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Communiqués

Commerce de gros, avril 2005 3
Les ventes des grossistes ont enregistré une troisième hausse mensuelle consécutive en avril,
ayant augmenté de 0,9 %. Si on exclut le secteur de l’automobile, les ventes en gros ont affiché
une augmentation de 0,4 %. Depuis le début de 2004, les ventes des grossistes de l’ouest du
pays ont crû plus rapidement qu’ailleurs au Canada.

Étude : L’inflation varie-t-elle selon le revenu?, 1992 à 2004 7
L’inflation a varié selon le revenu pendant certaines périodes entre 1992 et 2004, selon une
nouvelle étude. Les ménages ayant les revenus les plus élevés et ceux ayant les revenus les plus
bas ont tour à tour vu le taux d’inflation de leur groupe augmenter plus rapidement, mais à la fin
de la période de 12 ans, leur taux d’inflation moyen est demeuré presque identique.

(suite à la page 2)

Les habitudes de dépenses au Canada
2003

La publication Les habitudes de dépenses au Canada présente une analyse et des tableaux clés tirés
de l’Enquête sur les dépenses des ménages (EDM), menée annuellement. L’enquête recueille des
renseignements au sujet des dépenses des ménages et des familles au Canada pour une grande variété
de biens et de services, allant des aliments au logement, en passant par les dépenses pour l’éducation et
les soins de santé. L’EDM recueille aussi des données sur les caractéristiques des logements, les appareils
ménagers, l’équipement de communication et de loisirs, et les véhicules.

La publication inclut des articles analytiques traitant de sujets tels que les tendances récentes relatives
aux dépenses des ménages, les effets du niveau de revenu sur les habitudes de dépense, les variations
régionales et l’équipement ménager de divers types de ménages.

Des tableaux de données offrent des renseignements sur les dépenses au niveau sommaire selon la
province et le territoire, la région métropolitaine, le quintile de revenu, le mode d’occupation du logement, et
les différentes catégories de ménages.

La publication Les habitudes de dépenses au Canada, 2003 (62-202-XIF, 36 $) est maintenant en vente.
Voir Pour commander les produits. Les données de l’Enquête sur les dépenses des ménages de 2003 ont
déjà été publiées dans Le Quotidien du 13 décembre 2004.

Pour plus de renseignements au sujet des résultats actuels de l’enquête et des produits et services
connexes, communiquez avec les Services aux clients au (613) 951-7355 ou composez sans frais
le 1 888 297-7355 (revenu@statcan.ca), Division de la statistique du revenu. Télécopieur : (613) 951-3012.
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Commerce de gros
Avril 2005

Les ventes des grossistes ont enregistré une troisième
hausse mensuelle consécutive en avril, ayant augmenté
de 0,9 % pour atteindre 39,4 milliards de dollars. Si on
exclut le secteur de l’automobile, les ventes ont affiché
une augmentation de 0,4 %.

Depuis septembre 2003, les ventes totales
des grossistes ont été généralement à la hausse,
entraînées par la plupart des groupes de commerce.
Précédemment, la baisse des ventes de véhicules
automobiles avait été la principale cause d’un déclin
amorcé en avril 2003.

En avril, les ventes se sont accrues dans quatre
des sept secteurs du commerce de gros. Les hausses
les plus importantes ont été enregistrées par le
secteur des produits divers (+6,8 %) et par celui des
produits automobiles (+3,5 %). Les baisses les plus
marquées ont été relevées dans le secteur des produits
alimentaires, du tabac et de l’alcool (-2,3 %) et dans
celui des machines et des fournitures électroniques
(-1,7 %).

En dollars constants, les ventes en gros ont
enregistré une hausse de 1,1 % en avril.
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Rebond des ventes de produits divers

À la suite d’une baisse de 2,9 % observée en
mars, les ventes du secteur des produits divers se
sont accrues de 6,8 % en avril, soit leur plus forte
progression mensuelle depuis janvier 2002. Les
grossistes spécialisés dans la vente de produits
chimiques et d’autres fournitures agricoles ont été la
principale source de cette croissance. Leurs ventes
représentaient environ 30 % de ce secteur. Depuis
septembre 2003, les ventes du secteur des produits
divers, bien qu’instables, ont été généralement à la
hausse, influencées par la forte demande mondiale,
notamment celle en provenance de la Chine.

Hausse des ventes des deux composantes
du secteur automobile

Les ventes des grossistes de véhicules automobiles
ont affiché une hausse de 2,6 % en avril. Depuis
juillet 2004, la tendance des ventes des grossistes de
véhicules automobiles a été légèrement à la baisse.
Auparavant, les ventes avaient affiché une période de
hausses ayant débuté en septembre 2003.

De leur côté, les ventes des grossistes de pièces
de véhicules automobiles ont également affiché
une croissance en avril (+6,8 %). Cette hausse a
plus que neutralisé la baisse enregistrée le mois
précédent (-5,8 %). Les grossistes de ce secteur
d’activité, qui vendent principalement aux détaillants
et aux concessionnaires, ont enregistré des ventes
généralement à la hausse depuis janvier 2004.

Le secteur des machines et des fournitures
électroniques et celui des produits alimentaires, du
tabac et de l’alcool enregistrent des baisses

Après trois mois de hausses consécutives, les
ventes du secteur des machines et des fournitures
électroniques ont reculé de 1,7 % en avril. Cette
diminution s’est particulièrement manifestée au niveau
des ventes des grossistes d’ordinateurs et de produits
électroniques (-4,0 %). La très forte concurrence qui
caractérise ce secteur d’activité, ainsi qu’une baisse
de prix de nombreux produits peuvent avoir influé
sur la valeur des ventes des grossistes. Après avoir
enregistré des ventes généralement à la hausse depuis
octobre 2003, les ventes de ce secteur d’activité ont
commencé à décliner au début du quatrième trimestre
de 2004 et depuis, ont peine à reprendre le terrain
perdu.

Les ventes des grossistes de produits alimentaires,
de tabac et d’alcool ont enregistré une baisse en avril
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(-2,3 %) qui a presque neutralisé la hausse enregistrée
le mois précédent (+2,6 %).

L’Ouest canadien devance la croissance nationale

Depuis le début de 2004, les grossistes canadiens
ont affiché une croissance mensuelle moyenne
de 0,7 %. Au cours de la même période, les grossistes
de l’ouest du pays ont enregistré une croissance
mensuelle moyenne de 1,3 % comparativement à 0,5 %
pour le reste du Canada. La forte demande pour des
ressources naturelles, particulièrement en provenance
des États-Unis et des pays côtiers du Pacifique, a été
la principale raison de la forte croissance des provinces
de l’Ouest.
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Les grossistes du Manitoba ont affiché une forte
hausse de leurs ventes en avril (+10,9 %), soit la
cinquième augmentation en six mois. La hausse a été
attribuable au groupe des produits divers ainsi qu’à celui
des véhicules automobiles. Tout comme l’ensemble des
provinces de l’Ouest, les ventes cumulatives des quatre
premiers mois de l’année ont fortement augmenté
comparativement à l’année dernière (+12 %).

Les ventes des grossistes de l’Alberta ont affiché
une septième progression consécutive en avril, ayant
augmenté de 1,6 % pour atteindre 4,6 milliards de
dollars. Des augmentations ont été signalées dans

de nombreux groupes, notamment celui des machines
et des fournitures et celui des produits divers. Les
ventes cumulatives depuis le début de l’année étaient
supérieures de 18,2 % comparativement à la même
période en 2004. Depuis septembre 2003, les ventes
totales des grossistes de cette province ont été
généralement à la hausse.

Les grossistes de l’Ontario ont également enregistré
une hausse en avril (+1,6 %). Il s’agissait néanmoins
de leur première augmentation en quatre mois.
Contrairement aux provinces de l’Ouest, les ventes des
grossistes de l’Ontario, qui représentent environ 50 %
du commerce de gros au Canada, ont affiché une
croissance mensuelle moyenne inférieure au total
canadien depuis le début de 2004. Depuis la fin du
troisième trimestre de 2004, la tendance des ventes
des grossistes de cette province a plafonné en raison,
en partie, de la forte concentration dans cette province
du groupe des véhicules automobiles (75 %) et de
celui des ordinateurs et des produits électroniques
(environ 65 %), deux secteurs qui ont connu des replis
importants depuis quelques trimestres.

Légère diminution du ratio des stocks aux ventes

La stabilité des stocks en avril (-0,1 %), conjuguée
à la force des ventes, a entraîné à la baisse le ratio des
stocks aux ventes, qui s’est établi à 1,20, alors qu’il était
de 1,21 en mars. Depuis octobre 2004, ce rapport est
demeuré généralement stable après avoir affiché une
période à la baisse amorcée en octobre 2003.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 081-0007
à 081-0010.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2401.

Le numéro d’avril 2005 de Commerce de gros
(63-008-XIF, 15 $ / 150 $) paraîtra sous peu.

Les estimations du commerce de gros pour mai
seront diffusées le 20 juillet.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (grossistesinfo@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Jean
Lebreux au (613) 951-4907 ou au (613) 293-3368
(jean.lebreux@statcan.ca), Division de la statistique du
commerce.
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Stocks de commerce de gros et ratio des stock aux ventes
Avril

2004
Janvier

2005r
Février

2005r
Mars
2005r

Avril
2005p

Mars
à

avril
2005

Avril
2004

à
avril

2005

Mars
2005r

Avril
2005p

Stocks de commerce de gros
Ratio des stocks

aux ventes

données désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Stocks 43 911 47 456 47 049 47 375 47 323 -0,1 7,8 1,21 1,20
Produits agricoles 137 154 157 150 147 -1,7 7,5 0,37 0,34
Produits alimentaires 4 450 4 325 4 426 4 412 4 527 2,6 1,7 0,65 0,69
Alcool et tabac 295 310 303 300 299 -0,5 1,1 0,44 0,45
Habillement 1 469 1 582 1 582 1 627 1 650 1,4 12,3 2,04 2,10
Articles ménagers et personnels 3 425 3 719 3 507 3 480 3 435 -1,3 0,3 1,40 1,39
Produits pharmaceutiques 2 413 2 603 2 550 2 637 2 766 4,9 14,6 1,12 1,19
Véhicules automobiles 4 249 4 324 4 270 4 236 4 087 -3,5 -3,8 0,74 0,69
Pièces et accessoires de véhicules automobiles 2 929 3 242 3 080 3 022 3 073 1,7 4,9 2,03 1,93
Matériaux de construction 4 466 4 745 4 832 4 864 4 872 0,2 9,1 1,53 1,48
Produits métalliques 1 785 2 340 2 348 2 390 2 441 2,1 36,8 2,02 2,04
Bois d’oeuvre et menuiseries 1 002 1 146 1 132 1 155 1 206 4,5 20,4 0,94 0,98
Machines et fournitures 8 245 8 792 8 935 9 277 9 020 -2,8 9,4 2,55 2,46
Ordinateurs et autres appareils électroniques 1 513 1 461 1 394 1 373 1 357 -1,1 -10,3 0,52 0,54
Machines de bureau et d’usage professionnel 2 430 2 512 2 495 2 387 2 475 3,7 1,8 1,32 1,40
Produits divers 5 102 6 200 6 038 6 066 5 967 -1,6 17,0 1,31 1,21

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Ventes des grossistes
Avril

2004
Janvier

2005r
Février

2005r
Mars
2005r

Avril
2005p

Mars
à

avril
2005

Avril
2004

à
avril

2005
données désaisonnalisées

en million de dolllars var, en %

Total des ventes 37 462 38 513 38 950 39 038 39 401 0,9 5,2

Produits agricoles 451 469 478 407 432 6,1 -4,2

Produits alimentaires, tabac et alcool 7 017 7 036 7 240 7 429 7 257 -2,3 3,4
Produits alimentaires 6 351 6 373 6 571 6 750 6 588 -2,4 3,7
Alcool et tabac 666 663 669 679 669 -1,5 0,5

Articles personnels et ménagers 5 198 5 525 5 459 5 641 5 583 -1,0 7,4
Habillement 699 751 747 796 786 -1,2 12,4
Articles ménagers et personnels 2 288 2 448 2 436 2 492 2 464 -1,1 7,7
Produits pharmaceutiques 2 210 2 326 2 277 2 353 2 334 -0,8 5,6

Produits automobiles 7 815 7 344 7 379 7 246 7 496 3,5 -4,1
Véhicules automobiles 6 343 5 738 5 798 5 758 5 907 2,6 -6,9
Pièces et accessoires de véhicules

automobiles 1 472 1 606 1 580 1 488 1 589 6,8 8,0

Matériaux de construction 5 098 5 589 5 641 5 593 5 728 2,4 12,4
Matériaux de construction 2 992 3 075 3 185 3 187 3 296 3,4 10,2
Produits métalliques 1 025 1 211 1 207 1 182 1 195 1,1 16,6
Bois d’oeuvre et menuiseries 1 081 1 302 1 248 1 225 1 237 1,0 14,4

Machines et fournitures électroniques 7 433 7 949 7 979 8 087 7 954 -1,7 7,0
Machines et fournitures 3 202 3 529 3 675 3 643 3 662 0,5 14,4
Ordinateurs et autres appareils électroniques 2 568 2 641 2 544 2 631 2 527 -4,0 -1,6
Machines de bureau et d’usage professionnel 1 662 1 780 1 760 1 813 1 764 -2,7 6,1

Produits divers 4 450 4 601 4 774 4 635 4 949 6,8 11,2

Total - sans les produits automobiles 29 647 31 169 31 571 31 792 31 904 0,4 7,6

Ventes, par province et par territoire
Terre-Neuve-et-Labrador 214 205 212 211 218 3,7 2,3
Île-du-Prince-Édouard 50 49 54 51 50 -1,3 1,2
Nouvelle-Écosse 516 491 527 507 520 2,5 0,7
Nouveau-Brunswick 451 439 446 427 426 -0,3 -5,7
Québec 7 126 7 496 7 570 7 565 7 483 -1,1 5,0
Ontario 19 727 19 841 19 677 19 658 19 966 1,6 1,2
Manitoba 950 992 1 021 1 008 1 118 10,9 17,7
Saskatchewan 960 1 044 1 217 1 121 1 146 2,2 19,4
Alberta 3 823 4 251 4 357 4 490 4 562 1,6 19,3
Colombie-Britannique 3 624 3 677 3 829 3 977 3 888 -2,2 7,3
Yukon 7 7 7 8 7 -11,7 6,2
Territoires du Nord-Ouest 13 18 31 14 15 8,5 14,8
Nunavut 2 2 2 2 1 -42,1 -21,5

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Étude : L’inflation varie-t-elle
selon le revenu?
1992 à 2004

L’inflation a varié selon le revenu pendant certaines
périodes entre 1992 et 2004, selon une nouvelle étude.
Les ménages ayant les revenus les plus élevés et ceux
ayant les revenus les plus bas ont tour à tour vu le taux
d’inflation de leur groupe augmenter plus rapidement,
mais à la fin de la période de 12 ans, leur taux d’inflation
moyen est demeuré presque identique.

La présente étude se penche sur le taux d’inflation
observé, de janvier 1992 à février 2004, dans deux
groupes de ménages : les 20 % de ménages ayant les
revenus les plus bas et les 20 % de ménages ayant les
revenus les plus élevés.

De janvier 1992 à février 2004, les prix avaient
augmenté de 24,7 % pour le cinquième des ménages
dont les revenus étaient les plus faibles, ce qui
représente en moyenne 1,86 % par année. Ces
prix avaient par ailleurs augmenté de 24,4 % pour le
cinquième des ménages ayant les revenus les plus
élevés, soit une moyenne de 1,83 % par année.

À compter du début de 1994, les ménages à faible
revenu ont connu deux années d’inflation relativement
modeste. Après janvier 2001, les conditions se sont
inversées et les ménages à revenu élevé ont à leur tour
traversé une période semblable.

Sur l’ensemble des 12 années, les ménages
à revenu élevé ont été favorisés sur le plan de
l’inflation par les tendances à long terme de certains
articles. Ainsi, les augmentations de prix des appareils
électroniques et du matériel informatique qui occupent
une plus grande place dans le panier de consommation
des ménages à revenu élevé, ont été continuellement
inférieures à celles de l’indice d’ensemble des prix à la
consommation.

À l’échelle nationale toutefois, l’effet de ces
tendances à long terme a été neutralisé par l’effet
d’autres articles tels que le prix des loyers, dont la faible
augmentation des coûts, en moyenne, a profité aux
ménages à faible revenu.

L’Indice des prix à la consommation (IPC) est
largement utilisé pour suivre de près les variations du
niveau général des prix à la consommation, c’est-à-dire
le taux d’inflation. Puisque la variation des prix a
une incidence sur le pouvoir d’achat, l’IPC s’avère un
indicateur utile pour pratiquement tous les Canadiens.

Alternance de taux d’inflation moins élevés

De façon générale, le taux d’inflation a été moins
élevé de janvier 1992 à janvier 2001 chez les ménages
à faible revenu qu’il ne l’a été pour les ménages à revenu
élevé.

En fait, de janvier 1992 à janvier 2001, l’IPC
s’était globalement accru de 1,53 % par année en
moyenne chez les ménages canadiens à faible revenu
et de 1,65 % chez les ménages à revenu élevé.

Au début de 2001, la situation s’était cependant
inversée, l’inflation étant alors moins marquée chez
les ménages à revenu élevé, ayant été de 2,07 % en
moyenne par année de janvier 2001 à février 2004,
comparativement à 2,61 % chez les ménages à faible
revenu.

Toutefois, de janvier 1992 à février 2004, les
ménages canadiens à faible revenu et ceux à revenu
élevé ont connu une inflation globale quasi égale.

Des habitudes de dépense très différentes

On a observé des écarts d’inflation entre les deux
groupes de ménages à l’étude, puisque leurs habitudes
de dépense différaient.

Autrement dit, l’augmentation du prix d’un article a
une incidence différente sur deux groupes distincts si
ces groupes consomment l’article en question dans des
proportions différentes par rapport à leur consommation
globale.

Par exemple, les ménages à faible revenu
consacrent une proportion beaucoup plus grande
de leurs dépenses à l’achat d’aliments au magasin,
tandis que les ménages à revenu élevé ont tendance à
dépenser davantage que les autres groupes pour leurs
sorties au restaurant.

De plus, peu de ménages à revenu élevé sont
locataires et peu de ménages à faible revenu sont
propriétaires. C’est pourquoi leurs dépenses pour
le logement diffèrent, les ménages à faible revenu
consacrant en moyenne 23,5 % de leurs achats au
loyer et aux dépenses de logement, comparativement
à 3,7 % pour les ménages à revenu élevé.

Les ménages à faible revenu consacrent également
une proportion moindre de leurs dépenses aux services
publics, par exemple le chauffage et l’eau, car ces frais
sont parfois compris dans le loyer.

Jusqu’en 2001, l’inflation est moins marquée
chez les ménages à faible revenu

De janvier 1992 à janvier 2001, on a enregistré un
taux d’inflation relativement moindre chez les ménages
à faible revenu au Canada, ce qui s’explique surtout
par une augmentation moins marquée des prix des
loyers, des aliments achetés au magasin et du tabac.
En même temps, la hausse du prix des véhicules
automobiles et de l’essence a fait augmenter l’inflation
pour les ménages à revenu élevé.

Cependant, les répercussions d’autres dépenses
ont partiellement contré les effets mentionnés
précédemment, l’augmentation moins forte des coûts
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des appareils électroniques, de l’habillement et des
paiements des intérêts hypothécaires ayant ralenti la
hausse de l’IPC chez les ménages à revenu élevé.

Après 1992, les loyers ont augmenté moins vite en
moyenne que ne l’a fait l’indice d’ensemble des prix à
la consommation, ce qui a ralenti la croissance du taux
d’inflation pour les ménages à faible revenu. Une partie
de cette différence a toutefois été contrebalancée par
une augmentation lente des paiements des intérêts sur
l’hypothèque, dont la hausse n’a été que légèrement
supérieure à 10 %, tandis que l’indice d’ensemble des
prix à la consommation a progressé de près de 17 %.

Cela a eu pour effet de contenir la montée de l’IPC
des ménages ayant une hypothèque, ce type de ménage
ne se trouvant que très rarement dans le quintile des plus
faibles revenus.

Le prix des automobiles a augmenté rapidement
jusqu’en 1998, puis ils se sont stabilisés. Mais en
janvier 2001, ils ne s’en étaient pas moins accrus de
plus de 25 % par rapport à janvier 1992. Cela a eu pour
effet de hausser davantage l’inflation chez les ménages
à revenu élevé que chez ceux à faible revenu.

Après janvier 2001, la situation a changé au pays et
les prix ont augmenté davantage chez les ménages à
faible revenu.

C’est la hausse des prix du tabac, à compter
de 2002, qui a le plus contribué à faire monter l’indice
d’ensemble des ménages à faible revenu durant cette
période. En février 2004, les produits du tabac coûtaient
presque 80 % de plus qu’en janvier 2001, ce qui a fait
monter l’inflation d’environ 1,3 point de pourcentage
chez les ménages à faible revenu comparativement aux
ménages à revenu élevé.

Cependant, le ralentissement de l’augmentation des
loyers s’est poursuivi, ce qui a contribué en partie à
tempérer cet effet, freinant l’inflation chez les ménages
à faible revenu.

Les prix des voitures, l’un des principaux articles du
panier de consommation des ménages à revenu élevé,
ont diminué légèrement de janvier 2001 à février 2004,
ayant réduit l’inflation chez ces ménages durant cette
période.

Des écarts plus marqués entre les provinces

De janvier 1992 à février 2004, les écarts du
taux d’inflation dans les différentes provinces ont été

moindres entre les ménages à revenu élevé et les
ménages à faible revenu qu’ils ne l’ont été entre les
provinces elles-mêmes.

Ces écarts tiennent au fait que la variation des
coûts de certains articles importants, comme les frais
de scolarité, les services publics (gaz, électricité), les
paiements des intérêts sur l’hypothèque et l’assurance
automobile fluctuent grandement d’une province à
l’autre. Certains de ces écarts étaient également
attribuables au fait que les habitudes de dépense des
ménages à revenu élevé et à faible revenu diffèrent
selon les provinces.

En raison de l’évolution différente de ces prix et
des différences liées aux d’habitudes de dépense,
les taux globaux d’inflation ont évolué différemment
d’une province à l’autre de 1992 à 2004 chez les
ménages des différentes catégories de revenu. En
Colombie-Britannique, en Alberta et en Saskatchewan,
l’augmentation des prix a été relativement plus forte
chez les ménages à faible revenu, alors que c’était
l’inverse en Ontario et au Québec.

Les paiements des intérêts sur l’hypothèque
constitue un exemple d’une dépense dont la variation
des prix n’a pas été la même partout au pays. Au
Québec, par exemple, ces paiements ont augmenté
de presque 34 % de janvier 1992 à février 2004, alors
qu’en Ontario, la hausse était de moins de 14 %. Par
contre, en Colombie Britannique, les propriétaires
ont expérimenté une baisse moyenne de 12 % de
leurs paiements des intérêts hypothécaires. Ces
différences ne sont pas tellement dues aux taux
d’intérêt hypothécaires qu’aux prix des maisons et à la
distribution du parc immobilier.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquête, y compris ceux des enquêtes
connexes, 2301 et 3508.

L’article analytique intitulé L’inflation
varie-t-elle selon le revenu?, 1992 à 2004, no 30
(11-621-MIF2005030, gratuit) est maintenant
accessible en ligne dans la série Analyse en bref
(11-621-MIF).

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Radu Chiru
(613) 951-3998, Division des prix.
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Enquête mensuelle sur les grands
détaillants
Avril 2005

En avril, les ventes des grands détaillants ont progressé
de 0,3 %, soit une quatrième augmentation en quatre
mois, après une période de faiblesse observée dans
les derniers mois de 2004. Auparavant, les ventes des
grands détaillants avaient généralement progressé tout
au long de 2004.

À quelques exceptions près, les ventes de la plupart
des groupes de produits sont demeurées stables en
avril. La croissance a été plus vigoureuse dans les
ventes de vêtements, de chaussures et d’accessoires,
ainsi que d’articles de santé et de soins personnels. Un
groupe de produits a enregistré un repli important en
avril, soit celui des autres biens et services.

Les ventes de vêtements, de chaussures et
d’accessoires ont affiché une hausse de 2,3 % en
avril, soit l’augmentation la plus appréciable parmi
les principaux groupes de produits. Les ventes de
chaussures ont été particulièrement bonnes, ayant fait
un bond de 6,2 %, après un recul de 5,5 % le mois
précédent. Les ventes de vêtements pour femmes
ont représenté près de la moitié de la hausse globale
pour le groupe, avec une croissance de 2,5 %. Chez
les grands détaillants, les ventes de vêtements pour
femmes ont été plutôt stables pendant la majeure partie
de 2004, mais à la fin de l’année et au début de 2005,
elles ont affiché une solide croissance. Les ventes de
vêtements pour hommes, qui constituent normalement
environ la moitié de celles des vêtements pour femmes,
ont aussi augmenté en avril, ayant affiché une hausse
de 2,2 %. Les ventes de vêtements pour garçons et
pour filles, ainsi que les ventes de bijoux et de montres,
ont fléchi chez les grands détaillants au cours du mois.

Les ventes d’articles de santé et de soins
personnels ont progressé de 1,8 % et les hausses
ont été généralisées. Les ventes de produits optiques
sur ordonnance et en vente libre ont bondi de 12,4 %
en avril. Les ventes de produits optiques ont été à
la hausse au cours des mois précédents, à la suite
d’une période de stabilité qui a débuté au cours de
l’été 2004. Parmi les autres produits de ce groupe,
les ventes d’articles de soins personnels comme les
cosmétiques, les parfums et les autres articles de
toilette ont crû de 1,6 %. Les ventes de médicaments,
qui comprennent les médicaments sur ordonnance et
en vente libre, ont aussi progressé de 1,6 % par rapport
à mars.

Ventes par marchandise pour le groupe
des grands détaillants

Avril
2004

Mars
2005r

Avril
2005p

Mars
à

avril
2005

Avril
2004

à
avril

2005
données désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 482 2 703 2 695 -0,3 8,6
Articles de santé et de

soins personnels 758 794 809 1,8 6,6
Vêtements, chaussures

et accessoires 1 339 1 390 1 422 2,3 6,2
Meubles, articles

d’ameublement
et appareils
électroniques 1 163 1 208 1 204 -0,3 3,6

Articles et fournitures
pour la maison 348 350 354 1,0 1,5

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 318 333 334 0,2 5,1

Articles de sport et
loisirs 412 429 432 0,7 4,9

Autres biens et services 893 963 943 -2,1 5,6
Total 7 713 8 172 8 193 0,3 6,2

r Données révisées.
p Données provisoires.

Ventes par marchandise pour le groupe
des grands détaillants

Mars
2005r

Avril
2004

Avril
2005p

Avril
2004

à
avril

2005
données non désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %

Marchandises
Aliments et boissons 2 739 2 517 2 710 7,7
Articles de santé et de

soins personnels 772 732 790 8,0
Vêtements, chaussures

et accessoires 1 156 1 262 1 359 7,7
Meubles, articles

d’ameublement
et appareils
électroniques 999 969 1 027 6,0

Articles et fournitures
pour la maison 315 321 331 3,2

Quincaillerie et produits
pour pelouse et
jardin 241 391 411 5,0

Articles de sport et
loisirs 332 362 361 -0,3

Autres biens et services 863 862 917 6,4
Total 7 417 7 415 7 906 6,6

r Données révisées.
p Données provisoires.
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Les ventes du groupe de produits des autres biens
et services se sont contractées de 2,1 % en avril, après
une hausse de 5,3 % en mars. Les ventes de carburant
et d’additifs pour véhicules automobiles ont continué
de progresser, ayant augmenté de 6,0 %, ayant suivi
le rythme de la progression des prix à la pompe.
Cependant, la hausse des ventes de carburant n’a
pas suffi à éponger la chute prononcée des ventes de
produits du tabac chez les grands détaillants au cours
du mois. Les ventes de produits du tabac ont chuté
de 12,9 % en avril, après avoir augmenté de 8,7 % le
mois précédent.

Nota : L’enquête vise les grands détaillants
principalement dans les secteurs de l’alimentation,
de l’habillement, des articles d’ameublement, des
appareils électroniques, des articles de sport et des
marchandises diverses. Ce groupe de détaillants
représente environ 26 % du total annuel des ventes
au détail ou 35 % si on exclut les concessionnaires de
véhicules automobiles et de véhicules récréatifs.

À moins d’indication contraire, toutes les données
du présent communiqué sont désaisonnalisées et tous
les pourcentages représentent des variations d’un mois
à l’autre. Les résultats de l’Enquête mensuelle sur
les grands détaillants sont classés selon le Système
de classification des industries de l’Amérique du Nord
de 2002.

Données stockées dans CANSIM : tableau 080-0009.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 5027.

Il est possible de consulter un tableau de données
dans le module Le Canada en statistiques.

Les données de mai pour le groupe des grands
détaillants seront diffusées le 18 juillet.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services à la
clientèle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Michael
Scrim au (613) 951-5668, Division de la statistique du
commerce.

Statistiques relatives aux mouvements
d’aéronefs
Mai 2005 (données provisoires)

En mai, les 42 aéroports avec tours de contrôle
de la circulation aérienne de NAV CANADA ont
déclaré 405 695 décollages et atterrissages au
total, en hausse de 6,0 % comparativement à
mai 2004 (382 597 mouvements). Vingt-sept aéroports
ont enregistré des augmentations des mouvements
d’une année à l’autre en mai 2005. Seulement un
aéroport a enregistré une baisse de plus de 20 % en
mai, par rapport à deux aéroports en avril.

Les mouvements itinérants (mouvements d’un
aéroport vers un autre) ont augmenté de 3,1 %
(+8 460 mouvements) en mai par rapport à mai 2004.
Les mouvements locaux (mouvements des aéronefs
qui demeurent dans les environs de l’aéroport) ont
augmenté de 13,2 % (+14 638 mouvements) en mai
par rapport à mai 2004.

Les dix premiers aéroports pour ce qui est
du nombre de mouvements itinérants en mai ont
enregistré des changements d’une année à l’autre
variant d’une hausse de 14,2 % (+993 mouvements)
à Toronto/Buttonville Municipal à une diminution
de 14,0 % (-1 136 mouvements) à Montréal/St-Hubert.
Sept aéroports parmi les dix premiers ont enregistré des
hausses par rapport à quatre aéroports en avril 2005.

Les dix premiers aéroports pour ce qui est du
nombre de mouvements locaux ont rapporté des
changements d’une année à l’autre variant d’une
augmentation de 49,2 % (+1 638 mouvements)
à Chicoutimi/St-Honoré à une baisse de 16,8 %
(-1 530 mouvements) à Montréal/St-Hubert. Huit
aéroports parmi les dix premiers ont enregistré des
hausses, soit le même nombre qu’en avril 2005.

La parution de mai de Statistiques relatives aux
mouvements des aéronefs, vol. 4, no 5 (51F0001PIF,
TP1496, gratuite) est maintenant accessible en ligne.
À la page Nos produits et services, sous Parcourir
les publications Internet, choisissez Gratuites, puis
Transports et entreposage.

Les statistiques provisoires pour les 56 aéroports
avec tours de contrôle et les aéroports dotés de stations
d’information de vol de NAV CANADA sont aussi
disponibles pour mai.

10 Statistique Canada - No de Cat. 11-001-XIF



Le Quotidien, le 17 juin 2005

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2715.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Kathie Davidson au
(613) 951-0141 (aviationstatistics@statcan.ca), Division
des transports. Télécopieur : (613) 951-0010.

Stocks de viande de volaille congelée
1er juin 2005 (données provisoires)

Les stocks de viande de volaille congelée au 1er

juin étaient de 65 977 tonnes métriques, en hausse
de 25,0 % par rapport à l’année dernière.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 3425.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Debbie Dupuis au
(613) 951-2553 (debbie.dupuis@statcan,ca), Division
de l’agriculture.

Acier en formes primaires, données
hebdomadaires
Semaine se terminant le 11 juin 2005 (données
provisoires)

La production d’acier en formes primaires pour la
semaine se terminant le 11 juin a atteint 293 286 tonnes
métriques, en baisse de 7,0 % par rapport à la
production de 315 214 tonnes de la semaine précédente
et de 8,1 % comparativement à la production
de 319 076 tonnes de la semaine correspondante
en 2004.

Le total cumulatif au 11 juin était de
7 125 771 tonnes, en baisse de 1,7 % comparativement
aux 7 247 205 tonnes produites au cours de la même
période en 2004.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2131.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l’agent de
diffusion au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (manufact@statcan.ca), Division de
la fabrication, de la construction et de l’énergie.
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Nouveaux produits

Analyse en bref : L’inflation varie-t-elle selon le
revenu?, 1992 à 2004, no 30
Numéro au catalogue : 11-621-MIF2005030
(gratuit).

Statistiques relatives aux mouvements d’aéronefs,
mai 2005, vol. 4, no 5
Numéro au catalogue : 51F0001PIF
(gratuit).

Les habitudes de dépenses au Canada, 2003
Numéro au catalogue : 62-202-XIF (36 $).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et –XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
• Le titre • Le numéro au catalogue • Le numéro de volume • Le numéro de l’édition • Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux États-Unis, composez le : 1 800 267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1 613 951-7277
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1 877 287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte, composez le : 1 800 700-1033

Pour commander par la poste, écrivez à : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS
et la TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez à : infostats@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada

Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à
listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
l’Industrie, 2004. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’à la radio et à la télévision à condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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Calendrier des communiqués : 20 au 24 juin

(À cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent être modifiées.)

Date de Titre Période de
parution référence

20 Contrôle étranger de l’économie canadienne 2003
21 Commerce de détail Avril 2005
21 Étude : Relations sociales dans les régions urbaines

et rurales du Canada
2003

22 Bilan des investissements internationaux du Canada Premier trimestre de 2005
22 Indicateurs avancés Mai 2005
23 Série de rapports sur les grandes cultures :

estimations provisiaires de la superficie des
principales grandes cultures

Juin 2005

23 Conditions de vie des Autochtones dans les régions
métropolitaines de recensement

1981 à 2001

23 Emploi, rémunération et heures de travail Avril 2005
24 Indice des prix à la consommation Mai 2005
24 Comptes du bilan national Premier trimestre de 2005

Statistique Canada - No de Cat. 11-001-XIF 13


	toc
	Commerce de gros
	Étude€: L'inflation varie-t-elle selon le revenu?
	Enquête mensuelle sur les grands détaillants
	Statistiques relatives aux mouvements d'aéronefs
	Stocks de viande de volaille congelée
	Acier en formes primaires, données hebdomadaires
	( cause de circonstances impr visibles, les dates de parution pe
	Contrôle étranger de l'économie canadienne
	Commerce de détail
	Étude€: Relations sociales dans les régions urbaines et rurales 
	Bilan des investissements internationaux du Canada
	Indicateurs avancés
	Série de rapports sur les grandes cultures€: estimations provisi
	Conditions de vie des Autochtones dans les régions métropolitain
	Emploi, rémunération et heures de travail
	Indice des prix à la consommation
	Comptes du bilan national


