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Communiqués

Indice des prix a la consommation
Juin 2005

En juin 2005, les consommateurs ont payé 1,7 % de plus
gu’en juin 2004 pour les biens et les services compris
dans le panier de I'Indice des prix a la consommation
(IPC), ce qui représentait une légere augmentation
par rapport a la hausse de 1,6 % enregistrée en
mai. La variation sur 12 mois de l'indice d’ensemble
sans I'énergie a augmenté de 1,5 % de juin 2004 a
juin 2005 comparativement a 1,6 % en mai 2005.

Taux de variation par rapport au mois
correspondant de I'année précédente
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Les prix de I'essence ont été la principale raison
de l'augmentation de la variation sur 12 mois de
l'indice d’ensemble de mai a juin. Le niveau des prix
de I'essence en juin 2005 était supérieur a celui de
juin 2004, alors qu’en mai 2005, il était inférieur a celui
du méme mois de I'année précédente.

Lindice d’ensemble sans les huit composantes
volatiles telles que définies par la Banque du Canada
a augmenté de 1,5 % entre juin 2004 et juin 2005, soit
un léger ralentissement comparativement a la hausse
de 1,6 % enregistrée en mai.

De mai a juin, lindice d’ensemble a augmenté
de 0,2 %, aprés avoir crl de 0,1 % d’avril a mai.

Sur une base mensuelle, I'indice d’ensemble sans
les huit composantes volatiles telles que définies par la
Banque du Canada est demeuré inchangé en juin.

Apreés avoir baissé en mai, les prix de I’essence
reprennent leur tendance a la hausse

En juin, 'PC a enregistré une hausse de 1,7 %
comparativement a juin 2004. Les principaux facteurs
de cette hausse ont été I'essence, les repas pris au
restaurant, le co(t de remplacement par le propriétaire,
ainsi que les impdts fonciers.

Ces augmentations ont été atténuées par les prix
plus faibles du matériel et des fournitures informatiques,
du gaz naturel et de ’hébergement pour voyageurs.

Aprés avoir baissé de 1,6 % en mai, les prix de
'essence ont repris leur tendance a la hausse, ayant
augmenté de 4,2 % entre juin 2004 et juin 2005. Le fait
que les prix de juin 2005 ont augmenté alors que ceux
de juin 2004 avaient diminué en moyenne de 3,3 % a
intensifié la hausse de la variation sur 12 mois des prix
de 'essense.

Les consommateurs ont observé des
augmentations de prix de 3,1 % pour les repas pris au
restaurant entre juin 2004 et juin 2005. Toutes les
provinces ont enregistré des augmentations ayant
varié de 1,9 % a I'lle-du-Prince-Edouard et au Québec
a 4,1 % en Nouvelle-Ecosse. Les colits d’exploitation
plus élevés ont été un facteur important de cette
hausse.

Le colt de remplacement par le propriétaire, qui
représente la portion usée de la structure des logements
et qui est estimé a partir des prix des maisons neuves
(excluant le terrain), a monté de 4,9 % par rapport a
juin 2004. La variation sur 12 mois de cet indice, la
plus modérée depuis mai 2002, était attribuable a des
augmentations plus faibles du prix des matériaux et du
co(t de la main-d’oeuvre.

Laugmentation des impdts fonciers (+4,3 %) qui
a été reflétée dans I'IlPC en octobre 2004 a continué
a étre un facteur important ayant expliqué la hausse
sur 12 mois de l'indice d’ensemble.

Ayant exercé un effet modérateur sur la variation
sur 12 mois de l'indice d’ensemble, on comptait I'indice
du matériel et des fournitures informatiques qui est
tombé de 23,1 % comparativement a juin 2004.

Pour la premiére fois depuis décembre 2004, la
variation sur 12 mois de l'indice du gaz naturel a été
négative. Les prix de juin 2005 ont diminué de 5,3 %
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comparativement a juin 2004, ce qui a démontré un
assouplissement de la pression sur les prix.

Ayant poursuivi la tendance amorcée en juin 2001,
lindice de I'hébergement pour voyageurs a diminué
de 55 % comparativement a juin 2004. Toutes
les provinces ont enregistré des baisses sauf la
Saskatchewan (+1,1 %) et Terre-Neuve-et-Labrador
(+1,4 %).

Pour six des huit composantes majeures de I'lPC,
les prix de juin 2005 ont été plus élevés que ceux
de juin 2004. Les indices du logement (+2,9 %), des
aliments (+2,6 %) et du transport (+1,8 %) ont été ceux
ayant eu le plus d’influence sur la pression a la hausse.
Lindice des loisirs, de la formation et de la lecture
(-0,5 %) et l'indice de I'habillement et des chaussures
(-0,6 %) ont exercé une pression a la baisse.

Laugmentation de la variation mensuelle
de juin est principalement attribuable a la
majoration des prix de I'’essence

De mai a juin, 'IlPC a augmenté de 0,2 %, son
niveau étant passé de 127,0 a 127,2 (1992=100).
Contrairement a mai 2005 ou la diminution des
prix de l'essence était parvenue par elle-méme a
contrebalancer presque toute la pression a la hausse,
'augmentation de la variation mensuelle de juin a été
principalement attribuable a la majoration des prix de
'essence. Les prix de ’hébergement pour voyageurs
et des fruits frais ont aussi contribué a la hausse de
lindice d’ensemble. Les prix plus bas de l'achat et
de la location de véhicules automobiles ainsi que des
vétements pour hommes et pour femmes ont eu un effet
modérateur sur la hausse.

En juin 2005, l'indice de I'essence était supérieur a
celui de mai 2005, étant passé de 162,0 a 165,9. Ce
niveau était toutefois moins élevé que le sommet atteint
en avril 2005. Laugmentation des prix de I'essence
en Ontario (+3,7 %) et au Québec (+4,3 %) a été le
facteur dominant de cette hausse de 2,4 % de mai a
juin 2005. Les résidents de la Nouvelle-Ecosse, de la
Saskatchewan et de I'Alberta ont aussi enregistré des
hausses des prix de I'essence tandis que ceux des
autres provinces ont profité de légeres baisses.

Les prix de I'hébergement pour voyageurs ont
augmenté de 7,7 % de mai a juin 2005, ce qui indiquait
que la saison touristique estivale était bien enclenchée.
Toutes les régions ont affiché des augmentations
ayant varié entre 3,9 % en Saskatchewan et 14,2 % a
Terre-Neuve-et-Labrador.

Pour un troisieme mois d’affilée, la variation
mensuelle de I'indice des fruits frais a été a la hausse,
ayant cr0 de 4,1 % en juin 2005. Les prix des oranges
(+14,4 %), des pommes (+6,3 %), ainsi que des «autres
fruits frais» (+2,1 %) ont été les instigateurs de cette

augmentation, tandis que la diminution de 2,4 % des
prix des bananes a atténué la pression a la hausse.

Indice des prix a la consommation
(non désaisonnalisé)
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Des majorations dans les incitations financieres
offertes par certains constructeurs de véhicules
automobiles ont engendré une baisse mensuelle
de 0,5 % du prix d’achat et de la location a bail de
véhicules automobiles.

Les indices des vétements pour hommes et pour
femmes ont diminué en juin de 1,9 % et de 0,8 %,
respectivement. Plusieurs ventes a rabais ont contribué
a ces baisses, spécialement pour les prix des vétements
pour hommes qui ont diminué dans toutes les provinces
sauf au Québec, au Manitoba et en Saskatchewan. Les
prix des vétements pour femmes ont varié a travers le
pays, certaines provinces ayant affiché des baisses et
d’autres, des hausses.

LIPC désaisonnalisé augmente de mai a juin

Aprés ajustement pour tenir compte des variations
saisonniéres, I'lPC a augmenté de 0,2 % de mai a
juin 2005.

La pression a la hausse est venue des indices
des transports (+0,5 %), du logement (+0,2 %), des
dépenses et de I'équipement du ménage (+0,3 %), de
la santé et des soins personnels (+0,4 %), des aliments
(+0,1 %), ainsi que des boissons alcoolisées et des
produits du tabac (+0,1 %).

Lindice des loisirs, de la formation et de la lecture
n’ayant pas changé, seul I'indice de I'habillement et des
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chaussures (-0,1 %) a poussé légerement a la baisse
l'indice d’ensemble désaisonnalisé.

Indice d’ensemble sans les huit composantes
les plus volatiles

Lindice d’ensemble sans les huit composantes
volatiles telles que définies par la Banque du Canada
a augmenté de 1,5 % entre juin 2004 et juin 2005.
Les principaux facteurs ayant contribué a cette hausse
ont été le colt de remplacement par le propriétaire
(+4,9 %), les impbts fonciers (+4,3 %) et les repas pris
au restaurant (+3,1 %). La hausse a été atténuée par
une diminution des prix du matériel et des fournitures
informatiques (-23,1 %) et de I'hébergement pour
voyageurs (-5,5 %).

De mai a juin 2005, l'indice d’ensemble sans les huit
composantes volatiles telles que définies par la Banque
du Canada est demeuré stable. Les principaux facteurs
de la pression a la baisse ont été les prix plus bas de
'achat et de la location & bail de véhicules automobiles
(-0,5 %), des vétements pour hommes (-1,9 %) et pour
femmes (-0,8 %). Lessentiel de la pression a la hausse
est provenu des prix de I'hébergement pour voyageurs
(+7,7 %) et du colt de remplacement par le propriétaire
(+0,4 %).

Energie

Apres avoir augmenté de 1,7 % entre mai 2004 et
mai 2005, I'indice de I'énergie a progressé de 3,9 %
entre juin 2004 et juin 2005.

Les facteurs ayant contribué a la hausse de I'indice
de I'énergie en juin 2005 ont été les prix de I'essence
(+4,2 %), du mazout (+27,2 %), de I'électricité (+3,1 %),
ainsi que du carburant, des pieces et des fournitures
pour véhicules de loisirs (+3,6 %). Seuls les prix du gaz
naturel (-5,3 %) ont ralenti la pression a la hausse.

Sur une base mensuelle, I'indice de I'énergie a
augmenté de 1,3 %, encore sous l'influence principale
des prix de l'essence (+2,4 %). Les prix du gaz
naturel (+0,9 %) ainsi que du carburant, des piéces
et des fournitures pour véhicules de loisirs (+1,0 %)
ont également contribué a exercer une pression a la
hausse sur I'indice puisque les indices de I'électricité et
du mazout sont demeurés inchangés.

Données stockées dans CANSIM : tableaux
326-0001, 326-0002, 326-0009, 326-0012 et 326-0016
a 326-0018.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2301.

Il est possible d’obtenir plus de renseignements
concernant les concepts et Il'utilisation de I'IPC en
consultant en ligne la publication Votre guide d’utilisation
de l'indice des prix a la consommation (62-557-XIB,
gratuite).

Parait a 7 h dans notre site Web sous Aujourd’hui
dans Le Quotidien, puis Dernier communiqué de I'Indice
des prix a la consommation.

Le numéro de juin 2005 de Lindice des prix a la
consommation, vol. 84, n° 6 (62-001-XIB, 9 $ / 83 $;
62-001-XPB, 12 $/ 111 $) est maintenant en vente. Voir
Pour commander les produits.

LIndice des prix a la consommation de juillet sera
diffusé le 26 aodt.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Louise
Allard au (613) 951-9606 ou composez sans frais
le 1 866 230-2248 (infounit@statcan.ca), Division des
prix. Télécopieur : (613) 951-1539.

O

4 Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF



Le Quotidien, le 22 juillet 2005

Indice des prix a la consommation et composantes principales

(1992=100)
Importance Juin Mai Juin Mai Juin
relative’ 2005 2005 2004 a 2004
juin a
2005 juin
2005
données non désaisonnalisées
var. en %
Ensemble 100,00 127,2 127,0 125,1 0,2 1,7
Aliments 16,89 128,9 128,5 125,6 0,3 2,6
Logement 26,75 123,8 123,6 120,3 0,2 2,9
Dépenses et équipement du ménage 10,58 115,7 115,6 115,0 0,1 0,6
Habillement et chaussures 5,37 101,3 102,3 101,9 -1,0 -0,6
Transports 19,79 149,7 149,0 1471 0,5 1,8
Santé et soins personnels 4,52 121,1 120,7 119,1 0,3 1,7
Loisirs, formation et lecture 11,96 127.,8 127,5 128,5 0,2 -0,5
Boissons alcoolisées et produits du tabac 4,13 147,7 147,6 144,0 0,1 2,6
Ensemble (1986=100) 162,9
Pouvoir d’achat du dollar & la consommation, (en
cents) par rapport a 1992 78,6 78,7 79,9
Agrégats spéciaux
Biens 48,84 122,1 121,9 120,7 0,2 1,2
Services 51,16 133,0 132,6 130,0 0,3 23
Ensemble sans les aliments et I'énergie 74,27 123,6 123,5 122,0 0,1 1,3
Energie 8,84 160,9 158,8 154,8 1,3 3,9
Ensemble sans les huit composantes les plus
volatiles® 82,75 126,6 126,6 1247 0,0 1,5

1. Pondérations de I'lPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur a partir de juillet 2004. Les pondérations détaillées sont disponibles sous la
section Documentation de I'enquéte 2301 (http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_f.htm).

2. Le total peut ne pas correspondre a 100 % en raison de I'arrondissement.

3. Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont exclues de I'lPC d’ensemble sont : les fruits, les préparations a base
de fruits et les noix; les Iégumes et les préparations a base de légumes; le colt d’intérét hypothécaire, le gaz naturel; le mazout et les autres combustibles; I'essence;
le transport interurbain; les produits du tabac et les articles pour fumeurs. La Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence
qui exclut également I'effet des modifications des impéts indirects. Pour obtenir des données et des renseignements au sujet de l'inflation mesurée par l'indice de
référence, consultez le site de la Banque du Canada (http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm).

Indice des prix a la consommation par province, et pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit
(1992=100)

Juin Mai Juin Mai Juin
2005 2005 2004 a 2004
juin a

2005 juin

2005

données non désaisonnalisées

var. en %
Terre-Neuve-et-Labrador 126,1 126,0 1283,2 0,1 2,4
fle-du-Prince-Edouard 128,2 128,4 124,9 0,2 2,6
Nouvelle-Ecosse 129,0 129,1 126,5 -0,1 2,0
Nouveau-Brunswick 126,8 126,9 124,8 -0,1 1,6
Québec 123,4 1231 121,0 0,2 2,0
Ontario 128,2 128,0 125,8 0,2 1,9
Manitoba 131,3 131,1 128,5 0,2 2,2
Saskatchewan 132,1 131,8 129,9 0,2 1,7
Alberta 133,9 133,4 133,0 0,4 0,7
Colombie-Britannique 125,4 125,2 123,6 0,2 1,5
Whitehorse 123,9 123,4 121,8 0,4 1,7
Yellowknife 123,8 123,4 121,3 0,3 2,1
Iqaluit (Déc. 2002=100) 103,0 102,8 101,8 0,2 1,2

1. Voir les renseignements géographiques pour la ville de Whitehorse, la ville de Yellowknife et la ville d’lgaluit.

2. Une partie de 'augmentation de l'indice du logement de Yellowknife qui a été montrée en décembre 2004 reflétait par inadvertance des augmentations de loyer qui
s’étaient produites plus tét. Donc, la variation de l'indice du logement a été surévaluée en décembre 2004 et sous-évaluée les deux années précédentes. La série
de lindice du logement pour Yellowknife a été rectifiée a partir de décembre 2002. De plus, la série de I'lPC d’ensemble pour Yellowknife et les indices de certains
agrégats spéciaux pour Yellowknife ont également changés. Les données pour le Canada, les provinces et les autres territoires n’ont pas été touchées.
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Commerce de détail
Mai 2005

Pour la premiére fois en cing mois, les consommateurs
ont réduit leurs dépenses dans les magasins de détail en
mai. Les détaillants ont vendu des biens et des services
pour une valeur de 30,4 milliards de dollars, en baisse
de 1,3 % par rapport a avril, alors que les ventes avaient
progressé de 1,5 %.

Bien que cinq des huit secteurs de la vente au détail
aient affiché des reculs, la majorité du repli enregistré
en mai était attribuable a une diminution des ventes
de véhicules automobiles. Si on exclut les ventes des
concessionnaires d’automobiles neuves, de véhicules
d’occasion, de plaisance et de piéces, qui représentent
environ le quart du commerce de détail, les ventes au
détail n’ont régressé que de 0,4 % en mai. Cette baisse
est survenue aprés un gain de 0,8 % en avril.

Si on tient compte des prix, les ventes au détail en
dollars constants ont décru de 1,1 % en mai, aprés avoir
augmenté de 1,3 % en avril.

Les détaillants affichent une premiére diminution des
ventes en cing mois
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Malgré la baisse de mai, les ventes au détail
ont été assez bonnes depuis le début de l'année.
Les ventes cumulatives des cing premiers mois
de 2005 étaient de 6,9 % supérieures a celles de la
méme période en 2004. Ce taux de croissance a
dépassé les augmentations du cumul observées au
cours de la méme période de cing mois des sept années
précédentes. De plus, le repli de mai ne représentait

que la troisieme baisse mensuelle des ventes affichée
par les détaillants depuis le début de 2004.

En mai, les consommateurs ont réduit leurs
dépenses d'au moins 1,0 % dans la moitié de
tous les secteurs de la vente au détail, soit dans
ceux de l'automobile (-3,5 %), des meubles et de
I'électronique (-2,2 %), de I'habillement (-2,0 %) et
des marchandises diverses (-1,0 %). D’autre part,
les magasins d’alimentation et de boissons ont profité
d’'une augmentation de 1,3 % des ventes aprés avoir
connu deux mois de stagnation.

En mai, les changements observés dans les ventes
étaient beaucoup moins prononcés dans le reste des
secteurs de la vente au détail. En effet, les ventes
ont Iégérement diminué dans le secteur des détaillants
divers (-0,2 %) tandis qu’elles ont progressé de facon
modeste dans les secteurs des pharmacies (+0,4 %) et
des matériaux de construction (+0,2 %). La catégorie
des détaillants divers englobe des détaillants tels que
les magasins d’articles de sport, de passe-temps et de
musique ainsi que les librairies.

Le secteur de I'automobile entraine une
baisse des ventes

Les ventes du secteur de 'automobile ont diminué
de 3,5 % en mai, ayant ainsi annulé la montée de 3,2 %
en auvril. Dans ce secteur, les concessionnaires
d’automobiles neuves (-5,1 %) et les stations-service
(-2,6 %) ont affiché une baisse de leurs ventes en mai,
alors que les concessionnaires de véhicules d’occasion,
de plaisance et de pieces (+1,8 %) ont bénéficié
d’augmentations des ventes pour la deuxiéme fois en
deux mois.

Apres avoir affiché une forte hausse de 4,0 %
en avril, les concessionnaires d’automobiles neuves
ont connu une importante diminution de leurs ventes
en mai, partiellement en raison de la réduction des
incitatifs financiers offerts par certains constructeurs.
Malgré le recul de mai, les ventes des concessionnaires
d’automobiles neuves ont été généralement a la hausse
depuis le début de 2004, aprés avoir affiché une série
de baisses pendant le deuxieme semestre de 20083.

Pour la premiere fois en cing mois, une réduction
des prix de I'essence a la pompe (-3,1 % selon I'Indice
des prix a la consommation) a entrainé une baisse
de la valeur des ventes dans les stations-service en
mai. Néanmoins, les ventes des stations-service
affichent une croissance généralisée depuis le milieu
de 'année 2003 grace aux prix élevés de I'essence.

Des replis dans toutes les catégories de détaillants
du secteur des meubles, des accessoires de maison
et des appareils électroniques ont entrainé une baisse
des ventes de 2,2 % dans I'ensemble du secteur
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en mai. Les magasins d’appareils électroniques et
d’électroménagers, qui représentent environ 40 % de
toutes les ventes du secteur, ont enregistré leur premier
recul des ventes en six mois. Ces détaillants ont
dominé leurs homologues de secteur en ce qui a trait a
la croissance dune année a l'autre, leurs ventes ayant
atteint en mai un niveau de 9,8 % supérieur a celui
de mai 2004. Les ventes des magasins d’appareils
électroniques et d’électroménagers ont suivi une
tendance haussiere depuis le milieu de 2004, elles
qui étaient demeurées essentiellement inchangées
pendant les douze mois précédents.

Les consommateurs ont dépensé 2,0 % de moins
dans les magasins de vétements et d’accessoires
en mai, ce qui représentait la premiere réduction
mensuelle en six mois. Les ventes dans ces magasins
ont progressé de fagcon constante depuis le printemps
de 2003, sauf au deuxieme semestre de 2004, alors
gu’elles avaient connu une courte pause.

Les magasins de marchandises diverses ont
affiché leur deuxiéeme baisse mensuelle consécutive
des ventes en mai (-1,0 %). Au sein de ce secteur,
les grands magasins (-0,8 %) et les autres magasins
de marchandises diverses (-1,2 %) ont enregistré un
recul des ventes. En dépit des récentes diminutions,
les ventes au détail affichées par le secteur des
marchandises diverses sont pratiquement demeurées
au niveau record atteint au début de 2005. Auparavant,
les magasins de marchandises diverses ont vu leurs
ventes augmenter de 5,3 % en 2004, soit leur plus
importante hausse annuelle en cing ans.

Aprés deux mois de stagnation, les magasins
d’alimentation et de boissons ont affiché une hausse
de 1,3 % de leurs ventes en mai, grace a une
progression des ventes dans toutes les catégories de
magasins du secteur. Malgré I'absence de croissance
en mars et en avril, les ventes cumulatives des cing
premiers mois de 2005 ont été de 6,2 % supérieures a
celles de la méme période en 2004. Environ un tiers de
ce taux de croissance était attribuable a une majoration
des prix.

Baisse des ventes au détail partout au pays,
sauf en Saskatchewan et en Alberta

Les ventes au détail ont chuté dans toutes les
provinces en mai, sauf en Saskatchewan (+2,8 %) et en
Alberta (+1,0 %). La réduction des dépenses partout
au pays a fait régresser les ventes au détail de plus
de 1,0 % dans sept provinces.

Les détaillants de la Saskatchewan et de I'Alberta,
qui ont connu une série de cing hausses mensuelles
consécutives, ont vu leurs ventes grimper d’un peu plus
de 10 % depuis la fin de 2004.

Les dépenses des consommateurs dans les
magasins de détail de la Saskatchewan ont affiché des

hausses depuis 'automne 2004, aprés étre demeurées
essentiellement inchangées au cours de I'été et du
printemps de cette année. En Alberta, les ventes
au détail ont progressé rapidement depuis le début
de 2004, ayant enregistré une hausse prodigieuse
de 22 % au cours de cette période.

Indicateurs connexes pour juin

Lemploi total s’est accru pour la troisieme fois en
trois mois en juin (+0,1 %). Cette série de gains a donné
lieu a un taux de croissance de 0,5 % au deuxiéme
trimestre, soit un taux trois fois supérieur a celui observé
au cours du premier trimestre de 2005. Qui plus est,
le taux de chOmage s’est établi a 6,7 % en juin, ce qui
constituait I'un des taux les plus bas depuis prés de trois
décennies.

Le nombre de mises en chantier a progressé
de 7,2 % en juin par rapport au mois précédent, selon
la Société canadienne d’hypotheques et de logement.
Tandis que les mises en chantier regagnent leurs
niveaux records de 2004, l'ensemble de [lactivité
sur le marché de la revente a déja dépassé les
niveaux atteints au cours de Il'année précédente.
LAssociation canadienne de [limmeuble a indiqué
que 179 759 maisons ont changé de propriétaire au
cours des six premiers mois de 2005, ce qui représentait
une hausse de 1,1 % par rapport a la méme période
en 2004.

Des données provisoires de l'industrie automobile
indiquent que le nombre de véhicules automobiles neufs
vendus en juin a augmenté d’environ 7 % par rapport au
mois précédent.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 080-0014
a 080-0017 et 076-0005.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquéte, y compris ceux des enquétes
connexes, 2406 et 2408.

Le numéro de mai 2005 de la publication Commerce
de détail (63-005-XIF, 18 $ / 166 $) paraitra sous peu.

Les données de juin sur le commerce de détail
seront diffusées le 22 ao(t.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec les Services a la
clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans frais
le 1 877 421-3067 (detaillantsinfo @ statcan.ca). Pour
des renseignements analytiques ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Paul Gratton au
(613) 951-3541, Division de la statistique du commerce.

O
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Ventes au détail

Mai Février Mars Avril Mai Auvril Mai
2004 2005" 2005" 2005" 2005P a 2004
mai a
2005 mai
2005
données désaisonnalisées
en millions de dollars var. en %
Automobile 9 570 10 280 10 244 10 572 10 204 -3,5 6,6
Concessionnaires d’automobiles neuves 5 529 5 993 5 898 6 136 5 824 -5,1 5,3
Concessionnaires de véhicules automobiles
d’occasion, de plaisance et de pieces 1189 1 306 1 301 1 337 1 361 1,8 14,4
Stations-service 2 852 2 981 3 045 3 100 3019 -2,6 5,9
Magasins de meubles, d’accessoires de
maison et d’appareils électroniques 1970 2 139 2119 2 156 2109 -2,2 7,0
Magasins de meubles 698 759 746 765 727 -5,0 41
Magasins d’accessoires de maison 364 388 383 391 390 -0,3 71
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 130 142 135 140 138 -1,6 5,9
Magasins d’appareils électroniques et
d’électroménagers 778 850 855 860 854 -0,7 9,8
Magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison 1731 1 853 1 847 1 927 1 930 0,2 1,5
Centres de rénovation et quincailleries 1 376 1 468 1 469 1 532 1 532 0,0 11,4
Magasins de matériaux de construction
spécialisés et de jardinage 356 385 377 395 398 0,7 12,0
Magasins d’alimentation et de boissons 6 841 7 175 7 165 7171 7 261 1,3 6,1
Supermarchés 4 932 5174 5190 5193 5 245 1,0 6,3
Dépanneurs et magasins d’alimentation
spécialisés 727 767 770 774 780 0,9 7,3
Magasins de biere, de vin et de spiritueux 1182 1233 1205 1204 1236 2,7 4,6
Pharmacies et magasins de produits de soins
personnels 1870 1 963 1 986 1 980 1 989 0,4 6,3
Magasins de vétements et d’accessoires 1 670 1760 1771 1791 1755 -2,0 5,1
Magasins de vétements 1263 1 359 1 355 1 380 1342 -2,8 6,3
Magasins de chaussures, d’accessoires
vestimentaires et bijouteries 407 401 416 411 413 0,5 1,4
Magasins de marchandises diverses 3 493 3 603 3 661 3 632 3 596 -1,0 2,9
Grands magasins 1 821 1 864 1 896 1 854 1 840 -0,8 1,0
Autres magasins de marchandises diverses 1672 1 740 1765 1778 1756 -1,2 51
Détaillants divers 1 503 1 571 1577 1 588 1 584 -0,2 5,4
Magasins d’articles de sport, de passe-temps,
de musique et les librairies 707 771 780 789 777 -1,5 9,9
Magasins de détail divers 796 801 798 798 807 1,1 1,4
Total des ventes au détail 28 647 30 344 30 369 30 817 30 427 -1,3 6,2
Total, excluant les concessionnaires
d’automobiles neuves, de véhicules
automobiles d’occasion, de plaisance et
de piéces 21 929 23 045 23 170 23 344 23 242 -0,4 6,0
Provinces et territoires
Terre-Neuve-et-Labrador 476 493 489 495 488 -1,5 2,5
fle-du-Prince-Edouard 116 127 118 121 116 -4,2 -0,1
Nouvelle-Ecosse 865 896 876 898 881 -1,9 1,8
Nouveau-Brunswick 652 700 697 695 673 -3,0 3,3
Québec 6 449 6 908 6 930 6 991 6 901 -1,3 7,0
Ontario 10 670 11 174 11 162 11 366 11 075 -2,6 3,8
Manitoba 963 1 042 1 029 1043 1 031 -1,1 7,0
Saskatchewan 862 904 909 931 956 2,8 11,0
Alberta 3 580 3 898 3 926 4 036 4 076 1,0 13,8
Colombie-Britannique 3 917 4 096 4 126 4 134 4123 -0,3 5,2
Yukon 35 36 38 39 39 11 12,0
Territoires du Nord-Ouest 42 50 49 48 48 0,1 14,6
Nunavut 19 21 20 21 20 -2,8 2,7

" Données révisées.
P Données provisoires.
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Ventes au détail

Mai Avril Mai Mai
2004 2005" 2005P 2004
a

mai

2005

données non désaisonnalisées

en millions de dollars var. en %
Automobile 10 871 11 453 11 784 8,4
Concessionnaires d’automobiles neuves 6 388 6 786 6 862 7,4
Concessionnaires de véhicules automobiles
d’occasion, de plaisance et de piéces 1 505 1 667 1774 17,9
Stations-service 2 978 3 000 3 148 5,7
Magasins de meubles, d’accessoires de
maison et d’appareils électroniques 1 847 1 945 1949 55
Magasins de meubles 710 726 722 1,7
Magasins d’accessoires de maison 347 367 372 7,2
Magasins d’ordinateurs et de logiciels 121 132 129 6,4
Magasins d’appareils électroniques et
d’électroménagers 669 720 727 8,6
Magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison 2 180 1925 2 481 13,8
Centres de rénovation et quincailleries 1692 1 533 1 920 13,5
Magasins de matériaux de construction
spécialisés et de jardinage 488 392 561 15,0
Magasins d’alimentation et de boissons 6 969 6 976 7 192 3,2
Supermarchés 5 055 5 155 5 221 3,3
Dépanneurs et magasins d’alimentation
spécialisés 751 755 795 5,8
Magasins de biéere, de vin et de spiritueux 1163 1 065 1177 1,2
Pharmacies et magasins de produits de soins
personnels 1 859 1 926 1979 6,5
Magasins de vétements et d’accessoires 1702 1715 1724 1,3
Magasins de vétements 1279 1 325 1 305 2,1
Magasins de chaussures, d’accessoires
vestimentaires et bijouteries 423 391 419 -0,9
Magasins de marchandises diverses 3 613 3 433 3 630 0,5
Grands magasins 1785 1 730 1 753 -1,8
Autres magasins de marchandises diverses 1 829 1704 1 877 2,7
Détaillants divers 1 478 1 440 1 531 3,5
Magasins d’articles de sport, de
passe-temps, de musique et les librairies 658 712 705 7,0
Magasins de détail divers 820 728 826 0,7
Total des ventes au détail 30 518 30 813 32 270 5,7
Total, excluant les concessionnaires
d’automobiles neuves, de véhicules
automobiles d’occasion, de plaisance et
de piéces 22 625 22 359 23 634 4,5
Provinces et territoires
Terre-Neuve-et-Labrador 505 480 520 3,0
fle-du-Prince-Edouard 123 116 123 0,1
Nouvelle-Ecosse 902 877 913 1,2
Nouveau-Brunswick 694 695 715 3,0
Québec 7 184 7 255 7 630 6,2
Ontario 11 354 11 176 11 702 3,1
Manitoba 1014 1 051 1 086 7,0
Saskatchewan 897 930 1 008 12,4
Alberta 3 722 4 045 4 251 14,2
Colombie-Britannique 4 025 4 083 4 214 4,7
Yukon 36 36 41 12,6
Territoires du Nord-Ouest 41 48 45 10,4
Nunavut 20 21 21 3,3

" Données révisées.
P Données provisoires.
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Industrie des messageries et des services

locaux de livraison
2002 (données révisées) et 2003 (données provisoires)

En 2003, l'industrie des messageries et des services
locaux de livraison comptait 20 512 établissements
offrant des services diversifiés allant de la livraison
de lettres par messagers a bicyclette a la livraison de
matériel de haute technologie au Canada et a I'étranger.
Cela représentait une légere augmentation de 4 % par
rapport a 2002.

Lindustrie a généré environ 5,7 milliards de dollars
en revenus d’exploitation en 2003, en hausse de 3 %
par rapport a l'année précédente. Pour leur part,
les dépenses d’exploitations se sont établies a pres
de 5,4 milliards de dollars, en hausse de 3 % par rapport
a 2002. Parmi les plus importantes hausses observées
chez les charges d’exploitation, on retrouve les imp6ts
fonciers et les taxes professionnelles (+32 %), suivis
par les dépenses de réparation et d’entretien (+19 %).

La marge d’exploitation de lindustrie, soit I'écart
entre les revenus et les dépenses d’opération, a été
de 370 millions de dollars, en hausse de 13 % par
rapport a 2002, ce qui mettait ainsi fin a deux années
de déclin.

Selon le Systeme de classification des industries
de I’Amérique du Nord (SCIAN), le secteur se subdivise
en deux segments, soit les messageries, qui offrent des
services de livraison nationaux et internationaux, et les
services locaux de livraison, qui offrent des services
de livraison a lintérieur d'une région géographique
plus restreinte, comme une ville ou une région
métropolitaine.

Bien gu’ils ne représentaient qu’environ 13 % de
tous les établissements de lindustrie en 2003, les
messageries ont accaparé environ 79 % du total des
revenus d’opération. De méme, les établissements
de ce segment ont affiché une marge d’exploitation
moyenne d’environ 102 000 dollars, en hausse de 15 %
par rapport a 2002.

D’autre part, les services locaux de livraison ont
représenté 87 % du nombre total des établissements,
mais seulement 21 % des revenus d’opération de
lindustrie. De plus, ils ont affiché une marge
d’exploitation moyenne d’environ 5 600 dollars, en
baisse de 17 % comparativement a 2002. La modeste
marge d’exploitation de ce segment était largement
attribuable au fait qu’il regroupe un grand nombre de
contractuels indépendants ou des chauffeurs exploitants
qui l'utilisent comme revenu personnel.

Les salaires, les traitements et les avantages

sociaux ont constitué le plus important type de dépense
chez les messageries (39 %). |l a été suivi par les autres

services achetés (36 %). Cela différait grandement
des services locaux de livraison, ou les autres services
achetés ont été leur plus important type de dépense
(52 %). |l s’agissait d’'une part bien supérieure au
type de dépense qui occupe le second rang, soit
les salaires, les traitements et les avantages sociaux
(23 %). Une explication a cette situation serait que
les messageries utilisent davantage des employés
salariés, tandis que les services locaux de livraison
préferent utiliser des contractuels indépendants ou des
propriétaires-exploitants.

Les entreprises de messageries et de services
locaux de livraison de grande et de moyenne taille
(celles dont les recettes exceédent 1 million de dollars)
ont livré prés de 489 millions d’'articles, ce qui a entrainé
des recettes de livraison d’'un peu plus de 4,3 milliards
de dollars en 2003. Si I'on ventile par activité, on
observe que 54 % de tous les articles livrés était
attribuable aux services de deux jours ou plus et aux
autres services, bien que les articles livrés n’aient
représenté que 38 % des recettes de livraison. A
I'opposé, les services de livraison de colis de nuit et
du lendemain n’ont représenté que 33 % du total des
articles livrés, mais ont généré plus de la moitié des
recettes totales.

Du total, les entreprises de messageries de grande
et de moyenne tailles ont acheminé 86 % du total
des articles tout en ayant réalisé 88 % des recettes
de livraison. Par ailleurs, elles assuraient presque
exclusivement les services de livraison de deux jours
ou plus en accaparant virtuellement toutes les recettes
tireces de ce service. De méme, les services du
lendemain ou de nuit étaient principalement attribuables
a ces entreprises.

Pour leur part, les entreprises de services locaux
de livraison de grande et de moyenne tailles ont
acheminé 14 % du total des articles et réalisé 12 % des
recettes de livraison de l'industrie. Elles se spécialisent
principalement dans les services de livraison le jour
méme, ayant accaparé presque la totalité des recettes
tirées de ce type de service en 2003.

Dans lindustrie dans son ensemble, chaque article
a produit en moyenne 8,85 $ en recettes de livraison,
soit Iégerement plus que les 8,43 $ produits en 2002.
Les services de livraison le lendemain ou de nuit ont
produit la plus forte moyenne de recettes par article
(13,68 $), tandis que les services de deux jours ou
plus ont produit la plus faible moyenne de recettes
d’exploitation par article (6,16 $).

LOntario est demeurée la province dominante de
l'industrie en ce qui a trait aux revenus de livraison selon
le lieu de collecte des expéditions, ayant enregistré
pres de la moitié des recettes au pays. Par ailleurs, les
livraisons a destination du Canada ont représenté 77 %
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des recettes des livraisons totales, alors que celles a
destination des Etats-Unis ont représenté environ 18 %
de ce méme total.

Les services de livraison internationaux étaient
principalement attribuables aux messageries, ces
services ayant accaparé 98 % du total des recettes de
livraisons dont I'origine ou encore la destination était
située a I'extérieur du Canada.

Lindustrie des messageries et des services locaux
de livraison repose en grande partie sur des flottes de
véhicules et du matériel relativement dispendieux pour
assurer ses services de livraison. Les messageries,
les fourgonnettes et les grands fourgons (61 %), les
semi-remorques (17 %) et les autres équipements (7 %)
ont ainsi représenté la majorité des véhicules utilisés.

En ce qui a trait aux services locaux de livraison,
les automobiles (49 %), les fourgonnettes et les grands
fourgons (33 %) et les bicyclettes (8 %) ont constitué
les principaux équipements. En tout, le secteur
comptait plus de 23 000 véhicules et diverses piéces
d’équipement en 2003.

En 2003, le groupe constitué des entreprises
de grande taille (celles dont les recettes
excedent 25 millions de dollars) a représenté
environ 1 % des entreprises de l'industrie, mais 71 %
des revenus d’opération. En outres, il a affiché sans
surprise la marge d’exploitation moyenne la plus élevée
(835 000 dollars).

Le deuxieme groupe, soit celui regroupant les
entreprises de moyenne taille (celles dont les recettes
se situent entre 1 million et 25 millions de dollars), a
aussi représenté 1 % des entreprises, mais 11 % des
revenus d’opération du secteur. Il a de méme affiché
une marge d’exploitation moyenne de 66 000 dollars.

Enfin, le groupe des entreprises de petite taille a
représenté environ 98 % des entreprises de l'industrie,
mais seulement 18 % des revenus d’opération. Il a de
plus affiché la marge d’exploitation moyenne la plus
faible (5 800 dollars).

Données stockées dans CANSIM : tableaux 402-0001
a 402-0003.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 4703.

Un bulletin spécial intitulé Bulletin de service -
Transport terrestre et maritime, (50-002-XIF, 11 $)
présentant une plus vaste étendue de données
financieres et opérationnelles sur [lindustrie des
messageries et des services locaux de livraison sera
en vente sous peu.

Pour obtenir des données ou des renseignements
généraux, communiquez avec I'Unité de la diffusion
en composant sans frais le 1 866 500-8400
(transportationstatistics @statcan.ca),  Division des
transports. Télécopieur : (613) 951-0009. Pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données communiquez avec Denis Pilon au
(613) 951-2707 (denis.pilon @statcan.ca), Division des
transports. Télécopieur : (613) 951-0579. [ |

Enquéte sur les véhicules au Canada
Deuxieéme trimestre de 2004

A Trarrivée du temps chaud, non seulement les
Canadiens conduisent-ils davantage, mais leur
consommation d’essence diminue.

En effet, du 1°" avril au 30 juin 2004, les véhicules de
poids brut de moins de 4 500 kilogrammes ont parcouru
en moyenne 4 100 kilometres, comparativement
a 3 600 kilométres lors du trimestre précédent. La
hausse minime (+0,4 %) du nombre de véhicules a
entrainé une diminution de 7 % de la quantité totale
d’essence consommée de méme qu’une baisse de la
consommation moyenne d’essence aux 100 kilométres,
celle-ci étant passée de 12,64 litres au premier
trimestre a 10,38 litres. Cette baisse de consommation
en carburant peut s’expliquer, du moins en partie, par
une diminution de la combustion du carburant dans les
moteurs réchauffés au fur et a mesure que le temps
s’adoucit.

En outre, les gros véhicules (ceux dont le poids
brut s’établit a 15 tonnes ou plus) ont également
parcouru une distance supérieure, laquelle se situait
en moyenne a 20 350 kilometres, comparativement
a 15 800 kilometres au premier trimestre. Cette hausse,
assortie d’'une augmentation de 6 % du nombre de
gros véhicules, a entrainé une hausse de 22 % de la
quantité de diesel consommée au cours du deuxieme
trimestre. De plus, dans le cas des gros véhicules, on a
constaté une baisse de la consommation moyenne de
carburant, celle-ci s’étant fixée a 32,20 litres de diesel
aux 100 kilométres comparativement a une moyenne
de 36,36 litres au premier trimestre.

Lenquéte mesure l'activité de tous les véhicules
routiers enregistrés au Canada, sauf certains véhicules
tels les autobus, les motocyclettes, les engins de
chantier et le matériel d’entretien des routes.

Les estimations totales de véhicules-kilometres sont
offertes par province et par territoire. Les estimations
de passagers-kilométres sont offertes par province
seulement.
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Données stockées dans CANSIM : tableaux 405-0005
a 405-0020, 405-0026 a 405-0036, 405-0039 a
405-0046, 405-0053, 405-0054, 405-0099 et 405-0101
a 405-0110.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2749.

Le numéro du deuxiéme trimestre de 2004 de
la publication Enquéte sur les véhicules au Canada
(63F0004XIF, gratuit) est maintenant accessible en
ligne. A la page Nos produits et services, sous
Parcourir les publications Internet, choisissez Gratuites,
puis Transport et entreposage.

Le numéro du premier trimestre de 2004 de
I'Enquéte sur les véhicules au Canada a été révisé et
est également accessible en ligne.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec les Services a la
clientele en composant sans frais le 1 866 500-8400
(statistiquesdutransport@statcan.ca), Division des
transports. ]

Acier en formes primaires, données

hebdomadaires
Semaine se terminant le 16 juillet 2005 (données
provisoires)

La production dacier en formes primaires
pour la semaine se terminant le 16 juillet a
atteint 232 321 tonnes métriques, en baisse de 8,0 %
par rapport a la production de 252 480 tonnes de la
semaine précédente et de 17,1 % comparativement
a la production de 280 395 tonnes de la semaine
correspondante en 2004.

Le total cumulatif au 16 juillet était de
8 439 715 tonnes, en baisse de 3,4 % comparativement
aux 8 740 357 tonnes produites au cours de la méme
période en 2004.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2131.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l'agent de
diffusion au (613) 951-9497 ou composez sans frais
le 1 866 873-8789 (manufact @statcan.ca), Division de
la fabrication, de la construction et de I'énergie. ]

Statistiques relatives aux mouvements

d’aéronefs : petits aéroports
Février 2005

Le rapport mensuel de février 2005,
volume 2 (TP 141, gratuit) est maintenant
accessible dans le site Web de Transports Canada
(http://www.tc.gc.ca/pol/FR/rapport/TP141f/tp141.htm).

Nota : Le rapport mensuel TP 141 est publié en deux
volumes. Le volume 1 présente les statistiques pour
les principaux aéroports canadiens, soit ceux dotés
de tours de contrdle pour la circulation aérienne ou
de stations d’information de vol de NAV CANADA.
Le volume 2 présente les statistiques pour les petits
aéroports, soit ceux sans tours de contrble de la
circulation aérienne. Au moment de la diffusion, les
deux volumes sont accessibles gratuitement dans le
site Web de Transports Canada.

Pour plus de renseignements concernant ce
site Web, communiquez avec Michel Villeneuve au
(613) 990-3825 (villenm @tc.gc.ca), Transports Canada.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2715.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Kathie Davidson au
(613) 951-0141 (aviationstatistics @statcan.ca), Division
des transports. Télécopieur : (613) 951-0010. [ |

Production de pétrole brut et de gaz naturel
Mai 2005 (données provisoires)

Il est maintenant possible de connaitre les données
provinciales sur la production de pétrole brut et de gaz
naturel marchand pour mai.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2198.

Pour plus de renseignements ou pour en savoir
d’avantage sur les concepts, les méthodes et la
qualit¢é des données, communiquez avec lagent
d’'information au (613) 951-9497 ou composez sans
frais le 1 866 873-8789 (energ@statcan.ca), Division
de la fabrication, de la construction et de I'énergie. =
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Nouveaux produits

Enquéte sur les véhicules au Canada : trimestrielle,
deuxiéme trimestre de 2004

Numeéro au catalogue : 53F0004XIF

(gratuit).

Lindice des prix a la consommation, juin 2005,
vol. 84, n° 6
Numéro au catalogue : 62-001-XIB (9 $/83 $).

Lindice des prix a la consommation, juin 2005,
vol. 84, n° 6
Numéro au catalogue : 62-001-XPB (12 $/111 $).

Série de documents de recherche - Revenu :
Enquéte sur la dynamique du travail et du revenu :
révision historique de 2003, n° 9

Numéro au catalogue : 75F0002MIF2005009
(gratuit).

Série de documents de recherche - Revenu :
Imputation générale des variables du logement
(sans les services publics) dans ’Enquéte sur la
dynamique du travail et du revenu (EDTR), 2002,
n° 10

Numeéro au catalogue : 75F0002MIF2005010
(gratuit).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois a
I'extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette et —XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
e Letitre <« Lenuméroau catalogue

Pour les autres pays, composez le :

composez le :

et la TVP en vigueur.

Le numéro de volume
Au Canada et aux Etats-Unis, composez le :
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

Pour un changement d’adresse ou pour connaitre
I'état de votre compte, composez le :

Pour commander par la poste, écrivez a : Gestion de la circulation, Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.
Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 7 % de TPS

Pour commander par Internet, écrivez a : infostats @statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). A la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

e Le numéro de I'édition ¢  Votre numéro de carte de crédit.

1 800 267-6677
1613 951-7277

1 877 287-4369
1 800 700-1033
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10° étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site a 'adresse http://www.statcan.ca.
Pour le recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message a

listproc @statcan.ca. Laissez en blanc la ligne de I'objet. Dans le corps du message,
tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de
'Industrie, 2004. Il est permis de citer la présente publication dans les journaux et les
magazines ainsi qu’a la radio et a la télévision a condition d’en indiquer la source : Statistique
Canada. Toute autre forme de reproduction est permise sous réserve de mention de la source,
comme suit, dans chaque exemplaire : Statistique Canada, Le Quotidien, numéro 11-001-XIF
au catalogue, date et numéros de page.
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Calendrier des communiqués : 25 au 29 juillet 2005

(A cause de circonstances imprévisibles, les dates de parution peuvent étre modifiées.)

Date de Titre Période de

parution référence

25 Distribution de productions cinématographiques, 2003-2004
vidéo et audiovisuelles

26 Assurance-emploi Mai 2005

28 Indices des prix des produits industriels et des Juin 2005
matiéres brutes

28 Emploi, rémunération et heures de travail Mai 2005

29 Produit intérieur brut par industrie Mai 2005

29 Perspectives du monde des affaires : industries Juillet 2005

manufacturiéres
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