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Communiqués

Étude : Bilan de fin d’année
pour le commerce de détail et
compétition pour les parts de
marché
2006

En 2006, les détaillants canadiens ont connu des taux
de croissance des ventes vigoureux pour tous les
principaux groupes de marchandises, ce qui leur a
permis d’égaler le meilleur accroissement annuel inscrit
au cours des neuf dernières années, selon une nouvelle
étude.

Toutefois, même durant cette bonne année, les
détaillants, dont un grand nombre offrent des gammes
de produits de plus en plus diversifiées depuis quelques
années, ont continué à s’affronter dans une concurrence
féroce pour obtenir leur part du dollar du consommateur.

Les ventes au détail effectuées en 2006 ont
augmenté de 6,4 % par rapport à 2005, ce qui est égal au
taux de croissance affiché en 2002, lequel a été le plus
important enregistré depuis le début de cette série de
données en 1998. Les ventes ont atteint 390,6 milliards
de dollars en 2006, soit l’équivalent de 11 974 $
dépensés par chaque Canadien.

Dans l’étude, publiée aujourd’hui dans la série
Analyse en bref, on examine les taux de croissance des
ventes de marchandises vendues au détail et on met
en lumière la concurrence que se livrent les détaillants
pour des parts de marché en utilisant les données de
l’Enquête trimestrielle sur les marchandises vendues
au détail.

Les magasins d’alimentation ont encore dominé
au chapitre des ventes d’aliments et de boissons.
Cependant, en 2006, les magasins de marchandises
diverses ont plus que jamais approvisionné les
Canadiens en aliments, enlevant aux supermarchés
d’importantes parts du marché de la vente au détail
d’aliments et de boissons.

Les magasins d’alimentation et de boissons ont
perdu du terrain pour la vente de plusieurs types
de marchandises en 2006. Par exemple, pour la
vente de produits de santé et de soins personnels,
les pharmacies et les magasins de soins personnels
ont regagné en 2006 une bonne partie des parts de
marché qu’elles avaient perdues au profit des magasins
d’alimentation et de boissons au cours des dernières
années.

Par ailleurs, dans le secteur des vêtements et
des chaussures, la part de marché des magasins de

Note aux lecteurs

Les ventes totales de l’Enquête trimestrielle sur les
marchandises vendues au détail (ETMVD) sont étalonnées
au niveau du groupe de commerce d’après les estimations
des ventes de l’Enquête mensuelle sur le commerce de détail
(EMCD). Cependant, il existe une exception, soit le secteur des
magasins de marchandises diverses, l’ETMVD comprennant les
ventes des concessions des grands magasins alors que l’EMCD
ne les englobe pas. Cette situation explique la différence entre
les estimations des ventes totales publiées le 26 juin 2007 et
celles de la présente étude.

Les utilisateurs de données doivent prendre garde que les
différents types de magasins de détail peuvent vendre une
gamme de produits qui dépasse les limites de la classification
apparente utilisée dans ce rapport. Par conséquent, le total de
leurs ventes ne correspond pas nécessairement aux ventes du
produit principal qui définit leur catégorie.

Par exemple, les estimations des ventes des supermarchés
ne représentent pas nécessairement toutes les ventes
d’aliments au Canada. D’autres groupes de commerce, tels
les dépanneurs, les magasins d’alimentation spécialisés et les
magasins de marchandises diverses, prennent part à la vente
au détail d’aliments. Ils sont à l’origine d’au moins un quart des
ventes d’aliments des magasins de détail.

De même, environ le cinquième des ventes des
supermarchés proviennent de produits sans rapport avec
les aliments ou les boissons. Ces ventes comprennent de la
papeterie, des articles de toilette et des médicaments vendus
sans ordonnance.

marchandises diverses a fléchi d’environ trois quarts
de point de pourcentage en 2006, ce qui représente un
accroissement équivalent à 228 millions de dollars pour
leurs concurrents.

L’activité du secteur du commerce de détail a
contribué au produit intérieur brut (PIB) du pays.
En 2006, le secteur du commerce de détail a
généré environ 6,0 % du PIB. Il s’agissait du
deuxième employeur en importance au Canada,
représentant 11,0 % de l’emploi total, derrière le secteur
de la fabrication.

Les dépenses des consommateurs : principal
facteur contribuant à la croissance économique

Les dépenses de consommation, qui ont augmenté
de 4,1 %, ont été le principal facteur contribuant
à la croissance économique en 2006. Il s’agit du
meilleur taux de croissance enregistré dans ce secteur
depuis 1997.

Les faibles taux d’intérêt, un dollar canadien fort,
les prix relativement favorables pour la plupart des
biens et services, la création continue d’emplois et une
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augmentation de 6,2 % du revenu disponible ont permis
de maintenir la confiance des consommateurs à un
niveau élevé en 2006.

En conséquence, le commerce de détail ainsi que
la construction, le commerce de gros et la finance et les
assurances ont été les principaux secteurs contribuant
à la croissance du PIB en 2006.

Les deux secteurs les plus importants du commerce
de détail sont le secteur de l’alimentation et des
boissons et celui de l’automobile, qui représentent
ensemble environ la moitié des ventes du commerce de
détail.

Pour chaque tranche de 100 $ dépensée dans les
magasins de détail en 2006, les consommateurs ont
dépensé environ 22 $ pour des véhicules automobiles,
des pièces et des services connexes, 22 $ pour des
aliments et des boissons et 10 $ pour du carburant,
de l’huile et des additifs pour véhicules automobiles.
Ce sont les trois principales catégories de dépenses.
En comparaison, les consommateurs ont dépensé
seulement 3 $ sur 100 $ de dépenses pour des articles
de sports et de loisirs et 2 $ pour des articles et des
fournitures pour la maison. Ils ont dépensé environ 9 $
pour chacune des autres catégories de biens.

En raison d’une nouvelle hausse des prix à la
pompe, les dépenses en carburant des consommateurs
ont encore augmenté en 2006. Pour chaque tranche
de 100 $ dépensée dans les magasins de détail
en 2006, les consommateurs ont dépensé 3,50 $ de
plus pour du carburant, de l’huile et des additifs pour
véhicules automobiles qu’ils ne l’ont fait en 1998 et
ont dépensé 2,50 $ de moins pour des aliments et des
boissons.

En une année, chaque Canadien a dépensé en
moyenne 1 144 $ pour du carburant, de l’huile et des
additifs pour véhicules automobiles, soit plus du double
de ce qu’il avait dépensé à peine neuf ans plus tôt,
soit 528 $.

La plus grande croissance des ventes : quincaillerie
et produits pour la pelouse et le jardin

Les détaillants de matériaux de construction ont
encore connu une année occupée en 2006 en raison
de l’essor immobilier que connaît le Canada.

En 2006, les ventes d’articles de quincaillerie et de
produits pour le jardinage et l’entretien des pelouses,
y compris le bois d’oeuvre et d’autres matériaux de
construction, ont connu le taux de croissance le plus
élevé de tous les groupes de marchandises. Les
ventes de ce groupe de marchandises ont augmenté
de 9,9 % pour atteindre 27,3 milliards de dollars, soit en
moyenne 836 $ dépensés par personne.

Les magasins de matériaux de construction et de
produits extérieurs pour la maison ont toujours dominé
le marché des articles de quincaillerie et des produits

de jardinage et d’entretien des pelouses. Ils détenaient
plus de 70 % des parts de marché durant toute la
période visée par l’étude, malgré la concurrence des
autres détaillants.

Entre 1998 et 2006, la part de marché des
magasins de matériaux de construction et de produits
extérieurs pour la maison est passée de 72,3 %
à 74,5 %. Cependant, leur part du marché de 2006 est
demeurée pratiquement la même, ne fléchissant que
d’un dixième de point de pourcentage par rapport
à 2005. Cette faible baisse dans les parts de marché
entre 2005 et 2006 représente néanmoins une somme
de 27 millions de dollars.

Les principaux perdants dans ce secteur sont
les magasins de marchandises diverses, dont la
part du marché est passée de 16,1 % à 14,7 %
entre 1998 et 2006. Cette baisse est survenue
principalement dans les ventes de meubles pour la
pelouse, le jardin et le patio.

Les magasins de marchandises diverses
approvisionnent plus que jamais les
Canadiens en aliments

Les magasins d’alimentation dominaient toujours
largement les ventes d’aliments et de boissons en 2006.
Ils doivent toutefois subir la forte concurrence des
magasins de marchandises diverses qui semblent avoir
gagné du terrain au cours des dernières années.

Dans l’ensemble, les ventes d’aliments et de
boissons ont atteint un sommet inégalé de 84,3 milliards
de dollars en 2006, en hausse de 4,8 % par rapport
à 2005.

À elles seules, les ventes d’aliments, qui
représentaient près de 73 % des ventes de ce groupe
de marchandises, ont augmenté de 4,5 %, soit un
taux de croissance légèrement inférieur au taux record
de 5,1 % enregistré en 2004.

Chaque Canadien a dépensé en moyenne 1 810 $
pour des aliments dans des commerces de détail
en 2006, 152 $ pour des boissons non alcoolisées
et 527 $ pour des boissons alcoolisées.

En 2006, les consommateurs ont consacré 7,3 %
de leur revenu disponible à l’achat d’aliments, en baisse
d’un point de pourcentage par rapport à 1998.

En 2006, les magasins d’alimentation et de boissons
ont continué à perdre du terrain au profit des magasins
de marchandises diverses. En 2006 seulement, ils ont
perdu près de un point de pourcentage du marché,
pratiquement l’équivalent de leurs pertes totales
enregistrées entre 1998 et 2005.

Par ailleurs, la part du marché des aliments
et boissons occupée par les magasins de
marchandises diverses est passée de 7,4 % à 9,6 %
entre 1998 et 2006.
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Les pharmacies récupèrent une partie des ventes
de produits de santé et de soins personnels
qu’elles avaient perdues

Les ventes de produits de santé et de soins
personnels au cours des dernières années illustrent
bien la tendance vers la diversification du commerce
de détail canadien, y compris l’implication croissante
des magasins de marchandises diverses et des
magasins d’alimentation dans la vente de produits
pharmaceutiques.

Les ventes de produits de santé et de soins
personnels ont augmenté de 8,1 % en 2006 pour
atteindre 33,0 milliards de dollars, soit le taux le plus
élevé enregistré en quatre ans. Les détaillants ont
enregistré des ventes de médicaments en vente libre et
sur ordonnance de l’ordre de 21,8 milliards de dollars,
en hausse de 9,5 % par rapport à 2005.

Entre 1998 et 2005, la part de marché des
pharmacies et des magasins de soins personnels
dans la catégorie des produits de santé et de soins
personnels a chuté, passant de 70,9 % à 66,0 %.

Les pharmacies et les magasins de soins
personnels ont cependant regagné une partie du terrain

perdu en 2006, leur part du marché ayant rebondi pour
atteindre 67,9 %, au détriment des magasins d’aliments
et de boissons.

Les magasins de marchandises diverses, qui
avaient vu leur part de marché passer de 13,1 %
en 1998 à 16,2 % en 2005, ont vue fléchir cette dernière
pour atteindre 15,9 % en 2006.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2008.

L’étude intitulée «Les détaillants en compétition
pour les parts de marché : bilan de 2006 des ventes
au détail», qui fait partie de la série Analyse en bref
(11-621-MWF2007060, gratuite), est maintenant offerte
en ligne à partir du module Publications de notre site
Web.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et
la qualité des données, communiquez avec Serge
Grenier au 613-951-3566, Division de la statistique du
commerce.
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Indice des prix des produits agricoles
Mai 2007

Les prix que les agriculteurs ont reçus pour leurs
produits agricoles ont augmenté de 9,7 % en mai par
rapport à mai 2006, les prix de la plupart des cultures, du
bétail et des produits d’origine animale ayant progressé.

Selon l’Indice des prix des produits agricoles (IPPA),
les prix des cultures étaient supérieurs de 10,0 % en
mai à ceux enregistrés en mai 2006. Il s’agit d’une
neuvième augmentation consécutive des prix d’une
année à l’autre et d’une septième hausse consécutive
d’au moins 10 %. Les prix que les agriculteurs ont reçus
pour toutes les cultures se sont accrus, à l’exception
des pommes de terre et des légumes. Après avoir chuté
à de très faibles niveaux pendant la campagne agricole
de 2005-2006 (d’août à juillet), les prix des cultures ont
bondi en 2007 pour atteindre leurs plus hauts niveaux
enregistrés depuis l’automne 2004.

En mai, les prix ont crû de 8,9 % pour l’indice du
bétail et des produits d’origine animale, les prix de tous
les produits ayant augmenté, à l’exception des prix
des oeufs qui sont demeurés pratiquement inchangés
(-0,1 %). Les hausses ont varié entre 4,8 % pour les
produits laitiers et 13,3 % pour les porcs.

Sur une base mensuelle, les prix que les
agriculteurs ont reçus en mai pour leurs produits
agricoles se sont accrus de 1,0 % par rapport à avril.

L’IPPA (1997=100) s’est établi à 105,9 en mai, en
hausse par rapport à l’indice révisé de 104,8 observé
en avril.

Les prix du bétail et des produits d’origine animale
ont progressé de 1,8 % en mai par rapport à l’indice
révisé inscrit en avril, les prix de tous les produits du
bétail ayant enregistré des hausses, à l’exception des
prix des bovins et des veaux. Les hausses ont varié
entre 3,5 % pour la volaille et 9,2 % pour les porcs. Les
prix pour les produits laitiers et les oeufs sont demeurés
pratiquement inchangés, en légère hausse de 0,1 %.

Après avoir affiché quatre hausses mensuelles
consécutives, les prix des bovins et des veaux ont
enregistré une légère diminution de 0,2 % en mai. En
décembre 2006, les prix des bovins et des veaux ont
atteint leur plus bas niveau depuis la réouverture de la

frontière au commerce partiel de bovins et de veaux
vivants en juillet 2005.

Les prix des porcs ont progressé de 9,2 % en
mai par rapport à avril. Il s’agit d’une cinquième
augmentation mensuelle affichée au cours des six
derniers mois. La demande constante sur les marchés
intérieurs et internationaux a continué de soutenir les
prix, malgré la vigueur du dollar canadien.

Les prix que les agriculteurs ont reçus pour leurs
cultures sont demeurés pratiquement inchangés
comparativement à l’indice révisé noté en avril (-0,1 %).
Les prix des oléagineux, des cultures spéciales et des
fruits ont enregistré des hausses, tandis que les prix
de toutes les autres catégories de cultures ont affiché
des diminutions. Les prix des cultures spéciales sont
demeurés élevés, soutenus par la demande constante.

Les prix des céréales ont reculé légèrement. Il ne
s’agit que d’une deuxième diminution mensuelle depuis
l’été 2006. La plantation des cultures de 2007 étant
presque terminée, les marchés commencent à réagir
aux bulletins d’information météorologique dans tous
les principaux secteurs de production et à leurs
répercussions sur la saison de croissance et sur la
production à venir.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 002-0021
et 002-0022.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 5040.

Le numéro de mai 2007 de la publication Indice des
prix des produits agricoles, vol. 7, n 5 (21-007-XWF,
gratuite), est maintenant accessible à partir du module
Publications de notre site Web. Sous Publications
Internet gratuites, choisissez Agriculture.

Pour commander des données ou pour obtenir
plus de renseignements, communiquez avec les
Services à la clientèle en composant sans frais le
1-800-465-1991. Pour en savoir davantage sur les
concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec Cindy Heffernan au 613-951-2435
(cindy.heffernan@statcan.ca), Division de l’agriculture.
Télécopieur : 613-951-3868.
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Indice des prix des produits agricoles
Mai

2006r
Avril

2007r
Mai

2007p
Mai

2006
à

mai
2007

Avril
à

mai
2007

(1997=100) variation en %

Indice des prix des produits agricoles 96,5 104,8 105,9 9,7 1,0

Cultures 90,3 99,4 99,3 10,0 -0,1
Céréales 74,6 90,7 90,6 21,4 -0,1
Oléagineux 69,9 91,0 92,2 31,9 1,3
Cultures spéciales 74,6 114,2 120,8 61,9 5,8
Fruits 110,1 125,3 127,8 16,1 2,0
Légumes 121,8 122,0 121,6 -0,2 -0,3
Pommes de terre 151,4 127,9 127,7 -15,7 -0,2
Bétail et produits d’origine animale 102,4 109,5 111,5 8,9 1,8
Bovins et veaux 104,5 116,9 116,7 11,7 -0,2
Porcs 74,5 77,3 84,4 13,3 9,2
Volaille 94,4 100,2 103,7 9,9 3,5
Oeufs 97,9 97,7 97,8 -0,1 0,1
Produits laitiers 128,6 134,7 134,8 4,8 0,1

r révisé
p provisoire

Chargements ferroviaires
Mai 2007

Les chargements ferroviaires ont bondi en mai pour
atteindre leur plus haut niveau mensuel depuis plus de
deux ans. L’accroissement du total des chargements
a principalement été attribuable à la croissance des
chargements de charbon, de fer et de blé.

Les chargements ferroviaires canadiens se sont
chiffrés à 25,8 millions de tonnes métriques de fret, en
hausse de 9,6 % par rapport à avril. Il s’agit du volume
le plus élevé enregistré depuis mars 2005, ce qui a
placé le tonnage bien au-dessus des niveaux habituels
inscrits en mai.

En mai, le tonnage de type non intermodal a
atteint 23,3 millions de tonnes métriques, en hausse
de 10,2 % par rapport à avril.

Les chargements de charbon au Canada ont
augmenté de façon marquée depuis janvier 2007,
passant de 2,0 millions de tonnes métriques
à 3,5 millions de tonnes métriques en mai 2007.
Les problèmes de transport en Australie, l’un des plus
importants producteurs de charbon au monde, ont
permis aux producteurs de charbon canadiens de
combler l’écart.

Les chargements de minerai de fer ont progressé
d’environ 1,1 million de tonnes métriques pour
atteindre 2,8 millions de tonnes métriques, alors
que le volume de fret a rebondi à la suite de la fin d’un
conflit de travail qui avait perturbé les activités minières.

Les chargements de blé ont dépassé 2,1 millions de
tonnes métriques en mai, soit leur niveau le plus élevé
depuis juillet 2000.

Les chargements de sable, de gravier et de pierre
concassée ont bondi de 31,3 % pour atteindre un total
de 270,3 milliers de tonnes métriques. Les chargements
de ciment ont fait de même, bondissant de 28,8 % pour
atteindre un total de 285,9 milliers de tonnes métriques.

Les chargements de marchandises relatives à
l’industrie automobile ont tous connu une hausse
en mai. Plus adéquatement mesurés en nombre
de wagons, les chargements d’automobiles et de
mini-fourgonnettes ont crû de 10,0 % depuis avril pour
s’établir à 14 930 wagons.

En ce qui concerne le transport intermodal, les
chargements de conteneurs sur wagons plats ont
augmenté de 5,0 % comparativement à avril pour
se fixer à 2,4 millions de tonnes métriques. Les
chargements de remorques sur wagons plats, la
composante la moins volumineuse du trafic intermodal,
ont connu une légère hausse de 1,6 % pour s’établir
à 83 000 tonnes métriques.

Depuis 2003, les chargements de remorques
sur wagons plats ont perdu du terrain de façon
constante au profit des chargements de conteneurs
sur wagons plats. Lorsqu’ils ont atteint leur sommet
en octobre 2003, les chargements de remorques
sur wagons plats représentaient 7,3 % du tonnage
intermodal. Actuellement, ils ne représentent que 3,4 %.

En mai, le volume de fret en provenance des
États-Unis, à destination du Canada ou transitant
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par ce dernier, est demeuré bien au-dessus de celui
enregistré au cours des mois précédents. Le tonnage
a légèrement progressé d’environ 120 000 tonnes
métriques par rapport aux 2,6 millions de tonnes
métriques déclarées en avril.

D’une année à l’autre, le tonnage de type non
intermodal s’est accru de 4,9 % par rapport à mai 2006,
tandis que les chargements de type intermodal ont
connu une légère hausse de 1,2 %.

Le trafic en provenance des États-Unis est demeuré
bien au-dessus du volume inscrit en 2006 pour un
troisième mois d’affilée, ayant enregistré une hausse
de 10,6 % entre mai 2006 et mai 2007.

Données stockées dans CANSIM : tableau 404-0002.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2732.

Le numéro de mai 2007 de la publication
Chargements ferroviaires mensuels, vol. 84,
no 5 (52-001-XWF, gratuite), est maintenant accessible
à partir du module Publications de notre site Web.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec la
Sous-section de la diffusion en composant sans frais le
1-866-500-8400 (statistiquesdutransport@statcan.ca),
Division des transports. Télécopieur : 613-951-0009.

Voyages intérieurs
Premier trimestre de 2006 (données provisoires)

Des tableaux de données sur les voyages intérieurs pour
le premier trimestre de 2006, provenant de l’Enquête
sur les voyages des résidents du Canada (EVRC), sont
maintenant offerts.

Cette enquête, qui a débuté en 2005, produit des
estimations sur les voyages intérieurs qui correspondent
mieux aux lignes directrices internationales préconisées
par l’Organisation mondiale du tourisme.

Une visite intérieure est une visite qui a débuté
et s’est poursuivie au Canada, d’une durée de moins
de 365 jours/nuits, qui a pris fin durant la période de
référence et qui a eu lieu en dehors de l’environnement
«habituel» du répondant.

Les visites faites par les voyageurs canadiens au
Canada ont totalisé 42,5 millions au cours du premier
trimestre de 2006.

Les visites dont le but était l’agrément, les vacances,
les congés et la visite d’amis ou de parents ont
constitué 86 % de toutes les visites intérieures.
Ensemble ces visites ont augmenté de 2 % au premier
trimestre de 2006 comparativement à la même période
en 2005.

Les visites intraprovinciales ont atteint 39,2 millions
au premier trimestre de 2006, tandis que les visites
interprovinciales se chiffraient à 3,4 millions.

Au Canada, 9 visites intérieures sur 10 ont été
effectuées dans la province de résidence du voyageur.

Près des deux tiers des visites intérieures faites au
premier trimestre de 2006 étaient des visites de même
jour (27,0 millions), tandis que les visites avec nuitées
atteignaient 15,4 millions.

Les résidents canadiens ont passé en moyenne trois
nuits à l’extérieur de leur domicile lorsqu’ils effectuaient
des visites comportant des nuitées. Des 41,0 millions de
nuitées passées en voyage, 11,8 millions l’ont été dans
un établissement commercial.

Réparties selon le mois, le nombre de visites
au Canada s’établissait à 14,7 millions en janvier,
à 13,7 millions en février et à 14,0 millions en mars.

Les voyageurs canadiens ont dépensé 5,9 milliards
de dollars au pays au cours du premier trimestre
de 2006. Lorsque corrigées en fonction de l’inflation,
les dépenses relatives aux visites intérieures ont
totalisé 5,6 milliards de dollars (en dollars de 2002) pour
ce même trimestre.

Plus de 60 % de toutes les dépenses intérieures ont
été consacrées au transport (1,9 milliard de dollars) et
à l’achat de nourriture et de boissons (1,7 milliard de
dollars).

Au premier trimestre de 2006, les dépenses faites
par les Canadiens lors de visites intérieures d’agrément,
de vacances, de congés ainsi que lors de visites d’amis
ou de parents ont augmenté de 7,1 % comparativement
à la même période en 2005.

Nota : Les estimations pour l’ensemble des visites
intérieures du premier trimestre de 2006 sont provisoires
et non comparables aux données provisoires déjà
publiées pour le premier trimestre de 2005. Deux
catégories de visites (affaires et autre) sont touchées par
les changements apportés au questionnaire de l’EVRC,
à partir du mois de référence de septembre 2005. Ces
deux catégories ont représenté 14 % de toutes les
visites intérieures qui ont été effectuées au premier
trimestre de 2006. Les catégories restantes, telles les
visites faites pour l’agrément, les vacances, les congés
et la visite d’amis ou de parents, sont comparables.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 3810.

Pour commander des données ou pour obtenir plus
de renseignements, communiquez avec les Services à
la clientèle au 613-951-9169 ou composez sans frais
le 1-800-307-3382 (cult.tourstats@statcan.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Lizette
Gervais-Simard au 613-951-1672 (gervliz@statcan.ca),
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Culture, Tourisme et Centre de la statistique de
l’éducation. Télécopieur : 613-951-2909.

Les scieries
Mai 2007

La production mensuelle de bois d’oeuvre des scieries
a décliné de 3,7 % pour se situer à 6 338,9 milliers de
mètres cubes en mai.

Les scieries ont livré 6 720,1 milliers de mètres
cubes de bois d’oeuvre en mai, en baisse de 2,8 %
par rapport à avril. Comparativement à mai 2006, les
livraisons de bois d’oeuvre ont chuté de 3,4 %.

Entre avril et mai, les stocks se sont repliés de 4,2 %
pour s’établir à 8 782,1 milliers de mètres cubes.

Données stockées dans CANSIM : tableau 303-0009.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2134.

Le numéro de mai 2007 de la publication Scieries,
vol. 61, no 5 (35-003-XWF, gratuit), est maintenant
accessible à partir du module Publications de notre site
Web.

Pour commander des données, pour obtenir plus
de renseignements ou pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec l’agent de diffusion
au 613-951-9497 ou composez sans frais le
1-866-873-8789 (manufact@statcan.ca), Division
de la fabrication, de la construction et de l’énergie.

Enquête sur les tribunaux civils
2005-2006

En 2003-2004, le Centre canadien de la statistique
juridique a amorcé la mise en oeuvre de sa nouvelle
Enquête sur les tribunaux civils, une enquête
permanente menée à l’échelle nationale, qui permet
de recueillir de l’information sur les événements et
les causes judiciaires en matière civile générale ou
familiale. Des données restreintes provenant de deux
provinces et de deux territoires, soit la Nouvelle-Écosse,
la Colombie-Britannique, le Yukon et le Nunavut, sont
maintenant accessibles au public.

L’enquête a été élaborée grâce aux fonds accordés
par la Stratégie du droit de la famille axé sur l’enfant
du ministère de la Justice. La couverture de l’enquête
augmentera et l’on prévoit que sept secteurs de
compétence participeront au cycle de 2007-2008.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 5052.

Les données sont fournies sur demande seulement.
Pour obtenir plus de renseignements ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec l’Information et les
services à la clientèle au 613-951-9023 ou composez
sans frais 1-800-387-2231, Centre canadien de la
statistique juridique.
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Nouveaux produits

Analyse en bref : «Les détaillants en compétition
pour les parts de marché : bilan de 2006 des ventes
au détail», no 60
Numéro au catalogue : 11-621-MWF2007060
(gratuit).

Indice des prix des produits agricoles, mai 2007,
vol. 7, no 5
Numéro au catalogue : 21-007-XWF
(gratuit).

Scieries, mai 2007, vol. 61, no 5
Numéro au catalogue : 35-003-XWF
(gratuit).

Chargements ferroviaires mensuels, mai 2007,
vol. 84, no 5
Numéro au catalogue : 52-001-XWF
(gratuit).

Commerce de détail, mai 2007, vol. 79, no 5
Numéro au catalogue : 63-005-XWF
(gratuit).

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette, -XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM, -XVB ou -XVF, la version
électronique sur DVD-ROM et -XBB ou -XBF, une base
de données.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
• Le titre • Le numéro au catalogue • Le numéro de volume • Le numéro de l’édition • Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux États-Unis, composez le : 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1-613-951-2800
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1-877-287-4369
Pour un changement d’adresse ou pour connaître

l’état de votre compte, composez le : 1-877-591-6963

Pour commander par la poste, écrivez à : Finances, immeuble R.-H.-Coats, 6e étage, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. Veuillez
inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 6 % de TPS et la
TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez à : infostats@statcan.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
de Statistique Canada (www.statcan.ca). À la page Nos produits et services, sous Parcourir les publications Internet, choisissez Payantes.

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada,
Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, Ottawa, K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.ca. Pour le recevoir
par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à listproc@statcan.ca. Laissez en blanc la
ligne de l’objet. Dans le corps du message, tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de l’Industrie, 2007.
Tous droits réservés. Le contenu de la présente publication électronique peut être reproduit en tout ou en
partie, et par quelque moyen que ce soit, sans autre permission de Statistique Canada, sous réserve que la
reproduction soit effectuée uniquement à des fins d’étude privée, de recherche, de critique, de compte rendu
ou en vue d’en préparer un résumé destiné aux journaux et/ou à des fins non commerciales. Statistique
Canada doit être cité comme suit : Source (ou « Adapté de », s’il y a lieu) : Statistique Canada, année de
publication, nom du produit, numéro au catalogue, volume et numéro, période de référence et page(s).
Autrement, il est interdit de reproduire le contenu de la présente publication, ou de l’emmagasiner dans
un système d’extraction, ou de le transmettre sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit,
reproduction électronique, mécanique, photographique, pour quelque fin que ce soit, sans l’autorisation
écrite préalable des Services d’octroi de licences, Division des services à la clientèle, Statistique Canada,
Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6.
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