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Communiqués

Ventes de véhicules automobiles

neufs
Décembre 2010

Aprés deux mois de ventes relativement stables,
le nombre de véhicules automobiles neufs vendus
en décembre a décliné de 4,8 % pour s'établir
a 128 210 unités. Les ventes de voitures particulieres
et celles de camions ont diminué, de plus faibles ventes
de camions ayant contribué le plus fortement a la baisse
générale.

Les ventes de véhicules automobiles neufs
baissent en décembre
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Selon les données provisoires de lindustrie, le
nombre de véhicules automobiles neufs vendus en
janvier s’est accru de 3 %.

Baisse des ventes de camions et de
voitures particuliéres

Les ventes de camions (qui comprennent les
mini-fourgonnettes, les véhicules utilitaires sport, les
camions légers et lourds, les fourgonnettes et les
autobus) ont diminué de 6,9 % en décembre pour se
chiffrer a 69 998 unités, ce qui annule complétement les
hausses enregistrées en novembre.

Note aux lecteurs

Toutes les comparaisons annuelles du présent communiqué
sont fondées sur la somme des estimations mensuelles non
désaisonnalisées. Lors de la diffusion d’avril, les données
désaisonnalisées mensuelles pour 2010 seront révisées afin
de les faire correspondre a la somme des estimations non
désaisonnalisées.

Les ventes de voitures particulieres ont reculé pour
un deuxieme mois consécutif en décembre, s’étant
repliées de 2,2 % pour s’établir a 58 212 unités. Les
ventes de voitures particulieres construites en Amérique
du Nord ont diminué de 3,6 %, alors que les ventes
de voitures particulieres construites outre-mer ont
Iégérement diminué de 0,3 %.

Baisse des ventes dans toutes les provinces

Les ventes de véhicules automobiles neufs ont
diminué dans toutes les provinces en décembre.

L'Ontario a affiché la baisse la plus forte du nombre
de véhicules neufs vendus, ayant enregistré un recul
de 6,5 %.

Les ventes de véhicules automobiles neufs
ont diminué de 7,6 % dans la région formée de la
Colombie-Britannique et des territoires.

En Alberta, les ventes ont régressé de 5,9 % en
décembre, annulant les hausses notées en novembre.

Le nombre de véhicules automobiles neufs
est en hausse en 2010

Le nombre de véhicules automobiles neufs vendus
a augmenté de 6,7 % en 2010. Les ventes de camions
se sont accrues de 18,4 %, alors que les ventes
de voitures particulieres ont diminué de 4,8 %. Les
ventes de camions ont représenté 55 % des nouveaux
véhicules vendus en 2010, dépassant ainsi les ventes
annuelles de voitures particulieres pour la premiére
fois depuis le début de la série, en 1946. Les achats
de camions pour usage personnel et pour usage
commercial ont contribué a cette croissance annuelle.
Le nombre d'unités vendues était en hausse dans toutes
les provinces, a I'exception de la Nouvelle-Ecosse, qui
a enregistré un léger recul.
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Les ventes de camions dépassent les ventes de
voitures particuliéres en 2010

unités vendues
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Données stockées dans CANSIM : tableau 079-0003.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2402.

Le numéro de décembre 2010 de la publication
Ventes de véhicules automobiles neufs (63-007-X,
gratuite) paraitra bient6t.

Les données de janvier sur les ventes de véhicules
automobiles neufs seront diffusées le 15 mars.

Pour commander des données ou pour obtenir plus
de renseignements, communiquez avec les Services a
la clientele au 613-951-3549 ou composez sans frais le
1-877-421-3067 (detaillantsinfo @statcan.gc.ca). Pour
en savoir davantage sur les concepts, les méthodes
et la qualité des données, communiquez avec Mark
Switzer au 613-951-7137, Division de la statistique du
commerce.
O
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Ventes de véhicules automobiles neufs

Décembre Novembre Décembre Décembre Novembre
2009 2010" 2010P 2009 a a
décembre décembre
2010 2010
Données désaisonnalisées
nombre de véhicules variation en %
Véhicules automobiles neufs 126 420 134 715 128 210 1,4 -4,8
Voitures particulieres 63 574 59 499 58 212 -8,4 2,2
Amérique du Nord' 37 144 38 397 32 182 -13,4 -3,6
Outre-mer 26 430 26 102 26 030 -1,5 -0,3
Camions, fourgonnettes et autobus 62 846 75 216 69 998 11,4 -6,9
Véhicules automobiles neufs
Terre-Neuve-et-Labrador 2 536 2 682 2 647 4,4 -1,3
ile-du-Prince-Edouard 496 512 453 -8,7 -11,5
Nouvelle-Ecosse 4 109 3 690 3 433 -16,5 -7,0
Nouveau-Brunswick 3 008 3 360 3 008 0,0 -10,5
Québec 34 624 35 708 35 564 2,7 -0,4
Ontario 45 906 50 387 47 129 2,7 -6,5
Manitoba 3 588 3 816 3 571 -0,5 -6,4
Saskatchewan 3 642 3 874 3 768 3,5 2,7
Alberta 15 542 17 221 16 199 4.2 -5,9
CoIombie—Britannique2 12 969 13 465 12 438 -41 -7,6
Décembre 2009 a
Décembre 2009 Novembre 2010" Décembre 2010P décembre 2010
Données non désaisonnalisées
nombre de véhicules variation en %
Véhicules automobiles neufs 113 613 118 520 114 376 0,7
Voitures particulieres 50 939 51 388 46 157 -9,4
Amérique du Nord' 31 398 28 557 26 657 -15,1
Outre-mer 19 541 22 831 19 500 -0,2
Camions, fourgonnettes et autobus 62 674 67 132 68 219 8,8
Véhicules automobiles neufs
Terre-Neuve-et-Labrador 1 807 2 078 1 866 3,3
ile-du-Prince-Edouard 392 447 356 9,2
Nouvelle-Ecosse 3 439 3 092 2 844 -17,3
Nouveau-Brunswick 2 534 2 764 2 483 -2,0
Québec 25 785 29 431 27 399 6,3
Ontario 43 360 45 270 43 555 0,4
Manitoba 3 423 3 482 3 340 2,4
Saskatchewan 3 621 3 873 3721 2,8
Alberta 15 874 16 009 16 272 25
Colombie-Britannique2 13 378 12 074 12 540 -6,3
" révisé
P provisoire ]
1. Construites ou assemblées au Canada, aux Etats-Unis ou au Mexique.
2. Comprend le Yukon, les Territoires du Nord-Ouest et le Nunavut.
Note: Les chiffres ayant été arrondis, leur somme peut ne pas correspondre aux totaux.
|
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Indice des prix des services du commerce

de détail
Troisieme trimestre de 2010

LIndice des prix des services du commerce de détail
(IPSCD) a augmenté de 0,5 % au troisieme trimestre
par rapport au deuxieme trimestre.

Indice des prix des services du commerce de détail
indice (2008=100)
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Au troisiéme trimestre, les marges ont augmenté
pour les magasins d’appareils électroniques et
ménagers (+2,3 %), les stations-service (+2,1 %), les
magasins de produits de santé et de soins personnels
(+1,2 %) et les magasins d’alimentation (+0,9 %). Les
marges enregistrées par les magasins de vétements
et d’accessoires vestimentaires sont demeurées
inchangées.

Les hausses affichées au troisieme trimestre
ont été modérées par les baisses des marges
enregistrées par les marchands de matériaux de
construction et de matériel et fournitures de jardinage
(-1,7 %), les magasins d’articles de sports, d’'articles de
passe-temps, d’articles de musique et de livres (-1,6 %)
et les magasins de fournitures de tout genre (-0,9 %).

D'une année a lautre, I'IPSCD a progressé
de 1,4 % au troisieme trimestre, des augmentations de
marges ayant été observées dans 6 des 10 secteurs
de vente au détail. Les plus fortes hausses des
marges d’'une année a l'autre ont été enregistrées par
les magasins d’appareils électroniques et ménagers
(+6,5 %), les magasins de détail divers (+5,6 %) et les
magasins de fournitures de tout genre (+3,9 %). Les
marges des magasins d’articles de sports, d’articles de
passe-temps, d’articles de musique et de livres (-2,9 %),
de meubles et d’accessoires de maison (-2,4 %) ainsi
que de vétements et daccessoires vestimentaires
(-2,1 %) ont régressé d’'une année a l'autre.

Nota : Toutes les données qui figurent dans le présent
communiqué ne sont pas désaisonnalisées et pourraient
faire I'objet d’'une révision. LIndice des prix des services
du commerce de détail n’est pas un indice des prix de
vente au détail. Lindice représente la variation du prix
du service du commerce de détail. Le prix du service du
commerce de détail est défini comme le prix de marge,
soit la différence entre le prix d’achat moyen et le prix de
vente moyen d’un produit de détail considéré.

Données stockées dans CANSIM : tableau 332-0003.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 5135.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec les Services &
la clientéle au 613-951-4550 ou composez sans frais le
1-888-951-4550 (ppd-info-dpp @ statcan.gc.ca), Division
des prix a la production. Télécopieur : 613-951-3117.

O
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Indice des prix des services du commerce de détail

Importance Troisiéme Deuxieme Troisiéme Deuxieme Troisiéme
relative’ trimestre trimestre trimestre trimestre trimestre
de de de au de 2009
2009 2010" 2010P troisieme au
trimestre troisieme
de trimestre
2010 de 2010
% (2008=100) variation en %
Indice des prix des services du commerce de
détail 100,00 104,5 105,5 106,0 0,5 1,4
Marchands de véhicules automobiles et de leurs
pieces 1,53 2 2 2 2 2
Magasins de meubles et d’accessoires de maison 3,33 104,5 101,7 102,0 0,3 -2,4
Magasins d’appareils électroniques et ménagers 3,42 92,8 96,6 98,8 2,3 6,5
Marchands de matériaux de construction et de
matériel et fournitures de jardinage 5,97 109,9 112,3 110,4 -1,7 0,5
Magasins d’alimentation 21,81 105,7 106,6 107,6 0,9 1,8
Magasins de produits de santé et de soins
personnels 6,68 109,6 110,5 111,8 1,2 2,0
Stations-service 11,52 103,4 101,2 103,3 21 -0,1

Magasins de vétements et d’accessoires

vestimentaires 5,24 99,8 97,7 97,7 0,0 -2,1
Magasins d’articles de sports, d’articles de

passe-temps, d’articles de musique et de

livres 2,48 102,6 101,2 99,6 -1,6 -2,9
Magasins de fournitures de tout genre 11,47 103,8 108,9 107,9 -0,9 3,9
Magasins de détail divers 2,56 102.0 108,6 107,7 -0,8 5,6

" révisé

P provisoire

. indisponible pour toute période de référence

1. Limportance relative est basée sur la pondération que chaque code a trois chiffres du Systéme de classification des industries de '’Amérique du Nord (SCIAN)
contribue a I'lndice des prix du commerce de détail global. Le total n’est pas égal a 100 puisque les marchands d’automobiles (SCIAN 4411), les marchands
d’autres véhicules automobiles (SCIAN 4412) et les détaillants hors magasin (SCIAN 454) ne sont pas sondés.

2. Les marchands d’automobiles (SCIAN 4411) et les marchands d’autres véhicules automobiles (SCIAN 4412) n’ayant pas été sondés, les données ne sont donc pas
disponibles en ce moment.

Structure des industries canadiennes industries de ’Amérique du Nord de 2007, et selon les

Décembre 2010

Le CD-ROM Structure des industries canadiennes
fournit des comptes d’emplacements actifs selon
des variables telles que les régions géographiques,
industrie et les tranches d’effectif.

Ce produit est extrait du Registre des entreprises,
qui est un répertoire d’information reflétant la population
des entreprises canadiennes.

En décembre, le nombre d’emplacements actifs au
Canada était de 2 428 270.

Nota : Les données portant sur la Structure des
industries canadiennes de décembre 2010 sont offertes
sur disque compact. Ces données sont présentées
selon la Classification géographique type (édition
de 2006), selon le Systeme de classification des

tranches d’effectif.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 1105.

L'édition de décembre 2010 du CD-ROM Structure
des industries canadiennes (SIC) (61F0040X, prix
variés) est maintenant en vente. Le prix du produit varie
entre 150 $ et 1 100 $, selon le nombre de tableaux ou le
nombre de cellules demandées. Voir Pour commander
les produits.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Todd Hahn
au 613-951-6705 (brdinfodre @statcan.gc.ca) ou avec
Joanne Proulx au 613-951-9006, Division du registre
des entreprises. [ |

6 Statistique Canada - N° de Cat. 11-001-XIF



Le Quotidien, le 14 février 2011

Données régionales sur les cultures
2010

Les données régionales de 2010 sur les cultures sont
maintenant offertes.

Pour commander ces données, pour obtenir plus
de renseignements ou pour en savoir davantage sur
les concepts, les méthodes et la qualité des données,
communiquez avec David Burroughs au 613-951-5138
(dave.burroughs @statcan.gc.ca) ou avec Yves Gilbert
au 613-951-2577 (yves.gilbert@statcan.gc.ca), Division
de lagriculture. [ |
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Nouveaux produits et études

Structure des industries canadiennes (SIC), Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
décembre 2010 pas les taxes de vente. Des frais de livraison
Numéro au catalogue : 61F0040X (CD-ROM, prix supplémentaires s’appliquent aux envois a
variés) I’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette, -XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM, -XVB ou -XVF, la version
électronique sur DVD-ROM et -XBB ou -XBF, une base
de données.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
e Letitre ¢ Lenuméroaucatalogue ¢ Lenumérodevolume ¢ Lenumérode l'édition e«  Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez le : 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1-613-951-2800
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1-877-287-4369

Pour commander par la poste, écrivez a : Finances, immeuble R.-H.-Coats, 6° étage, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. Veuillez
inclure un chéque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 5 % de TPS et la
TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez a : infostats @statcan.gc.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
a www.statcan.gc.ca et de parcourir par « Ressource clé » > « Publications ».

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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