
Catalogue 11-001-XIF (English 11-001-XIE) ISSN 1205-9145

Le mardi 22 mars 2011
Diffusé à 8 h 30, heure de l’Est

Communiqués

Commerce de détail, janvier 2011 3
Les ventes au détail ont diminué de 0,3 % en janvier. La baisse a été principalement attribuable
aux ventes plus faibles chez les marchands d’automobiles neuves. Le volume des ventes a
diminué de 0,6 %.

Indicateurs avancés, février 2011 6
Production et écoulement des produits du tabac, février 2011 7
Location, location à bail et gestion de biens immobiliers, 2009 8

(suite à la page 2)

L’emploi et le revenu en perspective
Printemps 2011, version imprimée

La version imprimée du printemps 2011 de L’emploi et le revenu en perspective, diffusée aujourd’hui,
comporte quatre articles, lesquels ont déjà paru en ligne.

L’article «Pourquoi l’écart salarial entre les hommes et les femmes a-t-il diminué?» analyse la diminution
de l’écart salarial en fonction de l’évolution des caractéristiques des hommes et des femmes ayant un emploi
rémunéré, des changements de rémunération selon ces caractéristiques et de la mesure dans laquelle les
catégories de personnes qui travaillent durant chaque période influent sur les résultats.

L’article «Le travail autonome chez les personnes âgées» s’appuie sur les données du recensement
pour étudier le travail autonome chez les hommes et les femmes âgés. Les tendances dans les taux et les
catégories de travail autonome sont présentées, de même que des profils de professions et d’industries.

L’article «Retraite, santé et emploi chez les personnes de 55 ans et plus» porte sur quatre situations de
retraite des Canadiens âgés : retraité, semi-retraité, retraité de retour dans la population active et personne
n’ayant jamais pris sa retraite.

L’article «Analyse du ralentissement du marché du travail» étudie l’accroissement de diverses catégories
de non-travailleurs au cours des deux dernières années. On y traite également de diverses mesures du
chômage qui englobent certaines de ces catégories dans les calculs. Plusieurs de ces mesures concernent
également les travailleurs à temps partiel qui préféreraient travailler à temps plein.

Ce numéro comporte également la rubrique «Quoi de neuf?», laquelle donne un sommaire des études
et des rapports publiés récemment par Statistique Canada et d’autres organisations.

La version imprimée du printemps 2011 de L’emploi et le revenu en perspective, vol. 23,
no 1 (75-001-X, 20 $ / 63 $), est maintenant en vente. Voir Pour commander les produits.

Pour obtenir plus de renseignements, communiquez avec Ted Wannell au 613-951-3546
(ted.wannell@statcan.gc.ca), Division de la statistique du travail.
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Communiqués

Commerce de détail
Janvier 2011

Les ventes au détail ont diminué de 0,3 % pour s’établir
à 37,1 milliards de dollars en janvier. Il s’agit de
la deuxième baisse en deux mois. Celle-ci a été
principalement attribuable aux ventes plus faibles chez
les marchands d’automobiles neuves.

Le volume des ventes a diminué de 0,6 %.
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Les ventes au détail diminuent en janvier

milliards de dollars

2008 2009 20102007

Dollars courants

Dollars enchaînés (2002)

Des pertes ont été déclarées
dans 7 des 11 sous-secteurs, lesquels
représentent 55 % du total des ventes au détail.

La baisse la plus marquée en dollars parmi tous les
sous-secteurs a été enregistrée par les marchands de
véhicules automobiles et de leurs pièces (-1,5 %). Les
ventes des marchands d’automobiles neuves (-1,7 %) se
sont repliées pour un deuxième mois consécutif après
sept mois de hausses.

Les ventes des stations-service ont reculé de 1,4 %
en janvier. Il s’agit d’un premier recul des ventes depuis
juin 2010.

Les ventes des magasins de meubles et
d’accessoires de maison ont connu une baisse de 2,3 %
en janvier, laquelle a annulé la hausse déclarée en
décembre. Cette baisse est attribuable à une diminution
de 3,6 % des ventes des magasins de meubles.

Les ventes des magasins de vêtements et
d’accessoires vestimentaires ont reculé de 0,8 %

Note aux lecteurs

À compter de janvier 2011, il est possible de consulter les
données relatives aux grands magasins (SCIAN 4521) et aux
magasins d’autres fournitures de tout genre (SCIAN 4529).

Toutes les données qui figurent dans le présent communiqué
sont désaisonnalisées et sont exprimées en dollars courants,
sauf avis contraire.

Les ventes totales du commerce de détail en volume sont
mesurées en déflatant les valeurs en dollars courants des
différents groupes de commerce à l’aide d’indices des prix à
la consommation. Cette série de ventes au détail en dollars
enchaînés (2002) correspond à un indice de volume en chaîne
de Fisher dont l’année de référence est 2002.

en janvier. Les ventes plus faibles des magasins de
vêtements (-1,3 %) ainsi que des bijouteries et des
magasins de bagages et de maroquinerie (-1,6 %)
ont neutralisé la hausse des ventes des magasins de
chaussures (+3,7 %).

Parmi les sous-secteurs, la plus forte croissance des
ventes en dollars a été observée dans les magasins
d’alimentation, dont les ventes se sont accrues de 0,7 %.
Des hausses des ventes ont également été déclarées
par les supermarchés et autres épiceries (+0,9 %) ainsi
que par les magasins de bière, de vin et de spiritueux
(+2,0 %).

La hausse de 1,2 % des ventes des magasins de
fournitures de tout genre, qui comprennent les grands
magasins, représente la quatrième hausse observée en
cinq mois.

Pour la troisième fois en quatre mois, des hausses
des ventes ont été déclarées par les marchands de
matériaux de construction et de matériel et fournitures
de jardinage (+1,0 %).

Les ventes des magasins d’articles de sports,
d’articles de passe-temps, d’articles de musique et de
livres se sont accrues de 0,9 % en janvier, après avoir
affiché une baisse en décembre.

Baisse des ventes dans les quatre plus
grandes provinces

Des ventes plus faibles ont été déclarées dans
quatre provinces, lesquelles représentaient 85 % du
total des ventes au détail.

C’est le Québec (-1,0 %) qui a contribué le plus au
recul observé à l’échelle nationale, les ventes y ayant
diminué pour la première fois depuis juin 2010. La
taxe de vente du Québec a augmenté de un point de
pourcentage en janvier 2011.

En Ontario et en Alberta, les ventes ont reculé
de 0,5 % en janvier.

Statistique Canada - No de Cat. 11-001-XIF 3



Le Quotidien, le 22 mars 2011

En Colombie-Britannique, la diminution de 0,4 %
affichée en janvier a fait suite à une forte baisse
observée en décembre.

En janvier, les ventes ont augmenté de 3,0 % en
Saskatchewan, après s’être repliées en décembre.

Des ventes plus fortes ont été déclarées dans
toutes les provinces de l’Atlantique. La hausse la plus
marquée a été enregistrée au Nouveau-Brunswick
(+2,3 %), annulant la baisse enregistrée en décembre.

Il est possible de consulter les tableaux de données
non désaisonnalisées par industrie et par province et
territoire à partir du module Tableaux par sujet de notre
site Web.

Pour obtenir des renseignements sur les indicateurs
connexes, consultez la page Dernières statistiques de
notre site Web.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 080-0020
et 080-0021.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéros d’enquête, y compris ceux des enquêtes
connexes, 2406 et 2408.

Le numéro de janvier 2011 de la publication
Commerce de détail (63-005-X, gratuite) paraîtra sous
peu.

Les données de février du commerce de détail
seront diffusées le 21 avril.

Pour obtenir plus de renseignements ou
pour commander des données, communiquez
avec les Services à la clientèle au 613-951-3549
ou composez sans frais le 1-877-421-3067
(detaillantsinfo@statcan.gc.ca). Pour obtenir des
renseignements analytiques ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Jennifer Winters au
613-951-3373, Division de la statistique du commerce.

Ventes au détail par province et territoire
Janvier

2010
Décembre

2010r
Janvier

2011p
Décembre

2010
à

janvier
2011

Janvier
2010

à
janvier

2011
Données désaisonnalisées

millions de dollars variation en %

Canada 35 865 37 219 37 104 -0,3 3,5
Terre-Neuve-et-Labrador 614 629 640 1,7 4,2
Île-du-Prince-Édouard 148 145 146 0,5 -1,2
Nouvelle-Écosse 1 040 1 060 1 070 1,0 2,9
Nouveau-Brunswick 869 882 902 2,3 3,8
Québec 8 153 8 519 8 433 -1,0 3,4
Ontario 12 658 13 261 13 192 -0,5 4,2
Manitoba 1 290 1 334 1 337 0,2 3,7
Saskatchewan 1 230 1 266 1 303 3,0 6,0
Alberta 4 897 5 191 5 165 -0,5 5,5
Colombie-Britannique 4 838 4 793 4 776 -0,4 -1,3
Yukon 45 51 52 1,0 14,4
Territoires du Nord-Ouest 57 59 59 0,5 3,8
Nunavut 27 30 30 0,2 10,8

r révisé
p provisoire
Note: Les chiffres ayant été arrondis, leur somme peut ne pas correspondre aux totaux.
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Ventes au détail par industrie
Janvier

2010
Décembre

2010r
Janvier

2011p
Décembre

2010
à

janvier
2011

Janvier
2010

à
janvier

2011
Données désaisonnalisées

millions de dollars variation en %

Total des ventes au détail 35 865 37 219 37 104 -0,3 3,5
Total, excluant les marchands de véhicules

automobiles et de leurs pièces 28 362 29 019 29 025 0,0 2,3
Total, excluant les marchands de véhicules

automobiles et de leurs pièces et les
stations-service 24 451 24 400 24 471 0,3 0,1

Marchands de véhicules automobiles et de
leurs pièces 7 503 8 200 8 080 -1,5 7,7

Marchands d’automobiles neuves 5 942 6 615 6 505 -1,7 9,5
Marchands d’automobiles d’occasion 486 483 483 0,0 -0,7
Marchands d’autres véhicules automobiles 562 579 557 -3,8 -1,0
Magasins de pièces, de pneus et d’accessoires

pour véhicules automobiles 513 523 535 2,2 4,2
Magasins de meubles et d’accessoires de

maison 1 305 1 262 1 234 -2,3 -5,5
Magasins de meubles 830 809 779 -3,6 -6,1
Magasins d’accessoires de maison 475 454 454 0,1 -4,3
Magasins d’appareils électroniques et

ménagers 1 133 1 165 1 157 -0,6 2,1
Marchands de matériaux de construction et de

matériel et fournitures de jardinage 2 596 2 221 2 243 1,0 -13,6
Magasins d’alimentation 8 516 8 601 8 658 0,7 1,7
Supermarchés et autres épiceries (sauf les

dépanneurs) 6 044 6 094 6 148 0,9 1,7
Dépanneurs 590 546 545 -0,2 -7,7
Magasins d’alimentation spécialisés 386 442 415 -6,1 7,5
Magasins de bière, de vin et de spiritueux 1 496 1 520 1 551 2,0 3,7
Magasins de produits de santé et de soins

personnels 2 569 2 593 2 580 -0,5 0,4
Stations-service 3 911 4 619 4 553 -1,4 16,4
Magasins de vêtements et d’accessoires

vestimentaires 1 985 2 114 2 097 -0,8 5,6
Magasins de vêtements 1 539 1 652 1 630 -1,3 5,9
Magasins de chaussures 234 234 243 3,7 3,5
Bijouteries et magasins de bagages et de

maroquinerie 211 228 224 -1,6 6,1
Magasins d’articles de sports, d’articles de

passe-temps, d’articles de musique et de
livres 953 958 967 0,9 1,4

Magasins de fournitures de tout genre 4 447 4 602 4 658 1,2 4,7
Grands magasins x x 2 219 x x
Magasins d’autres fournitures de tout genre x x 2 438 x x
Magasins de détail divers 946 884 878 -0,6 -7,2

r révisé
p provisoire
x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Note: Les chiffres ayant été arrondis, leur somme peut ne pas correspondre aux totaux.
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Indicateurs avancés
Février 2011

L’indicateur avancé composite a augmenté de 0,8 % en
février, soit une hausse correspondant au double de
chacune des augmentations mensuelles enregistrées
au cours des trois derniers mois. Il s’agit également de
la plus forte progression notée depuis mai 2010. La
hausse a été généralisée, 9 des 10 composantes ayant
affiché des augmentations en février comparativement
à 5 le mois précédent. La hausse globale de l’indice
a été en partie attribuable à un redressement dans le
secteur de la fabrication.
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0,8

1,2

1,6
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Indicateur avancé composite

variations lissées en %

2008 2009 2010 2011

Dans le secteur de la fabrication, les nouvelles
commandes de biens durables ont rebondi de 1,0 %,
après trois baisses consécutives. Une partie de cette
remontée est attribuable à l’amélioration prononcée
des exportations en décembre. Le ratio des livraisons
aux stocks a affiché sa première hausse en cinq mois.
Les fabricants se sont montrés optimistes quant au
caractère durable de l’amélioration de la demande,
prolongeant la durée de la semaine de travail et
contribuant de façon marquée à l’augmentation des
niveaux d’emploi au cours des trois derniers mois.

Le marché boursier est demeuré en tête de
toutes les composantes, enregistrant une hausse
de 2,7 % en février. Il a été suivi de près par l’indice
du logement, dont la progression de 1,8 % a été
principalement attribuable à de plus fortes ventes de
maisons existantes. L’amélioration dans le secteur du
logement s’est traduite par une augmentation de 0,9 %
des ventes de meubles et d’électroménagers, leur
première hausse en huit mois. Les dépenses au
chapitre des autres biens durables se sont accrues
de 0,6 %.

Données stockées dans CANSIM : tableau 377-0003.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 1601.

Le présent communiqué sera reproduit dans le
numéro d’avril 2011 de L’observateur économique
canadien, vol. 24, no 4 (11-010-X, gratuit). Pour obtenir
d’autres renseignements sur l’économie, veuillez
consulter L’observateur économique canadien.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec Philip Cross
au 613-951-9162 (oec@statcan.gc.ca), Groupe de
l’analyse de conjoncture.
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Indicateurs avancés
Septembre

2010
Octobre

2010
Novembre

2010
Décembre

2010
Janvier

2011
Février

2011
Dernier

mois
de

données
disponibles

variation
en %

Indicateur avancé composite (1992=100) 243,0 244,2 245,2 246,2 247,1 249,1 0,8
Indice du logement (1992=100)1 119,3 117,7 119,9 121,5 123,3 125,5 1,8
Emploi dans les services aux personnes et aux

entreprises (en milliers) 2 982 2 991 2 979 2 973 2 961 2 956 -0,2
Indice du cours des actions S&P/TSX

(1975=1 000) 11 811 11 993 12 325 12 671 12 999 13 352 2,7
Offre de monnaie, M1 (en millions de dollars

de 1992)2 219 921 220 827 221 551 222 504 223 701 224 730 0,5
Indice avancé des États-Unis du Conference

Board (1992=100)3 133,1 133,5 133,8 134,4 135,2 136,0 0,6
Fabrication
Heures hebdomadaires moyennes de travail 36,6 36,7 36,8 36,8 36,8 36,9 0,3
Nouvelles commandes de biens durables (en

millions de dollars de 1992)4 23 918 23 939 23 924 23 634 23 150 23 376 1,0
Ratio des livraisons aux stocks de produits finis4 1,93 1,93 1,93 1,93 1,92 1,93 0,015

Commerce de détail
Meubles et articles ménagers (en millions de

dollars de 1992)4 2 918 2 900 2 897 2 894 2 893 2 920 0,9
Ventes d’autres biens durables (en millions de

dollars de 1992)4 10 074 10 097 10 196 10 333 10 432 10 497 0,6
Indicateur avancé composite non lissé 241,3 248,7 245,8 249,1 250,6 251,1 0,2

1. Indice composite des mises en chantier de logements (unités) et des ventes de maisons (service inter-agences).
2. Données obtenues après déflation par l’Indice des prix à la consommation.
3. Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le mois précédent.
4. Les statistiques figurant sur cette ligne ont été publiées au cours du mois indiqué, mais portent sur le deuxième mois avant.
5. Différence par rapport au mois précédent.

Production et écoulement des produits du
tabac
Février 2011

Les fabricants canadiens ont produit 1,8 milliard de
cigarettes en février, en baisse de 1,4 % par rapport
au mois précédent. Le nombre total de cigarettes
vendues a connu une hausse de 11,2 % pour s’établir
à 1,7 milliard, et le niveau des stocks de fermeture
a augmenté de 3,1 % pour atteindre 2,3 milliards de
cigarettes en février.

Nota : Cette enquête recueille des données sur la
production au Canada des produits du tabac fabriqués
par les fabricants canadiens ainsi que sur les ventes ou
l’écoulement de cette production. L’enquête ne recueille
aucune donnée sur les produits du tabac importés. Par
conséquent, les données sur les ventes du présent
communiqué ne constituent pas une approximation de
la consommation intérieure des produits du tabac.

Données stockées dans CANSIM : tableau 303-0062.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 2142.

Le numéro de février 2011 de la publication
Production et écoulement des produits du tabac,
vol. 40, no 2 (32-022-X, gratuite), est maintenant
accessible à partir du module Publications de notre site
Web, sous l’onglet Ressource clé.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l’agent de
diffusion au 613-951-9497 ou composez sans frais le
1-866-873-8789 (manufact@statcan.gc.ca), Division de
la fabrication et de l’énergie.
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Location, location à bail et gestion de
biens immobiliers
2009

Il est maintenant possible de consulter les données
de 2009 du secteur de la location, location à bail et
gestion de biens immobiliers.

Données stockées dans CANSIM : tableau 352-0017.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquête 4705.

La publication Bulletin de service : Location, location
à bail et gestion de biens immobiliers, 2009 (63-249-X,
gratuite), paraîtra en avril.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec les Services à
la clientèle au 613-951-4612 ou composez sans frais le
1-877-801-3282 (servicesind@statcan.gc.ca), Division
des industries de service.
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Nouveaux produits et études

Production et écoulement des produits du tabac,
février 2011, vol. 40, no 2
Numéro au catalogue : 32-022-X (PDF, gratuit; HTML,
gratuit)

L’emploi et le revenu en perspective, printemps 2011,
vol. 23, no 1
Numéro au catalogue : 75-001-X (Imprimé, 20 $/63 $)

Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
pas les taxes de vente. Des frais de livraison
supplémentaires s’appliquent aux envois à
l’extérieur du Canada.

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette, -XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM, -XVB ou -XVF, la version
électronique sur DVD-ROM et -XBB ou -XBF, une base
de données.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
• Le titre • Le numéro au catalogue • Le numéro de volume • Le numéro de l’édition • Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux États-Unis, composez le : 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1-613-951-2800
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1-877-287-4369

Pour commander par la poste, écrivez à : Finances, immeuble R.-H.-Coats, 6e étage, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. Veuillez
inclure un chèque ou un mandat-poste à l’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 5 % de TPS et la
TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez à : infostats@statcan.gc.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
à www.statcan.gc.ca et de parcourir par « Ressource clé » > « Publications ».

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications et des services de bibliothèque,
Statistique Canada, Immeuble R.-H.-Coats, 10e étage, section G, 100 promenade Tunney’s Pasture,
Ottawa, Ontario K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site à l’adresse http://www.statcan.gc.ca. Pour le
recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message à listproc@statcan.gc.ca. Laissez
en blanc la ligne de l’objet. Dans le corps du message, tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de l’Industrie, 2011.
Tous droits réservés. Le contenu de la présente publication électronique peut être reproduit en tout ou en
partie, et par quelque moyen que ce soit, sans autre permission de Statistique Canada, sous réserve que la
reproduction soit effectuée uniquement à des fins d’étude privée, de recherche, de critique, de compte rendu
ou en vue d’en préparer un résumé destiné aux journaux et/ou à des fins non commerciales. Statistique
Canada doit être cité comme suit : Source (ou « Adapté de », s’il y a lieu) : Statistique Canada, année de
publication, nom du produit, numéro au catalogue, volume et numéro, période de référence et page(s).
Autrement, il est interdit de reproduire le contenu de la présente publication, ou de l’emmagasiner dans
un système d’extraction, ou de le transmettre sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit,
reproduction électronique, mécanique, photographique, pour quelque fin que ce soit, sans l’autorisation
écrite préalable des Services d’octroi de licences, Division des services à la clientèle, Statistique Canada,
Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6.
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