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Communiqués

Commerce de détail
Novembre 2011

Les ventes au détail ont progressé pour un quatrieme
mois consécutif en novembre, en hausse de 0,3 % pour
s’établir a 38,7 milliards de dollars. Des augmentations
ont été observées dans 7 des 11 sous-secteurs, lesquels
représentent 65 % du total des ventes au détail.

Exprimées en volume, les ventes ont également
augmenté pour un quatrieme mois d’affilée, en hausse
de 0,5 %.

Les ventes au détail augmentent en novembre
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Les ventes des stations-service ont augmenté
de 0,8 % en novembre. Il s’agit de la huitieme hausse
depuis le début de 2011.

Les ventes des magasins darticles de sport,
d’articles de passe-temps, d’articles de musique et de
livres (+2,9 %) ont augmenté pour un quatrieme mois
consécutif. Les magasins vendant des jeux vidéo ont
principalement contribué a cette hausse des ventes.

Les ventes des magasins de fournitures de tout
genre ont augmenté de 0,6 %. |l s’agit de la sixieme
hausse en sept mois. Le groupe des «magasins

Note aux lecteurs

Sauf indication contraire, toutes les données qui figurent dans le
présent communiqué sont désaisonnalisées et sont exprimées
en dollars courants.

Les ventes totales du commerce de détail en volume sont
mesurées en déflatant la valeur des ventes, exprimée en dollars
courants, des différents groupes de commerce a l'aide d’indices
des prix a la consommation. Cette série de ventes au détail en
dollars enchainés (2002) correspond a un indice de volume en
chaine Fisher dont I'année de référence est 2002.

d’autres fournitures de tout genre» a été a lorigine
de la hausse, ayant progressé de 1,7 %. Apres avoir
enregistré une baisse en septembre et des ventes
stables en octobre, les ventes des grands magasins ont
diminué de 0,7 % en novembre.

Les ventes des marchands de véhicules
automobiles et de leurs pieces (+0,3 %) ont progressé
pour un quatrieme mois consécutif. En raison d’une
forte hausse des ventes de pneus, les ventes des
magasins de pieces, de pneus et daccessoires
pour véhicules automobiles ont cri de 5,1 %. Les
recettes des marchands d’automobiles neuves ont
Iégerement progressé de 0,1 %, aprés avoir connu
des augmentations plus fortes au cours des trois mois
précédents. Les ventes ont diminué en novembre, tant
chez les marchands d’autres véhicules automobiles
(-1,4 %) que chez les marchands d’automobiles
d’occasion (-0,5 %).

Les ventes des magasins de vétements et
d’accessoires vestimentaires ont cri de 0,9 %. |l
s’agit de la troisieme augmentation d’affilée.

Apres cing hausses mensuelles, les ventes des
magasins d’alimentation ont diminué de 0,3 %. Cette
baisse est principalement attribuable aux ventes plus
faibles dans les supermarchés et autres épiceries
(-0,4 %).

Les ventes des magasins de meubles et
d’accessoires de maison (-0,8 %) ont baissé pour
un troisieme mois consécutif en novembre. Des ventes
plus faibles dans les magasins d’accessoires de maison
(-3,1 %) ont été a l'origine de cette baisse.

Croissance des ventes dans la moitié des provinces
Les ventes au détail ont augmenté au Québec et

dans les quatre provinces de I'Ouest pour un quatrieme
mois consécultif.
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Au Québec, les ventes ont progressé de 0,7 %, et
les hausses étaient généralisées dans I'ensemble des
types de magasins. Dans cette province, on observe
une croissance générale des ventes depuis mai, apres
les baisses affichées au début de 2011.

Les augmentations des ventes enregistrées en
Alberta (+1,0 %) et en Saskatchewan (+1,3 %) ont
marqué le quatrieme mois consécutif de croissance
supérieure au niveau national pour ces provinces.

Les ventes ont diminué dans toutes les provinces
de ['Atlantique, la Nouvelle-Ecosse (-1,0 %) ayant
enregistré la plus forte baisse.

En novembre, les ventes ont lIégérement diminué
de 0,1 % en Ontario, ce qui représente une deuxieme
baisse mensuelle consécutive pour cette province.

Il est possible de consulter les tableaux de données
non désaisonnalisées par industrie et par province et
territoire a partir du module Tableaux par sujet de notre
site Web.

Pour obtenir des renseignements sur les indicateurs
connexes, consultez la page Derniéres statistiques de
notre site Web.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 080-0020
et 080-0021.

Définitions, sources de données et méthodes
numéros d’enquéte, y compris ceux des enquétes
connexes, 2406 et 2408.

Le numéro de novembre 2011 de la publication
Commerce de détail (63-005-X, gratuite) paraitra sous
peu.

Les données de décembre sur le commerce de
détail seront diffusées le 21 février.

Pour obtenir plus de renseignements ou
pour commander des données, communiquez
avec les Services a la clientéle au 613-951-3549
ou composez sans frais le 1-877-421-3067
(detaillantsinfo @ statcan.gc.ca). Pour obtenir des
renseignements analytiques ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la qualité
des données, communiquez avec Jennifer Winters au
613-951-3373, Division de la statistique du commerce.

Ventes au détail par province et territoire — Données désaisonnalisées

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre
2010 2011" 2011P a 2010
novembre a
2011 novembre
2011

millions de dollars variation en %
Canada 37 549 38 578 38 698 0,3 3,1
Terre-Neuve-et-Labrador 630 661 656 -0,7 4,2
Tle-du-Prince-Edouard 149 162 161 -0,3 8,6
Nouvelle-Ecosse 1 064 1102 1 091 -1,0 2,6
Nouveau-Brunswick 901 945 943 -0,3 4,7
Québec 8 471 8 564 8 623 0,7 1,8
Ontario 13 381 13 499 13 484 -0,1 0,8
Manitoba 1 340 1397 1 403 0,4 4,7
Saskatchewan 1298 1427 1 445 1,3 11,3
Alberta 5214 5 589 5 644 1,0 8,3
Colombie-Britannique 4 963 5 087 5103 0,3 2,8
Yukon 50 57 57 -0,8 13,0
Territoires du Nord-Ouest 59 58 58 -0,7 -1,8
Nunavut 30 30 30 -0,1 1,0

" révisé

P provisoire

Note: Les chiffres ayant été arrondis, leur somme peut ne pas correspondre aux totaux.
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Ventes au détail par industrie — Données désaisonnalisées

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre
2010 2011" 2011P a 2010
novembre a
2011 novembre
2011
millions de dollars variation en %
Total des ventes au détail 37 549 38 578 38 698 0,3 3,1
Total, excluant les marchands de véhicules
automobiles et de leurs piéces 29 087 29 856 29 952 0,3 3,0
Total, excluant les marchands de véhicules
automobiles et de leurs piéces et les
stations-service 24 738 24 942 25 000 0,2 1,1
Marchands de véhicules automobiles et de
leurs piéces 8 462 8 722 8 746 0,3 3,4
Marchands d’automobiles neuves 6 819 6 997 7 002 0,1 2,7
Marchands d’automobiles d’occasion 490 511 508 -0,5 3,6
Marchands d’autres véhicules automobiles 546 622 614 -1,4 12,5
Magasins de piéces, de pneus et d’accessoires
pour véhicules automobiles 607 592 622 5,1 2,6
Magasins de meubles et d’accessoires de
maison 1 258 1 233 1 223 -0,8 -2,8
Magasins de meubles 801 774 778 0,5 -2,8
Magasins d’accessoires de maison 457 459 444 -3,1 2,7
Magasins d’appareils électroniques et
ménagers 1 168 1177 1173 -0,3 0,5
Marchands de matériaux de construction et de
matériel et fournitures de jardinage 2 248 2 273 2 270 -0,1 1,0
Magasins d’alimentation 8 730 8 747 8 721 -0,3 -0,1
Supermarchés et autres épiceries (sauf les
dépanneurs) 6 205 6 172 6 151 -0,4 -0,9
Dépanneurs 564 564 562 -0,2 -0,2
Magasins d’alimentation spécialisés 414 434 436 0,5 52
Magasins de biére, de vin et de spiritueux 1 547 1578 1 572 -0,4 1,6
Magasins de produits de santé et de soins
personnels 2 755 2 676 2 695 0,7 -2,2
Stations-service 4 349 4 914 4 952 0,8 13,9
Magasins de vétements et d’accessoires
vestimentaires 2 115 2 194 2 213 0,9 4,6
Magasins de vétements 1 646 1 695 1720 1,5 4,5
Magasins de chaussures 238 248 245 -1,4 3,0
Bijouteries et magasins de bagages et de
maroquinerie 232 251 248 -1,3 7,0
Magasins d’articles de sports, d’articles de
passe-temps, d’articles de musique et de
livres 972 973 1 002 2,9 3,0
Magasins de fournitures de tout genre 4 600 4 772 4 799 0,6 4,3
Grands magasins X 2 252 2 236 -0,7 X
Magasins d’autres fournitures de tout genre X 2 520 2 563 1,7 X
Magasins de détail divers 892 896 904 0,9 1,4
" révisé
P provisoire
Xx confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
Note: Les chiffres ayant été arrondis, leur somme peut ne pas correspondre aux totaux.
|
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Postes vacants
Moyenne de trois mois se terminant en septembre 2011

Les entreprises canadiennes comptaient, en
moyenne, 248 000 postes vacants au cours de la
période de trois mois ayant pris fin en septembre. Dans
'ensemble des secteurs, le ratio chOmeurs-postes
vacants s’est établi a 3,3. En dautres termes, il y
avait 3,3 chémeurs au Canada pour chaque poste
vacant.

Parmi les 10 principaux secteurs d’activité,
celui des services d’enseignement a affiché le plus
haut ratio chémeurs-postes vacants en septembre,
soit 10,0 chGmeurs par poste vacant. Le secteur de la
construction s’est classé au deuxiéme rang, ce ratio
s’établissant a 5,1.

Le secteur du commerce de gros et celui des soins
de santé et de l'assistance sociale ont enregistré les
ratios les plus faibles, soit 1,4 dans les deux cas.

Ratio chomeurs-postes vacants dans
les 10 principaux secteurs, septembre 2011

Services d'enseignement

Construction
Fabrication

Commerce de détail

Services d'hébergement et de
restauration

Ensemble des secteurs

Services administratifs et de
soutien

Transport et entreposage

Services professionnels,
scientifiques et techniques
Soins de santé et assistance
sociale

Commerce de gros

o
N
I
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-
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Les taux de postes vacants les plus élevés
sont observés dans les Prairies

Le taux de postes vacants correspond au nombre de
postes vacants divisé par la demande de travail totale,
c’est-a-dire la somme des postes salariés occupés et

Note aux lecteurs

Les données sur les postes vacants dont fait état le présent
communiqué ont été recueillies dans le cadre de 'Enquéte sur
la rémunération auprés des entreprises (ERE), une enquéte
mensuelle. Depuis le mois de référence de janvier 2011,
deux questions supplémentaires sont posées dans I'ERE,
qui constitue le volet d’enquéte de I'Enquéte sur 'emploi, la
rémunération et les heures de travail. Ces questions visent
a déterminer s’il y avait des postes vacants le dernier jour
ouvrable du mois et, le cas échéant, le nombre de ces postes.

Les variations des taux de postes vacants d’'une période
a l'autre ne sont pas désaisonnalisées et doivent donc étre
interprétées avec prudence.

Toutes les données sont fondées sur des moyennes mobiles
de trois mois. Ainsi, les données pour septembre sont fondées
sur la moyenne des données des mois de juillet, aolt et
septembre.

La population cible est identique a celle de I'ERE et
comprend tous les employeurs du Canada, sauf ceux dont
l'activité principale reléve des secteurs de l'agriculture, de la
péche et du piégeage, des services aux ménages privés, des
organismes religieux, du personnel militaire des services de la
défense, et des administrations publiques fédérale, provinciales
et municipales.

Le financement de I'élaboration et de la collecte initiale des
données sur les postes vacants est assuré par Ressources
humaines et Développement des compétences Canada.

Définitions

Postes vacants : Un poste est considéré comme «vacant»
s'’il satisfait aux trois conditions suivantes : il existe un poste
précis, le travail pourrait débuter dans les 30 jours et 'employeur

cherche activement des employés hors de I'organisation pour
doter ce poste.

Demande de travail : La demande de travail totale
correspond a la somme de la demande de travail satisfaite
(total des postes salariés occupés) et de la demande de travail
insatisfaite (postes vacants).

Ratio chémeurs-postes vacants : Ce ratio correspond au
rapport entre le nombre de chémeurs qui ont travaillé au cours
des 12 derniers mois et le nombre de postes vacants. Dans le
cas du ratio chébmeurs-postes vacants par secteur, le secteur
du dernier emploi occupé par le chémeur est utilisé. Cela ne
signifie pas que le chémeur en question a continué de chercher
du travail dans ce secteur.

Dix principaux secteurs d’activité : Il s’agit
des 10 secteurs affichant les effectifs les plus importants de
salariés pour lesquels des données publiables sont disponibles.
Compte tenu de [I'exclusion des administrations fédérale,
provinciales et territoriales du secteur des administrations
publiques, ce dernier ne fait pas partie des 10 principaux
secteurs d’activité.

des postes vacants. Au cours de la période de trois mois
ayant pris fin en septembre, le taux national de postes
vacants s’est établi a 1,7 %.

Les taux de postes vacants les plus élevés ont été
notés en Saskatchewan et en Alberta (2,6 % chacune).
Llle-du-Prince-Edouard (1,2 %) a affiché le taux de
postes vacants le plus bas.
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Dans les 10 principaux secteurs dactivité, le
taux le plus élevé de postes vacants a été observé
dans les services administratifs et de soutien (2,6 %,
soit 20 000 postes vacants), suivis de prés des services
professionnels, scientifiques et techniques (2,5 %,
soit 20 000 postes vacants). Le taux de postes
vacants le plus bas a été constaté dans les services
d’enseignement (1,1 %, soit 10 000 postes vacants).

Extraction miniére, exploitation en carriére et
extraction de pétrole et de gaz

Le secteur de I'extraction miniére, de I'exploitation
en carriére et de I'extraction de pétrole et de gaz connait
une croissance importante de 'emploi salarié depuis la
fin de 2009. Bien que la progression de I'emploi ait
plafonné au cours des derniers mois, ce secteur est celui
qui croit le plus rapidement depuis juillet 2010.

La tendance a long terme de croissance de 'emploi
dans Tlextraction miniére, I'exploitation en carriere
et I'extraction de pétrole et de gaz se reflete dans
la demande globale de travail dans le secteur. En
septembre, ce secteur affichait le taux le plus élevé de
postes vacants, 4,0 %, soit plus du double du taux pour

Nombre et taux de postes vacants par secteur

tous les secteurs combinés et prées de 9 000 postes
vacants dans le secteur.

En outre, parmi I'ensemble des secteurs, celui
de l'extraction miniére, de I'exploitation en carriere et
de l'extraction de pétrole et de gaz se caractérisait
par le ratio chémeurs-postes vacants le plus bas en
septembre, ce ratio s’établissant a 1,1 chémeur par
poste vacant.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 2612.

Les données sur les postes vacants pour
la moyenne de trois mois se terminant en
décembre 2011 seront diffusées le 21 mars.

Pour obtenir plus de renseignements, communiquez
avec le Centre de contact national de Statistique
Canada au 613-951-8116 ou composez sans frais le
1-800-263-1136 (infostats @statcan.gc.ca), Division des
communications.

Pour en savoir davantage sur les concepts, les
méthodes et la qualité des données, communiquez
avec Yves Decady au 613-951-4282, Division de la
statistique du travail.

Moyenne de trois mois se terminant en septembre 2011

Nombre de postes vacants

Taux de postes vacants

Ensemble des secteurs

Ensemble des industries sauf les entreprises non
classifiées

Foresterie, exploitation et soutien

Extraction miniére, exploitation en carriere, et
extraction de pétrole et de gaz

Services publics

Construction

Fabrication

Commerce de gros

Commerce de détail

Transport et entreposage

Industrie de l'information et industrie culturelle

Finance et assurances

Services immobiliers, de location et de location a
bail

Services professionnels, scientifiques et techniques

Gestion de sociétés et d’entreprises

Services administratifs, de soutien, de gestion des
déchets et d’assainissement

Services d’enseignement

Soins de santé et assistance sociale

Arts, spectacles et loisirs

Hébergement et services de restauration

Autres services, sauf les services d’administrations
publiques

Administrations publiques’

en milliers %
248,1 1,7
0,6 1,3
8,7 4,0
1,8 1,4
14,3 1,5
20,3 1,3
141 1,8
26,4 1,4
13,4 1,9
4,8 1,4
E 2,0

F 1,
20,2 2,5

0,8 0,
20,3 2,6
10,4 11
31,0 1,8
41 1,4
23,3 2,0
10,6 2,0
53 1,1

F trop peu fiable pour étre publié

1. Ne comprend pas I'administration publique fédérale, provinciale ou territoriale.
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Nombre et taux de postes vacants par province et territoire

Moyenne de trois mois se terminant en septembre 2011

Nombre de postes vacants Taux de postes vacants

en milliers %

Canada 248,1 1,7
Terre-Neuve-et-Labrador 2,9 1,5
fle-du-Prince-Edouard 0,7 1,2
Nouvelle-Ecosse 53 1,4
Nouveau-Brunswick 4,3 1,4
Québec 51,7 1,6
Ontario 90,1 1,7
Manitoba 9,6 1,8
Saskatchewan 11,0 2,6
Alberta 45,8 2,6
Colombie-Britannique 25,6 1,4
Yukon 0,4 2,4
Territoires du Nord-Ouest 0,5 1,9
Nunavut 0,2 2,0

Nombre de chomeurs, nombre de postes vacants et ratio chomage-postes vacants, par secteur

Moyenne de trois mois se terminant en septembre 2011

Nombre de postes

Nombre de chémeurs vacants Rapport chémage-postes vacants
en milliers ratio
Ensemble des secteurs
Ensemble des industries sauf les entreprises non
classifiges' 811,7 248,1 33
Foresterie, exploitation et soutien 23,5 0,6 37,4
Extraction miniére, exploitation en carriére, et
extraction de pétrole et de gaz 9,7 8,7 1,1
Services publics 4,2 1,8 2,4
Construction 73,6 14,3 51
Fabrication 96,7 20,3 4,8
Commerce de gros 19,6 14,1 1,4
Commerce de détail 99,5 26,4 3,8
Transport et entreposage 34,4 13,4 2,6
Industrie de I'information et industrie culturelle 13,3 4,8 2,8
Finance et assurances 19,5 F F
Services immobiliers, de location et de location
a bail 9,9 F F
Services professionnels, scientifiques et
techniques 421 20,2 2,1
Gestion de sociétés et d’entreprises X 0,8 X
Services administratifs, de soutien, de gestion
des déchets et d’assainissement 58,1 20,3 2,9
Services d’enseignement 108,7 10,4 10,0
Soins de santé et assistance sociale 44,9 31,0 1,4
Arts, spectacles et loisirs 37,4 4.1 9,2
Hébergement et services de restauration 76,7 23,3 3,3
Autres services, sauf les services
d’administrations publiques 29,8 10,6 2,8
Administrations publiques2 11,5 5,3 2,2

F trop peu fiable pour étre publié

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique

1. Lestimation de I'ensemble des industries peut différer de la somme des secteurs individuels en raison de la suppression de cellules.
2. Ne comprend pas I'administration publique fédérale, provinciale ou territoriale.

Note: Les données sur les chbmeurs correspondent a ceux qui ont travaillé au cours des 12 derniers mois.
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Nombre de chomeurs, nombre de postes vacants et ratio chomage-postes vacants, par province et territoire

Moyenne de trois mois se terminant en septembre 2011
Nombre de postes

Nombre de chémeurs vacants Rapport chémage-postes vacants
en milliers ratio
Canada 811,7 248,1 3,3
Terre-Neuve-et-Labrador 22,7 2,9 7,8
fle-du-Prince-Edouard 6,8 0,7 9,4
Nouvelle-Ecosse 29,1 5,3 55
Nouveau-Brunswick 24,9 4.3 5,8
Québec 170,5 51,7 3,3
Ontario 316,3 90,1 3,5
Manitoba 24,8 9,6 2,6
Saskatchewan 16,9 11,0 1,5
Alberta 83,6 45,8 1,8
Colombie-Britannique 112,4 25,6 4.4
Yukon 0,7 0,4 1,6
Territoires du Nord-Ouest 1,5 0,5 3,4
Nunavut 1,4 0,2 6,9
Note: Les données sur les chémeurs correspondent a ceux qui ont travaillé au cours des 12 derniers mois.
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Ventes de gaz naturel
Novembre 2011 (données provisoires)

Les ventes de gaz naturel ont totalisé 7 253 millions de
metres cubes en novembre, en hausse de 0,4 % par
rapport a novembre 2010.

Au cours de la méme période, le volume des
ventes dans le secteur industriel (+4,3 %) a augmenté
comparativement a novembre 2010 et les volumes
des ventes dans les secteurs commercial (-5,5 %) et
résidentiel (-4,8 %) ont diminué.

Les ventes totales observées en novembre étaient
en hausse de 25,1 % par rapport a octobre.

Ventes de gaz naturel

Définitions, sources de données et méthodes
numéro d’enquéte 2149.

Pour obtenir plus de renseignements, pour
commander des données ou pour en savoir
davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec l'agent de
diffusion au 613-951-9497 ou composez sans frais le
1-866-873-8789 (energ@statcan.gc.ca), Division de la
fabrication et de I'énergie.

Novembre Octobre Novembre Octobre Novembre
2010 2011 2011P a 2010
novembre a
2011 novembre
2011

milliers de métres cubes variation en %
Ventes totales 7 225 305 5 795 534 7 252 854 25,1 0,4
Résidentielles’ 1742 114 940 609 1 659 346 76,4 -4,8
Commerciales?® 1270 834 733 928 1201 201 63,7 -5,5
Industrielles® 4 212 357 4 120 997 4 392 307 6,6 43

provisoire

W~

Gaz vendu pour 'usage domestique (le chauffage d’habitation, I'approvisionnement en eau chaude, la cuisson, etc.) et fourni & un logement résidentiel.
Gaz vendu aux clients s’occupant du commerce de gros ou de détail, au gouvernement, aux établissements, aux immeubles a bureaux, etc.
Gaz vendu aux clients s’occupant de la transformation plus ou moins compléte de matiéres brutes ou semi-ouvrées en produits différents ou de formes différentes.

Cette catégorie comprend les établissements miniers et manufacturiers, et englobe les contrats souscrits, non souscrits et les achats/ventes.

Statistiques relatives aux mouvements

d’aéronefs : principaux aéroports
Décembre 2011

Les décollages et les atterrissages dans
les 93 aéroports canadiens dotés dune tour de
contrble ou dune station dinformation de vol de
NAV CANADA ont augmenté de 6,0 % en décembre
par rapport a décembre 2010. Ces aéroports ont
déclaré 364 649 mouvements en décembre.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 401-0007
a 401-0020.

Définitions, sources de données et méthodes
numéro d’enquéte 2715.

Il est possible de consulter un tableau de données
comprenant des données sommaires des aéroports
dotés d’une tour de controle de NAV CANADA a partir
du module Tableaux sommaires de notre site Web, sous
longlet Ressource clé.

Le numéro de décembre 2011 de la publication
Statistiques relatives aux mouvements des aéronefs :
Tours et stations d’information de vol de NAV CANADA
(TP 141) (51-007-X, gratuite) est maintenant accessible
a partir du module Publications de notre site Web, sous
I'onglet Ressource clé. Ce rapport est une publication
diffusée conjointement par Statistique Canada et
Transports Canada.

Pour obtenir plus de renseignements ou pour en
savoir davantage sur les concepts, les méthodes et la
qualité des données, communiquez avec les Services a
la clientéle en composant sans frais le 1-866-500-8400
(statistiquesdutransport @statcan.gc.ca), Division des
transports. Télécopieur : 613-951-0009. ]
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Stocks d’oeufs et de viande de volaille
congelés et de produits d’oeufs en poudre

comestibles
1¢" janvier 2012 (données provisoires)

Il est maintenant possible de consulter les données sur
les stocks d’oeufs et de viande de volaille congelés et
de produits d’oeufs en poudre comestibles dans les
entrep6ts au 1°" janvier.

Données stockées dans CANSIM : tableaux 003-0023
et 003-0024.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 3425.

Pour obtenir plus de renseignements, communiquez
avec les Services a la clientele en composant sans
frais le 1-800-465-1991. Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Sandra Venturino au
613-951-9278 (sandra.venturino @statcan.gc.ca),
Division de l'agriculture. ]

Placements de poussins des couvoirs et

de dindonneaux
Décembre 2011 (données provisoires)

Il est maintenant possible de consulter les statistiques de
décembre sur les placements de poussins des couvoirs
et de dindonneaux.

Données stockées dans CANSIM : tableau 003-0021.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 5039.

Pour obtenir plus de renseignements, communiquez
avec les Services a la clientéle en composant sans
frais le 1-800-465-1991. Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Sandra Venturino au
613-951-9278 (sandra.venturino @statcan.gc.ca),
Division de l'agriculture. [

Production de volaille et d’oeufs
Novembre 2011 (données provisoires)

Il est maintenant possible de consulter les données de
novembre sur la production de volaille et d’oeufs.

Définitions, sources de données et méthodes :
numéro d’enquéte 5039.

Le numéro du quatrieme trimestre de 2011 de
la publication Statistiques de volaille et oeufs, vol. 8,
n° 4 (23-015-X, gratuite), sera offert en mars.

Pour obtenir plus de renseignements, communiquez
avec les Services a la clientele en composant sans
frais le 1-800-465-1991. Pour en savoir davantage
sur les concepts, les méthodes et la qualité des
données, communiquez avec Sandra Venturino au
613-951-9278 (sandra.venturino @statcan.gc.ca),
Division de I'agriculture. ]
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Nouveaux produits et études

Statistiques relatives aux mouvements d’aéronefs : Les prix sont en dollars canadiens et n’incluent
Tours et stations d’information de vol de NAV pas les taxes de vente. Des frais de livraison
CANADA (TP 141), décembre 2011 supplémentaires s’appliquent aux envois a
Numéro au catalogue : 51-007-X (PDF, gratuit; HTML, I’extérieur du Canada.

gratuit)

Les numéros au catalogue se terminant par : -XWF,
-XIB ou -XIF représentent la version électronique offerte
sur Internet, -XMB ou -XMF, la version microfiche, -XPB
ou -XPF, la version papier, -XDB ou -XDF, la version
électronique sur disquette, -XCB ou -XCF, la version
électronique sur CD-ROM, -XVB ou -XVF, la version
électronique sur DVD-ROM et -XBB ou -XBF, une base
de données.

Pour commander les produits

Pour commander par téléphone, ayez en main :
e Letitre ¢ Lenuméroaucatalogue ¢ Lenumérodevolume ¢ Lenumérode l'édition e«  Votre numéro de carte de crédit.

Au Canada et aux Etats-Unis, composez le : 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez le : 1-613-951-2800
Pour envoyer votre commande par télécopieur,

composez le : 1-877-287-4369

Pour commander par la poste, écrivez a : Finances, immeuble R.-H.-Coats, 6° étage, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6. Veuillez
inclure un chéque ou un mandat-poste a I'ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada, ajoutez 5 % de TPS et la
TVP en vigueur.

Pour commander par Internet, écrivez a : infostats @ statcan.gc.ca ou téléchargez la version électronique en vous rendant au site Web
a www.statcan.gc.ca et de parcourir par « Ressource clé » > « Publications ».

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Le
Quot id ien Bulletin officiel de diffusion des données de Statistique Canada
Numéro au catalogue 11-001-XIF.

Publié tous les jours ouvrables par la Division des communications, Statistique Canada, Immeuble
R.-H.-Coats, 10° étage, section G, 100 promenade Tunney’s Pasture, Ottawa, Ontario K1A 0T6.

Pour consulter Le Quotidien sur Internet, visitez notre site a 'adresse http://www.statcan.gc.ca. Pour le
recevoir par courrier électronique tous les matins, envoyez un message a listproc @statcan.gc.ca. Laissez
en blanc la ligne de I'objet. Dans le corps du message, tapez : subscribe quotidien prénom et nom.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada. © Ministre de I'Industrie, 2012.
Tous droits réservés. Le contenu de la présente publication électronique peut étre reproduit en tout ou en
partie, et par quelque moyen que ce soit, sans autre permission de Statistique Canada, sous réserve que la
reproduction soit effectuée uniquement a des fins d’étude privée, de recherche, de critique, de compte rendu
= ou en vue d’en préparer un résumé destiné aux journaux et/ou a des fins non commerciales. Statistique
bl Canada doit étre cité comme suit : Source (ou « Adapté de », il y a lieu) : Statistique Canada, année de
publication, nom du produit, numéro au catalogue, volume et numéro, période de référence et page(s).
Autrement, il est interdit de reproduire le contenu de la présente publication, ou de 'emmagasiner dans
un systeme d’extraction, ou de le transmettre sous quelque forme ou par quelque moyen que ce soit,
reproduction électronique, mécanique, photographique, pour quelque fin que ce soit, sans I'autorisation

: = écrite préalable des Services d’octroi de licences, Division de la gestion de l'information, Statistique
[ 1] Bl Canadi Canada, Ottawa, Ontario, Canada K1A 0T6.

Statistique Canada

Communiqués

i

[Peonia tu Pecessament de 2006
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