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• Les consommateurs mettent un frein 
a leurs dépenses 
Les consommateurs ont moms dépensé a l'achat 
de biens en juillet puisque les ventes au detail 
ont fléchi pour la premiere fois en quatre mois. 

• Le commerce de gros régresse et les 
stocks continuent de croItre 
Les ventes des grossistes étaient en baisse en 
juillet et les stocks ont continue de s'accroItre, ce 
qui a donné lieu a un ratio des stocks aux ventes 
inegalé en deux ans. • Les exportations comme les 
importations sont en baisse 
Les exportations et les importations ont 
diminué enjuillet. Les livraisons ont egalement 
fléchi, et ce it l'endroit de thus les partenaires 
commerciaux du Canada. 

• Les livraisons des fabricants ont 
stagné en juliet 
Les livraisons des fabricants ont diminué 
legerement enjuillet, prolongeant ainsi 
l'accalmie qui caractérise l'année 1995 sur ce 
plan. • L'inflation perd du terrain 
Le taux annuel d'inflation, mesuré par l'Indice 
des prix a la consommation, s'est abaissé en 
aoüt, et ce pour un troisième mois consécutif. • Les Canadiens sont allés moms 
souvent a i'etranger enjuillet 
Les voyages des Canadiens a l'etranger ont 
diminué de 3,1 % enjui1lel- 
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Les consommateurs mettent un frein 
a leurs dépenses 
Les consommateurs ont moms dépensé a l'achat de biens 
en juillet puisque les ventes au detail ont fléchi pour Ia 
premiere fois en quatre mois. Las ventes ont glisse de 
0,3 % pour se chiffrer a 17,7 milliards de dollars. Elles 
s'étaient accrues de 0,4 % en juin. La tendance a la 
stabilité des ventes au detail en 1995 se demarque de la 
croissance genérale observée du debut de 1992 a 
novembre 1994. 

Les ventes de juillet ont diminué dans quatre des 
sept secteurs du commerce de detail, lesquels effectuent 
pres de 60 % des ventes globales. Las baisses les plus 
importantes de Ia valeur des ventes ont touché l'auto-
mobile, l'habillement et las marchandises diverses. Les 
ventes plus élevées en ce qui a trait a l'ameublement, a 
l'alimentation et aux autres marchandises au detail ont 
compensé en partie les baisses survenues dans les 
autres secteurs. 

Malgré la baisse des taux d'intérêts, les ventes du 
secteur de l'automobile (dont celles des concessionnaires 
de véhicules neufs et d'occasion, des stations-service, des 
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Les consommateurs mettent un frein a leurs 
dépenses 
distributeurs de pièces et accessoires et les services) 
ont chute de 0,8 % après s'étre accrues en mai et en 
juin. Les détaillants du secteur ont enregistré des 
hausses de février 1992 a novembre 1994. Au cours 
des huit derniers mois, les ventes se sent toutefois 
stabiisées. 

Les ventes du secteur de lihabillement  ont 
ralenti durant les derniers mois, mais elles s'étaient 
accrues passablement auparavant, soit depuis le 
debut de 1994. Trois des quatre composantes ont 
subi des baisses les magasins de vétements pour 
femmes (-7,6 %), les magasins de chaussures (-3,3 %) 
et les magasins de vêtements pour hommes (-1,4 %). 
Le repli touchant les vétements pour femmes a été 
particulièrement important et a plus qu'annulé Ia 
hausse de 5,6 % dejuin. 

La baisse des ventes de juillet touchait six des 
douze provinces et territoires. Les baisses les plus 
fortes de la valeur des ventes se sent produites en 

Le commerce de gros régresse et 
les stocks continuent de croltre 
Après presque deux ans de croissance, les grossistes 
continuent de ressentir les effets du ralentissement 
de l'économie en 1995. Leurs ventes ont fléchi de 
0,3 % en juillet. Elles demeuraient toutefois 
supérieures de 4,1 % a celles de juillet 1994. 
Entretemps, les stocks ont continue de s'accroitre, ce 
qui a donné lieu a un ratio des stocks au.x ventes 
inegale en deux ans (1,54). L'augmentation du ratio 
indique un ralentissement du taux de rotation ainsi 
qu'une hausse des coüts pour les grossistes. 

La baisse de juillet, la quatrième a survenir en 
cinq mois, a fait descendre la valeur des ventes a 
20,2 milliards de dollars. Des onze groupes de com-
merce, seulement quatre ont enregistré des ventes 
plus faibles, mais signi.ficatives. La diminution la 

Colombie-Britannique (-2,2 %) et en Ontario 
(-0,7 %). Les détaillants du Nouveau-Brunswick, du 
Manitoba et de la Saskatchewan ont vu se 
maintenir la croissance des ventes au cours des 
quatre derniers mois. Les ventes se sent accrues de 
1,1 % au Québec en juillet après avoir diminué 
durant les six mois precedents. 

Les premieres données pour le mois d'aoüt sent 
encourageantes. Ii y aurait eu une hausse des 
ventes de véhicules automobiles neufs. En outre, 
l'emploi dans le secteur du commerce se serait accru 
de 0,5 % par rapport au mois de juillet. Aux Etats-
Unis, les ventes au detail ont grimpé de 0,6 %; elles 
avaient fléchi de 0,4% enjuillet. 
Pour plus de renseignenients, comnzaridez Commerce 
de detail (numéro 63-005 au catalogue) ou commu-
niquez avec Pierre Desjardins au (613) 951-9682, 
Division de lndustrie. 

plus forte touchait les grossistes de métaux, 
d'articles de quincaillerie, de materiel de plomberie 
et de chauffage (-3,5 % on 57 millions de dollars) et 
les grossistes de bois et matériaux de construction 
(-2,9 % ou 48 millions de dollars). 

L'accroissement des stocks est le septième a se 
produire en autant de mois. II est de 0,8 % cette fois-
ci et porte Ia valeur des ventes a 31,1 milliards de 
dollars. La croissance la plus importante touche le 
bois et les matériaux de construction (2,9 % ou 92 
millions de dollars). La faiblesse des ventes 
observée depuis le debut de l'année, combinée avec 
la hausse des stocks, débouche sur une croissance de 
6,9 % du ratio des stocks aux ventes pour les six 
derniers mois. 
Pour plus de renseignements, commandez Commerce 
de gros (nunzero 63-008 au catalogue) ou commu-
niquez avec Catherine Mamay an (613) 951 -9683, 
Diuision de l'lndustrie. 

S 

PERSPECTIVES PRO VINCIALES 
Commerce dc dctail et commerce de gros,juillet 1995 
Dorinées desaisonnalisees 

Ventes au detail Ventes en gros 

Millions de $ 	Variation an %, 	Millions de $ Variation en 
mois precedent niois précédent 

Canada 17663 	 .0,3 20150 -0,3 

Terre-Neuve 294 	 1,4 187 0,6 
lie-du-Prince-Edouard 75 	 -1,7 37 -26,8 
Nouvelle-Ecosse 525 	 -0,8 453 5,8 
Nouveau-Brunswick 426 	 0,7 290 -1,3 
Québec 4106 	 1,1 4424 -1,3 
Ontario 6579 	 -0,7 8 843 0,6 
Marntoba 626 	 1,1 627 -9,3 
Saskatchewan 561 	 1,6 660 -1,1 
Alberta 1 855 	 -0,4 1 841 0,1 
Colombie-Britannique 2555 	 -2,2 2762 0,7 
Yukon 19 	 0,2 13 -12,1 
Territoires du Nord-Ouest 42 	 -0,6 13 8,0 

. 
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Les exportations comme les 
importations sont en baisse 
Après s'étre accrue en juin, la valeur des 
exportations a uléchi de 7,1 % en juillet pour s'établir 
a 19,0 milliards de dollars. Les livraisons destiriées 
a tous les partenaires, commerciaux ont diminué, en 
particulier vers les Etats-Unis et les pays n'étant 
pas membres de l'OCDE. La valeur des importa-
tions, en baisse de 4,4 %, s'est chiffrée a 17,7 
milliards de dollars. Les importations en prove-
nance des pays de 1'Union européenne et des pays 
qui ne font pas partie de I'OCDE sont celles qui ont 
décru le plus. L'excédent commercial est passé de 
1,9 milliard de dollars en juin a 1,2 milliard de 
dollars enjuillet. 

Les deux tiers de Ia baisse des exportations de 
juillet étaient attribuables aux fermetures d'usines 
d'automobiles et de camions plus longues qu'à 
l'habitude, dans le but de faciliter le reoutillage 
pour la production des nouveaux modèles et de 
permettre aux employés de prendre des vacances. 
Dans l'ensemble, les exportations du secteur de 
l'automobile ont baissé de 18,2 %, celles de voitures 
etant en baisse de 28,0 % et celles de camions, de 
14,9 %. Ma)gré des fermetures d'usines du même 
ordre aux Etats-Unis, les exportations de pièces 
d'autoxnobiles ont progressé pour un troisième mois 
consécutif, cette fois de 1,5 %. Les exportations de 
ble, de petrole brut, de biens industriels et de 
machines ont toutes fléchi. Les exportations de 
produits forestiers, notamment de bois d'oeuvre et 
de papier, se sont toutefois améliorées. 

Le flechissement des importations touchait 
l'ensemble des secteurs, les baisses les plus 
importantes provenant de l'énergie et des machines. 
Les importations de machines et de materiel ont 
chute de 6,1 % dans Ia foulée d'une tendance a la 
baisse qui dure depths six mois. La demande plus 
faible de pétrole brut (-31,1 %) a eu l'effet 
ralentisseur le plus important sur les importations 
du secteur de 1 énergie. La faiblesse soutenue des 
importations du secteur de l'automobile s'explique 

E::: Solde commercial 

M;Iliards de $, donnees désaisonnalisees 

2,5 

2,0 

1,5 

1,0 

0,5 

A 	J 	 J 	 J 	J 

	

1992 	1993 	 1994 	1995 

Note aux lecteurs 
Le commerce de marchandises est La principale 
composante du compte courant de La balance des 
paiements du Canada, qui comprend aussi les 
services. Au deuxième trimestre de 1995, l'excédent 
global du commerce de marchandises s 'est chiffré a 
5,0 milliards de dollars. Le compte courant 
accusait au con.traire un deficit de 5,7 milliards de 
dollars. 

par une baisse de 49 % de la production de véhicules 
legers aux Etats-Unis. Tout comme au Canada, Ia 
plupart des usines d'assemblage aux tats-Unis ont 
fermé pour les vacances d'ete et pour se réoutiller. 
Les importations de produits alimentaires et de 
biens de consommation ont régressé egalement. 
Pour plus de renseignernents, commandez Commerce 
international des marchandises (numéro 65-001 au 
catalogue) ou communiquez avec Suzie Carpentier au 
(613) 951-9647, Division de lndustrie. (Voir aussi 
Les tendances actuelles. a lapage9.) 

. 

Les livraisons des fabricants ont 
stagné en juillet 
La valeur désaisonnalisée des livraisons des fabri-
cants a diminué (-0,1 %)en juillet pour s'établir a 
31,9 milliards de dollars. Ce faible recul prolonge 
l'accalmie qui caractérise l'année 1995 jusqu'à 
maintenant sur le plan des livraisons. La baisse 
touche huit des 22 principaux groupes d'industries, 
lesquels effectuent 33 % seulement des livraisons 
totales. Les livraisons de juillet sont de 2,8 % 
inférieures au dernier sommet atteint en janvier, 
mais de 8,3 % superieures a ce qu'elles étaient en 
juillet 1994. 

La baisse de juillet dernier, en grande partie 
attribuable au secteur de l'automobile, a presque 
été annulée par une hausse dans les autres secteurs 
de la fabrication. Les livraisons de véhicules 
automobiles ont chute de 10,2 %, la faible demande  

et les fermetures d'usines plus longues qu'â 
l'habitude de l'eté ayant ralenti l'activité manu-
facturière. 

Des hausses importantes ont été enregistrées en 
ce qui a trait aux métaux de premiere trans-
formation (7,9 %), au.x produits electriques et 
électroniques (5,2 %) et au papier et produits 
connexes (3,6 %). La vigueur observée dans 
l'industrie du papier et des produits connexes 
s'explique seulement en partie par Ia majoration des 
prixdel,5%. 

Les stocks se sont accrus de 1,2 % en juillet. 
Cette hausse fait suite a une faible baisse 
enregistrée en juin, laquelle avait mis fin a 20 mois 
de croissance. Près de Ia moitié de l'augmentation 
de l'ensexnble des stocks était attribuable aux 

(suite a lapage4) 
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diminué en juin, grace au secteur des aéronefs et des 
pièces ainsi qu'à celui des metaux de premiere 
transformation. 
Pour plus de reriseignemenis, commandez Enquête 
mensuelle sur les industries manufacturières 
(numéro 31-001 au catalogue) ou comnzuniquez avec 
Robert Traversy au (613) 951 -9497, Division de 
l'lndu.strie. (Voir aussi .Les tendarices actuelles. a 
lapage9.) 
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Les livraisons des fabricants ont stagné en 
juillet 
véhicules automobiles. Les fabricants ont accumulé 
des approvisionnements en prevision du lancement 
des nouveaux modèles de l'année; us les avaient 
reduits avant les vacances d'eté. De même, les 
livraisons de juillet, inférieures a la moyenne, n'ont 
peut-étre pas permis d'écouler les stocks de produits 
finis comme prévu. 

Le ratio des stocks aux livraisons est passé de 
1,38 a 1,40. Il s'agit d'une sixième hausse mensuelle 
consecutive. Le ratio revient ainsi a son mveau de 
février 1994. 

Les commandes en carnet ont grimpé de 1,4 % 
en juiflet. Elles avaient diminué fortement en juin 
après 17 mois de croissance. Les nouvelles 
commandes ont augmenté de 3,1 %, après avoir 

Livraisons manufacturières,juillet 1995 
Données non desaisonnalisées (données desaisonnalisées non 
disponibles par province) 

Province Millions 
de$ 

Total 

Variation en 
%,année 

précédente 

Canada 27917 8,2 

Terre-Neuve 176 19,1 
Ile-du-Prince-Edouard 68 13,7 
Nouvelle-Ecosse 488 0,6 
Nouveau-Brunswick 702 18,5 
Québec 6887 10,2 
Ontario 13521 6,7 
Manitoba 594 6,2 
Saskatchewan 375 2,6 
Alberta 2270 815 
Colombie-Britannique 2828 9 13 

L'inflation perd du terrain 
La croissance de 1'lndice des prix it Ia consornmation 
(IPC), calculée sur douze mois, s'est abaissée a 2,3 % 
en aoüt. Elle avait atteint un sommet de 2,9 % en 
mai. 

Les prix a la baisse du pétrole brut et des 
legumes frais ont fait ralentir la progression des 
prix. La variation annuelle des prix de l'essence est 
passée de 11,7 % en mai a -1,4 % en aoüt, celle du 
prix des legumes frais, de 22,2 % en avril a -12,4 % 
en aoüt. Les prix de l'énergie, de l'habillement et de 
certains autres ailments ont egalement eu un role a 
jouer quant au ralentissement de même que les 
tari.fs aériens et les frais d'intérêt hypothécaire. Les 
consommateurs ont toutefois fait face a des hausses 
bien plus élevées pour ce qui est du prix des 
véhicules automobiles neu.fs, des primes d'assurance 
automobile, des prêts hypothécaires, des frais de 
scolarité et du prix des articles en papier pour la 
maison. 

Les prix a la consommation ont chute de 0,1 % 
en aoüt si l'on compare au inois précédent. Des 
baisses importantes ont touché les legumes frais 
(-22,1 %) et l'essence (-2,9 %). Même s'il est normal 
que le prix des legumes diminue en aoüt avec 
l'arrivée des récoltes locales sur le marchO, il y a eu 
cette année une baisse exceptionnelle, attribuable a 
de très bonnes récoltes. Le fléchissement des prix de 
l'essence fait suite a des baisses de moindre 
importance en juin et en juillet. Des diminutions 
plus modérées touchaient le pri.x le boeu.f, les tarifs 
aériens, les prêts hyothécaires et le prix des articles 
de soins personnels. 

Las prix des vétements et des chaussures ont fait 
un bond de 1,0 °k, en partie attribuable aux rabais 
consentis auparavant, pour revenir a leur niveau 
normal. Le prix des produits en papier, qui grimpe 
depuis janvier, a progressé de 2,7 % en aoüt. Les 
primes d'assurance automobile ont augmenté de 
1,2%, ce qui en fait Ia croissance mensuelle la plus 
forte en 1995. 

(suite 4la page 5) 
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Voyages d'une nult et pius 
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Pour plus de renseignenients, commandez Lindice 
des prix a la consommation (n.uméro 62-001 au 
catalogue) ou contmuniquez avec Paul -Romeo Danis 
au (613) 951-3350, Division .des prix. (Voir aussi 
rLes tendances act uelles a Ia page 9.) 

L'inflation perd du terrain 

.

La hausse annuelle des prix va de 0,9 % au 
Nouveau-Brunswick a 2,8 % au Manitoba. Des 
baisses mensuelles, allant de 0,5 % a 0,1 %, ont été 
observées dans l'enseinble des provinces. 

PERSPECTIVES PRQVINCIALE S 

Indice des pHi a la consommation, aoCit 1995 
Variation en %, année précedente 

Province /territoire Ensemble Aliments Energie Habitation Transports 

Canada 2,3 1,8 -1 15 1,3 4,0 

Terre-Neuve 1,1 -1,0 2,8 1,2 4,4 
!le-du-Prince-Edouard 1,8 -2,0 5,4 2,8 6,1 
Nouvelle-Ecosse 1,2 -3,0 0,3 1,7 4,7 
Nouveau-Brunswick 0,9 -3,4 3,5 2,6 4,5 
Québec 2,1 0,9 -2,2 1,5 2,3 
Ontario 2,5 2,8 -1,5 1,3 5,1 
Manitoba 2,8 2,3 -1,0 2,7 3,0 
Saskatchewan 1,9 0,7 -0,7 2,1 3,6 
Alberta 2,2 3,1 -6,1 1,0 3,4 
Colombie-Britannique 2,5 2,2 0,8 0,3 3,7 
Yukon 1,2 0,7 1,4 -0,6 4,7 
Territoires du Nord-Ouest 3,4 2,7 5,6 3,2 4,2 

* 	Données non désaisonnaIisées. 

Les Canadiens sont allés moms 
souvent a l'etranger en juillet 
Les Canadiens on effectué 1,5 million de voyages 
d'une nuit et plus a l'etranger en juillet, un chiffre 
en baisse de 3,1 % par rapport a celui de juin. Le 
nombre de ces voyages régresse depuis decembre 
1991, en raison surtout de la tendance a Ia baisse 
des voyages aux Etats-Unis. 

Le relèvement de l'exemption personnelle sur 
les biens achetés a l'etranger, entré en vigueur a la 
mi-juin 1995, n'a pas incite plus de Canadiens a 
aller aux Etats-Urus. Le nombre de voyages d'une 
nuit et plus vers ce pays a chute de 4,0 % pour 
s'établir a 1,2 million. En décembre 1991, ii avait 
atteint le sommet de 1,8 million. A ce moment-là, le 
dollar canadien valait 87 cents américains, ii en 
valait 73 enjuillet dernier. 

Le nombre de voyages de même jour en 
automobile des Canadiens aux Etats-Unis, souvent 
utilisé comme indicateur du magasinage trans-
frontalier, a fléchi de 0,5 % pour s'établir a 3,0 
millions. Ce chifire est relativement stable depuis 
avril 1994. 

Le nombre de voyages d'une nuit et plus des 
• visiteurs d'outre-mer au Canada s'est aceru de 0,3 % 

pour atteindre un nouveau sommet de 326 000. Les 
voyages d'au moms une nuit des Américains au 
Canada sont demeurés a 1,1 million. 

Les voyageurs d'outre-mer effectuaient seule-
ment 5 % des visites d'au moms une nuit des 
voyageurs etrangers en 1972, us en faisaient 23 % 
en juillet dernier. Etant donné que ces visiteurs ont 
tendance a demeurer plus longemps au Canada que 
ceux qui viennent des Etats-Unis, l'apport 
économique relié A l'augrnent.ation de leur nombre 
est de beaucoup supérieur a celui découlant d'une 
hausse similaire du nombre de visiteurs américains. 

(suite 4la page 6) 



Les Canadiens sont aflés moms souvent a 
l'etranger en juillet 
La durée moyenne du sejour des visiteurs d'outre-
mer etait de neufjours au premier trimestre de 1995 
comparativement a trois pour les visiteurs 
américains. Au méme trimestre, les dépenses des 
visiteurs d'outre-mer s'élevaient a 1 047 $ canadiens 
par voyage d'au moms une nuit, et celles des 
visiteurs americans, a 350 $. 

Les voyages de méme jour en automobile des 
visiteurs aniéricains ont crCi de 0,6 pour atteindre 
1,9 million en juliet. Les voyages transfrontaliers 
en automobile, qui ont grimpé entre janvier 1994 et 
février 1995 ont, plus récemment, eu tendance a 
fluctuer. 

Note aux lecteurs 
Les comparaisons d'un mois a l'autre sont faites a 
partir des données désaisonnalisées, corrigées pour 
tenir cornpte des variations qui se répètertt 
ann.uellement ainsi que du chan.gernent cause par 
les divers volumes de voyageurs associés a 
differents jours de Ia semaine. Les comparaisons 
d 'une année a 1 'autre sont en chiffres non 
desaisonnali.sés, c 'est-à-dire les chiffres reels du 
trafic.  

Pour plus de renseignements, commandez Voyages 
internationaux, renseignements preliminaires 
(numéro 66-001P au catalogue) ou communiquez 
avec Ruth Martin au (613) 951-1791, Division de 
1 'education, de Ia culture et du tourisme. 

is 

Voyages entre le Canada et les autres pays, juliet 1995 

Milhiers Variation Millers VariatIon en 
en%,mois %,année 
precedent precedente 

données désaisonnalisées données non désaisonnalisées 

Voyages des Canadiens a I'etranger 

Voyages en automobile aux Etats-Unis 
Méme jour 3017 -0,5 3826 -3,3 
Une nuit et plus 805 -0,4 1 472 1,2 

Total des voyages une nuit et plus 
1 183 -4,0 1 871 0.1 Etats-Unis 

Autres pays2  295 0,5 275 4,4 

Voyages des visiteurs etrangers 
au Canada 

Voyages en automobile des Etats-Unis 
Méme jour 1 877 0,6 2874 4,8 
Une nuit et pIus 747 0,2 1 659 -2,8 

Total des voyages une nuit et plus 
gtats-Unisl 1102 0,2 2261 -1,3 
Autres pays2  326 0,3 656 11,2 

I 1.2$ estimations pour Zes Etats-Unis comprennent lee entrées par automobile et par autocar, cinsi que leg arrivéss par colon, bateau, train 
et autres modes de transports. 

2 Les données pour Lu entree pays excluen.t seutement Les entrées dii me me jour par vole terrestre uia Les Euats-Unis. 

. 
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DivsionJTitre de Is publication Periode 

Prix Nurnéro/Abonnement 

Numéro au 	Canada 	Etats-Unis 	Autres 
catalogue 	($ CAN) 	 pays 

$ US 

ANALYSE DE CONJONCTURE 
LObservateweconomiquecanadien septembre 1995 11-010 22/220 27/264 31/308 

BALANCE DES PAIEMENTS 
Balance des paiements internationaux 

duCanada 28trinide 1995 67-001 36/120 441144 51/168 

EDUCATION, CULTURE ET TOURISME 
Revue triinestrieile de l'education automne 1995 81-003 20/66 24180 28/93 
Touriscope, voyages internationaux juillet 1995 66-001P 7/70 9/84 10/98 

ENQUETES-MENAGES 
La population active aot 1995 71-001 23/230 28/276 33/322 

INDUSTRIE 
Enquête mensuelle sur les industries 

manufacturières juillet 1995 31-001 19/190 23/228 27/266 
Fer et acier primaire juilletl995 41-001 6/60 8/72 9/84 
Industries chimiques 1993 46-250 38 46 54 
Production mensuelle de boissons gazeuses aoCit 1995 32-00 1 3/30 446 5/42 

MESURES ET ANALYSE DES 
INDUSTRIES 

Produitintérieurbrutparindustrie juin 1995 15-001 14/140 17/168 20/196 

STATIST! QUES SOCIALES, DU 
LOGEMENT ET DES FAMIL.LES 

Tendances sociales canadiennes automne 1995 11-008F 9/34 11/41 12/48 

STATISTIQUES SUR LA SANTE 
Divorces 

version microfiche 1993 84-213OXMB 25 30 35 
version papier 1993 84-2130XPB 30 36 42 

TRANSPORTS 
Operations des transporteurs aériens 

auCanada juill.-sept. 1994 51-002 30/99 36/119 42/139 
TransportdupCtrole par pipe-lines juin 1995 55-001 11/110 141132 16/154 

TRAVAIL 
Emploi,gainsetduréedutravail juin 1995 72-002 31/310 38/372 44/434 

0 
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CANADIAN tOBRV.rEL 
EcQNOMK ECONOMIOL 
ORVEP CANADIMY  

L'Observateur économique canadien 
Septembre 1995 

L'édition mensuelle de L t3bservateur éconornique canadien du mois de 
septembre, Ia publication vedette de Statistique Canada portant sur les 
statistiques economiques, vient de paraitre. Le numéro comprend un 
sommaire de Ia conjoncture, les événements economiques courants et une 
étude spéciale sur les récentes tendances des cotisations sociales 
patronales. 

Un aperçu statistique fournit egalement une gamme étendue de 
tableaux et de graphiques contenant les principales series chronologiques 
de l'économie du Canada, des provinces et des grands pays industrialisés. 

Vous pouvez commander des maintenan.t L'Observateur économique 
canadien (numéro 11-010 au catalogue, 22 $1220 $) d'avril. Pour plus de 
renseignements, communiquez avec Francine Roy au (613) 951 -3627, 
Groupe de I 'analyse de conjoncture. 

Tendances sociales canadiennes 
Automne 1995 

Le numéro d'automne de Tendances sociales canadLennes présente l'article 
Les menages canathens se préparent technologiquement a emprunter 

l'inforoutei.. Au nombre des autres articles qui y figurent, mentionnons 
sLe marché de l'emploi et les personnes ayant une incapacité", sQuitter le 
foyer familial ? : I'influence de la structure de la famille, sLa 
consommation d'alcool et ses consequences ,  et sLa population 
multiethnique et croissante de Vancouver.. 

A chaque trimestre, Tendances sociales canadiennes réunit des 
données de différentes sources pour permettre l'examen d'importantes 
questions et tendances sociales. On y présente egalement les plus récents 
indicateurs sociaux, ainsi que des renseignements sur les produits et 
services de Statistique Canada. 

On peut maintenant se procurer le numéro d'automne 1995 de Tendances 
sociales canadiennes (n.uméro 11-008F au catalogue, 9 $134 $). Pour plus 
de renseignernents, comrnuniquez avec Cynthia Silver au (613) 951-2556, 
Division des statistiques sociales, du logement et des families. 

. 
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Le Produit intèrieur brut a dimnué de 0,1 % en juin. 
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Le pnx du panier do biens et services a augrnenté do 2,3 % en 
aoCit en regard do l'année precédente. Los prix des aliments 
ont connu une hausse de 1,8 %. 

Taux de chómage 
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Le taux de chomage a diminué de 0,2 point pour s'établir a 
9,6 % en aoüt. 
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1992 	1993 	 1994 	1995 

La valour des livraisons des fabncants a diminué de 0,1 % en 
juillet pour so fixer a 31,9 milliards de dollars. La valour des 
commandes en camet a augmenté de 1,4 % pour s'établir a 
34,4 milliards de dollars. 

10 . 
A 	Si 	Si 	J 	J 

	

1992 	1993 	 1994 	1995 

En juillet, Ia valeur des exportations do marchandises a diminué 
do 7,1 % pour atteindre 19,0 rnilliards de dollars. Los 
importations ont diminué de 4,4 % pour s'établir a 17,7 
milliards de dollars. 

Note: Tous les chiftres sont désaisonnalisés it I'exception do I'Indice des prix a Ia consommation. 
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/ IJERNIERES STATISTIQUES MENSUELLES 
Variation 

(periode 	Variation 
Période 	Niveau 	precedente) 	annuelle 

GENERAL 
Produitintérieurbrut(mi1Iirdsde$de 1986) juin 	540,6 	-0,1% 1,3% 
Indice composite (1981 = 100) aolt 	171,8 	- 0,2 % 2,4 % 
Bénéfices d'exploitation des entreprises 2e trim. 	23,5 	-0,7 % 25,1 % 

(milliards de $) 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de$) juillet* 	17,7 	-0,3 % 2,9 % 
Ventes de véhicules automobiles neufs 

(milliersd'unitês) juliet 	91,8 	 -5,7% - 8,5% 

EMPLO! 
Personnes occupées (millions) aoüt 	 13,5 	 0,2% 1,2% 
Taux de chomage w aoüt 	 9,6 	-0,2 - 0,7 
Tau.x d'activité % aoüt 	 64,8 	-0,1 - 0,6 
Revenu du travail (milliards de$) juin 	 35,0 	0,9 % 2,8% 
Rémunération hebdomadaire moyenne $ juin 	573,72 	0,6 % 0,9 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de$) juillet* 	19,0 	 -7,1 % 1,6 % 
Importations de marchandises (znilliardsde $) jui11et 	17,7 	-4,4% 7,5% 
Balance commerciale (tousles chiffres sont en 

milliards de $) juillet* 	1,2 	-0,6 -0,9 

FABRICANTS 
Livraisons(milliardsde$) jui1let 	31,9 	-0,1% 8,3% 
Nouvelles commandes (milhiards de$) juillet 	32,4 	3,1 % 8,5 % 
Commandes en carnet (milliards de$) juillet 	34,4 	1,4 % 9,5 % 
Ratio des stocks aux livraisons juiilet* 	1,40 	 0,02 0,11 
Taux d'utilisation de la capacité % 2e trim. 	83,3 	-1,5 t -0,2 

PRIX 
Indice des prix a Ia consomrnation (1986 = 100) ao0t5 	133,8 	-0,1 % 2,3 % 
Indice des prix des produits industriels (1986=100) juillet 	128,9 	-0,1 % 7,8% 
Indice des prix des matières brutes (1986= 100) juillet 	130,7 	- 	- 1,5% 4,2% 
Indice despri.x des logements neufs (1986= 100) juillet 	134,4 	- 0,1% - 1,2% 

Note: Tousles chiffres sont désasonna1isés a l'exception des indices deprix. 
Nouveau cette sernaune. 
Points de pourcentage. 
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