Le vendredi 17 novembre 1995

Les ventes de véhicules automobiles
progressent a nouveau

Les concessionnaires de véhicules automobiles
neufs ont augmenté leurs ventes en septembre,
une quatriéme fois en ¢inq mois.

L'indice composite reprend
léegerement
L'indice composite a augmenté légérement en

octobre. Ils'agit d'une premiére hausse depuis
mars.

Le prix des logements neufs
s'abaisse dans I'ensemble du pays
Septembre est le quinziéme mois consécutif

durant lequel on a enregistré une baisse d'une
année a l'autre du prix des logements neufs.

Les étudiants a I'université doivent
faire face a une forte hausse des
frais de scolarité

Les étudiants qui fréquentent les universités
doivent faire face a une hausse importante des
frais de scolarité en 1995-1996. Ce phénoméne

touche I'ensemble du pays, sauf le Québec o les
frais sont demeurés stables.

La croissance des ménages et des
familles ralentira d'ici 25 ans
Selon les derniéres projections démographiques,

la croissance des ménages et des familles
ralentira au cours des 25 prochaines années.

Le revenu de placement poursuit sa
descente

Le revenu de placement global s'est abaissé pour
la quatriéme année consécutive en 1994.

Les ventes de véhicules automolglles
progressent a nouveau byt

Les ventes désaisonnalisées-de véméuTes automobxles
neufs ont augmenté de 2,0 % en septembre. Cette
quatriéme hausse a se prodmre en cinq mois fait suite a
une croissance de 11,3 % en aofit. Les ventes ont fléchi
au cours des quatre premiers mois de 'année et s'éta-
blissaient 4 moins de 89 000 véhicules en avril, le
niveau mensuel le plus bas depuis juillet 1983. Depuis,
les ventes ont toujours suivi une tendance ascendante.

Les ventes de voitures particuliéres se sont accrues
de 1,7 % pour atteindre leur niveau le plus élevé en
1995. Elles demeurent cependant inférieures & la
moyenne mensuelle enregistrée en 1994. Les ventes de
camions (y compris les mini-fourgonnettes, les véhicules
sportifs utilitaires et les autobus) ont augmenté de 2,3 %
aprés une hausse de 13,8 % en aoat. En aoiit et en
septembre, elles ont été supérieures a la moyenne
mensuelle de 1994,

Les ventes de camions n'ont presque pas été
touchées par la régression des ventes de véhicules neufs
survenue plus tot cette année. Cette situation pourrait
provenir du fait que les consommateurs ont préféré
acheter des mini-fourgonnettes et des véhicules sportifs
utilitaires au lieu ges voitures particuliéres tradi-
tionnelles.

(suite a la page 2)
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... Les ventes de véhicules automobiles
progressent a nouveau

Les ventes de voitures particuliéres des trois
Grands de l'automobile, qui s'accroissent depuis
avril, ont progressé de 3,4 % en septembre. Les
ventes d'automobiles construites en Ameérique du
Nord par les autres fabricants ont également
augmenté, ce qui a permis aux ventes globales de
voitures nord-américaines de s'accroitre de 4,3 %.
Par contre, les ventes d'automobiles importées ont
dégringolé de 10,4 %, annulant ainsi les hausses
enregistrées quant aux véhicules de marque
étrangére construits en Amérique du Nord. Dans
I'ensemble, les ventes des constructeurs autres que
les trois Grands ont diminué de 1,6 %. Leurs ventes
globales ont été plutot stagnantes tout au long de
I'année.

Au cours des trois premiers trimestres de 1995,
les ventes étaient en baisse dans tout le pays
comparativement a la méme glériode en 1994. Le,
ventes désaisonnalisées ont diminué de 7,1 %.

I'est du Manitoba, elles étaient davantage infé-
rieures a la moyenne nationale. La baisse la plus
faible a été observée au Manitoba (-1,9%).

Au cours du troisiéme trimestre, les consom-
mateurs de la Saskatchewan avaient plus tendance
a acheter des automobiles construites par les trois
Grands (prés de 80 % de tous leurs achats). Ceux de
la Colombie-Britannique en ont acheté la moins
grande proportion, soit environ la moitié.

Toujours au troisiéme trimestre, les consom-
mateurs ont payé en moyenne 20 520 $ a l'achat
d'une voiture particuliére, un chiffre en hausse de
7,6 % en comparaison du méme trimestre de 1994.
Le prix moyen refléte les préférences des consom-
mateurs quant au modéle et aux options ainsi que la
variation des prix.

Pour plus de renseignements, commandez Ventes de
véhicules automobiles neufs (numéro 63-007 au
catalogue) ou communiquez avec Serge Dumouchel
au(613) 951-2210, Division de l industrie.

L'indice composite reprend
légerement

L'indice composite a augmenté de 0,1 % en octobre.
Il s'agit d'une premiére hausse depuis mars. La
demande finale a continué de se rafiermir, bien que
la demande des ménages en biens manufacturés soit
demeurée faible. Dans l'ensemble, cinq des dix
composantes étaient en hausse, quatre en baisse et
une seule est demeurée inchangée. L'indice non
lissé a poursuivi sa progression comme ce fut le cas
a chaque mois depuis mai.

La demande des ménages semble vouloir sortir
de sa léthargie. Les ventes de biens durables ont
inscrit leur premiére augmentation en sept mois et
les services personnels ont stimulé la croissance de
I'emploi dans les services commerciaux. Par contre,
I'indice du logement a ralenti pour passer d'un taux
révisé de 1,9 % a moins de 0,6 %. Les mises en
chantier ont de nouveau diminué aprés un repli des
ventes de maisons en septembre. Les dépenses en
meubles et appareils électroménagers ont poursuivi
leur tendance a la baisse.

Une vive remontée des exportations a permis de
continuer & soutenir la fabrication. La demande
intérieure est toutefois demeurée faible. La
tendance relative aux nouvelles commandes était en
baisse légére tout comme celle du ratio des
livraisons aux stocks de produits finis, entrainée en
cela par la faiblesse des secteurs reliés & la demande
des ménages et a la construction. La durée de la
semaine moyenne de travail est restée stable.

Le prix des marchandises aux Etats-Unis, en
baisse (-0,1 %) pour le septiéme mois consécutif, est
toujours le principal frein de l'indicateur avancé
américain. auelques-unes des principales compo-
santes pour les exportations canadiennes sont
toutefois demeurées fortes. La croissance écono-
mique américaine a repris de facon marquée au
troisieme trimestre.

Pour plus de renseignements, commandez L'Obser-
vateur économique canadien (numéro 11-010 au
catalogue) ou communiquez avec Francine Roy au
(613) 951-3627, Groupe de l analyse de conjoncture.

Le prix des logements neufs
s'abaisse dans l'ensemble du pays

Septembre est le quinziéme mois consécutif durant
lequel on enregistre une baisse d'une année a l'autre
du prix des logements neufs. Le repli observé
provient surtout de la confiance plus fragile des
consommateurs, qui a contribué & la diminution
importante des mises en chantier. L'Indice mensuel
des prix s'est abaissé de 0,1 % en septembre.

Le prix des logements neufs a poursuivi sa chute
marquée sur la Cote ouest et, dans une moindre
mesure, dans la région de la Capitale nationale et
dans quelques villes du sud-ouest de 1'Ontario. Par

Note aux lecteurs

L Tndice des prix des logements neufs mesure les
fluctuations du frix des nouvelles maisons uni-
familiales, jumelées et en rangée.

rapport & septembre 1994, le prix des maisons
neuves a fléchi a Victoria (-9,9%), Vancouver
(-5,5 %), Ottawa-Hull (-2,4 %) et London (-3,2 %).
Les constructeurs de ces villes ont diminué le prix
des maisons ou ont offert des incitatifs aux
acheteurs potentiels afin de stimuler les ventes.

(suite & la page 3)




... Le prix des logements neufs s'abaisse dans
I'ensemble du pays

Selon les données de la Société canadienne
d'’hypothéques et de logement, les mises en chantier
ont diminué de 35,6 % entre janvier et septembre en
1994 ainsi qu'en 1995.

Les perspectives a court terme en ce qui a trait a
la construction de nouvelles maisons sont peu
encourageantes. Au cours des neuf premiers mois
de 1995, les activités prévues de construction,
mesurées f)ar la valeur des permis de construction
résidentielle, étaient en baisse de 22,4 % par rapport
a la méme période l'an dernier. La stabilité des
taux d'intérét hypothécaire et le recul du prix des
maisons ne semblent pas avoir réussi a vaincre les
inquiétudes des consommateurs quant a la situation
économique.

Pour plus de renseignements, commandez Statis-
tiques des prix de la construction (numéro 62-007 au
catalogue) ou communiquez avec Paul-Roméo Danis
au (613) 951-3350, Division des prix.

Varnation en pourcentage, septembre 1994 a septembre 1995
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Les étudiants a I'université
doivent faire face a une forte
hausse des frais de scolarité

Les étudiants qui fréquentent les universités
canadiennes doivent faire face a4 une hausse
importante des frais de scolarité en 1995-1996 dans
I'ensemble du Canada, sauf au Québec ou les frais
sont demeurés stables.

Les frais de scolarité moyens chez les étudiants
en arts du premier cycle universitaire allaient d'un
seuil de 1 700 $ au Québec a un sommet de 3 200 §
en Nouvelle-Ecosse. La plupart des universités
exigeaient un montant de cet ordre pour les autres
programmes sauf la meédecine, l'art dentaire, le
génie et l'architecture, ou les frais sont beaucoup
plus élevés. Par exemple, les universités du
Manitoba et de la Saskatchewan exigeaient des frais
de scolarité de 75 % supérieurs pour étudier en
médecine plutdt qu'en arts.

Les étudiants étrangers paient des frais de
scolarité plus élevés que les étudiants canadiens.
En 1995-1996, la moyenne provinciale pour ce qui
est des étudiants étrangers au premier cycle en arts
allait de 3 600 $ a 9 100 $. L'université de la
Saskatchewan a été la seule université de grande
taille & ne pas exiger des frais de scolarité plus
élevés de la part des étudiants étrangers.

Les frais de scolarité ont grimpé dans toutes les
rovinces depuis 1986, & un rythme dépassant
argement le taux d'inflation tel que mesuré par
I'Indice des prix a la consommation (1985-
1986 =100). e 1985-1986 a 1994-1995, le taux
d'inflation s'est accru de 34 %, et l'indice des frais de
scolarité, de 119 %. La hausse la plus forte s'est
produite au Québec. Les frais de scolarité ont plus
que triplé depuis 1990, aprés étre demeurés au
méme niveau depuis 1969.

Frais de scolarité des étudiants canadiens en
arts au premier cycle

Moyenne Moyenne 1994-1995

de de a

1995-1996! 1994-1995! 1995-1996

variation

$ en%

Canada 2333 2179 71
Terre-Neuve 2312 2150 75
fle-du-Prince-Edouard 2820 2620 7,6
Nouvelle-Ecosse 3172 2946 7
Nouveau-Brunswick 2496 2353 6,1
Québec 1694 1694 0,0
Ontario 2458 2252 9,1
Manitoba 2338 2227 50
Saskatchewan 2591 2 458 54
Alberta 2708 2 450 10,5
Colombie-Britannique 2 366 2249 52

1 La moyenne des frais de scolarité est pondérée en fonction du
nombre d'étudiants inscrits, selon les données les plus récentes
a ce sujet.

Les universités ont dii s'adapter a la suite de la
diminution du financement fédéral et provincial
entre 1992-1993 et 1993-1994. La hausse des frais
de scolarité et la diminution des fonds fédéraux et
provinciaux ont accru l'importance des frais de
scolarité comme source de revenus. Globalement,
les frais de scolarité représentaient le cinquiéme
(22,7 %) du revenu d'exploitation en 1993-1994
(derniére année pour laquelle il existe des données).
En comparaison, ils représentaient seulement
15,3 % du revenu dix ans plus tét.

Pour plus de renseignements, communiquez avec
Mariem Martinson, au (613) 951-1526, Diwvision de
l'éducation, de la culture et du tourisme.



La croissance des ménages et des
familles ralentira d'ici 25 ans

L'évolution démographique récente, et particu-
liérement les niveaux élevés d'immigration et le
vieillissement des babyboomers, devrait avoir une
profonde incidence sur la taille et la structure des
ménages et des familles au cours des 25 prochaines
années.

Selon les derniéres projections démographiques,
de croissance moyenne, le nombre de ménages
passera de 10,3 millions qu'il était en 1991 & 15,1
millions en 2016. Le taux annuel moyen de
croissance devrait se limiter & 1,3 % d'ici 1a,
comparativement a 2,2 % de 1986 a 1991. Le
ralentissement résulte de la dénatalité observée
apreés le phénoméne du babyboom.

La taille moyenne des ménages devrait
également diminuer, surtout en raison du maintien
d'une fécondité faible et de la tendance accrue a
vivre seul. La composition des ménages se
modifiera elle aussi. La proportion de ménages non
familiaux augmentera plus vite que celle des
ménages familiaux. En 2016, prés du tiers (32,9 %)
de tous les ménages seront des ménages non
familiaux, comparativement a 28,8 % en 1991.

Au cours du prochain quart de siécle, le nombre
de familles passera de 7,5 & 10,4 millions environ.
Les familles seront encore majoritairement
composées d'un époux et d'une épouse, mais les
familles monoparentales connaitront une croissance
plus marquée.

Tout comme celle des ménages, la taille des
familles devrait diminuer jusqu'en 2016. D'abord, il
y aura une proportion croissante de parents dont les
enfants auront quitté le domicile, phénomeéne lié au
vieillissement de la population. Ensuite, la crois-
sance prévue du nombre de ménages dirigés par un
parent seul aura son influence tout comme le faible
taux de fécondité qui demeure soutenu.

L'immigration jouera pour beaucoup dans
I'accroissement du nombre de ménages et de
familles. Sans cet apport, estimé a 250 000
personnes par année, le nombre de ménages
n'augmenterait plus que de 2,8 millions (au lieu du

Note aux lecteurs

Un ménage se définit par une personne ou un
roupe de personnes qui habitent dans le méme
ogement privé. Il peut s agir d'une famille ou non.
La famille est composée d'un couple marié ou de
conjoints de fait avec ou sans enfanis (jamais
mariés), ou d'un parent seul ayant au moins un
enfant, partageant le méme logement.

Croissance moyenne projetée des ménages et

des familles
1996-2016
Nombre Accrois- Nombre Accrois-
de sement de sement
Période ménages annuel familles annuel
moyen moyen
par par
période période
en milliers
1991 10 254,0 7517,3
1991-1996 11 214,0 192,0 8137,3 124,0
1996-2001 122246 202,1 8728,3 118,2
2001-2006 13215,3 198,1 93025 1148
2006-2011 14172,1 1914 9 885,6 116,6
2011-2016 15089,4 183,5 10 439,6 110,8

nombre projeté de 4,8 millions) pendant les 25
années a venir.

A léchelle provinciale, seuls la Colombie-
Britannique, I'Alberta et 1'Ontario assisteront 4 une
croissance du nombre de ménages supérieure a la
moyenne canadienne, un phénoméne qui découle de
l'apport substantiel immigrants dans ces
provinces. Encore une fois, ce sont ces mémes
provinces qui devraient dépasser la moyenne
nationale de 38,9 % quant & la croissance du nombre
de familles.

Pour plus de renseignements, commandez
Projections des ménages et des familles pour le
Canada, les provinces et les territoires, 1993-2016
(numéro 91-522 au catalogue) ou communiquez avec
Lucette DellOso au (613) 951-2304, Division de la
démographie.

Le revenu de placement poursuit
sa descente

Le revenu de placement global s'est abaissé pour la
quatriéme année consécutive en 1994, ce qui
coincide avec une diminution du nombre
d'épargnants. Les épargnants et les investisseurs
canadiens ont recu en revenu d'intérét et de
dividendes 23,6 milliards de dollars, un chiffre en
baisse de 7,9 % par rapport &4 1993. Depuis qu'il a
atteint un sommet de 37,6 milliards de dollars, le
revenu de placement a chuté de 37,2 %. Un des
principaux facteurs qui ont contribué a cette
diminution a été le repli du taux d'escompte de la
Banque du Canada, qui est passé d'une moyenne de
13,05 % en 1990 4 5,09 % en 1993. Il n'a augmenté
que trés peu en 1994 pour s'établir 3 5,77 %.

Les épargnants ont di subir la baisse la plus
importante. Globalement, leur revenu d'intérét a
plongé de 12,9 % pour se chiffrer 4 10,6 milliards de
dollars. Cela survient en méme temps qu'une
diminution de 7,9 % du nombre d'épargnants, lequel
est de 5,4 millions. Les investisseurs qui ont regu
des revenus de dividendes aussi bien que des
revenus d'intérét ont vu leur revenu de placement
fléchir de 3,5 % pour s'établir 4 12,9 milliards de
dollars, et ce malgré une hausse de 4,5 % du nombre
d'investisseurs, lequel atteint 1,6 million. Le
revenu d'intéréts des épargnants totalise environ
45 % du revenu de placement global, méme si ces
derniers représentent 79 % des particuliers ayant
un revenu de placement.

(suite a la page 5)

U=~




... La croissance des ménages et des familles
ralentira d'ici 25 ans

En 1994, 1'age moyen des épargnants comme des
investisseurs était de 51 ans. L'Age moyen des
épargnants était de 47 ans en 1990, tandis que celui
des investisseurs est demeuré relativement stable.

Le revenu total médian des investisseurs se
chiffrait & 35 400 $ en 1994. Il était bien plus élevé
que celui des épargnants qui n'atteignait que
22200¢. Par contre, le revenu total médian de
I'ensemble des déclarants était de 19 100 $. Le
revenu de placement médian était de 600 §, soit
toujours le méme depuis 1992. Le revenu d'intérét
médian des épargnants est demeuré de 500 § pour
une troisiéme année consécutive. Le revenu médian
des investisseurs s'est abaissé pour une quatriéme
année de suite. Il est passé d'un sommet de 3 300 $
en 199041700 $ en 1994.

Pour plus de renseignements, communiquez avec la
Division des données régionales et administratives
au(613) 951-9720.

Note aux lecteurs

Les données sur les épargnants, les investisseurs et
leur revenu de placement sont tirées des dossiers
de limpét sur le revenu de 1994.

Les épargnants sont les personnes qui ont
déclaré des revenus en intérét, mais qui nont pas
déclaré de revenus de dividendes de source
canadienne. Les investisseurs sont des déclarants
qui ont inscrit des revenus de dividendes de source
canadienne. Ces déclarants doivent également
avoir déclaré des revenus dintérét. Le revenu de
placement est la somme qu'ont recue tant les
épargnants que les investisseurs (revenus en
intéréts et de dividendes). Le revenu dintérét
provenant dun REER est exclu parce quil ne
figure pas sur les déclarations dimpét; il n'est pas
imposable.
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L'Observateur économique canadien
Novembre 1995

L'édition mensuelle de L Observateur économique canadien du mois de
novembre, la publication vedette de Statistique Canada portant sur les
statistiques économiques, comprend un sommaire de la conjoncture, les
principaux événements économiques d’octobre et une introduction aux
produits financiers dérivés.

Un aper¢u statistique élargi fournit également une gamme
étendue de tableaux et de graphiques contenant les principales séries
chronologiques de 1'économie du Canada, des provinces et des grands
pays industrialisés.

L’édition de novembre 1995 de L'Observateur économique canadien
(11-010, 22 $/220 $) est maintenant en vente. Pour plus de rensei-
gnements, communiquez avec Dominique Pérusse au (613) 951-1789 ou
Lucie Bisson au 951-1640, Groupe de l'analyse de conjoncture. Internet:
ceo@statcan.ca.

K

Projections des ménages et des familles pour le

Canada, les provinces et les territoires
1994-2016

C’est souvent le ménage ou la famille qui constitue l'unité d'analyse
dans le domaine de la planification. Que ce soit le logement, la vente
d'appareils électroménagers et de meubles ou la demande de services
publics, des données sur la taille et les caractéristiques des ménages et
des familles sont essentielles. Outre leur incidence sur la demande de
biens et services, des changements de tendance se répercuteront sur
toute l'infrastructure nécessaire a leur soutien.

La publication Projections des ménages et des familles pour le Canada,
les provinces et les territoires, (numéro 91- 522 au catalogue, 45 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec
Nelson Kopustas au (613) 951-9584 ou Lucette DellOso au (613)
951.2304, Division de la démographie.




Produit intérieur brut
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Le Produit intérieur brut a augmenté de 0,3 % en aolt

Indice des prix a la consommation

Vanation en %,
année precedente
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Le prix du panier de biens et services a augmenté de 2,3 % en

septembre en regard de 'année precédente. Les prix des
aliments ont connu une hausse de 2,1 %.

Fabrication
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La valeur des livraisons des fabricants s'est accrue de 2,9 % en
aout pour se fixer a 32,7 milliards de dollars. La valeur des
commandes en camet a chuté de 1,2 % pour s’établir a 33,9
milliards de dollars.

Indice composite
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mois précédent
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L'indice composite s’est accru de 0,1 % en octobre.

Taux de chomage
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Le taux de chdmage a augmenté de 0,2 point pour s’établir &
9,4 % en octobre.

Commerce des marchandises
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Exportations
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Importations
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En aoit, la valeur des exportations de marchandises a gnmpé
de 9,6 % pour atteindre 21,3 milliards de doliars. Les
importations ont augmenté de 3,5 % pour s'établir & 18,7
milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception de !'indice des prix & la consommation.
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~ DERNIERES STATISTIQUES MENSUELLES
Variation
(période Variation
Période Niveau précédente) annuelle
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) aout 542.8 0,3% 1,2%
Indice composite (1981 = 100) octobre* 171,3 0,1% 0,9%
Bénéfices d’exploitation des entreprises 2etrim. 23,5 -0,7% 25,1 %
(milliards de $)
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de $) aolt 17,8 0,6 % 3,1%
Ventes de véhicules automobiles neufs
(milliers d’unités) septembre* 105,2 2,0% -0,2 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) octobre 13,6 0,1% 1,3%
Taux de chomage (%) octobre 9,4 02" 06"
Taux d’activité %) octobre 64,8 0,3' -0,41
Revenu du travail (milliards de $) aout 35,0 0,6 % 3,1%
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) aoGt 574,48 0,9% 1,3%
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de $) aott 21,3 9,6 % 12,8%
Importations de marchandises (milliards de $) aoGt 18,7 3,5% 5,56%
Balance commerciale (tous les chiffres sont en
milliards de $) aout 2,7 12 1,5
FABRICANTS
Livraisons (milliards de $) aoGt 32,7 29% 8,7%
Nouvelles commandes (milliards de $) aoat 32,3 0,2% 6,0%
Commandes en carnet (milliards de $) aolt 33,9 -1,2% 6,7%
Ratio des stocks aux livraisons aout 1,37 —0,03 0,09
Taux d’utilisation de la capacité (%) 2e trim. 83 3 -1,5¢ G2t
PRIX i
Indice des prix a la consommation (1986 = 100) septembre 133,9 0,1% 2,3 %
Indice des prix des produits industriels (1986=100) septembre 129,6 0,4% 7,6 %
Indice des prix des matiéres brutes (1986 =100) septembre 128,3 -1,56% 57%
Indice des prix des logements neufs (1986 =100) septembre 134,2 -0,1% -1,5%

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés & U'exception des indices de prix.

¥ Nouveau cette sematne.
Points de pourcentage.
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