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# Les investisseurs étrangers se défont
de leurs valeurs canadiennes

Apreés avoir accru leurs avoirs en valeurs mobilieres
canadiennes a court terme en octobre, les investisseurs
étrangers les ont revendues en novembre.

¢ Le taux d’inflation passe sous la barre
des 2 %

En décembre, la hausse annuelle des prix ala
consommation était inférieure a 2 %, et ce pour la
premiére fois depuis mars 1995.

# Les ventes au détail augmentent
legerement

Grice en bonne partie aux dépenses des
consommateurs en véternents et en produits de
I'automobile, les ventes au détail ont augmenté
légérement en novembre, apres avoir diminué en
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prés avoir accru leurs avoirs en valeurs mobiliéres
A canadiennes a court terme en octobre, les investisseurs
étrangers les ont revendues pour un montant net de 3,5
millitards de dollars en novembre. Les investisseurs canadiens,

quant a eux, ont continué d’acheter des valeurs mobiliéres étran-
geres, cette fois pour la somme de 0,7 milliard de dollars.

En novembre, les investisseurs étrangers ont vendu des effets &
court terme canadiens pour un montant €équivalent au placement
qu’ils avaient fait en octobre. La plus grande partie du désinvestis-
sement se répartit de maniére égale entre les bons du Trésor du
gouvernement du Canada et les effets des sociétés fédérales. Les
ventes ont été effectuées a peu pres €galement par les investis-
seurs des Etats-Unis et d’Europe (les deux principaux acheteurs en
octobre) et par les investisseurs d’ Asie.

Les placements étrangers en obligations canadiennes n’ont
atteint que 0,2 milliard de dollars. Une forte diminution des nouvel-
les émissions d’obligations canadiennes vendues aux non-rési-
dents, de 2,5 milliards de dollars, a été en partie compensée par des

octobre.

# Les grossistes ont fait de meilleures
affaires en novembre

Les ventes des grossistes avaient diminué en octobre,
mais ont remonté en novembre.

+ Les techniques de pointe dans la
fabrication, un facteur déterminant
Pour soutenir la concurrence a |'échelle mondiale, les
entreprises de fabrication canadiennes doivent faire
disparaitre des entraves précises a ’adoption des
techniques de pointe.

# | ’Ontario et le Québec se ressembient
de plus en plus sur le plan
demographique
Bien qu’il reste certaines différences, les principaux

indices démographiques qui ont caractérisé le Québec ) '

et ’Ontario convergent vers un méme point. N J N
1994 1995

(suite a la page 2)
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... Les investisseurs étrangers se défont de leurs valeurs
canadiennes

obligations échues d’une valeur de 1,9 milliard de dollars et par
des ventes de I’étranger d’ obligations en circulation sur le marché
secondaire pour la somme de 0,4 milliard de dollars.

Les investisseurs étrangers ont recommencé a vendre des
actions canadiennes en novembre, vente qui a atteint 0,4 milliard
de dollars. D’importantes ventes d’ actions existantes sur le mar-
ché secondaire, totalisant 0,8 milliard de dollars, ont été quelque
peu atténuées par des achats de nouvelles émissions d'actions
valant 0,4 milliard de dollars.

Les échanges avec les non-résidents ont augmenté de 20 % en
novembre, soit autant qu'en octobre. Le volume des échanges
s’est chiffré 29,2 milliards de dollars et dépasse le record précé-
dent de 8,9 milliards de dollars, qui remonte a juin 1995. Le cours

des actions canadiennes, mesuré par I'indice TSE 300, a progressé
de 4,5 % en novembre, hausse semblable 2 celle enregistrée pour
les actions américaines.

Les Canadiens ont poursuivi leurs achats de valeurs mobiliéres
étrangeéres, la plus grande partie, soit 0,6 milliard de dollars, s’ étant
portée sur des actions américaines. Au cours des dix premiers
mois de I’année, par contre, les placements canadiens visaient
principalement les actions japonaises et européennes. Le faible
placement de novembre en obligations étrangeres est allé a nou-
veau vers les marchés d’outre-mer. Le placement total en obliga-
tions étrangeéres a ainsi atteint 1,2 milliard de dollars depuis le
début de 1’ année.

Pour plus de renseignements, commandez Opérations interna-
tionales du Canada en valeurs mobiliéres (numéro 67-002 au
catalogue) ou communiquez avec Don Granger au (613)
951-1864, Division de la balance des paiements.

Le taux d’inflation passe sous la
barre des 2 %

est passée sous la barre des 2 %, et ce pour la premiére fois

depuis mars 1995. L'Indice des prix a la consommation
(IPC) a augmenté de 1,7 % parrapport 3 décembre 1994, 2 la suite
d’une hausse de 2,1 % en novembre. Parmi les articles dont le prix
a régressé de fagon notable, il faut compter les vétements, les
légumes frais et les maisons neuves. Les prix des véhicules auto-
mobiles neufs et des produits en papier ainsi que les paiements
d’intérét hypothécaire ont nettement augmenté.

En décembre, la hausse annuelle des prix 4 la consommation

La variation annuelle moyenne de I'IPC d’ensemble a pro-
gressé de 2,1 % en 1995, un chiffre supérieur 2lamoyenne de 0,2 %
enregistrée en 1994, année o elle avait subi la forte influence des

Indice des prix a la consommation, décembre 1995
Variation en %, année précédente *

Province/ Ensemble Aliments Energie  Habi- Trans-
territoire tation pors
Canada 1,7 1,9 0,8 0,7 4,0
Terre-Neuve 0,9 0,3 -0,6 .8 3,2
ile-du-Prince-Edouard 1,7 0,9 -0,4 1,0 3,9
Nouvelle-Ecosse 0.8 -0,5 -0,1 1,2 27,
Nouveau-Brunswick 0,8 -0.9 2,0 1,5 3,0
Québec 1,8 1,2 2,9 1,6 3.4
Ontario 1,8 2,8 1,1 0,6 4.9
Manitoba 2.4 3.8 0,2 1,7 4,3
Saskatchewan 1,6 1,9 -0,7 [ 4 k)]
Alberta 1,7 2,6 -4.7 0,5 3.6
Colombie-Britannique 1,5 1,4 0,9 0.9 3,4
Whitehorse 0,7 -0,6 -1,2 -0,9 4,7
Yellowknife 2,5 3.7 2,6 2,0 4.8

* Données non désaisonnalisées

réductions de taxes sur le tabac. L’augmentation de 1995 est
comparable a celles de 1993 etde 1992. Ces variations sont toutes
plus faibles que celles observées depuis 1965.

Par rapport au mois de novembre, I'IPC a diminué en décembre
de 0,1 %. Le prix des vétements et les frais d"hébergement des
voyageurs, qui baissent habituellement en décembre, ont subi des
reculs exceptionnellement marqués cette année. 1l y a également
eu une diminution du prix des maisons neuves. La hausse des prix
des aliments, de I'essence, du gaz canalisé et du transport aérien a
toutefois atténué les baisses observées.

Le prix des vétements et des chaussures a chuté de 2,4 %. Les
détaillants avaient majoré leurs prix et accru leurs stocks au début
de I’automne en prévision d’une augmentation des dépenses des
consommateurs a I'automne et pendant les Fétes. Ces derniers
sont demeurés sur leurs gardes et la faiblesse des dépenses a
obligé les détaillants a abaisser leurs prix considérablement afin de
réduire les stocks.

A Iéchelle provinciale, la variation mensuelle de I'IPC
s"échelonnait entre une baisse de 1,1 % a1'Ile-du-Prince-Edouard
et une hausse de 0,3 % au Manitoba. Trois des provinces de
I’ Atlantique ont affiché un taux d’inflation annuel inférieur 2 1,0 %,
soit la Nouvelle-Ecosse, le Nouveau-Brunswick et Terre-Neuve.
C’est au Manitoba que le taux, de 2,4 %, était le plus élevé.

Pour plus de renseignements, commandez Indice des prix a la
consommation (numéro 62-00] au catalogue) ou communique:
avec Sandra Shadlock, Division des prix au (613) 951-9606.
(Voir aussi les «Tendances actuelles» a la page 6.)
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Les ventes au détail augmentent
legerement

es dépenses des consommateurs ont augmenté de 0,2 %

en novembre, aprés un recul de 0,9 % en octobre. Les

ventes au détail ont eu tendance a plafonner en 1995, mais
ont crii de fagon presque continuelle du début de 1992 a la fin de
1994. Les ventes cumulatives pour la période allant de janvier a
novembre 1995 étaient supérieures de 2,8 % a celles de la méme
période en 1994. Abstraction faite de 1'effet de la variation des
prix, I’ augmentation serait plutdt de 0,6 %.

Les ventes se sont accrues dans quatre secteurs des ventes au
détail en novembre, lesquels ont effectué 59 % des ventes globa-
les du mois. La valeur des ventes a le plus progressé dans les
secteurs de I’automobile et du vétement. Cette progression a
toutefois été atténuée par un fléchissement dans les secteurs de
1"alimentation, de I'ameublement et des magasins de marchandises
diverses.

Les ventes du secteur de 1’ automobile (qui comprend les con-
cessionnaires de véhicules neufs et d’occasion, les stations-ser-
vices et les magasins de pieces, d’accessoires et de services) ont
grimpé de 0,7 % apres deux baisses mensuelles consécutives. La
tendance en ce qui a trait aux ventes de ce secteur est demeurée
stable au cours des derniers mois, aprés des hausses survenues
pendant les deuxiéme et troisiéme trimestres de ’année. Les
ventes des concessionnaires de véhicules neufs et d'occasion
ont fléchi de 0,2 %. 1l s’agit d’une troisiéme baisse mensuelle
d'affilée, laquelle a toutefois éié grandement compensée par la
montée de 4,2 % des ventes des détaillants de piéces, d’accessoires
et de services. Cette demieére progression mensuelle est la plus
importante a étre enregistrée depuis janvier 1994,

Dans le secteur du vétement, les ventes ont augmenté de 1,2 %
en novembre. Elles avaient diminué pendant quatre mois de suite
auparavant. Les ventes des magasins de chaussures et des
magasins d’autres vétements se sont accrues de 8,9 % etde 1.2 %
respectivement. Par contre, les ventes des magasins de vétements
pour femmes et de vétements pour hommes se sont repliées, et ce
pour un cinquiéme mois consécutif. Cela coincide avec des ferme-
tures de magasins et avec la rationalisation qui touche le secteur
depuis le début de 1'année.

Les ventes se sont améliorées dans cing provinces et territoi-
res, mais ont diminué dans six autres. Les détaillants du Québec,
dont les ventes se sont accrues pour un cinquieme mois de suite,
ont enregistré la hausse de la valeur des ventes la plus élevée, soit

Ventes au détail
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Une estimation de la taxe de vente fédérale a été suppnmeée des
données d'avant 1991 afin qu'elles soient comparables a celles de
janvier 1991 et aux données subséquentes.

1,2 %. A I'échelle nationale, ce sont les secteurs du vétement et de
I"automobile qui ont fait le mieux. Les derniéres hausses n’ont
cependant pu contrer la pi¢tre performance du début de I'année.
Les ventes au détail pour ce qui est des 11 premiers mois de
I’année sont en baisse de 0,7 %.

En Ontario, les ventes sont demeurées plutét stables aprés un
recul en septembre et en octobre. Les ventes plus importantes
d’aliments, de médicaments et de vétements ont été plus que
tempérées par les baisses du secteur de I’ automobile, des meubles
et des marchandises diverses, et des stations-service.

A Terre-Neuve et au Manitoba, les ventes ont accusé trois
diminutions mensuelles en quatre mois. En novembre, elles étaient
en baisse de 1,5 % et de 1,9 % respectivement. Malgré tout, les
ventes cumulatives des 11 premiers mois de 1’année étaient en
hausse dans les deux provinces.

Les premieres données pour le mois de décembre permettent
d’entrevoir une hausse du nombre de véhicules automobiles ven-
dus. De plus, I'emploi a grimpé de 1,3 % dans le commerce de
détail. Enfin, d’apres les informations transmises par les médias, la
saison du magasinage de Nogl a été décevante pour de nombreux
détaillants.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de détail
(numéro 63-005 au caralogue) ou communiquez avec Louise
Généreux au (613) 951-3549, Division de l'industrie.

Les grossistes ont fait de
meilleures affaires en novembre

prés une baisse en octobre, la valeur des ventes des

grossistes s’ est accrue de 0,6 % en novembre pour attein-

dre 20,2 milliards de dollars. Bien qu’elles aient fluctué au
cours des derniers mois, les ventes étaient en novembre de 1.1 %
{221 millions de dollars) supérieures au creux enregistré en juillet.
Cette situation tranche avec la faiblesse de lademande en général
au cours de la premiére moitié de I’année. Les grossistes avaient
alors vu leurs ventes mensuelles chuter de 3,7 % en juillet par
rapport au sommet de février 1995.

Méme sil’on a assisté en 1995 a un ralentissement de I’économie,
les ventes effectuées de janvier a novembre par les grossistes ont
été de 6.5 % plus élevées que pendant la méme période en 1994,
Cela est en partie attribuable a la montée des prix et a la bonne
performance des grossistes de biens destinés a |'exportation.

Les ventes ont grimpé dans sept des onze groupes de com-
merce, lesquels ont effectué 70 % des ventes globales en novem-
bre. En dollars courants, la valeur des ventes des grossistes
d’ordinateurs et de logiciels (y compris les autres appareils élec-
troniques, piéces d’équipement et fournitures) s'est accrue le
plus, soit de 4,5 % ou 81 millions de dollars depuis octobre.
Viennent ensuite les ventes des grossistes de véhicules automo-
biles, pieces et accessoires (3,0 %), suivies de celles des grossis-
tes de produits alimentaires (1,5 %).

(suite d la page 4)
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... Les grossistes ont fait de meilleures affaires en novembre

La hausse globale de la valeur des ventes a été atténuée par
une chute de 16,4 % chez les grossistes de machines, d’équipement
et de fournitures agricoles. Les ventes mensuelles de ce groupe
ont fluctué considérablement depuis le début de 1’année. Dans
I'ensemble, la croissance des ventes est restée pratiquement nulle
en 1995. En dépit de ces fluctuations mensuelles, les ventes cumu-
latives de janvier a novembre 1995 pour ce groupe ont fait un bond
de 12,0 %, par rapport a la méme période en 1994.

Les ventes ont fléchi dans six provinces et territoires en no-
vembre. Elles ont diminué dans toutes les provinces des Prairies,
et la diminution globale représentait une perte combinée de 109
millions de dollars en comparaison d’octobre. Le recul enregistré
par les grossistes de machines, d’équipement et de fournitures
agricoles a largement contribué au repli des ventes dans ces
provinces.

Les stocks se sont accrus pour un 21¢ mois consécutif, cette
fois de 0,9 % pour atteindre 32,0 milliards de dollars. Le ratio des
stocks aux ventes est resté au méme niveau qu’en octobre, soit
1,58, le taux de croissance des stocks étant pratiquement identique
a celui des ventes. Le ratio demeure ainsi 1'un des plus élevés
atteints au cours des deux derniéres années; il était de 1,60 en avril
1993.

Commerce de détail et commerce de gros, novembre 1995
Données désaisonnalisées

Ventes au détail Ventes en gros

Millions Var. en Millions Var. en

de $ %, mois de $ %, mois

prédédent précédent

Canada 17 674 0,2 20 207 0,6
Terre-Neuve 284 -1,5 185 -1,3
lle-du-Prince-Edouard 80 257 49 6,3
Nouvelle-Ecosse 522 0.9 461 1,9
Nouveau-Brunswick 431 1,2 287 -0,4
Québec 4 267 1.2 4 430 132
Ontario 6 463 0.0 8 9506 1,0
Manitoba 601 -1.9 689 -1,0
Saskatchewan 5585 -1,7 654 -3,1
Alberta 1 869 -0,3 1923 -4.0
Colombie-Britannique 2 54 0,6 2 599 2,9
Yukon 19 -2,4 10 -9,7
Temitoires du Nord-Ouest 40 -3,7 15 15,1

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de gros
(numéro 63-008 au caralogue) ou communiquez avec Gilles
Berniquez au (613) 951-3540, Division de Uindustrie.

Les techniques de pointe dans la
fabrication, un facteur
déterminant

a croissance économique des entreprises est intimement

liée aux progres technologiques. La compétitivité d’une

entreprise sur le plan technologique est fonction de la
rapidité et de I'efficacité du processus qui sous-tend sa décision
d’adopter des techniques de pointe.

Le principal avantage de ces techniques est la hausse de
productivité. Pour la plupart des directeurs d’établissement,
I"adoption de nouvelles techniques de pointe s’est traduite par
une hausse de productivité. Plus de trois établissements sur
quatre qui utilisent des techniques de conception et d’ingénierie
ou de fabrication et de montage de pointe ont connu des gains de
productivité.

Si les entreprises de fabrication canadiennes veulent soutenir
la concurrence a I'échelle mondiale, elles doivent toutefois faire
disparaitre des entraves précises a I'adoption de la technologie de
pointe. Les coiits de financement, surtout pour ce qui est des
logiciels, comptent parmi les plus importants obstacles. Il faut
aussi tenir compte du manque d’employés qualifiés et, dans le cas
de certaines entreprises, de I’attitude des gestionnaires qui ne
souhaitent pas nécessairement prendre un risque.

Quatre entreprises sur cinq signalent qu’elles ont éprouvé
divers problemes liés aux frais d’établissement, notamment en ce
qui concerne le coiit du capital et le coiit élevé du matériel.

Plusieurs entreprises, cependant, font état de problémes pré-
cis. En effet, prés d’un quart indiquent que le cofit des logiciels
leur a posé des difficultés, particulizrement au moment de
I’acquisition de matériel fabriqué au Canada.

Note aux lecteurs

. - i s Bl = —
Les doﬁﬁ(“%.lsisbmlgzées de U'Enguéte sur les innovations et les
technologies de pointe, menée par Statistigue Canada en
1 993_,-Liiénque“t.¢ﬁa'nair*:surf2_2,iecﬁhiq_ue; de pointe réparties
en six groupes fonctionnels--conception et .ingén}erie, fabri-
cation et montage, manutention automatisée des matériaux,

‘inspection et communications, sysmes d'information de fa-

brication, intégration et contréle.

Deux établissements sur cinq mentionnent des difficultés liées
au manque de compétences et de formation des travailleurs. Les
entreprises ont besoin de travailleurs qualifiés pour assurer
I"exploitation et le maintien efficace des techniques adoptées.
Selon les directeurs d'établissement du secteur de la fabrication,
un bassin insuffisant de travailleurs qualifiés et les programmes de
formation actuels constituent des obstacles.

Environ un tiers des entreprises de fabrication signalent
I'existence d’entraves au sein de leur propre organisation, dont
I'attitude des gestionnaires au sujet de la technologie de pointe.
Certains de ces derniers sont apparemment préts a prendre plus de
risques que d’autres. En fait, les directeurs d’établissement décla-
rent que les problemes internes d’organisation sont tout aussi
fréquents que les difficultés éprouvées a convaincre les travailleurs
d’accepter de nouvelles techniques.

Pour plus de renseignements, commandez Avantages et proble-
mes liés a Uadoption de la technologie dans le secteur de la
fabrication au Canada (numéro 88-514F au catalogue) ou com-
muniquez avec John Baldwin au (613) 951-8588 ou David
Sabourin au (613) 951-3735, Division de [’analyse
micro-économique. Interner: baldjoh@Statcan.ca ou
sabodav@Statcan.ca.

Statistique Canada - INFOMAT. n° 11-002F au catalogue

Le 26 janvier 1996



L'Ontario et le Québec se
ressemblent de plus en plus sur
le plan démographique

caractérisaient la population du Québec et de I'Ontario

étaient différents. Aujourd’hui, les différences entre les
principaux indices démographiques s’ estompent, bien que certai-
nes résistent au temps. Les principaux paramétres démographi-
ques, comme la fécondité et la mortalité, ont suivi des routes
convergentes. L’espérance de vie, par exemple, est pratiquement
la méme dans les deux provinces. En 1926, au contraire, elle était
chez les femmes de 7.9 ans plus élevée en Ontario, et chez les
hommes, de 7,1 ans.

!- utrefois, les comportements démographiques qui

L’ augmentation de la population du Québec est attribuable en
majeure partie a I’accroissement naturel (excédent des naissances
sur les déces), tandis qu’en Ontario, I"immigration a joué un role
important. Par conséquent, la population québécoise est plus
homogene que la population ontarienne, qui devient de plus en
plus cosmopolite. La différence dans la croissance démographi-
que a deux conséquences majeures. Premiérement, le Québec
représentait 29 % de la population du Canada en 1961, mais
seulement 25 % en 1994. Deuxieémement, la population québécoise
a vieilli plus rapidement que la population ontarienne.

La vie conjugale demeure différente dans les deux provinces.
Entre 1971 et 1991, le taux de nuptialité a chuté de 18 % en Ontario
et de 49 % au Québec. Les unions consensuelles sont beaucoup
plus courantes au Québec, ol elles étaient de 30 % en 1990, qu’en
Ontario, ob le chiffre correspondant est de 18 %. Actuellement, la
majorité des premiers-nés au Québec sont issus d’une mere non
mariée, vivant dans la plupart des cas en union libre. La propor-
tion est de beaucoup inférieure en Ontario.

Le Québec n’attire pas autant d’ immigrants que 1’Ontario et il
retient relativement moins de ceux qui ont choisi de s’y établir. De
1961 a 1991, le Québec a accueilli 850 000 immigrants de ' extérieur
du Canada, et I'Ontario, 2,5 millions. Selon le Recensement de
1991, seulement 61 % des immigrants de |’étranger qui se sont
installés au Québec dans les années 70 y sont demeurés compara-
tivement a 75 % en Ontario.

Entre 1901 et 1991, la proportion de personnes nées a1’ étranger
et vivant au Québec s’est accrue de 3.2 points pour passer de
54 % a 8,6 %. En Ontario, elle avait augmenté de 8,7 points. En
1991, prés d’une personne sur quatre habitant I’ Ontario était née a
I"extérieur du Canada par rapport a une sur douze au Québec.
L’Ontario attire davantage de Canadiens venant des autres pro-

Espérance de vie a la naissance, 1926-1993
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vinces que le Québec. Les schémas de migration interne ont ainsi
contribué a I"homogénéité de la population du Québec, qui a trés
peu changé au cours du siécle. Il y a toujours neuf québécois sur
dix qui sont nés dans la province, alors qu’en Ontario, on compte
pres de six personnes sur dix dans le méme cas.

Les francophones représentent toujours 82 % de la population
du Québec, bien que leur nombre n’ait augmenté que des deux
tiers. La proportion d’anglophones dans la province est passée
de 14 % a 9 %. En Ontario, le nombre d’anglophones a doublé,
mais leur proportion de la population de la province est passée de
82 % en 1951 475 % en 1991. La population francophone y est
passéede 7% a5 %.

Au cours des quatre derni¢res décennies, les deux provinces
ont vu quadrupler le nombre d'allophones, soit les personnes
dont la langue maternelle n'est ni 1'anglais ni le frangais. La
proportion d’allophones est donc passée de 4 % a9 % au Québec,
etde 11 % a 20 % en Ontario.

Pour plus de renseignements, commandez le Rapport sur l’état
de la population du Canada de 1995 (numéro 91-209 au catalo-
gue) ou communiquez avec Jean Dumas au (613) 951-2327,
Division de la démographie.
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Produit intérieur brut Indice composite
Varnation en %, Variation en %,
mois précédent mois précédent
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Le Produit intérieur brut au colt des facteurs a diminué de L'indice composite s'est accru a nouveau en décembre,
0,3 % en octobre. cette fois de 0,4 %.
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Le prix du panier de biens et services a augmenté de 1,7 % en Le taux de chdmage s'est maintenu a 9,4 % en décembre,
décembre en regard de l'année précédente. Les prix des et ce pour un troisieme mois consécutif.
aliments ont connu une hausse de 1,9 %.

Fabrication Commerce des marchandises

Milliards de $ Milliards de $
S 25

Commandes en camet
30 F 20
Exportations

25 Livraisons 15
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La valeur des livraisons des fabricants a augmenté de 1,3 % En octobre, la valeur des exportations de marchandises a
en novembre pour atteindre 32,6 milliards de dollars. La diminué de 2,5 % pour s'établir 2 21,0 milliards de dollars.
valeur des commandes en camet a chute de 0,6 % et se Les importations ont diminue de 1,9 % pour s'établir a
chiffre a 32,6 milliards de dollars. 18,3 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont desaisonnalisés a 'exception de I'lndice des prix a la consommation.
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Derniéeres statistiques mensuelles

Période Niveau Variation Variation
(période annuelle
précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) octobre 5423 03% 0.7 %
Indice composite (1981 = 100) décembre 172.9 04 % 09 %
Bénéfices d’exploitation des entreprises
(milliards de $) 3ctrim. 25,0 32 20,3 %
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de $) novembre* 17,7 02% 0.6 %
Ventes de véhicules automobiles neufs
{milliers d’unités) novembre 96,4 0.5 % -8.7 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) décembre 13,6 04 % 0.7 %
Taux de chomage (%) décembre 94 001 0,2t
Taux d’activité (%) décembre 64,7 03¢ 0,51+
Revenu du travail (milliards de $) octobre 35,1 -02 % 2.7 %
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) octobre 574,49 00 % 1,0 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de $) octobre 21,0 25% 73 %
Importations de marchandises (milliards de $) octobre 18,3 -19% 33 %
Balance commerciale (tous les chiffres sonten
milliards de $) octobre 2,7 -0,2 0,8
FABRICATION
Livraisons (milliards de $) novembre 326 1.3% 36 %
Nouvelles commandes (milliards de $) novembre 32,4 1,5% 24 %
Commandes en carnet (milliards de $) novembre 32,6 0,6 % -0,9 %
Ratio des stocks aux livraisons novembre 1,40 20,01 0,14
Taux d'utilisation de la capacité (%) 3trim. 83,1 -0.3 % -141%
PRIX
Indice des prix a la consommation (1986 = 100) décembre* 1339 0.1 % 1,7%
Indice des prix des produits industriels (1986=100) novembre 129,5 03% 55 %
Indice des prix des matiéres brutes (1986=100) novembre 126,8 18% 10%
Indice des prix des logements neufs (1986=100) novembre 133,1 -0.3 % 2,1 %

* Nouveau cette semaine.
t Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception des indices de prix.
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Nouveauté de Statistique Canada

m—— Rapport sur I'état de la population du Canada
Rapport sur iétat de la

La premiere partie de I'édition de 1995 du Rapport sur l'état de la population du Canada est
s consacrée, comme  I’habitude, a la mise 2 jour des développements en cours dans la population des
différentes régions du pays et 2 la situation du Canada parmi les autres pays industrialisés.

Le rapport analyse la croissance de la population, les changements relatifs aux naissances, aux
i mariages, aux divorces et aux décés ainsi que la variation des taux de migration internationale et
interprovinciale. On attire particulierement 1’ attention sur les caractéristiques démographiques des
immigrants et sur la population vivant en institution, comme les résidents de longue durée des
établissements de santé.

La seconde partie du rapport traite des ressemblances et des dissemblances démographiques des
populations de I’Ontario et du Québec.

L’édition de 1995 du Rapport sur Uétat de la population du Canada (numéro 91-209 au catalogue,
30 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Jean Dumas au
(613) 951-2327, Division de la démographie.
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