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• L'économie reprend le terrain perdu 
L'activité économique, telle que mesurée par le Produit 
inténeur brut, s'est ravivée en novembre après un repli 
en octobre. 

• Le nombre de bénéficiaires 
d'assurance=chömage s'accroIt a 
nouveau 
Le nombre de bdnéficiaires d'assurance-chömage a 
progressé en novembre. II s'agit d'une sixième hausse 
mensuelle consecutive. 

• La rémunération hebdomadaire 
prog resse 
Les salaries ont vu leur rémunération augmenter en 
novembre. rémunération qui était demeurée stable 
d'aoiIt a octobre. Les entreprises ont toutefois diminué 
le niveau de l'emploi. 

• Les ventes des grands magasins ont 
été bonnes en 1995 
Les ventes des grands magasins ont été fermes en 
1995, les magasins de rabais ayant enregistré une forte 
croissance. Les grands magasins traditionnels ont 
toutefois connu une année difficile. 

• Les prix des matières premieres ont 
monte en flèche 
Les fabricants ont dU payer leurs matières premieres 
beaucoup plus cher en 1995, et ce pour Ia troisième 
année d'affilée. 

• Le papier en tête de Ia hausse des prix 
des produits industriels en 1995 
C'est en 1995 que les prix des produits industriels ont 
augmenté le plus depuis 14 ans, en raison en particulier 
de Ia montée importante du prix du papier et des 
produits connexes. 

L'économie reprend le terrain 
perdu 

L 'acivitC économique, telle que mesurée par le Produit line-
rieur brut, a repns du terrain en novembre et s'est accrue de 
0,3 %, après un recul de 0,2 % en octobre. Ces chiffres 

indiquent que Ia croissance économique est demeurée modérée au 
quatrième trimestre. La production totale pour les mois d'octobre 
et de novembre était supdneure de 0,1 % en moyenne ala produc-
tion du troisième irimestre. L'emploi a continue de croItre a un 
rythrne moyen. 

La majeure partie de la hausse de novembre est redevabje aux 
secteurs de la fabrication, des services publics et des services 
socioculturels, commerciaux et personnels. Les secteurs du com-
merce de gros, du commerce de detail, de Ia finance et de la cons-
truction y ont egalement apportC leur contribution. La production 
a chute dans les mines, l'exploitation forestière et les services de 
communications. 

Dans Ia fabrication, Ia production a augmentC de 0,6 % aprCs 
une faible baisse en octobre. La montée en flèche de la production 
de Ia branche du materiel électrique et electronique a suscité Ia plus 
grande partie de la hausse, avec en tête, les machines de bureau et 
le materiel électronique. Sans l'apport de ces deux branches, Ia 
production du secteur de Ia fabrication aurait diminuC de 0,1 %. 

(suite a la page 2) 
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L'économie reprend le terrain perdu 
La production des services publics s'est accrue de 2,0 %, ce 

qui s'explique par l'augmentation de la production d'électricitd et 
de Ia distribution de gaz. La dernande d'dnergie s'est intensifiée 
en novembre en raison du temps plus froid qu'à l'habitude. 

Dans le secteur des services socioculturels, commerciaux et 
personnels, une hausse de 0,7 % a fait suite a une baisse de 03 % 
en octobre. La progression observée dans les services commer-
ciaux et dans les services rdcréatifs divers represente la moitié de 
Ia hausse. Un regain d'activité chez les sociétés de jeux de hasard 
est le principal facteur d'accroissement dans les services récrda-
tifs. 

Les ventes des grossistes ont augmente de 0,5 %, augmenta-
tion toutefois insufflsante pour compenser Ia perle subie en octo-
bre. Les ventes accrues d'aliments et de véhicules automobiles 
ont contribud a la majeure partie de Ia hausse. Les ventes de 
machines agricoles ont chute considCrablement. 

Les ddtaillants ont profité d'une hausse des ventes de 0,4 %. 
Les exploitants de stations-service et les dCtaillants de pièces 
d'automobiles sont ceux dont les ventes se sont le plus accrues. 
Les ventes d' automobiles, de meubles et d' appareils électroména- 

Note aux lecteurs 

Le Produit inrérieur brut (P1B)d'une branche d'activigé est ía 
valeur ajoute par le capital ci to main-d'oeuvre dans ía 
transformation des intrants achetés d'une autre branche pour 
produire des biens et des sen'ices. Le P18 ,nensuel par bran-
che d'activité cxi évalué aux prLr de 1986. Toutes les estima-
tions soft désaisonnalisEes au faux annuel. 

gers ont continue de faiblir. Les ventes de vCtenients se sont 
améliorées après avoir diminué pendant plusieurs mois. 

Ii y a eu une nouvelle hausse dans Ia finance et les services 
connexes, laquelle a atteint 0,4 %. II s'agit de Ia huitième a se 
produire en neuf mois. L'activitC daiis Ia construction, qui a 
commence a se rafferrnir vers Ia fin du troisième trimestre, a aug-
menté de 0,5 % en novembre. 

La production du secteur minier a reculé de 0,9 %, en raison 
surtout d'un repli de Ia production de pétrole brut et de gaz 
naturel, et des activités de forage. 
Pour plus de renseignements, convnandez Produit intérieur brut 
par industrie (numéro 15-001 au catalogue) ou communiquez 
avec Michel Girard au (613) 951-9145, Division des rnesures et 
de l'analyse de l'industrie. (Voir aussi les xTendances actuel-
les* a Ia page 7.) 

Le nombre de bénéficiaires 
d'assurance-chömage s'accroIt a 
nouveau 

Le nombre de Canadiens qui ont touché des prestations 
ordinaires d'assurance-chômage en novembre a progressé 
de 0,9 % pour atteindre 747 000. Il s'agit d'une sixième 

hausse mensuelle consecutive. Le chiffre atteint demeure tout de 
même infdrieur au niveau observe depuis Ic debut de 1995. La 
montée du nombre de bénéficiaires va de pair avec les données 
recueillies par I'Enquête sur Ia population active, qui font ressortir 
une diminution du nombre de salaries en novembre. 

Bénéficiaires touchant des prestations ordinaires 
d'assurance-chomage, novembre 1995 
Données désaisonnalisées 

Province/territoire Total Variation Variation 
(en milliers) en %, en %, 

mois année 
precedent précédente 

Canada 747 0,9 -10,3 

Terre-Neuve 41 3,4 -9,8 
lle-du-Pnnce-Edouard 10 -0,9 -10,2 
Nouvelle-Ecosse 37 -0,8 -18,9 
Nouveau-Brunswick 44 0,5 -11,1 
Québec 259 1,6 -8,3 
Ontario 178 2,1 -13,8 
Manitoba 19 -2,2 -9,3 
Saskatchewan 15 -2,6 -8,7 
Alberta 52 0,7 -9,2 
Colombie-Britannique 85 0,9 -7,9 
Yukon 1 -5,6 -15,9 
Temtoires du Nord-Ouest 1 0,1 -5,7 

Note aux lecteurs 

La majoritC des béneficiaires d'assurancc-chômage reçoivenr 
des prestations ordinaires. Dc plus, une personne peut avoir 
droir a des prestations spéciales (p. cx. formation, materni:é, 
inaladie ou péche). 

Sauf avis contraire, bates icx données du present article 
sont désaisonna lisées. 

Nombre de bénéficiaires recevant des 
prestations ordinaires 

Milliers, données désaisonnalisées 
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Les Canadiens ont perçu 999,3 millions de dollars (chiffre non 
désaisonnalisé) en prestations d'assurance-chômage en novem 
bre dernier, en baisse de 11,2 % par rapport au chiffre de novembre 
1994. Si l'on compare avec Ic même mois au cours des années 

(suite a Ia page 3 
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Le nombre de hénéficiaires d'assurance-chômage s'accroIt a 
nouveau 
passdes, ii s'agit du montant le plus faible depuis les 862,2 millions 
de dollars verses en 1989. Au total, Ia somme versée pour les onze 
premiers mois de l'année 1995 a diminué de 13,8 % et se chiffre a 
12.6 milliards de dollars par rapport ala même pCriode en 1994. 

Toujours en novembre, 264 000 personnes ont déposé une 
demande de prestations d'assurance-chômage, un chiffre en hausse  

de 1,5 % en comparaison du mois d'octobre, et de 7,9 % par 
rapport au mois de novembre 1994. Pour la période allant de 
janvier a novembre 1995, 2 783 000 personnes (chiffre non 
ddsaisonnalisé) ont présenté une demande, nombre en hausse de 
3,9% comparativementàlamêmepdriodeen 1994. 
Pour plus de renseignements, commandez Statistiques sur 
l'assurance-chômage (numEro 73-001 au catalogue) ou corn-
muniquez avec Ruth Barnes au (613) 951-4046, Division du 
travail. Télécopieur: 951-4087. Internet: Iabour@statcan.ca. 

La rémunération hebdomadaire 
prog resse 

L a rémunération hebdomadaire moyenne des salaries s'est 
accrue de 0,5 % en novembre pour passer a 577,26 $. Elle 
était demeurée stable du mois d'aoüt au mois d'octobre. 

La hausse s'est produite malgré une baisse, la deuxième d'affilée. 
du nombre d'heures hebdomadaires travailldes des emploves 
rémunCrds a l'heure. Les employCs payes a Ia commission et les 
propriétaires actifs sont ceux dont les gains ont augmenté le plus. 
II y a eu une croissance supdrieure a la moyenne de la rémunéri-
tion chez les salaries du secteur de l'exploitation forestière et du 
secteur des services aux entreprises. 

Les entreprises ont retranché 48 000 sal aries de leurs listes de 
paye, ce qui témoigne de la prudence des consornrnateurs quant a 
leurs dépenses et de Ia volontC des gouvernements de réduire les 
dCpenses publiques. L.a baisse de l'emploi des deux derniers mois 
est venue atténuer la tendance générale a Ia hausse observde en 
1995, conduisant a un rythme de croissance d'une année àl'autre 
trois fois moindre quen 1994. De janvier a novembre 1995, le 
nombre de salaries s'est accru de 86 000. 

La baisse du nombre de salariCs enregistrëe en novembre 
uniquement a été concentrée dans les services personnels tels 
que les soins de sante et les services soclaux, l'hébergement et Ia 
restauration, les services divers ainsi que dans le commerce de 

Rémunération hebdomadaire moyenne, novembre 1995 
Données désaisonnalisées 

EnsembleVanalion Variation 
des activités en % en % 

Province/ 	 écono- mois année 
Territoire 	 miques précO- précé- 

($) dent dente 

Canada 	 577,26 	 0,5 	 1,1 
Terre-Neuve 534,67 -0,8 -1,2 
lle-du-Prince-Edouard 479,35 -0,9 5,5 
Nouvelle-Ecosse 488,43 0,7 -2,3 
Nouveau-Brunswick 518,84 1,6 3,0 
Québec 555,58 1,3 2,2 
Ontario 613,69 0,7 0,7 
Manitoba 506.99 -0,1 0,5 
Saskatchewan 494,69 All 0,2 
Alberta 555,80 0,3 -0,1 
Colombie-Britannique 597,40 -0,4 2,5 
Yukon 706,77 -1,5 5,0 
Temtoires du Nord-Ouest 717,23 0,3 2,3 

Rémunération hebdomadaire 

Vanation en %, année précedente 
4' 

0 	- 
1992 93 94 	J FMAMJ JASON 

1995 

detail. II s'agit de Ia deuxième baisse mensuelle consecutive de 
l'emploi dans ces secteurs. 

Malgré tout, il y a eu 16 000 emplois de plus dans les soins de 
sante et les services sociaux depuisjanvier 1995 et 10 000 de plus 
dans l'hebergement et Ia restauration, Toutefois, les pertes récen-
tes dans les services divers ont plus que tempCrC les gains réalisés 
auparavant. 

Le nombre de salaries dans le commerce de detail a chute de 
9 000 en novembre, après une baisse sirnilaire le mois précédent. 
L'évolution rCcente de l'emploi dans ce secteur depuis Ia fin de 
l'été contredit la tendance a Ia hausse amorcée en octobre 1994. 
Cette situation coincide avec Ia stabilisation des ventes des dC-
taillants en 1995. 

Le nombre de salaries dans Ic secteur manufacturier a Iégere-
ment augmenté en novembre, maintenant ainsi les fortes hausses 
des trois mois précédents, lesquelles totalisent 34 000. Après 
quelques replis en debut d'année, l'emploi dans ce secteur s'est 
mis a remonter a partir de l'été. 

Depuisjuillet 1995, le nombre de salaries dans I'administration 
publique est resté inchangé. Dejanvier àjuillet 1995. ii y a eu une 
perte de 3000 employés en moyenne par mois. A partir du mois de 
juillet, la baisse du nombre de salaries dans l'administration fede-
rale et provinciale s'est poursuivie a un rythme plus lent. Le 
nombre de salaries dans les administrations locales s'est accru 
suffisamment pour compenser. 
Pour plus de renseignements, comrnandez Etnploi, gains et du-
rée du travail (numéro 72-002 au catalogue) ou communiquez 
avec Stephen Johnson au (613) 951-4090, Division du travail, 
TElécopieur: (613) 951-4087. internet: labour@statcan.ca . 
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Les ventes des grands magasins 
ont été bonnes en 1995 

M algré trois baisses mensuelles pendant l'année, les dé-
penses des consommateurs dans les grands magasins 
ont, de facon gdnérale, augmente en 1995. Ces dépen- 

ses ont atteint 13,9 milliards de dollars, un chiffre en hausse de 
4,7 % par rapport a l'année prdcddente. Las ventes des grands 
magasins suivent une tendance ascendante depuis Ia mi-année 
1993. Le rythme de croissance des ventes a toutefois commence a 
ralentir en juillet dernier. 

La progression observée en 1995 est en grande partie atiribuable 
a une forte augmentation de 13,4 % des ventes des magasins de 
rabais, en raison entre autres de I'arrivCe de 15 de ces magasins 

Ventes des grands magasins y compris les concessions 
Donnóes non désaisonrialisées 

Dec. Dec. 1994 

	

1995 	a dec. 1995 

	

Millions de $ 	Variation en % 

Canada 	 2264,11 	 3,4 

Note aux lecteurs 

Lec grands Inagasins traditionnels sam La Baie, Eaton et 
Sears. Les grands rnagasins de rabais sam K-Mart. Wal-Mart 
et Zeller 's. 

par rapport a 1994. Leur part de marché, bienque variable, a été 
supdrieure a 50 % tout au long de l'annde. A la fin, cette part 
représentait 53 % de l'ensemble des ventes des grands magasins. 

Las ventes des grands magasins traditionnels ont chute pour 
une troisième année consecutive, cette fois de 3,7 %, et se chif-
frent a 6,5 milliards de dollars. En décembre dernier, ii y avait 
quatre grands magasins de moms dans cette categorie. 

Las vêtements et accessoires pour femmes représentaient 14 % 
des ventes globales des grands magasins, suivis des vêtements 
pour hommes et des accessoires (11 %), des articles de toilette, 
des produits de beauté et des produits pharmaceutiques (10 %). 
Las ventes dars ces categories ont augmenté de 0,4%, 6 % et 15 % 
respectivement. 

Las ventes se sont accrues dans l'ensemble des provinces en 
1995. La hausse la plus forte, soit 11 %, a Cté enregistrée en 
Saskatchewan. En Ontario. oü I'on effectue 42 % des ventes 
globales, l'augmentation dtait de 4,0%. 

Terre-Neuve 
!le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britanique, Yukon 

et Temtoires ciu Nord-Ouest 

En comparaison de novembre, les ventes se sont accrues de 
x x 0,5 % en décembre, mais pas suffisamment pour rdpondre aux 

79,4 07 attentes des détaillants. Las stocks ont fldchi pour un troisième 
mois d'affilée, cette fois de 0,6 %. Dans les magasins de rabais, la 

9652 2'5 valeur des stocks a atteint 1,2 milliard de dollars, en hausse de 
94 :4 3:6 7,1 % par rapportàddcembre 1994. Las ventes des grands ma2a- 
71,9 6,7 sins traditionnels se sont chiffrdes a 1,1 milliard de dollars. en 

253,5 5'5 baisse de 0,4 % en comparaison de l'année d'avant. 
322,2 	 6,7 

	Pour plus de renseignements, commandez Ventes et stokes des 
grands magasins (numéro 63-002 au catalogue) ou commwti-
quez avec Serge Dumouchel au (613) 951-2210, Division de 
I 'industrie. 

x Données confidentielles en vertu des thsposiflons de Ia Loi stir Ia statistique 
relatives au secret. 

Les prix des matières premieres 
oft monte en flèche 

E n 1995, les fabricants ont verse 8,5 % de plus a l'achat des 
matières premieres qu'en 1994. La majeure partie de la 
croissance est attribuable au relèvement des prix des me- 

taux non ferreux, du pétrole brut, des legumes et du bois. Les prix 
des matières premieres se sont accrus considérablement au cours 
des trois derniCres années. La hausse était de 7,7 % en 1994 et de 
5,9% en 1993. 

Las prix des métaux non ferreux ont fait un bond de presque 
20 % en 1995. La hausse provient surtout du cuivre, du nickel, de 
1' aluminium et du plomb. La prix de ces métaux (sauf Ic plomb) a 
cependant fldchi durant les six derniers mois de l'année. 

Note aux lecteurs 

L 'Indice des prix des ,narières brutes (1PMB) est tin indicareur 
du prix verse par lesfabricants canadiens a l'achat des prin-
cipales lnatières premieres. Un grand no in bre de cesprix sont 
fixes sur les marches mnondia at De plus, contrairement a 
I 'Indice des pri.x des produits industriels, / 'IPMB tient compte 
sic biens qui ne sam pas produ its au canada. 

Le prix du pétrole brut a grimpé de près de 10%. II s'est raffermi 
durant Ia premiere moitié de l'année, pour s'affaiblir par la suite, et 
enfin remonter en novembre et en ddcembre. Las récents pourpar-
lers de l'OPEP, qui confirment le maintien des contingents de 
production, ainsi que le temps exceptionnellement froid aux Etats-
Unis et en Europe en novembre et en ddcembre, ont eu un effet sur 
le raffermissement des prix. La faiblesse des stocks a également 
pet-mis d'accentuer l'effet d'entraInement sur les prix. 

(Suite a Ia page 5 
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Métaux non ferreux 

Substances vegetates 

Bois 

Matiéres premieres 

Combustibles minéraux 

Mineraux non métatliques 

Matiéres ferreuses 

Animaux et substances animates 

A 

-5 0 5 10 15 20 25 30 
Variation annuelle en % 

Les prix des matières premieres ont monte en flèche 	Prix des matères premieres 
La hausse du prix des céréales, du caoutchouc et du tabac en 

teuilles a eu un effet important sur les prix des substances végeta-
les, lesquels ont grimpé de plus de 10 %. Cette progression a été 
legerement atténuée par Ia baisse du prix des pommes de terre et 
des oléagineux. Le prix du blé a atteint un sommet inégale en 15 
ans, les approvisionnements étant a leur plus bas depuis 20 ans 
sur le marché mondial. Presque tous les pays qui produisent du 
blé ont etC touches par le mauvais temps durant Ia saison de 
croissance. 

Le prix du bois, en hausse de près de 80 % depuis 1990, a 
augmenté pour une cinquième année consecutive (9 %). II s'est 
toutefois affaibli pendant Ia dernière moitié de l'année, en raison 
du recul considerable du prix des billes et de Ia stagnation du prix 
de Ia pâte. 

En décembre dernier, le prix des matières premieres s'est accru 
de 1,8 % par rapport au mois antérieur. Les prix plus élevés du 
pétrole brut et des cCrCales ont été en partie tempdrés par les prix 
plus faibles du tabac en feuilles et des bovins. Les prix pour 
ddcembre 1995 sont de 2,2 % supCrieurs a ce qu'ils Ctaient un an 
auparavant. 
Pour plus de renseignements, commandez indices des prix de 
l'industrie (numéro 62-011 au catalogue) ou communiquez avec 
Paul-Romeo Danis au (613) 951-3350, Division des prix. Télé-
copieur: (613) 951-2848. 

- 1995 	D 1994 

Le papier en tête de Ia hausse 
des prix des produits industriels 
en 1995 

L a hausse annuelle moyenne de I'Indice des prix des pro-
duits industriels pour 1995 se chiffre a 8,1 %, et elle découle 
principalement du relèvement des prix des biens destinés a 

Iexportation. La hausse est Ia plus importante a être enregistrCe 
depuis 1981. Les prix des produits industriels ont augmenté moms 
rapidement pendant Ia premiere partie de l'année 1995, puis se 
sont mis a stag ner durant Ia dernière partie. La variation du taux de 
change entre le Canada et les Etats-Unis a eu une grande influence 
sur les fluctuations mensuelles des prix. 

Les prix se sont accrus dans la majorité des categories de 
produits sauf celle des produits du bois. La faiblesse de Ia 
construction résidentielle a porte un dur coup au prix des sciages 
de rCsineux. 

Note aux lecteurs 

L 'indice des prix des produirs industriels (IPPI) ext iepre'n - 
ratifdu prix que touche Ic producteur au moment oil les biens 
quitteni l'usine. ii ne tieni pas conLpte du prix qiie paie le 
consommateur. Contrairemenz a I 'Indice des pm a Ia con-
so,n,nation (!PC), ii exciut les impors indirects ci bus les 
coüts absorbés enire Ic ,nomentoü Ic produit quitre ('usine et 
Ic moment oil I urilisateur final en prend possession, cc qut 
coinprend les coilts relies au transport, au commerce de gros 
ei au commerce de detail. 

Les producreurs canadiens qui exponent des biens mdi-
queni souvern leurs prix en devises Crrangères. Les fluctua-
tions du raux de change oni donc une incidence sur l 'IPPI. On 
estime a 0,2 % Ia variaiion de I'IPPI lorsque le dollar cana-
dien vane de 1,0 % par rapport au dollar américain. 

(suite ij La pace 6) 
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Le papier en tête de Ia hausse des prix des produits indus-
tilels en 1995 
des prix Ia plus élevée, soit 38 %. Les usines de pâte et papier ont 
fonctionné a plein régime ou presque un peu partout dans le 
monde afin de répondre a Ia demande. Par consequent, Ia hausse 
annuelle moyenne des prix a atteint 61 % pour ce qui est de la pâte, 
et 43 % dans le cas du papierjournal. Lesjournaux nord-améri-
cams ont réagi en modifiant le format de leur journal dans le but de 
réduire leur consommation de papier. Plusieurs maisons d'édition 
ont quant a elles choisi d'utiliser du papier plus mince ou de 
diminuer la taille des pages. 

La variation sur douze mois des pnx des produits industriels est 
passée d'un sornmet de 10,3 % enjanvier a 5,2% en décembre. En 
novembre et en décembre, l'augmentation mensuelle était de 
0,5 %. Toutefois, si I'on exclut la variation du taux de change, elle 
ne serait que de 0,2 %. 

L'effet du taux de change explique en grande partie 
l'augmentation des prix des véhicules automobiles, et dans une 
moindre mesure, la montde des prix de l'essence, du mazout. de 
l'éthylène et des aliments pour animaux. Le recul le plus important 
touchait le prix de la pâte, en baisse de 3,4 . Ii s'agit d'une 
premiere diminution depuis novembre 1993. 

A Ia fin de l'année, Ia conjoncture économique est demeurée 
relativement défavorable a des hausses de prix. La demande 
intérieure de produits industriels a montré des signes de faiblesse. 
A I'échelle internationale, il y a peu d'indices qui permettaient de 
croire a une croissance vigoureuse en Amerique du Nord, au 
Japon ou en Europe. 
Pour plus de renseignements, commandez Indwes des prix de 
l'industri (numéro 62-011 au catalogue) ou communiquez avec 
Paul-Romeo Danis au (613) 951-3350, Division des prix. Tele-
copieur: (613) 951-2848. 
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L'indice composite sest accru a nouveau en décembre, 
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Le Produit intérleur brut au coUt des facteurs a augmentO de 
0,3 % en novembre. 
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Le prix du panier de biens et services a augmenté de 1,7 % en 
décembre en regard de Iannée précédente. Les prix des 
aliments ont connu une hausse de 1,9 %. 
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Le taux de chômage s'est maintenu a 9,4 % en décembre, 
et ce pour un troisieme mois consecLtif. 
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La valeur des Iivraisons des fabncants a augmenté de 1,3 % 
en novembre pour atteindre 32,6 milliards de dollars. La 
valeur des commandes en camet a chute de 0,6% et so 
chiffre a 32.6 milliards de dollars. 
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En octobre, la, valour des exportations de marchandises a 
diminué de 2,5 % pour setablir a 21,0 milliards de dollars. 
Les importations ont diminué de 1,9 % pour s'établir a 
18,3 milliards do dollars. 

Note: Tous les chiffres sont ddsaisonna/ises a l'except,on de I'Indice des pnx a Ia consomma f/on. 
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Dernières statistiques mensuelles 
Période Niveau Variation Variation 

(pénode annuelle 
précedente) 

GENERAL 
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) novembre* 544,9 0,3 % 0,7 % 
Indice composite (1981 = 100) décembre 172,9 0,4 % 0,9 % 
Bénéfices d'exploitation des entreprises 

(milliards de $) 3' trim. 25,0 3,2% 20,3% 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de$) novembre 173 0,2 % 0,6 % 
Ventes de véhicules automobiles neufs 

(milliersd'unités) novembre 96,4 0,5% -8,7 % 

EMPLOI 
Personnes occupées (millions) d&embre 13,6 0,4 % 0,7 % 
Taux de chômage (%) décembre 9,4 0,0 t -0,2 t 
Taux d'activitC (%) décembre 64,7 0,3 t -0,5 t 
Revenu du travail (milliards de$) octobre 35,1 -0,2 % 23 % 
Rémunération hebdomadaire moyerme ($) novembre* 577,26 05 % 1,1 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de$) octobre 21,0 -2,5 % 7,3 % 
Importations de marchandises (milliards de$) octobre 18,3 -1,9 % 3,3 % 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en 

milliards deS) octobre 2,7 -0,2 0,8 

FABRICATION 
Livraisons (milliards de$) novembre 32,6 1,3 % 3,6 % 
Nouvelles commandes (milliards de$) novembre 32,4 1,5 % 2,4 % 
Commandes en cameL (milliards de$) novembre 32,6 -0,6 % -0,9 % 
Ratio des stocks aux livraisons novembre 1.40 -0,01 0,14 
Taux d'utilisation de Ia capacité (%) 3' trim. 83,1 -0,3 t -1,4 t 
PRIX 
Indice des prix ala consommation (1986 = 100) décembre 133,9 -0,1 % 1,7% 
Indice des pnx des produits industriets (1986=100) décembre* 130,2 05 % 5,2 % 
Indice des prix des matières brutes (1986=100) décembre* 129,3 1,8 % 2,2% 
Indice des prix des logements neufs (1986=100) novembre 133,1 -0,3 % -2,1 91, 

Note: Tous les chiffres son: désaisonnalisés a I 'exception des indices de prix. 
* Nouveau cette semaine. 
t Points de pourcentage. 
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Nouveautés de Statistique Canada 

La culture en perspective 
Hiver 1995 
Le numéro d'hiver 1995 du bulletin trimestriel La culture en perspective renferme des articles sur 
divers aspects de Ia culture. L'un d'entre eux porte sur le recent relèvement de Ia frequentation des 
cinémas et des ciné-parcs, laquelle a atteint son niveau Ic plus élevé en quatre ans en 1993-1994. 
Dans un autre article, on examine La situation des compagnies professionnelles d'arts d'interprétation 
a but bon lucratif, qui doivent composer avec des baisses d'assistance et de subventions publiques. 

On étudie en outre, dans ce numéro, les subventions accordées aux maisons d'édition canadien-
nes, en mettant en lumière I'importance relative de l'aide gouvernementale fournie aux petites 
entreprises de ce secteur. Un quatrieme article révèle que, méme si les établissements du patrimoine 
connaissent une hausse des revenus provenant des droits d'entrée et que les subventions gouver-
nementales diminuent légêrement, cette dernière source de revenus reprdsentait touj ours 70 % des 
revenus de fonctionnement de ces Ctablissements en 1993-1994. 
Le numéro d'hiver 1995 (vol. 7, no 4) de La culture en perspective (87-004, 8 $126 $) est 
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Mary Cromie au (613) 
951-6864, Programme de Ia statistique culturelle. 

Le marché du travail : bilan de fin d'année 
1995 
L 'emploi er le revenu en perspective annonce la parution anticipCe (sous forme de télécopies) du supplement <.Le marché du 
travail : bilan de fin d'annCe>>, lequel resume les tendances et les changements observes sur le marché du travail en 1995. 

L'année 1995 a eté le témoin d'une faible performance economique comparativement a 1994, laquelle avait connu une poussée 
importante des exportations, des gains et de l'emploi. Stimulées par la vigueur de l'économie, les hausses mensuelles de l'emploi ont 
totalisé 382 000 au cours de 1994. Toutefois, vu Ia pause de la croissance en 1995, l'emploi total n'a augmenté que de 88 000 de 
décembre 1994 a décembre 1995, pnncipalement au profit de l'emploi a temps partiel. Le taux de chômage des adultes a graduellement 
baissé en 1995, passant de 8,7 % enjanvier a 8,1 % en décembre, alors que celui desjeunes a augmenté, passant de 14,8 % a 16,1 % au 
cours de la même période. 

L'étude <MosaIque canadienne du chômage dansles années 90>>, qui accompagne le bilan,jette un coup d'oeil surla distribution 
géographique du chômage. 

Le numéro du printemps 1996 deL'emploi erIe revenu en perspective (75-00 iF, 17 $156 $), paraltra au debut de mars. II comprendra 
<.Le marché du travail : bilan de fin d'année'> et <<MosaIque canadienne du chômage dans les annCes 90>>. 

Pour plus de renseignements sur <<Le marché du travail: bilan de fin d'annéea', communiquez avec Cécile Dumas au (613) 
951-3762. Pour plus de renseignements sur .MosaIque canadienne du chômage dans les années 90, communiquez avec Nathalie 
Noreau au (613) 951-4607. Pour recevoir les deux articles par télécopieur (40 $), qui sont déjà disponibles, communiquez avec 
Suzanne David au (613) 951-4628, Division de l'analyse des enquêtes sur le travail et les ménages. 
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