Le vendredi 2 février 1996

APERCU

¢ L’économie reprend le terrain perdu

[’ activité économique, telle que mesurée par le Produit
intérieur brut, s’est ravivée en novembre apres un repli
en octobre.

¢ Le nombre de bénéficiaires
d’assurance-chomage s’accroit a
nouveau
Le nombre de bénéficiaires d'assurance-chomage a

progressé en novembre. Il s’agit d’une sixieme hausse
mensuelle consécutive.

La rémunération hebdomadaire
progresse

Les salariés ont vu leur rémunération augmenter en
novembre, rémunération qui était demeurée stable

d’aoiit 2 octobre. Les entreprises ont toutefois diminué
le niveau de I’emploi.

¢ Les ventes des grands magasins ont
été bonnes en 1995
Les ventes des grands magasins ont été fermes en
1995, les magasins de rabais ayant enregistré une forte

croissance. Les grands magasins traditionnels ont
toutefois connu une année difficile.

¢ Les prix des matieres premiéeres ont
monté en fleche
Les fabricants ont dit payer leurs matiéres premieres

beaucoup plus cher en 1995, et ce pour la troisieme
année d’affilée.

+ Le papier en téte de la hausse des prix
des produits industriels en 1995

C’esten 1995 que les prix des produits industriels ont
augmenté le plus depuis 14 ans, en raison en particulier
de la montée importante du prix du papier et des

' produits connexes.
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Léconomie reprend le terrain
perdu

rieur brut, a repris du terrain en novembre et s’est accrue de

0.3 %, apres un recul de 0,2 % en octobre. Ces chiffres
indiquent que la croissance économique est demeurée modérée au
quatri¢me trimestre. La production totale pour les mois d’octobre
et de novembre était supérieure de 0,1 % en moyenne a la produc-
tion du troisieme tnimestre. L'emploi a continué de croitre & un
rythme moyen.

I Tactivité économiques telle que mesurée par le Produit inté-

La majeure partie de la hausse de novembre est redevable aux
secteurs de la fabrication, des services publics et des services
socioculturels, commerciaux et personnels. Les secteurs du com-
merce de gros, du commerce de détail, de la finance et de la cons-
truction y ont également apport€ leur contribution. La production
a chuté dans les mines, I'exploitation forestiére et les services de
communications.

Dans la fabrication, la production a augmenté de 0,6 % aprés
une faible baisse en octobre. La montée en fleche de la production
de la branche du matériel électrique et électronique a suscité la plus
grande partie de la hausse, avec en téte, les machines de bureau et
le matériel électronique. Sans I'apport de ces deux branches, la
production du secteur de la fabrication aurait diminué de 0,1 %.

(suite a la page 2)

Produit intérieur brut au colt des facteurs
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... L’économie reprend le terrain perdu

La production des services publics s’est accrue de 2,0 %, ce
qui s’explique par I’augmentation de la production d’électricité et
de la distribution de gaz. La demande d’énergie s’est intensifiée
en novembre en raison du temps plus froid qu’a I’habitude.

Dans le secteur des services socioculturels, commerciaux et
personnels, une hausse de 0,7 % a fait suite a une baisse de 0,3 %
en octobre. La progression observée dans les services commer-
ciaux et dans les services récréatifs divers représente la moitié de
la hausse. Unregain d’activité chez les sociétés de jeux de hasard
est le principal facteur d’accroissement dans les services récréa-
tifs.

Les ventes des grossistes ont augmenté de 0,5 %, augmenta-
tion toutefois insuffisante pour compenser la perte subie en octo-
bre. Les ventes accrues d’aliments et de véhicules automobiles
ont contribué a la majeure partie de la hausse. Les ventes de
machines agricoles ont chuté considérablement.

Les détaillants ont profité d’une hausse des ventes de 0,4 %.
Les exploitants de stations-service et les détaillants de piéces
d’automobiles sont ceux dont les ventes se sont le plus accrues.
Les ventes d’automobiles, de meubles et d’ appareils électroména-

gers ont continué de faiblir. Les ventes de vétements se sont
améliorées apres avoir diminué pendant plusieurs mois.

Il y a eu une nouvelle hausse dans la finance et les services
connexes, laquelle a atteint 0,4 %. Il s’agit de la huitiéme a se
produire en neuf mois. L’activité dans la construction, qui a
commencé a se raffermir vers la fin du troisiéme trimestre, a aug-
menté de 0,5 % en novembre.

La production du secteur minier a reculé de 0,9 %, en raison
surtout d’un repli de la production de pétrole brut et de gaz
naturel, et des activités de forage.

Pour plus de renseignements, commandez Produit intérieur brut
par industrie (numéro 15-00] au catalogue) ou communiquez
avec Michel Girard au (613) 951-9145, Division des mesures et
de l'analyse de I’industrie. (Voir aussi les «Tendances actuel-
les» & la page 7.)

Le nombre de bénéficiaires
d’assurance-chomage s’accroit a
nouveau

ordinaires d’assurance-chdmage en novembre a progressé

de 0.9 % pour atteindre 747 000. 11 s’agit d’une sixieéme
hausse mensuelle consécutive. Le chiffre atteint demeure tout de
méme inférieur au niveau observé depuis le début de 1995. La
montée du nombre de bénéficiaires va de pair avec les données
recueillies par I'Enquéte sur la population active, qui font ressortir
une diminution du nombre de salariés en novembre.

l e nombre de Canadiens qui ont touché des prestations

Bénéficiaires touchant des prestations ordinaires
d’assurance-chdmage, novembre 1995
Données désaisonnalisées

Province/territoire Total Varnation Variation
(en milliers) en %, en %,
mois année -

précédent  précédente

Canada 747 0,9 -10,3
Terre-Neuve 41 3.4 -9.8
lle-du-Prince-Edouard 10 -0,9 -10,2
Nouvelle-Ecosse 37 -0,8 -18,9
Nouveau-Brunswick 44 0,5 111
Québec 259 1,6 -8.3
Ontario 178 24 -13,8
Manitoba 19 -2.2 -9,3
Saskatchewan 15 -2,6 -8,7
Alberta 52 0.7 -9,2
Colombie-Britannique 85 0,9 -7.9
Yukon 1 -5,6 -15,9
Temitoires du Nord-Ouest 1 0,1 -57

Nombre de bénéficiaires recevant des
prestations ordinaires

Milliers, données désaisonnalisées
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Les Canadiens ont pergu 999,3 millions de dollars (chiffre non
désaisonnalisé) en prestations d’assurance-chdmage en novem-
bre dernier, en baisse de 11,2 % par rapport au chiffre de novembre
1994. Si I’on compare avec le méme mois au cours des années

(suite a la page 3}
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... Le nombre de bénéficiaires d’assurance-chomage s’accroit a
nouveau

passées, il s’agit du montant le plus faible depuis les 862,2 millions
de dollars versés en 1989. Au total, la somme versée pour les onze
premiers mois de I’année 1995 a diminué de 13,8 % et se chiffre a
12.6 milliards de dollars par rapport a la méme période en 1994.

Toujours en novembre, 264 000 personnes ont déposé une
demande de prestations d’assurance-chémage, un chiffre en hausse

3

de 1,5 % en comparaison du mois d’octobre, et de 7.9 % par
rapport au mois de novembre 1994. Pour la période allant de
janvier a novembre 1995, 2 783 000 personnes (chiffre non
désaisonnalisé) ont présenté une demande, nombre en hausse de
3.9 % comparativement a la méme période en 1994.

Pour plus de renseignements, commandez Statistiques sur
Passurance-chomage (numéro 73-001 au catalogue) ou com-
muniquez avec Ruth Barnes au (613) 951-4046, Division du
travail. Télécopieur : 951-4087. Internet : labour @ statcan.ca.

La rémunération hebdomadaire
progresse

a rémunération hebdomadaire moyenne des salariés s’est

accruede 0,5 % en novembre pour passer 2 577,26 $. Elle

était demeurée stable du mois d’aoiit au mois d’octobre.
Lahausse s’est produite malgré une baisse, la deuxieme d’affiléc,
du nombre d’heures hebdomadaires travaillées des emplovés
rémunérés a I’heure. Les employés payé€s a la commission et les
propriétaires actifs sont ceux dont les gains ont augmenté le plus.
1l y a eu une croissance supérieure a la moyenne de la rémunéra-
tion chez les salariés du secteur de I'exploitation forestiére et du
secteur des services aux entreprises.

Les entreprises ont retranché 48 000 salari€s de leurs listes de
paye, ce qui témoigne de la prudence des consommateurs quant &
leurs dépenses et de la volonté des gouvernements de réduire les
dépenses publiques. Labaisse del’emploi des deux derniers mois
est venue atténuer la tendance générale a la hausse observée en
1995, conduisant 4 un rythme de croissance d'une année a I’ autre
trois fois moindre qu’en 1994. De janvier & novembre 1995, le
nombre de salariés s’est accru de 86 000.

La baisse du nombre de salariés enregistrée en novembre
uniquement a été concentrée dans les services personnels tels
que les soins de santé et les services sociaux, I’hébergement et la
restauration, les services divers ainsi que dans le commerce de

Rémunération hebdomadaire moyenne, novembre 1995
Données désaisonnalisées

Ensemble Variation Variation

des activites en % en %

Province/ écono- mois annee
Territoire miques préce- préce-
(%) dent dente

Canada 577,26 0,5 1,1
Terre-Neuve 534,67 -0.8 -1,2
ile-du-Prince-Edouard 479,35 -0,9 5.5
Nouvelle-Ecosse 488,43 0,7 2,3
Nouveau-Brunswick 518,84 1,6 3,0
Québec 555,58 1,3 2,2
Ontario 613,89 0,7 0,7
Manitoba 506,99 -0,1 0,5
Saskatchewan 494,69 -0,1 0,2
Alberta 555,80 0.3 -0,1
Colombie-Britannique 597,40 -0.4 2,5
Yukon 706,77 -1,5 50
Territoires du Nord-Ouest 717,23 0,3 2,3

Rémunération hebdomadaire

Variation en %, année précédente
4

1992 93 94

détail. Il s’agit de la deuxieme baisse mensuelle consécutive de
I’emploi dans ces secteurs.

Malgré tout, il y aeu 16 000 emplois de plus dans les soins de
santé et les services sociaux depuis janvier 1995 et 10 000 de plus
dans |I'hébergement et la restauration. Toutefois, les pertes récen-
tes dans les services divers ont plus que tempéré les gains réalisés
auparavant.

Le nombre de salariés dans le commerce de détail a chuté de
9 000 en novembre, aprés une baisse similaire le mois précédent.
L’évolution récente de I'emploi dans ce secteur depuis la fin de
I’été contredit 1a tendance a la hausse amorcée en octobre 1994.
Cette situation coincide avec la stabilisation des ventes des dé-
taillants en 1995.

Le nombre de salariés dans le secteur manufacturier a légere-
ment augmenté en novembre, maintenant ainsi les fortes hausses
des trois mois précédents, lesquelles totalisent 34 000. Aprés
quelques replis en début d’année, I’emploi dans ce secteur s’est
mis a remonter a partir de I'été.

Depuis juillet 1995, le nombre de salariés dans 1'administration
publique est resté inchangé. De janvier a juillet 1995, il y aeu une
perte de 3 000 employés en moyenne par mois. A partir du mois de
juillet, la baisse du nombre de salariés dans I'administration fédé-
rale et provinciale s’est poursuivie a un rythme plus lent. Le
nombre de salariés dans les administrations locales s'est accru
suffisamment pour compenser.

Pour plus de renseignements, commandez Emploi, gains et du-
rée du travail (numéro 72-002 au catalogue) ou communiquez
avec Stephen Johnson au (613) 951-4090, Division du travail.
Télécopieur : (613) 951-4087. Internet : labour@statcan.ca.
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Les ventes des grands magasins
ont été bonnes en 1995

algré trois baisses mensuelles pendant I'année, les dé-
M penses des consommateurs dans les grands magasins

ont, de facon générale, augmenté en 1995. Ces dépen-
ses ont atteint 13,9 milliards de dollars, un chiffre en hausse de
4,7 % par rapport a I’année précédente. Les ventes des grands
magasins suivent une tendance ascendante depuis la mi-année
1993. Le rythme de croissance des ventes a toutefois commencé a
ralentir en juillet dernier.

La progression observée en 1995 esten grande partie attribuable
a une forte augmentation de 13,4 % des ventes des magasins de
rabais, en raison entre autres de I’arrivée de 15 de ces magasins

Ventes des grands magasins y compris les concessions
Données non désaisonnalisées

Déc. Déc. 1894
1995 a déc. 1995
Millions de $ Variation en %
Canada 2 2641 34
Terre-Neuve X X
lle-du- Prince- Edouard X X
Nouvelle-Ecosse 79,4 0,7
Nouveau-Brunswick 56,1 -1,0
Québec 378.8 2,9
Ontario 965,2 25
Manitoba 94,4 3,6
Saskatchewan 71,9 6,7
Alberta 253.5 55
Colombie-Britanique, Yukon
et Terntoires du Nord-Ouest 3222 6,7

x Données confidentielles en vertu des dispositions de la Loi sur la statistique
relatives au secret.

Note aux lecteurs

Les grands magasins traditionnels sont La Baie, Eaton et
Sears. Les grands magasms de rabazs sont K-Mart, Wal-Mart
et Zeller's.

par rapport a 1994. Leur part de marché, bien que variable, a été
supérieure a 50 % tout au long de 1’année. A la fin, cette part
représentait 53 % de I'ensemble des ventes des grands magasins.

Les ventes des grands magasins traditionnels ont chuté pour
une troisiéme année consécutive, cette fois de 3,7 %, et se chif-
frent 2 6,5 milliards de dollars. En décembre dernier, il y avait
quatre grands magasins de moins dans cette catégorie.

Les vétements et accessoires pour femmes représentaient 14 %
des ventes globales des grands magasins, suivis des vétements
pour hommes et des accessoires (11 %), des articles de toilette,
des produits de beauté et des produits pharmaceutiques (10 %).
Les ventes dans ces catégories ont augmenté de 0.4 %, 6 % et 15 %
respectivement,

Les ventes se sont accrues dans I’ensemble des provinces en
1995. La hausse la plus forte, soit 11 %, a été enregistrée en
Saskatchewan. En Ontario, ol 'on effectue 42 % des ventes
globales, I'augmentation était de 4,0 %.

En comparaison de novembre, les ventes se sont accrues de
0,5 % en décembre, mais pas suffisamment pour répondre aux
attentes des détaillants. Les stocks ont fléchi pour un troisieme
mois d’affilée, cette fois de 0,6 %. Dans les magasins de rabais, la
valeur des stocks a atteint 1,2 milliard de dollars, en hausse de
7,1 % par rapport a décembre 1994. Les ventes des grands maga-
sins traditionnels se sont chiffrées a 1,1 milliard de dollars, en
baisse de 0,4 % en comparaison de I’année d’avant.

Pour plus de renseignements, commandez Ventes et stokcs des
grands magasins (numéro 63-002 au catalogue) ou communi-
quez avec Serge Dumouchel au (613) 951-2210, Division de
U'industrie.

—

Les prix des matiéres premiéres
ont monte en fleche

matieres premieres qu’en 1994. La majeure partie de la

croissance est attribuable au relevement des prix des mé-
taux non ferreux, du pétrole brut, des légumes et du bois. Les prix
des matiéres premieres se sont accrus considérablement au cours
des trois derniéres années. La hausse était de 7,7 % en 1994 et de
5.9 % en 1993.

Les prix des métaux non ferreux ont fait un bond de presque
20 % en 1995. Lahausse provient surtout du cuivre, du nickel, de
I"aluminium et du plomb. Le prix de ces métaux (sauf le plomb) a
cependant fléchi durant les six derniers mois de 1’ année.

En 1995, les fabricants ont versé 8,5 % de plus a I'achat des

Note aux lecteurs

L'Indicedes prixdes matiéres brutes (IPMB} est un indicateur
du prix versé par les fabricants canadiens a I'achat des prin-
czpa!‘asanatzeres premiéres. Un grand nombre de ces prix sont
fixés sur les marchés mondiaux. De plus, contrairement &

Plndice des prix des produits industriels, I'lPMB tient compte
de biens qui ne sont pas produits au Canada.

Le prix du pétrole brut a grimpé de pres de 10 %. 11 s'est raffermi
durant 12 premiére moiti€ de I'année, pour s’ affaiblir par la suite, et
enfin remonter en novembre eten décembre. Les récents pourpar-
lers de 'OPEP, qui confirment le maintien des contingents de
production, ainsi que le temps exceptionnellement froid aux Etats-
Unis et en Europe en novembre et en décembre, onteu un effet sur
le raffermissement des prix. La faiblesse des stocks a également
permis d’accentuer I’ effet d’entrainement sur les prix.

(suite a la page 3)
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... Les prix des matiéres premieres ont monté en fleche

La hausse du prix des céréales, du caoutchouc et du tabac en
feuilles a eu un effet important sur les prix des substances végéta-
les, lesquels ont grimpé de plus de 10 %. Cette progression a été
légerement atténuée par la baisse du prix des pommes de terre et
des oléagineux. Le prix du blé a atteint un sommet inégalé en 15
ans, les approvisionnements étant a leur plus bas depuis 20 ans
sur le marché mondial. Presque tous les pays qui produisent du
blé ont été touchés par le mauvais temps durant la saison de
croissance.

Le prix du bois, en hausse de prés de 80 % depuis 1990, a
augmenté pour une cinquiéme année consécutive (9 %). Il s’est
toutefois affaibli pendant la derniere moitié de I’année, en raison
du recul considérable du prix des billes et de la stagnation du prix
de la pite.

En décembre dernier, le prix des matiéres premiéres s’est accru
de 1,8 % par rapport au mois antérieur. Les prix plus élevés du
pétrole brut et des céréales ont été en partie tempérés par les prix
plus faibles du tabac en feuiiles et des bovins. Les prix pour
décembre 1995 sont de 2.2 % supérieurs a ce qu'ils étaient un an
auparavant.

Pour plus de renseignements, commandez Indices des prix de
PVindustrie (numéro 62-011 au catalogue) ou communiquez avec
Paul-Roméo Danis au (613) 951-3350, Division des prix. Télé-
copieur : (613) 951-2848.

Prix des matieres premiéres

) 19,7
Métaux non ferreux
27,1
Substances végétales
19,6
Bois
Matieres premieres
, o 85
Combustibles minéraux =
. . » . 4
Minéraux non métalliques %G
2.9
Matieres ferreuses
13.6
) ) 25
Animaux et substances animales -
L i L1 3 1 3
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Variation annuelle en %
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Le papier en téte de la hausse
des prix des produits industriels
en 1995

duits industriels pour 1995 se chiffre a 8,1 %, etelle découle

principalement du relevement des prix des biens destinés a
I'exportation. La hausse est la plus importante a étre enregistrée
depuis 1981. Les prix des produits industriels ont augmenté moins
rapidement pendant la premiére partie de 1'année 1995, puis se
sont mis a stagner durant la derniére partie. La variation du taux de
change entre le Canada et les Etats-Unis a eu une grande influence
sur les fluctuations mensuelles des prix.

l a hausse annuelle moyenne de I'Indice des prix des pro-

Les prix se sont accrus dans la majorité des catégories de
produits sauf celle des produits du bois. La faiblesse de la
construction résidentielle a porté un dur coup au prix des sciages
de résineux.

Note aux lecteurs

L'Indice des prix des produits industriels (IPPI) est représen-
tatif du prix que touche le producteur au moment o les biens
guittent ['usine. Il ne tient pas compte du prix que pate le
consommateur. Conirairemen: Q i’Indice des prix a la con-
sommation (IPC), i exclut les impdis indirects et tous les
coius absorbés entre le moment ou le produit quinte ['usine et
le moment ot I utilisareur final en prend possession, ce qui
comprend les cofits reliés au transport. au commerce de gros
et au commerce de détail.

Les producteurs canadiens qui exporient des biens indi-
guent souvent leurs prix en devises étrangeres. Les fluctua-
tions du taux de change ont donc une incidence sur ['IPPIL. On
estime a 0,2 % la variation de I'lPPI lorsque le dollar cana-
dien varie de 1,0 % par rapport au dollar américain.

(suite a la puge 6)
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... Le papier en téte de la hausse des prix des produits indus-
triels en 1995

des prix la plus élevée, soit 38 %. Les usines de pate et papier ont
fonctionné a plein régime ou presque un peu partout dans le
monde afin de répondre a la demande. Par conséquent, la hausse
annuelle moyenne des prix a atteint 61 % pour ce qui est de la pate,
et 43 % dans le cas du papier journal. Les journaux nord-améri-
cains ont réagi en modifiant le format de leur journal dans le but de
réduire leur consommation de papier. Plusieurs maisons d’édition
ont quant a elles choisi d’utiliser du papier plus mince ou de
diminuer la taille des pages.

La variation sur douze mois des prix des produits industriels est
passée d’un sommet de 10,3 % en janvier 25,2 % en décembre. En
novembre et en décembre, |’augmentation mensuelle était de
0,5 %. Toutefois, si1 on exclut la variation du taux de change, elle
ne serait que de 0,2 %.

L’effet du taux de change explique en grande partie
I’augmentation des prix des véhicules automobiles, et dans une
moindre mesure, la montée des prix de I’essence, du mazout. de
I'éthylene et des aliments pour animaux. Le recul le plus important
touchait le prix de la pate, en baisse de 3,4 %. Il s’agit d'une
premiere diminution depuis novembre 1993.

A 1a fin de I’année, la conjoncture économique est demeurée
relativement défavorable a des hausses de prix. La demande
intérieure de produits industriels a montré des signes de faiblesse.
A I’échelle internationale, il y a peu d’indices qui permettaient de
croire a une croissance vigoureuse en Amérique du Nord, au
Japon ou en Europe.

Pour plus de renseignements, commandez Indices des prix de
Vindustrie (numéro 62-011 au catalogue) ou communiquez avec
Paul-Roméo Danis au (613) 951-3350, Division des prix. Télé-
copieur : (613) 951-2848.
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Produit intérieur brut Indice composite

Variation en %,
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L'indice composite s'est accru & nouveau en décembre,
cette fois de 0,4 %.

Le Produit intérieur brut au codt des facteurs a augmenté de
0,3 % en novembre.

Indice des prix a la consommation Taux de chomage

Varniation en %,
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Le taux de chomage s'est maintenu a 9.4 % en décembre,
et ce pour un troisieme mois consecuitif.

Le prix du panier de biens et services a augmenté de 1,7 % en
décembre en regard de l'année précedente. Les prix des
aliments ont connu une hausse de 1,9 %.

Fabrication Commerce des marchandises

Milliards de $ Milliards de $
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La valeur des livraisons des fabricants a augmenté de 1,3 %
en novembre pour atteindre 32,6 milliards de dollars. La
valeur des commandes en carnet a chuté de 0,6 % et se
chiffre a 32.6 milliards de dollars.

En octobre, la valeur des exportations de marchandises a
diminué de 2,5 % pour s'établir a 21,0 milliards de dollars.
Les importations ont diminué de 1,9 % pour s'établir a
18,3 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnaliseés a I'exception de I'Indice des prix a ia consommation.

Statistique Canada - INFOMAT, n" 11-002F au catalogue Le 2 février 1996



Dernieres statistiques mensuelles

Période Niveau Variation Vanation
(période annuelle
précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) novembre* 5449 0.3 % 0,7 %
Indice composite (1981 = 100) décembre 172,9 0.4 % 09 %
Bénéfices d’exploitation des entreprises
(milliards de $) 3¢trim. 25,0 3.2% 203 %
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de §) novembre 17,7 0,2 % 0,6 %
Ventes de véhicules automobiles neufs
(milliers d’unités) novembre 96,4 0,5 % -8.7%
EMPLOI
Personnes occupées (millions) décembre 13,6 04 % 0,7 %
Taux de chomage (%) décembre 94 0,0% -0,2%
Taux d’activité (%) décembre 64,7 03+ 05+
Revenu du travail (milliards de $) octobre 35,1 -0,2% 27 %
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) novembre* 577,26 0,5 % 1.1 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de $) octobre 21,0 -2.5% 73%
Importations de marchandises (milliards de $) octobre 18,3 -1.9 % 33%
Balance commerciale (tous les chiffres sont en
milliards de $) octobre 2.7 -0,2 0.8
FABRICATION
Livraisons (milliards de $) novembre 32,6 1,3% 36 %
Nouvelles commandes (milliards de $) novembre 324 1,5 % 24 %
Commandes en carmet (milliards de $) novembre 32,6 -0,6 % -0,9 %
Ratio des stocks aux livraisons novembre 1,40 -0,01 0,14
Taux d’utilisation de la capacité (%) 3¢ trim. 83,1 03¢ -14 ¢
PRIX
Indice des prix & la consommation (1986 = 100) décembre 1339 0.1 % 1,7%
Indice des prix des produits industriels (1986=100) décembre* 130,2 0.5 % 52%
Indice des prix des matigres brutes (1986=100) décembre* 129,3 1.8% 22%
Indice des prix des logements neufs (1986=100) novembre 133,1 -03 % -2,1%

* Nouveau cette semaine.
t Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a I’exception des indices de prix.
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Nouveautés de Statistique Canada

La culture en perspective
Hiver 1995

Le numéro d’hiver 1995 du bulletin trimestriel La culture en perspective renferme des articles sur
divers aspects de la culture. L’un d’entre eux porte sur le récent relevement de la fréquentation des
cinémas et des ciné-parcs, laquelle a atteint son niveau le plus élevé en quatre ans en 1993-1994.
Dans un autre article, on examine la situation des compagnies professionnelles d’arts d’interprétation
2 but bon lucratif, qui doivent composer avec des baisses d’assistance et de subventions publiques.

= ([LIURE

On étudie en outre, dans ce numéro, les subventions accordées aux maisons d’édition canadien-
nes, en mettant en lumiére I’importance relative de I'aide gouvernementale fournie aux petites
entreprises de ce secteur. Un quatri¢me article révele que, méme si les établissements du patrimoine
connaissent une hausse des revenus provenant des droits d’entrée et que les subventions gouver-
nementales diminuent légérement, cette derniere source de revenus représentait toujours 70 % des
revenus de fonctionnement de ces établissements en 1993-1994.

Le numéro d'hiver 1995 (vol. 7, n° 4) de La culture en perspective (87-004, 8 $/26 3) est
e Coon | maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Mary Cromie au (613)
95]-6864, Programme de la statistique culturelle.

. Le marché du travail : bilan de fin d’année
1995

L’emploi et le revenu en perspective annonce la parution anticipée (sous forme de télécopies) du supplément «Le marché du
travail : bilan de fin d’année», lequel résume les tendances et les changements observés sur le marché du travail en 1995.

L’année 1995 a été le témoin d’une faible performance économique comparativement a 1994, laquelle avait connu une poussée
importante des exportations, des gains et de 'emploi. Stimulées par la vigueur de I'économie, les hausses mensuelles de I’emploi ont
totalisé 382 000 au cours de 1994. Toutefois, vu la pause de la croissance en 1995, I'emploi total n’a augmenté que de 88 000 de
décembre 1994 2 décembre 1995, principalement au profit de I'emploi 4 temps partiel. Le taux de chdmage des adultes a graduellement
baissé en 1995, passant de 8,7 % en janvier 2 8,1 % en décembre, alors que celui des jeunes a augmenté, passant de 14,8% a 16,1 % au
cours de la méme période.

L’étude «Mosaique canadienne du chomage dans les années 90», qui accompagne le bilan, jette un coup d’oeil sur la distribution
géographique du chomage.

Le numéro du printemps 1996 de L'emploi et le revenu en perspective (75-001F, 17 $/56 $), paraitra au début de mars. Il comprendra
«Le marché du travail : bilan de fin d’année» et «Mosaique canadienne du chmage dans les années 90».

Pour plus de renseignements sur «Le marché du travail : bilan de fin d’année», communiquez avec Cécile Dumas au (613)
951-3762. Pour plus de renseignements sur «Mosaique canadienne du chomage dans les années 90», communiquez avec Nathalie
Noreau au (613) 951-4607. Pour recevoir les deux articles par télécopieur (40 3), qui sont déja disponibles, communiquez avec
Suzanne David au (613) 951-4628, Division de I'analyse des enquétes sur le travail et les ménages.
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