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¢ L’emploi s’est amélioré en janvier
La hausse de I'emploi survenue en janvier n'a pas
empéché le taux de chémage de s’ accroitre, puisqu’il y
avait davantage de personnes a la recherche de travail.

¢ L’indice composite poursuit son
ascension

L’indice composite a continu€ de progresser en janvier a
un taux assez semblable a ceux observés al'automne.

' 4 Les ventes de véhicules automobiles
sont a leur plus bas en 12 ans
Les consommateurs canadiens ont acheté moins de

véhicules neufs en 1995, ce qui ramene les ventes a un
creux inégalé depuis 1983.

4 Les prix des logements neufs sont
toujours en baisse

Les prix des logements neufs ont enregistré une dix-
huitieme baisse annuelle en décembre.

* La mortalité liee au cancer est en
régression
Au cours de la derniére décennie, 1a mortalité due a
plusieurs types de cancer a baissé nettement. Toutefois,

on note une hausse de la mortalité liée au cancer de la
prostate chez I'homme, et du poumon chez fa femme.
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| y aeu 44 000 emplois de plus en janvier, ce qui porte la hausse

pour les six derniers mois a 126 000 emplois. Cela fait suite 2 un

arrét de la croissance survenu au cours de la premiére moitié de
["année 1995. Malgré I'augmentation, le taux de chémage. qui
s’¢tait maintenu 2 9.4 % durant les trois mois antérieurs, s’est accru
de 0,2 point pour atteindre 9,6 %. le nombre d’adultes 4 larecherche
de travail ayant augmenté de 29 000.

L’emploi a temps plein s’est accru de 37 000. Il s’agit d’une
deuxieme hausse mensuelle consécutive, qui avait é1é précédée
d’une baisse marquée en novembre. Malgré une certaine crois-
sance pendant la deuxi¢me moitié de I'année 1995, I'emploi a temps
plein a peu varié par rapporta il y a un an.

L’emploi a temps partiel a augmenté faiblement et 1a hausse a
atteint 63 000 au cours des trois derniers mois. La croissance suit
une tendance ascendante depuis le premier trimestre de 1995, les
gains ayant totalisé 124 000 depuis mars.

La croissance de I’emploi en janvier a touché surtout les adultes
de 25 ans et plus. L’emploi chez les femmes représentait presque

(suite & la page 2)
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... L’emploi s’est amélioré en janvier

La croissance de I'emploi en janvier a touché surtout les adul-
tes de 25 ans et plus. L’emploi chez les femmes représentait
presque les deux tiers de la hausse. Par contre, il est demeuré
pratiquement inchangé chez les jeunes depuis deux mois. Il est
toutefois en baisse de 2,8 % comparativement a ce qu'il était en
Jjanvier 1995.

Dans le secteur des services. 1'emploi a augmenté de 34 000. 11
s’agit d’une sixieme hausse mensuelle d’affilée. C’est dans le
secteur de la finance, des assurances et de I'immobilier que la
croissance a €té laplus importante en janvier. Dans les industries
productrices de biens, I'emploi a augmenté légerement (17 000)

apres étre demeuré stable en décembre. Ii n'y avait pas eu de
croissance en décembre. Des hausses ont également été obser-
vées dans I"agriculture et dans la fabrication.

L’emploi a vari€ a la grandeur du pays. Par rapport au mois de
décembre, il s’est accru au Québec, en Ontario, en Alberta et en
Colombie-Britannique, mais s'est replié a Terre-Neuve, en
Nouvelle-Ecosse, au Nouveau-Brunswick, au Manitoba et en
Saskatchewan.

Pour plus de renseignements, commandez La population active
(numéro 71-001-XPB au catalogue) ou communiquez avec
Jean-Marc Lévesque au (613) 951-2301, Division des enquétes
sur les ménages. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a la
page6.)

Enquéte sur la population active, janvier 1996
Données desaisonnaliseées

Population active Emploi Chdémage
Milliers Variation en %, Milliers Variation en %, Milliers Taux (%)
mois précedent mois precédent
Canada 15 052 0,5 13 614 0,3 1438 9.6
Terre-Neuve | 240 1.3 193 -2,0 47 196
lle-du-Prince-Edouard 74 0.0 61 0,0 10 13,9
Nouvelle-Ecosse 441 0,0 391 -1,0 50 TS
Nouveau-Brunswick 354 -0,3 313 -0,6 . 4 11,6
Québec 3652 05 3253 0.9 399 10,9
Ontario 5774 0.5 5261 0,1 513 8,9
Manitoba 563 0.2 516 -0.4 47 8,3
Saskatchewan 493 -0.6 458 -0,7 35 gl
Alberta 1 504 0,5 1389 0,7 1815 ' (5)
Colombie-Britannique 1967 1.1 1786 i 181 02
+
’ - - - -

Lindice composite poursuit son Note aux lecters

ascension

‘indice composite a poursuivi $on ascension en janvier et a

augmenté de 0,3 %, un taux a peu pres inchangé depuis

I"automne et toujours limité aux seules progressions de la
demande des entreprises et des marchés financiers. Cing des neut
composantes sont a valeur positive et trois autres sont a valeur
négative. Une seule composante est demeurée inchangée. Les
consommateurs ont fait preuve de prudence dans leurs dépenses
comme en témoigne une nouvelle faiblesse du marché du loge-
ment.

L’indice du logement a diminué de 1,6 %, ce qui met fin i six
mois de hausses. Les mises en chantier de maisons unifamiliales
ont progressé faiblement et n’ont jusqu'a maintenant récupéré
qu’environ la moitié du recul enregistré au cours de la premiére
moitié de 1995. En conséquence, il y a eu un ralentissement des
ventes de meubles et d'articles ménagers, lesquelles enregistrent
leur huitiéme baisse d’affilée.

Contrairement aux dépenses de consommation, les dépenses
des entreprises ont continué de se raffermir. La hausse de
I'investissement tant a I'étranger qu’au pays a permis de stimuler

_Seulement nedfde.s dix cbmpmantes ont €ié utilisées pour
calculer J"mdsqe-#e}&nmeri—i 'interruption des services non
essentzdy-itu&ouVemmnt améncamiz fair en sorte que
l mdtcateur.‘nvancéﬁﬂats- Unis ne soit pas disponible.

les ventes des fabricants canadiens qui, en retour, ont provoqué
un accroissement des besoins en main-d’oeuvre. La durée hebdo-
madaire moyenne du travail s’est accrue une deuxieme fois de
suite, phénomene qui ne s’ était pas vu depuis le début de 1994.
Les services aux entreprises, qui ont subi de fortes hausses, tout
comme en novembre et en décembre, ont suscité un raffermisse-
ment de I’emploi dans les services.

L’indice boursier de Toronto a de nouveau enregistré une vive
hausse, et ce grace aux ressources naturelles et aux produits
industriels. La masse monétaire a également connu une solide
progression.

Pour plus de renseignements, commandez L’Observateur écono-
mique canadien (numéro 11-010 au catalogue) ou communi-
quez avec Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de !'analyse
de conjoncture. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a la
page6.)
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Les ventes de véhicules
automobiles sont a leur plus bas
en 12 ans

les neufs en 1995, ce qui ramene les ventes a un creux

inégalé depuis 1983. Si I'on fait exception de la forte
diminution survenue en 1982 et en 1983, période caractérisée par
des taux d’intérét élevés et par la récession, les ventes de véhicu-
les neufs n’ont pas été aussi faibles depuis 1972. En 1995, elles
sont descendues a 1,17 million d’unités, un chiffre en baisse de
7.4 % par rapport a 1994.

Les ventes de voitures particulieres se sont abaissées a 670 000
unités en 1995. en baisse de 10,5 % en comparaison de 1994. 1I
s’agit du nombre le moins élevé depuis 1970. Aprés avoir atteint
un sommet en 1985, les ventes de voitures particulieres ont dimi-
nué a tous les ans sauf en 1994.

l €s consommateurs canadiens ont acheté moins de véhicu-

La tendance i la baisse pour ce qui est des ventes de voitures
particulieres s’explique par la popularité croissante des mini-four-
gonnettes, des camions légers et des véhicules sportifs utilitaires,
lesquels font tous partie du marché des ventes de camions. En
1985, les camions ne représentaient que 26 % du marché des
véhicules neufs, mais ce chiffre est passé 4 42 % en 1995. Par
conséquent, la baisse de 1995 a moins touché les ventes de
camions, lesquelles ont chuté de 2,9 %.

Les préférences des consommateurs a I'égard des voitures
particulieres plutdt que des camions different selon la région du
pays. Dans les trois provinces des Prairies, on vend plus de
camions que dans toute autre province. Par contre, on vend
davantage de voitures particulieres au Québec que dans le reste
du Canada.

En 1995, les consommateurs ont dépensé plus en moyenne a
I"achat d’une voiture qu’il y a dix ans. Le prix moyen versé a
1'achat d”une voiture particuliere était de 20 700 $ en 1995, mais de
12 000 $ en 1985. Méme en tenant compte de I"inflation, le prix
moyen pour 1995 demeure de 17,6 % supérieur. Cette augmenta-
tion est attribuable a un certain nombre de facteurs, dont le modele
et les options choisies par I'acheteur, ainsi que I' ajout d’ équipement
par les fabricants en complément des options habituelles.

La valeur globale des ventes de véhicules automobiles neufs a
progressé de 1,0 % en 1995. Les prix, d’aprés I'Indice des prix a la
consommation. ont toutefois augmenté de 5,9 %.

Note aux lecteurs

Les véhicules automobiles se divisent en deux groupes, les
véhicules particuliers et les camions. Les veéhicules particu-
liers comprennent les véhicules qui servent a des fins person-
nelles ou commerciales (les voitures de taxi et de location par
exemple). Les camions englobent les mini-fourgonnettes, les
véhicules sportifs utilitaires, les camions légers et lourds ainsi
que les autocars et les autobus.

Les «trois Grands» de l'automobile sont Chrysler Canada
limitée, Ford Motor du Canada limitée et General Motor du
Canada limitée.

Ventes de voitures particulieres et de camions
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Les ventes mensuelles désaisonnalisées se sont accrues de
4,4 % en décembre. Les ventes de voitures particuliéres ont
augmenté de 3,7 % et les ventes de camions, de 5,3 %. Les trois
Grands ont enregistré la hausse la plus importante en ce qui a trait
aux voitures particuliéres, les ventes ayant grimpé de 5,4 %. Les
ventes des autres constructeurs ont progressé de 0,7 %.

Pour plus de renseignements, commandez Ventes de véhicules
automobiles neufs (numéro 63-007 au catalogue) ou communi-
quez avec Serge Dumouchel au (613) 951-2210, Division de
I'industrie.

Les prix des logements neufs
sont toujours en baisse

mois s’est abaissé de 2,0 % en décembre dernier. 11 s’agit
d’une dix-huitiéme baisse consécutive. Par rapport 4 no-
vembre dernier, I'Indice s’est toutefois stabilisé.

l "Indice des prix des logements neufs calculé sur douze

Les prix ont diminué dans douze centres urbains. Ils ont chuté
de tagon marquée sur la c6te Ouest et, dans une moindre mesure,
dans larégion d'Ottawa-Hull. En un an, les prix ont fiéchi de 9,5 %

Note aux lecteurs

L’Indice des prix des logements neufs mesure les fluctuations
du prix des nouvelles maisons unifamiliales, jumelées e1 en
rangée.

aVictoria,de 6.4 % a Vancouver etde 2,8 % a Ottawa-Hull. Afinde
stimuler les ventes, les entrepreneurs de ces centres urbains ont
offert des incitatifs aux acheteurs, comme des hypothéques a taux
réduits, des appareils électroménagers gratuits ou encore des
salles de jeu finies.

{(suite a la page 4)
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... Les prix des logements neufs sont toujours en baisse

En comparaison d’il y a un an, les prix des logements se sont
iout de méme accrus dans sept centres urbains. Les augmenta-
s les plus élevées ont eu lieu & Regina (3,3 %), Saskatoon
1.9 %) et Halifax (1,4 %). La composante des maisons seulement
s'est repliée de 1,8 % en regard de décembre 1994, mais s'est
accrue de 0,2 % par rapport a novembre dernier. La composante
des terrains seulement a diminué de 1,7 % en comparaison de
décembre 1994, mais elle est demeurée stable par rapport au mois
de novembre dernier.

Selon 1a Société canadienne d’hypothéques et de logement, les
mises en chantier ont chuté de 32,3 % en 1995. Les perspectives a
court terme quant a la construction de logements neufs sont peu
encourageantes. Il faut noter que la valeur des mises en chantier
dans le secteur résidentiel a subi la baisse la plus importante
depuis 1982, soit 23,2 %. 1l semble que la stabilité, et méme la
baisse. des taux hypothécaires ainsi que le recul des prix des
logements n’arrivent pas a vaincre les inquiétudes des consom-
mateurs quant a la situation économique.

Indices des prix des logements neufs
Décembre 1994 a décembre 1995

Canada
Halifax
Montreal
Ottawa-Hull
Toronto
Calgary
Edmonton
Vancouver

Vanation en %

Pour plus de renseignements, commande: Statistiques des prix
de la construction (numéro 62-007 au catalogue) ou communi-
quez avec Paul-Roméo Danis au (613) 951-3350. Division des
prix. Télécopieur : (613) 951-2848.

La mortalite liee au cancer est en
régression

u cours de la derniere décennie, le taux de mortalité a

baissé notablement pour plusieurs types de cancer. Ce-

pendant, chez les hommes, I'incidence du cancer de Ia
prostate et lamortalité due  cette maladie continuent d’augmenter,
etchez les femmes, c’est le cas du cancer du poumon.

Chez I'homme, le taux global de mortalité due au cancer diminue
progressivement apres avoir atteint un sommet de 253 décés pour
100 000 personnes en 1988. On estime qu’en 1996, il se chiffrera a
241 déces pour 100 000 personnes. La régression est attribuable 2
la baisse de la mortalité liée au cancer du poumon, au cancer du
colon et du rectum et a d’ autres cancers.

La mortalité liée au cancer de la prostate, le cancer le plus
fréquemment diagnostiqué chez I’homme, continue d’ augmenter.
L’incidence de ce cancer augmente encore plus rapidement et la
hausse est surtout attribuable i 1'usage généralisé de diverses
méthodes de dépistage précoce de cette maladie. Le cancer de la
prostate se classe au deuxiéme rang des causes de déces dues au
cancer chez I'homme, apreés le cancer du poumon.

Note aux lecteurs

Le taux de morialité due au cancer se définit comme le nombre
de décés pour 100 000 habitants, et I'incidence du cancer,
comme le nombre de nouveaux cas pour 100 000 habitants.
Les taux présentés ont été corrigés pour tenir compte de
"évolution de la répartition de la population par dge au
cours du temps. | EHiy

Les estimations de I'incidence, tous types et siéges de cancer
confondus, pour 1996 ne tiennent pas compite d'environ
62 500 cas de cancer cutané sans mélanome.

Indices de mortalité due au cancer au Canada

Indice (1971=100) Hommes
1185

110 Tous les cancers
105

100

g5 | Cancer du poumon exclu

90 r )
85 L | sfeugee) g i g 3 S b A L i 4 3 93 3 3
1971 1975 1980 1985 1990 1993
Indice (1971=100) Femmes
5
30014 = -

Tous les cancers

105 |

100 |

95 -

% Cancer du poumon exclu i

85 VIR T (55 T LYV T A YO O (Y N T T O N N U O O |
1971 1975 1980 1985 1990 1993

Nota: Les taux sont corrigés en fonction de ia répartition par age ‘
de la population canadienne de 1991. Tous les chiffres

excluent le cancer cutané sans mélanome.

(suite a la page 5)
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... La mortalité liée au cancer est en régression

Chez la femme, I’incidence du cancer en général et la mortalité y
ctant reliée demeurent stables depuis 1984. Toutefois, la mortalité
globale due au cancer aurait baissé de 12 % depuis 1971 si
I"incidence du cancer du poumon n’avait pas quadruplé.

Le taux de mortalité liée au cancer a diminué chez les femmes de
moins de 60 ans, surtout en raison du recul de la mortalité due au
cancer du colon et du rectum et a celui du sein. L’incidence du
cancer du sein, traditionnellement trés stable, a diminué en 1993,
pour atteindre le taux le plus faible enregistré de 19692 1993, Le
taux de mortalité due au cancer a augmenté chez les femmes de 60
a79 ans, principalement a cause de la hausse de la mortalité liée au
cancer du poumon. Depuis 1966, I'usage du tabac n’a diminué que

‘

S

tres légeérement chez les femmes. Il y a également eu régression
chez la femme en général de la mortalité reliée aux cancers de la
vessie et de I'estomac, ainsi qu’a la maladie de Hodgkin.

La progression constante du nombre de cas de cancer est
attribuable principalement au vieillissement rapide de la popula-
tion. En 1993, le cancer a coiité au régime de santé du Canada au
moins 3,5 milliards de dollars, dont les trois quarts ont été consa-
crés aux soins hospitaliers. L’augmentation des dépenses occa-
sionnées par le cancer, lesquelles se chiffraient a 1,9 milliard de
dollars en 1986, reflete I augmentation du nombre de cas.

Pour plus de renseignements, commandez Statistiques canadien-
nes sur le cancer, disponible en nombre limité aupres de la
Division des statistiques sur la santé au (613) 951-1746 ou
communiquez avec Leslie Gaudette au (613) 951-1740.

Nouveauté de Statistique Canada

Statistiques canadiennes sur le cancer
1996

publiées de 1987 2 1991.

961-7223.

L’édition de 1996 de Statistiques canadiennes sur le cancer vient de paraitre. Cet ouvrage est le fruit d'une collaboration entre
Statistique Canada, I'Institut national du cancer du Canada. Santé¢ Canada. la Société canadienne du cancer, et les registres
provinciaux et territoriaux du cancer. Cette monographie de 88 pages contient les estimations de I'incidence du cancer et de la mortalité
due a cette maladie pour 1996, des données chronologiques (réelles et estimées) pour la période de 1969 a 1996 de méme que certains
indicateurs du fardeau que représente le cancer. Les sujets particuliers abordés cette année incluent les tendances concernant le
cancer de la prostate, les dépenses directes occasionnées par le cancer au Canada et 1’évaluation des estimations relatives au cancer

On peut maintenant se procurer Statistiques canadiennes sur le cancer, 1996 (non cataloguée) aupres de la Division des
statistiques sur la santé au (613) 951-1746 de Siatistique Canada ou auprés de la Société canadienne du cancer au (416)
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Produit intérieur brut
Variation en %,
mois précedent
1.0
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Le Produit intérieur brut au colt des facteurs a augmenté de
0.3 % en novembre.

Indice des prix a la consommation
Variation en %,
année précédente

Ensemble

" Aliments

Aaca s ot s d e ettt a i b a2

J J J
1993 1994 1995

Le prix du panier de biens et services a augmenté de 1,7 % en
décembre en regard de 'année précédente. Les prix des
aliments ont connu une hausse de 1,9 %.

Fabrication

Milliards de $
35 -
Commandes en camet
30 -

Livraisons

SN NI SN NN SN U e

DJ J J
1992 1993 1994 1995

La vaieur des livraisons des fabricants a augmenté de 1,3 %
en novembre pour atteindre 32,6 milliards de dollars. La
valeur des commandes en camet a chuté de 0,6 % et se
chifire a 32,6 milliards de dollars.

- [

Indice composite
Varation en %,
mois précedent
1,0
0.5
a

(05
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1993 1994 1885 1996

L'indice composite a poursuivi sa progression en janvier et
s'est accru de 0,3 %.

Taux de chomage
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Le taux de chémage a augmenté de 0,2 point en janvier pour
atteindre 9.6 %.

Commerce des marchandises

Milliards de $
Z2ONTs

20
Exportations

15 _
Importations

10 sda v e v e s be a1 e s aal ittty

DJ J J
1992 1993 1994 1995

En novembre, la valeur des exportations de marchandises
s'est maintenue a 21,0 milliards de dollars. Les importations
ont augmenté de 3.7 % pour s'établir & 18,9 milliards

de doliars.

Note : Tous les chiffres sont deésaisonnalisés & l'exception de l'indice des prix a fa consommation.
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Derniéres statistiques mensuelles
Pénode Niveau Vanation Variation
(période annuelle
précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) novembre 5449 03 % 0,7 %
Indice composite (1981 = 100) janvier* 173.3 03 % 0,6 %
Bénéfices d’exploitation des entreprises
(milliards de $) 3 trim. 25.0 32% 20,3 %
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de $) novembre 17,7 0,2 % 0,6 %
Ventes de véhicules automobiles neufs
{milliers d"unités) décembre* 99,5 4.4 % -4,0 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) janvier* 13.6 03 % 1.0 %
Taux de chémage (%) janvier* 9.6 02% -0.1 1
Taux d’activité (%) janvier* 64,9 024 -03 ¢t
Revenu du travail (milliards de $) novembre 30,6 -0.1 % 20 %
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) novembre 577,26 05 % )8 W72
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de $) novembre 21,0 0.0 % 4.8 %
Importations de marchandises (milliards de $) novembre 189 37% 4.6 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en
milliards de $) novembre 28] -0,7 0,1
FABRICATION
Livraisons (milliards de $) novembre 32,6 13% 36%
Nouvelles commandes (milliards de $) novembre 324 1.5 % 2,4 %
Commandes en carnet (milliards de $) novembre 32,6 -0,6 % -0.9 %
Ratio des stocks aux livraisons novembre 1,40 -0.01 0,14
Taux d’utilisation de la capacité (%) 3¢trim. 83,1 031 -1,4 1
PRIX
Indice des prix a la consommation (1986 = 100) décembre 1339 0.1 % 1,7%
Indice des prix des produits industriels (1986=100) décembre 130,2 05 % 5,2 %
Indice des prix des matieres brutes (1986=100) décembre 129,3 1.8 % 22%
Indice des prix des logements neufs (1986=100) décembre* 133,1 0.0 % -2,0 %

* Nouveau cette semaine.
¥ Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a 'exception des indices de prix.
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