Le vendredi 23 février 1996

APERCU

¢ Croissance des ventes au détail en 1995:
la plus faible en trois ans
Les ventes au détail étaient, en décembre dernier, en
baisse comparativement a |'année précédente. L'année

1995 est celle ou la croissance des ventes est la plus faible
depuis trois ans.

¢ Les ventes en gros ont subi un recul en
1995

Les ventes des grossistes ont diminué nettement en 1995
’ et les stocks ont monté en fleche.

¢ Le secteur de 'automobile stimule les
livraisons des fabricants

Les livraisons des tabricants ont augmenté en décembre,
grace en particulier au secteur de | automobile,

¢ L’inflation demeure sous la barre des 2 %

Enjanvier, I'Indice des prix ala consommation s'est
maintenu en dega des 2 %, et ce pour un deuxieme mois
d'affilée.

¢ L’année se termine sur une bonne note
au chapitre des voyages
Les visiteurs étrangers ont effectué un nombre record de
voyages d’au moins une nuit au Canada en 1995. Les
Canadiens ont pour leur part moins voyagé a I’étranger
pendant 1"année.

Croissance des ventes au detail
en 1995: la plus faible en trois ans"

gées en décembre dernier en comparaison des deux mois

précédents. La croissance des ventes a toutefois ralenti de
1,0 % par rapport a décembre 1994. Les ventes enregistrées en 1995
ont ainsi augmenté de 2,1 % seulement, I’accroissement le plus
faible des trois derniéres années.

l es ventes au detail sont demeurées pratiquement inchan-

Apercu du mois de décembre

Les consommateurs ont dépensé globalement 17,6 milliards de
dollars en décembre dans les magasins de détail, un chiffre en
hausse de 0,1 % comparativement 4 novembre. Cette légere crois-
sance provient principalement du secteur de I'alimentation, mais
aussi des secteurs des produits pharmaceutiques et de I"automobile.
La hausse enregistrée a toutefois été atténuée par un recul des

(suite a la page 2)
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-.. Croissance des ventes au détail en 1995: la plus faible en
trois ans

ventes dans les secteurs du vétement et des autres magasins de
vente au détail. Les seules baisses observées a I'échelle provin-
ciale et territoriale 1'ont été au Québec et en Alberta.

L’année 1995 dans son ensemble

La valeur des ventes au détail s’est accrue de 2,1 % en 1995
pour atteindre 211,2 milliards de dollars. Les ventes annuelles
augmentent de facon graduelle depuis 1991; la hausse était de
2,1 % en 1992, de 4,8 % en 1993 et de 6,7 % en 1994. Sil’on
soustrait la variation des prix, les ventes de 1995 seraientde 0,3 %
supérieures a celles de 1994. Les consommateurs ont fait preuve
de prudence dans leurs dépenses en 1995, prudence qui découle
d’une croissance anémique de 1'emploi, d’ un niveau d’endettement
€levé et d’une compression du revenu.

Plus de la moitié de la croissance enregistrée en 1995 provient
du secteur de 1’automobile, dans lequel on a effectué 35 % des
ventes globales. Les ventes du secteur ont progressé de 3,3 %,
soit beaucoup moins qu'en 1994 alors qu’on avait relevé une
augmentationde 10,0 %. La hausse de 1995 est surtout attribuable
aux ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et de
véhicules récréatifs. Les secteurs des marchandises diverses, du
vétement et des autres magasins de vente au détail ont également
enregistré un accroissement de leurs ventes. La progression de
3,0 % du secteur du vétement fait suite a une forte hausse de 7,1 %
en 1994.

Apres une hausse respectable de 9,5 % en 1992 et de 10,9 % en
1993, les ventes des pharmacies n’ont augmenté que de 1.2 % en
1994 et chuté de 1,6 % en 1995. Les lois provinciales visant 2
interdire la vente de tabac dans les pharmacies, la vive concur-
rence des magasins de rabais et des supermarchés pour la vente
de produits pharmaceutiques ainsi que la popularité croissantc
des achats de ces produits par la poste sont tous des facteurs qui
ont eu un effet ralentisseur sur les ventes des pharmacies.

En 1995, et ce pour la troisieme année d’ affilée, les provinces de
I’Ouest ont enregistré la croissance des ventes la plus élevée. Ily
a eu une hausse marquée en Colombie-Britannique, au Manitoba
et en Saskatchewan. Les ventes ont aussi augmenté en Alberta,
mais un peu moins. Les ventes des détaillants ont augmenté en
Ontario, mais diminué pour la premiére fois en quatre ans au
Québec. La baisse provient surtout de I'alimentation, des médica-
ments et de I'automobile. Dans les provinces de I’ Atlantique, la
croissance la plus forte s’est produite a I'Ile-du-Prince-Edouard.
Les ventes accusaient une baisse considérable en Nouvelle-Ecosse,
redevable uniquement aux secteurs de I’ameublement et de
I'automobile.

Les premiéres données pour le mois de janvier font surtout état
d’un recul des ventes de voitures neuves ainsi que d’une légere
croissance de I'emploi (0,2 %) dans le secteur du commerce.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de détail
(numéro 63-005 au catalogue) ou communiquez avec Pierre
Desjardins au (613) 951-9682, Division de I'industrie.

+

Les ventes en gros ont subi un
recul en 1995

gros par une baisse prononcée des ventes ainsi que par

une montée en fléche des stocks. Les données recueillies
pour le mois de décembre indiguent que les grossistes, tout comme
les fabricants, s’ efforcent d'écouler leurs stocks.

I "année 1995 a été caractérisée au chapitre du commerce de

Apercu du mois de décembre

Apres une légere hausse en novembre, les ventes des grossistes
ont fléchi de 0,6 % en décembre, maintenant ainsi I arrét de crois-
sance observé depuis la mi-année. Les taux de variation des
ventes ont €t€ inférieurs a 1 % dans sept des onze groupes de
commerce, ce qui confirme I'absence de tendance nette quant a
I'évolution du commerce de gros. Les stocks sont demeurés au
méme niveau qu’en novembre, mais cela n’a pas empéché le ratio
des stocks aux ventes d'augmenter pour passer a 1,60.

Vue d’ensemble sur I’année 1995

En 1995, les ventes cumulatives des grossistes ont augmenté de
5,5 %. Apres avoir atteint un sommet en février, elles se sont mises
aredescendre jusqu’au milieu de I'année pour adopter un mouve-
ment oscillatoire par lasuite. Tout au long de I'année, la valeur des
ventes a fluctué entre 20,0 et 20,7 milliards de dollars.

Les stocks ont continué de s’accumuler 2 un rythme aussi
régulier qu'en 1994, maigré les efforts déployés dans certains
secteurs pour en limiter Ia croissance. Leur valeur est passée de

Commerce de détail et commerce de gros, décembre 1995
Données désaisonnalisées

Ventes au détail Ventes en gros

Miltions Var. en Millions Var. en

de$ %, mois de$ %, mois

prédédent précédent

Canada 17 590 0,1 19 971 -0,6
Terre-Neuve 280 -18 184 05
lle-du-Prince-Edouard 79 -0.6 47 -4,5
Nouvelle-Ecosse 531 2,2 473 -0,1
Nouveau-Brunswick 434 0.1 292 2,5
Québec 4 211 -0,4 4 507 1.4
Ontario 6 446 0,3 8 703 -1,2
Manitoba 605 0,8 670 -1,7
Saskatchewan 556 0,2 663 11
Alberta 1 849 -0,6 1 858 -0,6
Colombie-Britannique 215837 0,3 2550 -2,5
Yukon 19 2,0 9 -4.9
Temitoires du Nord-Ouest 42 49 14 -1.8

29,7 a plus de 31,9 milliards de dollars. La hausse a fait grimper le
ratio des stocks aux ventes a 1,60, chiffre inégalé depuis le début
de I’année 1993,

Les marchés étrangers ont été plus lucratifs que le marché
canadien pour les grossistes. La vigueur des exportations de pate
et de papier, d’engrais et de potasse ainsi que la majoration des
prix ont propulsé les ventes des grossistes de la catégorie des
autres produits de 13,0 % de plus quen 1994,

(suite & la page 3)

Statistique Canada - INFOMAT, n* 11-002F au catalogue

Le 23 février 1996



... Les ventes en gros ont subi un recul en 1995

Les grossistes de machines, matériel et fournitures industriels
ont accru leurs ventes de 5,0 % en 1995, comparativement a 18,2 %
en 1994. Ce ralentissement semble indiquer que le gros des
investissements en équipement aux fins de réoutillage dans le
secteur industriel est chose du passé. La hausse marquée des
ventes d ordinateurs et de logiciels laisse croire que les entrepri-
ses cherchent toujours a améliorer la productivite.

La faiblesse des dépenses des ménages canadiens, découlant
de revenus limités et d’un taux d’endettement éleve, a de maniere
indirecte mis un frein aux ventes des grossistes de bois et de
matériaux de construction, de véhicules automobiles et de meu-
bles. Malgré des taux d'intérét a la baisse durant I’année, les

3

travailleurs n’ont pas cru leur emploi suffisamment assuré pour
faire 1’achat de biens durables.

A I’échelle provinciale, les ventes différent d’un endroit a
I'autre. En Saskatchewan, les grossistes ont vu leur ventes aug-
menter de 14,1 % grace a une reprise dans le secteur agricole. A
partir du début de I’année, les ventes des grossistes de I’Ontario
ont progressé a un rythme plus rapide que la moyenne cana-
dienne. Les ventes se sont également accrues au Québec, mais
plus lentement.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de gros
(numéro 63-008 au catalogue) ou communiquez avec Gilles
Simard au (613) 951-3541, Division de ['industrie.

Le secteur de I'automobile
stimule les livraisons des
fabricants

accrue de 1,1 % en décembre, pour atteindre 32,9 milliards

de dollars. Malgré une deuxieme hausse mensuelle de
suite, les livraisons ont a peine regagné le niveau record enregistré
en janvier 1995.

l a valeur désaisonnalisée des livraisons des fabricants s’ est

Neuf des 22 principaux groupes d’industries, lesquels effec-
tuent prés de la moitié de I’ensemble des livraisons, ont enregistré
une hausse de leurs livraisons. L'augmentation la plus élevée,
soit 8,5 %, provient de I"industrie de I’ automobile. 11y a également
eu une progression des livraisons de produits raffinés du pétrole
et du charbon ainsi que des véhicules automobiles. La baisse
marquée des livraisons de produits €lectriques et électroniques et
de produits chimiques a toutefois atténué les hausses observees.

Bien que la valeur des stocks des fabricants ait chuté pour la
premiére fois en trois ans, soit de 0.8 % pour se fixer 245,2 milliards

Livraisons manufacturieres, décembre 1995
Données non désaisonnalisées (données désaisonnalisées non
disponibles par province)

Provinces Millions Variation en %,

de $ année précédente
Canada 30 119 0,7
Terre-Neuve 109 -2,8
lle-du-Prince-Edouard 49 3.5
Nouvelle-Ecosse 523 10,0
Nouveau-Brunswick 670 96
Québec 7 269 14
Ontario 15 804 -0,1
Manitoba 603 -3.0
Saskatchewan 344 ol 4
Alberta 2209 29
Colombie-Britannique 2 538 -04
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de doliars, elle demeure de 11.8 % supérieure a ce qu’elle était un
an auparavant. Le ratio des stocks aux livraisons est passé de 1,40
al.38.

Les commandes en attente d’ exécution, un élément clé servant
a déterminer les livraisons futures, ont augmenté pour la premicre
fois depuis juillet 1994. La valeur des commandes se chiffre a 32,7
milliards de dollars, en hausse de 0,7 %. Malgré cela, elles demeu-
rent de 5,2 % infénieures au sommet atteint en avnl 1995. Les
nouvelles commandes ont progressé pour un deuxieme mois
d’affilée, cette fois de 2,7 %, de pair avec la hausse des livraisons
et de l'arriéré des commandes en carnet.

Pour plus de renseignements, commandez Enquéte mensuelle
sur les industries manufacturiéres (numéro 31-001 au catalo-
gue) ou communiquez avec Robert Traversy au (613) 951-9497,
Division de l'industrie. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a
la page 6.)
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Linflation demeure sous la barre
des 2 %

"Indice des prix a la consommation est demeuré inférieur a

2 % en janvier, et ce pour un deuxieme mois d'affilée. Les

consommateurs ont ainsi assumé une hausse globale de
1.6 % des prix a la consommation en comparaison de 1'année
derniere a pareille date. Il y a eu une augmentation du prix des
vehicules automobiles neufs et de I'essence, des primes
d’assurance automobile et du prix des articles en papier, mais une
diminution du prix des légumes frais, des articles de soins person-
nels, des vétements, des chaussures et des maisons neuves.

Par rapport a décembre dernier, les prix ont augmenté de 0,2 %
en moyenne. Ils se sont accrus pour ce qui est des services
téléphoniques, des aliments, des articles ménagers, des vétements
et des frais de transport. Ils ont toutefois fléchi en ce qui a trait au
transport aérien, aux voyages organisés, aux préts hypothécaires
et aux textiles de maison.

Les tarifs téléphoniques ont progressé dans la plupart des
provinces en raison d’une majoration de 2 $ par mois des tarifs du
service local. Il y a eu des hausses supplémentaires en Colombie-
Britannique, ot se sont agrandies les zones locales d’appel. Sauf
pour une baisse enregistrée dans le nord du Canada, les tarifs du
service interurbain se sont maintenus. Lorsque 1’on additionne
les tarifs locaux et interurbains, le coiit des services téléphoniques
grimpe de 5,1 % pour I’ensemble du Canada.

Le prix des aliments a augmenté de 0,5 % pour un deuxiéme
mois consécutif. Le renchérissement de la laitue et des autres
légumes a eu un effet haussier sur les prix. Le froid inhabituel qui
a frappé le sud des Etats-Unis a nui 2 la production et entravé le
transport de plusieurs sortes de légumes frais.

Iindice des prix a la consommation, janvier 1996
Variation en %, année précédente *

Province/ Ensemble Aliments Energie Habi- Trans-
territoire tation ports
Canada 1.6 0,9 |7 0,4 517
Terre-Neuve 0 < 0,9 0,7 1,0 3,3
lle-du-Prince-Edouard 2,0 1.4 -0,3 0,7 3,7
Nouvelle-Ecosse 1,2 -1,1 1,4 1,6 2,7
Nouveau-Brunswick 130 -1,9 2,0 1ot 2.7
Québec 135 -0,2 25 s 3,0
Ontario s 1.6 1,3 0.4 4.3
Manitoba 2,0 1,0 0,9 1,8 3,6
Saskatchewan 185 0,5 25 3,0 2.5
Alberta 1.8 e -2,6 1,0 3,2
Colombie-Britannique 145 185 0,0 -1.6 3,8
Whitehorse 1,2 -0,2 3.3 0,4 4,8
Yellowknife 2,5 2.4 gt 2,0 4.9

* Données non désaisonnalisées

Le prix des vétements et des chaussures, qui a subi une baisse
exceptionnelle de 2,4 % en décembre, a progressé de 0,9 % en
janvier étant donné qu'un certain nombre d’articles n’étaient plus
en solde. Le prix des véhicules automobiles neufs était également
a la hausse.

A I'échelle provinciale, I'accroissement annuel des prix se si-
tuait entre 1,0 % au Nouveau-Brunswick et 2,0 % a 1'fle-du-Prince-
Edouard et au Manitoba. La variation mensuelle des prix allait
d’un recul de 0,2 % a Yellowknife a une augmentation de 0,5 %
dans chacune des provinces de 1’ Atlantique.

Pour plus de renseignements, commandez L’Indice des prix a la
consommation (numéro 62-001 au catalogue) ou communiquez
avec Paul-Roméo Danis au (613) 951-3350, Division des prix.
(Voir aussi les «Tendances actuelles» a la page 6.)

Lannée se termine sur une bonne
note au chapitre des voyages

n 1995, les visiteurs étrangers ont effectué un nombre

record de 16,9 millions de voyages d’ au moins une nuit an

Canada. Il s’agit d’une augmentation annuelle de 5,6 %,
déja précédée d’une hausse du méme ordre en 1994. Une telle
augmentation serait en bonne partie attribuable a la faiblesse du
dollar canadien, qui s’est déprécié en comparaison de la quasi-
totalité des devises des pays du G7.

Pour ce qui est des voyages des résidents en provenance des
pays autres que les Etats-Unis, ils se sont accrus de 14.6 % pour
atteindre un sommet de 4,0 millions. La proportion de ces voyages
est maintenant de 23,5 %. En comparaison, elle n’était que de 5 %
en 1972. En 1994, on estimait 2975 $ CAN en moyenne par voyage
les dépenses des visiteurs de ces pays lors de leur séjour au
Canada.

Les visiteurs américains mis a part, ce sont les voyageurs du
Royaume-Uni, du Japon et de la France qui sont venus le plus
souvent au Canada en 1995. Il faut toutefois noter que les aug-
mentations les plus fortes ont été enregistrées par les résidents de

'Nate aux lecteurs

Les comparatsons d’un mois a l autre sont faites a partir de
données désaisonnalisées. corrigées pour tenir compte des
variations qui se répetent annuellement ainsi que du change-
ment causek;ar les divers volumes de voyageurs associés a
différents jours de la semaine. Les comparaisons d'une année
a lautre utilisent les chiffres réels du trafic.

Taiwan (56 %) et de la Corée du Sud (44 %). Depuis 1994, la
fréquence et la capacité des vols entre le Canada et I’ Asie ont
augmenté, augmentation qui a contribué i faire de ce continent le
marché qui a connu la plus forte croissance en 1995. Pour la
premiere fois, quatre des dix plus importants pays (sauf les
Etats-Unis) d’ ot provenaient les visiteurs étrangers étaient situés
en Asie.

Les Américains on fait a eux seuls 12,9 millions de voyages au
Canadaen 1995, un chiffre en hausse de 3,1 % par rapport a 1994,
et qui représente un sommet inégalé depuis 1986. Leurs dépenses
se chiffraient a 350 $ CAN par voyage.

Les Américains ont continué d’effectuer un nombre croissant
de voyages de méme jour en automobile au Canada en 1995. En

(suite a la page 5)
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... L’année se termine sur une bonne note au chapitre des
voyages

hausse de 10,1 %, les voyages de ce genre ont atteint le plus haut
nveau depuis 1981. A cette époque, le dollar canadien valait
().83 $ US comparativement a 0.73 $ US en 1995. En 1994, les
dépenses moyennes lors de ces voyages avaient augmenté pour

Voyages entre le Canada et les autres pays, décembre1995

Milliers  Variation Milliers Vanation
en %, en %,
mois année
précédent précédente
données données non
désaisonnalisées  désaisonnalisées
Voyages des Canadiens
a l'étranger
Voyages en automobile
aux Etats-Unis
Méme jour 2912 -1.1 2799 -5,7
Une nuit et plus 759 -1,7 449 -6,4
Total des voyages, une
nuit et plus
Etats-Unis' 1207 -1,7 821 -0,1
Autres pays 305 -0,1 245 8,2
Voyages des visiteurs
étrangers au Canada
Voyages en automobile
des Etats-Unis
Méme jour 1893 -0,3 1621 1.7
Une nuit et plus 724 9,2 421 2,3
Total des voyages, une
nuit et plus
Etats-Unis’ 1099 2,8 659 6,5
Autres pays? 329 2,7 211 8,7

Les estimations pour les Esats-Unis comprennent les entrées par automobile et par
autocar ainsi que les arrivées par avion, bateau. train et autres modes de transports.
7 Les données pour les autres pays excluenr seulement les entrées du méme jour par
voie terrestre via les Etats-Unis.

Voyages d'une nuit et plus des résidents des pays
autres que les Etats-Unis au Canada en 1995

Millions
4,5
40t 3
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2 5 L L i 1 1 1
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atteindre 38 $ CAN. Les Canadiens avaientdépensé 31 $ CAN lors
de voyages semblables aux Etats-Unis.

Les Canadiens ont pour leur part moins voyagé a I'étranger en
1994 qu’en 1995. Iis ont effectué 18,2 millions de voyages d’au
moins une nuit a I'extérieur du pays. Les voyages des Canadiens
vers des destinations autres que les Etats-Unis étaient en hausse
de 5,0 % pour atteindre 3,5 millions. Ce sont surtout les voyages
vers les Etats-Unis qui ont subi une diminution.

Les voyages de méme jour en automobile des Canadiens aux
Etats-Unis ont chuté de 4,7 % en 1995 pour se fixer 2 36,4 millions,
le niveau le plus bas depuis 1988. Lorsque le dollar canadien valait
0,87 $ US en 1991, ces voyages ont atteint un sommet de 59,1
millions, et la proportion de Canadiens qui ont magasiné lors de
leurs visites était a un sommet de 91 %. Le nombre de ces voyages
n’a cessé de diminuer depuis.

Pour plus de renseignements, commandez Voyages internatio-
naux, renseignements préliminaires (numéro 66-00!-PPB au
catalogue) ou communiquez avec Ruth Martin au (613)
951-1791, Division de l'éducation, de la culture et du tourisme.
Télécopieur : (613) 951-2909.
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Produit intérieur brut
Variation en %,
mois précédent

J J N
1993 1994 1995

Le Produit intérieur brut au codt des facteurs a augmente de
0.3 % en novembre.

Indice des prix a la consommation
Varation en %,
année précédente

Ensemble

[ Aliments
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Le prix du panier de biens et services a augmenté de 1,6 %
en janvier en regard de l'année précédente. Les prix des
aliments ont connu une hausse de 0.9 %.

Fabrication

Milliards de $
B85

Commandes en camet
gn =

25 Livraisons
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La valeur des livraisons des fabricants a augmenté de 1,1 %
en décembre pour atteindre 32,9 milliards de dollars. La
valeur des commandes en camet s'est accrue de 0,7 % et
se chiffre a 32,7 milliards de dollars.

Indice composite
Variation en %,
mois précédent
1@
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L'indice composite a poursuivi sa progression en janvier et
s'est accru de 0,3 %.

Taux de chémage
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Le taux de chomage a augmenté de 0,2 point en janvier pour
atteindre 8,6 %.

Commerce des marchandises

Milliards de $
28

20

18
Importations
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En novembre, la valeur des exportations de marchandises
s'est maintenue a 21,0 milliards de dollars. Les importations
ont augmenté de 3.7 % pour s'établir a 18,9 milliards

de dollars.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception de I'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques mensuelles
Pénode Niveau Variation Variation
(période annuelle
précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) novembre 5449 0.3 % 0.7 %
Indice composite (1981 = 100) janvier* 173,3 03 % 0.6 %
Bénéfices d'exploitation des entreprises
(milliards de $) 3*trim. 25,0 32% 20,3 %
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de $) décembre* 17,6 01 % -1,0 %
Ventes de véhicules automobiles neufs
(milliers d’unités) décembre 99,5 44 % -4,0 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) janvier 13,6 03% 1,0 %
Taux de chdmage (%) janvier 9.6 0,21 -0.1
Taux d’activité (%) janvier 64.9 02, -0,3 1
Revenu du travail (milliards de $) novembre 30,6 -0,1 % 20%
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) novembre 577.26 0.5 % NG
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de $) novembre 21,0 0.0 % 4.8 %
Importations de marchandises (milliards de $) novembre 18,9 3% 4.6 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en
milliards de $) novembre 2.1 -0,7 0,1
FABRICATION
Livraisons (milliards de $) décembre* 329 1.1 % 2,1 %
Nouvelles commandes (milliards de $) décembre* 33.1 2,7 % 1.1 %
Commandes en camnet (milliards de $) ) décembre* 3257 0,7 % -2,3%
Ratio des stocks aux livraisons décembre* 1,38 -0,02 0,12
Taux d'utilisation de la capacité (%) 3 tnm. 83,1 -0,3 1 -1.4 1
PRIX
Indice des prix 2 la consommation (1986 = 100) janvier* 1342 02 % 1,6%
Indice des prix des produits industriels (1986=100) décembre 130,2 0.5 % 5.2 %
Indice des prix des matieres brutes (1986=100) décembre 12943 1.8 % 22%
Indice des prix des logements neufs (1986=100) décembre 133.1 0.0 % -2.0 %
Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception des indices de prix.
* Nouveau ceite semaine.
+ Points de pourcentage.

Statistique Canada - INFOMAT. n° 11-002F au catalogue Le 23 feveier 1996



Nouveauté de Statistique Canada

CANADIAN
ECONOMIC
OBSERVER

0wty a2
-

L ettt L td
N St o C——

@ 8 o

. aa “w

207 w0 e

® famm ok A ¥ 2
jregtnaSipieiy

& B e e s en
Sxaea res G

L’'Observateur économique canadien
Février 1996

Le numéro de février 1996 de L'Observateur économique canadien, la publication vedette de
Statistique Canada portant sur les statistiques économiques, comprend un sommaire de la
conjoncture, les principaux €événements économiques de janvier de méme qu’une étude
spéciale sur les dates des cycles de référence au Canada de 1947 2 1992.

Un apergu statistique €largi fournit également une gamme étendue de tableaux et de
graphiques contenant les principales séries chronologiques de I'économie du Canada, des
provinces et des grands pays industrialisés.

Le numéro de février 1996 de L’Observateur économique canadien (11-010, 228/2208) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Dominique Pérusse
au (613) 951-1789 ou Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de !’analyse de conjonc-
ture. Internet: ceo@starcan.ca.
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Publications parues du 16 au 22 février 1996
Prix: Numéro/Abonnement
Division/Titre de la publication Période Numeéro au Canada Etats- Autres
catalogue ($ CAN) Unis pays
S$uUsS
ANALYSE DE CONJONCTURE
L’ Observateur économique canadien février 1996 11-010-XPB 221220 277264 31/308
EDUCATION, CULTURE ET TOURISME
Touriscope: Voyages internationaux,
renseignements préliminaires décembre 1995 66-001-PPB 7710 9/84 10/98
ENQUETES-MENAGES
La population active janvier 1996 71-001-XPB 23/230 28/276 33/322
ENTREES-SORTIES
La structure par entrées-sorties de I'économie
canadienne 1992 15-201-XPB 66 80 93
INDUSTRIE
Certaines conserves de fruits conditionnés
(sauf les pommes) 1995 32-234-XPB 14 1ifZ 20
Certaines conserves de légumes conditionnés 1995 32-240-XPB 14 17 20
Conserves de mais conditionné 1995 32-236-XPB 14 17 20
Enquéte mensuelle sur les industries
manufacturiéres décembre 1995 31-001-XPB 19/190 23/228 27/266
Fer et acier primaire décembre 1995 41-001-XPB 6/60 872 9/84
Livraisons de pellicules et sacs en matiére
plastique fabriqués de résines 4¢ trim. de 1995 47-007-XPB 10/32 12/39 14/45
Production et stocks de thé, café et cacao 4 trim. de 1995 32-025-XPB 10/32 12/39 14/45
Production minérale du Canada 1995 26-202-XPB 22 26 31
Produits pétroliers raffinés novembre 1995 45-004-XPB 20/200 247240 28/280
Transport du pétrole par pipelines novembre 1995 55-001-XPB 11/110 14/132 16/154
Ventes de véhicules automobiles neufs septembre 1995 63-007-XPB 16/160 20/192 23/224
Ventes de véhicules automobiles neufs octobre 1995 63-007-XPB 16/160 20/192 23/224
Ventes et stocks des grands magasins novembre 1995 63-002-XPB 16/160 20/192 237224
PRIX
Indice des prix des entrées dans |'agriculture 4¢ trim. de 1995 62-004-XPB 24/80 29/96 34/112
STATISTIQUES SUR LA SANTE
La statistique hospitaliere: Rapport annuel
préliminaire (version microfiche) 1993-1994 83-241-XMB 25 30 35
La statistique hospitaliere: Rapport annuel
préliminaire (version papier) 1993-1994 83-241-XPB 30 36 42
Naissances et déces (version microfiche) 1993 84-210-XMB 25 30 35
Naissances et déceés (version papier) 1993 84-210-XPB 35 42 49
TRAVAIL
Emploi, gains et durée du travail novembre 1995 72-002-XPB 31/310 38/372 44/434
11 est possible de commander Infomat ou I’une ou I’autre des publications précitées par téléphone.
Ayez en main: ® Titre ®* Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro de ['édition ® Numéro de VISA ou MasterCard.
Au Canada et aux Etats-Unis, composez: 1-800-267-6677
Pour les autres pays, composez: 1-613-951-7277
Ou envoyez votre commande par télécopieur:  1-613-951-1584
Pour commander par la poste, écrivez & : Ventes et services, Division du marketing, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6
Veuillez inclure un chéque ou un mandat-poste a 1’ordre du Receveur général du Canada/Publications. Au Canada. ajoutez 7 % de TPS.
l.es centres de consultations régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus prés, consultez les pages bleues de 1'annuaire téléphonique sous «Statistique Canada»,
Les agents libraires agré€s et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez I'un des numéros ci-dessus.
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Indicateurs de perfor-
mance financieére des

1996 1983-1994
Permis de batir, janvier

Programmes de revenu
de retraite au Canada:
entreprises canadiennes, |un apergu statistique,

L7 8

Investissements interna- |Enquéte sur la popula-
tionaux, 1995 tion active, février
Utilisation de la capacité | Estimations du revenu du
industrielle, 4° trim. travail, décembre

Indice de I'offre
d’emploi. février

11 12 13

Ventes de véhicules
automobiles neufs,
janvier

Indice des prix des
logements neufs, janvier

14 15

Indice des prix a la
consommation, février
Indice composite, février

Enquéte mensuelle sur
les industries
manufacturiéres. janvier
Voyages entre le Canada
et les autres pays, janvier

Opérations interna-
tionales du Canada en
valeurs mobiliéres,
janvier

travail, janvier
Comptes du bilan
national, 1995

janvier

18 19 20 21 2
Indicateurs des services, | Commerce de détail, Commerce de gros,
4¢ trim. janvier janvier

25 26 27 28 29

Emploi, gains et durée du | Indice des prix des pro-
duits industriels, février
Indice des prix des

matieres brutes, février 1994
Assurance-chomage,

Revenn aprés impdt, ré-
partition selon Ia taille
du revenu au Canada,

Commerce international,
janvier

Produit intérieur brut
réel par industrie au cout
Statistiques sur les tribu- | des facteurs, janvier

1994-1995

|

naux de la jeunesse,

dates de diffusion des autres données peuvent varier.

* Les dates de diffusion des communiqués sur le commerce international, Vindice des prix a la consommation et I'Enquéte sur la population active sont fixes: les
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Publié par ia Division des communications de Statistique Canada.
Immeuble R.-H.-Coats, 10* étage, Ottawa (Ontario), K1A 0T6.

Rédactrice: Chantal Prévost (613) 951-1189
Chef de la Diffusion officielle: Jacques Lefebvre (613) 951-1088

Numéro 11-002F au catalogue. Prix: Canada: 4 $ I'exemplaire, 140 $ par
année; Etats-Unis: 5 $ US I"exemplaire, 168 $ US par année; Autres pays:
58 US I’exemplaire, 196 $ US par année. Aux clients canadiens: veuillez
ajouter 7 % de TPS.

Abonnements: envoyer un mandat postal ou un chéque a I'ordre du
Receveur général du Canada/Vente des publications, Statistique Canada,
Ottawa (Ontario), K1A 0T6, ou commander par téléphone. Au Canada
et aux Etats-Unis, composer le 1-800-267-6677. Dans tout autre pays,
composer {(613) 951-7277.

Publication autorisée par le ministre responsable de Statistique Canada.
© Ministre de I'Industrie. 1996. Tous droits réservés. Il est interdit de
reproduire ou de transmettre le contenu de la présente publication, sous quel-
que forme ou par quelque moyen que ce soit, enregistrement sur support
magnétique, reproduction électronique, mécanique, photographique, ou
autre, ou de I'emmagasiner dans un syst2me de recouvrement. sans
I"autonisation écrite préalable des Services de concession des droits de licence,
Division du marketing, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, Canada.
KiA 0T6.
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de I'“American National Standard for Information Sciences” - “Perma-
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