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¢ Les dépenses des consommateurs
demeurent stables

Les dépenses des consommateurs dans les magasins de
détail sont demeurées pratiquement inchangées en février,
apres trois mois d’augmentation.

¢ Deuxieme hausse en importance des
ventes en gros depuis un an

Les ventes des grossistes se sont accrues de 0,9 % en
février. Il s'agit de la deuxiéme hausse en importance des
douze derniers mois.

# Le coiit du transport fait augmenter I'lPC

Les consommateurs canadiens ont vu les prix augmenter
de 1,4 % entre mars 1995 et mars 1996. Environ la moitié
de cette hausse provient du secteur des transports.

& L'excédent commercial se resserre

L’ excédent commercial s’est abaissé en février. Ity aeu
stabilité des exportations, mais accroissement des
importations.

& Les investisseurs étrangers reviennent
aux titres canadiens

Apres trois mois de désinvestissement, les étrangers ont
effectué un achat massif de titres canadiens en février.

¢ LIndice composite poursuit sa remontée

L'Indice composite a poursuivi sa remontée en mars.

Enquéte auprés des lecteurs... question-
naire a la page 11.
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détail sont demeurées pratiquement inchangées en février,

aprés trois mois d’augmentation. La valeur des ventes a
progressé de 0,1 % seulement pour totaliser 17,8 milliards de dol-
lars. Les détaillants des provinces de I'Est et de I'Ouest ont déclaré
une augmentation de leurs ventes, mais ceux du centre du pays ont
au contraire vu les leurs diminuer.

l es dépenses des consommateurs dans les magasins de

Les ventes du secteur de 1’automobile, qui comprend les con-
cessionnaires de véhicules neufs et d’occasion, les exploitants de
stations-service et les détaillants de pieces, d’accesssoires et de
services, se sont accrues de 1,0 %. Les ventes de ce secteur, a la
hausse de fagon générale depuis le mois d’avril 1995, avaient
augmenté de 0,9 % en décembre et de 1,5 % en janvier. Les
concessionnaires de véhicules automobiles et de véhicules récréa-
tifs sont ceux dont les ventes, en hausse depuis trois mois, ont €té
les plus élevées. Le nombre de véhicules automobiles neufs ven-
dus a grimpé de 3,4 %. Les ventes des stations-service et des
détaillants de pizces, d’accesssoires et de services ont toutefois
subi un recul.

(suite a la page 2)
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... Les dépenses des consommateurs demeurent stables

Les ventes sont demeurées vigoureuses dans le secteur des
magasins de marchandises diverses, la progression de 0,5 %
observée représentant la troisieme hausse mensuelle consécutive.
Cette hausse était principalement attribuable aux ventes des grands
magasins. Les détaillants d’aliments ont vu leurs ventes diminuer
pour un deuxiéme mois d’affilée (-0,9 %), diminution qui s’inscrit
dans la tendance a la baisse observée depuis avril 1995. Dans les
autres secteurs du commerce de détail, les ventes régressent
depuis mars 1995, bien qu’a un rythme plus lent au cours des deux
derniers mois.

Des huit provinces et territoires o la valeur des ventes s’est
accrue, c'est en Colombie-Britannique et en Alberta que
I’amélioration a été la plus importante. Le fléchissement des

ventes au Québec et en Ontario a cependant atténud cus augmen-
tations.

Les premieres données pour le mois de mars indiquent que leg
ventes sont en baisse. Il y aurait eu une chute du nombre de
véhicules automobiles neufs vendus ainsi qu’un recul des ventes
des grands magasins. Les mises 2 pied et les gréves ont pu avoir
un effet négatif sur la confiance des consommateurs en mars.
Cependant, I'emploi a progressé de 0,8 % dans le commerce, et cc
pour une deuxi¢me mois de suite. Les ventes au détail ont pro-
gressé de 0,1 % aux Etats-Unis, aprés une hausse de 1,9 % en
février.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de détail
(numéro 63-005-XPB au catalogue) ou communiquez avec Louise
Généreux au (613) 95]1-3549, Division de industric.

Deuxiéme hausse en importance
des ventes en gros depuis un an

es ventes des grossistes se sont accrues de 0,9 % en
février. Il s’agit de la deuxieéme hausse la plus élevée des

douze derniers mois. Malgré cette avancée importante, la
valeur des ventes atteint 2 peine le niveau observé un an aupara-
vant, soit 20,2 milliards de dollars. Les livraisons des fabricants
ayant diminué en février, les grossistes ont dii répondre aux
besoins de leur clientiéle en puisant dans les stocks, dont la valeur
s’est abaissée de 0,5 % pour se chiffrer 2 31,6 milliards de dollars.
Ce dernier repli des stocks, observé dans six des 11 groupes de
commerce, est le troisieéme a survenir d’affilée, aprés deux années
de croissance ininterrompue.

Le ratio des stocks aux ventes est passé de 1,59 en janvier 2 1,56
en février. Le revirement du ratio au cours des derniers mois
semble indiquer que les grossistes ont eu de la difficulté 2 mainte-
nir le niveau des stocks, les obligeant 2 limiter leurs commandes
aupres des fabricants.

Les ventes des grossistes de véhicules automobiles ont grimpé
de 3,5 % en février. Elles avaient déja augmenté de 2,4 % en
janvier. II s’agit de la quatrieme hausse mensuelle consécutive,
laquelle correspond a une augmentation des ventes d’automobiles
autant au Canada qu’aux Etats-Unis durant les derniers mois. Le
fléchissement des livraisons des fabricants de méme que I’ effet
des gréves sur la production en février ont également contribué a
la baisse de 1,5 % des stocks de véhicules chez les grossistes.

Les ventes des grossistes de produits divers ont subi un
quatrieéme recul en cinq mois, cette fois de 1,5 %. Les grossistes de
pate et papier, qui ont effectué environ 20 % des ventes de ce
secteur, sont ceux qui ont le plus contribué au recul observé. Le
ralentissement de la demande provient du surplus important de

Commerce de détail et commerce de gros, fevrier 1996
Données désaisonnalisées

Ventes au détail Ventes en gros
Millions Var. en Millions Var. en
de$ %, mois de$ %, mois
prede- prece-
dent dent
Canada 17 826 0,1 20 196 0,9
Terre-Neuve 290 15 188 38
lle-du-Prince-Edouard 79 3,0 45 -6.0
Nouvelle-Ecosse 565 8 485 8.8
Nouveau-Brunswick 440 -0,7 292 2.4
Québec 4 202 -0,4 4528 0.4
Ontario 6 418 -2,0 8 791 1.0
Manitoba 620 -2.6 740 -2.
Saskatchewan 570 0.0 582 -8
Alberta 1925 4,2 1 851 241
Colombie-Britannique 2 656 3,3 2 668 0.4
Yukon 19 2,2 9 14.6
Temitoires du Nord-Ouest 41 5.5 18 13.6

péte sur les marchés mondiaux, ce qui adonné lieu a une dégrada-
tion des prix.

A la suite du repli des taux d’intérét et de I’ augmentation des
projets de construction résidentielle, les ventes des grossistes de
bois et de matériaux de construction se sont accrues de 1,6 %.
Cette derniére hausse est la premiére a survenir aprés quatre mois
de régression. Les ventes sont toutefois demeurées bien en dega
du niveau atteint il y a un an.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce de gros
(numéro 63-008-XPB au catalogue) ou communiquez avec Cie
therine Mamay au (613) 951-9863, Division de l'industrie.

Le colt du transport fait
augmenter I'lPC

D *apres |’Indice des prix a la consommation (IPC), les con-

sommateurs canadiens ont di faire face a une augmenta-
tion des prix de 1,4 % entre mars 1995 et mars 1996.
Environ la moiti€ de cette variation est redevable a la composante
du transport, en particulier a la montée des prix des véhicules
automobiles neufs, de I'essence, de I’assurance et du transport

aérien, I1y aégalement eu une augmentation du prix des articles en
papier, des services téléphoniques, des repas au restaurant et des
frais de logement en propriété. Les consommateurs ont cependant
pu profiter d'une baisse du prix des maisons neuves, du matériel
informatique, des légumes frais et du boeuf. La progression
observée en mars a été un peu plus élevée que le chiffre de 1.3 %
enregistré en février, mais bien inférieure 4 la moyenne de 2.1 %
établie en 1995.

(suite & la page §)
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... Le colit du transport fait augmenter I'IPC

La hausse mensuelle de I'TPC s’est chiffrée 2 0,4 % en mars, en
raison principalement de la montée des prix dans le secteur des
ransports. Le prix des aliments, des voyages organisés, des
vétements et des chaussures a également augmenté.
1.’ augmentation globale a toutefois été compensée par le recul du
prix des véhicules automobiles et des frais de logement en pro-
priété.

Apres avoir diminué durant les quatre mois précédents, le prix
de Pessence s'est accru de 3,5 % en mars, en raison en bonne
partie d’une amélioration prévue de la demande et des stocks qui
sont a leur plus bas niveau. En comparaison de I'année derniére 2
la méme date, le prix de I'essence était en hausse de 3,9 %. Les
tarifs aériens ont grimpé de 8,9 %, soit la hausse mensuelle la plus
importante depuis juillet 1994. Le prix des voyages organisés a
atteint un sommet saisonnier.

Le prix des aliments s’est accrude 0,2 %, la majeure partie de la
hausse ayant touché la volaille, les fruits frais et les légumes frais.
Le prix du boeuf et du café a cependant fléchi. Le prix des
vétements et des chaussures a augmenté pour un troisieéme mois
consécutif, cette fois de 0,5 %, en raison surtout du renchérisse-
ment des chaussures pour femmes et des vétements pour hom-
mgs.

Ies frais de logement en propriété ont diminué en raison d'un
repli des frais d'intérét hypothécaire et du prix des maisons neu-
ves. La tendance a la baisse des taux hypothécaires, amorcée au
début de 1995, s’est poursuivie en 1996. Le prix des maisons
neuves s’est abaissé pendant la majeure partie de I’année 1995, et
est demeuré faible aux cours des trois premiers mois de 1996. La
derniére chute observée, de 0.5 %, est la plus importante en plus
de deux ans et demi.

Aléchelle provinciale, I'augmentation des prix allait d’un creux
de 0.7 % en Nouvelle-Ecosse 2 un sommet de 2,2 % en Alberta. En

Indice des prix a la consommation, mars 1996
Variation en %, année précédente”

Province/ Ensemble Aliments Energie  Habi-  Trans-
territoire tation ports
Canada 1,4 0,7 1,8 0,2 3,7
Terre-Neuve 0,9 -0,1 -0,3 0,7 281
ile-du-Prince-Edouard 2,1 2,0 -1,2 0,2 3.3
Nouvelle-Ecosse 0.7 0,0 -3,1 1,6 -1,3
Nouveau-Brunswick 0,8 2,8 1,1 h6 2,0
Québec 1,6 1,2 2,3 1,0 25
Ontario 1,3 Q0,6 2.5 -0,1 4.6
Manitoba 1,9 1,6 0.4 0.6 53
Saskatchewan 1,6 1,1 3.9 3.1 2,5
Alberta 2,2 1,6 3.6 1.6 4,5
Colombie-Britannique 1,0 01 -1,0 -1,5 3.8
Whitehorse 1,3 1,3 0,2 -0,2 3.9
Yellowknife 2.1 1,8 3,5 1,9 4,9

* Données non désaisonnalisées

Nouvelle-Ecosse, le prix de I'essence et des vétements a été
inférieur a ce qu'il était un an auparavant, tandis que le prix des
aliments est demeuré stable. En Alberta, des hausses de prix
supérieures a la moyenne ont été enregistrées pour la plupart des
principales composantes de I'TPC.

La variation mensuelle de 1'TPC oscillait entre une baisse de
0.1 % a Terre-Neuve et une hausse de 0,8 % en Alberta. A Terre-
Neuve, le repli est principalement attribuable 2 une diminution du
prix des aliments et des frais de logement. Quant a I'Alberta, la
situation s’ explique par une forte augmentation du prix de I'essence
et des tarifs téléphoniques locaux.

Pour plus de renseignements, commandez L’Indice des prix a la
consommation (numéro 62-001-XPB au catalogue) ou commu-
niquez avec Paul-Roméo Danis au (613) 951-3350, Division des
prix. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a la page 7.)

Lexcédent commercial se
resserre

l a valeur des exportations a atteint 21,6 milliards de dollars
en février, un chiffre assez semblable a celui de janvier. La
vigueur des ventes des secteurs de I'automobile, de

I"agriculture, des produits forestiers et des biens a la consomma-

tion a fait contrepoids 2 la faiblesse des ventes de machines et de

biens industriels. Les livraisons ont progressé en direction des

Etats-Unis, du Japon et de 1’ Europe, mais ont perdu du terrain vers

les autres partenaires commerciaux du Canada.

La valeur des importations a augmenté de 3,3 % pour atteindre
19,7 milliards de dollars. L’augmentation s’appuie principalement
sur le secteur de la machinerie et des produits énergétiques.

Note aux lecteurs

Le commerce de marchandises est la principale composante
du compte courant de la balance des paiements du Canada,
qui comprend aussi les services. Au quatriéme trimestre de
1995, Uexcédent global du commerce de marchandises s'est
chiffré a 8,8 milliards de dollars. Le compte courant accusait
au contraire un déficit de 1.3 milliard de dollars.

Solde commercial
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L’ accroissement des livraisons en provenance des pays de I'OCDE
et des Etats-Unis a été quelque peu atténuée par le recul des
livraisons venant de I’Europe. La hausse des importations, combi-
née avec la stabilité des exportations, a fait passer 1'excédent
commercial de 2,5 milliards de dollars en janvier 4 1,9 milliard de
dollars en février.

(suite a la page 4)
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4
... L’excédent commercial se resserre

Les exportations de produits de I’automobile ont grimpé de
6,3 %. Lavigueur des exportations d’automobiles a été alimentée
par une amélioration des ventes de véhicules 1égers, mais tout de
méme tempérée par un repli des ventes de camions. Les exporta-
tions de produits forestiers ont augmenté de 1,3 % grace en
particulier aux exportations de bois de construction, attribuables a
I'accroissement des mises en chantier aux Etats-Unis, et de papier
journal.

Les exportations de machines et d’équipement ont diminué, et
ce pour un deuxieéme mois consécutif. La baisse a été davantage
perceptible dans le secteur des avions, des moteurs et des piéces
(-15.8 %). Il y a également eu une troisi¢me baisse mensuelle
consécutive des exportations de matériel de télécommunications.
Les exportations de biens industriels se sont repliées de 3,2 %,
apres avoir progressé en janvier. Ce repli concorde avec la baisse
des livraisons manufacturiéres enregistrée en février.

Pour ce qui est des importations, ce sont les achats de machi-
nes et d’équipement, en hausse de 4,5 %, qui ont stimulé la
majeure partie de la croissance. Il y a eu une forte hausse de
87,7 % dans le secteur des avions, des moteurs et des piéces  la
suite d"achats importants d’avions. Les importations de matériel
d’excavation se sont aussi accrues aprés avoir diminué en janvicr
Les importations de produits énergétiques ont augmenté de 34,5 %,
les importations de pétrole brut s’étant remises de la chute surve-
nue en décembre. Les importations de pétrole brut, de charbon ct
de produits connexes ont atteint leur niveau le plus élevé depuis
mai 1995, en raison surtout du temps froid inhabituel qui a touché
I’ensemble du Canada en février.

Pour plus de renseignements, commandez Commerce internatio-
nal des marchandises du Canada (numéro 65-001 -XPB au cata
logue) ou communiquez avec Suzie Carpentier au (613)
951-9647 ou au 1-800-294-5583, Division du commerce inter-
national. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a la page 7.)

Les investisseurs étrangers
reviennent aux titres canadiens

prés trois mois de désinvestissement, les investisseurs
Aétrangers ont effectué en février un placement appréciable

de 3,6 milliards de dollars en valeurs mobiliéres canadien-
nes. Ils ont investi massivement dans les bons du Trésor du
gouvernement fédéral et dans les actions canadiennes, mais ont
effectué leur premiére vente d’ obligations canadiennes en 14 mois.
L’investissement étranger en actions canadiennes a été le plus
important depuis octobre 1994.

Au méme moment, les Canadiens ont investi 1,9 milliard de
dollars en valeurs mobiliéres étrangéres, soit un montant sembia-
ble a celui de janvier. Les investissements canadiens effectués
depuis le début de I'année représentent déja les trois quarts de
I’investissement global de 1995.

Apres trois mois de désinvestissement totalisant 8 milliards de
dollars, les investisseurs étrangers ont acheté pour 4,4 milliards de
dollars d'instruments du marché monétaire canadien, composés
umiquement de bons du Trésor fédéraux. Le gouvernement du
Canada a accru ses emprunts en bons du Trésor en février, aprés
les avoir de beaucoup diminués au cours des trois mois antérieurs.
Les deux tiers de I'investissement étranger en effets a court terme
provenait de I’Europe, et le tiers restant des Etats-Unis et de
I Asie.

Les investisseurs étrangers ont effectué leur achat le plus
important d’actions canadiennes depuis octobre 1994.
L’investissement en question, qui atteignait presque le million de
dollars, a été réparti entre les nouvelles émissions et les actions en
circulation. Les investisseurs des Etats-Unis ont ét€ les princi-
paux acheteurs puisqu’ils ont 2 eux seuls effectué plus de 90 % de
'investissement. La valeur des échanges a grimpé de 40 % pour

— -

Investissements étrangers en valeurs mobiliéres*
canadiennes
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atteindre le montant record de 11 milliards de dollars. Le cours des
actions, mesuré pas I'indice TSE 300, a baissé 1égérement.

Les investisseurs canadiens ont placé la somme substantielle
de 1.9 milliard de dollars en valeurs mobiliéres étrangéres, investis-
sement dirigé vers les obligations et les actions. Le gros de
I'investissement en actions étrangéres a servi a |’ achat d’actions
d’outre-mer. Ce genre d’investissement se poursuit depuis pli:s
d’un an.

Pour plus de renseignements, commandez Opérations interna-
tionales du Canada en valeurs mobiliéres (numéro 67-002-XF 3
au catalogue) ou communiquez avec Don Granger au (613}
951-1864, Division de la balance des paiements.
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LIndice composite poursuit sa
remontée

"Indice composite a poursuivi saremontée en mars. Il s’est

accru de 0,7 % apres avoir connu une hausse de 0,5 % en

février. La progression continuelle observée sur les mar-
rhés financiers et dans les services en début d’année s’est accom-
pagnée d'une légere amélioration de la demande finale. Huit des
tdix composantes de I’Indice se sont raffermies, deux de plus qu'en
février. Une seule est demeurée stable et une autre a subi un recul.
Bien que I'ampleur de la progression soit un signe de croissance
vigoureuse, le taux global d’augmentation n’est toutefois pas
assez €levé pour appuyer cette observation.

La demande des ménages semblait vouloir se raffermir, alimen-
tée en cela par la croissance de I'emploi en fin d’année et par la
baisse des taux d’intérét et de 1'inflation. La composante du
logement a augmenté de 1,8 %, soit la hausse 1a plus forte en
quatre ans. Les ventes de maisons tout comme la construction

5

neuve ont connu une nette amélioration. Les ventes de biens
durables ont augmenté de 0,1 % seulement, aprés deux mois de
croissance. Il y a également eu amélioration dans les services
personnels, qui ont retrouvé le taux marqué d’accroissement enre-
gistré en 1994.

Les nouvelles commandes de biens durables continuent
d’augmenter. Cette croissance, combinée avec la progression
soutenue de la durée hebdomadaire de travail, laisse entrevoir des
signes d’amélioration dans ce secteur.

L’indicateur avancé des Etats-Unis a mis un terme 11 baisses
mensuelles d’affilée. Aprés les tempétes hivernales importantes
et les fermetures de services publics, I'emploi et la demande des
meénages se sont redressés, ce qui est de bon augure pour les
exportations canadiennes aux Etats-Unis.

Pour plus de renseignements, commandez L 'Observateur écono-
migue canadien (numéro 11-010-XPB au catalogue) ou communi-
quez avec Francine Roy au (613) 951-3627, Groupe de I’analyse de
conjoncture. (Voir aussi les «Tendances actuelles» a la page 7.)
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Nouveautés de Statistique Canada

Indicateurs sur la sante
1996

Indicateurs sur la santé est une base de données €lectronique permettant d'analyser prés de deux millions de points de données. Elle
réunit des renseignements sommaires tirés des sources suivantes : les données sur les blessures en milieu de travail, les données sur les
maladies & déclaration obligatoire (comme I'hépatite et la tuberculose), 1a base nationale de données sur les effectifs médicaux, les
données de 1"état civil (comme les naissances, les mortinaissances et les déces) et I'Enquéte sur les finances des consommateurs. La
nouvelle édition comprend de nouveaux indicateurs tirés de I'Enquéte nationale sur la santé de la population.

Ce logiciel fonctionnant sous I"environnement Windows présente un nouveau format attrayant qui facilite I’ utilisation du produit et
lui donne plus de souplesse. Les Indicateurs sur la santé visent 4 répondre aux besoins des responsables d’études de marché, des
enseignants et des €tudiants, des groupes d’intéréts particuliers ainsi que des agents d’élaboration des politiques. L’ utilisateur peut sc
renseigner sur I’état de santé des Canadiens, de méme que sur I’ utilisation et sur le rendement des services de soins de santé.

La base de données des Indicateurs sur la santé (numéro 82-221-XDF au catalogue, 250 $) est maintenant en vente. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Deirdre Gillieson au (613) 951-1635, Division des statistiques sur la santé. Télécopieur: (613)
951-0792.

Le point sur...
Printemps 1996

Le point sur..., un nouveau bulletin trimestriel de Statistique Canada, met 1’accent sur les
courants dans les échanges commerciaux. Il fournit également une analyse factuelle des récen-
tes tendances qui touchent I’industrie, explique 1'évolution des entreprises canadiennes ot
montre comment celles-ci réagissent aux défis et aux possibilités qu’offrent les nouvelles
pratiques commerciales.

Dans ce premier numéro, deux perspectives sont offertes quant 4 I’évolution de la structure
du commerce international du Canada. La premigre, axée sur les tendances récentes touchant les
exportations canadiennes, est constituée d’un aperqu graphique soulignant la contribution des
exportations de biens & la reprise économique au Canada et 2 la part plus grande qu'occupe
notre pays sur le marché américain, La deuxieéme perspective porte sur la mondialisation du
commerce canadien des marchandises. Elle examine les effets de la mondialisation sur la
structure du commerce au Canada en 1991.

L'édition du printemps 1996 de Le point sur... (numéro 61F0019XPF) est gratuite. Pour plus
de renseignements, communiquez avec Roger Purdue au (613) 951-3425, Divsion du com-
merce international J
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Produit intérieur brut
Vanation en %,
mois précedent
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Le Produit intérieur brut au colt des facteurs s'est accru de
0.4 % en janvier.

indice des prix a la consommation
Variation en %,

année précédente
= Aliments
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Les consommateurs ont versé 1,4 % de plus a l'achat de
biens et services en mars demier en comparaison de I'année
précédente. Le prix des aliments s'est accru de 0.7 %.

Fabrication
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35

Commandes en camet
30

25 Livraisons

20 llllllllIlllllllllIIlIlIlIllIlllllll
J ) JF
1993 1994 1995 1996
La valeur des livraisons des fabricants a diminué de 1,3 % en
feévrier pour se chiffrer 2 32,2 milliards de dollars. La valeur
des commandes en camet s'est accrue de 0,7 % et
atteint 33,0 milliards de dollars.

Indice composite
Vanation en %,
mois précédent
1,0
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L'indice composite a poursuivi sa progression en mars et s'est
accru de 0.7 %.

Taux de chomage
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En mars, le taux de chémage a chuté de 0,3 point pour
s'établir a 9,3 %.

Commerce des marchandises

Milliards de $
25 i

20
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En tévrier, la valeur des exportations de marchandises est
demeurée pratiquement inchangée et s'est chiffrée 2 21,6
milliards de dollars. La valeur des importations s'est toutefois
accrue de 3,3 % pour atteindre 19,7 milliards de dollars.

Note : Tous les chiffres sont desaisonnalises a I'exception de l'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques mensuelles i
Période Niveau Variation Variation
(période annuells
précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de $ de 1986) janvier 546,0 04% 04 %
Indice composite (1981 = 100) mars* 175,6 0.7 % .
Bénéfices d'exploitation des entreprises
(milliards de $) 4°trim. 23,7 0.5 % 0.5 %
Taux d'utilisation de 1a capacité (%) 4ctrim. 829 07t -28 %
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de $) févner* 17.8 0,1 % 1,6 %
Ventes de véhicules automobiles neufs
(milliers d'unités) février 98,2 34% 0,9 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 137 -0,1 % 1,3%
Taux de chomage (%) mars 93 03¢t 04+
Taux d'activité (%) mars 64.8 03+ 03+
Revenu du travail (milliards de $) janvier 35,7 1.1 % 3.1 %
Rémunération hebdomadaire moyenne ($) janvier 580,84 0,6 % 1.7 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exponations de marchandises (milliards de $) février* 21,6 -0,1 % 14 %
Imponations de marchandises (milliards de $) février* 19,7 33% 29¢%
Balance commerciale (tous les chiffres sonten
milliards de $) février* 1,9 -0,6 -03
FABRICATION
Livraisons (milliards de $) février 32.2 -1.3% -0,6 %
Nouvelles commandes (mitliards de $) févrer 324 -1.3% -1.4 %
Commandes en camet (milliards de $) février 33.0 0.7% -4,0 %
Ratio des stocks aux livraisons février 1,40 0,02 0,10
PRIX
Indice des prix a la consommation (1986 = 100) mars* 1349 0,4 % 1.4 %
Indice des prix des produits industriels (1986=100) février 1297 -0.2 % 1,9 %
Indice des prix des matieres brutes (1986=100) février 130,6 1,6 % -1,2 %
Indice des prix des logements neufs (1986=100) février 132,4 -0.5 % -22 %

* Nouveau cette semaine.
t Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception des indices de prix.
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Calendrier des principaux communiqués: Mai 1996

les autres pays, mars

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi
| 1 2 | 3
Perspectives du monde
des affaires: industries
manufacturiéres, avril
Indice des prix des entrées
dans I'agriculture. 1° tim. de
1996
6 7 8 9 10
Permis de batir, mars Indice de I'offre d'emploi, Enquéte sur ia population
avril active, avril
Ventes de véhicules automo-
biles neufs, mars
Indice des prix des logements
neufs, mars
13 ' 14 15 16 | 17
Comptes économiques Série de rapports sur les Enquéte mensuelle sur les Indice des prix a la Commerce international du
provinciaux (1981-1995) et grandes cultures: stocks de industries manufacturiéres, consommation, avril Canada, mars
produit intérieur brut céréales au 31 mars 1996 mars
provincial par industrie
(1984-1995) Voyages entre le Canada et

20 I 21 22 23 | 24
Indice composite, avril Opérations internationales du | Statistiques financiéres
. Canada en valeurs trimestrielles des entreprises.
Gomueeas e aéeall. mars mobiliéres, mars 4* trim. de 1995
Commerce de gros, mars
27 28 29 30| 31| Comptes économiques et
i, gai ‘ fi i tionaux,
Caractéristiques des Emploi, gains et durée du Indice des prix des produits | Comptes des voyages :?:f,:frje"’,'g&
voyageurs Internationaux, travail, mars industriels, avril internationaux, 1 trim. de N
4*wim. de 1995 » ] ) 1996 Balance des paiements inter-
R “' ctai Indice des prix des matitres nalionanx. 1¥ i) de: 1606
ecettes mt:n taires - brutes, avri Les familles canadiennes dans Produit intérieur brut réel
agricoles, 1% trim. de les années 90: diversité et . : o
. Assurance-chémage, mars par industrie au coit des
Revenu net agricole, 1995 changement, 1995 o ——

* Les dates de diffusion des communiqués sur le commerce intemational, I'Indice des prix 2 la consommation et 'Enquéte sur la population active sont fixes: les dates de

diffusion des autses données peuvent varier.
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