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• L'impôt sur le revenu des particuliers 
represente Ia plus grande part des 
dépenses des menages 
En 1997. Ia plus grande part des dépcnscs des minagcs a 
scrs'i a payer l'impôi sur Ic revenu des particuliers. 
Vcnaient ensuite, dans I'ordre, les dépenscs pour Ic 
logenient, Ic transport et l'alimcntation. 

• Les ventes des grands magasins sont 
en hausse 
Lcs grands magasins ont dté actifs durant Ia périodc des 

. 	ft"tcs en raison d'unc progression dc 1,2 % de Icurs 
cnIes en ddcembre. En 1998. Ia stagnation des ventcs 

au printemps a freiné I augmentation généraliséc des 
entcs pour i'annéc. 

• Ventes de véhicules automobiles neufs 
en baisse malgré les promotions 
Malgré les pronmilons ollertcs par les concessionnaires, 
Ic nombre de vdhicules automobiles ncufs vendus a 
diminué de novembre a décembrc. En 1998, dans 
l'ensemhlc. Ic nombre de vdhicules automobiles vendus 
csi dcmcuré pratiquement inchangé par rapport a 1997. 

• md ice des prix des log ements neufs en 
hausse depuis 22 mois 
L'lndicc des prix des logements nculs a connu une 
augmentation annuclic pour un 22' mois consécutif. Les 
mouvements de prix en ddccmhrc variaient toutefois 
considérablement parmi Ics villes visécs par l'cnquêtc. 

• Ecoute de Ia télévision toujours en 
baisse 
L'écoute de Ia tdlévision au Canada connalt une haisse 
ldgére mais soutcnue depuis 1988. un mouvcmcnt qui n'a 
été intcrrompu qu'cn 1995 au moment du lanccmcnt dc 
nouvelles chalnes spécialisécs dc cñhlodistrihution. 

S 

L'impôt sur le rvenu des 
particuliers représente Ia plus 
grande part des dépenses des 
ménages 

L imp6tsur ic rcvenu des particuliers représenic toujours Ia 
us grande part des ddpenses des ménages. En 1997, en 
oyenne. 21 cents de chaquc dollar dépcnsd par Ics ménages 

oft servi a payer I'impôt sur Ic rcvenu des particuliers. Ensuite, 
20 cents sont allés au logcmcnt, 12 ccnt,s, au transport, Ct 11 ccnLs, 
a I'alimentation. Cette annde-là, les ménages ont dépcnsd en 
moyennc 49 950 $ pour tout, de Ia garde des cnfants aux communi-
cations, en passant par Ics voyages, soil pratiqucmcnt Ia méme 
chose qu'cn 1996. Les 36 cents restants oft été dépcnsé.s dans 

Dépenses des ménages, 1996 et 1997 

1996' 1997 

Dollars 

Dépenses totales 49 900 49 900 
lmpOts sur le revenu des particuliers 10700 10600 
Logemerit 9 800 9 900 
Transport 6 000 6200 
Atmentation 6 000 5 700 
Paiemertts d'assurance individuelle et 

cotisations de retraite 2 600 2 800 
Loisirs 2 600 2 800 
Eritretien menager 2 300 2 300 
Habillement (a 'exception des cadeaux) 2 100 1 900 
Articles et accessoires d'ameublement 1 300 1 300 
Dons en argent et contributions 1 200 1 200 
Soins de sante 1 000 1 200 
Produits de tabac et boissons alcoolisées 1100 1100 
Divers2  700 800 
SoJns personnels2  840 660 
Education 560 660 
Maténel de lecture et autres imphmOs 250 280 
Jeux de hasard 260 250 

I Los donnOes do 1996 ont etO adjuslées an fonction des modifications do lenquete 
do 1997. 

2. La vanation des dépenses c.onsacrées aux categories soles personnols - of 
"divers - est pnnctpalement due aux modif,cat,ons qu, ont ole appoflees a Ia 
méthodologie do I'enquete. La catégone divei's comprendlos honora,res 
d'avocat. los services financiers, los cot,satsons syndicates otto matérlol acheté 
pour to travail 
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L'impôt sur le revenu des particuliers représente Is plus 
grande part des dépenses des ménages 
diverscs categories telles quc ics loisirs, les contributions d'assu-
rancc individuclic Ct les cotisations dc rctraitc, l'entreticn mdnagcr. 
l'habillcmcnt, les cadeaux ci les coniributions aux organismcs de 
bicnfaisance. 

En examinant différentes categories de revenu, appelécs quin-
tiles, on constatc quc Ic cinquième des mCnages aux plus faibics 
revenus ont dépensC 16 700 $ en moycnnc en 1997, comparative-
ment a 97 930 $ pour Ic cinquièmc des mCnages aux revenus Ics 
plus Clcvds. Correction faitc de Ia variation dc Ia taille des mCnages, 
les dCpenses moyennes par personne étaient de 10 250 S dans Ic 
quintile des revenus les plus faibles, cc qui reprCscntc environ 
36 % des 28 800 $ dépensCs par personnc dans Ic quintilc des 
rcvcnus les plus ClevCs. Les mCnages du quintile des revenus les 
plus faibles ont consacrC en 1997 près du tiers (32 %) de leurs 
ddpenses totales au logemcnt, alors qu'ils en ont consacrd 18 % a 
l'alimcntation, 11 % au transport et sculcment 3 % a limpôt sur Ic 
revenu des particulicrs. Par contre, ics mCnages du quintile des 
revcnus Ics plus élevCs ont consacrd 16 % de leurs ddpenses au 
logcmcnt, 9 % a I'alimcntation, II % au transport et 30 % a 
l'impôt sur Ic revcnu des particuliers. 

Les habitudes de dCpense des mdnages ont connu certains 
changements en 1997. L'augmentation de 15 % par rapport a 
1996 des dépenses moyennes en soins de sante était principalement 
aitribuable a l'accroissement des ddpenses pour les mddicaments. 
Ics produits pharmaccutiqucs et Ics primes d'assurancc-santC. 
Les ménages du quintllc des revenus ics plus faibles ont accru 
leurs ddpenscs en soins de sante dc 23 %, comparativemcnt a 
12 % pour les ménages du quintile des revenus les plus ClevCs. 
Ces chiffres reprCsentent de menues dCpenses faites pour toutes 
sorics dc choses allant des soins dentaircs aux vitamines, c'est-à-
dire des ddpcnses non couvertes ou remboursées par un régime 
d' assurance. 

L'augmentation de 19 %, a 660 $, des dCpenses moyennes des 
mdnages au chapitre de l'Cducation Ctait attribuable dans unc 
large mesure a l'accroissement des dépenses en frais de scolaritC 
postsecondaires. Alors quc la plupart des mdnages ddclarent des 
dCpenses en soins de sante, sculement 44 % oft déclarC avoir fait 
des ddpenses d'éducation en 1997. Ces dépenses Ctaient d'en 
moyenne 1 500 $. 

Dc plus en plus dc ménages dCpensent pour Iouer des 
automobiles ou des camions, peut-être parce que les mensualités 
dc location sont moms Clcvées que Ics remboursements d'un 
emprunt pour l'achat d'un vChicule. En 1997, 8 % des mdnages 
onE dCclarC avoir des ddpenses de location d'un vdhicule, 
comparativement a 6 % en 1996. Leurs dCpenses ace chapitre oft 
augmenté de 8 %, pour se chiffrer en moyenne a 4 780 $. 

Les dCpenses au tit.rc des loisirs — pour tout, du materiel de 
terrains de jeux aux droits d'entrée au cinema - se sont accrues 
de 5 % en 1997, pour aticindre 2 780 $ en moycnnc par mCnage. 
Toutcfois, les dCpenses relatives aux jeux d'argent ci autrcs jeux 
de hasard oft diminuC de 7 %, pour dcsccndrc a 250$ (Ia dépcnse 
moyennc après deduction des gains). La baisse des dCpcnses des 
mCnages au chapitre des loteries gouvernementales ci du bingo a 
contribuC a cc recul, alors quc les dCpenses dans les casinos et les 
dCpenses pour les appareils a sous et Ics appareils de loicrie video 
sont passécs dc 60$ en 1996 a 80 Sen 1997. 

Les dCpenses en alimentation ont baissC de 4 % en 1997, pour 
se fixer as 700$, en raison surtout dc Ia diminution des dépenscs 
dans Ics restaurants. Les dCpenses oft égalcment fléchi du côtC de 

Note aux lecleurs 

Le present article renferine des données de 1997 tirées de 
I 'Enquê:e sur les dépenses des ménages, une nouvelle enquCu' 
anpzuelle. Cetle nouvelie enquête intègre une bonne partie du 
contenu de I 'Enquête sur les dépenses des families et de 
I'Enquête sur l'équipemenz ménager. Recueillies dejanvier a 
mars / 998 dans 1 'ensemble des provinces et des territoires, les 
données de 1997 sur les dépenses des ménages comprennent 
des renseignements sur k's dépenses et les caracléristiques du 
logement d'environ 18000 ménages, un échantillon 50 % plus 
grand que celui de I 'Enquéte sur les dépenses des families. 

Toutefois, le nombre de questions posées est bien inferieur a 
celui des enquêtesprécédentes, de sorle que les renseignemenis 
sont maintenani moms détaillés dans certaines categories. 
Néanmoins, I 'inrég ration des données sur / 'equipemenl 
niénager avec les renseignements sur les dépenses permeltra 
d'obtenir une source de données de meilleure qualité. Les 
caractéristiques du logement telles que le nombre de chambres 
a coucher et 1€ n'pe de chauffage el de combustible ainsi que 
La presence de materiel tel que des ordinateurs, des modems ez 
des zéléphones ceilulaires peuvent dEsormais être é:udiées 
avec les regimes de dépenses de différents types de ménages. 

Le lecteur dois être prudent lorsqu 'ii compare ces nouvelles 
données aux données deja publiées sur les dépenses. Pour 
brosser un meilleur tableau des dépenses des ménages, de 
nouvelles categories de données oft élé ajou:ées, par exemple 
le materiel d'ordinaieur neuf er usage, les services financiers, 
les achats par verne directe et La valeur des achats fails a 
I 'extCrleur du canada. En outre. d 'imporlants changemenis 
ont etC apportés aux concepls des données. Par exemple, Ic 
concept des dépenses de logement a change. Avant 1997, Ic 
remboursement du capital de l'hypotheque n 'était pa.r 
considéré comme une dépense. Maintenant, les versemenis 
hypothécaires périodiques, qui englohent a lafois Ic capital et 
les ingérCts, sont inclus dans les dépenses. LeS données rCi'isées 
des années précédentes reflétant ces changements et d'autres 
changements conceptuels seront publiées plus lard cene année. 
Tous k's chiffres contenus dans le present article oft éié 
arrondis. Les comparaisons ne sont pan corrigées pour 
I 'inflation. 

I'habillcmcnt ct des soins personnels (par excmple pour Ics coupcs 
de cheveux, Ic shampooing ci Ics rasoirs). Toutefois, on a chcrchC 
a r&Iuire Ic fardeau de declaration de I'enquête en posant moms 
de questions détaillécs en 1997 sur les dCpcnses faites dans ces 
categories. Cela pourrait avoir contribuC it Ia legerc baissc en 
pourcentage. 

Les dCpenses des ménages reflètent les conditions locales. Dc 
tous Ics ménages, ce sont ceux de I'Ontario qui ont cu les dépenses 
moyennes les plus Clevécs en 1997 ci ceux de Terre-Neuve qui 
oft eu Ics dCpcnses les plus faibles, cc qui concorde avcc les 
habitudes de dépcnse des mCnages. Les mCnages de I'Ontario ont 
fait Ctat des dCpcnscs moycnnes les plus ClcvCes au chapitre dc 
l'impôt sur Ic revenu des particuliers. Lcs dCpenses alimentaircs 
moyennes culminaient en Ontario, en Colombie-Britannique et en 
Alberta. Les mCnagcs dc l'Alberta avaient aussi Ics dCpcnscs 
moyennes les plus Clevées en matière de transport. Parmi Ic 
regions mCtropolitaines observées, c'est a Yellowknife quc Ie. 

(suite a ía page 3) 
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L'impôt sur le revenu des particuliers représente Ia plus 
grande part des dépenses des ménages 
ninages avaient Ies dépenscs moyenncs annuciles les plus élcvées 
73 170$). us étaient suivis dc ceux des regions d'Ottawa 

I 530 $) et de Toronto (60 340 $). Lcs dCpcnses moycnnes par 
nlCnage les plus faibles ont etC enregistrécs dans Ia region 
metropolitainc de Charlottctown-Summcrside (42 870 $). Entre 
Ics deux vcnaient lcs mCnages dc St. John's (46 780 $), d'Halifax 
(49 920 $), dc Saint John (46 990 5), de Québec (48 930 5), de 
Montréal (46 310 $), de Winnipeg (48 210 5), de Regina 
(51 580 $), de Saskatoon (46 650 $), de Calgary (59 080 5), 
d'Edmonton (55 130 $), dc Vancouver (56 830 $), de Victoria 
(49 670 $) et dc Whitehorse (60 06() 5). 

On pew obtenir, sans frais, des données sommaires sur les dEpenses 
des ménages de 1997 dans le site Web de Siatislique Canada 
(www.swtcan.ca ). Au menu, choisissez d'abord Le Canada en 
statistiques , puis o La société v, Les families, les ménages et le 
logement v et Dépenses des families o. Des tableaux déiailiés 
(62FO03IXDB) sont maintenant disponibies pour le Canada, les 
provinces ez certaines rég ions métropolitaines. Des Iota lisalions 
spéciales peuven: aussi être commandées. La publication Dépenses 
des families el équipement ménager (62F0031XP8) paralira au 
priniemps. Pour plus de renseignements sur I Enquê:e sur les 
dépenses des ménages, communiquez avec les Services aux clients 
au (613) 951-7355 ou composez sans frais le 1 888 297-7355 
(courriel . income @'statcan.ca), Division de la statistique du 
ret'enu. 

'ft 
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Dépenses moyennes des mdnages selon Is province et le territoire, 1997 

Ensemble 	Ailments Logement Transports Impôts sur Ia 
revenu des 
paruculiers 

Dollars 

Terre-Neuve 38 400 5 600 6 600 5 100 6 600 
lle-du-Prince-Edouard 41 200 5 100 7600 6200 6800 
Nouvelle-Ecosse 42 500 5 100 8 100 5500 7800 
Nouveau-Brunswick 41 600 5200 7 300 5 900 7 500 
Québec 42 900 5 600 8 000 5 000 9 500 
Ontario 55 300 5 900 11 700 6800 12 200 
Manitoba 45 800 5 300 0200 5 900 9 000 
Saskatchewan 44 700 4 900 7 300 6 700 8 800 
A'berta 54400 5800 9800 7100 10900 
Colombie-Britannique 53 600 5 800 11 200 6 600 11 200 
Yukfl 58600 6900 11700 7300 11000 
Terntoires du Nord-Ouest 63200 8400 12 100 5 100 13400 

Les ventes des grands magasins 
sont en hausse 

L Cs grands niagasins ont etC aciifs durant Ia pCriode des 
fetes en raison d'unc progression de 1.2 % dc leurs ventes 
en dCccmbrc, qui oft atteint 1.42 milliard de dollars. Cette 

augmentation fail suite a unc diminution en octobre et en novembre 
(- 0,1 % et - 0,6 % rcspcctivemcnt). Lcs venics des grands 
magasins en dCcembre ont dCpassC de 4,0 % celles de Ia mCme 
pdriodc en 1997. Dc l'ete 1993 au printcmps 1998, les ventcs des 
grands magasins avaient connu une hausse Ct s'Ctaient maintenucs 
ensuite. (Toutes les donnCcs sont désaisonnalisCes, sauf indication 
contrairc.) 

La stagnation des ventes au printemps 1998 a freinC 1' augmenta-
tion gCnCralisCc des ventes en 1998. Les ventes des grands 
magasins ont progressé de 6,4 % en 1998, passant dc 15,9 milliards 
de dollars en 1997 a 16.9 milliards dc dollars. Cette augmentation 
vient après une augmentation appreciable de 10,3 % dc 1996 a 
1997. La restructuration dans Ic secteur des grands magasins peut 
expliquer en partie Ic plafonncment des ventes en 1998. En 
decembre 1998, on comptait dans cc scctcur 72 magasins de 
moi ns qu'en janvier de Ia mCmc annCe. 

[n dCcembre, Ic Québec et I'Ontario ont affiché les augmcnta-
lions Ics plus appréciables d'unc annCc a l'autrc (+ 8,3 % et 
+ 6,5 % respectivement, donnécs non dCsaisonnalisCcs). 

Comparativcment a 1997, ]'Ontario et le QuCbcc ont enregistrC en 
1998 des hausscs annuclles de 7,1 % et de 6,2 % respcctivemcnt. 
A I'exception de 1997, ii s'agit là des plus importantes augmcn-
tations annuellcs dcpuis 1987 dans Ic cas de 1'Ontario ct dcpuis 
1985 pour le Québec. 

C'est en Alberta CL en Saskatchewan qu'on observe Ics plus 
importantes augmentations annuelles au chapitre des ventcs en 
1998 (augmenlations non dCsaisonnalisées de 9,0 % et dc 7,7 % 
respecLivement) dIes Ctaicnt Loutcfois auribuables principalement 
au niveau ClevC des ventes du debut dc lannCc. Les vcntcs des 
grands magasins dans ces provinces ont flCchi au cours des dernicrs 
mois. Las grands magasins de laColombie-Britanniquc, du Yukon 
et des Territoires du Nord-Oucst ont affichC un recul de 0,2 % de 
leurs ventes en 1998. Cctte diminution suit un gain dc 8,0 % en 
1997. 
Données stockées dans CA NSIM : matrices 111 a 113. 
Les données sur les comptes a recevoir des grands magasins son: 
aussi disponibles maintenani. Pour plus de renseignements ou 
acheter des données, communiquez avec Ia Sous-section des 
services a la clientele au (613) 951-3549 ou composez sans frais 
le 1 877 421-3067 (courriel: reiaiiinfo@statcan.ca ). Pour des 
renseignements analytiques, communiquez avec Greg Peterson 
au (613) 951-3592 (courriel: petegre@statcan.ca), Division de 
Ia statistique du commerce. 

(suite a Ia page 4) 
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Note aux lecteurs 
On entend par voitures particulières les voitures uzilisées a 
des fins personnelles ou a des fins commerciales (taxis, voitures 
de location, etc.). Les camions comprennent les mini-
fourgonnettes, les i'dhicules utilitaires a caraclère sport/ les 
camions légers el lourds, lesfourgonnertes, les autocars er les 
autohus. 

Les trois Grands constructeurs de véhicules automobiles 
(General Motors, Ford et Chrysler) peuvent vendre des 
véhicules automobiles neufs construits en Amérique du Nord 
ou a i 'étranger (véhicules importés). 

Par souci de confidenrialité, les données pour le Yukon ci 
les Territoires du Nord-Oues: soni intégrées a celles de Isi 
Colovnbie-Britannique. A moms d'avis contraire, toules les 
données sont désaisonnalisées. 

S 

Ventes de véhicules automobiles neufs 

Milliers d'unités 
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- Tendance 	- Données desaisonnalusées 	0 
(suite a Ia page 5) 

Les ventes des grands magasins sont en hausse 

Ventes des grands magasins incluant lea concessions 
Données non désaisonnalisées 

Décembre 1998 Décembre 1997 a 1998 1997 a 1998 
décembre 1998 

Millions do $ Variation en % Millions de $ Variation an % 

Canada 2649,0 4,7 16878,3 6,0 
Terre-Neuve et Ile-du-Pnnce-Edouard 49,2 0,5 313,7 5,2 
Nouvelle-Ecosse 89,3 2,7 531,2 5,1 
Nouveau-Brunswick 63,4 - 0,3 393,7 3,7 
Québec 449,2 8,3 3063,8 6,2 
Ontario 1 165,8 6,5 7182,5 7,1 
Manitoba 107,6 3,2 703,1 6,2 
Saskatchewan 85,0 3,5 557,6 7,7 
Alberta 306,1 3,8 1 975,5 9,0 
Colombie-Bntarinique, Yukon et Tenitoires du Nord-Ouest 335,5 - 1,6 2157,1 - 0,2 

1. Pour des raisons do confidentlailté, Terro-Neuvo of l'1!e-du-Prince-Edcuard sont regroupees, tandis quo /0 Yukon of los Territoires du Nord-Ouest soft inc/us dans Ia 
Colombie-Britannique. 

Ventes de véhicules automobiles 
neufs en baisse malgré les 
promotions 

M aigrd Ics promotions offcrtcs par los concessionnaires, 
Ic nombrc de véhicules automobiles neufs vendus a 
diminud do 1,3 % do novembre a ddccmbro, pour 

s'établir a 117 678. Cela contraste fortement avec Ia situation un 
an plus tot, alors quo les promotions offertes en ddcembre 1997 
avaient fan bondir los ventes de 14,6 % par rapport a novembre 
1997. 11 s'est vendu 18,6% moms do véhicules en ddcembre 1998 
qu'cn décembre 1997. 

En 1998, dans l'enscmblo. Ic nombre do véhicuics neufs vendus 
est dcmcurd pratiqucment inchangé par rapport a 1997 (-i- 0,1 %). 
Los ventes de vdhicules automobiles neufs ont tendance a diminuer 
dopuis Ic printcmps dc 1998. Lc nombre dc voitures particulièros 
neuves vendues ]'an dernier a fldchi do 0,2 %. Les vontes dc 
camions ncufs ont baissé tout au long de 1998, après avoir connu 
des gains importants en 1996 (+ 9,6 %) Ct surtout en 1997 
(+ 26,1 %). II s'est tout de même vendu 0,4 % plus de camions 
ncufs en 1998 qu'cn 1997 en raison do I'importance des ventcs au 
débutdc 1998. 

L'an dernier, los concessionnaires des provinces de I'Ouest ont 
tire do l'arrièrc. Ceux do Ia Saskatchewan ont accuse lo rccul Ic plus 
marqué en 1998 (- 15,2%). Ccux de Ia Colombie-Britannique ci du 
Manitoba n'ont pas vraiment fait micux, Icurs vontes ayant diminuC 
dc 10,3 % ci do 9,5 % respectivement. En Alberta, les ventes do 
vChicules automobiles neufs ont chute do 2,6 %. Co sont Ics 
conccssionnaircs do vChiculos automobiles neufs do Ia Nouvelle-
Ecosse qui ont signalC l'augmcntation Ia plus forte (+ 5,1 %). Des 
hausscs ont aussi été signalécs au Nouveau-Brunswick (+ 4,3 %) 
ci a Torre-Neuvo (+ 2,3 %). Los ventes ont aussi progressé 
annuellcment en Ontario (+ 3,8 %) et au Québec (+ 3,3 %). 

En ddcembre, il s'est vendu 0,7 % moms de voitures particu-
lières (64 331) qu'en novembre. Los ventes de voitures parlicu-
lières neuves soft gCnCralcmont stationnaires dopuis Ic pi-intomps 
do 1998, aprés avoir faiblement augmcntd au debut do l'anndc. 
Los venics do voitures particulières n'ont Pu regagner leur dernier 
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Ventes de véhicules automobiles neufs en baisse malgré les 
promotions 
sommct, attcint en 1985. Les ventes de camions neufs ont baissd 
ile 2,0 % de novembre a déccmbrc, ROUT sc fixer a 53 347 véhiculcs. 

Les trois Grands ont continue a voir Icur part du marchC 
s'effritcr en 1998, leur part des ventcs de vChicules automobiles 
ncufs dtant passdc de 72,0 % en 1997 (donnCes non 
désaisonnalisécs) a 68,1 % en 1998. La part du marché des trois 
Grands diminue depuis 1995, alors qu'ils dCtenaient 74,9 % du 
marchC de tous Ics véhicuics automobiles neufs vendus au Canada. 
Des baisses marquees de Ia valeur des devises asiatiqucs pourraicnt 
avoir contribuC au recul enregistrC l'an dernier. Entre-temps, Ia 
pan du marchC des véhicules automobiles neufs importés par les 
autres compagnics quc les trois Grands est passéc de 11,4 % en 
1997 a 14,4 % en 1998. Plus particulièrement, Ics trois Grands 
ont perdu une partic du marchC des voitures pariiculièrcs neuves 
construites en Amenquc du Nord, perle qui s'cst cntièrcmcnt 

Indice des prix des logements 
neufs en hausse depuis 22 mois 

M ôme si Ics mouvements dc prix variaicnt consi-
dérablcmcnt parmi lcs villes visdcs par l'cnquête, 
l'lndice des prix des logements ncufs a connu unc 

augmentation annuclic pour un 22  mois consdcutif. En ddcembre, 
ii s'est accru de 0,6 % par rapport a dCcembrc 1997. Avant ccUe 
haussc, ii avait accuse 31 reculs mcnsuels consdcutifs dc juillct 
1994 àjanvicr 1997. Dc novembre a ddcembre 1998, l'indicc a 
progressd de 0,1 %, poursuivant la tendance a Ia haussc hésitante 
if un mois a l'autre amorcde en novcmbrc 1996. 

La modeste amelioration de l'Indicc des prix des logements 
ncufs obscrvde en 1998 s' expliquc par des taux d' intérêt hypothC-
caire favorables, une activitC vigourcusc sur Ic marchC de Ia revente 
ci un regain de conflance des consommateurs de I'Ontario et des 
provinces des Prairies. Malgré l'optimismc géndral, toutefois, la 
nature concurrcntiellc des marches du logement a tempCrC Ics 
augmentations de prix ou a contribuC aux baisses des prix, surtout 
dans les villes de la cole ouest visCes par l'enquête. 

Si Ic marché du logcmcnt scmblc actif dans certaines regions 
de Ia Colombic-Britanniquc, ii dcmcure faible en general dans ccttc 
province. Le ralcntissement global dc l'économie et la situation en 
Asic ont réduit Ia con fiance des consommatcurs de CeDe province 
tant ci si bien qu'en dépit de taux d'intCrêt favorablcs ci de prix 
concurrcnticl s, les consommateurs britanno-colombiens sont 
rCticents a acheter des biens importants tels qu' unc maison 

A Ia fin de 1998, les perspectives de construction de logements 
ncufs scmblaient moms reluisantcs qu'au debut de l'annCc. On 
s'attcnd maintenant ace qu'il y alt, au total, 6,6 % moms demises 
en chanticr en 1998 qu'en 1997, unc prevision inféricure a cclle 
de 6,3 % faite en mai. En outre, les projets annuels de construction 
dc logcments (mesurés par Ia valeur des permis de construction 
rdsidcnticllc) oft diminué de 2,2 % de 1997 it 1998. Dc plus, 
1' activitd sur Ic marchC de la rcvente de maisons a régressC de 4.6 % 
en 1998, après avoir connu une anndc record en 1997. Cepcndant, la 
performance du marchC vers la fin de 1998 a tout de mCme fait place 
t un pcu d'optimismc. La valeur des permis de construction 
rcsidcntielle s'est accrue de 5,4 % du troisièmc au quatrième irimestre 
dc 1998. Lc nombre de mises en chanuer a progressé de 9,6 % de  

t.raduiie par une augmentation des ventes de voitures importCcs 
des autres const.ructeurs l'annéc dernière. En rcvanchc, Ia pan du 
marchC des camions construits en AmCnque du Nord perduc par 
les trois Grands I'annCc derniCre a Cté contrebalancCe prcsque 
cntièremcnt par I'augmeniation des ventes dc camions construits 
en Amdnque du Nord par les autrcs constructcurs quc les trois 
Grands. 
Données stockées dans CANSIM: matrice 64. 
Le numéro de décembre 1998 de Venter de véhicules automobiles 
neufs (63-007-XJB, 13 $1124 $) peut être téléchargé sur Internet 
depuis le site www.statcan.ca . Pour commander des données ou 
pour obtenir des renseignements généraux, communique: avec 
les Services a Ia clientele au (613) 951-3549 ou compose: sans 
frais le 1 877 421-3067 (courriel . retailinfoC.4)swtcan.ca), 1)ivision 
de Ia statistique du commerce. Pour des renseignemen:s 
analvziques. communiquez avec Greg Peterson au (613) 951-3592 
(courriel: petegre@statcan.ca), Division de Ia statistique du 
commerce. 

Indice des prix des logements neufs, 
décembre 1997 a décembre 1998 

16,8 
=3,4 
=3,3 

=3,3 
2,4 E 2,2 
2,2 

] 1,7 

11.5 
1.2 

09 
0.8 
0,7 

0,5 
0.2 

-0,61 
- 1.3£ IPLN, Csnade 
-1.3E 	0,6 

- 5,31 
70i I 

-10-8-6-4 -2 0 2 4 6 8 10 
Variation en pourcentage 

novembre a ddcembre, tandis quc Ics ventes de maisons cxistantcs 
ont augmente dc 1,0 %. 

Tous les mois, l'Indice des prix des logements ncufs permct de 
sonder les entrepreneurs de 21 regions mCtropolitaines afin de 
mesurer les changements apportCs a leurs prix dc vcnte pour Ics 
logcments neufs avec les memos données dc sjcification. 
Données stockées dans ('ANSIM : matrice 9921. 
Le numéro du quatrième trimestre de 1998 de Stalistiques des 
prix de Ia construction (62-007-OXPB, 24 $1 79 $) paraitra en 
mars. Pour plus de renseignements, communiquez avec Louise 
ChaIné au (613) 951-3350 (télécopieur: (613) 951-2848; 
courriel: infounit@statcan.ca). Division des pri.x. 
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Ecoute de Ia télévision toujours 
en baisse 

'4 

A I'automne de 1997, les Canadiens ont consacré 22,7 
hcurcs par semaine en rnoycnnc àl'écoutc de Ia télévision, 
dont 1,3 a I'écoute d'cnregistrements sur leur magné- 

toscopc. L'écoute de Ia télévision au Canada connaIt une baisse 
légère mais soutenue depuis 1988, un mouvement qui n'a été 
interrompu qu'en 1995 au moment du lancement de nouvelles 
chaThes spécialisées de câblodisiribution. 

Depuis le lancement en 1997 de 15 nouvelles chaInes 
spécialisées canadiennes, l'auditoire de Ia télévision payante et de 
la programmation des chaInes spécialisées de câblodistribution 
canadiennes a augmenté de façon remarquable. A l'automnc de 
1997, Ics Canadiens y consacraient 14 % de Icur dcoute télévisuclie 
totale, ce qui est deux fois plus qu'à l'automne de 1993. Ce haut 
niveau d'écoute pourrait tenir en partie a l'offre d'essai gratuitc 
de ces nouvelles chaincs specialisécs. Les donnécs obtenucs a 
I'autornne de 1998 indiqueront si Ic taux d'écoute des chaines 
spécialisécs canadicnncs est demeuré élcvé même si ces nouvelles 
chaines ne sont plus gratuites. 

Malgré la popularité croissantc des chaInes spécialisées, les 
télévisions générales canadiennes demeurent les plus écoutées, et 
ce, tarn par les anglophones que par les francophones. Toutefois, 
leur part de l'audiioirc n'a cessé de diminuer, étant passéc de 
66 % en 1993 a 60% en 1997. Les anglophones y consacrent tout 
de méme plus dc la moitié de leurs hcures d'écoutc CL les 
francophones, plus des trois quarts des leurs. Dc plus, les 
téléspectatcurs anglophones consacrent plus de 18 % de leurs 
heures d'écoute a regarder les télévisions générales etrangères. 

Comme Ic monire Ic tableau, lcs residents du QuCbec, du 
Nouveau-Brunswick, de Terre-Neuve et de Ia Nouvelle-Ecosse 
regardent, en moyenne, la télCvision plus quc tous les autres 
Canadiens. En Ontario, a l'Ilc-du-Princc-Edouard et dans les 
provinces de l'Ouest, ccpcndant, Ic nombrc moycn d'heures 
d'Ccoute hebdomadaire est inférieur a la moyenne nationale. Les 
QuCbdcois francophones regardent plus Ia tClCvision quc les 
QuCbécois anglophones et que les autres Canadiens, y consacrant 
près de quatre heures de plus que Ia moyenne nationale. 

Ecoute de Ia télévision au Canada 

Heures moyennes par semaine 

23.5 
- 23.4 - 23,3 23 

- 

23,2 
23,0 

- 22,8 228 2.7 - 227 - 

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 

Dans tous les groupes d'âge et dans toutes les provinces, les 
femmes regardcnt davantage Ia tClévision que ne le font les 
hommes, puisqu'elles y consacrent en moyennc près dc cinq 
heures dc plus qu'cux par semainc. Les personnes âgCes passent 
aussi beaucoup de temps devant le petit Ccran, surtout les femmes 
et les hommes de plus de 50 ans. Cette tendance est encore plus 
marquee chez les hommes et les femmes de plus de 60 ans, qui 
passent près dc 10 heures de plus par scmainc a regarder la 
télévision que l'ensemble des hommes et des fcmmes en gCnéral. 
Les hommes de 18 a 24 ans, suivis des adolescents et des enfants, 
sont ceux qui consacrent le moms dc temps a l'Ccoutc dc In 
tClCvision. 

Les emissions canadiennes et étrangeres attirent des télé-
spectateurs différcnts. En gCnéral, les téléspectateurs francophoncs 
consacrent plus de 66 % dc leurs heures d'écoute a regarder des 
emissions canadiennes, alors que les tClCspectateurs anglophones 
consacrent 70 % des leurs a écouter des emissions Ctrangères. Cet 
écart tient peut-être au fan quc les francophoncs n'ont pas accès 
dans Icur languc a I'éventail des emissions Ctrangères auxquelles 
les anglophones ont accès dans Ia leur sur les chaines amCricaines. 

24 

23 

22 

21 

20 

S 

Nombre moyen d'heures d'écoute hebdomadaire de Ia télévision, automne 1997 

Population Enfants, Adolescents, Hommes, Femmes, Hommes, Femmes, Hommes, Fernmes, 
totale 26 126 18à 18à 35à 35à 60ans 60ans 

11 ans 17 ans 24 ans 24 ans 49 ans 49 ans et plus et plus 

Canada 22,7 17,9 16,9 14,3 18,0 19,8 23,5 3,2 36,1 

Terre-Neuve 24,3 22,7 16,2 14,1 21,0 22,4 25,4 30,3 33.6 
lle-du-Prince-Edouard 21,8 18,0 16,9 15,2 11,8 19,9 21,2 30,9 31,7 
Nouvelle-Ecosse 24,1 18,3 16,1 16,0 19,9 20,5 25,0 32,5 35,0 
Nouveau-Brunswick 24,5 19,2 18,3 15,6 19,7 21,7 25,8 29,5 35,2 
Québec - anglais 22,3 16,9 15,7 15,2 15,1 22,1 22,8 30,1 34,1 
Québec - français 26,5 18,9 18,1 16,0 19,5 23,1 28,7 39,2 43,7 
Québec - total 25,8 19,0 18,0 15,9 19,2 22,7 27,4 36,6 41,5 
Ontario 22,2 18,6 17,9 13,7 18,9 18.9 22,5 31,7 35,3 
Manitoba 21,0 15,9 14,2 12,9 16,5 17,7 22,5 28,8 32,8 
Saskatchewan 21,7 17,2 15,9 14,7 19,1 17,8 22,1 29,8 35,4 
Alberta 
Colombie-Britannique 

19,8 
20,4 

16,3 
15,3 

15,1 
14,3 

13,0 
13,5 

15,0 
14,4 

17,1 
18,8 

20,9 
20,5 

28,5 
30,4 

32,8 
32,7 

Note: Pour Ic Québec, Ia classification scion Ia langue est basée sur Ia langue pa flee a Ia maison. La total incluf aussi las réponciants n'ayant pas répondu a cette question ou 
qui ont indique une lar?gue autre qua l'ang!ais ou Ic franca/s. 

(suite a Ia page 7) 
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Ecoute de Ia télévision toujours en baisse 
Au chapitre de la progranimanon canadienne, cc sont les 

nuvcIles et Ics emissions d'affaires publiques qui attirerit Ic plus 
v ts1c auditoire, et Ce, tant chez Ics anglophones quc chcz les 
Irancophones. Toutcfois, les télCspectatcurs francophoncs y 
consacrent près dc 12 % de plus de Icurs heures d'écoutc quc les 
tilCspectateurs anglophones. Ils s'intéressent aussi beaucoup plus 
aux emissions dc variétCs, aux jeux-questionnaires ct aux 
dramatiques quc les tCldspcctateurs anglophones, qui s'intércsscnt 
davantagc aux Cmissions sportives, Pour cc qui est de Ia 
programrnation Ctrangère, cc sont ics dramatiqucs et ics comedies 
qui remportcnt Ia palme auprès des tdldspcctatcurs anglophones. 
Les Irancophones sintCressent aussi aux dramatiques dtrangèrcs, 
mais dans une proportion beaucoup moms grandc quc les 
anglophones, qui y consacrent près dc 10 % de plus dc leurs 
heures d'dcoute. 

Dc 19 h a 23 h, Ics trancophoncs consacrcnt presquc Ia mêmc 
proportion de leurs heures d'écoute aux emissions canadicnncs 
qu'aux emissions CtrangCrcs. Lcur prdfCrcncc va toutcfois aux 
dramatiqucs canadiennes (27 %), puis aux dramatiqucs étrangCrcs 
(18 %) et aux emissions canadicnncs consacrCcs aux nouvellcs Ct 
aux affaires publiques (14 %). Durantcctte méme tranche horaire, 
les anglophones Ccoutcnt davantagc les emissions étrangères, y 
consacrant prCs de 80 % de Icur tcmps d'dcoutc total. Ccttc forte 
proportion est en grande partic attribuable a l'aurait qu'exerccnt 
sur cux les drainatiqucs et Ics comedies &rangCrcs, auxqucllcs ils 
consacrcnt 87 % ct près dc 99 % rcspectivemcnl du total de leurs 
heures d'Ccoutc pour cc genre d'dmissions. 
Pour plus de renseignements, communiquez avec Lotfi Chahdi au 
(613) 951-3136, (télécopieur: (613) 951-9040; courriel: 
chahiot@statcan.ca). Division de Ia culture et du tourisme et 
Centre de Ia statisrique de I 'education. 

11,  
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Indice composite 

Vanation mensuelle en % 
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L'indicateur avancé sest accru de 0,2 % en décembre, 
poursuivant sa croissance modeste amorcée an juin. 

t!J 
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Tendances actuelles 

Produit intérieur brut 

Variation mensuelle en % 
1,5 

1,0 

0,5 

0 

- 0,5 

- 1,0 

	

DJ 	 J 	 J 	 N 

	

1995 	1996 	 1997 	1998 

L'activité economique a progresse de 0,4 % en novembre, 
enregistrant une croissance pour un quatrieme mois de suite 

Indice des prix a Is consommation 

Variation annuelle en % 
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Les consommateurs ont verse 1,0 % de plus pour lachat 
de biens et de services an décembre 1998, comparativement 
au mème mois de l'année précédente. Le pnx des aliments 
sest accru de 1,7%. 

Fabrication 

Milliards de dollars 
so 

30 . 
J 	 J 	 J 	 D 

1996 	 1997 	1998 

Les Iivraisons des fabricants ont augmenté do 1,4 % on 
décembre, pour s'établir it 39,5 milliards de doflars. La valeur 
des commandes en camet a diminué de 0,8 %, pour Se fixer a 
48,6 milliards de dollars. 

Taux de chomage 

% 
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En janvier, le taux ne chômage eat tombé a 7,8 %, le taux 
le plus baa depuis juin 1990. 

Commerce des marchandises 

Milliards do dollars 

ations 

Importations 
15 

10 	• 	• 	I I • i 	i 	i i I I I I I I I I I I I I I I 

DJ 	 J 	 J 	 N 
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En novenibre, los exportations de marchandises orit faiblement 
baissé de 0,1 % par rapport a octobre, pour so fixer a 
28,4 milliards de dollars. Les importations ont fléchi de 0,8 %, 
pour s'établir a 26,5 milliards de dollars. 

is 

. 
Note: Tous les chiffres sonf désaisonnalisés a l'exception de !'Indice des pnx a Ia consommation. 
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Dernières statistiques 
Páriodc Niveau Variation Variation 

(périodc (anntc 
précédenic) précédente) 

GENERAL 
Produit intéricur brut (milliards de dollars. 1992) novcmbre 724,2 0,4 % 2,7 % 
Indice composite (1981 = 100) déccmbre 208,7 0,2 % 3,3 % 
Bénéficcs d'cxploitation des socidtds (milliards de dollars) 3' trim. de 1998 25,6 3,7 % - 9,1 % 
Taux d'utilisation de Ia capacitd (%) 3' trim. de 1998 83,5 - 0,6 t - 1,2 t 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de dollars) novembre 20,8 1,1 % 4,1 % 
Ventcs de vChicules automobiles neufs (millicrs d'unitCs) ddccmbre* 117,7 - 1.3 % 18,6 % 

EMPLOI 
Pcrsonncs occupCcs (millions) janvicr 14,65 0.6 % 3,7 % 
Taux dc chômagc (%) janvicr 7,8 - 0,2 t - 1,0 t 
Taux d'acuvitC (%) janvier 65,8 0,2 t 0,9 t 
Rcvcnu du travail (milliards de dollars) novcmbre 39,2 0,1 % 3,7 % 
RCmunCration hcbdomadairc moycnric (dollars) novembre 607.58 0.0 % 1,2 
Indice de l'offre d'cmploi (1996 = 100) janvier 147 0,7 % 10,5 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de dollars) novembre 28,4 - 0,1 % 9,4 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) novembre 26,5 - 0.8 % 8,8 91 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) novembre 1,9 0,2 0.3 

FABRICATION 
Livraisons (milliards de dollars) décembre* 39,5 1,4 % 5,3 % 
Nouvelles commandes (milliards de dollars) ddcembre* 39.1 1.1 % 4.9 91 
('ommandes en camel (milliards de dollars) dCccmbre* 48,6 - 0.8 % 14,7 91 
Ratio des stocks aux livraisons décembre* 1,26 -0,03 - 0.02 

PRIX 
lndicc des pnx ala consommation (1992 = 100) ddccmbre 108,7 -0.3 % 1,0 % 
lndicc des prix des produits industriels (1992 = 100) ddccmbre 119.4 - 0,3 % - 0,7 % 
lndicc des prix des matièrcs brutes (1992 = 100) décembre 111,9 - 9,1 % - 1,7 9f 
Indice des prix des logements neufs (1992 = tOO) décembre 100.3 0,1 % 0.6 % 

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisés a i 'exception des indices de prLr. 
* Nouveau cetre semaine. 
t Points de pourcentage. 
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Ottawa (Ontario), K I A 0T6. 
Vcuillez inclurc un cheque ou un mandat-poste àl'ordrc du Receveur general du Canada/ Publications. 
Lea centres de consultation rCglonaux de Statistique Canada offrent toutc une gamme de prodults ci services. 
Pour Irouver Ic centre Ic plus prêt. consultez Ics pages bleues dc 1annuaire tClCphoniquc sous a Stalisuquc Canada a. 
Lea agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi lea publications de Statistique Canada. 
Changement d'adressc : Ayez en main votrc numéro de compte et composci lun des numCros ci-dessus. 
Visitcz Statistique Canada sur Internet en tout temps 6 l'adresse www.statcanca. 
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