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• La croissance de I'indice composite 
s'accentue 
La croissance de l'indicateur avancé continue de same-
liorcr. En avril, ii s'est accru de 0,7 %. après avoir aug-
mentC de 0.5 % en mars Ct dc 0.4 % en fCvricr. CctLc 
remontCc s'explique surtout par Ic rebondisscment des 
marches linanciers. 

• Les achats des consommateurs sont 
surtout lies a I'automobile 
In 1998. Ics consommatcurs oni dCpensC davantage dans 

S 	k's magasins dc venle au detail pour I'achat de vChicules 
automobiles CL dc produits conncxcs que pour I'achat 
ilaliments. (IC vCtcmcnts ci dc chaussures rCunis. 

• Les ventes de véhicules neufs 
rebondissent 
Grace it Ia vigucur des venics de camions. Ics venics 
totales dc vChicules automobiles ncufs ont grimpé de 
63 % en mars. Lcs ventcs ont progressC dans toutes 
les provinces it l'cxception dc Ia Saskatchewan. 

• Les détaillants majeurs augmentent 
leur part de marché en 1998 
La part du marchC dun groupe denviron tO) dCtaillants 
majcurs a gagnC du terrain sur celic des autres dCtaillants 
en 1998. Trois gammes de produits reprCscntaient a dies 
sculcs Ia majeure panic de tous Ics articles vendus par les 
dCtaillants majcurs. 

• La majorité des déclarants epargnent 
en vue de Ia retraite 
Au Canada. 7 dCclarants sur 10 itgCs de 25 it 64 ans oft 
CpargnC en vuc de Ia retraile cntrc 1991 et 1997, soil en 
vcrsant des cotisations it un régime enregistrC d'Cpargne-
retraite, soiL en participant un régime de pension agrCC 
d'cmployeur. Presque bus CCUX qui n'avaicnt pas parti-
eipc it ccs programmes avaicnt moms de 20 000 S (Ic 
revenu et plus de Ia rnomué Ctaicnt des lemnics. 

La croissance de I'indice 
composite s'accentue 

Lacroissance de I' indicatcur avancC a continue dc s accentucr, 
enregistrant unc hausse de 0,7 °k en avril. Cctte haussc fait 
suite a cclles dc 0,5 % ci de 0,4 °k ohservCes en mars cL en 

iévricr respectivement. Ccue rcmontCc s'expliquc en grande panic 
par Ic rehondissement des marches financiers, sans Icquci Ia 
progression serait restCc consiante a environ 0,5 % depuis Ic debut 
de I'annCc. 

Lcs actions de rcssourccs naturciles ont continue de domincr Ia 
remontCe de la bourse de Toronto pour un deuxièmc mois de suite 
en avril. Lc mouvement Ctait soutenu par Ia reprise des cours 
mondiaux des matièrcs premiCres. Tout comme pour I'indieatcur 
canadien. Ics cours hoursicrs sont un des principaux Facicurs it 
I'origine de Ia remontCe rCccnte de I'indicatcur avancC dcs 
Etats-Unis. 

Au pays, les livraisons ont etC en partie cffectuCcs en rCduisant 
lcs stocks au cours des dcrnicrs mois, de sorie quc ic ratio des 
livraisons aux stocks a progressC pour un quatrièmc mois d'affildc 
en avril. Lcs nouvelles cornmandes onE cnrcgistrC Ia plus forte de 
Icurs sept hausses consCcutives en avril. mais cette derniCre a etC 
dominCe par l'aéronautiquc, secteur oit les dClais dc production 
sont trés longs. La durCc hcbdomadairc de travail cst demeurCc 
stable pour un troisième mois d'affilCe. 

La dcmandc des ménages a poursuivi son mouvcment inCgal. 
Ainsi, Ic ralentissement dc l'cmploi dans les services a reflCtC Ic 
relitchement de Ia consommation dans cc secteur. A I'opposé, les 
dCpcnscs en biens onE continue dc s'amCliorcr de façon gCnCralc. 
L'indicc du logcmcnt a enrcgistrC unc dcuxième haussc d'affilde, 
les mises en chantier de logements unifamiliaux ayant hondi après 
Ic raffermissement dii marchC des maisons existantes plus tot ccttc 
annéc. 
Données siockées dans CANSJM: matrice 191. 

Le numéro de ,nai 1999 de L'Observaleur économique canadien 
(11-010-XPB, 23 $1227 $) vient de paraltre. Pour plus de 
enseignements, comniuniquez alec Francine Roy au (613) 

951-3627. Groupe de l'analyse économique de conjoncture. (Voir 
aussi les Tendances actuelles v a Ia page 7) 
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Note aux Iec!eur.c 

L 'Enquêie trimestrielie sur icr marchandises vendues an detail 
fournir des estimations irimestrielles, a I 'échelie naiwnaic, 
des hiens ci des services vendus dans les divers types de 
magasins de vente an detail. Ces données permettent de savoir 
dans quels genres de inagasins les consommateurs prefèreni 
acheter ces biens ci ces services ainsi que h's changemenls 
dans les préfCrences des consommateurs. L 'enquére 
trimesirielle va de pair avec 1 'Enquête mensuelle sur les ventes 
an detail, qui fourni! des estimations des t'enles fotales par 
genre de commerce de detail. Les données trimestrielles 51 

les ma rchandises vendues an detail n pont pas été rajusiées 
pour lenir compte des variations saisonnières. 

S 

Ventes au detail par groupe de marchandises, 1998 

Vébicules automobiles et 
pieces (incluant essence) 

Aliments 

Vétements et chaussures 
Articles cJ'ameublement el 

appareils électroniques 
Médicaments(sur ordonnance 

el an vente libre) 
Articles de sport et de loisirs 

Boissons alcoolisées 
Quincaillerie at produits 

pour pelouse at jardin 
Articles de soins personnels 
(médicarnents non compris) 

Produits du tabac et fournitures 
Articles at foumitures 

pour Ia maison 
Autres biens et services 

35.00 
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magazines ci de livres, 30 millions dc dollars dc bas pour dames 
et 22 millions dc dollars de bijoux ci d'articics dc cuir. 

L'analysc du marché d'un trimcsirc a l'autre de certains points 
de vcntc au detail montre des dCplaccmcnts dans Ics habitudes 
d'achat des consommatcurs. Par cxcmple, les prCfCrcnccs des 
consommatcurs se sont lCgerement dCplacCcs durant Ia pCriode de 
Noel. Au cours du quatrièmc irimcstrc de 1998, les Canadicns ont 
achetC Ia plupart (55,2 %) de Icurs articles d'amcuhlcmcnt ci 
d'apparcils elcctroniques dans les magasins spécialisCs. Ccpcndant, 
les grands magasins mit augmentC Icur part pour ccs articles 
pendant Ia pCriode des Fetes, s'assurani 20,3 % du marchC, en 
hausse par rapport a Ia part de 16,7 % cnrcgistrCe au troisiCmc 
trimestre dc 1998. Les autrcs magasins de marchandises divcrscs, 
joints aux magasins dc foumiturcs pour Ia maison ci pour 
I'automobile, ont aussi connu des augmeniations. Lcur part dc5 

(suite a ía page 3) 

Les achats des consommateurs 
sont surtout lies a l'automobile 

En 1998, Ics consommatcurs ont dépcnsé davantagc dans 
les niagasins de vcntc au detail pour ]'achat dc vdhicuics 
automobiles ci dc produils connexcs quc pour Yachai 

d'alimcnts, dc vêtcmcnts et de chaussures rCunis. Pour chaquc 
tranchc de 100 $ dCpcnsds dans Ics magasins de vente au detail. 
Ics Canadiens ont déboursC 35,00 S en vChicuics automobiles ci 
produits conncxcs, 19,44 $ en alimcnts ci 9.89 $ en vêtcmcnts ci 
chaussurcs. Ccs proportions dtacni scnsihlcmcnt Ics mCmcs 
en 1997. 

Scion l'importancc des vcnics. Ic quairièmc groupc de 
marchandiscs a avoir Ia favcur des consommatcurs Clait cclui des 
articles d'amcublcmcni ci des appareils Clccironiqucs, pour lesqucis 
us oft paye 7,31 $ pour chaquc tranchc de 100$. Les achats dc 
mCdicamcnts sur ordonnance et en vcntc libre Cquivalaicnt a 
3,99 $, cc qui dcvance légèrcrncni Ics 3,83 $ d'achats en articles 
de sport ci de loisirs. Les consommateurs ont dépcnsC 3,22 S pour 
chaquc tranchc de 100 $ en boissons alcoolisécs, comparativcmcni 
a 2,37 $ en produits du t.abac Ct fournitures. 

Les ddpcnscs totales dans les magasins de vcntc au detail ont 
atteint 246,8 milliards de dollars en 1998, en haussc de 3,6 % par 
rapport a 1997. Lcs consommatcurs ont ddpcnsd environ 
86,4 milliards de dollars en vdhicules automobiles et produits 
conncxcs ci 59,3 milliards de dollars en aliments Ct boissons. 

Dc toutes Ics vcntcs reliCcs a l'automobilc, approximativcmcnt 
42 % l'ont etC pour des vdhicules neufs automobiles, camions, 
minifourgonnetics ci vChicuics utilitaircs a caractèrc sportif-, y 
compris les locations dc credit-bail a leur picinc valcur ci non a Ia 
valcur dc Icurs paicmcnts inensuels. Les vChicules d'occasion ont 
reprdsentC 18 % des ventes, Ic carburant ci l'huilc, 18 %, les 
pièces, 13 % ci la main-d'ccuvre, 10%. 

Les Canadicns ont dCboursC 16,6 milliards de dollars en articles 
dc sante ci dc soins personncls en 1998. Ces articles comprenneni 
Ics cosmétiqucs, Ics médicamcnts (sur ordonnancc ci en vcntc 
libre), les vitamincs, les produits optiques et les autres articles de 
toilettc. Mêmc si les pharmacies déticnncnt 61,8 % du marchd 
pour ces produits, Ics consommatcurs oni dCcidC d'achci.cr pour 
une valcur dc 6,3 milliards de dollars de ccs produits dans d'autres 
genres de magasins. Ainsi, les magasins d'alimcntaiion sc soft 
approprié 15,8 % du marchd (2,6 milliards de dollars), alors quc 
les magasins de marchandises diverses ont mis la main sur 14,6 % 
du marchC (2.4 milliards de dollars). 

Lcs venics de produits du tabac ct fournitures ont totalisé 
5,8 milliards de dollars en 1998. La plupart de ces produits 
(61,1 %) ont etC achctCs dans les magasins d' alimentation (incluant 
les supermarchCs ci les dCpanneurs), mais lcs pharmacies ont 
obtenu 6,6 % du marchC du tabac (387,5 millions de dollars). Le 
rcste a éé principalement acheté dans Ics magasins dc marchandises 
diverses, les stations-services et les boutiques hors taxes. 

Dc nos jours. Ics pharmacies vendent un large éventail de 
produits. En 1998, lcs consommateurs oft achetC pour 855 millions 
de dollars d'aliments ci boissons a la pharmacic, surtoul sous 
forme de bonbons et d'aliments a grignoter (493 millions de 
dollars). us ont aussi achetC pour 353 millions de dollars d'articics 
d'amcuhlcmcnt Ct d'appareils elcctroniques (par exemple des 
apparcils photo et des produits conncxcs), 329 millions dc dollars 
d'articics ci dc fournitures pour Ia maison (surtout des produits 
d'entretien mCnager), 125 millions de dollars de journaux, de 
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Les achats des consommateurs sont surtout His 
I'automobiie 

Pour obtenir des données, communiquez avec Ia Sous-section du 
service a Ia clientele au (6 /3) 951-3549 ou compose: sans frais 
le 1877 421-3067 (courriel desaillantsinfo®sta:can.ca). Pour 
des rensei,nenien is analvtiques. comm unique: a vec Leslie Kiss 
au 951-3556, I)ivision de Ia stutislique du commerce. 

iiiarchC des articles d'ameuhlcmcnt ct des apparcils Clcctroniques . scstaccrue,passantdc 11.8 %autroisièmctrimcstreà 14,1 %au 
quairièmc trimcstrc. 

Les ventes de véhicules neufs 
rebondissent 

G rice a Ia vigucur des vcntes de camions, Ics vcntcs totales 
dc vChiculcs automobiles ncufs onE grimpC dc 63 cx Cli 

mars pour s'Clcvcr a 125 209 unitCs. Ccttc augmentation 
lait suite i unc baisse dc 3,9 % en fCvrier. Avcc Ia fermetC des 
venues en mars. Ic nombre dc vChicuics automobiles ncufs venduN 
poursuit sa tcndancc ala haussc amorcCc depuis l'automnc 1998. 
Par rapport a mars 1998, Ics vcntcs de vChicules automobiles 
neufs se sont accrues dc 5,3 %. 

Les ventcs soutenucs des camions ncufs en mars ont fortcmcnt 
coniribué a Ia hausse les ventes de vChiculcs automobiles ncufs 
du premier trimcstrc de 1999. Dans l'enscmblc, ccs venues ont 
attcint 365 565 unites, un nombrc en hausse de 4,2 % par rapport 
au trimcstre precedent et de 8.9 % par rapport premier trimcstrc 
dc 1998. 

En mars, Ic nombre dc camions ncufs vendu a totalisC • t1 193 unites, bondissant dc 11.1 % comparativcmcnt a iévricr. 
la haussc de mars a suivi un fort repli dc 6,9 % en fCvricr, Dcpuis 
Ic debut dc 1999, les ventcs de caniions nculs ont rcmontC Ia 
iendancc a Ia haissc qui a eu lieu au cours de 1998. Les ventes de 
voiturcs particulièrcs ont, quant a dies, cnrcgistrC une 
augmentation de 2,1 % en mars, pour passer a 64015 unites. II 
s'agit d'un rcdressemcnt des vcntcs après trois replis mcnsucis 
consécutifs. 

Les vChicules construits en Amériquc du Nord reprCscntaicnt 
86,9 % (donnCes non dCsaisonnalisécs)dcl'cnsemhlc des vdhiculcs 
automobiles ncufs vendus en mars, en comparaison de 85,1 % au 
cours du mCme mois dc 1998. Plus particulièremcnt. Ia part dcs 
ventes dc voitures de construction nord-amCricainc est passdc 
de 78,5 % a 80,9 % au cours de ccttc pdriode. La part dc marchC 
de ces voitures Ctait tombCc au-dcssous dc 80 % pendant Ia 
plus grande partic de 1998. Quant aux voitures construitcs a 
i'Ctranger, leur part dc marchC est passCc de 21,5 % a 19,1 % 
entre mars 1998 ct mars 1999. Pendant Ia mêmc période d'un an, 
Ia part de marehC des camions construits en AmCriquc du Nord est 
passéc de 92,3 % a 93.1 %. Dcpuis 1994, ccs camions ont gCnCralc-
mcnt constituC plus de 90 % du marchC des camions ncufs. 

Dans l'cnsemhle, ics ventes de vChicuics automobiles ncufs 
ont progressC dans toutes les provinces sauf en Saskatchewan 

(- 2,0 %) comparativcmcnt a mars 1998 (donnCcs non 

Note aux lecteurs 

Les voitures particulières comprennent les voitures utilisées a 
des fins  personnelles ci commerciales (comnie les taxis ou les 
voitures de location). Les camions comprennent les 
minifou rgonn cites, les fourgonnet:es. les véhicules utilitaires 
a (.aracère sportif les cannons legers ci lourds, les aulocars 
et fec autobus. 

Les véhicules automobiles neufs de construction piord -
americaine comprennent les véhicules consiru its ou assembles 
au Canada. au.x Etats- Unix ou au Mexique. Tous it's autrex 
véhicules automobiles neufs sont consideres comnie élan! 
importés (constru its a 1 'étranger). 

Pour des raisons de confidentialité. le Yukon et les lerritoires 
du Nord-Ouest sont inclus dans Ia Colombie-Britannique. A 
moms d 'indication ci,ntramre, toutes les donnees sont 
désaisonnalisées. 

dCsaisonnalisCes). Pour un dcuxièmc mois dc suite, lcs 
conccssionnaircs de Tcrrc-Ncuvc onE profitC dc Ia plus importantc 
hausse dc Icurs vcntcs d'unc annCc a l'autrc (+ 25,6 %). Ccux dc 
l'Ontario (+ 18,2 %). du Manitoba (+ 12,7 %) ci dc I'Iic-du-
Princc-Edouard (+ 10,4 %) ont egaicment affichC unc honne 
progrcssion. 

Pour cc qui est du premier trimcstrc de 1999. c'cst Terre-
Ncuvc qui a enregistre l'augmentation Ia plus forte. tant pour Ics 
voiturcs particulières ncuvcs (+ 20,6 %) quc pour Ics camions 
ncufs (+ 19,1 %). La scuic baissc trimcstricllc cst survcnuc en 
Saskatchewan, oi les ventcs dc vChicules automobiles ncufs ont 
accuse un recul de 45 %. 

Données stockées dans CA NSIM : mairice 64. 

i.e numéro de mars /999 de Ventes de véhicules automobiles 
neufs (63-007-X!B, 13 $1 124 $) paraItra a une date ultCrieure. 
Pour obtenir des données ou des renseignements générau., 
communique: avec La Sous-section des services a ía clientele au 
(613) 951-3549 ou compose: sans frais le 1 877 421-3067 
(courriel detaillantsinfo@szaican.ca), I)ivision de Ia slatistique 
du commerce. Pour des renseignenients analvtiques, cormnuniquez 
avec Clérance Kimanvi au (613) 951-3592 (courriel 
kiniacle@statcan.ca ), Division de La statislique du commerce. 
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Articles et fournituros 
pour la maisori 

Vêtements, chaussures 
et accessoires 

Articles d'ameublement et 
appareils electroniques 

Ailments et boissans 

Quincaillerie 01 prod uits 
pour pelouse et jardin 

Ensemble des merchandises 

Articles de sport et de loisirs 

Articles de sante et 
de soins personnels 

Autres biens 01 services 

4 

Les détaillants majeurs 
augmentent leur part de 
marché en 1998 

L a part du marché d'un groupe d'environ 80 détaillants 
majcurs a gagné du terrain sur celic des autrcs détaillants 
en 1998. Les vcntcs réalisécs par ces détaillants majeurs 

oft attcint 68,0 milliards dc dollars, en haussc de 8,0 % par 
rapport a 1997. A titrc de comparaison, Ics vcntcs des autrcs 
détaillanis sontdcmcurács rclativcmcntinchangécs. Ainsi, en 1998. 
Ia part des détaillants majcurs rcpréscniait environ 35 % dc 
l'cnscmhlc du commerce de detail, par rapport a 33 % I'annCc 
prCcCdente. (Lcs comparaisons cxclucnt les concessionnaircs dc 
vChiculcs automobiles ci rCcrCatifs.) Les dCtaillants majeurs ont 
aussi poursuivi leur croissance d'unc annCe a l'autrc en lvricr, 
enregistrant unc haussc dc Icurs ventes de 6,0 par rapport a 
fCvrier 1998. 

Lcs détaillants majeurs ont Ia faveur des consommateurs pour 
cc qui est des articles ci fournitures pour Ia maison et Ics vCtements. 
En 1998, Ics Canadiens ont dépensC 68 cents de chaquc dollar 
consacrC a des articles ci fournitures pour Ia maison chcz l'un des 
détaillants majeurs visés par l'cnqu&c. (Les articles et fournitures 
pour Ia maison inclucnt des articles tcls que les batteries de 
cuisine, les articles de table, les produits d'cntreticn mCnagcr. les 
emballages pour aliments ci Ics balais.) Lcs dCtaillants majcurs 
ont aussi reçu 57 cents de chaquc dollar dépensC en vthements, 
chaussures ci accessoires, ci. 51 cents pour chaque dollar dépcnsé 
en articles d'amcublcmcnl ci appareils Clecti-oniques. 

Les consommateurs ont aussi achctC 41 % de Icurs aliments el 
boissons, 37 % de Icurs articles de quincailleric ci produits pour 
pclousc et jardin ainsi que 34 % de leurs articles de sport et de 
loisirs chez l'un des dCtaillants majcurs. Presquc 30 % dc tous les 
articles de sante ci de soins personnels vendus en 1998 ont Cté 
achctés chcz un rnembre du groupe des dCtaillants majeurs. 

Trois gammes de produits reprCsentaient a dIes scules 70 % 
dc tous Ics articles vcndus par Ics détaillants majcurs. II s'agit des 
alimcnts et boissons, des vêtcmcnts, chaussures ct accessoircs ct 
des articles d'ameublement et apparcils Clectroniques. Comme 

Croissance des ventes du groupe des détaillants majeurs 
Donnèes non désaisonnalisées 

1997F6vner 1998 

	

à1998 	áfévnerl999 

Variation en % 

Ensemble des marchandises 	6,2 	4,7 

Alimerits et boissons 8,5 6,7 
Articles de sante et do soins personnels 8,2 7,0 
Articles et lournitures pour Ia maisori 13,8 19,6 
Vêtements, chaussures et accessoires 8,1 9,6 
Articles dameublement et appareils 

électroniques 12,4 0,6 
Quiricaillerie et produits pour pelouse 

etlardin 12,0 4,3 
Articles de sport et de loisirs 5,6 — 0,2 
Autres biens et services 8,0 6,0 

Note aux lecteurs 

L'Enquéte inensuelle sur !es détaillanis inajeurs offre une 
ventilation des ventes scion ies pnarchandises venducs. t't 

I 'éc/ielle nationale, pour un groupe d'environ 80 détaillanis 
majeurs. Une liste complete des detail/ants quifbnl panic dc 
I en quête eva' disponible sur demande. 

Aucune donnée na été désaisonnalisCe ni corrigée pour 
tenir compte des changemenis occasion nes par Ic nombre ou 
I 'importance de journées d 'affluence dans tin inois de I 'année. 
Par exempie. Ic nombre de samedis, norna1emeni une forte 
Journee d'affluence, pent dfférer d'un mois ou d'une année a 
I 'autre. 

Part du marché des détaillants majeurs, 1998 

l'indique Ic tableau, Ics plus grands gagnants a I'intCricur du 
groupe des dCtaillants majeurs, pour cc qui cst dc Ia croissance 
des vcntcs d'une année a l'autre, sont les articles de sante et de 
soins personncls, lcs articles ci fourniturcs pour la maison ainsi 
quc Ia quincaillerie et les produits pour pelouse ctjardin. 

En fCvricr (Ic plus recent mois dc donnCcs disponiblcs), les 
articles dc sante ci de soins personnels venaient aussi en tête, 
cnrcgislrani une augmentation d'une annéc a l'autre dc 19.6 %. 
Les ventes d'articics ci fourniturcs pour la rnaison Sc soft Cgalcmcnt 
accrues fortemcnt d'une annéc a I'autre (+ 9.6 %). Lcs vcntes du 
groupc des dCtaillants majeurs oft aticint 4,5 milliards dc dollars 
en fCvricr, en hausse dc 6,0 % ou dc 254 millions de dollars par 
rapport a fCvricr 1998. En rcvanchc, Ics vcntcs totalcs du commerce 
de detail (a l'exclusion des conccssionnaircs dc vChicuics 
automobiles ct récrCatifs) n'ont augmentC que de 2,5 %. 
Pour obtenir des données, communiquez avec Ia Sons-section du 
service a Ia clientele au (613) 951-3549 ou composez sans frais 
le 1 877 421-3067 (courriel: detaillantsinfo@statcan.ca ). Pour 
des renseignenten ts analvtiques. cornmuniquez avec Veron tea 
Utovac au 951-0669, Division de la statistique du commerce. 

. 
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La majorité des déclarants 
épargnent en vue de Ia retraite 

E ntre 1991 ci 1997. 70 (4  des déclarants au Canada ãgés 
de 25 a 64 ans ont épargné en vuc de Ia rctraitc, soit en 
versant des cotisations a un régime enrcgistré d'épargnc- 

rciraiic (REER), soiL en participant a un régime dc pension agréd 
(RPA) d'employcur. Un pcu plus dc Ia moiiié d'cntrc cux ont 
épargné régulièrcmcnt, c'cst-à-dire pendant quatrc annécs ou 
plus au cours dc ccs scpt annécs. 

Pour cc qui cst des 30 % dc ddclarants n'ayant pas participé a 
ccs programmes d'épargnc-rctraitc. presque tous avaicnt moms 
dc 20 000 $ dc revcnu ct plus dc Ia moitié (60 %) étaient des 
fcmmcs. La non-participation continue aux REER et aux RPA 
aura comme consequence que Ics programmes dc pension publics. 
comme Ia SécuritC de Ia vieillcsse et Ic Supplement de rcvcnu 
garanti. ou Ic Régime de pensions du Canada et Ic Régime dc 
rcntcs du QuCbec, pourront constituer Icur principale source dc 
revcnu a Ia rctraite. 

La prohahilitC d'Cpargner au moycn des REER ou des RPA 
augmcntc avec le rcvcnu. Ainsi, 8 particuliers sur 10 dont Ic 
rcvcnu se situe cntre 30 000 S ct 40 000 $ ont épargné 
rCgulièrcmcnt de 1991 a 1997. A pcu près tous Ics déclarants dont 
Ic rcvcnu dCpasse 40 000 $ ont Cgalcmcnt CpargnC dc façon 
rCgulièrc. Les personnes ayant un rcvcnu dc 50 000 $ et plus. qui 
constituent environ 15 % des dCclarants. Ctaicnt les plus 
susceptihles (.1' Cpargner rCgulièrcment. 

L' age des dCclarants a un lien moms direct quc Ic rcvcnu avcc 
Ic comportcment d'Cpargne. Environ 62 % des dCclarants de 
45 ii 54 ans ont CpargnC dc façon rCgulièrc entre 1991 et 1997, cc 

ui rcprCscnte Ia plus forte proportion de Lous les groupcs d'âgc. 
Ic groupe d'âge Ic plus jeune (25 a 34 ans) est cclui øü I'Cpargnc 
iiait la moms frCquenic; 35 % des personnes de cc groupe n'ont 
pas du tout participC a ces programmes au cours ccttc périodc. 
Ccpcndant, ii faut signaler quc ccrtains coniribuabics de cc groupe 
n'avaicnt peut-êtrc quc 18 ans en 1991. 

On rcmarque quc jusqu'à 60 000 $, ics femmes Ctaicnt 
proportionncllcmcnt plus nomhrcuses que les hommes a avoir 
épargnC régulièrement dans un REER OU un RPA. Ccpcndant, 
dans l'cnsemble, Ics hommes Ctaient plus susccptihles que les 
fcmmes d'avoir participd a un RPA ou d'avoir verse des cotisations 
a un REER. Un pcu plus dc 58 % des hommes oft CpargnC 
rCgulieremcnt cntrc 1991 et 1997, contre sculcmcnt 46 % des 
fcmmes. Cela s'cxpliquc en panic par Ia forte proportion (53 %) 
des fcmmes ayant moms de 20 (XX) $ dc revenu, c'est-à-dirc faisant 
partie du groupe de revcnu Ic moms susceptible de participer a 
ces programmCs. 

Lcs cotisations aux REER sont souvcnt sporadiqucs. Un pcu 
plus de 40 % de tous les dCclarants de 25 a 64 ans n'ont pas verse 

Note aux lecleurs 

Le present article analyse le comporremen: d'épargne-reirai:e 
des personnes qui on: produst une declaration de revenus 
enlre 1991 et 1997 au inoven de leurs cotisations a des rC),'imes 
enregistrés d 'épargne-rezraile (REER) ou de leo r participation 
a des regimes de pension agrCCs (RPA) d'emploveur. L 'analyse 
n 'a porte que sur les particuliers de 25 a 64 an.c, vu qu 'on 
grand nonthre des moms de 25 tins ne sont pas encore sur Ic 
,narché du travail ou v .ronl arrives depuis assez peu, et qu 'on 
grand nombre des plus de 64 ans sont déjà a Ia ret raite. 

Les mentions defréquence del 'épargne de 1991 it 1997 .sont 
fondées sur les particuliers qui ont produit une décla ration de 
revenus pour chacune des sept années a qui avaienr 
entre 25 et 64 atis au 31 décembre 1997 Le revenu a été mis 
en movenne sur Ia période de sept ans. Par ailleurs, les 
mentions du nombre d'épargnants ou des monlants épargnés 
dans iwe mCme annCe sont fondees sur les declarations de 
l'ensemble des déclarants de 25 a 64 ans au 31 décembre de 
l'année en cause. Le revenu total annuel et tous les autres 
monwnts on: été convertis en dollars de /997. 

de colisations it un REER entre 1991 Ct 1997: Ia plupart d'entrc 
cux (84%) avaicnt moms dc 30 (XX) S de rcvcnu. Par aillcurs, 25 % 
des dCclarants n'ont vcrsC quc des cotisations occasionncllcs, 
c'cst-à-dirc pour unc, dcux ou trois annCes. Seulement 35 % des 
dCclarants ont verse des cotisations rCgulières a un REER pendant 
cette périodc dc sept annCcs. 

Lc nombre de dCclarants qui onE verse des cotisations a un 
REER cst passé dc 4,3 millions en 1991 a 5.6 millions en 1997 
(+ 30 %), tandis quc Ia participation a un RPA a diminuC ICgè-
rcmcnt au cours de Ia mêmc pCriode, passant dc 4,7 millions 
a 4,5 millions ( 4 C/)•  En raison de Ia croissance du nombre dc 
cotisants a un REER dc 1991 a 1997, Ics 22,8 milliards de dollars 
verses a des REER par les 25 a 64 ans en 1997 somme qui 
n'équivalait qu'à 12 % dc Icurs droits de cotisation a un REER 
cctte année-là - rcprCscntaient 55 % dc l'Cpargnc faite au moycn 
dc REER ct de RPA. La proportion corrcspondantc en 1991 Ctait 
de 42%. 

Des données sur l'épargne-re:raite au moven des REER et des 
RPA son: disponibles sans frais sur le site Web de Statistique 
Canada a 1 'adresse www.s!atcan. Ca, sous les rub riques o Le 
canada en statistiques ', Travail, emploi a chônwge v , puis 

Mesures de protection sociale . La publication Epargne-retraite 
au moyen des RPiI eldes REER, 1991 a 1997(74F0002X1B)est 
égalemen! disponible. Pour plus de renseignements, communiquez 
avec les Sen'ices a la clientele au (613) 95 / -7355 ou composez 
swis frais le 1 888 297-7355 (télécopieur : (613) 951-3012; 
courriel: revenu@stazcan.ca ), Division de Ia stazislique du revenu. 
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Le point sur Ia population active: emploi par industrie 
et profession selon de nouvelles classifications 
Printemps 1999 

Cc numéro du Point sur Ia population active prdsentc dcux nouveaux systèmcs dc classification, 
l'un pour les professions ct l'autrc pour Ics industries (branches d'activitd économiquc). Pour 
Ics professions, l'Enquêtc sur Ia population active a réccmmcnt adopté Ia Classification type 
des professions dc 1991 (CTP dc 1991). laqucllc rcmplacc l'ancicnnc CTP dc 1980. Pour Ics 
industries, l'EnquCtc sur Ia population active est I'un des premiers programmes dc Statistiquc 
Canada a diffuser des donndcs dtahlics a I'aidc du Système de classification des industries dc 
l'Amériquc du Nord (SCIAN). Lc point sur Ia population active examine ces nouveaux groupes 
professionnels et industriels en presentant un profil dc I'emploi ainsi qu'unc analyse des 
tendances. 

Chaquc trimestre, Le point sur Ia population active comprend Ics données Ics plus àjour ct 
Ics tcndanccs pertincntes concernant un aspect particulicr du marché du travail. Des commentaires 
éclairés, des graphiques et des tableaux analytiqucs permeucnt d'avoir des référcnccs concises 
ct a jour sur Ic sujct ci pcuvcnt servir de point de depart pour la poursuitc de rechcrchcs. 

Le numéro du printemps 1999 du Point sur La population active (71 -005-XPR. 29 $196 $) est ,'naintenant en vente. Vous pouvez 
égalemeni consulter ía rubrique En profondeur ' sur Ic site Web de Statistique Canada a 1 'adresse www. staican. ca  pour obtenir 
plus dinformation sur les deux nouveaux syslèmes de classification. Pour plus de renseignernents, communique: ai'ec Jeannine 
Usalcas au (613) 951-4720 (:élécopieur: (613) 951-2869; courriel : usaljea@statcan.ca ). l)ivision de Ia statistique du travail. 

Utilisation de l'ordinateur et d'lnternet par les ménages ruraux 

Lc bulletin analytiquc Utilisation de l'ordinateur ci dintern et par/es niembres des ménages rurata. Ic scptièmc dune série destindc 
a presenter les tendanccs obscrvdcs dans lcs regions ruralcs, vicnt d'être publiC par Statistique Canada, avec la collaboration du 
Secretariat rural. Agriculture et Agroalimentairc Canada. 
Le bulletin Utilisation de l'ordinateur et d'Internet par les membres des ménages ruraux (21-006-XIF, gratuit) est mainlenant 
disponible. Pour plus de renseignements, cornrnuniquez avec Ray Rollman au (613) 951-3747 ou compose: sans frais le / 8(X) 
465-1991 (télécopieur: (613) 951-3868; courriel .• bollman@statcan.ca ), Division de l'agriculture. 

. 
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Indice composite 
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La croissance de lindicateur avancé a continue de 
saccentuer, enregistrant une hausse de 0,7 % en avnl 
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Tendances actuelles 

Produit intérieur brut 

Variation monsuelle en % 
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L'activité economique a légèrement progressé de 0,1 % 
en févner, enregistrant une septiême hausse mensuefle 
consecutive. 

Indice des prix I Is consommation 

Variation annuelle en % 
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Les consommateurs ont verse 1,0 % de plus pour I'achat 
de biens et de services en mars 1999, comparativement 
au même mois de larinée précédente. Le pnx des ailments 
s'est accru de 1 .4 0/ 

Fabrication 

Miiliards de dollars 
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Les livraisons des fabncants se sont accrues de 2,0 % en 
mars, pour sétablir a 39,8 milliards de dollars. La valeur des 
commandes en camel a diminué de 0,3 %, pour se fixer a 
49,7 niilliards de dollars 

Taux de chômage 
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10 

9 

8 

7 
M 	J 	 J 	 J A 

1996 	1997 	 1998 	1999 

En avril, une forte hausse du nombre de personnes a Ia 
recherche dun emploi a fait monter le taux de chômage 
a 8,3%. 

Commerce des marchandises 

Milliards do dollars 
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En février, les exportations de marchandises ont fléchi de 
0,9 % par rapport a janvier, pour se fixer a 28,7 milliards de 
dollars. Les importations ont lOgérement diminué de 0,5 %. 
pour se chiffrer it 26.1 milliards de dollars. 

Note Tous les chiffres sont désaisonnahsés a l'exception de l'Jndice des pnx a Ia consommation. 

Statitique Canada- INFO%IAT. n I I-002-XPF au catalogue 	- 
	

La 21 mgi 1999 



Dernières statistiques 
Périodc Nivcau Variation Variation 

(périodc (anncc 
prdcédcntc) précddenic 

GENERAL 
Produit intdricur brut (milliards de dollars de 1992) Iévrier 730.6 0,1 % 2,4 % 
lndicc composite (1981 = 100) avril* 212,9 0,7 % 4,1 % 
Béndfices d'exploitation des socidtds (milliards de doflars) 41  trim. de 1998 28,7 15.1 % - l.() % 
Taux d'utilisation de Ia capacité (%) 41  trim. de 1998 82,5 0.7 t - 0,9 t 

DEMANDE INTERIEURE 
Vcntes au detail (milliards de dollars) fCvrier 21.0 - 0,4 % 3,8 ' 
Ventes de vChiculcs automobiles ncufs (milliers d'unitds) mars* 125.2 6,3 % 5.3 % 
Vcntes en gros (milliards dc dollars) mars * 293 0,8 % 5,2 % 

EMPLOI 
Pcrsonncs occupécs (millions) avril 14,65 0.1 % 2.6 % 
Taux de chômagc (%) avril 8,3 0,5 t - 0.1 t 
Taux d'activitd (%) avril 66,0 0,4 t 0.9 t 
Revenu du travail (milliards dc dollars) janvier 39.3 - 0,2 % 2.6 % 
RCmundration hcbdomadaire moycnne (dollars) fdvrier 607,97 0,2 % 0,1 % 
Indice de l'offrc d'cmploi (1996 = 100) avril 150 5.6 % 1,4 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de dollars) fCvricr 28,7 -0.9 % 8.4 % 
Importations de marchandiscs (milliards dc dollars) février 26,1 - 0,5 % 6.0 % 
Balance commerciale (bus lcs chiffrcs sont en milliards de dollars) fCvrier 2.6 - 0.1 0.8 

FABRICATION 
Livraisons (milliards de dollars) mars * 39.8 2,0 % 6.4 % 
Nouvelics commandes (milliards de dollars) mars * 39.7 - 2,3 % 5.9 
Commandes en camel (milliards dc dollars) mars* 49,7 -0.3 % 14,2 	; 
Ratio des stocks aux livraisons mars* 1,25 - 0,02 - 0.04 

PRIX 
lndice des prix a laconsommation (1992 = 100) mars 110,7 0,4 % 1.0 
Indice des prix des produits indusiriels(l992 = IOU) mars 119,7 0,8 % 1.4 % 
Indice des pnx des matièrcs brutes (1992 = 100) mars 107,0 5,5 O/( - 2,9 % 
Indicc des prix des logements neuls (1992 = 100) mars 100,5 0.2 % 0.6 % 

Note: Tous les chiffres .sonf désaisonnalisés a I 'exception des indices de prix. 
* Nouveau cette semaine. 
t Points de pourcentage. 

Infomat 
Bulletin hebdomadaire 

. 

. 

Publié par Ia Division des communications de StaListique Canada. 
Imrncublc R.-H -Coats. 10' dtage, Ottawa (Ontario). K IA 0T6. 

Rddactrice : Caroline Olivier. (613)951-1189; olivcar@statcan.ca . 
Cbcf. Diffusion officielle : Chanial Prévost, (613) 951 -1088; 
prcvcha@statcan.ca. 

Prix au numésx : version impriméc, 4 $; version sur Internet, 3 S. Abonnement 
annuel : version imprimdc, 145 S; version stir Internet. 109 S. Les prix pour 
l'extérieur du Canada sent les mémes, mais ils sont exprimés en dollars 
anséricains. Les pnx n'incluent pas les taxes de vcntc. 

Abonnements : Envoyez un mandat postal ou un cheque a I'ordrc du 
Rcceveur général du Canada. Statistique Canada, Division des operations 
ci de l'integration. Gestion de Ia circulation. 120. avenue Parkdalc. 
Ottawa (Ontario). K IA 0T6, ou commande par téléphone au Canada 
et a I'cxtCricur du Canada. composef. Ic (613) 951-7277 ou Ic 1 800 700- t033. 

La diffusion (officiellel de toute infonnation slatistiquc produitc par Stalisuquc Canada 
se fa dabord dana Le Quosidien (www.statcan.ca), qui est disponible des 8 h 30 Le 
Qswzidien présente Ics faits saillants de nouveiles diffusions dc donnécs, dc même que les 
soustes, ha liens et Ic nom de personnes-ressourccs avec qui comrnurnquer pour obtenir 
de linforrnation suppltmentaire. II comprend Cgalemcnt Irs calendriei -s des principaux 
communiqués a vcnir in annonce Ics nouvcaux produits ct services de Statistiquc Canada. 

Publication autonstc par Ic ministre rcsponsablc de Statistique Canada. 
Ministre de llndustne. 1999. Tous droits rCservCs. Il esi interdit de 

reprodwre ou de transmcttre Ic cornenu de Ia présente publication. sous quelque forme 
ou par quelquc moyen quc cc sod, enrcglstrcmcnt stir support magnCtiquc. reproduction 
Clectronique, mécanique, photographiquc. ou autre. Cu de I'cmmagasiner dans tin système 
de recouvi -ement, sans I'auionsation tcnte pidalable des Services de concession des droits 
de liccncc, Division du marketing. Statistique Canada, Ottawa (Ontario), Canada. 
K I A Jr6. 

Le papier utilisC dana Ia prtscnte publication répond aux exigences minimales de 
l' American National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper loT 
Printed Library Materials .. ANSI 7-39.48 - 1984. n 

StaistiqueCanada-LNFOMAT,n'il.002.XPFaucatalugus 	 - 	 Le21 mai 1999 



. 

Publications parues du 13 au 19 mai 1999 
Prix : Numéro I Ahonncmcui 

Division I TOre dc Ia publication 	 Période Numéro au Canada 	A lexicricur 
catalogue (S CAN) 	 du (anada 

(S (Si 

AGRICULTURE 
Bulletin danalyse - Regions ruraics ct petites vilics du Canada 

utilisation de lordinatcur ct d'lntcimct par lea menibrcs dcs 
ménages niraux, vol 	I. n 	7 	 1997 21 006 Xl F gratuit 	 gratuit 

CULTURE. TOURISME ET CENTRE DES 
STATISTIQUES SUR LEDUCATION 

Touri scope 	Voyagcs internatlonaux. rcnsetgncment. 
prclimiiiaircs. vol. I Sn° 3 66 001 PPB ii / 73 	 8 / 7 

ENOUETES-M ENAGES 
Lc point sur (a population acuve : cmploi par induslnc et 

prolcssion scion dc nouvcllcs classitications 	 printemps 1999 71 -005-XPB 29/96 	 29 / 96 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Contrcplaques de construction 	 mars 1999 35-001 -XIB 5/47 
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