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& Hausse record des ventes d’articles

d’ameublement et d’appareils électro-
niques des grands détaillants

En janvier, les ventes d'articles d’ameublement et d’appa-
reils électroniques des grands détaillants ont grimpé de
12.6 %. 1l s’agit de la hausse la plus marguéce des ventes
d’'une année a Iautre jamais enregistrée dans cetie
catégoric. Cette croissance a devancé celle des produits
de santé ct de soins personnels.

Les consommateurs dépensent ie

plus pour les véhicules automobiles

L."an dernier, les consommateurs ont dépensé plus en
véhicules automobiles ct en pices et services connexes
qu’cn aliments, en boissons non alcoolisées, en vélements
ct en chaussures. toutes catégories confondues.

La demande des ménages reste ferme
La croissance de I'indicateur avancé s’est élevée a

1.1 % en mars. Ccela reflete la force de la demande des
ménages au débul de la nouvelle année.
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Hausse record des ventes d’articles

d’ameublement et d’appareils

électroniques des grands détaillants

I : n janvier, les ventes d'articles d’ameublement et d apparcils

¢lectroniques faites par les grands détaillants ont grimpé de

12,6 %. 1l s’agit de la hausse la plus marquée des ventes
d’unc annéc a I"autre jamais enregistrée dans celie catégoric. Celtie
croissance a devancé celle des produits de santé ct de soins person-
ncls. qui ont augmenté de 9,8 %. Les produits de sanié et de soins
personnels élaient en téte de liste depuis juillet 1999,

Les ventes des grands déaillants ont atteint 5,1 milliards de
dollars cn janvier, cn hausse de 1,4 % par rapport au méme mois
dc 1999. Mis a part les concessionnaires de véhicules automobiles
¢t récréatifs, lc groupe des grands détaillants a effectué 37 % de
I'cnsemble des ventes du commerce de détail. A I'intérieur du
groupe, les grands détaillants en alimentation ont représenté 42 %
des venles, comparativement 4 45 % cn janvier 1999, La part des
grands magasins est resléc relativement stable pour sc fixer i
20 %, malgré la disparition d'Eaton.

Ventes des grands détaillants
Données non désaisonnaliséas

Janvier  Janvier Janvier
5 2 5 1999 2000 1999 a
Un début d’année au ralenti pour les janvier
ventes de véhicules neufs 2000
Aprcs avoir diminué en janvier, les ventes de véhicules Miliions Vaoahon
automobiles neufs ont fléchi de 4.4 % en {évrier. La de dollars en %
baisse des deux demniers mois fait suite 2 la hausse
M ] 9.3 % obscrvée en d . )
mabaiEMalle’d 9. 9 chishevde-on digpmibi Ensemble des marchandises 5027 5100 1,4
Les_depenses touristiques au paye Aliments et boissons 207 1960 -54
atteignent un sommet Vétements, chaussures et accessoires 789 801 15
En 1999, les dépenses touristiques au Canada ont alteint Articles d'ameublement et appareils
une somme record de 50,1 milliards de dollars, en hausse Aziiglcé;o:éq::; R — ggg 1:53-1, 13'2
(’ic 6.5 % par rapport a 1998. Les dépenscs des visileurs Articles et fournitures pour la maison 255 263 28
étrangers ont représenté 30 % des dépenses totales, unc Articles de sport et de loisirs 182 198 85
part qui progresse sans cesse depuis 10 ans. Quincaillerie et produits pour pelouse
r . 3 et jardin 153 148 -35
Lemploi dans le secteur public reste stable Autres biens et services 512 543 6.0

Le secteur public a employc en moyenne un peu moins
cde 2.8 millions de personnes 1"an dernier, en hausse de
900 emplors par rapport & 1998,
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... Hausse record des ventes d’articles d’ameublement
et d’appareils électroniques des grands détaillants

Dans la eatégorie des articles d’ameublement et des appareils
électroniques, les ventes ont augmenté de plus de 10 % dans le
cas des meubles d’intérieur (+ 13,6 %), des appareils ménagers
(+ 13,2 %), des appareils €lectroniques (+ 13,2 %) et des articles
d’amcublement (+ 10,3 %). En janvier, les ventes d'articles d’ameu-
blement et d’apparcils électroniques ont représenté 15 % des
ventes totales des grands détaillants, en hausse par rapport a la
proportion de 13 % cnregistrée en janvier 1999.

Les ventes de la catégorie de la quinecaillerie et des produits
pour pelouse et jardin ont baissé de 3,5 %. Une combinaison de
ventes élevées en janvier 1999 ainsi qu’un temps plutdt elément
cet hiver pourraient avoir contribué & la baissc des ventes
mensuclles des produits tels que les souffleuses.

Au quatrieme tnimestre de 1999, le groupe des grands détaillants
a bénéficié de 30 % de 1ous les achats faits aupres des détaillants.
Si Pon exelut les ventes des eoncessionnaires de véhicules
automobiles et réeréalifs, la part des ventes du groupe grimpe a
39 %. Les grands détaillant ont effectué 41 % des ventes au détail
totales d’aliments et de boissons.

En raison des forles ventes de produits de santé et de soins
personnels au quatrieme trimestre de 1999, la part de marché des
grands détaillants pour ces produits a augmenté, passant de 31 %
au quatrieme trimestre de 1998 a 33 %. Une bonne partie de la
hausse cst attribuable a la croissanee des ventes de médieaments
sur ordonnance ct en vente libre, dont I’augmentation trimestrielle
d’unc année & I'autre a été de 31,7 %. Au quatriéme trimestre de
1999, les grands détaillants ont fait 23 % des ventes totales de
médicaments sur ordonnance et en vente libre, comparativement
4 20 % au méme tnmestre de 1'année précédente.

Note aux lecteurs

Le groupe des grands détaillants comprend environ 80 des
plus grandes entreprises au Canada dans les secteurs de
l'alimentation. des vétements, des articles d'ameublement et
des appareils électroniques, des articles de sport et des
marchandises diverses du commerce de détail. Le présent
article est fondé sur des comparaisons des ventes d'une anné¢
a l'autre. Celles-ci sont touchées par les modifications appor-
tées a la composition du groupe des grands détaillants, surtout
dans le secteur de I'alimentation ou un certain nombre de
chaines de supermarchés ont fait 'objet d’une restructuration.
Les données présentées ici ne sont pas désaisonnalisées.

L’augmentation des ventes d’articles de sport et de loisirs par
les grands détaillants au quatrieme trimestre a fait monter
légerement leur part de marehé a un peu plus de 39 % par rapport
a I'ensemble des détaillants. Par ailleurs, les grands détaillants
ont vendu 36 % de la quincailleric et des articles pour pelouse et
jardin, 54 % des articles d'ameublement ct des appareils élcetro-
niques, 59 % des vétements et des chaussures et 66 % des articles
¢t {fournitures pour la maison,

Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communiquez avec la Sous-section du service a la clientéle
au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des renseignements
analytiques, communiquez avec Chantale Harvey au (613)
951-0670, Division de la statistique du commerce.

Les consommateurs dépensent le
plus pour les vehicules automobiles

‘an dernier, les consommateurs ont dépensé plus cn

véhicules automobiles ¢t en picees et serviees eonnexes

qu’cn aliments, en boissons non aleoolisées, en vélements
cten chaussures, toutes catégories confondues. Pour ehaque tranche
de 100 $ déboursée dans les magasins de détail en 1999, les
Canadicns ont acheté pour 35,70 $ de véhicules automobiles et de
pitces et serviecs eonnexes (ineluant ’essenee), pour 19.50 $ d"ali-
ments et de boissons non aleoolisées et pour 9,70 S de véiements.
d’accessoires ct de chaussures.

Les dépenses dans les magasins de détail sc sont chiflrées a
261,2 milliards de dollars, en hausse de 5,8 % par rapport a 1998,
Dec tous les principaux groupes de marchandises, e’est celui des
carburants, des huiles et des additifs pour véhieules automobiles
qui présente la plus forte augmentation annuelle des ventes
(+ 12,3 %), ce groupe ayant connu une montée des prix durant les
six derniers mois de I'année. Venait ensuite le groupe des articles
d’ameublement et des appareils €lectroniques (+ 10,5 %), dont
les ventes ont €t¢ fermes toute I'année. Les consommatcurs ont
consacré 19,9 milliards de dollars & ces marchandises en 1999,
Dans cette eatégoric. les ventes d’appareils électroniques ont lc
plus progressé (+ 14.4 %). ce qui reflete la forte demande des

Note aux lecteurs

L’Enquéte trimestrielle sur les marchandises vendues au détail
fournit des estimations trimestrielles, a l’échelle nationale,
des biens et services vendus dans les divers genres de magasins
de détail. Toutes les estimations (en valeur absolue ou relatives)
mentionnées dans le présent article visent les achats faits chez
les détaillants, et non pas les achats qui proviennent d'autres
sources. Les données trimestrielles ne sont pas désaisonnalisées.

Les magasins qui vendent principalement des logiciels et du
matériel informatique, du matériel de bureau ou du bois et des
matériaux de construction appartiennent au secteur du com-
merce de gros et ne sont pas inclus ici. Les ventes de véhicules
automobiles neufs comprennent la valeur des véhicules a leur
prix de vente intégral et incluent les véhicules loués a leur prix
de vente intégral.

consommateurs pour les derniers gadgets électroniques. Les ventes
de meubles d’intérieur (+ 11,2 %) et d’artieles d’ameublement
(+ 7.8 %) ont aussi affiché une bonne progression. En revanche.
les ventes d’appareils ¢lectroménagers ont enregistré la hausse la
plus faible (+ 6.5 %).

{suite a la page 3)
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... Les consommateurs dépensent le plus pour les véhicules
automobiles

Les tendances de la consommation ont varié toulc I'année.
Pendant la majeure partie de 1999, les Canadiens ont acheté 60 %
de leurs articles d’amcublement et de leurs appareils électroniques
dans des magasins spécialisés. Toutefois, au quatricme trimestre,
la part de marché de ces magasins est descendue a 56 % au profit
des magasins de marchandises diverses (catégoric comprenant les
grands magasins) ct des magasins de fournitures pour 1" auto, dont
les ventes ont progressé pendant les fétes de fin d’année.

Les Canadicns ont dépensé 18,1 milliards de dollars en articles
de santé ct de soins personnels en 1999, cn haussc dc 9,4 % par
rapport a 1998. Dans cetic catégorie, on trouve les produits de
beauté, les médicaments sur ordonnance ct en vente libre, les
suppléments vitammniques, les lunettes et les autres articles de
toiletic. Les pharmacies dominent ce marché, mais clles ont perdu
du terrain, leur part de marché éiant passée de 62 % cn 1998 a
59 % cn 1999. Les consommateurs sc sont cn cffct tournés vers
d’autres détaillants au moment d’acheter ces produits. Par cxemple,
ils ont acheté pour 3,2 milliards de dollars d’articles de santé ct de
soins personncls dans les magasins d’alimentation, unc somme
supéricure de 23,7 % a celle dépensce en 1998. Par conséquent, la
part dc marché quc détiennent les magasins d’alimentation pour
ccs produits s'est aceruc de 2,0 points pour atteindre 18 %.

Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communiquez avec la Sous-section du service a la clientéle au
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067
(courriel : detatllantsinfo@statcan.ca). Pour des renseignements
analvtiques, communiquez avec Denis Fournier au (613)
OS1-0096, Division de la statistique du commerce.

Dépenses des consommateurs, 1999

Véhicules aulomobiles, piéces = =
et servicas (incluant 'essencs) |

Aliments et boissons

non alcoolisées |
Vétements, chaussures |
et accessoires |-

Articles d'ameublement et |
appareils élactronigues |

Boissons alcoolisées et =
570
produits du tabac :

Médicaments (sur ardonnance 3 410
et en vente libre) )

Articles de sport et de loisirs D 3.80

Quincailierie et produits D 250
pour pelouse et jardin .

Articies de soins parsonneis

{médicaments non compns) Dz'ao

Articles et fournilures D 200
pour la maison '

Tous les autres biens et services I 6.20
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La demande des ménages
reste ferme

acroissance de l'indicateur avancé s’est élevéca l,1 % cn

mars, ce qui correspond a pcu prés a celle de 1,0 % enre-

gistrée cn févricr. Ces taux refletent la foree de la demande
des ménages au début de la nouvelle année qui s’cst produite
paralleglement au ralentissement du sccteur de la fabrication ct de
I"indicateur avancé des Etats-Unis.

L’indicc du logement s’est accru pour un dcuxiéme mois
d’affilée cn mars. La construction dc maisons individuclles a pris
le relais de celle de logements multifamiliaux pour maintenir le
rythme des miscs en chantier, qui ont cnregistré leur meilleure
performance sur deux mois depuis 1992. Le marché de I"habitation
a stimulé les ventes dec meubles et d'articles ménagers pour un
decuxiéme mois de suite. Les ventes d’autres biens durables ont
continué de s’accroitre a un rythme dcux fois plus rapide qu'il y a
trois mois. Ces progressions dans les dépenscs traduisent la

confiance accrue des ménages, alimentée par I'cxpansion continuc
du marché du travail et des marchés boursicrs.

Les nouvelles commandces de bicns durables ont cnregistré
leur hausse la plus modeste des six derniers mois, le secteur de la
machinerie s'étant replié conformément 2 la baissc prévuc cetic
année des dépenses en immobilisations. Les services aux entre-
prises ont poursuivi leur lente progression, cc qui contrastc avec
les hausscs marquées obscrvées cn 1998 ct en 1999.

Aux Etats-Unis, I'indicatcur avancé a ralenti, en partic 2 cause
des nouvelles commandes de biens d’investissement. Parmi les
autres baisses d'importance figuraient celle des permis de
construction, lesquels ont diminué parallclement a la hausse des
taux d’intérét.

Le numérod’avril 2000 de L’Observateur économique canadien
(11-010-XPB, 23 % / 227 %) vient de paraitre. Pour plus de
renseignements, communiqueZ avec Francine Roy au (613)
951-3627, Groupe de l 'analyse économique de conjoncture. (Voir
aussi les « Tendances actuelles » a la page 8.)
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Un début d’année au ralenti pour
les ventes de véhicules neufs

prés avoir diminué en janvier, le nombre de véhicules
Aaulomobilcs neufs vendus a fléchi de 4,4 % en févner.
pour s’établir 2 126 593 unités. La baisse des deux derniers
mois fait suite & la hausse remarquable de 9,3 % observée en
décembre. Le mouvement a 1a hausse que maintenaient les ventes

de véhicules automobiles neufs depuis la fin de 1998 a connu un
essoufflement au cours des derniers mois.

Autant les voitures particuliéres que les camions ont contribué
au recul des ventes en février. Le nombre de voitures particuli¢res
ncuves vendues a baissé de 5,2 % pour se situer a 66 550 unités.
Cette baisse est 1a deuxieme & sc produire apres la période de sept
mois de hausses d’affilée qui avait commencé en juin 1999 pour
culminer en décembre avec une progression de 12,4 %.

Ventes de véhicules automobiles neufs

Milliers d'unités
150

140 -

130 4

120 A

110 3l

100 lllllllllllllllLllllllllllllll]lllJL
M J J JIE
1997 1998 1999 2000

—— Données désaisonnalisées = Tendance

Note aux lecteurs

Les voitures particuliéres comprennent les voitures utilisées a
des fins personnelles et commerciales (comme les taxis et les
voitures de location). Les camions comprennent les mini-
Sfourgonnettes, les véhicules utilitaires a caractére sportif, les
camions légers et lourds, les fourgonnettes, les autocars et
les autobus. Toutes les données du présent article sont
désaisonnalisées.

Pour un deuxieme mois consécutif, lc nombre de camions
neufs vendus a diminué en f{évrier, régressant de 3,4 %. Dans
I'ensemble, les ventes de camions demeurent relativement
inchangées depuis I'ét¢ 1999. Depuis ce temps, elles ont toutefois
perdu du terrain par rapport aux ventes de voitures particuliéres,
leur part des ventes totales de véhicules automobiles neufs élant
passée de 49 % a 47 % en févrer.

Toutes les provinces, al’exception du Manitoba, ont enregistré
unc baisse du nombre de véhicules automobiles neufs vendus de
janvier a février. On a observé les plus fortes diminutions & Terre-
Neuve (- 11,2 %) et au Québec (— 10,6 %). Au Manitoba, les
ventes de véhicules automobiles neufs ont progressé de 0.9 %,
mais clles demeurent plut6t stagnantes depwis I'automne 1998.

Le numéro de février 2000 de Ventes de véhicules automobiles
neufs (63-007-XIB, 13 3/ 124 3) présente les données détaillées.
Pour obtenir des données ou des renseignements généraux,
communique: avec la Sous-section des services a la clientéle au
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 42]-3067
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Les données désaison

nalisées provinciales remontant a janvier 1991 sont disponibles
sur demande. Pour des renseignements analytiques, communiques
avec Clérance Kimanyi au (613) 951-6363 (courriel .
kimacle @statcan.ca), Division de la statistique du commerce.

Les dépenses touristiques au
pays atteignent un sommet

s dépenses touristiques au Canada ont atteint unc somme
record de 50,1 milhards de dollars en 1999, ayant augmenté

de 6,5 % par rapport 2 1998, un pourcentage légérement
inféricur a celui obtenu de 1997 a 1998 (+ 7,0 %). Les dépenscs
lides au transport sont a 1’origine de I’augmentation de 1’an passé.
Apres correction pour ¢liminer les effets de I'inflation, les dépenses
touristiques au pays se sont accrues de 3,2 %, comparativement a
5,0 % en 1998.

Les visiteurs étrangers ont dépensé 15,3 milliards de dollars en
1999, en hausse de 7,7 %, comparativement a une croissance de
11,4 % en 1998. De leur c61€, les Canadiens ont dépensé 34,8 mil-
liards de dollars, en hausse de 6,0 %, par rapport a unc progression
de 5,1 % en 1998.

Les dépenses des visiteurs étrangers ont représenté 30 % des
dépenses totales cn 1999 ct les dépenses des Canadiens, 70 %. La
part des dépenses qui revient aux visiteurs étrangers est en

Note aux lecteurs

Sauf indication contraire, les données ne sont pas désaison-
nalisées el sont exprimées en prix courants.

progression constante depuis les 10 dernieres années. Ainsi, les
dépenses de ces derniers ont représenté 22 % de 1'ensemble des
dépenses en 1989 et 25 % en 1994.

Le nombre total de visiteurs a augmenté de 2,1 % en 1999, en
hausse pour unc septicme année de suite. Le nombre de visiteurs
des Etats-Unis ne s"est aceru que de 1,8 %, aprés avoir augmenté
dc 8,3 % en 1998. Le nombre de voyageurs de tous les autres pays
s’est redressé en 1999 et a progressé de 5,2 %, alors qu'il avait
diminué de 8.3 % cn 1998. Ce redressement provient en grande
partic d"unc hausse de 4,1 % du nombre de visiteurs de I’ Europe,
qui avait fléchi de 2.4 % cn 1998, et d’une hausse de 7.0 % du
nombre de voyageurs de " Asie Pacifique, lequel avair chuté de
19.5 % cetle annéde-la.

(suite a la page 5)
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.. Les dépenses touristiques au pays atteignent un sommet

En 1999, les prix des biens et services touristiques ont augmenté
plus fortement (+ 3,8 %) que I'Indice dcs prix a la consommation
pour I'cnsemble des biens et services (+ 1,8 %). Ce sont les prix
du transport (+ 4,5 %) ct de I'hébergement (+ 4,6 %) qui ont
progressé le plus. Le prix du transport s’est accru par suite du
renchénssement du prix du carburant.

Le nombre d’emplois a temps plein et & temps partiel générés
par lc tourisme s’est accru de 1,2 % en 1999 pour atteindre
524 300. En 1998, la croissancc avait été de 3,0 %. Dans lc
secteur du tourisme, la croissance de I’emploi a été inféricure a
celle enrcgistrée pour P'ensecmble du secteur des entrepriscs
(+ 3.5 %).

Le plus récent numéro de la publication Indicateurs nationaux
du tourisme (]3-00]-XPB, 21 $/ 70 $) est maintenant en vente.
Pour commander la publication, communiquez avec l'agent des
services a la clientele au (613) 951-3640 (télécopieur : (613)
951-3816: courriel : iead-info-dcrd@statcan.ca). Pour des
renseignements analytiques, communiquez avec Sylvain Venne
au (613) 951-3835, Division des comptes des revenus et des
dépenses.

Dépenses touristiques au Canada
Données non désaisonnalisées

1998 1999 1998 &

1999

Milliards de dollars ~ Variation

(prix courants) en%

Ensemble des dépenses touristiques 47,0 50,1 6,5
Visiteurs étrangers 14,2 15,3 77
Canadiens 32,8 348 6.0
Transport 18,5 201 8.5
Visiteurs étrangers 36 3.9 85
Canadiens 149 16,2 85
Hébergement 6,7 71 51
Visiteurs étrangers 3.2 34 84
Canadiens 36 3.6 2,1
Restauration 07 8.1 50
Visiteurs étrangers 33 3.5 76
Canadiens 44 46 31
Autres biens et services touristiques 48 5.1 it
Visiteurs étrangers 1,3 1.4 78
Canadiens 315 3.6 49
Autres biens et services 93 9.8 53
Visiteurs étrangers 28 30 6.2
Canadiens 6.5 6.8 48

Lemploi dans le secteur public
reste stable

‘emplot dans le secteur public a continué de sc stabiliser

cn 1999. Le secteur public a ecmployé en moyenne un peu

moins de 2,8 millions de personnes I’an dernier, en hausse
de 900 cmplois par rapport & 1998. 1l s’agit de la premicre
augmentation cn scpt ans. Les plus fortes hausses ont eu licu en
Ontano (+ 4 700) et en Alberta (+ 4 300). C est au Québec gue
I'emploi dans le secteur public a chuté le plus (- 12 000).

Emploi dans le secteur public', 1999

Nombre de Variation

personnes annuelle

employées” en %
Canada 2798970 .-
Terre-Neuve 55572 -02
lle-du-Prince-Edouard 15 134 -50
Nouvelle-Ecosse 102 681 -16
Nouveau-Brunswick 81085 26
Quebec 719 031 -1,6
Ontario 958 253 0,5
Manitoba 130 776 24
Saskatchewan 111921 0.8
Alberta 259 329 17
Colombie-Britannique 345 650 0.1
Yukon 4705 -44
Terntoires du Nord-Ouest 8172 -25.2
Nunavut 3005 0,0
Extérieur du Canada 2998 21

- - Nombre infime.

1. Excluani les entreprises publiques.

2. Le total pour le Canada peut ne pas correspondre & la somme des provinces
et des ternitoires en raison de !'arrondissement.

Note aux lecteurs

Le nombre d’emplois est calculé chaque mois, et une movenne
est établie pour l'année. Le secteur public renferme toutes les
unités institutionnelles sous controle gouvernemental. L' admi-
nistration fédérale comprend les militaires. Les administrations
provinciales et territoriales incluent I'administration publique
générale, les universités et colleges et les institutions de services
de santé et de services sociaux. Les administrations locales
incluent les conseils scolaires.

Mémc apres plusicurs années de restrictions budgétaires trés
serrées et de restructuration dans les administrations publiques, il
y a maintenant awmant de Canadicns travaillant dans le sccicur
public qu'il y en avait en 1985. Cependant, le sccteur public
comptait moins de 92 cmployés pour 1 000 habitants en 1999,
comparativement a plus dc 108 cn 1985,

La stabilité de I'emploi dans le secteur public reflete la stabilité
de I'emplol dans ['administration publique. laquelle représente
prés de 91 % des cffectifs totaux du sccteur. En 1999, les
adminmistrations fédérale, provinciales ct lermitoriales ainsi que
locales ont employé un peu plus de 2,5 millions de personnes, un
nombre pratiquement inchangé par rapport a celui de 1998.

L'emploil a baissé faiblement dans deux des trois niveaux
d’administration publique. Les cffectifs des administrations
provinciales ct territoriales ont diminué de 1 800 employés (- 0,1 %)
pour se fixer a 1,3 million. Les hopiaux et les universiiés du
Québec ainsi que les colleges de I'Ontanio ont ét€ la cause de cette
diminution.

Les effectifs de 'administration fédérale (y compris les
militaires) s’élevaient a 330 000 cmployés cn 1999, cn baissc

(suite a la page 6)
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-.. L’emploi dans le secteur public reste stable

de 0,3 % ou de 970 emplois par rapport a 1998. Une baisse de
2 400 emplois dans I'effectif militaire a plus que neutralisé une
hausse de 1 400 emplois dans |'administration générale.

Par contre, le nombre d’emplois a augmenté de 2 200 dans les
administrations locales en 1999, pour s’établir 2 894 000. Les
hausses les plus fortes ont été observées en Ontario (+ 2 660) et
en Alberta (+ 1 800).

Les entreprises publiques, qui composent la partie restante du

en hausse de 0,6 % ou de 1 500 emplois par rapport & 1'année
précédente.

Pour des renseignements généraux sur les produits et les services
de la Division des institutions publiques ou pour obtenir des
tableaux personnalisés, communiquez avec Jo-Anne Thibauli
au(613) 951-0767 (télécopieur : (613) 951-0661; courricl :
jo-anne.thibault@statcan.ca), Division des institutions
publiques. Pour des renseignements analytiques, commu-
niquez avec Robert Sauvé au (613) 951-8306 (courriel :
robert.sauve @maxai.statcan.ca), Division des institutions

secteur public, ont vu leurs cffectifs croitre pour une deuxiéme

| ; publiques.
année conséeutive. En 1999, on y dénombrait 262 000 employés,

*

Nouveautés de Statistique Canada
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.= ... ] LObservateur economique canadien
- Avril 2000

.'. CANADIAN LOBSERVATEUR
b S Ny
Le numéro du mois d’avril de la publication vedette de Statistique Canada portant sur les
stalistiques économiqucs, L'Observateur économique canadien, analysc les conditions
économiques actuelles, comprend un sommaire des principaux événcments économiques du
mois de mars et présente un étude spéciale sur le bilan de I'année. On y apprend que la poussée
de croissance 2 la fin de 1a décennic a renversé plusicurs tendances qui s'étaicnt manifestées
durant les années 1990.

Un apergu statistique séparé fournit également une gamme étenduc de tableaux et de
graphiques contenant les principales séries chronologiques de 1'économic du Canada, des
provinces et des grands pays industrialisés.

Le numéro d’avril 2000 de L’Observateur économique canadien (11-010-XPB, 23 %/227 $)
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements. communiquez avec Roberta Brancati
au (613) 951-1640 (courriel : oec@statcan.ca). Groupe de I'analyse économique de
conjoncture.

foi S & Cneme
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. Feo—— - =] Info-Voyages
Printemps 2000
‘S infFo-voypagay | 5

_ rmue e | 1€ nUMéro du printemps 2000 d’ Info-vovages. le bullctin trimestriel d”information de Statistique
5_:‘:;-5:,;&;-15: it esun o murche oo (|- Canada sur le tourisme, présente I'article « La transformation de la famille et I'évolution du
e : marché des voyages familiaux des Canadiens entre 1980 et 1998 », Dans un premier temps, cet
i Ry 5 article décrit les changements survenus au sein de la structure familiale en faisant la lumiére sur
les facteurs qui semblent influer sur le marché des voyages aujourd’hui. Dans un deuxidme
temps, les voyages des Canadiens effectués en famille en 1998 sont comparés avec ceux des
adultes qui voyagent seuls. Dans cette section, 1'auteur présente certaines stratégies utilisées
par I'industrie touristique pour s’ adapter & ces nouveaux marchés.

Chaque trimestre, /nfo-voyages analyse les tendances de I’indice des prix des voyages. On
y présente également les plus récents indicateurs de voyages, les caractéristiques des voyageurs
et le compte des voyages internationaux.

Le numéro du printemps 2000 de la publication Info-voyages (version imprimée : 87-003-XPB,
13 8/42 $; version sur Internet : 87-003-XIF, 5 8/ 16 $) est maintenant en vente. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopieur : (613)
951-2909; courriel : beyrmon@statcan.ca), Culture, Tourisme et Centre de la statistique de
I’éducation.

iolr*~;r o Canadit

Indica?eurs des services e ST Bohassipers
Quatrieme trimestre de 1999 W Indicators  des services

. Le plus récent numéro d'Indicateurs des services inclut " éude spéciale « La concurrence dans
les services de restauration durant les années 1990 ». L’ étude examinc la concurrence que se
sont livrée les fournisseurs de serviees de restauration et les magasins d’alimentation durant les
années 1990 et les effets que cette vive concurrence a eu sur chaque secteur. L’ étude examine
¢galement certains facteurs a I’origine de I’évolution de la demande et de 1’ offre dans chaque
sccteur. Elle décnit aussi en détail certaines caractéristiques du marché des services de restauration,

De plus, dans chaque numéro, on trouve des tableaux et des graphiques qui présentent des
données a jour sur la production, I’emploi et la rémunération dans différentes branches d’acti-
vilé du secteur des services au cours des huit derniers trimestres.

Le numéro du quatriéme trimestre de 1999 de la publication Indicateurs des services (version
imprimée : 63-016-XPB, 35 8/ 116 §; version sur Internet : 63-016-XIB, 26 % / 87 $) est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Don Little au (613)
951-6739 (courriel : littdon@statcan.ca), Division des industries de service.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensueile en %
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L’activité économique a augmenté de 0.5 % en janvier. Cette
18° hausse d'affilée s'inscrit dans la plus longue série de
progressions mensuelles jamais enregistrée depuis 1961.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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£n mars, !'indicateur avancé s'est accru de 1,1 %. Les
hausses en février et en mars traduisent la force de la
demande des menages.

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %
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En mars, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 3,0 % a ceux d'il y a un an. Sars les
aliments et 'énergie, les prix ont augmenté de 1,5 %.

Taux de chomage
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En mars, la croissance de |'emplor s'est accompagnée d'une
hausse similaire de la population active, de sorte que le taux
de chémage est demeuré a 6,8 % pour un quatriéme mois
de suite.

Fabrication

Milliards de dollars
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Livraisons

Les livraisons des fabricants ont reculé de 1,8 % en févner,
pour se fixer a 43,0 milliards de doliars. Les commandes
en camnet ont fiéchi de 0,7 % pour s'établir a 54,1 miliiards
de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de doliars
35 b

30 - 4
Exporations

25

Importations
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1997 1998 1999 2000

En janvier, les exportations de marchandises ont fait un
bond de 4,0 % par rapport a décembre, pour atteindre
33,2 milliards de dollars. Les importations ont régressé de

1,8 %, pour se sltuer a 28,6 miliiards de dollars.
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Derniéres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(période (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) janvier 770,1 0.5 % 4.7 %
Indice composite (1992 = 100) mars* 160,1 131 % 79 %
Bénéfices d’exploitation des sociétés (milliards de dollars) 4¢ trim. de 1999 439 78 % 2780 %
Taux d’utilisation de la capacité industriclle (%) 4¢trim. de 1999 86.8 1,373 40t
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) janvier 225 0.0% 6,7 %
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) février 1,49 -25% 1.5 %
Ventes de véhicules automobiles ncufs (milliers d’unités) février* 126.6 -44 % 6.5 %
Ventes cn gros (milliards de dollars) janvier 12 0.2 % 9.5 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) mars 14,86 0.2 % 342 1%
Taux de chémage (%) mars 6.8 00+ -1t
Taux d’activité (%) mars 659 03 £ 041
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) Janvier 618.85 0.3 % 2,0%%
Indice de "offre d’emploi (1996 = 100) mars 171 0.6 % 11.8 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) janvier 832 4,0 % 15,1 %
Impontations de marchandises (milliards de dollars) janvier 28.6 - 1.8 % 9.9 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) janvier 4.5 1.8 1.8
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) février* 43,0 - 1.8 % 10,3 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) février* 42,6 -1,7 % 42 %
Commandes en carnct (milliards de dollars) février* 54,1 - 0.7 % 4.2 %
Ratio des stocks aux livraisons février* 1,31 0,04 0,00
PRIX
Indice des prix a la consommation (1992 = 100) mars* 112.8 0,7 % 3.0 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) février 125,8 0.9 % 59 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) février 18957 32% 371 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) février 102.4 0.4 % 21 %

* Nouveau cetie semaine.
t Poinis de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a 'exception des indices de prix.
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Division / Titrc de fa publication catalogue (Numéro / Abonnement)
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres janvier 2000 67-002-XPB 187176
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA

STATISTIQUE DE L'EDUCATION
Touriscope. voyages internationaux. vol. 16, n° 2 février 2000 66-001-PPB 8/73
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Fer et acicr pnimaire février 2000 41-001-XIB 5/47
Huiles et corps gras février 2000 32-006-XIB 51747
INDUSTRIES DE SERV'~F
Indicalcurs des services im. de 1999

Internet 63-016-XIB 26/87

Papicr 63-016-XPB 357116
INSTITUTIONS PUBLIQUES
Statistiques sur le secteur public 1998-1999 68-213-XIB 46
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
Produit intéricur brut par industric janvier 2000 15-001-XPB 157145
PRIX
Indice des prix a la consommation mars 2000 62-001-XPB 117103
STATISTIQUE DU COMMERCE
Commerce de gros janvier 2000 63-008-XIB 147140
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires février 2000 52-001-XIF 8177

Les numéros au catalogue sc terminant par - XIB ou -XIF représentent la version électronique sur Internet; -XMB ou -XMF, la version microfiche; -XPB
ou -XPF, la version imprimée; ct -XDB, la version électronique sur disquette ou sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilinguc et la
lettre F signifie que le produil est en frangais.)

Note : Les prix des publications sont exprimés cn dollars canadiens et n"incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires
s'appliquent aux envois a I'extérieur du Canada.
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Pour commander par la poste, écrivez a : Slatistique Canada, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale. Ottawa (Ontario), K1A 0T6.

Veuillez inclure un cheque ou un mandai-poste a I'ordre du Receveur général du Canada / Publications,

Les cenlres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits ct services.

Pour trouver lc centre Ic plus pres, consullez les pages bleues de 1"annuaire 1éléphonique sous « Statislique Canada ».

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
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