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Le jeudi 20 avril 2000 	 Hausse record des ventes d'articles 
d'ameublement et d'appareils 
électroniques des grands détaillants 

• Hausse record des ventes d'articles 
d'ameublement et d'appareils électro-
niques des grands détaillants 
En janvier. Ics ventes darticles dameublernent ci d'appa-
reils Clecironiques des grands dCtaillants ont grimpC de 
12.6%. II s'agit dc Ia hausse Ia plus marquee des vcnLes 
dune annCe a l'auisc jamais enrcgistrCe dans cetic 
categoric. Cette croissance a devancC cclle des produits 
dc sante et de soins personnels. 

•Les consommateurs dépensent le 
• 	plus pour les véhicules automobiles 

[an dermer, lcs consommatcurs ont ddpensd plus en 
vChicules automobiles ci en pièces ci services connexes 
qu'en alimenis, en boissons non alcoolisCcs, en vêtemcnts 
ci en chaussures. toutes categories confondues. 

E n Janvicr. Ics ventes d'articics d'amcuhlcmcnt ci dapparcits 
clectroniques faites par les grands dCtaillants ont gnmpé de 
12,6 %. 11 s'agit dc Ia hausse Ia plus marquee des ventes 

dune annde a lautrc jamais cnrcgistrCc dans ccuc categoric. Cctte 
croissance a dcvancé ccllc des produits dc sante ci dc soins person-
nels. qui out augmentC de 9,8 %. Les produits de sauté CL dc soins 
personnels Ctaient en tête de liste dcpuisjuillct 1999. 

Les vcntcs des grands dCtaillants ont aucint 5,1 milliards de 
dollars cnjanvicr, en hausse de 1,4 % par rapport au mCmc mois 
de 1999. Mis apart Ics concessionnaires de vChicules automobiles 
ct récréatifs, Ic groupc des grands d&aillants a effectud 37 ') dc 
l'cnsemble des ventes du commerce de detail. A I'intCricur du 
groupe, les grands dCtaillants en alimentation ont reprdsentC 42 % 
des ventes, comparativement a 45 % en janvier 1999. La part des 
grands magasins est restCc relativement stable pour se fixer a 
20 %, malgré Ia disparition d'Eaton. 

Ventes des grands détaillants 
Dorinées non désaisonnalisées 

Janvier Janvier Janvier 
1999 2000 1999à 

janvier 
2000 

Millions Variation 
de dollars en % 

Ensemble des marchandises 5 027 5 100 1,4 

Aliments et boissons 2071 1 960 - 5,4 
Vétements, chaussures et accessoires 789 801 1,5 
Articles d'ameublement et appareils 

électroniques 672 757 12,6 
Articles de sante et de soins personnels 392 431 9,8 
Articles et fournitures pour Ia maison 255 263 2.8 
Articles do sport et do loisirs 182 198 8,5 
Quincaillerie et produits pour pelouse 

etjardin 153 148 —3,5 
Autres biens et services 512 543 6.0 
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• La demande des menages reste ferme 
La croissance de l'indicatcur avancd s'est élevCe a 
1.1 % en mars. Cela rcf'Iète Ia force de Ia dcmandc des 
ménages au debut de Ia nouvelic annCe. 

• Un debut d'année au ralenti pour les 
ventes de véhicules neuts 
Aprcs avoir diminuC en janvier, Ics ventes dc vdhicuics 
automobiles neufs ont flCchi de 4,4 % en fCvricr. La 
haisse des dcux derniers mois fait suite a Ia hausse 
rcmarquahlc de 9.3 rl, ohscr'Cc en dCcembre. 

• Les dépenses touristiques au pays 
atteignent Un sommet 
En 1999, les dCperises wuristiques au Canada ont aueint 
unc sommc record de 50.1 milliards de dollars, en haussc 
de 6.5 % par rapport a 1998. Les dCpenses des visitcurs 
étrangcrs ont reprCsentC 30 % des dCpenscs totales, unc 
part qui progressc sans ccssc depuis 10 ans. 

• L'emploi dans le secteur public reste stable 
I e secteur public a employC en movenne un pcu moms 
ile 2.8 millions de personncs Ian dernier, en hausse de 
0(H) eniplois par rapport a 1998.   



Hausse record des ventes d'articles d'ameublement 
et d'appareils électroniques des grands détailants 

Dans Ia categoric des articles d'ameublemcnt et des appareils 
diectroniques, les ventes ont augmentC de plus de 10 % dans Ic 
cas des meubles d'intdrieur (+ 13,6 %), des appareils ménagers 
(+ 13.2 %), des appareils dlectromques (+ 13.2 %) et des articles 
d'arneublement(+ 10,3 %). Enjanvier, les ventes d'articles d'ameu-
blement et d'appareils élcctroniques ont reprCsente 15 % des 
ventes totaics des grands ddtaillants, en hausse par rapport a Ia 
proportion de 13 % cnregistrde enjanvier 1999. 

Les ventes de la catdgorie de Ia quincaillerie et des produits 
pour pelousc et jardin ont baissd dc 3,5 %. Une combinaison de 
ventes Clevdes en janvier 1999 ainsi qu'un temps plutôt clement 
cci hivcr pourraicnt avoir coniribud a la baisse des ventes 
mensuciles des produits tels que les souffleuses. 

Au quatrièmc trimestre dc 1999, Ic groupe des grands ddtaillants 
a hCnCficiC de 30 % de tous les achats faits auprès des dCtaillants. 
Si l'on cxclut les ventes des concessionnaires de vChicuics 
automobiles ci récréatifs, la part des ventes du groupe grimpe a 
39 %. Les grands d&aillant ont effeciné 41 % des ventes au detail 
totales d'aliments et dc boissons. 

En raison des fortes ventes de produils de sante ci de soins 
personnels au quatrieme trimestre de 1999, Ia part de marchC des 
grands dCtaillants pour ces produits a augmentC, passant de 31 % 
au quatrième trimcstrc de 1998 a 33 %. Une bonne panic de Ia 
haussc est atinbuable a Ia croissancc des ventes de m&licamcnts 
sur ordonnance ci en ventc libre, dont l'augmentation trimestrielle 
d'unc annCc a I'autre a dEC de 31,7 %. Au quatrième tnmcstrc de 
1999, les grands ddtaillants ont fait 23 % des ventes totaics dc 
rnCdicamcnts sur ordonnance et en vcntc Iihrc, comparativement 
ii 20 /r au mCmc trimestre de I'anndc précCdcntc. 

Note aux lecteurs 

Le groupe des grands détaillants comprend environ 80 des 
plus grandes entreprises au canada dans les secteurs de 
lalimenrarion, des vêtements, des articles d'a,neublement et 
des appareils élec:roniques, des articles de sport et des 
,narchandises diverses du commerce de detail. I.e present 
article esifondé surdes comparaisons des venses d'une annCe 
a I 'autre. Celles-ci son: touchées par les modifications appor-
lees a la composition du groupe des grands détaillants, surtout 
dans le secteur de l'alimentation oà un certain nombre de 
chaInes de supermarchés oft fail I 'objet d 'une restructuration. 
Les données presenties ici ne sont pas désaisonnalisées. 

L'augmentation des ventes d'articles de sport et dc loisirs par 
les grands détaillants au quatrième trimestre a fait monter 
IdgCrement leur part dc marchd a un pcu plus de 39 % par rapport 
a l'cnsemble des ddtaillants. Par ailleurs, lcs grands dCtaillanis 
ont vcndu 36 % de Ia quincaillerie ci des articles pour pclousc et 
jardin, 54 % des articles d'ameublemeni ci des appareils dlcctro-
niqucs, 59 % des vêtcments et des chaussures ci 66 % des articles 
ci fournitures pour la maison. 
Pour obtenir des données ou des renseignements généraux, 
communiquez avec Ia Sous-section du service a Ia clientele 
au (613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 
(coo rriel :detaillanisinfo@statcan.ca). Pour des renseignements 
analvtiques, communiquez avec Chantale Harvey au (6 /3) 
951-0670, Division de Ia statislique du commerce. 

. 

S 
Les consommateurs dépensent le 
plus pour les véhicules automobiles 

L ,an dcrnicr, les consommatcurs ont dCpensC plus en 
véhiculcs automobiles et en pièces ci services connexes 
qu'cn aliments, en boissons non alcoolisées, en vêtcmcnts 

et en chaussures, touics categories confonducs. Pour chaquc tranchc 
dc 100 $ ddboursde dans les magasins de detail en 1999. ics 
Canadiens ont achetC pour 35,70 $ dc vdhiculcs automobiles ci de 
pièces ci services connexes (incluant l'esscncc). pour 19.50 $ d'ali-
ments ci de boissons non alcoolisdcs et pour 9,70 S dc vêtcmcnts, 
d'acccssoires et de chaussures. 

Lcs ddpenses dans ics magasins dc detail sc sont chiffrCcs a 
261,2 milliards dc dollars, en hausse de 5,8 % par rapport a 1998. 
Dc tous Ics pnncipaux groupes de marchandises, c'cst cclui des 
carhurants, des huiles ci des additifs pour vChicules automobiles 
qui présente la plus forte augmentation annuelle des venics 
(+ 12,3 %), ce groupe ayant connu une montde des prix durant Ics 
six dcrniers mois de l'anndc. Venait cnsuite Ic groupe des articles 
d'amcuhlcment ci des apparcils électroniques (+ 10,5 %), dont 
Ics vcntcs ont etC fermes toute l'annCe. Les consommatcurs ont 
consacrd 19,9 milliards de dollars a ces marchandises en 1999. 
Dans ceuc categoric. les ventes d'appareils elcctroniques ont Ic 
plus progressC ( -i-  14.4 91. cc qui rcflètc Ia forte dcmandc des 

Note aux lecteurs 

L 'Enquête trimestrielle sur les inarchandises %'endues au detail 
fournit des estimations trimestrielles, a 1 'échelle nationale, 
des biens et services vendus dons les divers genres de magasins 
de detail. Toutes les estimations (en valeurabsolue ou relatives) 
,nenzionnées dans le present article visent les achats fails che: 
les détaillants, et non pas les ac/tots qui proviennent d'autres 
sources. Les données trimestrielles ne soft pas désaisonnalisées. 

Les magasins qui vendenrprincipalement des logiciels et du 
materiel informatique,  du materiel de bureau ou du bois et des 
matériaux de construction appartiennent au secteur do com-
merce de gros el ne son: pas inclus ici. Les ventes de véhicules 
automobiles neufc comprenneni Ia valeur des véhicules a leur 
prix de vente integral et incluent les véhicules loués a leur prix 
de vente integral. 

consommatcurs pour Ics dcrnicrs gadgets Clccironiques. Lcs vcntcs 
de mcublcs d'intéricur (+ 11,2 %) ci d'articics d'amcublcmeni 
(+ 7,8 %) ont aussi affichC unc honnc progression. En rcvanchc, 
les ventcs d'apparcils éIcctroniénager ,, ofli cnrcg1'dr Ia haussc Ia 
plus [aibic (+ 6.5 9 
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Les consommateurs dépensent le pius pour ies véhicules 
automobiles 

Dépenses des consommateurs, 1999 

Les tendances de la consommation ont vane toute l'année. 
Pendant Ia majcure partie de 1999, les Canadiens ont achetC 60 % 
dc icurs articles d'amcublcment et de Icurs apparcils Clectroniques 
dans des magasins spdcialisés. Toutefois, au quatrième trimestre, 
Ia part de marchC de ces magasins est descendue a 56 % au profit 
dcs magasins de marchandises diverses (categoric comprenant les 
grands magasins) ci des magasins de fournitures pour l'auto, dont 
les ventes ont progressC pendant les fetes de fin d'annCe. 

Les Canadiens oft dCpensC 18,1 milliards de dollars en articles 
de sante ci de soins personnels en 1999, en haussc dc 9,4 % par 
rapport a 1998. Dans cette categoric, on trouvc ics produits de 
beautC, Ics médicaments sur ordonnancc ci en vcnte libre, les 
supplements vitaminiques, les lunettes ci Ics autrcs articles dc 
toileuc. Lcs pharmacies dominent cc marchC, mais elles ont perdu 
du terrain, leur part de marchd Ctant passCe de 62 % en 1998 a 
59 % en 1999. Lcs consommatcurs sc sont en cffct tournds vers 
d'autres dCtaillants au moment d'achetcrccs produits. Par exemple, 
ils oft achetC pour 3,2 milliards de dollars d'articics dc sante ci de 
soins personncls dans les magasins d'alimcntation, unc sommc 
supérieure de 23,7 % a celle dépensCe en 1998. Par consequent, Ia 
part dc marchC que dCtiennent ics magasins d'alimcntation pour 
ces produits s'est accrue de 2,0 points pour atteindre 18 %. 

Pour obtenir des données ou des renseignements généraux, 
communiquez avec Ia Sous-section du service a Ia clientele au 
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 
(courriel : detaillantsinfo@statcan.ca ). Pour des renseignements 
analvizques, communique: avec Denis Fournier au (613) 

I 0090, f)h'j.cj,, ut' hi .VtatiSlit/Ue (III £'OOIPJI eric. 

La demande des ménages 
reste ferme 

L a croissancc dc l'indicatcur avancC s'est dlcvCc a 1,1 % en 
mars, cc qui correspond a peu prCs a celle de 1,0 % enrc-
gistrCc en fCvricr. Ces taux rcflCtcnt Ia force de Ia dcmandc 

des mCnages au debut de Ia nouvcllc annCc qui s'cst produite 
paralleiemcnt au ralentissement du secteur de Ia fabrication et de 
'indicateur avancd des Etats-Unis. 

L'indicc du logement s'est accru pour un dcuxièmc mois 
d'affilée en mars. La construction de maisons individucllcs a pris 
Ic relais de celle dc logements multifamiliaux pour maintcnir Ic 
rythme des mises en chantier, qui ont enregistrC leur meilleure 
performance sur deux mois dcpuis 1992. Le marchC de l'habitation 
a stimulC les ventes de meubles ci d'articics mCnagcrs pour un 
dcuxièmc mois dc suite. Les ventes d'autrcs biens durables ont 
conhinuC de s'accroutre a un rythme dcux fois plus rapidc qu' il y a 
trois mois. Ces progressions dans les dCpenses traduisent Ia 

. 

confiance accrue des mCnages, alimeniCe par l'expansion continue 
du marchC du travail ci des marches boursiers. 

Les nouvcllcs commandcs de bicns durabics ont cnrcgistré 
leur hausse Ia plus modcstc des six derniers mois, Ic secicur dc Ia 
machinerie s'Ctant repliC conformCment a Ia haissc prevuc cetic 
annCc des dCpenses en immohilisations. Les services aux cntrc-
prises ont poursuivi lcur lentc progression, cc qui contrasic avcc 
les hausscs marquees ohscrvCes en 1998 et en 1999. 

Aux Etats-Unis, l'indicatcur avancC a ralenti, en panic a cause 
des nouvclles commandcs de bicns d'investisscmcnt. Parmi les 
autres haisscs d'importance flguraient celle des permis de 
construction, lesqucls ont diminuC parallèlcmcnt a Ia haussc des 
taux d'intérêt. 

Le numéro d 'avril 2000 de L 'Observageur économique canadien 
(I1-010-XPB, 23 $ / 227 $) t'ienz de paraitre. Pour plus Ie 
renseignements, communiquez avec Francine Roy au (6 /3) 
951-3627, Groupe de 1 'analyse économique de conjoncture. (Voir 
aussi les Tendances aciuelles a Ia page 8.) 

. 
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Un debut d'année au ralenti pour 
les ventes de véhicules neuts 

A près avoir diminué en janvier, Ic nombre de vdhicuics 
automobiles ncufs vendus a fldchi de 4,4 % en fdvrier, 
pour s'&ablir a 126593 unites. La baisse des deux derniers 

mois fait suite a la hausse remarquable de 9,3 % observée en 
ddcembre. Le mouvement ala haussc quc maintenaient les ventes 
de vdhicules automobiles neufs depuis La fin de 1998 a connu un 
essoufflement au cours des derniers mois. 

Autant les voitures particulièrcs que les camions ont contribud 
au recul des ventes en fdvricr. Lc nombre de voitures particulièrcs 
neuves vendues a haissC de 5.2 % pour se situcr a 66 550 unites. 
Cette baisse est Ia deuxième a se produire après Ia pdriode de sept 
mois de hausses d'afiilCe qui avaiL commence en juin 1999 pour 
culminer en dCcembrc avec unc progression de 12,4 %. 

Vente8 de véhicules automobiles neufs 

Note aux lecteurs 

Les voitures particulières co,nprennent les voitures utilisées a 
des fins personne lies et commerciales (comme les taxis et les 
voitures de location). Les camions comprennent les mini-
fourgonnelles, les véhicules utilizaires a caractère sport/ les 
camions légers et 1014 rds, les fourgonneltes, les autocars et 
les auzobus. Toures les données du present article sons 
désaisonnalisées. 

Pour un dcuxième mois consécutif, Ic nombre de camions 
neufs vendus a diminuC en fCvrier, rdgressant de 3,4 f. Dans 
l'cnscmblc, Ics vcntcs de camions demeurent rclativcmcnt 
inchangées depuis l'Ctd 1999. Depuis cc temps, elles ont toutefois 
perdu du terrain par rapport aux ventes de voitures particuliCrcs, 
Icur part des ventcs totales de véhicules automobiles ncufs étant 
passCc de 49 % a 47 % en fCvrier. 

Toutes les provinces, a l'cxception du Manitoba, ont enregistrC 
unc baisse du nombre de véhicules automobiles neufs vendus de 
janvier a fCvrier. On a observe les plus fortes diminutions a Terre-
Neuve (- 11,2 %) ct au Québec (- 10,6 %). Au Manitoba, Ics 
ventes de vChicuics automobiles neufs ont progressC dc 0,9 %, 
mais cites demeurent plutôt stagnantes depuis I'automne 1998. 

Le numéro de fevrier 2000 de Ventes de véhicules automobiles 
neufs (63-007-XIB, 13 $1124 $) présente les données détaillées. 
Pour obtenir des données ou des renseignements généraux, 
communiquez avec Ia Sous-section des services a Ia clientele au 
(613) 951-3549 ou composez sans frais le 1 877 421-3067 
(courriel: detaiiiantsinfo iasiatcan. Ca). Les données désaison 
nalisées provinciales remontant a jan vier 1991 sont disponiblc 
sur demande. Pour des renseignements analytiques, Communique: 
avec Clérance Kimanyi au (613) 951.6363 (courriel 
kirnacle @ statcan. Ca), Division de Ia statistique du commerce. 

C 

— Données dèsaisonnalusées - Tendance 

Les dépenses touristiques au 
pays atteignent un sommet 

L es dCpcnscs touristiques au Canada ont aucint unc somme 
record dc 50,1 milliards de dollars en 1999, ayant augmentd 
de 6,5 % par rapport a 1998,   un pourcentage légerement 

infdrieur a celui obtenu de 1997 a 1998 (+ 7,0 %). Les dépenses 
lides au transport sont a l'originc dc l'augmentation de l'an passé. 
Après correction pour Climiner les effci.s de l'inflation, les dépenses 
touristiques au pays se sont accrues de 3,2 %, comparativement a 
5,0%en 1998. 

Les visitcurs Ctrangers ont ddpcnsd 153 milliards de dollars en 
1999. en hausse de 7,7 %, comparativement a une croissance de 
11,4 % en 1998. Dc leur côtC, Ies Canadiens ont ddpensé 34,8 mu-
liards dc dollars, en hausse de 6,0 %, par rapport a une progression 
de5,1 %en 1998. 

Les dépenses des visitcurs &rangers ont reprdsenté 30 % des 
ddpenses totales en 1999 et Ics dCpenses des Canadiens, 70 %. La 
part des dCpenses qui revient aux visiteurs étrangers est en 

Note aux lecteurs 

Sauf indication contra ire, les données ne soft pas désaison-
nalisées et sont exprimées en prix cou rants. 

progression constante depuis les 10 dernièrcs annCcs. Ainsi. Ics 
dépcnses de ces dcrniers ont reprCsentC 22 % de l'enscmble des 
dépcnses en 1989 et 25 % en 1994. 

Le nombre total dc visiteurs a augmentC de 2,1 % en 1999, en 
hausse pour unc septièmc annéc dc suite. Le nombre de visiteurs 
des Etats-Unis nc s'est accru que de 1,8 %, après avoir augmentC 
de 8,3 % en 1998. Le nombre de voyageurs de tous les autrcs pays 
s'est redressC en 1999 et a progressC de 5,2 %, alors qu'il avait 
diminuC de 8.3 % en 1998. Cc redressement provient en grandc 
partie d'unc hausse de 4,1 % du nombre de visiteurs de I'Europe, 
qui avait flCchi dc 2.4 % en 1998, ct d'une haussc de 7.0 i du 
nombrc dc voyagcur de I'Aie-PanIiquc. lequel aail cbuIi de 
19.5 17r cene annic-1à. 0 

(suite a Ia page 5) 
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Los dépenses tounstiques au pays atteignent un sommet 
En 1999, les prix des biens et services touristiques ont augmenté 

plus fortement (+ 3,8 %) que I'lndicc des prix ala consommation 
pour I'cnsemble des biens et services (+ 1,8 %). Cc sont les prix 
du transport (+ 4,5 %) ct de I'hébergement (+ 4,6 %) qui ont 
progressd Ic plus. Le prix du transport s'est accru par suite du 
rcnchérisscmcnt du prix du carhurant. 

Lc nombre d'emplois a temps plein ci a temps particl gdnérds 
par Ic tourisme s'cst accru dc 1,2 % en 1999 pour attcindrc 
524 300. En 1998, Ia croissancc avail été de 3,0 %. Dans Ic 
secteur du tourisme, la croissance de I'emploi a éte inféricure a 
cclle enregistréc pour I'cnscmblc du sectcur des cntrcpriscs 
(+ 35 %) 
Le plus recent numéro de Ia publication Indicateurs nationaux 
du tourisme (13-0014PB, 21 $1 70$) est maintenant en vente. 
Pour commander Ia publication, cominuniquez avec I 'agent des 
services a Ia clientele au (613) 951-3640 (télécopieur : (613) 
951-3816: courriel : iead-info-dcrd@statcan.ca), Pour des 
renseignements analvtiques, communiquez avec Sylvain Venne 
au (613) 951-3835, Division des comptes des revenus et des 
dépenses. 

L'emploi dans le secteur public 
reste stable 

L ciiiploi dans Ic secicur public a continue de sc siabiliscr 
en1999. Lc secteur public a cmployd en moyenne un pcu 
moms de 2,8 millions de personnes l'an dernier, en hausse 

de 900 cmplois par rapport a 1998. II s'agit de Ia premiere 
augmentation en sept ans. Les plus fortes hausses ont Cu lieu en 
Ontario (+ 4 700) ci en Alberta (+ 4 300). C'cst au QuChcc quc 
l'cmploi dans Ic secicur public a chute Ic plus (- 12 000). 

Emploi dane le secteur public 1 , 1999 
Nombre de 	Variation 
personnes 	annuelle 
employees? 	 an % 

Canada 2798970 -. 

Terre-Neuve 55 572 - 0,2 
lIe-du-Pnnce-Edouard 15 134 -50 
Nouvelle-Ecosse 102 681 - 1,6 
Nouveau-Brunswick 81 085 2,6 
Québec 719031 -1,6 
Ontano 958 253 0,5 
Manitoba 130 776 2,4 
Saskatchewan 111 921 0,8 
Alberta 259 329 1,7 
Colombie-Bntannique 345650 0,1 
Yukon 4 705 - 4,4 
Terntoires du Nord-Ouest 8 172 - 25,2 
Nunavut 3005 0,0 
Exténeurdu Canada 2998 2,1 

- - Nombre inhime. 
I Excluant los entreprvses publiques. 
2 Le total pour 10 canada pout no pas correspondre a Ia somme dos provinces 

et des temtoires an raison do l'arrond,ssoment. 

Dépenses touristiques au Canada 
Données non désaisonnalisées 

1998 	1999 	1998à 
1999 

	

Milliards de dollars 	Variation 

	

(pnx courants) 	en % 

Ensemble des dépenses touristiques 47,0 50,1 6,5 
Visiteurs étrangers 14,2 15,3 7,7 
Canadieris 32,8 34,8 6,0 

Transport 18,5 20,1 85 
Visiteurs étrangers 3,6 3,9 8,5 
Canadiens 14,9 16,2 8,5 

Hébergement 6,7 7,1 5,1 
Visiteurs ètrangers 3,2 3,4 8,4 
Canadiens 3,6 3,6 2,1 

Restauration 7,7 8,1 5,0 
Visiteurs étrangers 3.3 3,5 7,6 
Canadiens 4,4 4,6 3,1 

Autres biens at services touristiques 4,8 5,1 5,7 
Visiteurs étrangers 1,3 1,4 7,8 
Canadiens 3,5 3,6 4,9 

Autres biens at services 9,3 9,8 5,3 
Visiteurs étrangers 2,8 3.0 6,2 
Canadiens 6,5 6,8 4,8 

Note aux lecteurs 

Le nombre d'emplois esi calculé chaque nzois, el iwe movenne 
est établie pour l'année. Le secleur public renferne toutes les 
unites institutionnelles sous con: role gouvernemental. L 'udmi-
nistrationfederale coniprend les nzilitaires. Les administrations 
provinciales et territoriales incluent I 'administration publique 
générale, les universitCs a colleges a les institutions de services 
de sante et de services sociaux. L.es administrations locales 
incluent les con.seils scolaires. 

MCme aprCs plusicurs annCcs de restrictions hudgCtaircs trés 
serrCcs et de rcstructuration dans lcs administrations publiqucs. ii 
y a maintenant autant dc Canadiens travaillant dans Ic secteur 
public qu'iI y en avail en 1985. Ccpcndant, Ic scctcur public 
comptail moms dc 92 cmployCs pour 1 000 habitants en 1999, 
comparativement a plus de 108 cn 1985. 

La stabilitC dc l'cmploi dans Ic secicur public rcflètc Ia stahilitd 
dc l'emploi dans l'administration publiquc. laquclle rcprCscntc 
près de 91 % des effcctifs totaux du scctcur. En 1999, les 
administrations fddérale, provinciales ci territoriales ainsi quc 
locales oft cmployC un pcu plus de 2,5 millions de personnes, un 
nombre pratiqucmcnt inchangd par rapport a celui dc 1998. 

L'cmploi a baissC faiblement dans deux des trois nivcaux 
d'administration publiquc. Lcs cffcctifs des administrations 
provincialcscttcrritorialcsontdiminuédc I 8(X)cmployCs(- 0.1 %) 
pour se fixer it 1,3 million. Les hôpitaux ct Ics universitCs du 
Québec ainsi quc les colleges de l'Ontario ont etC Ia cause dc cenc 
diminution. 

Les effectifs dc l'administraLion fCdCrale (y compris Ics 
militaires) s'Clevaicnt a 330 000 cmployCs en 1999, en baissc 

(suite a Ia page 6) 
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L'emploi dans le secteur public reste stable 
de 0,3 % ou de 970 emplois par rapport a 1998. Une baisse de 
2 400 emplois dans I'effectif militaire a plus que neuiralisé une 
hausse de 1 400 emplois dans l'administration gdnérale. 

Par contre, le nombre d'emplois a augmente de 2 200 dans Ics 
administrations locales en 1999, pour s'établir a 894 000, Les 
hausses les plus fortes ont éé observées en Ontario (+ 2 660) et 
en Alberta (+ 1 800). 

Les entreprises publiques, qui composent Ia partie restante du 
secteur public, ont vu leurs cffectifs croltre pour une deuxième 
annéc consecutive. En 1999, on y dénombrait 262 000 employCs,  

en hausse de 0,6 % ou de 1 500 emplois par rapport a l'anne.' 
précCdente. 
Pour des renseignements généraux sur les produits et les servhe, 
de la Division des institutions publiques ou pour obtenir de.\ 
tableaux personnalisés, communiquez avec Jo-Anne Thihauti 
au (613) 951-0767 (télécopieur (613) 951-0661; courricl 
jo-anne. thibault@statcan.ca ), Division des institution. 
publiques. Pour des renseignements analytiques, cominu-
niquez avec Robert Sauvé au (613) 951-8306 (courriel. 
robert. sauve @ nzxai.statcan. Ca), Division des institutions 
publiques. 

Nouveautés de Statistique Canada 

L'Observateur économ ique canad ien 
Avril 2000 

Le numCro du mois d'avril de Ia publication vedette dc Statistique Canada portant sur Ics 
statistiques &onomiqucs, L'Observateur économique canadien, analysc les conditions 
économiques actuelles, comprend un sommaire des principaux événcmcnts Cconomiques du 
mois de mars et préscntc un étude spécialc sur Ic bilan de l'annáe. On y apprend quc Ia poussdc 
dc croissance a Ia fin de la déccnnic a renversC plusicurs tendances qui s'Ctaicnt manifcstCcs 
durant les annécs 1990. 

Un aperçu statistiquc séparC fournit Cgalement une gamme étenduc de tableaux ct dc 
graphiques contenant Ics principalcs series chronologiques dc I'Cconomic du Canada, dc 
provinces ct des grands pays industrialisCs. 
Le nurnéro d'avril 2000 de L 'Observateur économique canadien (1 1-010-XPR, 23 $1227 $) 
est maintenant en vente. Pour plus de renseignements. comrnuniquez avec Roberta Brancati 
au (613) 951-1640 (courriel: oec@stazcan.ca ), Groupe de l'analvse éconornique de 
conjoncture. 
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Nouveautés de Statistique Canada 

Info-Voyages 
Printemps 2000 

Le numdro du prinicmps 2000 d'Info-vovages.  Ic bulletin triniesiriel d'inforniation dc Statistiquc 
Canada sur ic tourismc, présenic I'articic < La transformation de la familic ci l'évolution du 
marchd des voyages famillaux des Canadiens entrc 1980 ci 1998 . Dans un premier tcmps, cci 
article décrit les changements survenus au sein de la structure familiale en faisant Ia lumiàrc sur 
es facteurs qui semblent inhluer sur Ic marché des voyages aujourd'hui. Dans un deuxièmc 
emps, ics voyages des Canadiens cffcctués en famille en 1998 sont compares avcc ecux des 

adultes qui voyagcnt sculs. Dans CCILC section, l'auteur prCscntc certaines strategies utilisdes 
pa -  l'industrie touristique pour s'adaptcr a ces nouveaux marches. 

Chaque trimestre, Info-voyages analysc les tendances dc I'indicc des prix des voyagcs. On 
y prCscnic dgalcmcnt Ics plus rdccnts indicateurs de voyages, Ics caractCristiqucs des voyagcurs 
ci Ic compte des voyages intcrnationaux. 

Le numéro du printemps 2000 de Ia publication Info-voyages (version imprimée 87-003-XPB, 
13 $142 $; version sur Internet: 87-003-X!F, 5 $116 $) est maintenant en vente. Pour plus de 
renseignements, comlnuniquez avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (télécopleur: (613) 
951-2909; courriel: bevrrnon@statcan.ca ). Culture, Tourisme et Centre de la stalistique de 
I 'education. 

. 

Indicateurs des services 
Quatrième trimestre de 1999 

I.e plus recent numCro d'Indicaieurs des services inclut l'étudc spéciale 4< La concurrence dans 
Ics services dc restauration durant Ics annCcs 1990 >. L'Ctude examine Ia concurrence quc se 
soft Iivréc Ics fournisseurs de services dc restauration ci les magasins d'alimcntation durant Ics 
anndes 1990 ci Ics cffcts que ccttc vive concurrence a cu sur chaque secteur. L'Ctude examine 
dgalcmcnt ccrtains facicurs a I'origine dc l'Cvolution dc Ia demande et de l'offrc dans chaquc 
scctcur. Elle décrit aussi en detail certaines caractéristiques du marchd des services de restauration. 

Dc plus, dans chaquc numCro, on trouve des tableaux et des graphiques qui presentent des 
donnécs àjour sur Ia production, l'cmploi ct Ia rCmunCration dans différenics branches d'acti-
vile du secteur des services au cours dcs huit dernicrs trimestrcs. 

Le nurnéro du quatrième trimesfre de 1999 de Ia publication Indicaleurs des services (version 
imprimée: 63-016-XPB, 35 $ I 116 $; version sur Internet. 63-016-XJB, 26 $187 $) est 
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Don Little £2U (613) 
951-6739 (courriel : littdon@statcan.ca ), Division des industries de service. 

. 
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Tendances actuelles 	

. 

Produit intérieur brut 

Variation mensuelle en % 
1,0 

1,0 

0,5 

0 

- 0.5 

- 1,0 
F 	 J 	 J 	 J 

1997 	1998 	 1999 2000 
LactivitO economique a augmente do 0.5 % en Janvier. Cane 
18e hausse d'affilée s'inscnt daris Ia plus longue séne de 
progressions mensuelles iamais enregistrée depuis 1961. 

Indice composite 

Variation mensuelle en % 
1,5 

1,0 

0,5 

0 

—0,5 
A 	J 	 J 	 JM 

1997 	1998 	1999 	2000 

En mars, l'indicateur avancé s'est accru de 1,1 %. Los 
hausses en février et en mars traduisent Ia force de Ia 
demande des menages. 

Indice des prix a Is consommation 

Variation annuelle en % 

3 emble cnssalIments . 

0 	1111111 iii i It I 	liii ti Iii liii 	iiilii 
A 	J 	 J 	 JM 

1997 	1998 	 1999 	2000 

En mars, les prix a to consommation de biens at de services 
étaient supéneurs de 3,0 % a ceux d'il y a un an. Sans los 
alirnents et l'energie, les prix orit augmentO de 1,5 %. 

Fabrication 

Milliards do dollars 
60 

Commandes 

35 
30 	111111111111111111111.11 	lilt liii iii 

M 	 J 	 J 	 JF 
1997 	1998 	 1999 	2000 

Los livraisons des fabricants ont reculé de 1,8 % en février, 
pour se fixer a 43,0 milliards do dollars. Los commandes 
en carnet orit fléchi de 0,7% pour s'établir a 54,1 milliards 
de dollars. 

Taux de chômage 

10 

	

6 	111111111111111111111111111111111 	Ii 

A 	J 	 J 	 JM 
1997 	1998 	 1999 	2000 

En mars, Ia croussance do l'emploi s'est accompagnOe dune 
hausse similaire de to population active, do sorte quo 10 taux 
de chomage est demeuré a 6,8 % pour un quatnenie mois 
do suite. 

Commerce des marchandises 

Milluards do dollars 
35 r 

30 
Expodations 

25 
Importations 

	

20 	iiiiiiitiiiiiiiiii,iniii.iiiiiiiiiil 

F 	 J 	 J 	 J 
1997 	 1998 	 1999 	2000 

En janvier, los exportations do marchandises ont fait un 
bond do 4,0 % par rapport a décembre, pour atteindre 
33,2 milliards de dollars. Les importations ont regressé do 
1,8 %, pour se situer a 28.6 milliards de dollars. 

. 

Note Tous los chiffres sont dOsaisonnalisds a l'exception do l'lndice des pnx a Ia consommation. 

	
. 
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Dernières statistiques 
Póriode Nivcau Variation Variation 

(pdriode (ann& 
pncédcnte) prcdcntc) 

GENERAL 
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1992) janvier 770.1 0.5 % 4.7 % 
lndicc composite (1992 = 100) mars* 160,1 1,1 % 7.9 % 
Bénéfices d'exploitation des socidtds (milliards de dollars) 41  trim. de 1999 43,9 7.8 % 27.1 % 
Taux d'utilisation dc Ia capacité industriclic (%) 4 trim. de 1999 86,8 1,3 t 4,0 t 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventcs au detail (milliards de dollars) janvicr 22.5 0.0 % 6.7 % 
Vcnics des grands magasins (milliards dc dollars) fCvricr 1,49 - 2.5 % 1.5 % 
Vcntes de vChiculcs automobiles ncufs (millicrs d'unitCs) fCvrier* 126.6 - 4,4 % 6,5 % 
Vcntcs en gros (milliards de dollars) janvier 31.2 0,2 % 9.5 % 

EMPLOI 
Pcrsonncs occupecs (millions) mars 14,86 0,2 % 3,2 % 
Taux dc chomagc (%) mars 6,8 0.0 t - 1,1 	t 
Taux dactivitC (%) mars 65.9 0.1 $ 0,4 f 
RCmunCration hebdomadaire moyenne (dollars) janvier 618.85 03 ch 2.0 % 
lndice de l'offrc d'cmploi (1996 = 100) mars 171 0.6 % 11.8 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exponations dc marchandises (milliards dc dollars) janvier 33.2 4,0 % 15,1 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) janvier 28.6 1.8 % 9.9 % 
Balancc commercialc (tous les chiffres sont en milliards de dollars) janvicr 4.5 1,8 1,8 

FABRICATION 
Livraisons (milliards dc dollars) fCvricr* 43,0 - 1,8 % 10.3 % 
Nouvelles commandes (milliards de dollars) fCvricr* 42,6 - 1,7 % 4.2 % 
Commandes en carnct (milliards de dollars) fCvricr* 54.1 -0.7 % 4.2 % 
Ratio des stocks aux Iivraisons fCvrier* 1.31 004 0,00 

PRIX 
Indice des prix a Ia consommation (1992 = 100) mars* 112.8 0,7 % 3,0 % 
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) fCvrier 125,8 0,9 % 5,9 % 
Indice des prix des matières brutes (1992 = 100) fCvricr 139,7 3,2 % 37,1 % 
Indice des pnx des logements neufs (1992 = 100) fCvricr 102.4 0,4 % 2,1 % 

Note: Tous les chiffres sont désaisonnalisé.c a I exception des indices de prix. 
* Nouveau cette semaine. 

Points de pourcentage. 
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