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Le prix de I'énergie propulse a nouveau
I'ecC

En juin, les prix des biens et services compris dans I'Indice
des prix a la consommation (IPC) se sont accrus de 2,9 %
par rapport a I'année précédente. enregistrant leur taux
d’inflation annuel e plus élevé depuis mars. Encore une
fois. le prix de I'essence est le principal facteur de la
hausse.

Le prix des logements neufs est en
hausse

En mai. I'Indice des prix des logements neufs a augmenté
de 2.4 % par rapport a mai 1999, 11 s"agit de la plus forte
augmentation annuelle depuis mai 1990.

Les ventes de véhicules automobiles
neufs continuent de s’affaiblir

En mai. les consommateurs n’ont pas plus délié les
cordons de leurs bourses qu'en avril pour 1'achat de
véhicules neufs. fe nombre d unités vendues ayant
baissé de 2.7 % par rapport au mois précédent.

Les véhicules automobiles viennent en
téte des dépenses des consommateurs
Au premier trimestre, les consonunateurs ont dépensé

59.3 mitliards de dollars dans les magasins de vente au
détail. Tls ont consacré la plus grosse part de cette somme,
soit 30 . aux véhicules automobiles. picces et services.
Les dépenses et I'emploi liés au
tourisme augmentent

Au premier trimestre. les dépenses touristiques des Cana-
diens et des visiteurs étrangers se sont accrues de 7.9 %
par rapport a il v 2 un an. Par ailleurs. I'emploi généré par
Ie tourisme a affiché une vigoureuse croissance de 4.2 %.

Le taux de couverture du régime

d’assurance-emploi demeure stable

Le taux de couverture du régime " assurance-emploi (¢ est-
a-dire I"admissibilité potentielle au régime) est demeure
stable en 1999, méme si le taux de chdmage a diminue,

nouveau l'lPC | =~ =

n juin. les prix des biens et services compris dans I'Indice
des prix a la consommation (IPC) se sont accrus de 2.9 %
cn moyenne par rapport a I'année précédente. 11 s™agit du

taux d'inflation annuel le plus élevé depuis mars, alors que 1'IPC
avait augmenté de 3,0 %.

Le prix de I'énergie propulse a

Une fois de plus. cette hausse s'explique principalement par la
majoration du prix de 'énergie en juin, surtout du prix de ' essence.
L'IPC sans I'énergie s’est accru de 1.4 %, ce qui se situe entre les
hausses annuelles de 1.0 % et de 1.6 % enregistrées depuis janvier
1998. Le prix de I"essence a augmenté de 30,5 % depuis juin 1999,
ce qui représente sa 15¢ augmentation annuelle de suite.

Les frais d'intérét hypothécaire, le gaz naturel, le mazout et les
trais de scolarité ont également exercé une pression a la hausse sur
le taux annuel d'inflation de 'IPC en juin. Cetic montée a éte
tempérée par la baisse des prix des fruits frais. du matériel et des
fournitures informatiques et des véhicules automobiles neufs.

De mai a juin. I'IPC a progressé de 0.6 %. Le prix de I'essence
a grimpé de 6,3 %. apres s"étre accru de 1.9 % en mai et avoir
diminué de 5.6 % en avril. Le bond du prix de 'essence est a
origine de pres de la moitié de la hausse mensuclle de '1IPC. Le

Indice des prix a la consommation
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... Le prix de I’énergie propulse & nouveau I'lPC

prix du gaz naturel. qui avait progressé de 2,6 % en mai. s est
élevé de 4.3 % de plus en juin, connaissant du coup sa hausse la
plus marquée depuis octobre 1999 (+ 4.6 %).

Le prix de I'hébergement des voyageurs s’est accru de 10,5 %.
Ce bond était principalement attribuable i "entrée en vigueur des
tarifs d'été. plus élevés, et a I'augmentation saisonniere de la

Indice des prix a la consommation, juin 2000
Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées

Ensemble Aliments Loge- Trans-  Energie
ment ports

Canada 2,9 1,3 3,2 6,5 19,3
Terre-Neuve 29 -02 5,6 74 19.6
lle-du-Prince-Edouard 4.8 0.5 917 915 35.9
Nouvelle-Ecosse 3.8 17 6,7 7,6 22,0
Nouveau-Brunswick 37 1.9 5.1 74 18,2
Québec 2.8 2.0 3,0 6,9 17.7
Ontario 32 1,1 313 7.3 227
Manitoba 2,3 1,7 24 35 8.7
Saskaichewan 26 1.0 3,9 43 11.6
Alberta 34 2.5 58 56 201
Colombie-Britannique 1,5 -0.8 1,0 48 15,6
Whitehorse 2,6 0,9 43 4.2 16.4
Yellowknife 1.9 1.9 35 1,0 15,1

demande de services d’hotellerie. Le prix de 1"hébergement des
voyageurs a progressé de 15.7 % en Alberta et de 15.0 % au
Québec. Dans les autres provinees. les hausses allaient de 3.2 %

9,6 %.

Le prix des legumes frais a augmentd 3.8 % en juin, apres
sétre éleve de 6.5 % en mai. Cette hausse $'explique par notre
dépendance i I'égard des produits importés et au retard des
récoltes de légumes locaux causé par le mauvais temps.

Pour leur part, les frais d’intérét hypothécaire ont progressé de
0.7 % en juin, ce qui constitte leur plus forte augmentation
mensuelle depuis février 1995 et leur 10° hausse mensuclle
d"affilée,

Parmi les baisses de prix mensuelles observées en juin. la plus
grande disponibilité de billets en solde sur les routes intérieures a
fait chuter les tarifs aériens de 2.7 %. Ce recul fait suite 2 une
hausse de 2.4 % en mai. Par ailleurs, le prix des vétements pour
hommes a fléchi de 1.6 % a cause de soldes s’inscrivant dans les
récentes tendances saisonnieres.

Le numéro de juin 2000 de L'indice des prix a la consommation
(62-001-XPB, 11 $ /7 103 §) est maintenant en vente. Pour
plus de renseignements, communiques avec les Services a la
clientéle au (613) 951-9606 (1élécopicur : (613) 951-1539;
courriel : infounit@statcan.ca), Division des prix. {Voir aussi les
« Tendances actuelles » a la page 8.)

Le prix des logements neufs est
en hausse

“Indice des prix des logements neufs a augmenté de 0.3 %

davril & mai et de 2.4 % par rapport 2 mai 1999. 11 s*agit

de la plus forte augmentation annuelle depuis la hausse de
3.8 % enregistrée en mai 1990.

L augmentation mensuelle la plus prononcée a été observée 2
St. John's (+ 1.0 %). ol le marché a été trés favorable et la
demande croissante. A Montréal et 2 Kitchener-Waterloo. I'indice
a augmenté de 0.6 % par rapport a avril, principalement a cause
d’une hausse du prix de la main-d’ceuvre et des matériaux de
construction, comme le gypse. La croissance de la valeur des
terrains a aussi contribué a la hausse mensuelle 2 Montréal.

A Outawa—Hull. a Calgary et 2 Edmonton. ou les conditions du
marché ont aussi €té tres bonnes. I'indice s'est accru de 0.5 %
d’un mois a ["autre. Encore une fois. 1"augmentation de la valeur
des terrains a contribué a fatre monter I'indice a Ottawa—Hull et a
Edmonton.

1I'y a cu des baisses mensuelles dans 5 des 21 centres urbains,
dont la plus marquée a ét¢ a Saint John—Moncton-Fredericton
(- 0.8 %). laquelle s’explique en partie par la compétitivité du
marché, Le prix des logements neufs n"a pas bougé dans 5 centres
urbains en mai.

Les variations annuelles ont été trés différentes entre les centres
urbains inclus dans I'enquéte. La région d’Owawa-Hull a affiché
["augmentation la plus marquée (+ 5.5 %), suivie de St. Catharines—
Niagara (+ 5.4 %) et de Halifax (+ 4.4 %). La plus forte diminution
annuelle est survenue a Victoria (- 5,1 %). Le centre urbain de
Sudbury-Thunder Bay, celui de Vancouver et celui de Saint
John—Moncton—Fredericton ont aussi accusé des baisses annuelles,

Le numero du deuxieme trimestre de 2000 de Statistiques des
prix de la construction (62-007-XPB, 24 $ /79 $) paraitra en
sepiembre. Pour des renseignements analytiques. communiques
avec Denise Potvin au (613) 951-3350 (télécopieur : (613)
951-1539; courriel : infounit@statcan.ca), Division des prix.
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Les ventes de véhicules
automobiles neufs continuent
de s’affaiblir

n mai. les consommateurs n’ont pas plus délic les cordons

de leurs bourses qu'en avril pour I"achat de véhicules

neufs. Le nombre d’unités vendues s est établi a 128 862,
en baisse de 2.7 %. ou de 3 572 unités, par rapport a avril. Les
deux tiers de la diminution sont attribuables a la faiblesse des
ventes de voitures particulieres neuves. La baisse de mai est la
quatricme des cing premiers mois de 2000. (Toutes les données
sont désaisonnalisées).

Il s’est vendu 68 794 voitures particulieres neuves en mai, en
baisse de 3.2 % comparativement a avril. Il sagit du quatrnieme
recul depuis le début de 'année. Ce recul est enticrement
attribuable aux voitures particulieres de construction nord-
américaine (— 4.4 %), lesquelles représentent les trois quarts de
I'ensemble des ventes de voitures particulieres. A I'opposé. le
nombre vendu de voitures particulieres construites outre-mer a
augmente de 0.4 %. 11 s’agit d'une troisieme hausse depuis le
début de I'année. En mai. le nombre de camions neufs vendus a
fléchi de 2.1 % pour se chiffrer a 60 068 véhicules, en baisse pour
un quatricme mois depuis e début de I'année. Toutctois, le
ralentissement des ventes de camions observé depuis 1'été 1999
semble s"étre stabilisé.

Les variations en pourcentage des ventes de véhicules
automobiles neufs ont considérablement fluctué d’une région a
I"autre en mai. Les plus importantes variations ont été observées
dans les provinces de I Atlantique. En effet, 2 1'le-du-Prince-
Edouard. le nombre de véhicules neufs vendus a bondi de 21.0 %.
[l sagit de la plus forte hausse provinciale. Les ventes d avril
avaient été supénieures de 8.9 % a celles de mars. Cependant, les
ventes de véhicules automobiles neufs 2 1 Tle-du-Prince-Edouard
ont peu progressé au cours des dernieres années.

Les reculs les plus importants en mai ont €té enregistrés a
Terre-Neuve (— 17,6 %) et en Nouvelle-Ecosse (— 11.3 %). Les
ventes de véhicules automobiles neufs a Terre-Neuve ont connu
un ralentissement depuis 1" automne 1999,

De méme, dans 'ouest du pays, toutes les provinces ont
enregistré des baisses du nombre de véhicules neufs vendus sauf

Ventes de véhicules automobiles neufs
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—— Données désaisonnalisées = lendance

la Saskatchewan (+ 0.1 %). L Alberta (- 6.3 %) a accusé Ic recul
le plus important de la région. Ce recul est survenu apres une
importante hausse de 10,1 % en avril. En dépit de la baisse de mai,
les ventes de véhicules automobiles neufs en Alberta suivent un
mouvement a la hausse depuis le printemps 1999,

Les ventes ont également reculé en Ontario (- 3.0 %) pour

s"établir @52 582 véhicules. Ce nombre, le plus élevé de toutes les
provinces, représentait 40.8 % de tous les véhicules automobiles
neufs vendus au pays en mat. En Ontario, les ventes de véhicules
neufs marquent un ralentissement depuis I"automne 1999. Au
Québec, les venltes de véhicules automobiles neufs en mai n"ont
presque pas changé par rapport a celles d avril, s'établissant 2
31973 unités.,
Le numéro de mai 2000 de Ventes de véhicules automobiles
neufs (63-007-XIB, 13 $/ 124 $} présente les dannées détaillées.
Pour obtenir des données ou des renseignements géncraus.
comnunique; avec la Sous-section des services a la clientele au
(613) 951-3549 ou composes sans frais le | 877 421-3067
(courriel : detaillantsinfo@srarcan.ca). Pour des renseignements
analvtiques, communiquez avec Clérance Kimanvi au (613)
951-6363 (courriel : kimacle@statcan.ca), Division de la
statistique du commerce.

——

Les véhicules automobiles
viennent en téte des depenses
des consommateurs

u premier trimestre, les consommateurs ont dépensé

39.3 milliards de dollars dans les magasins de vente au

détail. Ils ont consacré la plus grosse part de cetie somme,
soit 30 % ou 17.7 milliards de dollars. aux véhicules automobiles,
pieces et services. Les aliments et les boissons venaient au
deuxieme rang (23 % ou 13.9 milliards de dollars). Les consom-
mateurs ont dépensé plus pour le carburant, I"huile et les additifs
pour véhicules automobiles que pour les vétements, les chaussures
¢t les accessoires, les articles de santé et de soins personnels ou
les articles d"ameublement et les appareils électroniques. (Les
données ne sont pas désaisonnalisées.)

Pour chaque tranche de 100 $ qu'ils ont dépensés dans les
magasins de détail au premier trimestre, les consommateurs ont
déboursé 15 $ pour I'acquisition de véhicules automobiles neufs,
7 % pour des véhicules d'occasion. 8 $ pour le carburant, 4,50 $
pour les pneus, les autres pieces et accessoires et 3,50 $ pour la
main-d ceuvre, (Les ventes de véhicules automobiles neufs sont
comptabilisées au prix de vente intégral. y compris dans le cas des
véhicules loués.)

Sur les t3.9 milliards de dollars dépensés en aliments et bois-
sons. 82 % sont allés aux aliments, 12 % aux boissons alcoolisées
et 6 % aux boissons non alcoolisées. Les consommateurs ont
acheté 89 % des aliments dans les supermarchés et les épiceries.
Cependant. ils ont ausst acheté une forte proportion de produits

(suite a la page 4)
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... Les véhicules automobiles viennent en téte des dépenses
des consommateurs

<« non traditionnels » dans ces types de magasins : les consomma-
teurs ont acheté 30 % de leurs médicaments en vente libreet 12 %
de leurs médicaments d'ordonnance dans les magasins
d"alimentation. ainsi que 62 % de leurs produits du tabac. 50 % de
leurs produits d’entretien ménager et 30 % de leurs produits de
pé€piniere et de leurs fleurs coupées.

Les consommateurs ont par ailleurs dépensé 4,7 milliards de
dollars en vétements, chaussures et accessoires au premier trimestre.
La majeure partie de ces dépenses a été consacrée aux vétements
et aux accessoires (78 %) et le reste aux chaussures (14 %). aux
bijoux et aux montres (7 %) et aux valises (1 %). De la somme
totale dépensée en vétements, 56 % sont allés aux vétements pour
femmes et accessoires et 28 % aux vétements pour hommes, alors
que les dépenses en vétements pour gargons, filles et bébés ont
totalisé 13 % et celles en vétements unisexe, 2 %. Les consommateurs

ont eu tendance a acheter la plupart (54 %) de leurs vétements.
chaussures et accessoires dans des magasins de vétements specialiscs
et dans des magasins de chaussures.

Les acheteurs ont dépensé 4.4 milliards de dollars en articles
d’ameublement et en appareils électroniques. La plupart de ces
articles ont ét¢ achetés dans des magasins spécialisés, mais il v a
quelques exceptions. Les consommateurs se sont procuré la
majeure partie de la literie, du linge et des accessoires de salle de
bain (76 %) dans les magasins de marchandises diverses (qui
comprennent les grands magasins). Aussi, 76 % de I'ensemble
des petits appareils électriques ont ét¢ achetés dans les magasins
de marchandises diverses et de fournitures pour 1*auto.

Pour obtenir des données, communiquez avec la Sous-section du
service a la clientele au (613) 951-3549 ou composez sans frais
1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@statcan.ca). Pour des
renseignements analvtiques, communiquez avec Denis Fournier
au (613) 951-0096, Division de la statistique du commerce.

Les dépenses et I’'emploi liés au
tourisme augmentent

es dépenses touristiques des Canadiens et des visiteurs
étrangers ont atteint 10,3 milliards de dolars au premier
trimestre de 2000, en hausse de 7.9 % par rapport ail y a
un an. Cette augmentation a été dans une large mesure attribuable
au bond du prix du carburant et i la hausse du nombre de voyages
en provenance de la région Asie-Pacifique et de |'Europe. Les

Dépenses touristiques au Canada
Donnees non desaisonnalisées

1€ trim. tetrim.  1° trim. de
de 1999 de 2000 1999 au
1€ trim.
de 2000
Milliards de dollars Vanation
(prix courants) en %

Ensemble des dépenses
touristiques 9.6 10,3 7.9
Visiteurs étrangers 2.1 2,2 8,5
Canadiens 7.5 8,1 T/
Transport 4.1 46 11,6
Visiteurs étrangers 0,5 0,6 1.4
Canadiens 3.6 4,0 11,6
Hébergement 1,1 12 %l
Visiteurs etrangers 0,5 0.5 11,9
Canadiens 0,7 0,7 3.8
Restauration 1.4 125 3,9
Visiteurs etrangers 0,5 0,5 5,6
Canadiens 0,9 0,9 3.
Autres biens et services touristiques 1,2 il 2 5,6
Visiteurs étrangers 0,2 0,2 47
Canadiens 1,0 1,0 5,8
Autres biens et services 1,7 1,8 4.1
Visiteurs étrangers 0.4 0,4 6,5
Canadiens 14 14 3,5

Note aux lecteurs

A moins d'indication contraire, les dannées ne sont pas
désaisonnalisées et sont exprimées en prix courants. De plus,
les comparaisons sont établies par rapport au méme trimestre
de l'année précédente.

visiteurs €trangers ont dépensé un peu plus de 20 % des
10,3 milliards de dollars. Les dépenses de ces derniers ont atteint
le niveau le plus élevé pour un premier trimestre depuis le début
de la collecte des données en 1986.

Le nombre d’emplois générés par les activités touristiques a
affiché une vigoureuse croissance. Au premier trimestre, le nombre
de personnes occupées a temps particl et a temps plein a atteint
520 200, en hausse de 4.2 % par rapport au méme trimestre de
1999. L’emploi a augmenté dans toutes les grandes catégories,
notamment dans celles des autres activités touristiques (+ 7.7 %)
et de I'hébergement (+ 5.4 %). Apres désaisonnalisation, I"emploi
dans le secteur du tourisme a augmenté a un taux annualis€ de
8.6 % par rapport au quatrieme trimestre de 1999. Cette croissance
adépasse celle de I'ensemble du secteur des entreprises (+ 4.4 %)
pour un deuxiéme trimestre consécutif.

Les touristes canadiens ont dépensé 8,1 milliards de dollars au
premier trimestre (+ 7.7 %). alors que les visiteurs étrangers ont
dépensé 2,2 milliards de dollars (+ 8.5 %). Les dépenses ont
augment€ dans toutes les grandes catégories. Les achats de
carburant ont fait un bond de 29.6 %. Il s'agit de la quatrieme
augmentation trimestrielle d"affilée des dépenses pour le carburant
et la progression la plus forte entre le premier trimestre de 1999 et
le premier trimestre de 2000 .

Le vigoureux taux de croissance de 9,2 % du nombre de
visiteurs de pays d’outre-mer a été plus de trois fois supérieur a
I"augmentation de 2.9 % du nombre de ceux qui sont venus des
Etats-Unis. La croissance des dépenses des visiteurs étrangers a
touché presque uniformément les diverses grandes catégories de
dépenses. la plus forte hausse ayant eu lieu dans les transports.

(suite a la page 5)
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... Les dépenses et I'emploi liés au tourisme augmentent Emploi généré par le tourisme

Pour ce qui est des séjours plus coiteux d'une nuit ou plus,
I"augmentation du nombre de voyages a aussi ét¢ plus marquée Variation annuelle en %, données non désaisonnalisées
dans le cas des touristes de pays d’outre-mer, étant donné que g
certains pays de la région Asie-Pacifique se sont remis des s | ]
difticultés économiques de 1998. Le nombre de visiteurs en A
provenance de I'Europe. qui esten progression depuis le deuxieme 4 —B
wimestre de 1999, s’est accru de 9.6 % au premier tnimestre de
I"année. sous la poussée d'une hausse de 17.5 % du nombre de 3F 7
visiteurs en provenance de la France. Pour sa part, le nombre de N
visiteurs de la région Asie—Pacifique a augmenté de 11.0 %. ¥
malgré une baisse de 5.1 % du nombre de visiteurs en provenance 5 10 D H D i
du Japon.
Le nwméro du premier trimestre de 2000 d ' Indicateurs nationaux 0 I A k " | R N ¥ |
du tourisme (version imprimée : 13-009-XPB, 21 $/70 $: version M - B

sur Internet : 13-009-XIB, gratuite) est maintenant en vente.
Pour commander, communiquez avec l'agent des services a la
clientéle au (613) 951-3810 (télécopieur : (613) 951-3816;
courriel : iead-info-dcrd@starcan.ca). Pour des renseignements
analviiques. communiquez avec Syivain Venne au(613) 951-3835,
Division des comptes des revenus et des dépenses.

4
Le taux de couverture du S
e 5 .
reglme d’assurance empIOI L’Enquéte sur la couverture de la population par le régime
de meure sta b | (=] d’assurance-emploi a ét¢ menée par téléphone en 1999 aupres
d’environ 3 200 chomeurs, afin de déterminer les carac-
¢ taux de couverture du régime d assurance-emploi (¢ est- teristiques des chomewrs qui peuvent on qui ne peuvent pas
a-dire 'admissibilit¢ potentielle au régime) est demeuré toucher des prestations d'assurance-emploi. Les quatre eveles
stable en 1999, méme si le taux de chomage a diminué, de I'enquéte s¢ soni tenus en mars. en juin. en octobre ef en
sclon I'Enquéte sur la couverture de la populauon par le régime decembre.

d assurance-emploi de 1999, En movenne, |14 million de
personnes étaient en chomage pendant les semaines de I'enquéte.
en baisse de 9.6 % par rapporta 1998. En dépit de cette diminution,
pres de la moiti¢ de ces personnes étaient potentiellement
admissibles a Passurance-emploi. 1 s'agit du méme taux que
celui enregistré en 1998.

Pour ["autre moitid des chomeurs, 1a principale cause qui a fan
quils n'étaient pas admissibles au régime d’assurance-cmploi
ctait 'absence d'emploi récent. Ces personnes n'étaient pas
potentiellement admissibles parce que les périodes de prestations
durent généralement 12 mois. En 1999, un pourcentage estimé de

Couverture de la population en chomage et prestations d'assurance-emploi touchées, 1999

Personnes Potentiellement En proportion de la
admissibles population potentiellement
admissible ou couverte

Admissibles Ont touché
ou sont sur le
point de toucher
des prestations

Milliers %
Tous les chomeurs 1141 52 80 74
Hommes adultes 432 65 88 83
Femmes adultes 3N 53 80 76
Jeunes 338 34 59 47
Ont travaillé au cours des 12 mois précédents 768 76 80 73
Ont travaillé a temps plein seulement au cours des 12 mois précédents 469 88 88 82
Ont travaillé a temps plein et a temps partiel au cours des 12 mois precédents 120 68 73 65
Ont travaillé a temps partiel seulement au cours des 12 mois précedents 179 52 52 41

(suite a la page 6)
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... Le taux de couverture du régime d’assurance-emploi
demeure stable

32 % de chomeurs n"étaient pas potentiellement admissibles au
régime d’assurance-emploi pour cette raison. Parmi les autres
causes de non-admissibilité au régime figurent 1"absence d*emploi
assurable et I"abandon d"un emploi sans justification.

Les femmes avaient un taux de couverture plus faible que celui
des hommes. en raison du nombre plus important d’entrantes et
de rentrantes sur le marché du travail au sein de la population des
chomeuses. Dans le cas des jeunes, le nombre plus important
d’entrants ainsi que le fait que plus de jeunes abandonnent leur
emploi volontairement ou pour retourner a I'école font en sorte
qu’ils sont moins susceptibles de répondre aux critéres du régime.
Les travailleurs i temps partiel €taient beaucoup plus susceptibles
que les travailleurs i temps plein d’occuper un emploi non
assurable. par exemple un emploi autonome. ou d"abandonner un
emploi avant de devenir chomeur.

Parmi les 591 000 chomeurs potentiellement admissibles aux
prestations d’assurance-emplol 1'année demiere. a peu prés
473 000, ou 80 %. étaient admissibles, ¢’est-a-dire qu’ils avaient
accumulé suffisamment d'heures de travail rémunérées pour
présenter une demande de prestations. De ce nombre. 434 000 per-
sonnes, soit environ 74 %. ont effectivement présenté une demande
de prestations et ont touch€ des prestations d’assurance-emploi

pendant leur période de chémage. Ce taux est a peu prées inchangé
par rapport a 1998, Le groupe de 434 000 personnes inclut les
personnes qui touchaient des prestations au cours de la semaine
de référence (323 000). celles qu étaient en période d’attente et
celles qui avaient cessé temporairement de toucher des prestations
cette semaine-1a (56 000). ainsi que celles qui avaient épuisé leurs
prestations pour la semaine de référence (56 000).

Les taux de prestations regues pour les femmes adultes ainsi
que pour les jeunes agés de 15 a 24 ans étaient plus faibles que
pour les hommes adultes en 1999. Environ 83 % des hommes
adultes potentiellement admissibles ont touché des prestations
d’assurance-emploi 2 un moment ou a un autre au cours de leur
période de chémage. comparativement a 76 % des femmes adultes
et a 47 % des jeunes.

Le Rapport des principaux résultats de I’Enquéte sur la
couverture de la population par le régime d’assurance-emploi,
1998 (73FO0008XIF. gratuit). qui comprend un examen dctaillé
des indicateurs wiilisés pour ['enquéte. est accessible sur le site
Web de Statistique Canada a ['adresse www.statcan.ca. sous
« Produits et services » puis « Publications téléchargeables
(gratuites) ». Pour obtenir des totalisations spéciales ou pour
plus de renseignements, communiguez avec les Services a la
clienmtele au (613) 951-7355 ou composez sans frais le 1 888
297-7355 (courriel : ssd@statcan.ca), Division des enquétes
spéciales.
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Nouveautés de Statistique Canada

Info-voyages
Ete 2000

Le numéro d'été 2000 du bulletin trimestriel d’information de Statistique Canada sur le
tourisme Info-vovages présente deux articles, Le premier, intitulé « Aperqu de la situation des
voyages internationaux », relate la situation des voyages internationaux entre le Canada ct les
autres pays en 1999 et résume les variations de ces marchés au cours des demicres anndes, Dans
le deuxieme article « Le secteur des croisieres est en plein essor a Halifax », nous apprenons que
la croissance du secteur des croisieres est bien plus forte dans la région de 1" Atlantique que dans
celle du Pacifique.

Chaque trimestre, Info-vovages analyse les tendances de indice des prix des voyages. On
v presente également les plus récents indicateurs de voyages. les caractéristiques des voyageurs
et le compte des voyages internationaux.

= | Lenumérod’été 2000 d'Info-vayages (version imprimée : 87-003-XPB, 13 $/42 $: version sur
- SR——— ———| Internet : 87-003-XIF. 5 8/ 16 $) est maintenant en vente. Pour plus de renseignements.
el s Canad communiques avec Monique Beyrouti au (613) 951-1673 (1élécapicur : (613) 951-2909;
courriel : bevrmon@statcan.ca). Culture, Tourisme et Centre de la statistique de I éducarian,

Indicateurs des services
Premier trimestre de 2000

qces Indicarcurs
CAtors des senvices

Le plus récent numéro d'Indicateurs des services contient une étude spéciale intitulée
« Caractéristiques et performance des hotels et des hotels-motels ». Cette étude. qui est fondée
sur les résultats de I'Enquéte sur I'hébergement des voyageurs de 1997, trace le profil du secteur
canadien des hotels et des motels. Les caractéristiques, ainsi que les données sur la performance
et la main-d’ceuvre de ce secteur, sont présentées avec des renseignements relatifs aux petits,
moyens et grands établissements. Les données recueillies indiquent que pour diverses raisons.
les hotels et les hotels-motels de grande taille obtiennent de meilleurs résultats gue les autres
¢tablissements du secteur.

Indicatewrs des services est une publication timestrielle qui brosse un tableau du secteur des
services au Canada. On y trouve une quaraniaine de tableaux et de graphiques qui présentent des
données a jour sur la production. I'emploi et Ia rémunération dans différents secteurs de services.
au cours des huit demiers trimestres.

Le numéro du premicr trimestre de 2000 d'Indicateurs des services (version imprimée :
03-016-XPB, 35 8/ 116 $: version sur Internet : 63-016-XIB. 26 $ / 87 $) est maintenant en
vente. Pour plus de renseignements, communiquez avec Don Litile au (613) 951-6739 (courriel :
litdon@ sratcan.ca), Division des industries de service.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %%
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Aprés fa croissance robuste enregistrée en mars, le produit
intérieur brut a peu bougé en avril.

indice composite

Variation mensuelle en %
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La croissance de l'indicateur avancé a continué de se modérer
pour s'inscrire a 0,7 % en mai, en raison des soubresauts du
marché boursier.

indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %
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d'ensemble IPC sans les aliments
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En juin, les prix a la consommation de biens et de services
étaient supérieurs de 2,9 % a ceux d'il y a un an. Sans ies
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1.4 %.

Taux de chémage
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En juin, le taux de chémage est resté inchangé a 6,6 %. son
plus bas niveau atteint depuis mars 1976.

Fabrication

Milliards de dollars
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Les livraisons des fabricants ont reculé de 2,8 % en avril, pour
totaliser 43,5 milliards de dollars. Les commandes en camet
ont fiéchi légerement de 0,1 % pour s'établir & 53,7 milliards
de dollars.

Commerce des marchandises

Milliards de dollars
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En avril, les exportations de marchandises se sont repliées
de 3,0 % par rapport & mars, pour se fixer 4 32,8 milliards de
dollars. Les importations ont diminué de 0.3 %. pour se situer
a 29.6 milliards de dollars.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(p€riode (annce
précédente) précédente)
GENERAL
Produt intérieur brut (milliards de dollars de 1992) avril 774.6 0.0 % 4.3 %
Indice composite (1992 = 100) mai 162.7 0.7 % 8.4 %
Beénéfices d’exploitation des sociétés (milliards de dollars) 19 trim. de 2000 538 12,3 % 37.5 %
Taux d'utilisation de Ia capacité industrielle (%) 19 trim. de 2000 87.6 R . The
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) avril 23.6 - 1.2 % 5.7 G
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) mai 1.49 -0.2 % -03 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d'unités) mai® 128.9 -27 % 4.2 9%
Ventes en gros (milliards de dollars) avril 316 = (&G 8.5 %
EMPLOI
Personnes vecupées (millions) juin 14.89 -0.1 % 2.6 %
Taux de chomage (%) juin 6.6 0.0+ -09+¢%
Taux d activité (%) juin 65.7 -0, t 0.2
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) avril 622,31 -0.1 % 287%:
Indice de I"offre demploi (1996 = 100) juin 169 0,0 % 6.3 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises tmilliards de dollars) mat’ 34.3 4.6 % 18.4 G
Importauons de marchandises (milliards de dollars) mai* 30.6 24 % 153 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) mai* 37 0.8 LS
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) avril 43.5 - 2.8 % 93 %
Nouvelles commandes (milliards de dollars) avril 434 -23% 10.7 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) avril S35 0.1 4.9 %
Ratio des stocks aux livraisons avril 138 0.05 0.02
PRIX
Indice des prix 4 la consommation (1992 = 100) juin* 113.7 0,6 % 29 %
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) mai 127.2 0.3 % 5.6 %
Indice des prix des matieres brutes (1992 = 100) mai 141.9 6.1 % 249 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = [00) mai 103.0 0.3 % 2.4 G

* Nouvean ceite semaiae.
+ Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a Uexception des indices de prix.

Infomat

Bulletin hebdomadaire
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Division / Titre de la publication Période Numcto au Prix ($)
catalogue (Numéro / Abonnement’
BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS
Balance des paiements internationaux du Canada 1< trim. de 2000
Internet 67-001-X1B 20/93
Papier 67-001-XPB 387124
Opérations internationales du Canada en valeurs mobiliéres avril 2000
Internet 67-002-X1B 147132
Papier 67-002-XPB 187176
CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE
Juristat : Statistiques de 1a criminalité au Canada. vol. 20. 1 $ 1999
Internet 85-002-X1F 8/70
Papier 85-002-XPF 10793
L aide juridique au Canada : ressources et nombre de cas 1998-1999 8SFOO1SXIF 20
L aide juridigue an Canada : tableaux de données sur les resspurces et le nombre de cas 1998-1999 85FO028XTF 24
CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE DE L'EDUCATION
Info-voyages é1é 2000
Internet 87-003-XIF 5716
Papier 87-003-XPB 13742
Voyages internationaux, renseignements préliminaires. vol. 16, n°§ mai 2000 66-001-PIB 6 /55
FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE
Fer et acier primaire mai 2000 41-001-XIB 5/47
Huiles et corps gras mai 2000 32-006-XIB S/47
Panneaux de particules. de lamelies orientées et de fibres mai 2000 36-003-XIB S147
INDUSTRIES DE SERVICE
Indicateurs des services 1" trim. de 2000
Internet 63-016-XIB 26/87
Papier 63-016-XPB 35/116
INVESTISSEMENT ET STOCK DE CAPITAL
Investissements privés et publics au Canada. perspectives révisées 2000 61-206-XIB 33
MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
L horizon industriel sur CD-ROM juillet 2000 15F0015XCB 995
STATISTIQUE DU COMMERCE
Ventes de véhicules automobiles neufs mai 2000 63-007-XIB 137124
STATISTIQUE DU REVENU
Caisses de retraite en fiducie. statistiques financieres 1998
Internet 74-201-XIB 33
Papier 74-201-XPB 44
Estimations trimestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 4 trim. de 1999
Internet 74-001-X1B 14747
Papier 74-001-XPB 19762
Fichier de microdonnees & grande diffusion relatif a I'Enquéte sur les dépenses des ménages 1998 62MO004XCB 3000
STATISTIQUE DU TRAVAIL
Emploi. gains et durée du travail avril 2000 72-002-XPB 38920,
TRANSPORTS
Chargements ferroviaires mai 2000 52-001-XIF 8/77
Les numeéros au canalogue se terminant par -X1B ou -XIF représentent la version électronique sur Internet: -XMB ou -XMF. la version microfiche: -XPB ou -XPF. la version
imprimee; et -XDB, Ia version ¢lectronique sur disquette ou sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et fa lettre F signific que le produit es en frangais.)
Note : Les prix des publications sont exprimés en dollars canadiens et n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s appliquent aux envois i
I'extérieur du Canada.
- -
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Au Canada et a ["extérieur du Canada. composez (613) 951-7277 ou I 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier €lectronigue : order @statcan.ca
Pour commander sur Internet : Allcz sur le site Web de Statistique Canada a I'adresse www.statcan.ca sous la rubrigue « Produits et services ».
Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada. Gestion de la circulation. 120, avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). K1 A 0T6.
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a 1'ordre du Receveur général du Canada / Publications.
Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.
Pour trouver le centre le plus pres, consultez les pages bleues de ["annuaire téléphonique sous « Statistique Canada ».
Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.
Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez |'un des numeros ci-dessus.
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a |'adresse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubnique « Produits et
services ». Il est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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