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Le taux de croissance du salaire annuel
moyen double

Que les salaries solent remunéres a 'heure ou a la semaine,
le salaire annuel moyen en 1999 " est accru environ deux
fois plus rapidement qu’en 1998.

Le revenu et les inégalités de revenu
augmentent plus rapidement aux
Etats-Unis qu’au Canada

Le revenu moyen réel est plus éleve et s’est accru en
moyenne beaucoup plus rapidement aux Etats-Unis
qu’ici. Parallelement, les inégalités de revenu y sont
plus fortes et leur progression v est aussi plus rapide.

Les ventes des grands détaillants
progressent

En mai. les ventes des grands detaillants ont progressé
de 1.8 % par rapport 3 mai 1999. Depuis janvier 1998,
le mois de mai 2000 est le deuxieme d’affilée ou | aug-
mentation des ventes d articles de sant¢ et de soins
personnels a €té inféricure a 10.0 %.

Les ventes de camions neufs se redressent
L'augmentation des ventes de camions s est traduite par
une hausse de 3.6 % des ventes de véhicules automobiles
neufs en juin. qui survient apres deux baisses consécu-
tives, Par contre, les ventes de voitures ont diminué pour
un troisieme mois de suite.

Les détaillants sont les principaux clients
des editeurs et diffuseurs de livres

En 1998-1999. les editeurs et les diffuscurs exclusifs de
livres au Canada ont effectué 55 % de leurs ventes inté-
neures directement aupres des détaillants, 22 % aupres
du secteur institutionnel et 11 % aupres des grossistes.

Un dixiéeme des entreprises du secteur
prive font des ventes par Internet

Une entreprise sur dix a utifis€ Internet pour la vente de
biens et de services en 1999, ces ventes représentant seu-
lement 0.2 % de ["activité économique totale. Cependant,
une plus forte proportion d’entreprises se sont servies
d"Internet pour I"achat de biens et de services,
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ue les salaniés solent rémunéres a 1" heure ou a la semaine,

le salaire annuel moyen en 1999 s”est accru environ deux

fois plus rapidement qu'il ne I"avait fait en 1998, selon
des données de I'Enquéte sur la population active. En 1999, les
12 millions de personnes occupant un emploi au Canada ont gagné
en moyenne 16,14 $ |"heure ou 595,62 $ par semaine. Le salaire
horaire moyen a augmenté de 39 cents, ou de 2.5 %. ce qui
représente plus du double de la croissance de 1.2 % enregistrée en
1998. Le salaire hebdomadaire moyen s’est aceru de 15,73 $, ou
de 2.7 %. alors qu'il avait augmenié de 1.4 % en 1998.

l.a hausse du salaire hebdomadaire moyen est un peu plus forte
que I"augmentation du salaire horaire parce que les salariés ont
travaillé en moyenne un plus grand nombre d’heures en 1999
qu’en 1998. Les deux hausses sont supérieures a la progression
moyenne de 1,7 % de I'Indice des prix a la consommation (1PC) en
1999. Cela signifie que le salaire horaire moyen réel, comigé en
tonction de la croissance de I'IPC. a augment¢ de 0.8 %, alors que
le salaire hebdomadaire moven réel s'est accru de 1.0 %.

C'est parmi les travailleurs du groupe d"ige principal, les 25 a
54 ans, que le salaire horaire moyen s’est accru le plus (+ 2.8 %).
Cependant, ¢’est parmi les jeunes de 15 a 24 ans que la croissance
du salaire hebdomadaire moyen a €€ la plus forte (+ 3.3 %).

Croissance des salaires selon le groupe d’age, 1999

Variation annuelle en %
4,0
35 33
30 2.8
o5 .24
20 F
1.5
1.0 F
05 F
0

154 24 ans 25454 ans 55 ans et plu:

[ Sataire horaire [l Salaire hebdomadaire

(suite a la page 2)

I*. Statistique  Statistics

Canada Canada

i+l

Canada



-

<« Le taux de croissance du salaire annuel moyen double

Le salaire horaire a augmenté plus vite pour les hommes que
pour les femmes. Ces derniéres ont gagné en moyenne 14,38 $
I'heure en 1999, en hausse de 2.3 % par rapport a 1998. Les
hommes ont obtenu en moyenne 17.77 $ I'heure, soit 2.7 % de
plus qu’en 1998. Toutefois, puisque le nombre d'heures de travail

Taux moyens des salaires, 1999

Salaire 1998 a Salaire 1998 a
horaire 1999 hebdo- 1999
madaire

Dollars  Variation Dollars  Variation

en % en %

Canada 16,14 2,5 595,62 2,7
Terre-Neuve 13,02 0.3 496,79 |
lle-du-Prince-Edouard 12,23 26 462,02 3,6
Nouvelle-Ecosse 13,41 16 503,35 1.8
Nouveau-Brunswick 13,30 1.6 504,70 1,7
Québec 1570 1.6 565,83 1.8
Ontario 16,98 3.2 633,05 3.6
Manitoba 14,44 3.1 530,97 3.0
Saskatchewan 14,17 3.4 524,90 3.3
Alberta 155 4,0 593,60 3,6
Colombie-Britannique 17,26 0.9 625,22 1,1

des femmes s’est accru et que celui des hommes a diminué. le
rythme de la progression du salaire hebdomadaire moyen a été
plus rapide pour les femmes (+ 2,9 %) que pour les hommes
(+ 2,6 %). Les femmes ont gagné en moyenne 484,52 $ par
semaine en 1999, comparativement 4 698.53 $ pour les hommes.
Ainsi, les femmes ont touché 0,81 $ pour chaque dollar gagné par
les hommes. et ce pour une troisieme année de suite.

En Ontario, province ol le salaire hebdomadaire moyen a été
le plus élevé, les salariés gagnaient en moyenne 633,05 $ par
semaine en 1999. La Colombie-Britannique est la seule autre
province o le salaire moyen par semaine (625.22 $) a été plus
¢levé que la moyenne nationale. C'est dans les quatre provinces
de I' Atlantique que le salaire hebdomadaire moyen a ¢té le plus
faible.

En Alberta, le salaire horaire a progressé de 4.0 %. 11 s"agit de
la province ol le taux de croissance a été le plus fort. C est aussi
en Alberta et en Ontario que les salaires hebdomadaires ont
enregistré la croissance la plus marquée (+ 3.6 %).

La publication Le point sur la population active, vol. 4, n° 2
(71-005-XPB, 29 $ /96 3) est maintenant en vente. Pour plus de
renseignements, communiquez avec Martin Tabi au (613)
951-5269 (1élécopieur : (613)951-2869), Division de la statistique
du travail.

Le revenu et les inégalités
de revenu augmentent plus
rapidement aux Etats-Unis
qu’au Canada

es tendances de I'évolution de la répartition du revenu au

Canada et aux Etats-Unis ont divergé au cours de la

derniere décennie, et ce. malgré la libéralisation des échan-
ges et lintégration accrue des économies des deux pays, selon
une nouvelle €tude. Le revenu moyen réel est plus élevé et s’est
accru en moyenne beaucoup plus rapidement aux Etats-Unis
qu’au Canada. Parallelement. les inégalités de revenu y sont plus
fortes et leur progression y est plus rapide. De fait. les inégalités
(I'écart entre les riches et les pauvres) et la polarisation (le déclin
de la classe moyenne) du revenu familial disponible sont restées a
peu pres stables depuis le milieu des années 1970 au Canada.

De plus, sur le plan du pouvoir d’achat, les familles canadiennes
dans le quart inférieur de I'échelle des revenus étaient, en 1997,
relativement favorisées par rapport aux familles américaines corres-
pondantes. Cependant. a 1'échelon supénieur, 1'écart des revenus
s’est creusé entre les familles canadiennes et améncaines. Les
familles américaines dans le cinquieme supérieur de 1" échelle des
revenus avaient un revenu disponible de 20 % plus élevé que
celui des familles canadiennes correspondantes (61 400 $ contre
50 800 $). En outre, dans le dixieme supérieur de 1'échelle des
revenus, le revenu disponible des familles américaines était plus
élevé d’environ 25 %.

Dans les deux pays. les transferts de I'Etat ont eu un effet
égalisateur appréciable sur la répartition du revenu familial.
Notamment, de 1974 a 1985, I'incidence du régime américain de

Note aux lecteurs

Le présent article est fondé sur ['étude « Les inégalités de
revenu en Amerigue du Nord : le 49 paraliéle a-t-il encore de
l'importance? ». Ceite étude s appuie sur de grandes régions
géographiques au Canada et aux Etats-Unis pour analyser les
tendances de I'évolution dit revenu mayen et de la répartition
des revenus de 1974 a 1997 dans les deux pavs.

Dans ses conclusions, I'étude renverse la théorie suivant
laquelle 'intégration croissante des deux pays swr le plan
économique a donné licu a des tendances de répartition des
revenus semblables. Les conclusions portent a croire plutét
que la répartition globale des revenus dans les deux pavs
présente d'importantes différences qui semblaient se renforcer,

du moins jusqu’en 1997.

transferts sur la répartition des revenus a été plus é¢galisatrice que
le régime canadien. Le mouvement s'est toutefois renversé de
1985 a 1997, période durant laquelle le régime canadien a eu
généralement une incidence plus marquée.

L’impot sur le revenu et les cotisations sociales ont également
eu un effet €galisateur sur la répartition du revenu familial des
deux cot€s de la frontiere. Cet effet €tait cependant un peu plus
important au Canada quaux Etats-Unis. Toutefois. dans les deux
pays. ['impot sur le revenu a eu un effet égalisateur plus faible que
les transferts de revenu.

En 1997, les travailleurs américains ont pergu en moyenne
36 500 $. un revenu supérieur de 29.2 % a celui de 28 300 $
enregistré au Canada. Cet écart est en partic attribuable aux
travailleurs a I'échelon supérieur des revenus. (Les valeurs sont

{(suite a la page 3)
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« Le revenu et les inégalités de revenu augmentent plus
rapidement aux Etats-Unis qu’au Canada

exprimées en dollars canadiens de 1995 en parnité du pouvoir
d’achat. Les travailleurs incluent ceux a temps plein. a temps
pirtiel et a leur compte.) Le revenu moven enregistré en 1997 a
tail suite 2 une croissance de 14,6 % aux Etats-Unis de 1985 a
1997 et de 5.9 % au Canada.

Pour la méme période. les taux d’augmentation du revenu
médian entre les deux pays €taient bien plus pres 'un de I'autre
que ceux du revenu moyen. Ainsi. de 1985 a 1997, le revenu
médian a progressé de 8,7 % aux Etats-Unis. contre 7.7 % au
Canada. Pour les travailleurs américains, le revenu médian s’est
fixé a 27 500 $ en 1997, comparativement a 24 200 $ au Canada.
L*écant de 13.6 % entre les deux pays pour ce qui est du revenu
médian s’est révélé plus petit que celui de 29.2 % obtenu pour le
revenu moyen.

3

De 1974 a 1985, les inégalités et la polarisation du revenu se¢
sont renforcées dans les deux pays, mais cette évolution s’est
révélée plus prononcée au Canada qu*aux Etats-Unis. Toutefois,
de 1985 a 1997, ces tendances se sont completement renversées
au Canada, ou I'écart entre fes revenus s”est rétreci et L polarisation
s'est affaiblie. Aux Etats-Unis, les inégalités de revenu se sont
creusées, mais la polarisation s’est amoindrie. montrant ainsi la
réversibilité d'un phénomene constaté il y a dix ans. a savoir la
disparition des emplois pour la classe moyenne.

Larticle de fond intitulé « Les inégalités de revenu en Amérique
du Nord : le 39 paralléle a-t-il encore de !I'importance? »
est présenté dans le muméro d'aolit 2000 de L’Observateur
économique canadien (11-010-XPB, 23 $ / 227 $), qui est
maintenant en vente. Pour plus de renseignements, communique:
avec Michael Wolfson au (613) 951-8216, Groupe de !"analyse et
dicdeéveloppement.

Les ventes des grands détaillants
progressent

n mai, les ventes des grands détaillants ont atteint 6,2 mil-
liards de dollars. en hausse de 1.8 % par rapport a mai 1999,
Depuis janvier 1998, le mois de mai 2000 est le deuxieme
d"affilée ou l'augmentation annuelle des ventes darticles de
santé et de soins personnels (+ 8.1 %) a ét€ inféneure a 10.0 %.
Les trois catégories de produits qui ont enregistré les plus fortes
hausses sont les autres biens et services. les articles d"ameublement
et les appareils électroniques ainsi que les articles de santé et de
soins personnels.
La catégorie des autres biens et services a profité de solides
ventes de carburants, d'huile et d*additifs pour véhicules auto-

mobiles (+ 30.7 %. portant les ventes a 122.3 millions de dollars)
¢t de produits du tabac et de fournitures (+ 11,7 %, portant les

Ventes des grands détaillants
Données non désaisonnalisées

Mai Mai Mai
1999 2000 1999 a
mai
2000
Mitlions Variation
de dollars en %
Ensemble des marchandises 6112 6219 1,8
Aliments et boissons 25151 2 065 -4,0
Vétements, chaussures et
accessoires 1243 1201 -3.4
Articles d'ameublement et appareils
électroniques 696 769 10,5
Atticles de santé et de soins
personnels 438 474 8.1
Articles et foumnitures pour la maison 265 276 4,3
Articles de sport et de loisirs 270 277 2.9
Quincaillerie et produits pour pelouse
et jardin 449 476 5.9
Autres biens et services 598 681 13.8

Nate aux lecteurs

En 1999, les changements apportés ala composition du groupe
des grands detaillants ont eu des répercussions sur la
comparabilité des ventes d'une année a I'autre. Cest
notamment le cas dans le secteur alimentaire, ou plusieurs
chaines de supermarchés ont fait I'objet d’une restructuration.
Les comparaisons présentées ici sont établies d'une année a
["autre et les données ne sont pas désaisonnalisées.

ventes a 184.6 millions de dollars). La hausse du prix de I'essence
a la pompe a propulsé les ventes et I'augmentation prévue d’une
taxe a stimulé la demande de produits du tabac et de fournitures
de la part des consommateurs.

Dans la catégorie des articles d”ameublement et des appareils
€lectroniques, les ventes d'appareils électroniques (+ 16.5 %)
sont restées bommes en mai, dépassant les ventes dappareils
ménagers (+ 12.2 %). de meubles d'intérieur (+ 6.0 %) ¢t 4" articles
d’ameublement (+ 3.5 %). Les articles d'amcublement com-
prennent les revétements de sol. la literie, les objets d art et les
garnitures de fenétre.

Pour ce qui est de la catégorie des articles de santé et de soins
personnels. les ventes de médicaments sur ordonnance et en vente
libre ont affiché une robuste hausse de 17,3 %. tandis que les
ventes de produits cosmétiques, de parfums et d’autres articles de
soins personnels n'ont progressé que de 1.1 %.

Les ventes d"aliments et de boissons ont chuté de 4,0 %, tandis
que celles de vétements, de chaussures et d”accessoires ont reculé
de 3.4 %. De mai 1999 a mai 2000. les grands détaillants ont vu
leur part des ventes d*aliments et de boissons tomber de 35 % a
33 % et leur part des ventes de vétements. de chaussures et
d’accessoires passer de 20 % a 19 %.

Pour des renseignements généraux, communiquez avec la Sous-
section du service a la clientéle au (613) 951-3549 ou composez
sans frais le 1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@starcan.ca).
Pour des renseignements analvtiques, communiquez avec Denis
Fournier au (613) 951-0096, Division de la statistique du
commerce,
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Les ventes de camions neufs
se redressent

pres avoir enregistré deux baisses mensuelles d'affilée.

les ventes de véhicules automobiles neufs ont progressé

de 3.6 % en juin. Le nombre de véhicules vendus s’est
éleve a 133 898 unités, soit 4 593 vehicules de plus qu'en mai. La
progression de juin, qui a ramené les ventes presque au niveau de
mars, est seulement la deuxieme hausse mensuelle des ventes
depuis le début de I'année.

En juin, I"augmentation des ventes de véhicules neufs a été
stimulée par les ventes de camions, qui se sont redressées de
9,5 % pour totaliser 66 540 unites. Cette hausse, qui survient
apres deux reculs d’affilée. a poussé le nombre de camions vendus
a son plus haut niveau depuis décembre 1997. Les incitations
financieres intéressantes offertes par les constructeurs. qui
incluaient du financement a faible taux d’intérét ou méme sans
intérét. seraient al’origine d"une partie de 1" augmentation. Malgré
la forte hausse de juin, les ventes de camions neufs sont demeurées
presque inchangées depuis 1'¢t€ 1999.

Quant au nombre de voitures particulieres neuves vendues. il a
diminué€ de 1.7 % par rapport a mai. pour s’ établir 2 67 358 unités.
La baisse de juin représente la troisieme d"affilée et la cinquieme
des six premiers mois de 2000. La faiblesse des ventes de voitures
particulieres est en grande partie attribuable aux ventes de voitures
de construction nord-américaine, qui ont enregistré cing replis
depuis le début de I"annde. En juin. 1l s’est vendu 50 531 voitures
de construction nord-américaine, un nombre en baisse de 19.3 %
par rapport au sommet de décembre 1999. Pour leur part. les
ventes de voitures de construction outre-mer, dont 16 827 unités
ont été vendues en juin, se sont seulement repliées de 2.0 % au
cours de cette période.

Les consommateurs ont déboursé en moyenne 31 370 § (chiffre
non désaisonnalisé) pour un camion léger en juin, un prix en
baisse de 5.0 % par rapport au sommet atteint en décembre 1999,
La hausse du prix de l'essence pourrait avoir poussé les
constructeurs a diminuer davantage le prix des camions afind’en
stimuler la demande. Les voitures particuliéres neuves se sont
vendues a un prix moyen de 24 470 $ en juin, en baisse de 1,3 % .

Parmi les provinces, Terre-Neuve a enregistré la plus importante
progression mensuelle en juin. les ventes de véhicules automobiles
neufs ayant augmenté de 22,1 % pour se chiffrer a 2 075 unités.
Cette augmentation est toutefois survenue a la suite d'une baisse
de 17.5 % en mai. Cette hausse a contribué a la stabilisation des
ventes dans la province. A 1'opposé, la région formée de la
Colombie-Britannique. du Yukon. des Territoires du Nord-Ouest
et du Nunavut a affiché le recul le plus marqué (- 9.5 %). mais les
ventes suivent malgré tout un mouvement a la hausse depuis 1"été
1998.

Pour ce qui est du deuxieme trimestre de 1"année, les ventes de
véhicules automobiles neufs ont progressé de 0.7 % par rapport a
celles du premier trimestre, en dépit de la faiblesse des ventes en
avril et en mai. Cette progression trimestrielle fait suite a un repli
de 3.0 % au premier trimestre. Par ailleurs, les ventes ont été

Note aux lecteurs

Les voitures particulieres comprennent les voitures utilisées i
des fins personnelles et commerciales (comme les taxis ou les
voitures de location). Les camions comprennent les mini-
fourgonnettes, les véhicules utilitaires a caractére sportif, les
camions légers et lourds, les fourgonnettes, les auwtocars et les
autobus.

Les véhicules automobiles neufs de construction nord-
américaine comprennent les véhicules construits ou assemblés
au Canada, aux Erats-Unis ou au Mexique. Tous les autres
véhicules automobiles neufs sont considérés comme etant
construits outre-mer.

Pour des raisons de confidentialité, les données du Yukon,
des Territoires du Nord-Ouest et du Nunavut sont incluses
dans celles de la Colombie-Britannique. Sauf indication
contraire, toutes les données sont désaisonnalisées.

supéricures de 5.2 % a celles du deuxieme trimestre de 1999,
Dans le cas des voitures particulieres. les ventes ont fléchi de
0.8 % en regard du trimestre précédent. mais elles étaient supé-
rieures de 7.2 % a celles du deuxiéme trimestre de 1999. Dans le
cas des camions, les ventes ont augmenté respectivement de
2.3'%iet de 32%%.

Le numero de juin 2000 de Ventes de véhicules automobiles
neufs (63-007-XIB, 13 $ / 124 $) vient de paraitre. Pour obtenir
desdonnées ou des renseignements généraux, communiquez avec
les Services a la clientéle au (613) 951-3549 ou composez sans
frais le 1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@ statcan.ca.
Pourdes renseignements analviigues, communiguez avec Clérance
Kimanyvi au (613) 951-6363 (courriel : kimacle@ statcan.ca).
Division de la statistique du commerce.

Prix de vente moyen des véhicules automobiles neufs

Dollars, données non désaisonnalisées’

33500

31500 Camions 7

29500 | .

27500 | Tistal .

25500 | .

Voitures

23500 | -

21500 llLllllLlllIllllIIIIIlIIIlIIIIlIIIllJlle
J J J J J

1997 1998 1999 2000

1. Ces données n'incluent pas la plupart des camions lourds,
les autocars et les autobus.
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Les détaillants sont les
principaux clients des éditeurs
et diffuseurs de livres

n 1998-1999, les éditeurs et les diffuscurs exclusifs de

livres au Canada ont effectué 55 % de leurs ventes

intérieures directement auprés du secteur du commerce de
détail, 22 % aupres du secteur institutionnel et 11 % aupres des
grossistes.

Pour ce qui est des ventes directes au détaillants, elles se sont
élevées 2 925 millions de dollars. Les librairies nationales a suc-
cursales multiples ont représenté€ 31 % de cette somme, les librairies
indépendantes. 27 %. et les librairies d université et de college. le
troisieme groupe de clients de détail en importance. 20 %.

Dans ce marché de la vente directe au détail, les éditeurs et les
diffuseurs exclusifs de langue anglaise ont enregistré 37 % de
leurs ventes aupres des libraines nationales a succursales multiples,
comparativement a seulement 12 % pour les entreprises de langue
francaise. Par ailleurs. les ventes aux entrepits-clubs n’ont formé
que 5 % des ventes des entreprises de langue anglaise. soit la
moitié de la part de marché que ces clubs représentaient pour
leurs homologues de langue frangaise.

Dans son ensemble, I'industrie a déclaré des recettes totales de
2.2 milliards de dollars en 1998-1999, dont 133 millions de
dollars d’exportations directes ¢t 43 millions de dollars de

Ventes des éditeurs et des diffuseurs exclusifs de livres
au Canada, 1998-1999

Langue de I'éditeur et du
diffuseur exclusif

Anglais  Frangais  Total

Millions de dollars

Ventes totales 1352 334 1687
Secteur du commerce de détail 728 196 925
Librairies a succursales muftiples 267 23 290
Librairies indépendantes 134 112 247

Librairies agréées (Québec) 3 a5 98

Autres librairies indépendantes 131 17 148
Librairies d'universite et de collége 165 22 187
Grands magasins 16 11 27
Maisons de vente par correspondance

et clubs du livre 73 4 77
Entrepdts-clubs et magasins a rabais 35 19 55
Detaillants par Intemet 2 0 2
Autres detaillants 36 5 40
Secteur du commerce de gros 131 61 193
Secteur institutionnel 305 63 368
Blbliotheques gouvemementales et

spécialisées 29 i 30
Bibliotheques publiques 23 1 24
Ecoles primalres et secondaires 167 54 222
Etablissements d'enseignement

postsecondaire 70 6 76
Autres etablissements 16 1 17
Autres 187 13 201
Grand public 126 8 134
Autres 61 5 67

Note aux lecteurs

L Enquéte auprés des éditewrs et diffuseurs exclusifs de livres
est un recensement de tous les éditeurs et diffuseirs exclusifs
de livres au Canada. L'enquéte de 1998-1999 a rejoint 643 édi-
teurs (y compris ceux faisant aussi foncrion de diffuseurs
exclusifs) et 57 entreprises fonctionnant uniquement a titre de
diffuscurs exclusifs. Des contraintes de confidentialité inter-
disent la publication des donndes pour les terrirtoires.

subventions comptabilisées comme recettes. Les éditeurs et diffu-
seurs exclusifs ont réalisé des bénéfices avant impét de 137 millions
de dollars, constituant 6 % de leurs recettes. Cependant, sculement
trois entreprises sur cing ont dépassé leur seusl de rentabilité.

Les éditeurs et les diffuseurs exclusifs sous contrdle canadien
ont généré 1.5 milliard de dollars de recettes, soit 63 % des
recettes totales. Leur marge bénéficiaire représentait 6 % des
recettes totales, comparativement a 7 % pour les entreprises sous
contréle éranger.

Le marché américain a constitué pres des deux tiers (63 %) des
recettes d’exportation des éditeurs. Pour les éditeurs de langue
anglaise. 71 % des recettes d’exportation ont éi€ réalisées aux
Ertats-Unis: venaient ensuite |’ Amérique du Sud. I' Amérique
centrale et le Royaume-Uni. Pour les éditeurs de langue frangaise,
la France a représenté 57 % des ventes a I’ exportation, suivie des
Etats-Unis (21 %).

En [998-1999, les éditeurs de livres ont produit 14 439 nou-
veaux ouvrages et réimprimé 10 262 ouvrages existants. Les trois
quarts des nouveaux ouvrages et des réimpressions étaient
d’auteurs canadiens. Ces deriers ont €crit 92 % des manuels
scolaires nouveaux et réimprimés, mais sculement 13 % des
livres de poche.

En comparant les données d’une année a |"autre, on constate
que les librairies a succursales multiples ont pris encore plus
d’importance pour les éditeurs et les diftuscurs exclusifs de langue
anglaise du Canada, leurs ventes ayant augmenté de 24 % de
1996-1997 a 1998-1999. Pour leur part, les ventes aux librairies
d’universit€ et de college se sont accrues de 21 %, tandis que les
ventes aux librairies indépendantes ont reculé de 10 %.

De leur coté, les éditeurs et diffuseurs exclusifs de langue
frangaise n'ont pas enregistré de vértable croissance de leurs
ventes. LL.a composition de leur clientéle a toutefois varié : le
volume des ventes aux librairies a succursales multiples a aug-
menté. alors que celui des ventes aux librairies agrédes et aux
autres librairies indépendantes a diminué.

Certains renseignements de I'Enquéte auprés des éditeurs et
diffuseurs exclusifs de livres sont maintenant en vente sous forme
de tableaux (87FO004XPF, 50 3). Ces tableawx comprennent des
répartitions par province, langue de |’ éditeur et pays de contréle.
Des totalisations spéciales sont offertes a recouvrement des coiits.
On trouvera le résumé des donnees jusqu'a 1996-1997 dans Le
Canada, sa culture, son patrimoine et son identité : perspective
statistique (87-211-XPB, 31 $). Pour commander des totalisations
standards ou spéciales ou pour plus de renseignements.
communiquez avec David Coish au (613) 951-3028 (conrriel :
coisdav@ statcan.ca), Culture, tourisme et Centre de la statistique
de ["éducation.
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Un dixieme des entreprises du
secteur privé font des ventes
par Internet

a majorité des entreprises canadiennes ont adopté des

technologies comme le courrier électronique et Internet en

1999. Par ailleurs. une entreprise sur dix a utilisé Internet
pour la vente de biens et de services. Cependant, une plus forte
proportion d"entreprises se sont servies d’Internet pour | achat de
biens et de services,

La valeur totale des commandes regues des clients par Internet
a atteint 4.4 milliards de dollars en 1999, dont 4,2 nulliards de
dollars qui provenaient du secteur privé. Ce dernier montant
représentait 0.2 % de I"activité économique du secteur privé,
mesurée en fonction des recettes d'exploitation totales. Les ventes
sur Internet n'ont pas dépassé 1.5 % des recettes d’exploitation
totales dans chacun des secteurs d activité. La proportion la plus
€levée a été enregistrée dans le secteur des services d"hébergement
et de restauration (1,3 %). suivi de celui de !'industrie de
I'information et de I'industrie culturelle (1.0 %) et de celui des
services professionnels, scientifiques et techniques (0,8 %).

Les fabricants étaient ceux qui effectuaient le plus de ventes
sur Internet dans le secteur privé. En 1999, ils ont requ des
commandes d une valeur Iégerement supérieure a 900 millions de

Note aux lecteurs

La nouvelle Enquéte sur les technologies de ['information et
des communications et le commerce électronique fournir la
premiére série de données globales sur l'importance del'utili-
sation des ordinateurs. I'utilisation d’Internet et Iexistence de
sites Web dans les secteurs prive et public. Les résultats de
U'enquéte fournissent egalement des données comparables sur
Uampleur du commerce électronique pour l'ensemble des
secreurs d’activité, a l'exception de ceux de la construction,
des administrations locales, de la production de culiures et
d'animaux ainsi que de la péche, de la chasse et du piégeage.
Le commerce électronigue se definit comme les opérations
commerciales effectuées sur Internet avec ou sans paiement en
ligne. L'enquéte a été menée d'octobre 1999 a mars 2000 et a
permis de recueillir des renseignemenis pour 1999. Quelque
23 000 entreprises ont regu le questionnaire.

nle)

dollars par Internet. soit environ 22 % des ventes globales par
Internet du secteur privé. Ce montant représentait seulement 0,2 %
des livraisons des fabricants en 1999. Les détaillants venaient au
deuxiéme rang, leurs ventes par Internet avant atteint 610.6 millions
de dollars en 1999, ou 15 % des ventes totales par Internet. Cette
somme équivalait a 0,2 % de I'ensemble des ventes au détail. A
titre de comparaison. les ventes par Internet des détaillants aux

Utilisation d’Internet pour I'achat et la vente et présence sur le Web, 1999

Utilisation Utilisation Utilisation Site sur
d'Intemet d'Intemet pour d'Intemet pour le Web
'achat de biens la vente de biens
ou de services ou de services
% des entreprses

Ensemble du secteur privé 52,8 13,8 10,1 21,7
Foresterie, exploitation forestiére et activités de soutien 32,8 7.4 11 S\
Extraction miniere et extraction de pétrole et de gaz 60,6 19,3 7 27,6
Services publics 82,4 24,7 9,2 27,3
Fabrication 63,7 18,9 149 o), 7
Commerce de gros 63,0 139 13,6 26,1
Commerce de détail 40,5 10,8 10,9 16.0
Transport et entreposage 43,8 10,7 101 17,6
Industrie de l'information et industrie culturelle 89.1 49,6 20,1 61,7
Finance et assurances 65,9 127 14,7 27,2
Services immobiliers et services de location et de location a bail 46,3 82 9,5 184
Services professionnels, scientifiques et techniques 77,5 30,0 11,5 276
Gestion de sociétés et d'entreprises 47.0 12,9 8,0 9,9
Services administratifs, de soutien, de gestion des déchets et d'assainissement 55.4 134 17.3 29:5
Services d’enseignement privé 74,5 27,2 17,3 440
Soins de sante et assistance sociale privés 46,2 9,5 31 10,0
Arts, spectacles et loisirs 51,0 121 101 29.7
Services d'hébergement et de restauration 320 39 7.9 17,4
Autres services, sauf les administrations publiques 445 6.5 37 19,3
Ensemble du secteur public 95,4 44,2 14,5 69,2
Services d'enseignement public 99,2 60,6 32,2 97,6
Soins de sante et assistance sociale publics 92,8 34,7 31 50,0
Administrations publiques 98,0 50,7 24.7 87.8
(suite a la page 7)
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... Un dixieme des entreprises du secteur privé font des
ventes par Internet

Etats-Unis, qui se sont chiffrées a 5.2 milliards de dollars au
quatneme trimestre de 1999, représentaient 0.6 % des ventes au
dérail totales dans ce pays pour ce trimestre.

En 1999. 10 % des entreprises du secteur privé ont utilisé
Internet pour la vente de biens et de services. Ces entrepnises
représentaient 17 % de I'activité économique du secteur privé. Le
secteur de 'industrie de 1'information et de I'industrie culturclle
venait en téte, 20 % des entreprises ayant utilis¢ Intermet pour la
vente de biens et de services. Dans le secteur public, 14.5 % des
organismes ont utilisé Internet pour la vente de biens et de services.

En moyenne, une plus forte proportion d’entreprises ont utilisé
Internet pour I"achat de biens et de services plutdt que pour la
vente. Dans le secteur privé, 14 % des entreprises ont utilisé
Intermet pour les achats: celles-ci ont généré 25 % des recettes
d’exploitation totales. Encore une fois, le premier rang était occupé
par le secteur de I'industrie de I'information et de I"industrie cultu-
relle. Dans le secteur public, 44 % des organismes ont fait des
achats sur Internet. Par contre, trois secteurs ont clairement utilisé
Internet davantage pour la vente que pour 1'achat de biens : les

7

services d'hébergement et de restauration. les services admi-
nistratifs et de soutien ainsi que la finance et les assurances.

Une proportion beaucoup plus grande d’employés du secteur

public avaient acces a Intemet en 1999, Ainsi. 59 % des cmployés
avaient acces a Intemnet, soit plus du double de la proportion de
28 % observée dans le secteur prive. Parmi les institutions du
secteur des services d’enseignement public, 90 % des employés
avaient acces a Internet, alors que. dans les administrations fédérale
et provinciales. 82 % y avaient acces. Dans le secteur privé, 74 %
des employés du secteur de I'industrie de I'information et de
I'industrie culturelle avaient acces a Internet, suivis de ceux du
secteur des services d'enseignement privé (66 %) et de ceux des
services professionnels. scientifiques et techniques (60 %). Par
contre, 13 % des employés avaient acces a Internet dans le secteur
du commerce de détail et 7 %, dans celui de I'hébergement et de
la restauration.
Un document de travail incluant des tableaux pour les principales
questions de I'Enquéte sera publié dans quelques semaines. Pour
plus de renseignements, communiquez avec Cathy Bakker au
(613) 951-2929, Division des sciences. de l'innovation et de
linformation électronique.

g

Nouveautés de Statistique Canada

Site Web des Ressources éducatives

Le site interactif des Ressources éducatives. qui fait partie du site Web de Statistique Canada. comporte trois points d’entrée destings
a des publics différents du secteur de I'éducation. Les éleves du secondaire ont acces a des données canadiennes pour leurs travaux: les
enseignants des écoles primaires et secondaires trouvent de I'information et des outils d*enseignement pertinents pour leurs cours; et
les utilisateurs de I'enseignement postsecondaire ont acces a des sources leur permettant d’effectuer une recherche approfondie.
L."assistance en ligne comprend une adresse €lectronique (« Demandez 1"aide d un expert ») pour les éléves et un forum de discussion
pour les enseignants.

A TI"aide de la fonction de recherche par theme, les éleves peuvent trouver des données sur i peu prés toutes les matieres scolaires,
et ce. a tous les niveaux. En consultant le site, les éleves acquierent par la méme occasion de précieuses compétences en technologice de
I"information. Les enseignants pressés par le temps peuvent facilement trouver des plans de legon et des trousses de 1'enseignant. lis
peuvent ¢galement obtenir une aide et une formation pratiques relativement aux ressources du site en communiquant avec les
représentants régionaux de I'éducation de Statistique Canada.

Pour consulter le site Ressources éducatives, visire: le site Web de Statistique Canada a I'adre sse www.statcan.ca/francais/edu. Pour
plus de renseignements, communiquez avec Mary Townsend au (613) 951-6443 (courriel : mary.townsend@stacan.ca), ou avec le
représentant de 'éducation du centre de consultation régional de Statistique Canada le plus pres de chez vous.
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Tendances actuelles

Produit intérieur brut

Variation mensuelle en %
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Le produit intérieur brut a augmenté de 0.6 % en mai, aprés
avoir marqué une pause en avril.

Indice composite

Variation mensuelle en %
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La croissance de l'indicateur avanceé a continué de se modeérer
pour s’inscrire & 0,4 % en juin, sous l'effet principal de la
composante du logement.

Indice des prix a la consommation

Variation annuelle en %

Taux de chomage

. o 10 r =
i e
| d'ensemble IPC sans les aliments _J ik ]
3 et I'énergie
2 - - 8 = -
1+ - 7F -
0 1 i e v 3 s i las e l LA L L i 6 101 41 l F O l L L L L L i L L il l L L LAl
J J J J A J J J J
1997 1998 1999 2000 1997 1998 1999 2000
En juin, les prix a la consommation de biens et de services En juillet, le taux de chomage a augmenteé de 0,2 point pour
étaient supérieurs de 2,9 % a ceux d'il y a un an. Sans les s'inscrire a 6,8 %.
aliments et I'énergie, les prix ont augmenté de 1.4 %.
Fabrication Commerce des marchandises
Milliards de doliars Milliards de dollars
60 H 3B r o
55. F Commandes en carmet 9]
50 | ol 30 | g
a5 | J Exportations
40 F Livraisons -4 25 =
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Les livraisons des fabncants ont rebondi de 3,4 % en mai, pour
totaliser 44.8 milliards de dollars. Les commandes en camet
ont diminué de 1,3 % pour s'établir & 52,9 milliards de dollars.

En mai, les exportations se sont redressées de 4,6 % par rapport
a avril, pour se fixer a 34,3 milliards de dollars. Les importations
ont augmenté de 2,4 %, pour atteindre 30.6 milliards de dollars,
leur troisieme hausse mensuelle consécutive.

Note :

Tous les chiffres sont deésaisonnalisés a I'exception de l'indice des prix a la consommation.
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Dernieres statistiques

Période Niveau Variation Variation
(periode (année
précédente) précédente)
GENERAL
Produit interieur brut (milliards de dollars de 1992) mai 779.9 0.6 % 4.8 %
Indice composite (1992 = 100) Juillet* 163.8 04 % 8.0 %
Beénéfices d'exploitation des sociétés (milliards de dollars) 1< trim. de 2000 53.3 123 % 37.5 S
Taux dutilisation de la capacité industrielle (%) 1< trim. de 2000 87.6 1.1% 431
DEMANDE INTERIEURE
Ventes au détail (milliards de dollars) mai 227 04 % 6.2'%
Ventes des grands magasins (milliards de dollars) juin 1152 1.5 % 2.4 %
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d’unités) juin® 133.9 3.6 % 7,54
Ventes en gros (milliards de dollars) mai 319 1.3 % 85 %
EMPLOI
Personnes occupées (millions) juillet 14.87 -0.1 % 250
Taux de chomage (%) juillet 6.8 02+ -08+%
Taux dactivité (%) juillet 65.6 -0 % 00t
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) mai 62543 0.3 % 2.6 %
Indice de I'offre d’emploi (1996 = 100) Jjuillet 171 1.2 % 6.9 %
COMMERCE INTERNATIONAL
Exportations de marchandises (milliards de dollars) mai 343 4.6 % 184 G
Importations de marchandises (milliards de dollars) mai 30.6 24 % 153 %
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) mai st 0.8 1.3
FABRICATION
Livraisons (milliards de dollars) Jjuin* 45.1 0.7 % 114 G
Nouvelles commandes (milliards de dollars) juin® 45.5 3.0 % 122 %
Commandes en carnet (milliards de dollars) juin* 53.6 0,6 % 4] %
Ratio des stocks aux livraisons juin*® 1.30 - 0,01 0.01
PRIX
Indice des prix a la consommation (1992 = 100) juin 113.7 0.6 % 29%
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100} juin 127.3 0.0 % 55 %
Indice des prix des matiéres brutes (1992 = 100) juin 144.8 21 % 283 %
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) juin* 103.0 0.0 % 24 %

* Nouveau cette semaine.
# Points de pourcentage.

Note : Tous les chiffres sont désaisonnalisés a l'exception des indices de prix.

Infomat

Bulletin hebdomadaire

Rédactrice : Caroline Olivier, (613) 951-1189: olivcar@statcan.ca.
Rédacteur de 1a version anglaise : Tim Prichard. (613) 951-1197; prictim@statcan.ca.

Publi¢ par la Sous-section de la diffusion officielle, Division des comnwunications,
Statistique Canada. immeuble R.-H.-Coats. 10 étage, Ottawa (Ontario).
K1A 0T6.

Prix au numeéro : version imprimée. 4 $: version sur Internet, 3 $. Abonnement
annuel : version imprimée. 145 $: version sur Internet. 109 $. Les prix sont
exprimés en dollars canadiens el n’incluent pas les taxes de vente. Des frais de
livraison supplémentaires s"appliquent aux envois a I'extérieur du Canada.

Abonnements : Envovez un mandatl postal ou un chéque a 1'ordre du
Receveur général du Canada. Statistique Canada. Gestion de la circulation,
1 20, avenue Parkdale, Ottawa (Omtario). K1A 0T6, ou commandez par téléphone :
an Canada et a |'extérieur du Canada. composez le (613) 951-7277 ou te
I 800 700-1033. 11 est également possible d envoyer un courriel a I'adresse
order@statcan.ca.

La diffusion (otficielle) de toute information statistique produite par Statistique Canada
se fair d’abord dans Le Quotidien (www .statcan.ca). qui esl disponible des 8 h 30, [«
Quoridien présemte les faits saillants de nouvelles diffusions de donneées. de méme que les
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transmetire le contenu de la présente publication. sous quelque forme ou par quelque
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vrement. sans 1 autofisation écrite préalable des Services de concession des droits de
licence. Division du marketing. Statistique Canada. Ottawa (Ontario). Canada. K1A 0T6.

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences minimales de
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Printed Library Matenials ». ANSIZ39.48 — 1984,
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Produits diffusés du 10 au 16 aout 2000

Domaine / Titre du produn Période Numéro au Prix ($)
catatogue (Numeéro / Abonnement)

AGRICULTURE

Production d’aeufs Jjuin 2000 23-003-XPB [R10)

BALANCE DES PAIEMENTS ET FLUX FINANCIERS

Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres mai 2000 67-002-X1B 14/132

Opérations internationales du Canada en valeurs mobilieres mai 2000 67-002-XPB 18/ 176

ENQUETES SPECIALES

Enquéte sur le service teléphonique résidentiel : fichier de microdonnées mai 2000 S6MO00OEXCRB 500

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE

Gutide statistique sur | énergie juillet 2000 57-601-XDF 284
Guide statistique sur |'énergie juillet 2000 57-601-UPB 387
Huiles et corps gras Juin 2000 32-006-XIB 5/47
Produits chimiques industriels et résines synthétiques juin 2000 46-002-XIB 5747
Transport du péurole brut et des produits pétroliers raffinés par pipeline mai 2000 55-001-XIB 9 /86

INVESTISSEMENT ET STOCK DE CAPITAL
Permis de bitir juin 2000 64-001-X1IB 19 /186

MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES
L horizon industriel sur CD-ROM aodt 2000 15F0015XCB 995

PROGRAMME DE LA STATISTIQUE DE L’ENVIRONNEMENT

Dépenses de protection de I'environnement du secteur des entreprises 1996 e1 1997 16FO006 XIF gratuit

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE
Communications : Enquéte annuelle sur les fournisseurs de services de
télécommunications, bulletin de service, vol. 30, n° | 1998 56-001-XIB 10/ 32

STATISTIQUE DU COMMERCE

Ventes de véhicules automobiles neufs juin 2000 63-007-XIB 137124
TRANSPORTS

Chargements ferroviaires mai 2000 52-001-XIF 8/77
Trafic des transporteurs aériens aux aéroports canadiens 1998 51-203-XIB 31

Les numéros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF représentent la version €lectronique sur Internet: -XMB ou -XMF, la version microfiche: -XPB ou -XPF.
ta version imprimée: -XDB, la version électronique sur disquette: et -XCB. celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que le produit est bilingue et la lettre F signifie
que le produit est en frangais.)

Note : Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens et n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison suppiémentaires s’ appliquent aux envois a
I"'extérieur du Canada.

Pour commander les produits et services

Pour commander Infomat ou |’un ou |"autre des produits précités :

Ayez en main ® Titre ® Numéro au catalogue ® Numéro de volume ® Numéro de I'édition ® Numéro de carte VISA ou MasterCard.

Au Canada et a 'extérieur du Canada, composez : (613) 951-7277 ou | 800 267-6677
Pour envoyer votre commande par télécopieur : (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369
Courrier électronique : order@statcan.ca

Pour commander sur Internet : Allez sur le site Web de Statistique Canada a |'adresse www _statcan.ca sous la rubrigue « Produits et services ».

Pour commander par la poste, écrivez a : Statistique Canada. Gestion de la circulation. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). K1A 0T6.

Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a |'ordre du Receveur général du Canada / Publications.

Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services.

Pour trouver le centre le plus pres. consultez les pages bleues de |"annuaire téléphonique sous « Statistique Canada ».

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada.

Changement d’adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez 1'un des numeros ci-dessus.

Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a 'adresse www.statcan.ca. La base de données CANSIM est accessible sous la rubrique « Produits et
services », Il est également possible de consulter divers tableaux sous la rubrique « Le Canada en statistiques ».
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Centres de consulitation régionaux

11

les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent une gamme complete de produits et services. On y traouve une
bibliothéque et un comptoir de vente ot vous pouvez consulter ou acheter nos différents produits. dont nos publications, disquettes et

CD-ROM. microfiches et cartes.

Chague centre vous offre la possibilité d’extraire de 'information du systéme de retrait de données informatisées CANSIM.
Un service téléphonique de renseignements est également disponible; ce service est gratuit pour les clients se trouvant a I'exiérieur des
secteurs d appels locaux. Ony offre également plusieurs autres services utiles, allant des séminaires aux consultations. Pour plus de
renseignements, communiquez avec le centre de consultation de votre région.

Terre-Neuve et Labrador,
Ile-du-Prince-Edouard,
Nouvelle-Ecosse et
Nouveau-Brunswick

Statistique Canada

Services-conseils

1741, rue Brunswick, 2° étage, casier 11
Halifax (Nouvelle-Ecosse)

B3J 3X8

Appel local : (902) 426-5331
Sans frais : 1800 263-1136
Télécopieur : (902) 426-9538
Courriel ; allantic.info@statcan.ca

Québec et Nunavut

Statistique Canada

Services-conseils

Complexe Guy-Favreau. Tour Est

200. boul. Rene-Levesque Ouest, piece 408
Montréal (Québec)

H2Z 1X4

\ppel local : (514) 283-5725
Sans frais : 1 800 263-1136
Télécopieur : (514) 283-9350

Région de la capitale nationale
Statistique Canada

Centre de consultation statistique (RCN)
Immeuble R.-H.-Coats

Avenue Holland, rez-de-chaussée
Ottawa (Ontario)

KI1A 0T6

Appel local : (613) 951-8116
Sans frais : 1 800 263-1136
Télécopieur : (613) 95t-0581
Courriel : infosiats@statcan.ca

Ontario

Stanistique Canada
Services-conseils

Immeuble Arthur-Meighen

25. avenue Si. Clair Est, 10¢ élage
Toronto (Ontario)

MAT M4

Appel local : (416) 973-6586
Sans frais : 1 800 263-1136
Télécopieur : (416) 973-7475

Manitoba

Statistique Canada
Services-conseils
Edifice Via Rail

123. rue Main. piece 200
Winnipeg (Manitoba)
R3C 4V9

Appel local : (204) 983-4020
Sans frais : 1 800 263-1136
Télecopieur : (204) 983-7543
Courriel : statswpg@accglobal.net

Saskatchewan

Statistique Canada
Services-conseils

Park Plaza

2365, rue Albert, picce 440
Regina (Saskatchewan)
S4P 4K

Appel local : (306) 780-5405

Sans frais : | 800 263-1136
Télécopieur : (306) 780-5403
Courriel : staican@sk.sympatico.ca

Sud de I'Alberta

Statistique Canada
Services-conseils

Discovery Place

3553, 31° Rue N.-O., piece 201
Calgary (Alberta)

T2L 2K7

Appel local : (403) 292-6717

Sans frais : t 800 263-1136
Télécopieur : (403) 292-4958
Courriel : degagnej@cadvision.com

Nord de I'Alberta et Territoires
du Nord-QOuest

Statistique Canada
Services-conseils

Park Square

10001, Bellamy Hill. 15 étage
Edmonton (Alberta)

T5J 3B6

Appel local : (780) 495-3027
Sans frais : 1 800 263-1136

Télécopieur : (780) 495-5318
Courriel : ewieall@statcan.ca

Colombie-Britannique et Yukon
Statistique Canada
Services-conseils

Library Square Tower

300, rue Georgia Ouest, piece 600
Vancouver (Colombie-Britannique)
V6B 6C7

Appel local : (604) 666-3691
Sans frais : | 800 263-1136

Télécopieur : (604) 666-4863
Courrie] : stcvan@statcan.ca

Appareils de télécommunications
pour les malentendants
Sans frais : 1 300 363-7629
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