
• Le taux de croissance du salaire annuel 
moyen double 
Que les salaries soient remuneres a l'heurc ou a Ia seinaine, 
Ic salaire annuel moven en 1999 scst accru environ deux 
fois plus rapidement qu'en 1998. 

• Le revenu et les inégalites de revenu 
augmentent plus rapidement aux 
Etats-Unis qu'au Canada 
Lc revenu moyen reel est plus eleve et s'est accw en 
moyenne beaucoup plus rapidenient aux Etats-Unis 
qu'ici. Parallèlement, les imigalités de revenu y sont 
plus fortes et leur progression v est aussi plus rapide. 

• Les ventes des grands détaillants 
progressent 
En rnai, les ventes des grands detaillants ont progresse 
de 1.8 % par rapport a mai 1999. Depuis janvier 1998. 
Ic mois de mai 2000 est Ic deuxiéme d'affilée oü l'aug-
nientation des ventes d'articles de sante et de soins 
personnels a etC infCricure ii 10.0 17,. 

• Les ventes de camions neuts se redressent 
L'augrnentation des ventes de camions s'est traduite par 
une hausse de 3,6 IT des ventes de vChicules automobiles 
neufs en juin. qui survient aprCs deux baisses consCcu-
tives. Par contre, les ventes de voitures ont dirninuC pour 
un troisieme mois de suite. 

• Les détaillants sont les principaux clients 
des éditeurs et diffuseurs de livres 
En 1998- 1999. les editeurs et les diffuseurs exclusifs de 
livres an Canada ont cfkctuC 55 % de leurs ventes intC-
rieures directement auprès des dCtaillants. 22 % auprCs 
clu secteur institutionnel ci II % auprCs des grossistes. 

• Un dixième des entreprises du secteur 
prive font des ventes par Internet 
Uric entreprisc sur dix a utilisC Internet pour Ia s'erlte de 
hiens Ct de services en 1999, ccx ventes reprCsentant seu-
lement 0.2 % de I'activitC Ccononlique totale. Cependant, 
inc plus forte proportion d'entreprises xc sont servics 
d'lntemet pour l'achat de hiens et de services. 
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Q ue ks salariCs sojent remuncres it l'heuie ou ala sernaine, 
Ic salajre annuel rnoyen en 1999 s'cst accru environ deux 
lots plus rapidenient qu'il ne lavait fait en 1998, scion 

des donnees de l'Enquete sur Ia population active. En 1999. les 
12 millions de personnes occupant un cmpIoi au Canada ont gagne 
en moyenne 16.14 $ l'heure ou 595.62 $ par semainc. Le salairc 
horaire rnoyen a augmentd de 39 cents, ou de 2.5 %. cc qui 
reprdsente plus du double de Ia croissancc de 1.2 % enregistrée en 
1998. Le salaire hebdoniadaire moyen s'est accru dc 15.73 $, ou 
tic 2.7 %. alors qu'il avait augmentC de 1,4 % en 1998. 

La hausse du salaire hebdornadairc rnoyen est Un peu plus forte 
tIUL,  I augmentation du salaire horaire parce que les salariCs ont 
travaillC en moyenne un plus grand nombre dheures en 1999 
quen 1998. Les deux hausses sont suprieures a Ia progression 
moyenne de 1,7 de 1 Indice des prix a Ia consommation (IPC) en 
1999. Cela signifie que Ic salaire horaire moycn red, corrigC en 
I onction de Ia croissance de IIPC. a augmentC deO.8 %, alors que 
Ic salaire hebdomadaire moycn red s'est accru de 1.0 %. 

C'est parini les travailleurs du groupe d'ãge principal, les 25 a 
54 ans. quc Ic salaire horairc moyen s'est accni Ic plus (+ 2,8 %). 
Cependant, c'est parmi les jeunes de 15 a 24 arts que Ia croissance 
du salaire hcbdomadaire moven a CtC Ia plus forte (+ 3.3 %). 

Croissance des salaires selon le groupe d'âge, 1999 
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Le taux de croissance du salaire annuel moyen double 
Le salaire horaire a augmentd plus vite pour les hommes que 

pour les femmes. Ces demières ont gagné en moyenne 14.38 $ 
I'heure en 1999, en hausse de 23 % par rapport a 1998. Les 
hommes ont obtenu en moyenne 17.77 ¶ l'heure. solt 2.7 % de 
plus qu'en 1998. Toutefois. puisque Ic nonthre dheures de travail 

Taux moyens des salaires, 1999 

Salaire 
horaire 

Dollars 

1998à 
1999 

Vanation 
en% 

Salaire 
hebdo- 

madaire 

Dollars 

19985 
1999 

Variation 
en% 

Canada 16,14 2,5 595,62 2,7 
Terre.Neuve 13,02 0,3 496.79 1,1 
Ile-du-Pnnce-Edouard 12,23 2,6 462,02 3,6 
Nouvelle-Ecosse 13.41 1.6 503,35 1,8 
Nouveau-Brunswick 13,30 1.6 504,70 1,7 
Québec 15.70 1.6 565,83 1,8 
Ontario 16,98 3,2 633,05 3,6 
Manitoba 14,44 3,1 53097 3,0 
Saskatchewan 14,17 3,4 524,90 3,3 
Alberta 15,75 4,0 593,60 3,6 
Colombie-Britannique 17,26 0 19 625,22 1,1 

des femmes s'est accru et que celui des hommes a dirninud, Ic 
rythme de Ia progression du salaire hebdomadaire moyen a etC 
pius rapide pour les femmes (+ 2,9 %) que pour les hommc. 
(+ 2,6 %). Les femmes ont gagnC en moyenne 484.52 $ pai 
semaine en 1999. comparativement a 698.53 $ pour les homme'. 
Ainsi, les femmes ont touché 0.81 $ pour chaque dollar gagnC pa' 
les hommes. et  cc pour une troisième annde de suite. 

En Ontario, province oü Ic saiaire hebdomadaire moyen a etC 
Ic plus élevd, les salariCs gagnaient en movenne 633,05 $ par 
semaine en 1999. La Colombie-Britannique est Ia seule autre 
province oü le salaire moyen par semaine (625.22 $) a été plus 
élevC que Ia rnoyenne nationale. C'est dans les quatre provinces 
de I'Atlantique que Ic salaire hebdomadaire moyen a etC Ic plus 
faible. 

En Alberta. le salaire horaire a progressé de 4,0 %. II sagit de 
ia province øü Ic taux de croissance a etC Ic plus fort. Cest aussi 
en Alberta et en Ontario que les salaires hebdomadaires ont 
enregistrC Ia croissance Ia plus marquee + 3.6 %). 
La publication Le point sur Ia population active, vol. 4, n" 2 
(71-005-XPB, 29 $/96 $) est maintenan! en venre. Pour plus de 
renseignements, communique: avee Martin Tabi au (613) 
951-5269 (télécopieur: (613) 951-2869), Division de Ia staristique 
du travail. 

Le revenu et les inégalités 
de revenu augmentent plus 
rapidement aux Etats-Unis 
qu'au Canada 

Les tendances de l'évolution de la repartition du revenu au 
Canada et aux Etats-Unis ont diverge au cours de Ia 
demière décennie, et Ce. malgré Ia libéralisation des échan- 

ges ci lintdgration accrue des economies des deux pays, selon 
une nouvelle étude. Le revenu moyen reel est plus élevé et s'est 
accru en moyenne beaucoup plus rapidement aux Etats-Unis 
qu'au Canada. Parallèiement, les inégalités de revenu y sont plus 
fortes et leur progression y est plus rapide. De fait. les inégalités 
(Fécart entre les riches et les pauvres) et la polarisation (Ic ddcin 
de Ia classe moyenne) du revenu familial disponible sont restées a 
peu pres stables depuis Ic milieu des annCes 1970 au Canada. 

De plus, sur le plan du pouvoird'achat, les families canadiennes 
dans Ic quart infCrieur de i'Cchelle des revenus étaient. en 1997, 
relativement favorisdes par rapport aux families amdricaines corres-
pondantes. Cependant. a léchelon supérieur, Fécart des revenus 
s'est creusé entre les families canadiennes et américaines. Les 
familIes americaines dans Ic cinquième supérieur de l'Cchelle des 
revenus avaient un revenu disponible de 20 % plus éievC que 
celui des families canadiennes correspondantes (61 400 $ contre 
50 800 $). En outre. dans Ic dixième supérieur de Féchelle des 
revenus, le revenu disponible des families américaines était plus 
dlevd denviron 25 %. 

Dans les deux pays. les transferts de l'Etat ont eu un effet 
dgalisateur appreciable sur Ia repartition du revenu familial. 
Notamment. de 1974 a 1985. l'incidence du régime américain de 

Note aux lecteurs 

J 	article est fondC stir / 'étude Les inégalités de 
i'evenu en Amérique du Nord: Ic 49" parallèle 01-il encore dc 
/ 'importance? v . Cetre étude s appuie sur de grandes regions 
géog -aphiques au Canada et aux Etats- (This pour analyser les 
tendances de / 'evolution dii ret'enu nioven et de Ia repartition 
des revenus de 1974 a 1997 dans les deux pays. 

Dans ses conclusions, / 'étude ren verse Ia théorie suivant 
laquelle / 'intég ration croissanre des deux pays sur Ic plan 
économique a donné lieu a des tendances de repartition des 
revenus semb/ables. Les conclusions portent a croire plutôt 
que Ia repartition globale des i'evenus dans les deux pays 
présente d 'importantes differences qui se,nblaienr se renforcer, 
du moms jusqu 'en 1997, 

transferts sur Ia repartition des revenus a etC plus egalisatrice que 
le régime canadien. Le mouvement sest toutefois renversé de 
1985 1997, pCriode durant laquelle le régime canadien a eu 
généralement une incidence plus marquee. 

Limpôt sur Ic revenu et lcs cotisations sociales ont Cgalcment 
eu un effet égalisateur sur la repartition du revenu familial des 
deux côtes de Ia frontière. Cet effet Ctait cependant un peu plus 
important au Canada q&aux Etats-Unis. Toutefois, dans les deux 
pays. limpôt sur Ic revenu a eu un effet égalisateur plus faible que 
les transferts de revenu. 

En 1997, les travailleurs américains ont perçu en moyenne 
36 500 $. un revenu supérieur de 29.2 % a ceiui de 28 300 S 
enregistre au Canada. Cet écart est en partie attrihuable aux 
travailleurs a FCcheion superieur des revenus. (Les valeurs son 

(suiteàlapage3) 
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Dc 1974 a 1985, les indgalitCs et Ia polarisation dii revenu se 
sont renforcées dans les deux pays, maiscette evolution s'est 
rCvClCe plus prononcde au Canada qu'aux Etats-Unis. Toutefois. 
de 1985 a 1997, ces tendanccs sc soft coniplètement renversées 
au Canada, oü I'dcart entrc les rcvenus s'est rCtnci ci Ia polarisation 
s'est affaiblie. Aux Etats-Unis, les inCgalitds de reveini se sont 
creusCcs. mais Ia polarisation s'est amoindrie, montrant ainsi Ia 
rCversihilitC d'un phCnomène constatC ii y a dix ails, a savoir Ia 
disparition des emplois pour Ia classc moyenne. 

L 'article de fond intitulé Les inegalitCs de revenu en Amériquc 
du Nord le 49' parallèle a-i-fl encore de I 'importance? 
est jrcseiue dons le numero d 'aofa 2000 de L 'Observateur 
éCoflomique canadien (1 l-010-XPB, 23 $ / 227 $). qui est 
nzaintenant en vc,zte. Pour plus de renseignements, commun:qucz 
avec Michael Wolfson au (613) 951-8216. Groupe de 1 'analyse ci 
du développenenr. 

Le reenu et les inégalités de revenu augmentent plus 
rapidernent aux Etats-Unis qu'au Canada 

exprimdes en dollars canadiens de 1995 en parit. du pouvoir . dachat. Les travailleurs incluent ceux a temps plein, a temps 
partiel ci a leur compte.) Le revenu nloyen enregistré en 1997 a 
lait suite a une croissance de 14.6 % aux Etats-Unis de 1985 a 

1 997   ci de 5.9 % au Canada. 

Pour Ia méme période, les taux d'augmentation du revenu 
median entre ks deux pays étaient bien plus près l'un de I'autre 
que ceux du revenu rnoyen. Ainsi, de 1985 a 1997. Ic revenu 
median a progressC de 8.7 % aux Etats-Unis. contre 7.7 % au 
Canada. Pour les travailleurs amdricains, Ic revenu median s'est 
fixC a 27 500 $ en 1997, comparativement a 24 200$ au Canada. 
L'dcart de 13.6 % entre les deux pays pour cc qui est du revenu 
median s'esi révélC plus petit que celui de 29.2 % ohienu pour Ic 
revenu moyen. 

Les ventes des grands détaillants 
prog ressent 

E n mai, les ventes des grands ddtaillants ont aucint 6.2 mu-
liards de dollars. en hausse de 1.8 % par rapport a mai 1999. 
Depuis janvier 1998. Ic niois de mai 200) est Ic deuxième 

d'affilCe oi l'augrnentation annuelle des ventes d'articles de 
sarltm ci de soins personnels (+ 8.1 7) a etC infCrieure a 10.0 %. 
I c'. trois categories de produits qui ont enregistré les plus fortes • liausses soft les autres hiens et services. les articles d'ameublernent 
ci Ics appareils Clectroniques ainsi que les articles de sante ci dc 
\I.)IHS personnels. 

La caidgorie des autres biens et services a profile de solides 
ventes de carhurants. d'huile ci d'additifs pour vChicules auto-
mobiles + 30.7 %. portant les ventes a 122.3 millions de dollars) 
et dc produits du tahac ci de fournitures -- 11.7 %, portant les 

Ventes des grands détaillants 
Donnees non dsaisonnalisées 

Mai 	Mai 	Mal 
1999 	2000 	1999à 

mal 
2000 

Millions 	Vanation 
de dollars 	 en % 

Ensemble des merchandises 6112 6219 1,8 

Aliments et boissons 2 151 2065 - 4,0 
Vétements, chaussures et 

accessoires 1 243 1 201 —3,4 
Articles dameublement et appareils 

electroniques 696 769 10,5 
Articles de sante et de soins 

personnels 438 474 8.1 
Articles et foumitures pour la maison 265 276 4,3 
Articles de sport et do loisirs 270 277 2,5 
Ouincaillerie et produits pour pelouse • et jardin 
Autres biens et services 

449 
598 

476 
681 

5.9 
13.8 

Note aux lecteurs 

En 1099, k's changenients ap/lortés a ía composition do groupe 
des grands detail/ants oft cu des repercussions sur Ia 
comparabihte des ventes d'une annCc a l'autre. C'est 
nota!nnlent le cas dons Ic secreur alipnentairc, oü plusic'urs 
chalnes de supermarchCs onrfriil / 'objet d'une restructurarion. 
Les coinparai.cons présentées u-i sont éiahlies dune annee a 
/ autre ci les don nees ne sont pus désaisonnalisées. 

ventcs a 184,6 millions de dollars). La haussc du prix de I'cssence 
a Ia pompe a propulsC les ventes ci l'augmentaiion pivue d'une 
taxe a stimuiC Ia demande de produits du tabac et de fournitures 
de Ia part des consommateurs. 

Dans Ia categoric des articles d'ameuhlement et des appareils 
Clectroniques. les ventes dappareils Clectroniques (+ 16.5 %) 
sont restées bonnes en mai, dCpassant les ventes d'appareils 
mCnagers(+ 12.2 %). de meubles d'interieur (+ 6.0 %)et d'articics 
d'ameublement (+ 3,5 . Les articles d'ameublement corn-
prennent Ies revétements de sol. Ia literie. les objets d'art ci les 
garnitures de fenétre. 

Pour cc qui est de Ia categoric des articles de sante ci de soins 
personnels. les ventes de mCdicamenis sur ordonnance et en verne 
libre ont affichC une robuste hausse de 17.3 %, tandis que les 
venics de produits cosmCtiques, de parfums et d'autres articles de 
soins personnels n'ont progressC que dc 1.1 %. 

Les ventes d'alin'icnts et de boissons ont chute de 4,0 %. tandis 
que celles de vétenients. de chaussures et d'accessoires ont reculC 
de 3.4 %. Dc mai 1999 a mai 2000. les grands dCtaillants ont vu 
leur part des ventes d'alinients et de boissons tomber de 35 % a 
33 % et leur part des ventes de vétements. de chaussures et 
d'accessoires passer de 20 % a 19 %. 

Pour des renseignements generaux. communique: aver ía Sous-
section do service a la clientele au (613) 951-3549 ou compose: 
sans frais le 1 877421 -37 (courrie! detaillantsinfo@statc(in.ca ). 
Pour des renseignements anal vriques, communique: avec Denis 
Fournier au (613) 951-0096, Division de ía statistique dii 
commerce. 
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Les ventes de camions neufs 
se redressent 

A près avoir cnregistrë deux haisses inensuelles d'affilée. 
ks ventes de véhicules automobiles neufs ont progressé 
de 3.6 % en juin. Le nombie de vdhicules vendus sest 

dlevé a 133 898 unites. soit 4593 vChicules de plus quen mai. La 
progression de juin. qui a ramené les ventes presque au niveau de 
mars, est seulement Ia deuxième hausse mensuelle des ventes 
depuis Ic debut de FannCe. 

En juin. Iaugmentation des ventes de véhicules neufs a été 
stimulée par les ventes de camions, qui se sont redressées de 
9.5 % pour totaliser 66 540 unites. Cette hausse, qui survient 
après deux reculs daffilée, a poussd le nombre de camions vendus 
a son plus haut niveau depuis décembre 1997. Les incitations 
financières intCressantes offertes par les constructeurs. qui 
incluaient du financement a faible taux dintérét ou méme sans 
intCr& seraient a Forigine dune partie de l'augmentation. Malgré 
Ia forte hausse de juin, les ventes de camions neufs sont demeurCes 
presque inchangées depuis Fété 1999. 

Quant au nombre de voitures particulières neuves vendues, ii a 
diminué de 1.7 % par rapport a mai. pour s'établir a 67358 unites. 
La baisse de juin reprCsente Ia troisième daffi1Ce et Ia cinquième 
des six premiers mois de 2000. La faiblesse des ventes de voitures 
particulières est en grande partie attribuable aux ventes de voitures 
de construction nord-américaine, qui ont enregistré cinq replis 
dcpuis Ic debut de lannCe, En juin. il  s'est vendu 50 531 voitures 
de construction nord-amdricaine, un nombre en baisse de 19.3 % 
par rapport au sommet de décembre 1999. Pour leur part. les 
ventes de voitures de construction outre-mer. dont 16 827 unites 
ont été vendues en juin, se sont seulernent replides de 2.0 % au 
cours de cette période. 

Les consommateurs ont de'boursé en moyenne 31 370 $ (chiffre 
non désaisonnalisé) pour un camion lCger en juin, un prix en 
baisse de 5,0 % par rapport au somniet atteint en ddcembre 1999. 
La hausse du prix de 1essence pourrait avoir poussd les 
constructeurs a diminuer davantage Ic prix des camions afin den 
stimuler Ia demande. Les voitures particulières neuves se sont 
vendues a un prix moyen de 24 470 $ en juin. en baisse de 13 %. 

Parmi les provinces. Terre-Neuve a enregistrd la plus importante 
progression rnensuelle en juin. les ventes de véhicules automobiles 
neufs ayant augmentC de 22,1 % pour se chiffrer a 2 075 unites. 
Cette augmentation est toutefois survenuc a Ia suite d'une baisse 
de 17.5 % en mai. Cette hausse a contrihué a Ia stabilisation des 
ventes dans Ia province. A l'opposC. Ia region formée de Ia 
Colombie-Britannique. du Yukon. des Territoires du Nord-Ouest 
et du Nunavut a affiché Ic recul Ic plus marqué (-9.5 %), mais les 
ventes sui vent malgré tout un mouvement a Ia hausse depuis lété 
1998. 

Pour cc qui est du deuxième trimestre de I'année. les ventes de 
véhicules automobiles neufs ont progressé de 0.7 % par rapport ii 
celles du premier trimcstre, en dCpit de Ia faiblesse des ventes en 
avril et en mai. Cette progression irimestrielle fait suite a un repli 
de 3,0 % au premier trimestre. Par ailleurs, les ventes ont été 

Note aux lecteurs 

Les voitures particulières comprennent icr voitures utilisCcs 
des fins personnel/es et comnierciales (comme les taxis on ics 
voitures de location). Les carnions comprennent les mini-
fourgonizcttes, les véhicules utilitaires a caractère sport(f icr 
camions légers ci lourds, lesfourgonnettes, les autocars et les 
autobus. 

Les véhicules automobiles neufs de construction nord-
américaine comprennent icr véhicules construits on assembles 
an Canada, aux Erats-Unis ou au Mexiquc. Tons icr autres 
vChicules automobiles neufs  sont considCrés comme étant 
constru its outre-,ner. 

Pour des raisons de con fidentialite. les données du Yukon, 
des Ten-iroires du Nord-Ouesr ci du Nunavut sont inc/uses 
dons celles de Ia Colombie-Brirannique. Sauf indication 
con traire, routes les donnécs sont dCsaisonnalisées. 

supéneures de 5.2 ci a celles du dcuxième tnmestre de 1999. 
Dans Ic cas des voitures particulières. les ventes ont fléchi de 
0.8 % en regard du trimestre prCcédent, mais elks Ctaient supé-
rieures de 7.2 % a celles du deuxième trirnestre de 1999. Dans Ic 
cas des camions. les ventes ont augmentC respectivement de 
2.3 % et de 3.2 %. 
I.e numéro de juin 2000 de Ventes de i'éhicules automobiles 
neuft (63-007-XJB, 13 $1124 5) vient de paraItre. Pour obienir 
des données on des renseignements gCnéraux, cominuniquez avec 
les Services a Ia clientele an (613) 951-3549 on composez sans 
frais Ic 1 877 421-3067 (courrie/ : detaillanrsinfo@statcan.cci,. 
Pour des renseignements analvtiques, communique: avec clerance 
Kimanvi an (613) 951-6363 (courriel: kimacle@statcan.ca ). 
Division de la statisrique du commerce. 

Prix de vente moyen des véhicules automobiles neufs 

Dollars, données non desaisonnalis6es 1  
33500 

31 500 
	

Camions 

29500 

27 500 
	 Total 

25500 
Voitures 

23500 

21 500 
J 	 J 	 J 	J 

1997 	1998 	1999 	2000 

1. Ces données n'incluent pas Ia plupart des camions lourds, 
los autocars et les autobus. 

. 
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Les détaillants sont les 
principaux clients des éditeurs 
et diffuseurs de Iivres 

E n 1998-1999.  les  &fiteurs  ci Ics diffuseurs exclusifs de 
livres au Canada ont effectu 55 % de leurs ventes 
intërieures directernent aupres du secteur du commerce de 

detail. 22 % auprCs du secteur institutionnel et II 	auprès des 
grossistes. 

Pour cc qui esi des vcntcs directes au dCtaillants, cites se sont 
elevees a 925 millions de dollars. Les librairies nationales a Suc-
cursales multiples ont représenté 31 % de cette somme, les librairies 
indCpendantes. 27 %. ci les Iibraites duniversitC et de college. Ic 
troisièrne groupe de clients de detail en importance. 20 %. 

Dans cc marcht de Ia vente directe au detail, les &liteurs et les 
diffuseurs exclusifs de langue anglaise ont enregistré 37 % de 
leurs ventes auprès des librairies nationales a succursales multiples, 
comparativement a seulcment 12% pour les entreprises de languc 
française. Par ailleurs, les ventes aux entrepôts-clubs nont formC 
que 5 % des ventes des entreprises de langue anglaise. soit Ia 
moitiC de Ia part de marchC que ces clubs reprdsentaient pour 
leurs homologues de langue française. 

Dans son ensemble. lindustrie a déclarë des recettes totales de 
2.2 milliards de dollars en 1998-1999. dont 133 millions de 
dollars dexportations directes et 43 millions de dollars de 

Ventes des éditeurs et des diffuseurs exciusits de Iivres 
au Canada. 1998 - 1999 

Langue de l'éditeur et du 
diffuseur exclusif 

Anglais 	Francais 	Total 

Millions de dollars 

Ventes totales 1 352 334 1 687 

Secteur du commerce de dátail 728 196 925 
Librairies a succursales multiples 267 23 290 
Libraines indépendantes 134 112 247 

Libraines agreees (Québec) 3 95 98 
Autres librairies independantes 131 17 148 

Libraines d'université et de college 165 22 187 
Grands magasins 16 11 27 
Maisons de vente par correspondance 

et clubs du livre 73 4 77 
Entrepots-clubs et magasins a rabais 35 19 55 
Détaillants par Internet 2 0 2 
Autres détaillants 36 5 40 

Secteur du commerce de gros 131 61 193 

Secteur Instltutlonnel 305 63 368 
Bibliotheques gouvernementales et 

spécialisees 29 1 30 
Bibliotheques publiques 23 1 24 
Ecoles primaires et secondaires 167 54 222 
Etablissements d'enseignement 

postsecondaire 70 6 76 
Autresétablissements 16 1 17 

Autres 187 13 201 
Grand public 126 8 134 
Autres 61 5 67 

Note aux lecteurs 

LEnquête auprès des éditeurs ci diffuscur.c t'xclus:: fs de livres 
est an recensenient de rous icr ëdi:eurs ci diffiiseurs e.vclusifs 
de lures au ('anada. L 'enquête de / 998-1999 a rejoint 643 ëdi-
tears (V compris ceux faisant aussi tbnction de diffiseurs 
ex('lusifs) ci 57 enrreprisesfoncrionnant uniqueinent a litre de 
dijjiseurs exclusifs. Des contrauzies de con fidentuilue  jilter-
disear Ia publication des do,i,ues pour/es territoires. 

subventions comptahilisces conime reccttcs. Les cditcurs ci diffu-
seurs exclusifs ont realise des benefices avant impôt de 137 millions 
de dollars, constituant 6 % de leurs recettes. Ccpcndant. seulement 
trois entreprises sur cinq ont dCpassé leur scuil de rentabililC. 

Les éditeurs ci les diffuseurs exclusifs sous contrôk canadien 
out generd 1.5 milliard de dollars de recettes. soit 63 % des 
recettes totales. Leur marge beneticiaire reprdsentait 6 % des 
recettes totales, comparativement a 7 % pour les enireprises sous 
contrôle étranger. 

Le marchC amCricain a constituC près des deux tiers (63 %) des 
recettes dexportation des Cditeurs. Pour les ëditeurs de langue 
anglaise. 71 % des recettes dexportation oft ete réalisees aux 
Etats-Unis: venaient ensuite l'AmCrique du Sud. lAmCiiquc 
centrale ci le Royaume-Uni. Pour les editeurs de langue trançaise. 
Ia France a reprCsenté 57 des ventes a l'exportation, suivie des 
Etats-Unis(21 %). 

En 1998 - 1999, les Cditeurs de livres ont produit 14 439 uou-
veaux ouvrages et reimprirne 10 262 ouvrages existants. Les trois 
quarts des nouveaux ouvrages ci des rCimpressions eiaient 
dauteurs canadiens. Ces derniers ont Cent 92 % des manuels 
scolaires nouveaux et rCimprimCs. mais seulement 13 % des 
livres de poche. 

En comparant les donnees d'une année a l'autre, on constate 
que les librairies a succursales multiples ont pris encore plus 
dimportance pour les éditeurs ci les ditTuseursexclusifs de langue 
anglaise du Canada, leurs ventes ayant augmeniC de 24 % de 
1996-1997 a 1998-1999. Pour leur part, les ventes aux librairies 
d'universitC et de college se sont accrues de 21 %, tandis que Ics 
ventes aux librairies indCpendantes out reculë de 10 %. 

Dc leur cÔtë. les Cditeurs et diffuseurs exclusifs de langue 
française nont pas enregistrC de veritable croissance dc leurs 
ventes. La composition de leur clientele a toutefois vane : Ic 
volume des ventes aux librairies a succursales multiples a aug-
mentC. alors que celui des ventes aux lihraiiics agrCCes ci aux 
aim-es librairies indépendantes a diminue. 
Certains renseignements de l'Enquête auprès des éditeurs et 
diffiseurs exclusifs de livres sont maintenant en verne sousforine 
de tab/eaiLv (87F0004XPF, 50 $). Ces tableaux comprennent des 
repartitions par province, ion gue de / 'Cditeur ci pair de con: role. 
Des totalisations spéciales son: offertes 0 recouvrement des coOts. 
On trouvera Ic resume des donnCcs jusqu 0 1996-1997 dans I.e 
canada, sa culture, son patrinsoine et son idenhité : perspective 
statistique (87-211 -XPB, 31 $). Pour commander des toralisations 
standards ou spec ia/es oii pour jlus de renseignements. 
communiquez alec David Coisl? au (613) 951-3028 (courricI 
coisdav@statcan.ca ), Culture. tourisme ci Centre dela statisrique 
de / 'education. 
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Un dixième des entreprises du 
secteur privé font des ventes 
par Internet 

L a n1ajorit des entreprises canadiennes oat adopté des 
technologies comme Ic courrier électronique et Internet en 
1999. Par ailleurs, une entreprise sur dix a utilis Internet 

pour Ia vente de biens et de services. Cependant, une plus forte 
proportion d'entreprises se sont servies d'Internet pour l'achat de 
biens et de services. 

La valeur totale des commandes reçues des clients par Internet 
a atteint 4,4 milliards de dollars en 1999. don( 4.2 milliards de 
dollars qui provenaient du secteur privd. Ce dernier montant 
reprdsentait 0.2 % de I*activit6 &onornique du secteur privé. 
mesurée en fonction des recettes d'exploitation totales. Les ventes 
sur Internet n'ont pas dépassé 1.5 % des recettes d'exploitation 
totales dans chacun des secteurs d'activitd. La proportion Ia plus 
dlevée adtd enregistree dans le secteurdes services d'hdbergernent 
et de restauration 03 %). suivi de celui de l'industrie de 
l'inforrnation et de I'industrie culturelle (1.0 %) et de celui des 
services professionnels. scientifiques et techniques (0,8 %. 

Les fabricants étaient ceux qui effectuaient Ic plus de ventes 
sur Internet dans Ic secteur prive. En 1999, us ont reçu des 
commandes d'une valeur Iégèrement supdrieure a 900 millions de 

Note aux lecteurs 

La nou%'elle EnquCte sur it's technologies 1e / 'information el 
des communications et Ic com,nerce C/ectronique fournir Ia 
premiere sent' de donnCes globales sur / 'importance de / utili-
sation des ordinateurs. / 'urilisation d 'internet et / 'existence de 
sites Web dans les secteurs privé et public. Les résultars de 
/ 'enquêtefournissent égalemenr des données comparab/es sur 
I 'amp/cur du commerce électronique pour / 'ensemble des 
secreurs d 'activité, a / 'exception de ceux de la construction, 
des administrations locales, de Ia production de cultures et 
d 'animaux ainsi que de ía pee/ic, de ía chasse et du piCgeage. 
Le commerce electron ique se dejinit comnnie ic's operations 
commerc km/es effecruées sur Internet ai'ec ou sans paien:ent en 
ligne. L 'enquere a etC mnenée d'octobre 1999 a mars 2000 era 
permis de recuei//ir des renscignements pour 1999. Que/que 
23 000 entreprises ont reçu Ic questionnaire. 

dollars par Internet, soit environ 22 ' des ventes glohales par 
Internet du secteur privé. Ce montant représentait seulernent 0.2 % 
des livraisons des fabricants en 1999. Les ddtaillants venaient au 
deuxièrne rang, leurs ventes par Internet ayant atteinl 610.6 millions 
de dollars en 1999. ou 15 % des ventes totales par Internet. Cette 
somme équivalait a 0,2 % de l'ensernble des ventes au detail. A 
titre de comparaison. les ventes par Internet des ddtaillants aux 

S 

Utilisation d'lnternet pour I'achat et Ia vente et presence sur le Web, 1999 

Utilisation Utilisation litilisation Site sur 
d'lntemet d'Intemet pour d'lntemet pour le Web 

l'achat de biens Ia vente de biens 
ou de services ou de services 

". des entreprises 

Ensemble du secteur prlve 52,8 13,8 10,1 21,7 
Forestefle, exploitation forestière et activités de soutien 32,8 7,4 1,1 5,7 
Extraction miniére et extraction de petrole et de gaz 60,6 19,3 7,1 27,6 
Services publics 82,4 24,7 9,2 27,3 
Fabrication 63,7 18,9 14,9 31,7 
Commerce de gros 63,0 13,9 13,6 26,1 
Commerce de detail 40,5 10,8 10,9 16,0 
Transport et entreposage 43,8 10,7 10,1 17,6 
Industrie de l'information et industrie culturelle 89,1 49,6 20,1 61,7 
Finance et assurances 65,9 12.7 14,7 27,2 
Services immobiliers et services de location et de location a bail 46,3 8,2 9,5 18,4 
Services professionnels, scientifiques et techniques 77,5 30,0 11,5 27,6 
Gestion de sociétés et d'entreprises 47,0 12,9 8,0 9,9 
Services administratits, de soutien, de gestion des déchets et d'assainlssernent 55.4 13,4 17,3 29,5 
Services d'enseignement prive 74,5 27,2 17,3 44,0 
Soins de sante et assistance sociale privés 46,2 9,5 3,1 10,0 
Arts, spectacles et loisirs 51,0 12,1 10,1 29.7 
Services d'hebergement et de restauration 32,0 3,9 7,9 17,4 
Autres services, sauf les administrations publiques 44,5 6,5 3,7 19,3 

Ensemble du secteur publIc 95,4 44,2 14,5 69,2 
Services d'enseignement public 99,2 60,6 32.2 97,6 
Soins do sante et assistance sociale publics 92,8 34,7 3,1 50,0 
Administrations publiques 98,0 50,7 24.7 87,8 

fl 
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Un dixiènie des entrepnses du secteur privé font des 
ventes par Internet 
Etats-Unis, qui se sont chiffrées a 5,2 milliards de dollars au 

.

quatrierne trimestre de 1999. représentaient 0,6 % des ventes au 
dctail totales dans cc pays pour ce trimestre. 

En 1999. 10 % des entreprises du secteur privé ont utilisé 
Internet pour Ia vente de biens ci de services. Ces entreprises 
repnsentaient 17% de l'activitééconomique du secteurprivé. Le 
secteur de lindustrie de I'information et de Findustrie culturelle 
venait en tête. 20 % des entreprises ayant utilisé Internet pour Ia 
vente de biens et de services. Dans Ic secteur public, 14.5 % des 
organismes ont utilisé Internet pour Ia vente de hiens et de services. 

En moycnne. une plus forte proportion d'entreprises ont utilisé 
Internet pour 1achat de biens ci de services plutôt que pour Ia 
vente. Dans Ic secteur privé. 14 % des entreprises ont utilisé 
Internet pour les achats celles-ci oft généré 25 % des recettes 
d'exploitation totales. Encore une fois, Ic premier rang ëtait occupé 
par Ic secteur de I'industrie de l'information et de l'industrie cultu-
relic. Dans Ic secteur public. 44 % des organismes ont fait des 
achats sur Internet. Par contre. trois secteurs ont clairement utilisé 
Internet davantage pour Ia vente que pour Fachat de biens: les 

services d'hébergenient e de reslauration. les services admi-
nistratifs et de soutien ainsi que Ia finance et les assurances. 

Une proportion beaucoup plus grande d'ernployés du secteur 
public avaient accês a Internet en 1999. Ainsi. 59% des ctuployés 
avaient accès a Internet. soit plus du double de Ia proportion de 
28 % observée dans Ic secteur privé. Parmi les institutions du 
secteur des services denseignernent public. 90 % des employés 
avaient accès a Internet, alors que, dans les administrations fédérale 
et provinciales. 82 % y avaient accès. Dans Ic secteur privé. 74 % 
des employés du secteur de Findustrie de Iinformation et de 
l'industrie culturelle avaient accs a Internet. suivis de ceux du 
secteur des services denseignement privé (66 %) et de ceu des 
services professionnels. scientifiques et techniques (60 %). Par 
contre. 13 des employës avaient accès a Internet dans Ic secteur 
du commerce de detail el 7 %, dans celui de i'hébergement et de 
Ia restauration. 
Un docu,nent de travail incluant des tableaux sour les principales 
questions de I En quête sera publié dans quelques semaines. Pour 
plus de renseignements, communique: avec cathy Bakker au 
(613) 951-2929, Division des sciences, de linnovarion et de 
I information électronique. 

. 

Nouveautés de Statistique Canada 

Site Web des Ressources éducatives 

Le site interactif des Ressources éducatives. qui fait panic du site Web de Statistique Canada. comporte trois points dentree destinCs 
a des publics diffCrents du secteur de i'Cducation. Les Clêves du secondaire ont accês a des donnCes canadiennes pour leurs travaux: les 
enseignants des Ccoles primaires et secondaires trouvent de Finftrmation et des outils denseignement pertinents pour leurs cours; Ct 
les utilisateurs de I'enseignement postsecondaire ont accès a des sources leur permettant d'effectucr une rechcrche approfondie. 
Lassistance en ligne comprend une adresse Clectronique (,< Dcmandez Faide dun expert '>) pour les Clèves et un forum de discussion 
pour les enseignants. 

A F aide de La fonction de recherche par theme. les ClCves peuvent trouver des données sur a peu prèS toutes les matiCres scolaires, 
et cc. a tous les niveaux. En consultant Ic site. Ics élCves acquièrent par Ia mCme occasion de précieuses compétences en technologie de 
I'information. Les enseignants presses par le temps peuvent facilement trouver des plans de leçon et des trousses de l'enseignant. us 
peuvent Cgalernent obtenir une aide et une formation pratiques relativement aux ressources du site en conimuniquant avec les 
représentants rCgionaux de ICducation de Statistique Canada. 
Pour consulter le site Ressources éducatives, visire: le site Web de Statissique Canada a / 'adresse www.starcan.ca/français/edu. Pour 
plus de renseignements, communique: avec Man' Townsend au (613) 951-6443 (courriel: ma,y.townsend@stacan.ea), on mee Ic 
represen rant de / 'education dii centre de consultation regional de Srarisrique Canada Ic plus près de che: vous. 

r 
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Tendances actuelles 	

S 
Produit intérieur brut 
	

Indice composite 

J 	J 	 J 	 J 	M 

	

1997 	1998 	 1999 	2000 

Le produit inténeur brut a augmente de 0.6 en mai, apres 
avoir marqué une pause en avril. 

Indice des prix a Ia consommation 

Variation annuelle en % 

d'ensemble 	I PC sans les ailments 

0 	iiiuuiIiiiii 111111 t p,iiiiii,,i  

J 	J 	 J 	 J 	J 
1997 	1998 	 1999 	2000 

En juin, los pnx a Ia consommation de biens et do services 
étaient superleurs de 2,9 % a ceux dii y a un an. Sans les 
ailments et l'dnergie, les prix ont augmente de 1,4 % 

J 	J 	 J 	 J 	J 

	

1997 	1998 	 1999 	2000 

La croissance do I'indicateur avancé a continue de se modérer 
pour s'inscrire a 0,4 % en juin, sous leffet principal de Ia 
composante du iogement. 

Taux de chômaga 

10 

9 

8 

7 

6 
A 	J 	 J 	 J 	J 

	

1997 	1998 	 1999 	2000 

En juillet, le faux de chomage a augmente de 0,2 point pour 
s'inscnre a 6,8 %. 

S 

Fabrication 

Milliards de dollars 
60 

55 . 	 Commandes on camet 

4o raisons 

35 

30 	• 1 • 1 L • 	 I I I I I I I I I I i i i i • 	 I I I I I 	 I 

J 	J 	 J 	 .J 	M 
1997 	1998 	 1999 	2000 

Les Iivraisons des fabricants ont rebondi de 3,4 % en mal, pour 
totaliser 44.8 milliards de dollars. Les commandes en camet 
ont diminué de 1,3 00  pour s'établir a 52,9 milliards de dollars. 

Commerce des marchandises 

Milliards de dollars 
35 

25 
Importations 

20 . 
J 	J 	 J 	 J 	M 

1997 	1998 	 1999 	2000 
En mal, les exportations so sont redressées de 4,6 % par rapport 
a avnl, pour se fixer a 34,3 milliards do dollars. Les importations 
ont augmente de 2,4 %, pour atteindre 30.6 milliards de dollars, 
leur troisitime hausse merisuelle consecutive. 

Note: Tous los chitfres sont desaisonnalisés a l'exception de lIndice des prix a Ia consommat ion. 

	
. 
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Dernières statistiques 
Përiode Niveau Variation Variation 

priode année 
précdente prcdente 

GENERAL 
Produit intrieur brut (milliards de dollars de 1992) mai 779,9 0,6 17i 4,8 
md ice composite (1992 = 100) juillet* 163,8 0,4 % 8,() 
E3enfices d'exploitation des sociëtës (milliards de dollars) I" trim. de 2000 53.3 123 37.5 ' 
Taux d'utilisation de Ia capacitë industrielle (%) I' trim. de 2000 87.6 1,1 	t 43 I 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail 	milliards de dollars) mai 22.7 0.4 % 6.2 
Ventes des grands magasins milliards de dollars) juin 1.52 1.5 % 2,4 ' 
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d'unitCs) juin' 133.9 3.6 % 7.5 
Ventes en gros (milliards de dollars) mai 31.9 13 8.5 

EMPLOI 
I'ersonnes occupées (millions) juillet 14,87 -0.1 	- 2.3 
Taux de chômage (%) juillet 6.8 0,2 f -0.8 t 
Taux d'activité (%) juillet 65.6 -0.1 t 0.0 t 
RCmunCration hebdomadaire moyenne (dollars) mai 625.43 0.3 % 2.6 % 
Indice de l'offre d'emploi (1996 = 100) juillet 171 1.2 % 6.9% 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (niilliards de dollars) rnai 34,3 4.6 % 18,4 
Importations de marchandises (milliards de dollars) mai 30,6 2.4 % 15.3 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) mai 3,7 0.8 1.3 

FABRICATION 
Livraisons (nulliards de dollars) juin 45.1 0.7 % 11.4 < 
Nouvelles commandes (milliards de dollars) juin' 45,5 3.0 % 12.2 ' 
(ommandes en carnet (milliards de dollars) juin* 53.6 0,6% 4.1 	It 
Ratio des stocks aux livraisons juin" 1.30 -0.01 0,01 

PRIX 
Indice des prix a Ia consommation (1992 = 100) juin 113.7 0.6 % 2.9 % 
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) juin 127.3 0,0 % 5.5 % 
lndice des prix des matières brutes (1992 = 100) juin 144,8 23 % 28.3 % 
lndice des prix des logements neufs (1992 = 100) juin* 103.0 0.0 % 2.4 % 

Note: TOnS les chiffre.c son: désaisonnatisés a / exception des indices de prir. 
* Nouveau cette se,naine. 
# Points de pourcenrage. 

I nfom at 
Bulletin hebdomadaire 

L 

Rédactrice : Caroline Olivier, (613) 951.1189: olivcar@statcan.ca . 
Rédteur& Ia vasion anglaise : Tim Prichard. (613)951-1197; prictim@sta1can.ca  

Public par Ia Sous-section de Ia diffusion officielle. Division des communications. 
Statistique Canada. immeuble R.-H.-Coats. 10' dtage. Ottawa (Ontario). 
K1A 0Th. 

Prix an nuinéro version imprimee. 4 $: version sur Internet, 3 $. Abonnement 
annuel : version imprim&. 145 $: version sur Internet. 109 S. Les prix sont 
exprimës en dollars canadiens Ct n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de 
Iivraison suppImentaires s'appliquent aux envois a lextrieur du Canada. 

\honnements : Envoyez un mandat postal ou un cheque a I'ordre du 
Receveur general du Canada, Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 

O. avenue Parkdale, Ottawa (Ontano). K IA 01'6, ou comrnandez par telephone: 
mi Canada eta l'extCrieur du Canada, cornposez Ic (613) 951-7277 ou Ic 

00 700-1033. II est egalement possible denvoyer un courriel a l'adresse 
rder@statcan.ca. 

La diffusion otIi.iclk i de loule information statistique produite par Statistique Canada 
se fait d'abord d,uu. Lc Quozidien (www.slatcan.caL qui est disponible des s h O. Le 
QuodJie:i presente les faiLs saillants de nouvelles diffusions de donnees. de nième que les 
sources, les liens ci Ic norn de personars-ressources avec qw communiquer pour obtenir 
de I'informaiion suppkrncntairc. II comprend Cgalement les calendricec des pnncipaux 
communiques a venir et annonce les nouveaux produils ci services de Statisuque Canada. 

Publication aucorisee par Ic ministre responsable de Statistiquc Canada. 
(') Mtisistre de I'lndusthe. 2000. bus droits reserves. II est interdit de reproduirc on de 
transmcttre Ic contenu de Ia prèsente publication. sous quelque forme ou par quclque 
moyen quc cc soil. enre stremeni cur support magnetique, reproduction electroniquc. 
mecanique. photographique, on autre, ou de tcnunagasiuer dam un système dc recou-
vrement. sims I'autonsation Cciite prëalable des Services de concession des droits de 
licence. Davisiondu marketing. Statistique Canada. Ottawa (Ontano). Canada. K I A 016. 

Le papier utilisC dans Ia precente publication repond aux cxigcnccs mininiaks d 
1< American National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Library Materials s. ANSI Z39.48 - 1984. 
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Produits diffuses du 10 au 16 aoUt 2000 
Domaine / Titre du produit Përiodc Numero au Prix S 

catalogue Numero / Abonnement 

AGRICULTURE 
Production doufs juin 2000 23-003-XPB ItO 

BALANCE DES PAIEMENTS El FLUX FINANCIERS 
Operations internationales du Canada en valeurs mobilieres rnai 2000 67-002-X1B 141 l32 
Operations internationales du Canada en valeurs mobilières ma) 2000 67-002-XPB 18 /176 

ENQUETES SPECIALES 
Enquête sur Ic ser ice teléphonique rtsiden;ieI : lichier de rnicrodonnCes mai 2000 56M000IXCB 500 

FABRICATION, CONSTRUCTiON ET ENERGIE 
Guide statistique surYCnergie juillet 2000 57-601-XDF 284 
Guide statistique sur VCnergie juiltet 2000 57-60I-UPB 387 
Huiles Ct corps gras juin 2000 32-006-XIS 5 / 47 
Produits chimiques industriels et xsines synthétiques juin 2000 46-002-XIS 5 / 47 
Transport du péu-ole brut et des produits petroliers raffinds par pipeline ma) 2000 55-00 I -XIB 9/86 

INVESTISSEMENT El STOCK DE CAPITAL 
Permis de boOr juin 2000 64-001-XIS 19 / 186 

MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES 
Lhorjzon industriel sur CD-ROM aolIt 2000 I5FOOI5XCB 095 

PROGRAMME DE LA STATISTIQUE DE L'ENVIRONNEMENT 
Dépenses de protection de lenvironnement du secteur des entreprises 1996 ci 1997 I6F0006XIF gratuit 

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE 
Communications 	Enquéte annuelk sur les fournisseurs de sei-s'ices de 

télécommunications, bulletin de service, vol. 30. no I 1998 56-00l-XIB 10 / 32 

STAT1S11QUE DU COMMERCE 
Ventes de vChicules automobiles neufs juin 2000 63-007-XIB 131 124 

TRANSPORTS 
Chargements ferroviaires nsai 2000 52-001 -XIF 8 / 77 
Tratic des transporteurs adriens aus aéroports canadiens 1998 51-203-XIB 31 

Lea numéros au catalogue se terminant par -XIS ou -XIF représentent Ia version dlectronique sur Internet: -XMB ou -XMF. Ia version microfiche: -XPB ou -XPF. 
La version imprimée: -XDS. Ia version Clectronique sur disquette: ci -XCB. celle sur CD-ROM. (La lettre B indique que Ic produit est bilingue ci Ia lerire F signifie 
que Ic produit eat en français.) 
Note: Les prix des produits sont esprins en dollars canadiens et n'incluent pas lea taxes de vente. Des frais de Iivraison supplCmentaires sappliquent aux envois a 
1e,uCrieur du Canada. 

Pour commander les produits et services 
Pour commander Infonwi ou Pun ou I utre des produits pu-ecites: 
Ayez en main • Titre • NumCro au catalogue • Numéro de volume 0  NumCro de Pédition • NumCro de carte VISA on MasterCard. 

Au Canada eta PextCrieur du Canada, composez: 	(613) 951-7277 ou 1800 267-6677 
Pour envoyer votrecommandepartel&opieur: 	 (613)951-1584 on 1877287-4369 
Courrier Clectronique: 	 order@statcan.ca  

Pour conimander sur Internet : Allez sur Ic site Web de Statistique Canada a Fadresse www.slatcan.ca  sons La rubrique Produits et services 
Pour commander par Ia poste &rivez a: Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). K I A 016. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a Fordre du Receveur general du Canada I Publications. 
Les centres de consultation regionaus de Statistique Canada otTrent toute une gamme de produits et services. 
Pour trouver Ic centre le plus prës consultea les pages bleues de l'annuaire tdldphonique sous v Statistique Canada 
Les agents libraires agrees et autres librairies vendent aussi lea publications de Stati.stique Canada. 
Changement d'adresse : Ayez en main votre numéro de compte et composez l'un des nuniéros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout tampa it l'adresse www.statcan.ca . La base de donnëes CANSIM en accessible sous La rubrique Produits et 
services '>. U esi egalement possible de consulter divers tableaux sous Ia rubrique Le Canada en statistiques 
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Centres de consultation régionaux 
• 	Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent unc gamnic complete de produits et services. On y trouve unc 

bihliotheque et un comptoir de vente oCt vous pouvez consulter ou acheter nos différents produits, dont nos publications, disquettes et 
CD-ROM. microfiches et cartes. 

Chaque centre vous offre la possihilité d'extraire de l'information du système de retrait de données informatisëes CANSIM. 
Un service teléphonique de renseignements est égalernent disponible: ce service est gratuit pour les clients se trouvant a I'extérieur des 
secteurs d'appels locaux. On y offre également plusieurs autres services utiles, allant des snhinaires aux consultations, Pour plus de 
renseignements. conimuniquez avec le centre de consultation de votre region. 

Terre-Neuve et Labrador, Ontario 
Ile-du-Prince-Edouard, Scatistique Canada 
Nous'elle-Ecos.se et Services-conseils 
Nouveau-Brunswick Immeuble Arthur-Meighen 
Statistique Canada 25. avenue St. Clair Est, 1 	étage 
Services-conseils Toronto (Ontario) 
1741, rue Brunswick, 2 1  étage. casier II M4T I M4 
Halifax (Nouvelle-Ecosse) 
B3J 3X8 Appel local : (416) 973-6586 

Sans frais: 1800263-1136 
Appel local : (902) 426-5331 TélCcopieur : (416) 973-7475 
Sans frais : 1 800 263-1136 
TélCcopieur : (902) 426-9538 Manitoba 
Courriel 	atlantic.info@statcan.ca  Statistique Canada 

Services-conseils 
Québec et Nunavut Edifice Via Rail 
Statistique Canada 123. rue Main. pièce 200 
Services-conseils Winnipeg (Manitoba) 
Complexe Guy-Favreau. Tour Est R3C 4V9 
200. boul. René-Lévesque Ouest. pièce 408 
\lontréal (Québec) Appel local : (204) 983-4020 
112Z lX4 • Sans frais: 1 800 263-1136 

TélCcopieur: (204) 983-7543 
\ppel local : (514) 283-5725 Courriel : statswpg@accglobal.net  
.ans frais 	I 80) 263-1136 
Felécopleur 	514 283-9350 Saskatchewan 

Statistique Canada 
Region de Ia capitale nationale Services-conseils 
Statistique Canada Park Plaza 
Centre de consultation statistique (RCN) 2365. rue Albert. pièce 440 
lmnieuhk R.-H.-Coats Regina i Saskacchewan) 
Avenue Holland. rez-de-chaussCe S4P 4K I 
Ottawa (Ontario) 
KIA 0T6 Appel local: (306) 780-5405 

Sans frais : I 800 263-1 136 
Appel local : (613)951-8116 TClecopieur : (306) 780-5403 
Sans trais : I 8(X) 263-I 136 Courriel : statcan@sk.sympatico.ca  
Télécopieur: (613) 951-0581 
Courriel : infostats@statcan.ca  

ii .O42 an ratalogin 

Sud de l'Alberta 
Statistique Canada 
Services-conseils 
Discovers' Place 
3553, 31 Rue N.-O.. pièce 201 
Calgary (Alberta) 
T2L 2K7 

Appel local : (403) 292-6717 
Sans frais: I 800 263-1 136 
TClCcopieur (403) 292-4958 
Courriel : degagnej0)cadvision.com  

Nord de l'Alberta et Territoires 
du Nord-Ouest 
Statistique Canada 
Services-conseils 
Park Square 
100)1. Bellamy Hill. IS' etage 
Edmonton (Alberta) 
TSJ 3B6 

Appel local : (780) 495-3027 
Sans frais: 1 800263-1 136 
TClCcopieur (780) 495-5318 
Courriel : ewieall@statcan.ca  

Colombie-Britannique el Yukon 
Statistique Canada 
Services-conseils 
Library Square Tower 
300. rue Georgia Ouest. pièce 600 
Vancouver (Colombie-Britannique) 
V6B 6C7 

Appel local : (604) 666-3691 
Sans frais: I 800 263-1 136 
TClécopieur: (604) 666-4863 
Courriel : stcvan@statcan.ca  

Appareils de télécominunications 
pour les malentendants 
Sans frais I 800 363-7629 

L, Is a.,ut 20041 
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