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• Les voitures font chuter les ventes 
de véhicules neufs 
Les v(I1LIIes part iculières oat etc en giande partie a 
l'origine de Ia chute de 4.() c du nombre de vthicules 
automobiles neufs vcndus en fvrier. La haisse des 
venres de voliures partieuliëres a tk trots fois plus 
prononcee que celk des camions. 

• La croissance démographique demeure 
inférieure a 1 % 
..\u ljuillei 2000. Ia population du Canada a atteint 

• 

	

	tiviron 30 750 (XX) habitants, en hausse de 0.8 % 
par rapport au ljuiIIet 1999. Le tauc de croissance 
tiemographique est toutefois rcsli inférieur a i ' pour 
tuic troisieme annee consecutive. 

• Le Canada compte un peu plus d'anciens 
fumeurs que de fumeurs actuels 
Dc fvrier a juin 2000. environ 5,9 millions de per-
sonnes, qui représentaient 24 % de Ia population de 
15 ans et plus, fumaient quotidienncment ou occasion-
nellenient, par rapport a environ 6 millions de per-
sonnes. ou 26 % de Ia population. qui avaient cess 
de turner. 

• Le secteur aquacole poursuit son 
expansion 
Les ventes iquacoles ont dpasse 600 millions tic 
dollars en 1999 dans Ic sillage de l'augnientation de 
Ia production et de Ia hausse des prix des produits 
du poisson, alliées a une croissance modér& des 
exportations. 

• Le commerce électronique progresse 
fortement, mais moms d'entreprises font 
des ventes par Internet 
La vaietii totaic des ventes par Internet du secteur 
privé, avec ou sans paiernent en ligne, a grirnpt de 
73.4 % en 20(X). Cependant. Ic pourcentage des 
etitreprises vendant des hiens ci services en ligne a 
recresse tie 1999 20(X). passant tic It) 	a 6 

Les voitures font chuter les 
ventes de véhicules neufs 

L es voitures particulieres ont ttt en grande partie i l'origine 
de Ia chute de 4.0 % du nombre de véhicules automobiles 
neufs vendus en février, lequel s'est chiffré a 125 615 unites. 

Le recul de février est venu inettre fin a trois niois consCcutifs de 
hausses dans les ventes de véhicules automobiles neufs. Ces ventes 
maintiennent un mouvement a Ia haisse depuis l'automne 2000. 
(Toutes les donnCes sont ddsaisonnalisCes.) 

En février, les ventes de voitures particuliCres neuves ont diminuC 
tie 5.9 %, pour s'Ctablir a 66752 vChicules. II s'agit d'un quatrime 
rccul des ventes de voitures en cinq mois. I'exception de Ia 
hausse de dCcembre. Le repli de fCvrier est principalement aitri-
buable a Ia baisse des ventes de voitures paiticulières de construction 
nord-amCricaine (-7.2 %). Dans I'ensemhlc. les ventes de voitures 
particulières suivent un mouvement ii Ia haisse depuis Fautoinne 
2000. 

Les ventes de camions neufs ont reeulC de 1,9 %, pour se situer a 58 863 unites. Ce recul fait suite a trois hausses mensuelles 
d'affilCe. Malgré ces hausses. Ic nombre de camions neufs vendus 
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Les voitures font chuter les ventes de véhicules neufs 
en févrierétait de 8.8 % infrieur a celui de septembre 2000, mois 
qui précède Ia forte baisse des ventes de véhicules automobiles. 

A l'exception de Ia Saskatchewan, toutes les provinces ont 
enregistré unc baisse de leurs ventes de véhicules automobiles 
neufs en février, En Saskatchewan, les ventes ont progressé de 
03 %, en hausse pour un quatrième mois consécutif. Dans cene 
province, les ventes, qui fléchissent depuis I'été 2000. semblent 
se stabiliser 

C'est a l'Ile-du-Prince-Edouard (-18.9 %) et en Nouvelle-
Ecosse (-12.9 %) que les ventes de véhicules automobiles neufs  

ont accuse les plus importants reculs. Quatre autres provinces ont 
connu des baisses plus fortes que Ia moyenne nationale. soil 
Terre-Neuve (-8.8 %), Ic Manitoba (-8.5 %). l'Alberta (-6.2 
Ic Nouveau-Brunswick (-6.0%). 
Le nwnero de finer 2001 de Ventes de véhicules automobiIe 
neufs (Internet : 63-007-XIB. 13 $1124 $) paraltra bientót. Ppii' 
()btenir des données on des renseignements généraux, COflifllUIJI 

que: avec les Services a Ia clientele an (613) 951-3549 on composes 
sans frais Ic 1 877421-37 ( courr:el : defaillantsinfo@sfatcan.(. ,a). 
Pour des renseigneinents analwiques, coniniuniquez avec Clérance 
Kimanvi an (613) 951-6363 (courriel : kimaele@statcan.ca ), 
Division dc Ia •ctatistique du commerce. 

. 

La croissance démographique 
demeure inférieure a 1 % 

A It l jwllet 20(X). Ia population du Canada a atteint 
3() 750 000 habitants, en hausse de 0.8 % par rapport au 

juillet 1999. En chifires absolus, cela représente Line 
hausse 256 700 personnes en 1999-2000. comparativement a 
245 50() l'année précédente. La croissance démographique s'est 
donc quelque peu raffermie. même si dIe est restée inférieure a 
1 % pour une troisième année de suite. 

Le léger raffermissernent de la croissance de la population 
résulte entièrement du nombre plus élevd d'immigrants. On estime 
a 205 000 Ic nombre de ceux qui sont arrives au Canada entre 
Ic I juillet 1999 et Ic 30 juin 2000, par rapport a 173 000 en 
1998-1999. 

Des 32000 immigrants supplémentaires accueillis par le Canada 
en 1999-2000. 25 000 se sont installCs en Ontario. cc qui explique 
en grande partie Ic fait que Ia population ontarienne ait enregistrC 
un taux de croissance de 1.3 %, Ic plus ClevC de toutes les 
provinces. L'Ontario, qui compte 38 % de Ia population du pays, 
a attire près de 57 % des immigrants en 1999-2000, comparative-
ment a 53 % l'annCe piCcCdente. 

L'Alberta. qui avait Ic taux de croissance Ic plus élevé en 
1998-1999. a reculé au dcuxième rang en 1999-2000 parce que 
son solde migratoire interprovincial a baissC de plus de Ia moitiC. 
passant de 25 000 a moms de 12 000. Parmi les autres provinces. 
seules Terre-Neuve et Ia Saskatchewan ont connu une baisse de 
leur population. 

Parmi les regions métropolitaines de recensement, Calgary a 
enregistrC Ia croissance la plus élevée (+2,5 %. Elle dépassait les 
autres regions tant par son taux d'accroissement nature! (+0,7 %) 
que par son solde rnigratoire interprovincial + 1.3 %). 

En 1998-1999, les regions essentiellement urbaines avaient Ia 
croissance Ia plus Clevée (+1.! %), suivies des regions inter-
mCdiaires (+0.9 %) et des regions rurales voisines des regions 
mCtropolitaines (+0,7 %). Le solde migratoire international est le 
facteur clé de Ia croissance des regions essentiellement urbaines. 
Ces regions ont aussi un accroissement naturel élevé, dépassé 
seulernent par celui des regions nordiques. Dc leur côté, les 
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regions rurales non voisines des regions mCtropolitaines et les 
regions rurales du Nord ont enregistrC un recul de leur population. 
Comme leur accroissement naturel ne compense plus leur deficit 
migratoire. dies sont en dCc!in dCmographique. 
La publication Statisfiques dénwgraphiques annuelle.c (!nte,-net: 
91-213-XIB, 56 $, sans cD-ROM: papier: 91-213-XPB, 125 $, 
incluant le cD-ROM) est maintenant en L'enle. Pour plus de 
renseignenlents, communique: avec Fran çois Nault au (613) 
951-9582. Division de la demographic. 

. 
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Le Canada compte un peu plus 
d'anciens fumeurs que de 

. fumeurs actuels 

L c Canada avail plus d'anciens fumeurs que de fumeurs 
actuels de fëvrier a juin 2000. scIon les données de 
I'Enquête de surveillance de l'usagc du tabac au Canada. 

Environ 5.9 millions de personnes. qui reprtsentaient 24 % de Ia 
population de 15 ans et plus. fumaient quotidiennement ou occa-
sionnellemern. Par contre. 26 % de Ia population. soit environ 
6 millions de personnes, avail cessé de fumer. Les hommes 
fumaient dans unc proportion de 26 %. un pourcentage Iégèrement 
suprieur a celui des femmes, lequel s'établissait a 22 %. 

Les jeunes adultes de 20 a 24 ans avaient encore Ia plus forte 
proportion de fumeurs de tous les groupes d'ãge. Environ 35 % 
des hommes et 30 des fenimes de cc groupe dãge ont dii qu'ils 
fumaient. Les adolescents de 15 a 19 ans avaient Ic deuxième taux 
Ic plus 61ev6 de tahagisme. soit 26 %. Ce taux est un peu plus 
Ievé que celui de 22 % enregistré chez les adolescents au debut 

des années 1990, mais il s'est stabiIis depuis Ic milieu de cette 
décennie. 

La consommation de cigarettes est moindre dans les provinces 
oi les taxes ci les prix des cigarettes soft les plus tilevës. Ainsi. 
les furneurs ont consommé en moyennc de 14.0 a 15,5 cigarettes 

Note aux leewurs 

L Enquête de surt'ei/!anee de / usaçe du tahoe an Canada, 
inenée par Stat istique (anada pour/c eo,npte de Sante C'anada, 
fournil rapzdt'ineni des données flab/es ci continues sur l'usage 
du tabac ci sur des sujets connexes. L 'objeetif premier de 
I 'enquête est de surceil/er les ('Ii(ingenwfl,s• lies aux liabitudes 
defiuner et aux quantitéc consominees, en parueu/ier pour k's 
personnes les plus a risque, par e.ve,np/e k's jeunes de 15 a 
24 ans. Pour Ic eve/c mené de février a juin 2000, environ 
10 5*0 perconnes (flU ('t(' it? teiTieweeS. 

par jour en Colombie-Britannique. en Alberta. en Saskatchewan. 
au  Manitoba et a Terre-Neuve. provinces oil Ics taxes et les prix 
ëtaient relativement ëlevés. Dans les autres provinces. Ia consorn-
mation variait de 17.5 a 18.0 cigarettes par jour. 

Pour plus de renseignements an sujet de / 'en quCle, c'o,w nun:-
quez at'ec Anne Zaborski an (613) 954-0152 (courriel 
anne_:aborski @ li(--s(-. ge. ea). Programme de contra/c du 
tabac, Sauté canada, on visite: le site Web du Programme 
(www.hc-se.gc.ca/hppb/labael  fflzunssp/ash. hun!). Pour des 
renseignenzents analvtzques au sujer du present article, commu-
nique: avec Eddy Ross au (613) 951-3240 (eourriel 
rossedd@statcan.ca), Division des enquCtes spéciales. Statistique 
Canada. 

Le secteur aquacole poursuit 
• son expansion 

Les ventes aquacoles ont grimp au-dessus de Ia harre des 
600 millions de dollars en 1999 dans Ic sillage de 
l'augmentation de Ia production et de la hausse des prix 

des produits du poisson, alliées it une croissance modérée des 
exportations. 

En 1999. Ic secteur aquacole a réalis 611.4 millions de dollars 
de revenus, en hausse de 17.6 % par rapport a 1998, cc qui est 
légèrement supérieur a l'augmentation de 16.3 observee cette 
annie-là. Les ventes de poissons. surtout du saunion, se sont 
élevëes it 560.2 millions de dollars. cc  qui reprësente 91.6 % des 
ventes totales, alors que les ventes de niollusques. se  chiffrant a 
44,8 millions de dollars. représentaient 73 % des ventes totales. 
Les ventes de poissons ont augmenté de 18.5 % par rapport it 
1998. comparativement it une hausse de 20.8 % dans Ic cas des 
mollusques. 

Les exportations aquacoles ont progressé de 5.2 % pour se 
fixer a 385.5 millions de dollars en 1999. Environ 96.5 % des 
exportations annuelles de poissons sont destinées aux Etats-Unis, 
tandis que Ia France, Ic Japon et Taiwan se partagent Ic reste. Les 
exportations ont connu une forte expansion dans les années 1990 
et ont plus que double de 1992à 1999, en raison surtout des 
exportations de saumon vers les Etats-Unis. 

Les ventes ont augmentë dans les sept provinces oii I'on trouve 
des exploitations aquacoles. Le Nouveau-Brunswick et la 

• Colombie-Britannique représentaient. a dIes seules, 84.7 % des 
i c cnus aquacoles totaux en 1999. Les exploitants de Ia Colombie-
Britannique, qui étaient a Forigine d'environ Ia moitié de Ia  

production nationale, ont vu leurs ventes augmenter dc 13,5 % 
par rapport a 1998. Au Nouveau-Brunswick. les cxploiiations 
aquacoles se sont rernises sur pied aprs avoir ëté aux prises avee 
des maladies, de sorte que leurs ventes se sont accrues de 20.5 %. 
Pour sa part. l'lle-du-Prince-Edouard a eontrihué i environ Ia 
moitié des revenus nationaux provenant des mollusques. 

Alors que ks revenus ont été ala hausse, ks coüts de production 
ont augmenté encore plus. A l'échelon national. les dépenses liées 
aux produits. c'est-à-dire Ic coüt des produits et des services 
achetés d'une autre entreprise a I'exclusion du coat des immo-
hilisations et de la main-d'uvre. ont atteint 426.9 millions de 
dollars, en hausse de 24.0 %. Le coüt des aliments représentait 
40.6 % des dépenses totales liées aux produits. Par ailleurs. les 
exploitants oft déboursé 823 millions de dollars en salaires ci 
traitements, en hausse dc 16,8 %. 

En tout. Ia production brute des exploitants aquacolcs. qui 
comprend les ventes. les suhventions et Ia croirsanec des stocks. 
s'est chiffrée 1697.4 millions de dollars. en hausse de 23.5 %. 
Les stocks de biens ont plus que double ci sont passes a 
56.1 millions de dollars en 1999, sous l'effet de l'expansion du 
secteur aquacole. Par consequent. Ia valeur ajoutCc brute que Ic 
secteur a apporlC a I'économie canadienne - Ia difference entre 
Ia production brute et les dCpenses totales liCes aux produits - a 
aueint 272,0 millions de dollars, en hausse de 21.9 % par rapport 
a 1998. 

Les dunnCcs seront disponibles bientôt dans Slatistiques du bétai4 
fuses h jour (papier : 23-603-UP 45 $ / 149 $) on datis 
Statistiques économiques agricoles (papier 21-603- UPF, 
26 $ / 52 $). Pour plus de renseignernents, communique: aver 
Tons' Dupui.c an (613) 951-2511 on an / 800 465-1991 (courriel: 
tonv.dupuis@statran.ca ). Division de 1 'agriculture. 
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Le commerce électronique 
progresse fortement, mais 
moms d'entreprises font des 
ventes par Internet 

L avaleur totale des ventes par Internet dii secteur privc, 
avec on sans paiement en ligne. a augmenté consi-
dérahlement en 2000. Les entreprises canadiennes ont 

reçu des comniandes de clients par Internet pour une valeur de 
7.2 milliards de dollars. soil 73.4 % de plus qn'en 1999. Malgré 
cette forte progression, les ventes du commerce électronique 
nont constitué que 0.4 % des recettes dexploitation totales. en 
légère hausse par rapport a Ia proportion de 0.2 % ohservée en 
1999. 

Toutefois. seulement 6 IT des entreprises ont vendu des biens 
et services en ligne en 2000, en haisse comparativement t 10 % en 
1999. Des entreprises participant a l'enquête en 1999 et en 2000. 
deux entreprises ont commence a vendre par Internet en 2000 
pour cinq qui ont arrêtC de Ic faire. La valeur des ventes de 1999 
des entreprises qui se sont retirees de Ia vente en ligne reprCsentait 
a peine plus de Ia moitiC de la valeur des ventes des nouvelles 
entreprises vendant par Internet. 

C'est dans Ic secteur de Ia fabrication que Ia valeur des ventes 
du commerce électronique a etC Ia plus dlevCe. atteignant 
1.3 milliard de dollars: Ia plupart des ventes provenaient des 
fabricants de materiel de transport. Dans le secteur du commerce 

Note aux lecteurs 

Les donnCcs dii present colic/c soOt rirées de l'EnquCte cur h's 
technologies de / information ci Ic commerce elecironique d(' 
20r90. ('cite enquête porte sum' / 'ensemble de I 'Ceonomie. 
/ 'exception de Ia construction, des administrations locales, de 
la production de cultures er d'animazcv. c/c Ia pêche, de ki 
chasse ci do plégeage. Que/que 21 000 entreprises (Jilt fail 
panic de 1 'Cc/ia nil/Ion. 

Le commerce elect ronique constitue les vente.c par Internet. 
ai'ec ou sans paienzent en ligne, ('C qui inc/ui /a va/cur des 
commande.c reçues par internet, par on rCseau extranet CI par 
I 'échange de donnCes informcirisCes  (EDI) par Internet, ainsi 
que les frai.s (IC gestion perçus pour / execution d 'operations 
parinternet. Les venles de rvpeEDirelevantde reseauxprives 
et d'auires res('aux electroniqucs, les operations relevant de 
guichets automatiques baneaire.s ci les operations fina ,uièi'es 
achemninCes par Internet soot exc/ues dii commerce 6/ectronique. 

de gros. les entreprises ont vendu des biens et services pat' Internet 
pour une valeur de 1,0 milliard de dollars: les grossistes de 
machines. de materiel et de fournitures ont accaparC Ia plus 
grande partie des ventes. Pour leur part. les dCtaillants ont fait des 
ventes en ligne d'une valeur de 890 millions de dollars: les 
marchands de vChicules et de pièces automobiles et les dCtaillants 
d'aliments ont contribuC a plus des deux tiers de ces ventes. 

. 

Ventes par Internet, 2000 

Entrepnses Ventes par Part des Ventes aux Ventes aux 
utilisant Internet Internet ventes par consom- clients a 

pour Ia avec rapport aux mateurs l'extérieur 
vente de ou sans recettes du Canada 
biens ou paiement d'exploitation 

de services en ligne totales 

Variation Millions % % 
annuelle en de dollars 
points de % 

Ensemble du secteur prive 6,4 -3.7 7245,6 0,4 20,0 16,6 

Forestene, exploitation forestière et activités de soutien 1,6 0.5 .. .. 0,0 21,1 
Extraction minière et extraction de pétrole et de gaz 0,4 -6,7 x x 0,0 2,7 
Services publics 4,6 -4,6 x x 0,0 0,0 
Fabrication 8,2 -6,7 1 304,8 0,2 3,1 23,1 
Commerce degros 13,5 -0,1 1 041,2 03 26,8 13,6 
Commerce de detail 8.7 -2,2 889.9 0,4 48,5 3,2 
Transport et entreposage 2,0 -8,2 990,2 1,5 17,5 22,6 
Information et services culturels 18,9 -1.2 273.9 0,5 27,7 
Finance et assurances 7,3 -7,4 634,5 0.3 19,2 11,4 
Services immobiliers et services de location et de 

location a bail 4,8 -4,7 137,0 0,4 61,2 17,0 
Services professionnels, scientifiques et techniques 7.2 -4,4 334,6 0,6 14,4 56,4 
Gestion de sociétés et d'entreprises 1,4 -6,6 7,2 .. 52,7 34,0 
Services administratifs, services de soutien, services 

do gestion des déchets et services d'assainissement 6,4 -10,9 63,5 0,1 18.7 7,4 
Servicesd'enseignementpnve 15,6 -1,7 71,4 2.6 54,5 15,2 
Soins de sante et assistance sociale privés 1,3 -1,8 3,1 .. 25,8 0,6 
Arts, spectacles et loisirs 5,3 -4,8 105 0,2 88,3 52,1 
Hebergement et services do restauration 5.1 -2.8 175,3 0.6 72,5 50,2 
Autres services, sauf les administrations publiques 3.5 -0,2 x x 1,6 0,0 

(suite a Ia page 5) 
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Le commerce électronique progresse fortement, mais 
moms d'entreprises font des ventes par Internet 

Dans I'ensemble, 20 'Z des ventes par Internet ont été conclues 
c des consommateurs. Le secteur des arts, des spectacles ci des 

h'irs et ccliii de l'hébergement et de Ia restauration ont fait 
Icl)ectivement 88 % et 73 % de leurs ventes en ligne directement 
auprès des consommateurs, enregistrant les deux pourcentages 
les plus élevés. En revanche, les consommateurs nont contribuë 
qu'i 49 % des ventes par Internet des magasins de verne au detail. 
Dc plus. 17 % des ventes du commerce Clectronique ont etC 
conclues avec des clients (entreprises ou mCnages) a l'extCrieur 
du Canada. 

Ménie si Ic pourcentage d'entreprises qui vendent en ligne a 
diminuC. Ia proportion de celles qui achètent des biens et services 
par Internet aprogressC. passant de 14% en 1999 a 18% en 2000. 
La proportion des entreprises effectuant des achats par Internet a 
progresse dans tous les secteurs, sauf pour les sociCtCs de porte-
feuille ci les entreprises du secteur de Ia foresterie. de l'exploitation 
forestière et des activitCs de soutien. Le secteur de l'information 
ci des services culturels a enregistrC Ic pourcentage Ic plus ClevC 
(53 %). 

Parmi ks entreprises qui n'ont ni achetC ni vendti par Internet, 
56 % estimaient que leurs biens ou services ne se prêtaient pas a 
cc genre d'opCration. Par ailleurs. 36% prCfCraient conserver leur 
modèle d'affaires actuel. 14 % ont invoquC des questions de 
sCcuritC ci 12 % irouvaicnt le coüt de dCveloppement ci d'entretien 
imp CievC. 

Malgré Ia faible valeur des ventes par Internet. 63 % des 
entreprises ont utilisC internet en 20(X), en hausse par rapport it Ia 
proportion de 53 % enregistrCe en 1999. Parmi les entreprises qui 
ont utilisC Internet. 43 IT I'ont fail pour consulter les hanques de 
donnCes de foumisseurs, 23 %, ii des fins d'Cducation ci de forma-
tion, et 16 %, pour consulter des bases de donnCes de clients. 

Pour cc qui est du courrier Clectronique. 60 % des entreprises 
privCes l'ont utilisC en 2(X, comparativement a 53 % en 1999. 
En plus du courtier Clectronique. 12 % des entreprises exploitaient 
un rCseau intranet et 4 % possCdaient tin rCseau extranet. En outre, 
25 % des entreplises avaient un site Web, en hausse par rapport a 
Ia proportion de 22 % enregistrCe en 1999. 
Pour plus de renseignernc'nfs, cominuniqucz avec C;reg Peterson 
an (613) 951-3592 (court-ic!: greg.pererson@sta1cait.ca). Division 
des sciences, de l'innoation ci de l'itfbrnzation élecironique. 

O 
	Nouveautés de Statistique Canada 

CANSIM II 

CANSIM II. Ia nouvelle version dvnainique du principal outil de diffusion de l'Cventail des donnCes socioCconomiques i jour de 
Siatistique Canada, vient d'être lance. Depuis 1969, CANSIM (Ic Système canadien d'inforniation sociodconomiquc) permet de 
.suivre les tendances d'a peu près tous les aspects de Ia vie canadienne, de Ia demographic a Ia fabrication en passant par Ic commerce 
international. 

CANSIM H offre les mémes donnCes faisant autoritC que son prédCcesseur. mais avec des ameliorations de taille : un accès 
nniltidimensionnel pour faciliter Ic repCrage de l'information. un nouveau format convivial comportant des ruhi-iques. une terminologie 
et des notes amCliorCes ainsi que des donnCcs exhaustives inCdite.s sur me foule de sujets. Les donnCes sont accessibles par theme. mot 
ck, numCro de tableau ou numCro de sCrie. CANSIM II renferme plus de 1.3 million de series chronologiques individuelles. Les 
donnCes sont niises a jour Ic jour mCme oü les nouveaux chiffres correspondants sont diffuses. 
La ban que de données soup/c CANSIM 11, qui permet de gaguer du telnps. Cst consultable en lenips reel a I 'adresse 
http://cansirn2.statcan.ca . Pour plus de renseignements, communique: avec Louis Boucher an (613) 951-8906 (courriel 
louis.boucher@swtcan.ca ). Division de Ia djffiision. 

. 
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Tendances actuelles 
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Produit intérieur brut 

Variation mensuelle en % 
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Le produit inténeur brut a augmenté de 0,3 % en janvier. I1 s'agit 
du même rythrne do croissance que celul enregistre en 
décembre, 

Indice composite 

Variation mensuelle en 90 

1,5 

1,0 

0,5 

0 

-0,5 
F 	 J 	 J 	 JF 

1998 	 1999 	 2000 	2001 

L'indicateur avancé a enregistré une hausse do 0,1 % en 
février grace a Ia fermeté des secteurs de 'habitation et des 
services. 

Indice des prix a Ia consommation 

Variation annuelle en % 

0 
F 	 J 	 J 	 JF 

1998 	 1999 	 2000 	2001 

En févner. les prix a Ia consommation de biens et de services 
étaient supéneurs do 2,9 % a ceux dii y a un an. Sans les 
aliments et renergie, les prix ont augmente de 2,0 %. 

Fabrication 

Milliards de dollars 
60 

desencamet 

30 	• 	I I I i i 	i i • i • t • 	I i i i i 	i i • i • i I 
J 	 J 	 J 

1998 	 1999 	 2000 2001 

Les iivraisons des fabncants ont progresse Iegerement de 
0.3 % en janvier, pour totaliser 45,0 milliards de dollars. Les 
commandos on camet ont chute do 2,3 % pour so chttfrer a 
48.6 milliards de dollars. 

Taux de chômage 

'0 
10 

6 
M 	 J 	 J 	 JM 

1998 	 1999 	 2000 	2001 

En mars, le taux de chômage a légerement augmente do 
0,1 point pour s'établir a 7,0%. le nombre de personnes se 
joignant a Ia population active a Ia recherche dun emploi 
s'étant accru. 

Commerce des marchandises 

Milliards do dollars 
40 

Exportations 

:tion 

20 	 I I I 	 I • • • • i • 	i 	I 
J 	 J 	 J 	 J 

1998 	 1999 	 2000 2001 

En janvier, les exportations ont diminué de 0,4 % pour se fixer 
a 367 milliards de dollars. Les importations ont diminué 
davantage, reculant de 2,9 % pour s'établir a 30,1 milliards 
de dollars. 

. 

. 

Note: Thus les chiffres sont désaisonnailsés a I'exception do I'Indice des prix a Ia consommation. 
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Dernières statistiques 
Ik-i I ode N iveau \7 ari ation Val lation 

(ptnode annëe 
prcédente prëcedcnte 

GENERAL 
Produit inttrieur hrumilIiards de dollars de 19921 janvier 799.8 03 3.2 
Indice composite (1992 = 100) février 167.1 0.1 % 5.5 ( 
Bnëtices dexploitation des socitês (milliards de dollars) 41  trim. de 2000 54,0 2.2 % 13.9 ' 
Taux d'utilisation de Ia capacit 	industie1Ie (%) 4 trim. de 2000 85.4 -0.2 P 0.7 t 

DEMANDE INTERIEURE 
au delail ( ,nill,a,'ds de dollars) janvier 23.8 0,6 % 5.4 ( 

\'entes dc 	gr:wd. magasins (milliards de dollars) février 1.62 -1.1 % 8.9 	' 
Ventes de vdhicules automobiles neufs (niilliers duflitës) février' 125,6 4,0 % •3,5 
Ventes en gros (milliards de dollars) janvier 32.3 0.8 % 3.0 

EMPLOI 
Personnes occues (millions) mars 15,07 0,2 % 
Taux de chômage %) mars 7.0 0.1 t 0.2 
Taux d'activitë (%) mars 66.1 0,1 t 0.2 
Remuneration hebdomadaire movenne (dollars' janvier 659.46 0.1 % 1.9 
Indice de lofl're &leinplii i I 996 = 100; niars 169 -1.8 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de niarchandises 	iisilliards de dollars) kvrier' 35.1 -4.5 % 8.5 C.  
Importations de marcharidises (inilliards de dollars) kvrier5  293 -2.8 % 1.9 C, 

Balance commerciale (bus les chiffres sont en milliards de dollar.s.i fCvrier* 5.9 -0.8 12 

FABRICATION 
L,vraisons (milliards de dollarsi' fCvTier 43.3 -3,6 	e -0.3 ' 
Nuvelles commandes (milliards de dollars)' kvrier* 45.3 5,6 % 5.6 ' 

inmandes en carnet (milliards de dollars)' février* 50.4 4.1 % 7,0 " 
I 	LIII) des stocks aux livraisons' kv,ier 1.51 0.07 0,14 

PRIX 
I,i,I,cc des prix a Ia consommauon 1 1992 = lOOt tevrier 115.2 0.4 % 2.9 " 
li,dice des prix des pcoduits industriels (1992 = 100) fCvriei' 129.3 0.5 % 2.6 
Indice des prix des matières brutes (1992 = 100) février 146.5 1.5 % 4.7 C. 

Indice des prix des logements neufs 	1992 = 1(X)) fCvrier 104,9 0.3 2.4 

Note 	Tous it's cluifres SOIl! dt'S(USO/iIi(l/I Vt', 0 / ('Vt('/)tiOli des jOt/he', dt' pri.v. 
Nouveau cefle senianu'. 
Points tie poureentage. 

/ 	( e.', evtIo,uh,n,s .c,n,l dore,,a,',wi pith/iet's SOC 1(1 han' t/,, .Svstenu tie elassituatu',, des i,,dnstries tie / 'Aiit'ique do Nt 'psi (.S'( YIN). El/es te soil! 
/s iv 	s'nipan il'/e 	ito s ,'.stonauoI,.s pi'eet'de,innt',ii pith/tees sor Ia l,a vt d' /, C/as.sifjcajtii, type (ies i,,duvt,ies ((ii) tie 1980.   

I nfomat 
Revue hebdomadaire 

S 

Rëdactriceen chef: Caroline Olivier. 613951-1189. caroIine,o1ivier@statcansi. 
Chef tIe Ia Diffusion officielle: Madeleine SimanL (613)951-1088. 
madeleine.simaxxtCalstazcan.ca . 

I'uhlië par Ia Sous-section de Ia diffusion officielle. Division des communications. 
Stacistique Canada. immeuble R.-H.-Coats. 10' dtage, Ottawa (Ontario). 
K IA 0T6. 

Prix au numero : version insprimëe. 4$: version sur Internet, 3 $, Abonnement 
annuel : version imprinie, 145 $: version sur Internet. 109 $. Les prix sont 
exprims en dollars canadiens et n'incluent pat let taxes de vente. Des frais tIe 
liv raison supplémenlaires sappliquent aux envois a Fextérieur du Canada, 

l.a diiiusion (ollicicilci de ioniC information stacislique produnc par StaLIsiJL)UC (aItkL 
se lait d'abord (isas Lc Quoridie,i (www.staican.ca ). 9W esi disponible des 8 6 30. Le 
Quorid,e,r piesente Ics laits siullanisde nouvelles diffusion.', de donnees, de nnie quc k's 
sources. his liens ci Ic noni de ersonncs-re,,sowtes avec qu) conunurnquer pow obienti 
tic I'inIormation suppkrncntaire. 11 comprend ëgalemeni lea calendncrs dcs principaux 
communiques a venu- ci annonce his nouveaux produiis ci services tie Statisiiquc ('ansd,i. 

Publication autorisec par k minhstre rcspons,ihIe tic Statisliquc ('anuli. 
C> Minisire tie I'Indusu-ic, 2(W)l. Tow, droits nserves. II est interdut de reproduire tat de 
iransineure Ic conlen,i tie Ia presente publication. sons quelque bane on par quclquc 
moyen que cc soil. eitregisiren,cnt sur support magni>cique. reproduction ilectronique. 
mtcanique. photographique. on autre, ott tic Fe,mnagasiner dana un sys*iin,e tic rvcou-
vremeni. sans lautorisation tctite pria1ahk des Services tie concession des units tIc 
hcence. Division du marketing, Statistique Canada. Ottawa (Ontano). ('zinada. K I A tTTh. 

I.e papier ulilise darn Ia prisente publication repond itux exigences minimaks tk 
I' Aimincan National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper ittr 
Printed Lihrai-v Materials ". ANSI 139.48 - 1984. 
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Produits diffuses du 
DOMAINE / Titre du produit 

12 au 18 avr 
Periode 

8IOL!O CAN4O4r BRSR III  ~ ill  I 	I , 

- 

22882 
cattlogue 	 .. 	 Oct11 

AGRICULTURE 
Structure de lemploi dans les rgions rurales et les petites villes du Canada 

Ic '.ecteur matiutaciurier. bulletin danaIvse. vol.2. n° 8 1976 a 1998 21-006-XIF 	 gratuit 

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

Voyages irnernationaux. renseignements préliminaires. vol. 17. n 	2 février 2001 66-001 -PIB 	 6155  

FABRICATION, CONSTRUCTION El ENERGIE 
Approvisionnement et disposition du pétrole brut ci du gaz naturel décembre 2000 26-006-XPI3 	 19/ 186 
Feret acierprirnaire février 2001 41-00l-XIB 	 5/47 
Huiles ci corps gras février 2001 32-006-XIB 	 5 / 47 
Transport et disirihwion du gal naturel d&emhre 2000 53-(X)2-XIB 	 I 3 /125 

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE 
Radiodiffusion ci téhcoinmunications 	telëdistribution. bulletin de service. 

sol. 30. n 	4 1999 56-OOl-XIB 	 10132 
Telecommunications an Canada 1998 56-203-XIF 	 32 

STATISTIOUE DU REVENU 
La composante entrée sortie de Finterview pour Ic travail. Enqueie sur Ia 

dvnantique dii travail et du revenu janvier 2000 75F0002M1F00013 	gratuit 
Questionnaire de F interview sur le travail. Enquète sur Ia dynarnique du 

travail et dii rvvenu janvier 2000 75F0002M1F00015 	gratuit 

TRANSPORTS 
Chargenients Ierroviaires janvier 2001 52-00l-XW 	 8 / 77 
Enquêtc sur ks vhicuIes au Canada 30 trim. de 2000 53F0004X1F 	 gratuit 

Les numCros au catalogue se terniinant par -XIB ou -XIF représentent Ia version électronique sur Internet: -XMB ou -XMF. Ia version microfiche: -XPB ou -XPF. 
Ia version imprimee: -XDB. Ia version électronique sue disquette: et -XCB. celle sur CD-ROM. (La leitre B indique que Ic produit est bilingue etla leure F signifie 
que Ic produit ext en français. 
Note 	Let prix des produits tonI exprimCs en dollars canadiens ci n'incluent pas es taxes de verne. Des trait de lirraison supplëmentaires s'appliquent aux envois 
Fexterieur du Canada. 

Pour commander les produits et services 
Pour conimander Infoinat ou l'un ou I'autre des produits précités; 

Aycz en main • Tilie • NurnCro au catalogue • NumCro de volume • NumCro de Fedition • NuniCro de cane VISA ou MasterCard. 
Au Canada et a Fextérieur du Canada. cornposez 	(613) 951-7277 ou 1 800 267-6677 
Pour envover votre cominande par télécopieur: 	(613) 951-1584 ou 1 877 2874369 
Courrier électronique: 	 order@statcan.ca  

Pour commander sur Internet Allez sur Ic site Web de Starisrique Canada a Fadresse www.statcan.ca  sous Ia rubrique Produits ci services 
Pour commander par La poste. écrivez Ii : Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario.). K IA (JFÔ. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a Fordre du Receveur génCral du Canada / Publications. 
Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent tonic une gamme de produits et services. 
Pour trouver le centre Ic plus près.consultez les pages blcues de Iannuaire tCldphonique SOUS Statistique Canada o. 

Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
Chungement dadressc: Avez en main voile nunidro de compte et composez lun des numCros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps it ladresse www.statcan.ca . La base de donndes CANSIM ext accessible sous Ia rubrique .. Produits ci 
services . II est dgalement possible de consulter divers tableaux sous Ia rubrique Le Canada en statistiques 

. 
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