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• Les camions stimulent les ventes de 
véhicules neufs 
Lcs venles de camions neuls out etc en grande ixirtie a 
lorigine de Ia hausse de 1.9 (7  du nombre de véhicules 
automobiles vendus en aoüt. Pour leur part, les ventes de 
voilures se sont accrues pour un sixime mois daffilée. 
a\ alu de plus en plus Ia ta cur des consonimatcurs. 

• Les consommateurs continuent de 
dépenser dans les magasins de detail 
I es depenses des consomrnateurs ont augmente de 6.4 

• 	dans les magasins de detail an deuxièine trimestre de 
00l comparativement au mëme trimestre de 2000. Les 
arhurants, huiles et additifs pour véhicules automobiles 

ainsi que les articles de sante et de soins personnels ont 
euregistre lcs hausses les plus marquees. 

• Les dépenses touristiques enregistrent 
leur plus faible croissance en près de 
cinq ans 
Au deuxieme trimestrc. les depenses touristiques au Canada 
out aueint 13.7 milliards de dollars. en hausse de 3.9 % 
par rapport a Ia méme periode en 2000. En fait. cette 
hausse est hi plus faible a se produire en ircs de cinq ans. 

• La croissance du secteur des services 
ralentit pour un troisième trimestre 
de suite 
I.e produit intërieur brut du secteur des services a augmente 
de 0.4 17i en chiffres absolus au deuxiCme trimestre. II 
s'agit du plus faible taux de croissance trimestriel enre-
gistrC en cinq ans et du troisieme triniestre consCcutif 
pendant lequci Ia croissance de Ia production a ralenti. 

• Les rendements des cultures diminuent 
fortement 
La sCchercsse qui a frappé Ia plupart des regions du 
Canada cet etC a considCrahlernent rCduit les rendements 
des cultures en 2001. Les producteurs de cCrCales. déi 
ms prises avec une demande dexportation lCthargique 
ci avec l'aflaissenient des pnx des produits. devront taire •  
Lice a unc annec de taihic pnsIuctin  

L es ventes de vChicules automobiles neufs out augmenté de 
1.9 % en aoüt. Les concessionnaires out vendu 135 829 
vChicules. soit 2 539 unites de plus quen juillet. Le motive- 

ment a Ia hausse des ventes de vChicules automobiles netil's arnorcC 
an debut de FannCe se poursuit. en panic grace aux diffCrents mci-
tatifs offerts par les constructeurs pour Ceouler les moddes de 
lannCe 2001. Le nombre de vChicules automobiles neufs vendus 
en aoüt a etC Ic plus ClevC depuis septembre 2000. mois durant 
lequel on a enregistrC les plus fortes ventes cette annCe-là. 

Les ventes de camions ont augmentC de 3.3 	en aoüt. ayant 
contnhue ii plus des trois quarts de Ia progression des ventes de 
vChicules automobiles neufs. II sagit de Ia deuxiCiuc hausse en 
importance cette ann& ayant seulement etC dCpassCe par La hausse 
de 5.6 % observee en avril. En tout. 61629 camions soft sortis de 
chez les concessionnaires en aoüt. soit I 979 vChicules de plus 

Part de marché des voitures et des camions 
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Les camions stimulent les ventes de véhicules neufs 
qu'enjuillet, mois durant lequel les ventes avaient reculé de 1.2 %. 
Dans lensemble, les ventes de camions maintiennent un 
mouvement ala hausse depuis Ic debut de 2001. 

Dc leur côtC. les ventes de voitures particulières neuves out 
progresse pour un sixième mois d'affike. en hausse de 0.8 % par 
rapport a juillet. Un total de 74 200 voitures neuves ont trouvC 
preneur en aoüt. ce qui reprCsente Ic quatrièrne niveau mensuel 
des ventes Ic plus CIevC des 10 demières années. Les ventes de 
voitures construites outre-mer ont progressC de 2,8 %, alors que 
celles dc construction nord-amCricaine sont demeurCcs inchangCes. 

Les voitures particulières ont de plus en plus Ia préfCrence des 
consommateurs, après avoir perdu du terrain devant Ia popularitC 
des camions durant Ia ma jeure partie des annCes 1990. En effet, ii 
se vendait deux fois plus de voitures que de camions en 1990, les 
voitures constituani 67 % de Fensemble des ventes de véhicules 
neufs, comparativement a 33 % pour les canions. Cet écart s'est 
réduit jusqu'en 1998. année 06 Ia proportion de voitures ne 
representait it peine plus que 52 % de l'ensemble des ventes de 
vChicuks automobiles. Un revirement de tendance s'est produit 
par Ia suite. l'écart se creusant de plus en plus en faveur des voitures. 
Cette remontCe de Ia popularitC des voitures pourrait en panic  

s'expliquer par des considerations d'ordre Cconomique. Le prix 
de I'essence ayant commence a augmenter au debut de 1999. Ics 

acheteurs auraient des lors privilCgiC les véhicules ecouoi11itjiic 

en consommation de carburant. 
Toutes les provinces ont enregistre une progression k 

de vChicules neufs en aoüt par rapport a juillet. Les plus litc 
hausses ont en lieu a Terre-Neuve (+5,9 %) et en Saskatchewan 
(+5.9 %). Dans les deux cas, laugrnentation est survenue a Ia 
suite d'une baisse des ventes en juillet. Les ventes de vChicules 
automobiles neufs dans ces deux provinces ont amorcC unmouve-
ment ascendant au debut de 2001. L'IIe-du-Prince-Edouard 
(+4.8 %). Ic Québec (+4.6%) ci Ic Manitoba (+2,2 %) ont aussi 
connu des progressions mensuelles supCrieures a Ia moyenne 
nationale. 
Le nuniéro d'aoiit 2001 de Venter de véhkules automobiles neufs 
(Internet: 63-007-XIB, 13$! 124 $) vient de paraltre. Pour obtenir 
des donnécs ou des renseignements géiiCrav, conunwiiqucz avec 
les .Sen'u'es a Ia clientele au (613) 951-3549 Oti compose: Sans 
[mis le 1 877 421-3067 (courriel : detaillantsinfo@suncan.ca ). 
Pour des renseignements ana!vtiques. commumquez ai'ec Clérance 
Ki,nanvi au (613) 951-6363 ( courne! : clerance.kunanyi@staiean.ca). 
Division de la .rratisrique du commerce. 
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Les consommateurs continuent 
de dépenser dans les magasins 
de detail 

L es consommateurs ont dCpensC 76.2 milliards de dollars 
dans les magasins de detail d'avril a juin. une somme en 
hausse de 6.4 % par rapport it la méme pCriode en 2000. 

Les ventes ont progressC dans tous les principaux groupes de 
marchandises. Le groupe des carburants. huiles et additifs pour 
vChicules automobiles et celui des articles de sante et de soins 
personnels ont enregistrC les hausses les plus marquees. Les ali-
ments et les boissons ont affichC Ia plus faible progression (+3.8 %). 

Les ventes de véhicules automobiles, de pièces et de services 
ont constituC 32 %. ou 24.1 niilliards de dollars. des dCpenses  

totales, ayant augmente de 6.1 % par rapport au deuxième trimestre 
de 2000. Cette hausse est survenue après deux trimestres consé-
cutifs d'augrnentations marginales d'une année a l'autre. Les venles 
ont Ic plus progressC dans Ia categoric des vChicuks d'occasion 
(+9.2 %) et dans celle des piece . et accessoires pour \CIlICLilcs 

automobiles (+8.1 1 '; ). 0 
Les consommateul's out dpciist' jii'c-. tic 6.0 milliai'ds tIe dollars 

en carburants. huiles et additil's pour vChicules automobiles au 
deuxième trimestre, en hausse de 11.5 % par rapport au deuxième 
trimestre de 2000. Ce groupe a représentC près de 8 % des dCpenses 
totales dans ks magasins de detail, comparativement 7.5 % au 
deuxième trimestre de 2000. Les ventes dune annCe a l'autre dans 
Ce groupe ont augmentC au cours de chaque trimestre depuis Ic 
deuxième trimestre de 1999, sous l'effet de Ia progression du prix 
de l'essence a Ia pompe. 

Ventes au detail, ensemble des magasins 
Données non désaisonnalisées 

2e trimestre I  er trimestre 2e tnmestre 2e tnmestre 
de 2000 de 2001 de 2001 de 2000 au 

28  trlmestre 
de 2001 

Millions de dollars Vanation en % 

Ensemble des marchandises 71 632 61 790 76 203 6,4 

Ailments et boissons 15420 14 411 15 999 3,8 
Articles de sante et de soins personnels 4668 4 854 5 123 9 1 8 
Vèternents, chaussures et accessoires 6 138 4945 6512 6.1 
Articles d'ameublement et appareils éiectroniques 4 830 4 730 5067 4.9 
Vèhicules automobiles, pièces et services 22 696 17 869 24 090 6.1 
Carbu rants, huiles et additits pour véhicuies automobiles 5 375 5267 5996 11.5 
Tousles autres biens et services 12 505 9714 13415 7.3 

(suite a la page 3) 
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Les consommateurs continuent de dépenser dans les 
magasins de detail 

Les dépenses en articles de sante et de soins personnels se sont 
accrues de 9.8 %. ayant atteint 5,1 milliards de dollars rCsultat de 
progressions dims toutes les sous-catCgories. Pour un troisième 
Irirnestre de suite. les produits oculovisuels sur ordonnance ct en 
vente libre (+12,7 %) ci les médicaments d'ordonnance (+ 11.8 %) 
sont ceux doni les ventes ont grimpC Ic plus d'une annCe a I'autre. 

Les consommateurs ont dCpensC tin pen plus de 65 milliards 
de dollars en vétements, chaussures et accessoires an deuxièine 
trimestre. en hausse de 6.1 %. Dans cette categoric, les ventes (IC 
bijoux et de montres ont cr0 de 10.9 ', dCpassant celles de v6te-
ments(+6.0 %). de chaussures (+5.3 c ) ei d'articles de voyage et 
de maroquinerie (+0.4 %). La plus forte augmentation dans Ia 
categoric des vêtements a touché les vêtements pour enfants et 
b6bés(+8.1 %). Les consommateurs ont une prCférence de plus en 
plus nette pourl'achat de ces articles dans ks magasins spécialisés. 

Ayant enregistrC des ventes de 5.1 milliards de dollars, les 
articles d'anieublement et appareils Clectroniques ont progressé 
de 4,9 % au deuxiCme trimestre. Les ventes de tdlCphones ci 
d'appareils Clectroniques de bureau a Ia niaison (a l'exception des 
ordinateurs) ont fait un bond de 27.3 %. Dans Ic groupe des autres 
biens et services, les ventes d'articles de sport se sont accrues de 
11.2 %. Cette hausse a touché toutes les categories. saul ICqui-
pement de ski. Les consommateurs ont dCpensC heaucoup plus en 
Cquipement d'excrcice ci dc conditionneinent physique (+29,7 %), 
en bicyclettes (+ 16.8 %) et en Cquipement de golf (+13.4 

Les donnécs sont inaintenant disponibles se/on une lisle plus 
détailléc de groupes de ,narehandi.ces. Pout' p/u.s de renses-
gnements, communique: avec ic', Sect ices a Ia clientele an (613) 
951-3549 on compose: sans frais Ic 1 877 42I-3007 (courriel 
detaillantsinfo@stawan.(-a). Pour des renseignenenls ana/vtiques. 
(oflzmuniquez ai'ec Dt'nis Robitaille an (613) 951-3182, Division 
de Ia statisrique dit commerce. 
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Les dépenses touristiques 
enregistrent leur plus faible 
croissance en près de cinq ans 

Aum  deuxiee trimestre. les dCpenses touristiques au Canada 
ont atteint 13.7 milliards de dollars, en hausse de 3.9 % 
par rapport it Ia méme période en 2000. Cette augmentation 

ca heaucoup moms élevCe que celle enregistrée au premier 
ti'tmestre de 2001 +6,0% ci pour l'erisernhle de 2000 (+7.9 ). 
Lu fait, il s'agit de Ia hausse Ia plus faible depuis presque cinq ans. 
('ette situation est principalement attribuable aux dCpenses moms 
cicvCes des ('anadiens. particuliCrement au chapitie dii transport 
aéiien. (Sauf indication contraire. les données ne sont pas dCsaison-
nalisCes ci sont exprimdes en prix courants.) 

Les dCpenses des visiteurs d'autres pays ont constituC Ia 
principale source de croissance pour Ia période d'avril a juin. 
Celles-ci se sof( accrues de 6.5 % par rapport a Ia même période 
en 20(X), pour totaliser 4.6 milliards de dollars. Ceuc progression 
est plus de deux lois supCrieure a celle des dCpenses touristiques 
des Canadiens an pays (+2.7 %). Dc fortes augmentations ont 
touché toutes les grandes categories de dCpenses. 

Cest Ia hausse marquee du nombre de voyageurs en provenance 
des Etats-Unis qui a contribuC aux dCpenses totales ClevCes des 
non-residents. Le nombre de sdjours d'une nuit et plus a grinipC 
de 5.4 % par rapport an deuxième trimestre de 2000, tandis que Ic 
nombre de visites d'un jour s'est accru de 3.1 %. cc qui reprCsente 
une hausse d'ensemhle de 3.9 %. Toutefois, Ic nombrc de visiteurs 
d'autres pays que les Etats-Unis a tlCchi de 4.3 %. cc qui représente 
Ia premiere baisse d'importance depuis presque trois ans. 

Pour cc qui est des dCpenses des Canadiens au pays, dIes ont 
augmente de 2.7 % par rapport an deuxième trimestre de 2000, 
pour atteindre 9.1 niilliards de dollars. 11 s'agit de Ia progression 
Ia plus faible d'une année a l'autre depuis Ic quatrième trimestre 
de 1996. II se peut que Ia croissance econonlique plus lente que 
connalt actuellement Ic pays au coritrihuC a cette situation. Tonics 
Is grandes categories de dCpenses ont montrC des signes de 
taiblesse. Les dCpenses an chapitie du transport aCrien des passa-
crs ont affichC l'une des plus faibles hausses d'une annCc a I'autre 

(+0.4 %). Le tourisme intCneur a représentC les deu.ix tiers des 
dCpenses touristiques totales au Canada. 

Dépenses touristiques au Canada 
Donnêes non désaisonnalisées 

2 11  trim.2C tnm. 	20  mm. de 
de2000 de200l 2000au 

21  trim. 
de 2001 

Milliards de dollars 	Variation 
(prix courants) 	 en 

Ensemble des dépenses 
touristiques 13,2 13,7 3,9 
Visiteurs étrangers 4.3 4.6 6,5 
Canadiens 8,8 9,1 2.7 

Transport 5,4 5,5 3,0 
Visiteursetrangers 1.1 1.2 4.8 
Canadiens 4,2 4,4 2.5 

Nébergement 1.9 2,0 3.6 
Visiteurs étrangers 1,0 1.1 5.4 
Canadiens 0,9 0,9 1,6 

Restauration 2,2 2,3 5.2 
Visiteursétrangers 1.0 1,0 7,6 
Canadiens 1.2 1,2 3,3 

Autres biens et services 
touristiques 1,3 1,4 4,5 
Visiteurs étrangers 0.4 0,4 7,1 
Canadiens 0.9 0,9 3,3 

Autres biens et services 2.4 2,5 4,8 
Visiteurs etrangers 0,8 0,9 8,5 
Canadiens 1.6 1.6 2,9 

Note: L addition des chiffres peut no pas correspondre at, total an raison do 
larrondissement. 

Parallèlement ace qui s'est produit all pays. les Canadiens oft 
diminuC Ic nombre de leurs voyages au sud de Ia frontiCre. Ils oft 
effectuC 10.4 millions de voyages aux Etats-Unis au deuxiCme 
trimestre, en baisse de 4.7 % par rapport au deuxiCnie trimestre de 
2000. La faiblesse continue du dollar canadien par rapport au dollar 

(suite a ía page 4) 
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Les dépenses touristiques enregistrent leur plus faible 
croissance en près de cinq ans 
américain y a prohablernent jouë un role. Toutefois. le nombre de 
voyages vers d'autres pays que les Etats-Unis a progressd de 8.2 %. 

Corrigées en fonction de Finflation ci des variations saison-
nières, les dépenses touristiques au Canada ont dirninué de 0,9 % 
(au taux annuel) au deuxième trimestre par rapport au premier 
trimestre. II s'agitde la deuxieme baisse trimestrielle consecutive. 
qui fait suite a un Ieger recul enregistrë au premier trimestre 
(-0,3 %). Les dCpenses au chapitre du transport ont etC les plus 
touchCes (-1.6 %). 
Le numére du deuxième trimestre de 2001 de la publication 
indicateurs nationaux du tourisme (1 3-009-XIB, gratuil) est 
accessible dans Ic site Web de Statistique canada a / 'adresse 
wwit'.statcan.ra, .sous Nos produits et services, Publications gratuites. 
pui.r Comptes nationaux. Pour commander Ia version inlprmiee 
de la publication (13-009-XPI3, gratuil), commumquez aver! 'agent 
des services a Ia clientele au (613) 951-3640 (télécopieur: (613) 
951-3816; courriel : iead-info-derd@statcan.(-a). Pour des rensei-
gnemenrs ana!vtiques. communique: aver Jacques Delis/c au (613) 
951-3796 ou aver James Temple au (613) 951-0269, Division des 
comptes des revenus et des dépenses. 

Dépenses touristiques au Canada 

Variation annuelle en %, données non desaisonnalisées 
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• Depenses des Canadiens 	- Depenses totales 
Dépenses des visiteurs etrangers 

-:1 

La croissance du secteur des 
services ralentit pour un 
troisième trimestre de suite 

L e produit interieur brut (PIB) dii secteur des services a 
augmentC de 0.4 % en chiffres absolus au deuxiCme 
trimestre. II s'agit du plus faible taux de croissance trimes- 

triel enregistrC en cinq ans ci du troisième trimestre consCcutif 
pendant lequel Ia croissance de Ia production a ralenti. Par coffire, 
Ia production du secteur des biens s'est accrue de 0,1 %, après 
avoir baissC pendant deux trimestres d'affil& 

La production a flCchi dans plusieurs secteurs des services, dont 
commerce de eros (-0.6 %), les services d'architecture ci autres 

ervices scientifiques (-0.6 %) et les services de transport et 
d'entreposage (-05 %). La production des services de puhlicitC a 
flCchi de 05 %, car les entreprises ont restreint Icurs dCpenses 
publicitaires. Ces baisses ont CiC neutralisdes par des augmentations 

Indicateurs des des services, deuxième trimestre de 2001 

	

Croissance 	Croissance 

	

depuis le 	depuis le 

	

1 Or trimestre 	2e tnmestre 

	

de 2001 	 de 2000  

Produit intérieur brut (reel) 0,4 3,1 
Depenses des consommateurs 0,8 4.6 
Pnx 0,9 2.5 
Exportations -0,3 2,1 
Importations -1,8 0,6 
Emploi 2,2 1,9 

dans les secteurs des services immobiliers ci de l'assurance 
(+3.9 %). ainsi que dans le secteurdes services de communications 
(+1.7 %)et ccliii de Ia vente au detail (+1.1 %). Les secteurs de 1;i 
finance ci des assurances ont Cgalement connu unc forte croissanL 
(+0,9 %), ainsi quc les services gouvernenientaux (+0.9 %). 

Les ddpenses personnelles en services ont progressC de 0.8 
au deuxieme trimestre. 11 s'agit du taux de croissance trimesinel 
Ic plus faible des cinq demières annCes. L'Indice des prix a Ia 
consommation pour les services ayant connu une hausse de 0.9 %, 
l'augmentation des dCpenses s'explique davantage par des prix 
plus ClevCs des services que par tine croissance de Ia demande des 
consommateurs. Les dCpenses a Ia consommation oft augmente 
plus fortement dans les secteurs des communications (+3.1 %). 
des services financiers et juridiques (+ 1.6 7)  et des assurances 
accident et maladie (+ 1.5 %). Dans Ic secteur des transports. les 
dCpenses a la consommation oft baissC de 2.1 %. en raison surtout 
de Ia grève des transports en commun it Vancouver. 

Le flCchissement de 03 % des exportations de services du 
Canada a Cgalement contnbue au ralentissement de la production 
dans Ic secteurdes services, en raison d'un recul prononce dans Ic 
secteur des services de voyages. Le deficit commercial du Canada 
au chapitre des services a toutefois diniinuC, passant de 1.85 mu-
hard de dollars it 1,62 milliard de dollars, en raison d'un recul de 
1.8 7i- des importations de services. Cette baisse s'explique par 
tine rCduction de 278 millions de dollars des rentrCes du Canada 
au chapitre des voyages et des services de transport. 

Au deuxième trimestre. Ic secteur des services a crCC 238 600 
emplois. Des hausses d'une telle ampleur ne sont pas Ctonnantes 
au dcuxième trimestre. étant donnC Ia nature saisonnière de norn-
breuses entreprises de services. bus les emplois créCs étaient de 
emplois it temps p1cm. II en rCsulie que la proportion de Ia main-
d'uvre occupCe a temps plein a progressC, passant de 76 
presque 78 %. 	 0 

(suite a Ia page 5) 
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La croissance du secteur des services ralentit pour 
on troisièrne trimestre de suite 

D'une année A l'autre. I'activité dans le secteur des services a 
LrA de 3.1 % en chiffres absolus comparativement au deuxième 
trimestre de 2000, et cc. malgré un ralentissement au cours des 
derniers trimestres. A l'opposé. Ia production du secteur des biens 
a diminué de 0.8 %. 

nuinero dii deuxieine iritnesire de 2001 de Ia publication 
indicateurs des services (internet 63-016-XiB, 26 $ / 87 $: 
papier: 63-016-XPB, 35 $1116 $) cct maintenant en Verne, I'our 
J)lUS de renseignernents, co,nnuniquez avei' Don Little au (613) 
951-6739 (courriel : littdon@statean.ca ), Division des industries 
de service. 

. 

Les rendements des cultures 
dim inuent fortement 

L a sccheresse qui a trappe hi plupart des legions du Canada 
en juillet et en aoüt a considérablenient réduit les rende-
ments de toutes les cultures en 2001 par rapport a 2(X)0. 

Les producteurs de céréales. déjà aux prises avec une demande 
d'exportation plutot léthargique ci avec l'affaissemeni des prix 
des produits, devront composer avec le fardeau supplémentaire 
d'une année de faible production. 

La production et l'offre de céréales fourragères sont restreintes 
en 2001, cc qui oblige les industries des aliments pour animaux et 
de l'élevage a icourir a des substituts etA faire venir leurs céréales 
sur de plus grandes distances. La diminution de Ia production 
glohale de toutes les céréales créera un environnement difficile 
pour les socldtés cdréaliëres. qui se hattroni pour maintenir leurs 
volumes et leur part de marché. 

La faible production d'orge n'aidera pas beaucoup a corriger 
Ia situation du resserrement des stocks a laquelle font actuellenient 
Lice les industries des alirnents pour aniniaux. de l'élevage et de 
Forge de brasserie dans l'Ouesi canadien. La production d'orge 
devrait diminuer de 18 % pour s'étahlir A 11.1 niillions de tonnes 
rnétriques. Se situant A 12.4 millions d'acres. les superficies ense-
mencées ont die infdrienres de I % A celles de 2000. Le rendement 
moyen est tombd A 47,2 hoisseaux A l'acre. La majeure partie de Ia 
reduction est survenue en Saskatchewan. 

La production de canola devrait s'dtablir A 4.8 millions (IC 
tonnes, cc qui reprCsente une chute de 32 % par rapport a 2000. 
CeUe chute dCcoule surtout de Ia baisse des superficies ense-
mencCes, qui ont diminud de 18 17c pour tomber A 9.9 millions 
d'acres. en raison de Ia sdcheresse. de Fabondance des stocks et 
d'une demande stagnante des marches d'exportation et des 
broyeurs de canola au Canada. Le rendernent inoyen du canola a 
dgalemeni dirninud. pour se situer A 223 hoisseaux A l'acre. 

On prdvoit que Ia production totale de bid, y compris Ic blC 
dur. sera de 207 millions de Lonnes. soit 23 % de moms qu'en 
2000. La production de 2001 est Ia plus faible depuis Ia sdcheresse 
de 1988. Les superficies ensemencdes ont augmentC de 4 % et ont 
atteint 28,5 millions d'acres. mais Ic rendement moyen a flCchi de 
23 %, n'Ctant plus que de 28.0 boisseaux A l'acre. La production 
de bId roux de printemps. en baisse de 16 %. est tombdc A 13.7 niil-
lions de tonnes, malgré une augmentation de 12 % des superficies 
ensernencCcs. Le rendement moyen a aussi fldchi. La Saskatchewan 
a contrihud A près de 1.3 million de tonnes de Ia perte de Ia 
production de ble roux de printemps. En Alberta. Ia production de 
cette culture a IlCchi de pres de 9(8) 000 tonnes. 

On s'attend A cc que Ia production de soya tlCchisse dc 26 
pour s'Ctahlir A 2.0 millions de tonnes. Le soya a etC Ic plus dure-
nwnt touché en Ontario. oU Ic temps sec a fait tomher les rende-
ments de 25 ci. qui sont pasSes A 28.6 boisseaux A l'acre. Pour ce 
qui est de Ia production des pois de grande culture, elk a diminuC 
pour passer a 2.2 millions de tonnes. Les pois de grande culture 
auraient pourtant dii connaltre Line autre production record cetie 
annCe. puisque Ieur.s superficies densemenceinent onE atteint tin 
somniet de 3.6 millions d'acres. 

Pour sa part. Ia production de mals-grain s'cst accrue (Ic 17 % 
pour totaliser 7.6 millions de lonnes. pal suite d'une hausse des 

fi supercies ensemencCes. Les rendements sont demeures essen-
tiellernent inchangCs par rapport a ceux de Ia saison froide et 
humide de 2000, se situant tout juste en deçA de l(X).() hoisseaux A 
I'acre. SCtablissant a 96.9 hoisseaux A l'acre, les rendements ddce-
cants du mals en Ontario ont fait haisser Ia rnoyenne nationale. Au 
QuCbec. les rendements se sont fixes it 104,5 boisseaux A l'acrc. 

La publication Série de rapports sur !e.c grandes cultures 
estimation de septetnbre de la production des principales grander 
cultures, ('anada, to!. 80, n' 7(Internet .' 22-002-X1B, ii $/OO $: 
/)a/)ier : 22-002-XPB, 15 $ / 88 $) est en t'ente. Pour p/u.s de 
rensczgne,nents, eo?nmuniquez at-cc Daniel Bergeron au (613) 
951-3864 (courriel : daniel.bergeron@stat( -an.ca) On avee David 
Burroughs an (613) 951-5138 (courriel: dave.burmughr@statean.(-a). 
i)it'i.cion c/c I agriculture. 

Estimations de septembre de Ia production des principales 
grandes cultures 

2000 	2001 	2000à 
2001 

Millions de tonnes 	Variation 
en % 

Blé (total) 26.8 20,7 -23 
Blédeprintemps 19,4 16.2 .16 
Blé dur 5,6 2,9 -48 

Orge 13,5 11.1 -18 
MaIs-grain' 6,5 7,6 17 
Canola 7.1 4.8 -32 
Avoine 3,4 2,8 -18 
Pois de graride culture 2.9 2,2 -24 
Soya 1  2,7 2,0 -26 
Lin 0.7 0,7 0 
Seigle 0,3 0.2 -33 

1. Québec at Ontario seulement 
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Nouveautés de Statistique Canada 

Résumé statistique sur le tourisme 
Edition 2001 

L'édition 200 1 du Résunu slaristique sur le tourisme regroupe sous un méme couvert les rdsultats 
d'enquêtes pertinentes au tourisme et aux voyages des Canadiens et des visiteurs ëtrangers au 
Canada. Vous y Lrouverez de nombreux tableaux ci graphiques illustrant les tendances mondiales 
dans Ic secteurtoutistique. Ia demande et l'offre de services touristiques au Canada et l'irnportance 
dii tourisme dans I'conomie canadiennc en 1999. Un article de fond agrémente chacun des 
chapitres. Des données provenant de sources exttrieures a Statistique Canada, notamment celles 
ic l'Organisation mondiale du tourisme. y sont iEgalenient présentes. 
/ t'ditiopi 2001 du Résumé statictique sur Ic tourisme (papier : 87-403-XPF, 45$) est niainienanr 
ii veilte. Pour plus de renseignenu'nts, communique: avec Daniel/c Shaienks au (613) 951-5095 
ielecojneur : (613) 951-2909: eourriel : shaidan@statcan.ca ). Culture, Tourjsme et Centre de 

In sia!irtique c/C lcdiecitioit. 

Info-voyages 
Automne 2001 

Le numro d'automne 2001 du bulletin trimestriel d'information de Statistique Canada sur Ic tourisme, Info-voyages. présente larticic 
<(Le tourisme international au Canada - avant ci après Ia crise asiatique '. Chaque trirnestre. Info-voyages analyse les tendances tic 
I'Indice des prix des voyages. On y présente également les plus récents indicateurs de voYages, les caractéristiques des voyageurs ci k 
compte des voyages internationaux. 
Le nuniéro d'automne 2001 de la publication Info-voyages, vol. 20, n' 4 (Internet: 87-003-XIF. 5 $1 16 $: papier: 87-003-XPB. 
13$ 142 $) est maintenant en vente. Pourplusde renseigizemenis. comnzuniquezavec Monique Bevrouti au (613) 951-1673 (téléeopieur 
(613) 951-2909: courriel : hevrrnon@statcan.ea). Culture, Tourisme ci Centre de Ia staristique de l'éducation. 

. 

Indicateurs des services 
Deuxième trimestre de 2001 

Indieateurs des services est une publication tiimestrielk qui hiosse Ic tableau du secteur des 
services. Chaque tirage contient des tableaux a jour et des graphiques rdalisés a partir de données 
qui ont trait ala production, aux finances, a l'ernploi et a Ia rémunération dans diverses branches 
du secteur des services et qui se rapportent aux huit trimestres écoulés. 

Ce nurndro comprend l'article de fond << Regroupement dans Ic secteur de l'assurance de 
biens et risques divers durant les années 1990 >'. qui ddcrit Ic role et l'iniportance de cc .cctcur 
dans l'ensernble de l'ëconornie et examine Ic regroupement dccc secteur depuis 1988. 
Le nwnéro dii deuxième trimesire de 2001 dc/a publication indicateurs des services (1ntnnei 
63-016-XIB. 26 $/87 $: papier-: 63-016-XPB. 35$/I 10,Se St 'naintenont en ienie. I',',cr ,'/uo 
de ren.ceiz;le!nent.s, co?n?nunique aVee Don Little a a I . '). / () T '1 'i/el 

e.ri .ict.s 	Inilit.iteiit', 
indie,.stor 	des wri 
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Tendances actuelles 

Produit intérieur brut 

Variation mensuelle en % 

1,5 

1,0 

0.5 

0,0 

-0,5 

-1,0 
J 	J 	 J 	 J 	J 

1998 	1999 	 2000 	2001 

Lactivité economique globale a diminue de 0,1 0  en juillet, 
aprés avoir regressé de 0,2 ° en juin. 

Indice composite 

Variation mensuelle en % 
1,5 

1,0 

0,5 

0 

-0,5 
A 	J 	 J 	 J 	A 

	

1998 	1999 	 2000 	2001 

En aoUt. l'indicateur avancé na pas bouge (0.0 %). a Ia suite 
de Ia taiblesse continue du secteur des entrep rises. 

. 

S 

Indice des prix a Ia consommation 

Variation annuelle en % 

PC  

0 	itiiiliti.ii. ititi • itii,ttii,liiiiiii 
A 	J 	 J 	 J 	A 

	

1998 	1999 	 2000 	2001 

En aoCit, les pnx a Ia consommation de biens et de services 
étaient supéneurs de 2.8 % a ceux d'il y a un an. Sans les 
aliments et l'eriergie, les prix ont augmenté de 2,2 %, soit le 
méme taux quen juillet. 

Fabrication 

Mifliards de dollars 
60 

55 

50 	Commandes en carnet 

Livraisons  

35 

30 	• 	• 	• I I I I I I I I 	i i • I I I I I I I I i i • i • 

J 	J 	 J 	 J 	J 

	

1998 	1999 	 2000 	2001 

Les livraisons des fabricants ont reculé de 0,2 % en juillet, pour 
totaliser 43,0 milliards de dollars. Les commandes en camet 
ont progresse de 1,2 ° o, pour se chiffrer a 50,0 milliards do 
dollars. 

Taux de chômage 

S 

Commerce des marchandises 

Milliards de dollars 
40 

35 

20 	• • 	I I I i • I I I I I I I I I I i i 	• i i i 	• I 	• i 
J 	J 	 J 	 J 	J 

1998 	1999 	 2000 	2001 

En juillet, les exportations ont diminué do 0,4 % pour so fixer a 
35.5 milliards do dollars. Los importations sont restées 
inchangees. a 30,2 milliards de dollars. 

10 

9 

8 

7 

6 
S 	J 	 J 	 J 
1998 	1999 	 2000 	2001 

En septembre. le taux de chomage est demeuré stable, 
s'établissant a 7,2 °. 

Note: Tous les chiffres sont désaisonna/isés a lexception de I'Indice des pox a Ia consommaton. 
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Dernières statistiques 
Priode Niveau Variation Variation 

(priode (annet 
precedente) prcdente 

GENERAL 
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997) juillet 937.4 -0.1 % 0.4 % 
Indice composite (1992 = 100) aoUt 166.1 0.0 % 0.5 (7 
Bënéfices d'exploitation des sociétés (milliards de dollars) 2c trim. de 2001 44.7 0.6 % -11.3 
Thus dutilisation de Ia capacitc industrielk (%) 2 trim. de 2001 83.2 -0.4 1 -2.6 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes all drait (milliards de dollars) juillet 24.1 -0.5 % 3.4 % 
Ventes des grands magasins milliards de dollars) aofit 1.68 -2.9 % 9.9 % 
Ventes de véhicules automobiles neufstmilliers d'unitës aout 135.8 1,9 17C -1,9 % 
Ventes en gros (milliards de dollars) juillet 32.9 -0,4 1.5 ° 

EMPLOI 
Personnes occues (millions) septembre l51 0.1 0.9 % 
Taux de chOmage % septenthre 7,2 0.0 t 0.3 
Taux d'activité (%) septembre 65.8 -0.1 t -0.2 t 
Rémunération hebdomadaire moyenne (dollars) juillet 665.41 0,5 % 1.6 % 
Indice de l'offre d'emploi (1996 = 100) septembre 149 -33 % -16.4 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (nulliards de dollars) juillet 35.5 -0.4 % 0.2 (11

- 

Importations de marchandises (milliards de dollars) juillet 30.2 0.0 % -1,3 % 
Balance commerciale (tous les chiffres sonten milliards de dollars) juillet 5.4 -0,1 0.5 

FABRICATION 
Livraisons (nitlliards de dollars) aoüt* 43.2 0.7 % -5.6 
Nouvelks commandes (milliards de dollars) aoüt* 43.0 -0,6 % -5,5 
Conimandes en camet (milliards de dollars) aoüt* 49,3 -0,5 % -1,9 
Ratio des stocks aux livraisons aoüt* 1.50 -0,01 0,11 

PRIX 
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) septembre* 117.4 0.3 % 2.6 % 
Indice des prix des produits industriels (1992 = 100) aoOt 128.8 0.0 % 0,9 % 
Indice des prix des matières brutes (1992 = 100) aoüt 138.8 -0.3 % -4.5 % 
lndice des prix des logements neufs (1992 = 100) aoflt 106.5 0,2 % 2,9 % 

Note 	Thus les c/iiffres soot deswso,wcthses a 1 'exception des indices de prix. 
Nouveau eette sernaine. 

t Points de pourcentage. 
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Produits diffuses du 11 au 17 octobre 2001 
DOMAINE Tare du produit Periode Nuincru .iu Proc t$i 

catalogue Numéro / Abonnement 

AGRICULTURE 
Regards sur lindustrie agroalimentaire Ci 	a corninullaute ;igricole septeicibre 2(k)! 21 -tXWXIF gratuit 
La res tie des cereales ci des graines olôagineuses juillel 2001 22-007-XIB I I/I 12 
l.a res tie des cereales ci des iraines oléagineuses juillet 2001 22-007-XPB 15/14 1) 

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

Intus ovages. %ol. 20. n 	4 autonme 2001 87-003-XIF 5/I 
lnlu-oyagcs, vol. 20. n 	4 automne 2001 87-003-XPB 13/42 
Résumë statistiquc sur Ic tourisme edition 2001 S7-40-XIF 
Résumë statistique sur le ourisme edition 2001 S74(l-XPI- 45 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Approvisionnenieni ci Wsposition du pétrok brut ci du ga7 naturel juin 2001 20-(XItc-Xl'B 19/180 
Extraction de minerais non mëtalliques 1999 20-226-XIB gratuit 
F!) d'acier et certains produits de (ii métallique aoüi 2001 41-006-XIB 5/47 
Huiles Ct corps gras aoUc 2001 32-006-XIB 5/47 
Mines métalliques 1999 26-223-XIB gratuit 
Production ci disposition des produits du tabac aoüt 2001 32-022-XIB 5/47 
Production ci livraisons de tuvaux ci tubes en acier aoüt 2001 4 1-01 I-XIB 5/47 
Transport du pcnrole Orsit ci dcc produits pettoliers raftines par pipeline juin 2001 55-00I-XIB 9/86 

INDUSTRIES DE SERVICE 
Indicatcurs dc. 5cr' Ices 2 1  trim. de 2001 63-016-XIB 26/87 
Indic.iieiiis dec cers ices 2 trim. de 2001 63-0I6-XPB 35/116 

MESURES ET ANALYSE DES INDUSTRIES 
Prod nit i nieneur brut par t ndusi ne juil let 2001 15-001 -XIF II / 110 
PRIX 
Indive dcc pits .i Ia consommation septembre 20)1 62-001-XIB 8/77 
IndiLe des proc a Ia consommation septembre 2001 62-00I-XPB 111103 

SCIENCES, INNOVATION El INFORMATION ELECTRONIQUE 
I 	utilisation du corrunerve Clectrunique ci de Ia technologie 2000 56F0004MIF gratuit 

STATIST1OUE DU COMMERCE 
\'enres ile vaiuicules automobiles ncufs aoiit 2001 63-007-XIB 13/124 

STATISTIQUE DU REVENU 
kiiqutc cur ICN dkipenNes des ineitages. indicateurs de qualitC des donnees 1998 621:0026M1F01001 gratuit 
Enquëte sur Icc dCpenses des mCnages. indicateurs de qualite des donnees 1999 62F(X)26MIF0 1002 gratuit 
LEnquète sur Ia dynamique du travail ci du revenu, inicrodonnees iransversales 

a grande diffusion 1996 et 1997 75MOOIOXCB 2 000 
La mCihodologie de lLiiqucte sur Icc dëpenses des inCnages 1999 62F(X)26MW01003 gratuit 

TRANSPORTS 
Origine et destination des pa.ssagers aCniens. rapport sun Ic traffic intcrieur 1999 51-204-NIF 32 
I.e transport maritime au Canada 1999 54-205-XIB tO 

Les numeros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF representent Ia version Clectronique sur Internet: -XMI3 ou -XMF. Ia version microfiche: -XPB ou -XPF. 
Ia version imprimee: -XDB. Ia version électronique sur disquette: et -XCB. celle sur CD-ROM. 	La !ettre B indique que Ic produit est bilingue et Ia letire F signitie 
que le produit est en francais. 
Note: Les pnix des produits soft exprimes en dollars canadiens et nincluent pas ks taxes de senle. Des trais de Iivraison supplCmentaires sappliquent atix ens ois .1 

l'exiérieur du Canada. 

I 	Pour commander les produits et services 
Pour commander Infomat ou l'un ou Pautre des produit.s prCcites: 

Avez en main • litre • Numtro au catalogue • Nunaéro de volume • Numero de !'Cdition • Numéro tie cane VISA ou MasterCard. 

Au Canada eta lextCrieur du Canada. composez : 	 16131 951.7277 ou 1800 267-6677 
Pounenvovervotreconuitande par tClCcopieur: 	 (613)951-1584 ou 1877 2874369 
Courrier Clectronique: 	 order@statcan.ca  

Pour commander sur Internet : Allez sur Ic site Web de Statistique Canada a ladresse wssxs .siatcanca sous Ia rubnique . Nus produits ci sers ices 
Pour commander par Ia poste. écrivez it : Statistique Canada. (jestion de Ia circulation. 120. avenue Parkdale. Otlass it ( )nl;u'iu,. K IA (ITO. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandat-poste a Iordre du Receveur gCnCral du Canada / Publications. 
t.es centres de consultation regionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services. 
I'uur trouser Ic centre Ic plus pres. consultez les pages bleues de I'annuaire telephonique sous " Stalistique Canada 
I.es agents libraires agrés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
(hangement dadresse: Ayez en niain sotre numCro de compte ci consposez Inn des numCms ci-dessus. 
\ isitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a Padresse www.statcan.ca . La base de données CANSIM cci acccssihle sons Ia rubrique .. Nos produits 
ci services ". II est Cgalement possible de consulter divers tableaux sous Ia rubnique Le Canada en statisliques 
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