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Le vendredi 25 janvier 2002 	Les exportations remontent après 
être tombées a leur plus bas 

_i'TOIl 	 niveau en 23 mois 

. 

G race aux exportations d'aéronefs. de produits automobiles 
ci de materiel électronique, les exportations ont rehondi 
en novembre 2001 après avoir atteint leur plus has niveau 

depuis 23 mois en octobre. Celles-ci se sont chiffrdes a 32,7 nül-
liards de dollars. en hausse de 1.3 - par rapport a octobre. 

Quani aux importations, dies ont diminué pour le cinquième mois 
d'affilée (-0.3 ', passant a 28.1 milliards de dollars, leur plus bas 
niveau depuis septembre 1999. L'excCdent commercial a donc 
giimpé de près d'un demi-niilliard de dollars pour sdtablir a 4.6 mu-
liards de dollars. 

Les exportations vers les Etats-Unis. Ic principal partenaire com-
mercial du Canada, ont reculé de 0.4 %, se fixant a 27.2 niilliards 
de dollars. Par contre, les importations en provenance de cc pays 
ont augmentC de 0,7 % pour se situerà 20.4 milliards de dollars. 
L'excCdent commercial vis-à-vis des Etats-Unis est done passé de 
7.0 milhards de dollars ii on peu moms de 6.8 milliards de dollars. 
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Milliards de dollars, données désaisonnalisées 
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• Les exportations remontent après étre 
tombées a leur plus bas niveau en 23 mois 
Grace aux exportations dacronets. de produits auto-
mobiles ci de materiel Clectronique. les exportations 
ont reniontC de 1.3 % en novenibre, aprCs avoir atteint 
leur plus has niveau depuis 23 mois en octobre. 

• L'inflation ralentit en 2001 
Les prix ill Ia consomniation des hiens et services oni 
augmentC de 2.6 en nioyenne en 2001 contre 2.7 % 
en 2000, mais us ont progressC de 0.7 % en ddccmhre 
2(X)l par rapport i un an plus tOt. 

• Deuxième hausse mensuelle consecutive 
des ventes au detail 
A Ia suite des incitatifs de linancement dans Ic secteur 
automobile. ks ventes ati detail ont progressC pour Ic 
deuxième mois daffilCe. atteignant 24.6 milliards de 
dollars en novembre. en hausse de 1.4 % pal rapport a 
octobre. 

• Les livraisons manufacturières se 
redressent 
Grace aux secteuls des vChicules automobiles ci des 
produits aCrospatiaux. les livraisons manufacturières 
ont grimpé de 1.7 % en novembre, rCcupérant une 
panic du terrain perdu en octobre. 

• Le commerce de gros en hausse 
Les ventes en gros se sont chiffrCes a 32.4 milliards de 
dollars en novembre, en hausse de 0,4 % par rapport a 
octobre. grace surtout a Ia vente de produits de 
cOnSofln1at R)fl. 

• Les dépenses touristiques chutent pour le 
deuxième trimestre d'atfilée 
Pour Ia premiere lois en dix ans. les dCpenses de 

ovage au Canada ont diminuC pendant deux tnimestres 
c on sCcut ifs. 
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Les exportations rernontent après étre tombécs ii leur plus 
bas niveau en 23 mois 

A Ia suite d'une forte hausse des exportations. le deficit commer-
cial par rapport a l'ensemble des autres pays a dirninuë de près de 
trois quails de milliard de dollars pour se fixer a un peu plus de 
2,2 milliards de dollars. 

La valeur cumulative des exportations des trois principaux 
secteurs (machines et Cquipement, produits de l'automobile et 
équipement et hiens industriels) a augmenté de près d'un niilliard 
de dollars. Ces trois secteurs reprCsentent près des deux tiers du 
total des exportations. Par contre, les exportations de produits ener-
gCtiques ont chute pour le troisième mois consCcutif. 

Les exportations de machines et d'équipement ont progressé 
de 3.0 % pour atteindre 8.1 milliards de dollars, grace a une 
croissance toujours forte des exportations d'aCronefs et de moteurs 
et pièces connexes. La valeur de ces exportations a augmenté de 
9,7 %. atteignant le niveau record de 1.8 milliard de dollars, soit 
le deuxième bon rCsultat mensuel d'alfike. Ce total est en hausse 
de 42.1 % par rapport a novembre 2000. Les exportations de télé-
vision, de materiel de télCcommunications et de materiel connexe 
ont grimpé de 8.9 %. se chiffrant a près d'un milliard de dollars. 
grace surtout aux commandes de materiel de tClCcommunications 
provenant de pays autres que les Etats-Unis. 

Les exportations de produits automobiles ont augmenté de 
5.4 %. pour atteindre 7.8 milliards de dollars. Celles de voitures 
particulières ont progressC de 3.6 %, atteignant près de 4.0 milliards 
de dollars. celles de pièces de vChicules automobiles ont grinipC 
de 9.0 % pour se fixer a 2,4 milliards de dollars et celles de camions 
et d'autres véhicules automobiles ont progressC de 4,5 % pour 
atteindre 1.5 milliard de dollars. 

La baisse continue des prix a entralné un recul des exportations 
de produits énergCtiques, qui ont dirninuC de 12,3 % pour s'Ctablir 
a 3.0 milliard.s de dollars. Les exportations de pétrole brut ont chute 
de 28,0 % pour se chiffrer a 894.4 millions de dollars. tandis que 
celles de gaz naturel ont plongC de 11.7 % pour se fixer a 1.3 mil-
liard de dollars. Après avoir chute de 54.6 % en octobre, les expor- 

Note aux lecteurs 

Les donnee.s sur /e commerce de marchandises sont génC -
ralement révisCcs chaque inois de / 'année en cours, Divers 
facreurs rendent ces revisions nCcessaires, notamment la 
reception tardive des documents re/a iifs aux unporiaflons ci 
(lILt exportations. Ia presence de renseignenients erroné.c dons 
les documents de douane, Ic rem placement des eslimations par 
les chiffres absolus (Ioicque soul connus), to reclassi-
fication des inn rchandises a Ia lumière de donnees plus récen!es 
el I ajuslemneul saisonmuer. 

tations d'ClectricitC ont rebondi de 8,2 %, atteignant 102.5 millions 
de dollars. Quant aux exportations de produits du pétrole Ct du 
charbon. elles se sont accrues de 9.5 % pour se situer a 662,3 mil-
lions de dollars. et  cc, après avoir diminuC durant sept mois. 

Les exportations de produits fore stiers ont fléchi de 3.0 % pour 
s'Ctahlir a 3.0 milliards de dollars; ceiles de bois d'uvre et de 
produits de sciage ont diminuC de 3,9 %. et celles de bois d'uvre 
ont chute de 7.5 %. 11 s'agit de la quatrièrne haisse niensuelle 
d'affilCe. Quant aux exportations de papier journal. d'autre papier 
et de carton, dies ont diniinue de 2,5 %. Pour cc qui est des produits 
agricoles et de la pêche, les exportations ont fléchi de 13 % pour 
se fixer a 2.6 milliards dc dollars. 

Quant it Ia haisse des importations, dIe a touché toutes les 
grandes categories de produits. sauf les produits automobiles 
(+1.3%) et les produits agricoles et de Ia péche (+0.8%). 
I.e numém de novembre 2001 du Commerce international de 
mnarchandises du Canada (internet: 65-0014IB, 14$! 141 S. 
papier: 65-001-XPB. 19 $ / 188 $) i'ient de paraltre. Pour plii.v 
de renseigneinen is, communique: avec Jocelvne Elibani au (6] - 
951-9647 ou compose: sans frais le 1 800 294-5583. Pour des 
questions analvtiques, communique: avec Anne Couillard an 
(613) 951-6867. Division du commerce international. (Voir aussi 
les Tendances actuelle.s ' a Ia page 8.) 

S 

L'inflation ralentit en 2001 

L es prix a Ia consommation des hiens et services coniptis 
dans le panier de 1' Indice des prix a Ia con sommation (IPC) 
ont augmentC de 2.6 % en moyenne en 2001. cc qui 

reprCsente une ICgère baisse par rapport a Ia moyenne de 2.7 % 
enregistrde en 2000. 

II s'agit des hausses annuelles moyennes les plus dlevées du 
taux d'inflation - tel que mesuré par I' IPC - depuis 1990, quand 
les prix avaient augmenté de 4.8 % en moyenne, et depuis 1991, 
quand us ont progressé de 5,6 % après I'introduction de la taxe 
sur les produits et services. Les indices annuels moyens sont 
obtenus en calculant la moyenne des niveaux de l'IPC pour l'annCe 
civile. 

En 2001. Ia montCe des prix de l'Cnergie n'a pas exercC une 
aussi grande influence sur Ia hausse de l'IPC d'ensemble qu'elle 
ne l'avait fait en 2000. En effet, l'indice annuel moyen de FCnergie 
n'a augmentC que de 3,3 % en moyenne en 2001, alors qu'il avail 
crij de 16,2 % en 2000. 

Si l'on exclut les prix de l'Cnergie, l'IPC d'ensemble a augmenté 
de 2.4% en 2001. Cette hausse est principalernent aitribuable a 
l'augmentation des indices pour les cigarettes, les ailments achetés 
au restaurant. Ic coit d'intérét hypothécaire. le bruf et Ic Ioyer. 

D'une année a l'autre, les consommateurs ont payC 0.7 % de 
plus en décenibre 2001 qu'en dCcembre 2000 pour les biens et 
services compris dans Ic panier de l'IPC. Ce taux est le même que 
celui enregistré en novembre 2001 et represente la plus faible 
hausse depuis fëvrier 1999. La croissance d'une annCe a l'autre de 
l'IPC avait atteint son point culminant de 3,9 % en mai. 

Li' ralentissement de Ia hausse de l'IPC en novembre et en 
dCcembre sexplique surtout par la chute des prix de l'energie, et 
plus particuliCrement du prix de l'essence. En effet. pour Ia période 
de 12 mois se terminant en dCcembre 2001. les prix de l'Cnergie ont 
baissé de 11.4 %. en raison de Ia chute de 193 % du prix de l'essence. 

La diminution des prix du mazout et du gaz naturel a aussi 
exercC une certaine pression a Ia baisse sur i'indice de l'Cnergie. 
tandis que Ia hausse du prix de l'Clectricite a quelque peu attCnuc 
cette baisse. 

(suite a Ia page 3) 
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1. 'inll.ttion ralentit en 2001 

Parmi les facteurs qui ont contribué a l'augmentation sur 
2 mois de l'IPC d'ensemhle en décembre figure Ia hausse des 

prix des cigarettes. des lovers. des alitnents achetés au restaurant 
LI du houf. La haisse du prix d'achat de véhicules automobiles et 
des frais dhehergement pour voyageurs ont aussi contrihné a 
titenuer cette auenientatton. 

Indice des prix a Ia consommation, décembre 2001 
Vanatron annuelle en %, données non désaisonnalisées 

Ensemble Ailments Loge- Trans- Energie 
ment ports 

Canada 0,7 3,6 018 -4,8 -11,4 

Terre-Neuve-et-Labrador 	-0,5 4,6 -3.5 -5,3 -15,4 
ile-du-Prince-Edouard 0,4 3.6 -1.3 -5,4 -12,8 
Nouvelie-Ecosse -0,3 3,4 -3,4 -5,7 •18,0 
Nouveau-Brunswick 0,4 3,3 -1.7 -5,5 -12,9 
Québec 1,2 4.1 0,0 -4,7 -12,4 
Ontario 1,1 3.8 3.1 -4,7 -6,5 
Manitoba 0,2 2,8 0,7 -4,7 -11,9 
Saskatchewan 1,0 2,0 3.5 -4,6 -5,7 
Alberta -0,9 3,9 -5.6 -4,5 -28,5 
Colombie-Britannique 0,4 3,0 0,7 -5,3 -9,4 
Whitehorse -0,5 2,6 -2.3 -3,8 -12,3 
Yellowknife 0,9 4,4 -2.3 1,0 -9,7 

1.Il'( suis tc.s a[IIuctl1 ci I cilcicic .1 ploercssc de 	.t 	jui 
rapport a dCcembre 2((X). 

Dc novembre a décenihre 2001. I'IPC a progressé de 0.1 %, 
après avoir baisse de 0,9 IT d'octohre ii novembre. 

La montCe des pnix du gaz naturel, des legumes frais ci. dans 
une moindre mesure, celle des fruits frais et dii transport aCrien 
ont excite I'effct Ic plus important sur l'augmentation mensuelle 
de I'IPC en dCcembre. La baisse des prix de l'e.ssence, des véte-
ments pour fenimes, de l'hébergement pour voyageurs et du mazout 
ont cependant attCnuC cette hausse. 

En dCcembre 2001. les consommateurs ont payC l'essence 4.1 % 
de moms que Ic mois prCcCdent. II s'agit de Ia troisième haisse 
mensuelle consecutive. 
Lc nwnéro de décenibre 2001 c/c L 'indice des prix a Ia consoin-
,nation (Internet: 62-00I-XIfl. S $/77 $: papier.' 62-001-XPB. 
11 51103 5) est ,naintenant en vente. Pour plus de renseig,zemenrs, 
telephone: au (613) 951-9606 ou compose: .swis frais Ic 1 866 
230-2248 (courriel : znfounit@starean.ca ). 014 conunuiniquezavec 
Joanne Moreau au (613) 951-7130. Division des prix. (Voir aussi 
les Tendances aenielles a Ia page 8.) 

. 

Deuxième hausse mensuelle 
consecutive des ventes au detail 

G race aux fortes incitations de linancement offertes dans 
Ic secteur automobile. les ventes au detail ont auginenté 
pour Ic deuxième mois daffilCe en novembre. 

Les dCtaillants ont vendu pour 24,6 milliards de dollars en biens 
et services, en hausse de 1.4 % par rapport a octobre. Cette hausse 
succède a une progression de 1.8 % enregistrëe Ic mois précédent. 

La progression affichCe en octobre était gCnCralisëe, niais celle 
enregistrée en novembre s'explique surtout par les offres promo-
tionnelles (des taux de financement a 0 %, par exemple) offertes 
par les concessionnaires de vChicules automobiles. Les ventes de 
ces derniers ont augmentC de 6.9 %, pour se chiffrer a 6.8 mi I liards 
de dollars. Sans ces ventes, Ic commerce de detail aurait reculC de 
0.6 %. 

En dollars constants, les ventes au detail ont progresse de 2.1 % 
en novembre, après une hausse similaire de 2,4 % en octobre. La 
seule variation importante des prix a s'être rCpercutee surles ventes 
au detail en octobre et en novembre a touché l'essence. dont Ic prix 
a chute de 17 %. A I'exception d'une baisse de 15 % en septembre. 
les ventes au detail n'ont guère vane entre avnil et novembre. 

Malgré des signes de ralentissement observes en 2001, les 
dCtaillants ont affichC une progression cumulative des ventes de 
4.4 % ati cours des 11 premiers mois de 2001. par rapport a Ia 
mème ptniode en 2000. Les pharmacies et les magasins de meubles 
oft enregistrC Ia plus forte hausse, soit environ 7 % pour les 
II premiers mois de 2(X)1. Les cinq autres secteurs du commerce 
lc detail ont affichC une hausse cumulative d'environ 4 % durant 
Ia méme periode. 

Les ventes dii secteur de l'automobile ont progressC de 3.4 % 
en novembrc. grace aux excellents rCsultats enregistrCs par les 
concessionnaires de veliicules automobiles et i*réatifs. Cependant. 
le prix plus bas de lessence a Ia ponipe a continuC d'influer sur 
les ventes des stations-service, qui ont haissC de 6,4 %. Celles-ci 
ont diminuC de 16.8 e/  au cours des II premiers mois de 2001. 
Cette tendance fait suite a près de deux ans de progressions dues 
des hausses de pnix qui ont fait augmenter les ventes de plus de 
50%. 

Après avoir déclarC des ventes faihies de janvier a septembre. 
les dCtaillants de meubles ont affichC d'excellents rCsultats en 
octohre(+2.() eten novembre (+2.3 %. Ces dCtaillants rCaliscnt 

Commerce de detail, novembre 2001 
Données désaisonnatisées 

Millions Variation Variation 
do mensueile annuelle 

dollars en % en % 

Canada 24584 1,4 5,2 

Terre-Neuve-et-Labrador 423 -0 1 1 10,9 
lie-du-Pnnce-Edouard 109 1.0 5,6 
Nouveiie-Ecosse 749 1,6 4,8 
Nouveau-Brunswick 605 1,2 3,9 
Québec 5526 0,7 4.5 
Ontario 9320 2.0 3,8 
Manitoba 864 2.0 9,9 
Saskatchewan 714 0,9 5,5 
Alberta 2 967 1,2 9,1 
Coiombie-Britannique 3 218 1,2 5.0 
Yukon 35 113 22,6 
Terntoires du Nord-Ouest 37 1,6 11.0 
Nunavut 16 2.0 4,2 

(suite a Ia page 4) 
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Deuxième hausse mensuelle consecutive des ventes 
au detail 

près de 40 de leur chiffre d'affaires par la vente dappareils 
Clectromènagers et de meubles, et environ 30 % par la vente de 
produits Clectroniques et d'ordinateurs pour Ia rnaison. 

Toutes les provinces ont affichC une hausse dau moms 0.7 % 
des ventesen novembre, saufTerre-Neuve-et-Labrador. øü celles-
ci ont recuk de 0.1 %, après avoir progressC de 3.1 % en octobre. 
Les hausses les plus marquees oft etC enregistrCes en Ontario et 
au Manitoba (+2.0 % chacun). 

Au cours des ii premiers mois de 2001. 1'Alberta (+9.0%) et 
Terre-Neuve-et-Labrador+8.8 %ont surpassC le résultat curnu- 

latifdes ventes au detail des autres provinces par rapport a Ia mCnhc 
përiode en 2000. Les ventes cumulatives ont moms progressC ati 
Manitoba (+5.9 %) et en Colombie-Britannique (+5,7 %. Quanl 
aux autres provinces. les hausses ont variC entre 2.3 17e et 4.2 c,i. 

Le nu,nCro de noi'embre 2001 do commerce de detail (Internet 
63-005-XIB. 16 $ / 155 5) %'ient de paraitrc. Pour obtenir de.c 
donnCes, communique: avec Ic Service a Ia clientele au (613) 
951-3549 OU compose: sans frais le 1 877 421-3067 (courriel: 
de:aillantsinfo @ stat(-an. Ca). Pour des questions analvtiques, 
communique: ai'ec Paul Grattomi au (613) 951-3541 (courriel 
pazd.gratron(Pslatcan.ca). Division dc/a stalistique du commerce. 

Les Iivraisons manufacturières 
se redressent 

G race a une augmentation des livraisons des secteurs des 
vChicules automobiles et des produits aCrospatiaux et 
pièces connexes, les livraisons manufacturiCres oft grini 

de 1.7 	en novembre. atteignant 41.4 milliards de dollars. Les 
fabricants ont ainsi regagnC une panic du terrain quils avaient 
perdu en septembre et en octobre. 

Sur les 21 grands groupes du secteur manufacturier. quinze - 
reprCsentant 82 % du total des livraisons - ont dCclarC une hausse 
de Ia valeur de leurs livraisons. Bien que Ia progression ohservCe 
en novembre soit Ia premiere hausse notable depuis mai. Ia pro-
duction du secteur de Ia fabrication est demeurCe bien infCrieure 
aux niveaux enregistrés en 2000. Les livraisons ont dCgringolC de 
10.1 % depuis quelles avaient atteint Ic soinmet de 46 milliards 
de dollars en octobre 2000. 

A la suite des fermetures temporaires d'usines en octobre. les 
livraisons du secteur des vChicules automobiles ont augmenté de 
5.7 % en novembre pour atteindre 5.1 milliards de dollars. Cette 
hausse a permis de compenser une partie des pertes enregistrCes 
en octobre. bon nombre d'usines ayant retrouvC un rythrne de 
production plus ClevC. Tout ati long de 2001. lindustrie automobile  

Livraisons manufacturières, novembre 2001 
Données désaisonnalisées 

Millions Vanabon 
de dollars mensuelle 

en % 

Canada 41 378 1,7 

Terre-Neuve-et-Labrador 180 3.0 
lIe-du-Pnnce-Edouard 98 -2,5 
Nouvelle-Ecosse 678 -5,5 
Nouveau-Brunswick 950 5.6 
Québec 9837 0.9 
Ontario 22 025 2,3 
Manitoba 937 0,0 
Saskatchewan 579 1.9 
Alberta 3407 3.2 
Colombie-Britannique 2 685 -1.1 
Yukon, Tenitoires du Nord-Ouesl 

at Nunavut 4 14,8 

a Cté durement touchCe par Ic ralentissernent survenu dans Ic secteur 
des vChicules automobiles. Les efforts continus dCployés par les 
fabricants pour adapter Ic niveau des stocks chez les dCtaillants et 
pour faire face aux pCnuries de pièces (dues a des retards a Ia 
frontière canado-amCricaine) ont contrihuC a cette baisse. 

L'incertitude a laquelle doit faire face depuis peu Ic secteurde 
l'aviation a freinC lexpansion dont hCnéficiait le secteurcanadien 
des produits aCrospatiaux et pièces connexes. Bien que Ia produc-
tion ait augmentC de 12.7 % pour atteindre 1.1 milliard de dollars 
en novembre. des baisses importantes avaient etC dCclarCes en 
septembre (-16.9%) et en octobre (-11.4 %). Les fabricants de 
produits chimiques ont aussi affiché une hausse de leurs livraisons 
(+3.2 %). celles-ci s'Ctant chiffrCes a 3.0 milliardsde dollars. soil 
Ia deuxiCme hausse mensuelle d'affilCe. Cependant, des reculs tou-
chant les produits du bois (-3.1 % Cl du papier(-2.1 %)ont attCnuè 
Ia hausse de IensenibIe des livraisons enregistrCe en novembre. 

La valeur des stocks a baissC de 0.5 % par rapport a octobre, se 
fixant a 63.1 milliards de dollars: 11 sagit de Ia sixième baisse 
daffilCe. Cette baisse des stocks en autani de mois consCcutifs 
na pas Cté ohservée depuis Ia premiere rnoitiC de 1992. Tout au 
long de 2001, a mesure que lactivitC Cconomique niondiale ralen-
tissait, Ia demande a faibli tant au pays qu'à I'étranger. Les fabri-
cants ont donc ralenti Ia production afin de réduire les stocks de 
produits frnis. 

Une compression de 1.1 % des stocks de rnatières premieres 
explique Ia baisse ohservée en novembre. Hormis une lCgere hausse 
enregistrée en mai. les stocks de matières premieres ont progres-
sivernent diminuC depuis mars. Des haisses récentes des prix de 
celks-ci ont contribuC a Ia reduction des stocks. 

Le secteur des produits du pétrole et du charbon est celui qui a 
contribuC Ic plus a Ia baisse des stocks, ceux-ci reculant pour Ic 
sixième mois d'affike. La valeur des stocks a chute de 8.0 % pour 
atteindre 1.6 milliard de dollars, et de 22.0 % depuis le sommet 
de 2.0 milliards de dollars atteint en mai. La baisse des prix des 
produits pétroliers et dii charbon ainsi que les arrCt.s de production 
effectuës thins certaines usines a des fins d'entretien ont contribuC 
a réduire la production et Ic niveau des stocks ces derniers mois. 

Les stocks de produits chimiques, qui ont subi les repercussions 
de Ia baisse des stocks de matières premieres et de produits finis, 
ont chute de 2.4 % pour s'établir a 5,1 milliards de dollars, leut 
plus bas niveau depuisjuillet 2001. La baisse des prix des matiCres 
premieres a contribuC a cc recul. 

(suite a la page 5) 
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I 
I es lisraisons inanufacturières sc redresseiit 

Les stocks de produits aCrospatiaux ont crü de 0.9 	en 
riovembre, compensant une partie de la haisse de 2.2 % enregistrCe 
en octobre. L'auginentation des stocks de biens en cours de 
I abrication et des stocks de produits finis a contribuC a cette hausse. 

En raison de l'augmentation des livraisons et de Ia baisse des 
stocks enregistrCes en novenibre. Ic ratio des stocks aux livraisons 
est descendu a 1.53, cc qui est un recul notable par rapport au 
chiffre d'octobre (1,56), qui est le plus Clevé des neuf dernières 
annCes. 

Les commandes en camet ont baissC de 0.8 % en novembre 
pour atteindre 47.6 milliards de dollars. après avoir recule de 1.6 % 
en octobre. Les commandes en carnet du secteur des produits  

acio.patiaus ci piccs coiiiiese ont diniiiiuc p0LII Ic deuxieme 
mois consCcutif (-0.9 %). Par contre. les nouvelles commandes 
ont crü de 23 % pour xc chiffrer 41,0 milliards de dollars. Si 
I'on exclut Ic secteurdes produits aCrospatiaux et pièces connexes. 
les nouvelles commandes n'ont progressC que de 1.3 '. 
Le iii,néro de noe,nhre 2001 de l'Enquête tnensuelk sur les 
industries inanufacfurières(Internet: 31-0014IB. 15 $/147 $) 
paratiro SoilS pea. Pour obienir des donm!es. e(mununiquez avec 
I açent de diffiesio , i au (613) 951-9497 ou conrjlose: sans frais Ic 
I 866 873-8789 ((.-ourriel ,' ,napiufaet ) staican.( -a). Pour des 
questions analvtiques, communique: aver Craig Kiint: au (613) 
951-7092 (courriel kunerai@staiean.ca ), Division de Ia 
fabrication, de la construclion ci de / 'énergie. (Voir aussi les 

Tendanees actuelles a Ia page 8.) 

. 

Le commerce de gros en hausse 

L es grossistes ont vendu pour 32.4 milliards de dollars de 
hiens et services en novembre. en hausse de 0.4 % par 
rapport a octobre. Cette progression est principalement 

attrihuahle ii Ia vigueur des ventes en gros dans certains secteurs 
qui alimentent Ic commerce de detail. 

Ce sont les grossistes de Ia categoric des "produits divers" qui 
ont rCalisC Ia meilleurs progression (+3.7 %. Cette categoric 
comprend des marchandises telles que les jouets, les articles de 
sport. Ic materiel photographique. les livres. les hijoux ainsi que 
(es enregistrements video et sonores. Sans les excellents rCsultats 
atfichCs dans ceuc categoric. les ventes en gros totales auraient 
haissC de 0,2 %. 

D' autres secteurs importants de Ia vente en gros. qui contribuent 
considerablement a l'ensemble du commerce de gros et qui sont 
étroitement lies au commerce de detail, ont aussi enregistrC des 
hausses en novemhre. Les excellentes ventes de produits de toilette 
et de soins de sante ont contribuC a Ia hausse de 1.4 % des ventes 
en gros du secteur des hoissons. des mCdicaments et du tabac. 

Les fortes ventes de materiel inforniatique et de logiciels ont 
entrainC une hausse de 0.7 pour Ic groupe de commerce des 
ordinateurs et des equipements électroniques. Par ailleurs, aprCs 
deux haisses mensuelles consécutives, les grossistes de véhicules 
automobiles. de pièces et d'accessoires ont enregistré une hausse 
de 0.9 % de leurs ventes. 

Le recul des ventes en gros de machines industrielles et autres 
s'est poursuivi pour Ic troisième mois consécutif. haissant de 0.6 c/c. 

Les grossistes de metaux et d'articles de quincaillerie ont vu leurs 
ventes dirninuer de 1.8 %, enregistrant ainsi la troisième baisse au 
cours des quatre derniers mois. Enfin. les ventes de vêtements et 
d'articles de mercerie ont flechi de 33 %. 

Seulement cinq provinces ont affiché des progressions. Après 
deux baisses mensuelles consécutives. les ventes en gros en Ontario 
ont augmentC de 1.4 %. grace notaniment a Ia hausse enregistrCe 
dans les produits automobiles, les ordinateurs et les Cquipements 
Clectroniques ainsi que les << produits divers . Le Manitoba 
+4.2 ' ainsi que Terre-Neuve-et-Labrador (+0.4 %) sont deux 

des trois provinces oi les ventes en gros n'ont pas souffert de Ia 
conjoncture Cconornique. L'autre province est Ic QuCbec. menie 
si on y a enregistrC une haisse de 0.7 . 

Les stocks des grossistes n'ont guère vane. se  fixant a 43.4 mu-
hands de dollars. Parmi les 11 groupes du commerce de gros, huit 
ont dCclarC des haisses de leurs stocks. Les reculs les plus marques 
ont touché les vétements (-2.0 '). les articles mCnagers (-1,3 . 
les ordinateurs et les Cquipements électroniques - 1,2 % ainsi que 
Ia categoric des produits divers (-1.1 %). line forte hausse des 
stocks a etC enregistrCe dans Ic secteur des hoissons, des niCdi-
caments et du tabac (+3.3 %). Même si Ic mois de novembre Ctait 
une pCriode plus stable. Ia tendance a Ia haisse observéc en 2001, 
qui a incite les grossistes a réduire leurs stocks, s'est poursuivie. 

Le ratio des stocks aux ventes a diminuC. passant de 1.35 en 
octobre 1.34 en novembre. les grossistes ayant encore une fois 
limitC l'accumulation des stocks, aprés laugmentation enrcgistrCe 
en octobre. 
Le numero de novembre 2001 dii Commerce de gros (Internet: 
63-008-XIB, 14 $ / 140 $) vieni de paraIlre. Pour obtemr des 
données, communique: awe Ic Service a la clientele au (613) 
951-3549 ou compose: sans frais Ic 1 877 421-3067 (con rriel: 
grossistesinfo@siatean.(-a). Pour des questions ana/vtiqucs, i ,oin-
mum quez avec Alexander Hays au (613) 951-3552 (courriel: 
havsale@sta!(an.ca). Ditisun de Ia static!ique du commerce. 

Commerce de gras, novembre 2001 
Données desaisonnalisèes 

Miflions Variation Variation 
de mensuelle annuelle 

dollars en % en % 

Canada 32 380 0,4 2,2 

Terre-Neuve-et-Labrador 220 0,4 -2,9 
lle-du-Pnnce-Edouard 55 3,1 6.0 
Nouvelle-Ecosse 601 1,6 5,3 
Nouveau-Brunswick 422 -2,7 7,2 
Québec 6 736 -0,7 1.0 
Ontario 15 851 1.4 1.6 
Manitoba 1 017 4.2 14.9 
Saskatchewan 952 -00 1.3 
Alberta 3358 -0.9 7,9 
Colombie-Britannique 3 139 -1.8 -1,9 
Yukon 11 -3,5 5.7 
Terntoires du Nord-Ouest 16 16.2 8.7 
Nunavut 2 33,7 -28,4 
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Les dépenses touristiques 
chutent pour le deuxième 
trimestre d'affilée 

P tur Ia prerniCre lois en dix aiis. les dépenses de voyage au 
Canada ont dirninué pendant deux trirnestres consécutifs. 

Entre juillet et septenibre de l'annde dernière. les touristes ont 
dépense un peu plus de 11.0 milliards de dollars au pays, cc qui 
reprdsente une chute de 1.8 % par rapport aux trois mois prcCdents. 
Cette brusque haisse, due vraisemblahlernent. et  au nioins partiel-
lement, aux évënements du II septembre. succède au repli de 0.4 % 
enregistrd au deuxiCrnc Enmestre. 

Les dépenses touristiques ont baissé pendant cinq trimestres 
d'affilée lors de Ia recession de 1990-1991. 

Les Canadiens ont dépensC un peu plus de 7.7 milliards de 
dollars au troisième trirnesire (70 % des dCpenses touristiques 
totales). tandis que les non-residents ont dCpensé environ 3.3 mu-
liards de dollars, soit les 30 % restants. bus les chiffres sont 
exprirnCs en termes << reels >. c'est-à-dire qu'ils sont ajustCs de 
façon a tenir compte des variations de prix Ct des facteurs saisonniers. 

Les dCpenses des non-residents ont chute de 4,5 % au cours 
du troisièrne trimestre. soit plus de six fois Ia baisse de 0.7 % des 
dCpenses des Canadiens. 11 s'agit de Ia premiere baisse des dépenses 
touristiques des visiteurs étrangers en plus de deux ans, et du 
troisièrne recul consecutif des dCpenses des Canadiens. 

Le nombre total de visiteurs Ctrangers au Canada a chute de 
8,3 % au troisièrne trimestre par rapport au deuxiCme. Les taux de 
baisse sont comparables pour les visiteurs en provenance des Etats-
Unis et des autres pays. 

A lui seul. Ic nombre de visiteurs en septembre a chute d'environ 
22 % par rapport a aoüt. a Ia suite. fort probablement, des ëvéne-
ments du I I septembre. Les chiffres provisoires pour Ic mois 
d'octobre rCvèlent une autre baisse (-1.2 %) par rapport it septembre. 

La baisse des ddpenses touristiques au pays était gCnéralisée 
au cours du troisiCme trimestre. et  eHe Ctait particulièrement 
évidente dans le secteur de I'hëbergement. oO les dCpenses ont 
diminud de 4,3 % pour se fixer a 1.4 milliard de dollars (en termes 
rCels. Les dépenses des non-residents dans cc secteur ont chute 
de 7.2 %. 

Dépenses touristiques réelles 

Variation en % d'un tnmestre a l'autre, 
données dèsaisonnalisées aux pnx constants 
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o Demande touristique 
Demande touristique des non-residents 

- Demande touristique au Canada 

Les dCpenses de transport ont diminuë de 2.5 %. et encore une 
fois. Ia baisse emit plus forte dans Ia categoric des visiteurs étrangers 
(-6.6 %). Dans le cas du transport. les dépenses dans Ia plus 
importante composante. it savoir Ic transport aérien, ont recule de 
4.8 % 
Le nuniero dii troisiè,ne rrimesrre de 2001 des Indicateurs natin-
naux du tourisme (Internet: 13-009-XJB: papier. 13-0()9-XP13 
est graruitement accessible dans Ic site de Sialistique canadi 
(wwt'.s1alcan.ca) sous Nos produits et services, Pub1ication 
gratuites, puis Comptes nationaux. Pour commander la version 
ifliprunee, comrnumquez avec / 'agent des services ii Ia clientele 
an (613) 951-3640 (courriel: iead-info-dcrd®staiean.( -a). Pour 
des questions ana/vriques, communiquez avec Jacques Dc/isle an 
(613) 951-3796 on avec James Temple au (613)951-0269, 1)i'ision 
des eornptes des revenus ci des dépenses. 

. 

. 
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Nouveautés de Statistique Canada 

Indicateurs des services 

Indicateurs des scrviee.c est une publication trirnestrielk qui brosse Ic tableau du secteur des 
services. Chaque numëro contient les plus rcents tableaux et graphiques illustrant Ics donnëes 
relatives a Ia production. i Ia finance, a l'ernploi et a Ia rémunration dans diverses hianches 
de services et se rapportant aux huit trimestres &oulês. 

Le present nurnCro comporte un article de fond intitulC S'adapter aux changenients: 
I'industrie des assurances de personnes dans un contexte de services financiers en evolution >, 
qul prCsente Ic prolil statistique dccc secteur de 1988 a 1998. On y analyse les tendances par 
rapport a l'Cvolution du cadre de rCglementation du secteur et Ion y compare cc secteur avec 
les Ctablissements de depot. 
LA' flU176() dii trOiSleifle frunestre de 2001 des lndicweurs des services (Internet : 63-016-XIB. 
26 $187 $: papier: 63-016-XPB. 35 $1116 $) est niaintenanl en l'ente. Pour plus de rensci-
gne,nents, communique: avec Don Little au (613) 951-6739 (courriel littdo,;(7isiaican.ca), 
I)ivision des industries de service. 

. 

	

Servicts 	lndic2 (Curs 
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!4 
	2 
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Tendances actuelles 	 a 
Produit intérleur brut 

Vanation mensuelie en 0 . 
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L'activité economique globale a progressé de 0,3 % en octobre, 
après avoir diminué de 0,8 0,0 en septembre. 

Indice composite 

Vanation mensuelle en 0.0 
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En novembre, l'indicateur avancé a reculé de 0,1 %, en raison 
surtout de la détérioration du secteur manufacturier. 

Indice des prix a Ia consommation 

Variat,on annuelle en % 

PC d ensemble 

i' nsiesaiiEtseti'energie 
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En decembre, les prix a Ia consommation de biens et de 
services étaient supéneurs de 0,7 % a ceux dii y a un an. Sans 
es ailments et l'Onergie, les prix oft augmente de 1,6 %. 

Taux de chômage 
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En décembre, le taux de chômage a augmenté do 0,5 point de 
pourcentage pour se fixer a 8,0 00. 

fl" 

Fabrication 

Milliards de dollars 
60 

55 	Commandes en camet 
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Les livraisons des fabncants ont progresse de 1,7 % en 
novembre, pour totaliser 41,4 milhiards de dollars. Les 
commandes en camet ont baissé de 0,8 % pour so fixer a 47,6 
milliards de dollars. 

Commerce des marchandises 

Mihliards de dollars 
40 r 

Exportations 

°Fations 
25 I- 
20 

	

NJ 	 J 	 J 	 N 

	

1998 	1999 	 2000 	 2001 

En novembre, les exportations ont augmentO de 1,3 % pour se 
fixer a 32,7 milliards de dollars. Les importations ont diminué de 
0.3 ° pour se fixer a 28.1 milliards de dollars. 

Note: Tous los chtffres sont désaisonnalisds a l'exception do l'lndice des pnx a Ia consommation. 
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Dernières statistiques 
Pe,-iodc Ni 	c,t, Variation Variation 

I periode I, annee 
prëcédente prtc*dente 

GENERAL 
Produit intrieur brut I niilliards de dollars de 1997)' octobre 932.1 0.3 -0.6 % 
Induce composite (1992 = 1001 novenibre 166.2 -0.1 -0.7 % 
Bénéfices d'exploitation des sociëtës (milliards de dollars) 3' trim. de 2001 37.6 -14.4 % -24.0 % 
Taux d'utilisation de Ia capacitë industrielle (

1
) 2  Y trim. de 2001 79.4 -2.5 t -7.0 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de dollars) novernhre* 24,6 1.4 % 5,2 % 
Ventes de vChicules automobiles neufs 	milliers dunitCs) novembre 143,7 8.5 % 12,6 % 
Ventes en gros (milliards de dollars) novemhre* 32.4 0.4 % 2.2 % 

EMPLOI 
Personnes occupées (millions) dCcembre 15.1 -0.1 	i- 0,2 % 
Taux de chômage %) décembre 8,0 0.5 f 1,2 t 
Taux dactivité (%) décemhre 663 0.3 0,1 t 
Remuneration hebdomadaire moyenne (dollars) octobre 669.99 0.23 Ci. 2.04 % 
Indice de l'offre d'emploi (1996 = 100) dëcemhre 126 -5.3 c -27.6 % 
Prestataires ordinaires dassurance-eniploi (en rnilliersj novembre 557.1 3.6 % 17.5 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de dollars) novembre' 32.7 13 ° -9.8 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) novembre' 28.1 -0.3 -9.3 % 
Balance commerciale (bus les chiffres soft en milliards de dollars) novemhre 4.6 0.5 -0.7 

FABRICATION 
Livraisons (milliards tie dollarsi novemhre* 41.4 1.7 % -9. I 
Nouvellesi commandes (milliards tie dollars) I,overnhre* 41.0 2,7 % -11,0 % 
Comn,andes en carnet (milliards de dollars) novernhre 5  47.6 -0.8 "i -8,4 tr 
Ratio des stocks aux livraisons novembre' 1.53 -0.03 0.09 

PRIX 
Induce des prix ala consommation (1992 = 100) decemhre* 115.9 0.1 0,7 7 
Indice des prix des produits industriels (1997 = 1(X)) novembre 106.5 0,0 % -1,9 % 
Indice des prix des matières brutes (1997 = 100) novembre 103.5 -2.9 % -16.2 
Indicedes prix des logements neufsI992 = lOO nosembre 107.1 ((.3 ' 2.7 IT  

iVote : 	Tout /rs chiftrt 	' 	or iiiOsi,inaji.o' 	/ e o i/'flFI des US/i isle 
Vsiuieau relic senuilne. 
Points St pourcenrircs. 
1997 rcnpIaee 1902 	sunny anise sic (sass p 	Sr / e cr/inar/su,i slit pr. that ,iirerteu,' ('rat par tail it cress. Lii 	it/li. I eva/un, n III, I slit i/s.' ta 	teitri ii ire re,,Ir,/uIu s, 	/,ir line 
evaluation airs Jinx 5,' Ii se 
Le vu/i iii Sn SAIL, ii ' ui/i suit in iii iii 	apas'ite de j'rodartusnz cur inainrenanr base .ini' ic Svsreine thu I -Ii, 5.51//u -ellis i/i dv., l,iaIu.U, ii - ., d' / '.'lnieriquu' Sn Nut'S 	Sc/ANt de 1907. 
qiti ru'lh/sIueii' is, ('ii., siluers a rvjsc dv., industries Sc 1980. 

I nfom at 
Revue hebdomadaire 

. 

Rédactnce en chef: l..ahouaiia Yssaad. (613)951-0627. lahouariayssaad@s1alcan.ca . 
Chef de In Diffusion officietle: Madeleine Simard, (613) 951-1088. 
madeleine.simard@scatcan.ca . 
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Statislique Canada. insrneuble R.-H.-Coats. 10 etage. Ottawa (Ontario). 
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Iivraison supplementaires s'appliquent aux envois a l'extérieur du Canada. 
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Receveur gCnCral du Canada. Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 
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l.a dilTusiusn u,tliciellcl de tome inlormation statistiquc produite par Siatistiquc (anada 
se fail dabord dans i.e Qitotidien )www.stalcan.ca (. qui esi dispoisihk des 8 Ii 30. Li 
Quwtidien presente les l'aiis saillanisde nouselles difftisions tie donnëes. de même que ics 
sounies, les liens ci K' nons de personnes-nissouices avee qw communiquer pour obtenir 
de I inforrnauon supplMientaire. II comprend Cgaicnarnt his calcndriers des principaux 
communiques a vrtiir et annonce his nouveaux produils el services de Siatistiquc Canada. 

Publication autorisec par Ic ministre responsahk de Slatistiquc Canada. 
Ministre tie l'induslrie. 2002. Titus droits niserves. II csi interdil de reproduire ou Sc 

transmctue Ic contenu Sit Ia presente publication. sous quelque lorme ou i'ar  quclquc 
moyen que cc soil. enregislrcnlenl sur support magnétiquc. reroduetion Clectroniquc. 
mécaniquc. photographique. ou autre. ou Sc l'emmagasiner dan.s un syslmne Sc recou-
vrernent. sans I'autunsauon esnic prealable des Services dc concession des droits de 
liccncc.Dis'isiondu nsarketing,SlatisriqueCanada. OuawatOntario.Canada_ KIA 0T6. 

i.e papier utilise Sans Ia prCsenle publication rs'pond ass exigences ininimales de 
American National Standard ('or Information Sciences - I'ermanenuuuu of Paper for 
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e 

Statrnlique Ciinada - INFOMAT, n 114)02 au cataIoue 	 Li' 25 janvier 2002 



FLU 

Produits diffuses du 17 au 23 janvier 2002 
IX)MAINE / lure du produit I'eriod 	 Nuiuero au Prix 	Si 

catalosue i Numéro / Ahonnenient 

AGRICULTURE 
Bulletin danaisse, regions rurales et peiiles villes du Canada 1989 a 20(X) 	 21-006-XIF gratuit 
Production canadienne de ponunes de terre janvier 2002 	 22-008-UIB gratuit 

BALANCE DES PAIEMENTS El FLUX FINANCIERS 
Operations iniernationales dii Canada en saleurs mobdieres octobre 2001 	 67-002-XPB 18/176 

CULTURE, TOURISME El CENTRE DE LA STATISTIOUE 
DE L'EDUCATION 

A Ia croisée des cheinins : premiers résultats dc Ia cohorte des IS a 20 ails 
de l'Enquête auprés des jeunes en u'ansition 2000 81-591-XIF gratun 

Indicateurs nationaux du tourisme 3'  trim. de 2001 13-009-XIB gratuit 
Indicateurs nationaux du tourisme Y mm. de 2001 13-009-XPB gratuit 
Voyages internationaux. renseisnements piliminaires novembre 2001 66-001-PIF 6/55 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Fer et acier primaire novembre 2001 41-00I-XIB 5/47 
Fit d'acier ci certains produits de flu métallique novembre 2001 41-006-XIB 5/47 
Lame minérale ' compris les isolants en fibre de veere décembre 2001 44-004-XIB 5/47 
Produits pétroliers rafflnés aoüt 2001 45-004-XIB 16/155 
Produits pdtroliers raffinés aoüt 2001 45-004-XPB 21/206 
Statistiques de bois a pâte et de ddchets de bois novembre 2001 25-(X)l-XIB 6/55 

INDUSTRIES DE SERVICE 
Indicateurs des services 31  trim. de 2001 63-016-XIB 26/87 
Indicateurs des services 3en.im de 2001 63-016-XPB 35/116 

PRIX 
lndice des prix a La consommation décembre 2001 62-001 -XIB 8/77 
Indice des prix àlaconsomrnation décenibre 2001 62-00I-XPB 111103 
Indices des prix de l'industrie octobre 2001 62-011-XPB 221217 

STATISTIQUE DU COMMERCE 
Commerce de detail novembre 2001 63-005-XIB 16/ 155 
Conmierce de eros novembre 2(X)l 63-008-XIB 141140 

TRANSPORTS 
Chargernenis ferroviaires novembre 2001 52-001-XIF 8/77 

Las numéros au catalogue Se terminant par -XIB ou -XLF représentent Ia version ëlectronique sur Internet: -XMB ou -XMF. La version microfiche: -XPB ou -XPF. 
Ia version inlpnmee: -XDH. Ia version électronique sur disquette; et -XCB. celle sur CD-ROM. i L.a lettre B indique que le produit est bilingue etla 1cm-c F signifle 
que le produit est en françaisj 
Note : Les prix des produits sont exprimés en dollars canadiens ci n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de livraison supplémentaires s'appliquent aux envois 

a 1exiérieur du Canada. 

Pour commander les produ its et services 
Pour commander Infomat ou I'un ou l'autre des produits précités: 

Ayez en main • litre • Numëro au catalogue • Numéro de volume • Numéro de l'ddition • Numéro de carte VISA on MasterCard. 

Au Canada eta lextérieur du Canada. compose7: 	 (613( 951.7277 ott 1 800 267.6677 
Pour envoyer votre comniande par tékcopieur: 	 (6131 951-1584 ou 1 877 2874369 
Courrier electronique: 	 order(tstatcan.ca 

Pour commander sur Internet : Allez sur Ic site Web de Statistique Canada a ladresse wws .statcan.ca sous Ia rubrique Nos produits ci services 
Pour commander par Ia poste, écrivez a: Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). KIA OTo. 
Veuiltez inclure un cheque ott un mandat-poste a l'ordre dii Receveur gCnCral du Canada / Publications. 
Las centres de consultation regionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de prodwts et services. 
Pour trouver Ic centre Ic plus prés, consuliez les pages bleue'. de Iannuairc tCtCphonique sous Statistique Canada . 
Les agents libraires agréës ci autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
Changement d'adresse: Ayez en main votre numCro de compte ci composez l'un des numéros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I'adresse www.statcan.ca. La base de donndes CANSIM est accessible sous Ia rubrique Not produits 
et services ". II est également possible de consulter divers tableaux sous Ia rubrique I.e Canada en statistiques 
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