
Lejeudi 28 mars 2002 	 Le prix de I'électricité, du tabac 
et des aliments a I'origine de Ia 

li1I:WuL1 	hausse de I'inflation 

Les consommateurs ont payé 1,5 % de plus en fCvrier qu'un 
an plus tot pour les biens et services compris dans Ic panier 
del'Indicedes prix ala consommation (IPC).La montCedes 

prix des aliments, des produits du tabac et de l'électricité a contribuC 
a cette augmentation. 

Les prix des aliments ont cr11 de 43 %, en raison surtout des prix 
des repas pris au restaurant, des legumes frais et des fruits frais. La 
majoration de 24,6 % du prix des cigarettes est principalement 
attribuable a des hausses de taxes. En février, I'indice de I'électricité 
a progressé de 16,2 % par rapport a un an plus tot. Les deux tiers de 
cette augmentation s'expliquent par un cr&lit offert aux residents 
de Ia Colombie-Britannique l'année passée. 

La chute des prix de I 'essence (-15,4 %) et du mazout (-23,4 %) a 
exercé un effet de ralentissement important sur l'indice en fCvrier. 
Cette baisse s'explique en bonne partie par Ic prix du pétrole, qui 
était infCrieur d'environ 12 $ le baril a celui enregistré en février 
2001. Une baisse des frais d'hébergement pour voyageurs, en 
grande panic en raison du ralentissement économique. a aussi 
contribué a modérer Ia hausse de l'IPC. 

Indice des prix a Ia consommation, février 2002 
Variation annuelle en %, donnOes non dOsaisonnalisèes 

Ensemble Aliments Loge. 	Trans- tnergie 
ment ports 

Canada 1,5 4,3 2,1 -3,0 -5,8 
Terre-Neuve-et-Labrador -0,3 3,7 -2,2 3,5 .11.2 
lle-du-Prince-Edouard 0,4 4,9 -2,8 -3,8 -13,4 
Nouvelle-Ecosse 0,8 3.7 -1,5 -3,9 -12,0 
Nouveau-Brunswick 1,1 4,5 -1.5 -3,8 -9,7 
Québec 1,6 5,2 0,1 -4,3 -10,8 
Ontario 1,4 4,1 2,2 -2,8 -6.0 
Manitoba 0,1 2,8 -1,8 -3.4 -14,6 
Saskatchewan 1,6 3,0 4,3 -3,7 -2,5 
Alberta 1,6 4,2 3,4 -3,3 -3,9 
Co$ombie.Bntannique 2,9 4,2 6,6 -1.2 14,1 
Whitehorse -0,7 2,5 -2.6 -4.1 -12,0 
Yellowknife 1,8 5,0 0,8 -0.5 -8.6 

(suite a la page 2) 

• L'lndice composite affiche une deuxième 
progression importante 
La croissance de l'lndice composite est demeurée forte, 
atteignant 1.1 % en février, après une hausse révisée de 
1.0% enjanvier. Ce sont les progressions les plus 
marquees depuis le debut de 2000. La demande des 
ménages a continue de se raffermir, tandis que le 
secteur manufacturier tralnait encore derriere. 

• Les ventes au detail en hausse constante 
depuis octobre 
injanvier, les ventes au detail ont progressé de 1,1 % 
rur atteindre 25,3 milliards de dollars. II s'agit de Ia 
quatrième hausse mensuelle d'affilée. Les ventes des 
magasins de marchandises diverses, des pharmacies, 
des magasins du secteur automobile et des magasins 
classes dans Ia categorie << autres magasins> 
(notamment les magasins de boissons alcoolisées) 
ont augmentéde plus de 1,0%. 

• Le commerce de gros relancé par les 
secteurs automobile et de I'habitation 
La vigueur des ventes enregistrëes dans plusieurs 
secteurs a entrainé une progression de 2,0 % du 
commerce de gros en janvier, celui-ci se chiffrant a 
33,3 milliards de doHars. Les ventes ont augmenté dans 
huit des 11 secteurs, notamment celui des produits 
d'automobile et celui du bois d'ceuvre et des matériaux 
de construction, qui ont affiché des hausses de 7,6 % 
et 5.8 %, respectivement. 

• L'intérêt pour les actions étrangères 
diminue 
En janvier. les investisseurs canadiens se sont départis 
de 13 milliard de dollars en obligations étrangères et 
ont acquis une faible quantite d'actions &rangères. 
L'intérêt des investisseurs canadiens pour les actions 
etrangères a aussi diminué enjanvier, apres t'important 
investissement de 4,5 milliards de dollars réalisé en 
dCcemhre 
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Le prix de l'électricité, du tabac et des ailments a l'origine de 
Ia hausse de l'inflation 

En février. Ic ni veaii de 1 indice (116.9) était encore inférieur au 
sommet de juin 2001(117.5), ce qui signifie que les prix a Ia 
consommation ont été, dans I'ensemble, moms élevés en février 
quenjuin 2001. 

Après une progression de 03 % de décembre àjanvier. l'IPC a 
augmenté de 0.6 % de janvier a février. La hausse de février est 
surtout attribuahlc a Ia majoration des prix des vêtements pour 
femmes, des voyages organis& de l'hébergement pour voyageurs, 
de l'essence et des legumes frais. Le fléchissemcnt des prix des 
fruits frais et du coàt d'intCrêt hypothCcaire a attCnué ces aug-
mental ions. 

Lindice des vêtements pour femmes a progressC de 4.6 % en 
février, puisque plusieurs articles étaient de nouveau vendus a 
des prix rCguliers a Ia suite des ventes au rabais effectuCes en 
janvier. Les hausses de prix dans ce secteur se soft surtout fait 
sentir au Québec. en Ontario et en Alberta. 

Les prix des voyages organisés ont crü de 10.9 % de janvier a 
fCvrier. Cette progression mensuelle est du méme ordre de grandeur 
que celles observCes pour le méme mois depuis 1998. 

Les prix de lhCbergement pour voyageurs se sont accrus de 
53 %. La hausse Ia plus importante a etC enregistree au Québec 
(+10.6 %) pendant que Ic Camaval de Québec bauait son p1cm. 

En février, les consommateurs ont payé 1'essence 1.4 % de plus 
qu'en janvier. Cette hausse mensuelle est moms importante que 
celle de janvier (+2.5 . Lesmajorations de prix se sont situCes 
entre 0.1 % a l'I!e-du-Prince-Edouard et 4.5 % en Alberta. landis 
que les prix ont dirninuC en Saskatchewan (-3.4 %). au Nouveau-
Brunswick (-1,2 %) eta Whitehorse (-2.2 %). 

Les prix des legumes frais ont continue leur progression en 
février(+4,I %). Cette hausse s'explique en partie par Ic niauvais 
temps aux Etats-Unis ci au Mexique. Par contre. le prix des fruits 
frais a reculC de 43 % en fCvrier, grace a une offre plus grande ci ii 
des sources d'approvisionnement diverses. 

L'indice du coüt d'iniCrët hypothécaire a fléchi de 0.5 %. Bien 
que le prix des niaisons neuves art etC en hausse dans Ia majoritC 
des villes canadiennes. I'effet des taux dintCrêts toujours ii Ia 
baisse I'a emportC. Toutefois. seule une proportion des hypo-
thèques (les nouvelles et les renouvelées) est touchCe par les taux 
d'intCrêts du mois courant. Les autres hypotheques, qui font aussi 
panic du calcul de lindice. sont touchCes par les taux d'intCrêts 
antCrieurs au mois courant. 
Le numéro defévrier 2002 de L'indice desprixà La consomnation 
(Internet :62-001 -XJB, 8 $177 $: papier: 62-001-XPB. 11 $1103 $) 
esi maintenant en vente. Pour J)lu.S de renseignemenis, commu-
nique: avec Louise Chainé an (6 13) 951-9606 ou compose: sans 
frais le 1 866 230-2248 (courriel : infounit@statcan.ca ), on bien 
communique: avec Joanne Moreau au (613) 951-7130, Division 
des prir. (Voir aussi les Tendances actuelles a Ia page 6.) 

L'Indice composite affiche une 
deuxième progression importante 

L acroissance de l'lndice composite est demeurCe torte. 
atteignant 1,1 % en février. après une hausse rCvisCe de 
1.0 c/c  en janvier. Ce sont les progressions les plus marquees 

depuis Ic debut de 2000. 
Sur les dix composantes de !'Indice avancC, sept ont augmenté 

et deux ont baissC. ce qui constitue le même nombre qu'en janvier 
et les mêmes sources de force et de faiblesse. La demande des 
ménages au Canada et l'indicateur avancé des Etats-Unis ont 
continuC de se raffermir. tandis que le secteur manufacturier tralnait 
encore demère. 

Au tournant de l'année. Ia demande des ménages a continue 
sur sa lancée. tirant profit de Ia faiblesse des taux dintCrêt et des 
ptix. Les services personnelsont encore stimulC fortement I'emploi, 
alors que les voyageurs ont continue de revenir de 1'Ctranger. Par 
ailleurs, les progressions les plus importantes depuis un an et 
demi ont etC observCes dans les ventes de biens mCnagers et 
dautres biens durables comme les automobiles. 

La croissance de Iindice du logernent sest kgèrement attCnuCe, 
en grande partie en raison dii flCchissement des mises en chantier  

d'tiniles multiples. qui soul trc insiables stir tine base ruensuelle 
	S 

Les ventes de maisons existantes oft pen variC aprés Ic sommet 
atteint en janvier. Elles demeurent neanmoins d'un quart environ 
supCrieures au niveau des ventes observe en aoüt. 

Les composantes en haisse proviennent encore du secteur 
manufacturier. Le ratio des Iivraisons aux stocks, notamment, a 
connu une quinzième haisse d'affilCe. Les nouvelles commandes 
de biens durabies ont Cgalement continuC de reculer. tandis que Ic 
nombre d'heures hebdomadaires moyennes de travail est demeure 
inchangé. 

Lindicateur avancC des Etats-Unis s'est raffermi de nouveau. 
et  Ics sources de force et de faiblesse ont etC scmblahles a celles 
observées au Canada. Parmi les dix composantes. six onE etC en 
hausse. Dc plus. les composantes liCes a Ia demande des mCnages 
contrihuent maintenant aux hausses observées depuis plusieurs 
mois dans les indicateurs financiers. 
Pour en savoir /)Iic cur / economic, eonsulte: Ic miuméro de mars 
2002 de L'Observateur iconomique canadien (papier: 
11-0I0-KPB. 23 $ / 227 $). Pour des questions analvtiques. 
communique: avee Franeine Roy au (613) 951-3627. Groupe de 
I 'analyse de conjoncture. (Voir aussi les o Tendances actuelles 
a Ia page 6.) 

S 

SqdTNFO tAT, n' 11-002 au cataiogue 	 - - - 	 U 28 mam 2002 



I. Les ventes au détaH en hausse 
constante depuis octobre 

L Cs ventes au dtaiI out progresse de 1.1 	en janvier. 
aiteignant 253 inilliards de dollars. 11 s'agit de Ia quatrième 
hausse mensuelle consecutive. Les dCtaillants oni vu leurs 

ventes progresser de 1.4 % tant en dCcembre quen novenibre, 
après avoir enregistrC un bond de 2,2 % en octobre. 

Les ventes des magasins de marchandises diverses, des phar-
macies. des magasins du secteur automobile et des magasins 
classes dans Ia catCgorie des << autres niagasins de dCtail 
(notamment les magasins de boissons alcoolisCes) ont augmentC 
deplusde 1,0%. 

Les ventes au detail ont Cvoluë de façon très différente depuis 
Ic 11 sepiembre au Canada ci aux Etats-Unis. Les deux pays avaient 
dCclarC des baisses seniblahies en septembre (-1.7 % au Canada ci 
-1.8 % aux Etats-Unis). Par après, les dépenses des AmCricains 
dans les magasins de detail se sont accrues de 7.6 % en octobre. 

Cependant, les ventes au detail aux Etats-Unis sont demeurCes 
faibles depuis cette pénode, ayant chute de 3.8 % en novembre ci 
étant derneurées essentiellemeni inchangCes par la suite. Dc 
septembre a janvier. les ventes au detail aux Etats-Unis n'ont 
augmente que de 2.7 %. contre 6.3 % au Canada. 

Après être restées pratiquement inchangëes durant Ia majeure 
partie de 2001, les venies des maeasins de marchandises diverses 
ont fortement progressC en décembre (+1.7 %) ci en janvier 
(+2.2 %). Ces hausses proviennent des ventes plus élevées enre-
gistrCes dans les grands magasins. 

Commerce de detail, janvier 2002 
Données désaisonnalisées 

Millions Vanation 	Vanation 
de mensuelle 	annuelle 

dollars en % 	en 0/6 

Canada 	 25251 	 1,1 	6,4 

Terre-Neuve-et-Labrador 431 5,0 12,9 
lle-du-Prince-Edouard 111 2,5 5,4 
Nouvelle-Ecosse 765 1,7 5,4 
Nouveau-Brunswick 618 1,9 3,7 
Québec 5 647 -1,2 4,9 
Ontario 9 632 1,9 5,7 
Manitoba 872 3,0 8,2 
Saskatchewan 736 1,4 6,3 
Alberta 3 066 2,6 9,6 
Colombie-Britannique 3 279 0,0 7,0 
Yukon 37 7,8 35,3 
Tenitoires du Nord-Ouest 40 8,2 15,8 
Nunavut 17 0,2 5,8 

Ventes au detail 

1999 	 2000 	 2001 	2002 

Tendance - Données désaisonnalisées 

Les pharmacies oft affiché dexcellents résultats en janvier 
(+2,1 %). après avoirenregistrC tIne forte progression annuelle en 
2001 +7.2 %). II s'agit des ventes qui progressent rapidement depuis 
Ic printemps 2000. Par contre, les consommateurs ont moms dCpens 
dans les magasins de vêtements (-0.6 %). après des hausses 
ohservCes au cours des trois mois précCdents. 

En janvier, le secteur de I automobile a enregistré une quatrieme 
hausse mensuelle consecutive de ses ventes (+1,8 %). Au sein de 
cc secteur, des hausses du prix de Iessence ont faiL augmenter de 
4.9 % les ventes des stations-service. 

Les concessionnaires de véhicules automobiles ci r&réatifs 
ont vu kurs ventes augmenter de 1.1 % en janvier, enregistrant 
ainsi Ia quatrième hausse mensuelle consecutive. Après avoir enre-
gisirC une baisse de 3.1 % en septembre, les ventes de ces conces-
sionnaires ont grimpé de 14.8 '- au cours des quatre mois suivants. 

Seulement le Québec -1.2 %et Ia Colombie-Britannique (0.0 %) 
ont enregistré des ventes plus faihies, mettant tin a trois mois 
consCcutifs de fortes progressions. Toutes les autres provinces, 
ont affichC une forte augmentation de leurs ventes. variant entre 
1.4 % en Saskatchewan et5,0 % a Terre-Neuve-ei-Lahrador. 

Le numero de janvier 2002 de Commerce de detail (Internet: 
63-005-XIB, 16 $ / 155 $) vient de paraIrre. Pour obtenir des 
données ou des renseignements g61érazix, cornrnuniquez avec les 
Seri'ices a la clientele au (613) 951-3549 ou compose: .san.cfrais 
Ic 1 877 421-3067 (courriel .' detaillantsinfo@statcan.ca ). Pour 
des questions anah'tiques, convnuniquez avec Paul Gratton au 
(613) 951-3541 (courriel : paul.gratton @ statcan. ('a), Division 
de la sfati.srique do commerce. 

Milliards de dollars 
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Le commerce de gros relancé 
par les secteurs automobile et 
de l'habitation 

L a vigueur des ventes enregistrées dans hulL des onze 
secteurs du commerce de gros a entrainë une progression 
de 2.0 % des ventes en gros en janvier, celles-ci se chiffrant 

a 333 inilliards de dollars. 

Les grossistes de produits d'automobiles ont enregistni d'excel-
lentes ventes de véhicules automobiles ci pièces connexes +7,6 %). 
La demande des consommateurs pour les voitures neuves est 
demeuree élevée au cours des derniers mois. 

Les grossistes de hois d'ceuvre et de rnatériaux de construction 
ont aussi profité de Ia dernande soutenue en janvier, aflichant leur 
troisième hausse mensuelle (+5.8 %) au cours des quatre demiers 
mois. Durant cette periode, les ventes ont progressé de 11.3 %. Un 
secteur de la construction florissant. un marché de l'habitation 

Commerce de gros, jarivier 2002 
Données désaisonnafisées 

	

MillionsVariation 	Variation 

	

de 	mensuelle 	annuelle 

	

dollars 	 en % 	en % 

Canada 	 33 281 	 2,0 	 3,0 

Terre-Neuve-et-Labrador 209 1.1 -9,1 
lle-du-Prince-Edouard 57 3,8 10,5 
Nouvelle-Ecosse 590 -1.2 3,4 
Nouveau-Brunswick 405 0,8 6,9 
Québec 6 748 -0,4 0,1 
Ontario 16475 4,1 3,0 
Manitoba 1 067 1,4 10,9 
Saskatchewan 1 036 -6,1 6,2 
Alberta 3414 -1,1 7,1 
Colombie-Britannique 3 251 3.4 2.2 
Yukon 10 2,9 -8,1 
Temtoires du Nor-Ouest 18 0.5 8.9 
Nunavut 2 -0,6 -40,7 

vigoureux, des taux d'intCrêt extrêmement bas et un hiver dotl\ 
dans l'est du Canada ont contribué a cette hausse. 

D'excellentes ventes ont aussi Cté enregistrées dans Ic secteur 
des ordinateurs et des Cquipements Clectroniques (+2,1 %). dan'. 
Ia categoric des produits divers (+ 1.9 %) et celle des hoissons. de'. 
niCdicaments et des produits du tabac (+1.8 %). La categoric de'. 
< produits divers >. comprend les grossistes de semences ci de 
traitenient de seniences. de produits chimiques d'usage ménager 
et industriel ainsi que de papeterie et de foumitures de bureau. 

Les secteurs des machines agricoles (-9.4 %). des vétements et 
des articles de mercerie (-7.7 %) ainsi que celui des machines 
industrielles (-1.2 - ont tous enregistre des baisses en janvier. 
après avoir affichC de bonnes ventes en décembre. 

A l'Cchelle provinciale. les ventes enros ont diminué de 6.1 % 
en Saskatchewan, de 1.2 % en Nouvelle-Ecosse. de 1,1 % en Alberta 
et de 0.4 % au Québec. 

Les grossistes de Ia Saskatchewan et de l'Alberta ont subi les 
repercussions des ventes plus faibles dans Ic secteur des machines 
agricoles et daris Ia catégorie des produits divers . Les ventes 
en gros en Saskatchewan ont été gCndralement en baisse depuis Ic 
printemps 2001. Ic temps sec et chaud ayant nui aux agriculteurs 
des Prairies. A titre de comparaison. les ventes en gros en Alberta 
ont etC gCnCralement en hausse depuis quelques annCes. 

Les grossistes ont continue de vendre leurs stocks, contribuant 
au plus faible ratio des stocks aux ventes en gros depuis 1981. Le 
ratio est une mesure du temps nCcessaire pour liquider les stocks 
au rythme actuel des ventes. Les niveaux des stocks ont diminuC 
de 0.8 % pour se fixer 423 milliards de dollars. II s'agil de Ia 
troisième baisse mensuelle eonsécuti e ci dc Ia ncu cruc 
diminution depuis janvier 2001 

Le nurnCro de janvier 2002 de (o,nmerce de gro. ( Inreinet 
63-008-XIB, 14 $ / 140 $) view c/c parairre. Pour obienir de 
donnécs on des renseignemenis generaux, communique: avec k's 
Sert'ices a la clientele au (613) 951-3549 014 compose: cans frais 
le 1 877 421-3067 (courriel: grossistesuifo@sratcan.ea). Pour 
des questions analvtiques, conmuniquez avec Alexander Hays 
au (613) 951-3552 (courriel: havsaie@statcan.ca ), Division de 
in stat istique du commerce. 

•1 

. 

L'intérêt pour les actions 
étrangères diminue 

E ti janvier, les investisseurs canadiens se sont départis de 
1.3 milliard de dollars en obligations etrangeres et ont 
acquis une faible quantité dactions étrangères. Ces tran- 

sactions ont succédé a un important placement de 6.0 milliards de 
dollars effectué par les investisseurs canadiens dans des valeurs 
mobilières étrangeres en décembre. 

Le désinvestissement d'une valeur de 13 milliard de dollars a 
porte exciusivement sur des obligations du Trésor américain, car 
les investisseurs canadiens ont acquis une faible quantitC d'obli-
gations émises par des sociëtés américaines. 

L'intCrêt des irivestisseurs canadiens pour les actions étrangères 
a aussi diminuC en janvier, ala suite de l'important investissement 
de 4.5 milliards de dollars effectué en décembre. Le placement  

supplCmentaire de 0.4 milliard de dollars rCalisé dans ces titres a 
entièrement porte sur des actions d'outre-mer. Ii s'agit d'un depart 
lent pour un trirnestre qui est gCnCralement un des plus dynamiques 
de l'annCe, en raison de l'activitC accrue We aux fonds de pension 
canadiens. 

Alors que l'acquisition de nouvelles actions dtrangères de trdso-
rene (Cmises dans Ic cadre d'acquisitions de sociétés canadiennes 
par des investisseurs Ctrangers) avait contribuC a accroItre les 
avoirs en actions étrangeres des investisseurs canadiens ces 
derniers mois, il n'y a pas eu d'activitCs de ce genre enjanvier. 

Enjanvier. les investisseurs etrangers ont accru de 03 milliard 
de dollars leurs avoirs en obligations canadiennes, après avoir 
achetC des obligations de sociCtCs pour 2,8 milliards de dollars ci 
s'être dCpartis d'obligations des gouvernements pour 2.5 rnilliaids Am 
de dollars. Certe hausse des avoirs en obligations de sociCtCs des qW 

(suiteàlapage5) 
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1. Y compris les obligations, les actions et les instruments du 
marché monétaire. 

L'intérêt pour les actions étrangères diminue 
tivestisseursétrangers tient surtout a Factivité du marché pnmaire, 
u les nouvelles emissions ont continue de surpasser les 

. reniboursements. 

C'est l'inverse qui sest produit dans le cas des obligations des 
ouvernements. les investisseurs Ctrangers ayant rCduit leurs 

avoirs en ces litres, tant par des remboursements nets que par Ia 
vente dohligations dii marchC secondaire. Les placements effec-
tuCs par les investisseurs aniCricains dans des obligations cana-
diennes ont etC plus que suffisants pour remplacer les titres dont 
se sont dCpartis les investisseurs japonais et europCens. 

En effectuant un faible placement de 03 milliard de dollars en 
janvier. les investisseurs Ctrangers ont achetC des instruments du 
rnarchë monCtaire canadien pour Ic deuxiènie mois d'affilCe. Les 
non-residents ont vendu une partie de leurs avoirs en bons du 
TrCsor fédéral, mais ont plus que compensC cc dCsinvestissement 
par l'acquisition d'autres effets des administrations publiques et 
des sociCtés. 

En janvier. les investisseurs etrangers ont vendu pour Ic 
troisiènie mois d'affilCe une faible quantitC d'actions du marchC 
secondaire. mais Ia reduction des placements étrangers dans des 
actions canadiennes a etC nCgligeable (0,1 milliard de dollars). 
Le monero de janvier 2002 d'Opérations internationales du 
canada en valeurs ,nobilières (mien jet . 67-002-XIB. 14 $1132 $, 
papier: 67-002-XPB. 18 $ / 176 $) paraltra bientôr. Pour plus 
de renseignernents, connhI.1niquez ai'ee Donald Granger au (613) 
951-1864, Division de Ia balance des paienenrs. 

I nvesti ssements étrangers en valeurs m obi Iières' 
canadiennes 

Milliards de dollars 
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Nouveautés de Statistique Canada 

L'Observateur économique canadien 
Mars 2002 

Le numCro dc mars de L'Obse-vateur econo?njque canadien analyse les conditions econo-
niiques actuelles. resume les principaux CvCnements Ccononiiques de fCvrier et prCsemne une 
étude spCciale sur Ia production des technologies de l'inforrnation et des communications. Un 
aperçu statistique sCparC foumit Cgalement une vaste sCrie de tableaux et de graphiques stir 
les principaux indicateurs Cconomiques du Canada, des provinces et des grands pays 
industrialisCs. 
Le nun jéro de mars 2002 de L 'Observateur éconornique canadien (papier: Ii -010-XPB, 
23 $ / 227 $) est mainrenant en verne. Pour plus de renseignenments, communiquez ai'ec 
Francine Roy au (613) 951-3627 (courriel: oee@statcan.ea), Groupe de l'analvse de 
cvnjoncture. 
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Produit intérieur brut 
Variation mensuelle en % 

1,5 

0,5 LL&k H 

1,5 

1998 	1999 	 2000 	 2001 

L'activité économique globale a progresse de 0,2 % en 
décembre. aprés avoir augrnenté de 0,4 % en novembre. 

Tendances actuelles 
.1  

Indice composite 
Variation mensuelle en % 

1,5 

O's 	
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1999 	 2000 	 2001 2002 

L'indlcateur avancé a progressé de 1,1 % en février. La 
demande des menages a continue de se raftermir, tandis que 
le secteur manutacturier traInalt encore derriere. 
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Indice des prix a Ia consommation 
Variation annuelie en % 
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En février, les prix a Ia consommation de biens et do services 
etaient supérieurs de 1,5 % a ceux dii y a un an. Sans les 
ailments et renergie, les prix ont augmente de 1,8 % 

Taux de chômage 
0, 
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En février. le taux de chomage est resté inchangé. a 7.9 00. 
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Les iivraisons des fabricants ont augmente de 3,1 % en janvier, 
pour totaliser 41,7 milliards de dollars. Los commandos en 
carnet ont baissé de 0,8 % pour se fIxer a 46,4 milliards de 
dollars. 

J 	 J 	 J 	 J 

1999 	 2000 	 2001 2002 

En janvier, les exportations ont grimpe de 3,1 % pour se fixer a 
33,0 milliards de dollars. Les importations ont augmenté de 
1,6 % pour se fixer a 27,9 milliards de dollars. 

U-11 
Note, 	Tous ies chzftres sop! desas000alises a/exception do dod/ce deso;fA a la ('or7s0117,rnaljon 
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Q 
Dernières statistiques 

Priode Niveau Variation Vann on 
periode (anne 

prëcédcnte) prëcëdenie) 

GENERAL 
Produit intërieur brut ortilliards de dollars de 1997)' décembre 943.1 0.2 % 0,7 % 
Indice composite (1992 = 100) février 170,9 1.1 % 2.6 % 
Bënéfices d'exploitation des sociétës (milliards de dollars) 4e trim, de 2001 33.8 -5.6 % -29.9 % 
Taux duti1isation de Ia capacitë industrielle (%)2 41  trim. de 2(X)I 803 -1.2 t -4.8 1' 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes all detail 	nulliards dedollars) janvier 25.3 1.1 % 6.4 % 
Ventes de 	tliic ules automobiles neufs (milliers d'unités) janvier 146,3 0.0 % 11.6 % 
Ventesengrosmilliardsdedollars janvier 33.3 2.0% 3.0% 

EMPLOI 
Personnes occupées (millions) fëvrier 15.2 0,0 % 0.9 % 
Tauxdechômage(%) février 7,9 0,0 I' 1.0 It 
Taux d'activitë (%) fëvrier 66.4 0,0 t 0.4 1' 
RëmunCration hebdomadaire moyenne (dollars) décembre 671.43 0.10 % 1.92 % 
Indicedel'offred'emploi(1996= 100) fëvrier 124 -0.8% -26.6% 
Prestataires ordinaires d'assurance-emploi (en milliers janvier I 559.2 0,4 15.1 	0/10 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exponationsden1archandisesmilllardsdedollars) janvier 33.0 3.1 17c - 13.9% 
Importations de inarchandises (milliards de dollars) janvier 27.9 1,6 ~ -7.3 % 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de doliarsi janvier 5.1 0.6 -3.1 

FABRICATION 
Livraisons (milliards de dollars) janvier 41.7 3,1 % -6,7 % 
Nouvelles commandes(nhilliardsde dollars) janvier 41.3 3,9 % -3.3 % 
('ommandes en carnet (milliard,s de dollars) janvier 46.4 -0.8 % -4.0 (7 
Ratio des stocks aux livraisons janvier 1,49 -0.05 0.04 

PRIX 
Indice des prix it Ia consommation (1992 = 100) fëvrier 116.9 0,6 % 1.5 
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) janvier 106.2 0.9 IT -1,2 i7i 
Indice des prix des matires brutes 	1997 = 100 janvier 103.2 2.6 -13,0 rc 
Indice des prix des logements neufs 	1992 = 100 janvier* 107.6 0.3 2.9 1 "'; 

Vote: 	Tous let chi,ffi-e.c lint disad 'nina/I sc' a i 'exception des indices de prix. 
Nouveau cette semanu'. 
Fauna de pourcentage. 
1997 ren,plac'e 1992 con,me an,!di' de base pour! 'estimation du produit intërieur brat par mdusrr,c. En outre, / ëvaluiitiim as cihi de.s fiurejiri ii etc i.'rnjthu cc par wa 
cvii) uation (ilLS prir de base. 
Li' 	iih'ii/ dii tilil ii IITIIi iaih,i di' Iii 	a pacify di' 	irai1iictin i'll fnajntcnanf hose cur )i .Ss'.ctcmi' di' c/a.c.cifzi -aiian Ji'.c indij.cirus Ic / -t,nerique i/u Nird (SCL)vI n/c 199' 
95? reni/ila 	I 	C/to it 	ill 	ii mike dci ,ndiecrrje s di' 
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DOMAINE / Titre du produit 	 Penode 	 suineroan
catalogue 	I Nuniero / Abonnetneni 

ANALYSE ECONOMIOUE DE CONJONCTURE 
LObservateur ëc000mique canadien 

CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIGUE JURIDIQUE 
Juristat Statistiques SW Icc tnhunaus de Ia jeunesse 
Juristat Statistiquec cur le., trihunaux de hi jeunesse 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Le comiiicrcc inteniational de inarchandises du Canada 
Le commerce international de marchandises dii Canada 

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

Enquête stir Ia distribution ci Ia vente en gros de films cinëmatographiques 
ci de videos 

ETUDES ANALYTIOUES 
Bénévolat ci dons encadrés ci informeis modeles régionaux ci comniunautaires 

au Canada 
Défininon ci classification du secteur sans but lucratif 
Le bénévolat au Canada dans ten années 1990 : evolution et statisme 
Les caractéristiques distinctives des bénCvoles actifs au Canada 
Les organismes bénevoles en Ontario au cours des années 90 
Modèles de participation des citoyens ci noyau communautaire au Canada 
Moncer sa propre entreprise : Ic travail indépendant chez les diplôrnés des colleges 

et universités canadiens 
Que savons-nous au sujel du secteur bénCvole? : aperçu 
RCsuhats stir Ic marchC du travail des diplômés récents des universités canadiennes 

analyse longitudinale intercohortes 
Sources de donnés publiques sur Ic secteur des organismes sans but lucratif au Canada 

FABRICATION, CONSTRUCTiON El ENERGIE 
ContreplaquCs de construction 
Enquête mensuelle cur les industries manutacturières 
Extraction de charhon 

ORGANISATION ET fiNANCES DE L'INDUSTRIE 
Statistiqucs flnanciëres ci tiscales des entreprises 

STAT1ST1QUE DU COMMERCE 
Commerce dc detail 
Commerce sic gros 

STATIST1OUE DU REVENU 
Estimations trirnestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 
Estimations triruestrielles relatives aux caisses de retraite en fiducie 

TRANSPORTS 
i.e canuonnage au Canada 	 2000 	 53-222-XIB 	39 
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