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Le vendredi 5 avril 2002 	 La demande insatiable en matière 
de logement et d'automobiles 

Y1s]I:I±IJ$1 	relance le PIB 

• Legère augmentation du passif 
international net du Canada 
Le passif international net do Canada, sod l'écart entre 
ses actifs internationaux et son passif international. 
a peu augmentë en 2001 par rapport a son niveau de 
2000. qui avait ëtë Ic plus faible en 14 ans. A Ia fin 
de 2(X) I. Ic passif international net s'est ëtahli a 
203.4 milli ards de dollars. 

• L'instabilité caractérise le marché du 
commerce électronique 
t c. entreprises ont reçu des commandes de clients 
lar Internet totalisant 10.4 milliards de dollars en 2001, 
en hausse de 43.4 % par rapport a 2000. Malgre cette 
loire croissance. le marché dii commerce électronique 
ne représente que 0.5 - des recettes d'exploitation, en 
hausse par rapport au\ 0.2 	enregistrés en 1999. 

• Les prix des fabricants continuent 
de baisser sous l'effet des cours des 
produits du pétrole et du charbon 
Les cours des produits dii pétrole et dii charhon ont 
cluité de 24.7 IT. entrainant une haisse de 1.4 % des 
prix des fabricants en févricr par rapport a un an plus 
tot. 11 s'agit de la cinquime haisse d'affllée pour ces 
derniers. Parallèlement. les matières premieres ont 
co(tC 12.3 	de moms aux fabricants. 

• Des ventes records pour les distribu-
teurs de films et les grossistes de 
vidéocassettes 
Lcs distrihuteurs de films et les grossistes de 
vjdéocassettes ont réalisé des recettes (Ic 2.5 milliards 
de dollars en 1999-2000, provenant essentiellement de 
films Cirangers. Touteföis, les dépenses ont progressé 
plus vite que les recettes. et  les hénéfices oft fléchi 

0 
	pour Ia dcuxiCme anriCe d'affilée. 

L a deniande insatiable manifestéc récemment par les 
consonimateurs au chapitre des logements et des 
automobiles a provoqué une hausse de Ia production dans 

tic nombreuses branches d'activité. Le prodiiit intérieur hnit a 
progressé de 0.6 % en janvier. cc qui représente Ia quatrieme hausse 
niensuelle consecutive. II s'agit aussi de Ia plus forte croissance 
niensuelle depuis prCs de deiix ans. 

Les génCreuses incitations offertes par les fabricants au coors 
des derniers mois ont stimulC les ventes de vChicules automobiles 
iieufs. Celles-ci ont augnientC de 1.3 % en janvier, et depuis 
septembre, dies ont grinipé de 16.8 

Après avoir baissC dc 2.1 	en dCcemhre. Ia production de 
vChicules automobiles a reculé de 1.0 % en janvier. les fahricants 

Les ventes d'automobiles dynamisent le commerce 
de gros et de detail 
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La demande insatiable en matière de logement et 
d'automobiles relance le PIB 
ayant continue de haisser la production pour rCduire les stocks. 
Les ventes de véhicules automobiles aux Etats-Unis. Ia destination 
denviron 90 % de Ia production canadienne d'automobiles, ont 
baissC au cours des derniers mois. 

Un marchC résidentiel effervescent, un temps doux et les taux 
hypothécaires les plus faihies depuis 40 ans ont continue a donner 
un nouvel than a la construction de niaisons neuves, en hausse de 
2,2 % en janvier. Toutes les regions du pays sauf celle de 
l'Atlantique ont déclarC une croissance a cc chapitre, des 
progressions exceptionnelles ayant été enregistrCes en Ontario et 
en Colombie-Britannique. 

Des ventes records de maisons sur Ic marchC de Ia revente ont 
fait bondir de 7,3 % les activitCs des agents immobiliers et des 
agents de courtage immobilier. Les propriCtaires souhaitant 
amCnager leur nouveau foyer oft fait considCrablement progresser 
Ies ventes des magasins de meubles et des grands magasins. 

Raffermie par les faibles Laux dintCrêt et Ia croissance de 
Fernploi, la confiance accrue des consommateurs a conti -ibuC ii 
lexpansion de 1,1 % des activitCs dii commerce de detail. H s'agit 
de la quatrième hausse mensuelle significative daffilCe du 
commerce de detail, hausse qui porte la croissance de cc secteurã 
7.8 % par rapport a septembre. 

L'hiver le plus doux jamais connu dans Ic sud de I'Ontario et 
Ic sud du Québec et un temps exceptionnellement doux dans Ic 
reste du pays ont permis dallCger Ia facture de chauffage des 
co1lsommateurs, mais ont eu des consequences negatives pour les 
services publics. 

Le dynamisme de la construction de maisons neuves s'est traduit 
par une intensification des activitCs des industries du secteur  

nianufacturier, qui se trouvent cii amont de la construction. Le 
secteur manufacturier. qui .suivait one tendance ala baisse depuis 
septembre 2000. afait un hondde 15 % en janvier. II sagi1 dc Ia 
premiere hausse significative observCe en plus de 16 mok. 

La confiance accrue des voyageurs canadiens ci Ctranci a 
stimulC I'activitC des industries liCes aux voyages. Le nombre de 
touristes au Canada s'est accru au cours des derniers mois. Le 
transport aCrien a affiché une croissance de 1,4 % en janvier. 11 
s'agit de Ia quatrième hausse en autant de niois. Le niveau dactivitC 
de cc secteur reste toutefois en deçà de cc qu'il Ctait avant 
septenibre. 

La dernande des entreprises en matière de services profession-
nels est restCc pratiquement inchangée. Le niveau d'activité du 
secteurdes services professionnels na etC que de 0,1 % supCrieur 
au niveau affichC en janvier 2001. Cette faiblesse est attribuable 
au fait que les services informatiques, qui oft connu des croissances 
annuelles en pourcentages supCrieures a 10 % au cours des 
dernières annCes. n'ont pratiquement pas bouge depuis 
janvier 2001. 

La reticence face aux investissements internationaux requis en 
capital a continuC dentraver l'industrie de Ia fabrication dordina-
teurs ci de materiel Clectronique. La production dans cette industrie 
est maintenant de 47 % infCrieure au sommet enregistrC en 
aoüt 2000. 
Le nwnéro de jan i'ier 2002 de Produir intérieur brul par 
industrie (Internet: 15-001-XIF, 11 $1 110$) Went deparaitre. 
Pour commander des don ,iëes. COmmunique: a icc Yolande 
Chantignv en composani sans frais Ic 1 800 877-4623(courriel: 
iinad@starcan.ca ). Pour plus de renseignements. communique: 
ai'ec Fabienne Lcclerc an (613) 951-3659 (courricI 
fabienne.leclerc@statcan.ca ), Division des mesures ci del 'analyse 
des industries. (Voir aussi les Tendances actuelles a Ia page $. 
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Légère augmentation du passif 
international net du Canada 

L e passif international net dii Canada. soit l'Ccart entre ses 
actifs internationaux ci son passif international, a peu 
augmentC en 2001 par rapport a son niveau de 2000. qui 

avait etC le plus faible en 14 ans. 
A Ia fin de 2001. Ic passif international net sest Ctabli ii 

203.4 milliards de dollars. en hausse par rapport a son niveau rCvisé 
de 202.5 milliards de dollars en 2000. soit Ic niveau Ic plus faible 
enregistre depuis 1986. 

Les actifs internationaux a Ia fin de 2001 ont totalisé 
9045 niilliards de dollars, en hausse de 10,4 % par rapport ii 2000, 
tandis que Ic passif international a atteint 1 107.9 milliards de 
dollars, en hausse de 8.5 %. 

Pour cette raison, le passif international net est tombC a 19 % 
du produit intCrieur brut, atteignant ainsi son plus bas niveau depuis 
Ic milieu des annCes 1940. 

Les investissenients de portefeuille Ctrangers au Canada, y 
compris les actions, les obligations et les instruments du marchC 
nionétaire, ont reprCsente 48 % du passif international du Canada 
en 2001, les investissements directs Ctrangers. 29 % ci les autres 
investissements, 23 %. 

Bilan des investissements internationaux du Canada 
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Légère augmentation du passif international net du Canada 
A Ia fin de 2001. les investisseurs étrangers détenaient 

4 17,1 milliarcls de dollars sous forme dobligations canadiennes, 
en hausse de 12.4 % ou de 46.0 milliards de dollars. Ii sagit de 
1 augmentation Ia plus importante au sein de Yinvestissement de 
r)rtefeui1le étranger. 

Les investissements directs étrangers au Canada ont cr11 de 6.2 % 
ou de 18.6 milliards de dollars pour atteindre 320.9 milliards de 
dollars. Ce taux de croissance a été d'environ Ic tiers seulenient 
de celk de 53.7 niilliards de dollars enregistréc en 2000. 11 sagit 
dun sommet sans précédent pour une année donnée. 

Le secteur de l'énergie a constitué un pen plus de 60 % de 
Faugmentation des investissements directs ëtrangers en 2001. un 
nombre élevé de prises de contrôle dans cc secteur ayant joué un 
role clé. Les reserves relativement importantes de pCtrole et de 
gaz du Canada, con juguCes aux prix ClevCs de l'Cnergie observes 
au debut de I'annCe. out favorisC les prises de contrôle dans cc 
secteur. 

Les Etats-Unis ont encore etC. ct de loin, les principaux investis-
seurs directs au Canada. leurs investissements totalisant 
215,0 milliards de dollars. Its ont constituC 67 % des investissernents 
directs en 2001. en hausse par rapport a Ia proportion de 63 % 
enregistrCe en 2000. 

Plus de Ia moitiC de Ia croissance de 85.4 milliards de dollars 
des actifs internationaux provenait des investissements directs 
lCtranger. qui ont reprCsentC 43 % de tous les actifs intemationaux  

a Ia fin de 2001. Les investissernents de portefeuille on! constituC 
26 % des actifs du Canada ct les autres investissenients. 31 %. 

Les investissements directs a lCtranger ont cili de 14.4 % pour 
atteindre 389.4 inilliards de dollars en 2001. Ce taux de croissance 
a etC considCrablenient infCrieur a celui dIe 2000, oü les 
investissenients directs a l'Ctranger avaicnt augmentC de 20,2 % 
on de 57.1 milliards de dollars, cc qui avait constituC un sommet. 

La dCprCciation du dollar canadien par rapport au dollar 
amCricain et aux autres principales devises ajouC Un rOle important 
dans l'augmentation du niveau des investissenlents directs a 
lCtranger en 2001. Environ 28 % de laugmentation de 
49.1 milliards de dollars provenait de Ia réëvalualion des 
investissernents directs canadiens a lCtranger. 

Les prises de contrOle d'entreprises Ctrangères par les Canadiens 
ont continuC de jouer un rOle important, Ic secteur de Ia finance et 
des assurances ayant connu Ia plus forte augmentation paimi les 
principaux secteurs d' activitC. 

Encore tine fois. les Etats-Unis ont constituC Ia principale 
destination des investissernents directs du Canada a l'Ctranger. Du 
total de ces investissentents. 51 % ou 198,4 niilliards de dollars 
ont etC investis aux Etats-Unis a Ia fin de 2001. 
Le Bilan des investissements internationaux du Canada, 2001 
(Internet 67-2024IB. 39 $: papier . 67-202-XPI3, 52 .S) esi 
mainteizaw en vente. Pour plus de renseigneinents, comlnunic/uez 
avec Eric Si,nard an (613) 951-7244, Division de In balance 
des paie#nents. 
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L'instabilité caractérise le marché 
du commerce électronique 

L es entreprises out ieçu des comniandes de clients par 
Internet totalisant 10.4 milliards de dollars en 2001, en 
hausse de 43.4 % par rapport a 2000. Malgré ceue forte 

croissance. le marchC du commerce Clectronique ne représente que 
0.5 % des recettes dexploitation. en hausse par rapport aux 0.2 % 
enregistrCs en 1999. 

Le marché du commerce Clectronique a Cgalement etC instable. 
Pour cinq entreprises qui out commence a vendre par Internet en 
2001. quatre ont cessC de Ic faire. A titre de comparaison. pour 
deux entrcpriscs qui avaient commence a vendre par Internet en 
2(X)0. cinq avaient cessC de Ic faire. Le pourcentage des entreprises 
ayant déclarC qu'elles vendaient des hiens et des services en ligne 
a lCgèrement progressC, passant de 6 % a 7 %. 

La valeur des ventes de biens et services par Internet des 
grossistes sc situait a 1.9 milliard de dollars en 2001. en hausse de 
83.9 % par rapport a 2000. Les ventes en ligne ont dorninC dans cc 
.ee1eur, suivi des secteurs manufacturier, du commerce de detail 
ci dii transport et de l'entreposage. Ensenible, ces branches 
dactivitC ont enregistrC 58 % des ventes par Internet en 2001. 

Note aux lecteurs 

Les données de cct article pmviennent de lEnquête sur icc 
technologies de I in formation et Ic commerce électronique de 
2001. qui a porte sui / ense,,zble de / 'écono,nie, saul Icc 
adnzinisrrations locales. Que/qzie 21 000 entrcprises on! /,it 
parrie de / échantilion. 

La valeur des ventes en ligne de hiens et services des Iahricants 
s'est Ctablie 11 1,7 niilliard de dollars en 2001, en hausse de 28.8 % 
par rapport a 2000. Plus de 85 de ces ventes ont CtC faites auprès 
d'autres entreprises au pays. tandis que 40 % ont etC effectuCes a 
lextérieur du pays. La valeur des ventes en ligne des dCiaillants 
sest chiffrCe a 1.5  niilliard de dollars en 2001, en hausse de 66.9 i. 

Méme Si Ia valeur en dollars des ventes des entreprises aux 
consommateurs a progressC de 59.0 % pour s'Ctahlir 2.3 milliards 
de dollars en 2001. cela ne coniprend que 22 % des ventes par 
Internet. Les ventes des cntreprises a d'autres entreprises ont aussi 
affichC une forte hausse (+39,5 %, passant a 8.1 milliards de 
dollars. 

(suite a Ia page 4) 
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Indices des prix des produits industriels et des matières 
brutes, février 2002 

	

Indice 	Variation 	Variation 

	

(1997 = 100) 	mensuelle 	annuelle 

	

en % 	en 0  

Indice des prix des produits 
industriels (IPPI) 106,4 0,3 -1,4 

lPPl sans les produits du pétrole 
etducharbor, 106.3 03 0,3 

Produits semi-finis 102.7 0.3 -3,2 
Produits tints 111,8 0.1 1,1 

Indice des prix des matières 
brutes (IPMB) 

IPMB sans les combustibles 
mineraux 

Combustibles minéraux 
(petrole brut) 

Substances végétales 
Animaux et substances anirnales 
Bois 
Matières ferreuses 
Metaux non ferreux 
Minéraux non rnetalliques 

	

105,1 	2,2 	-12,3 

	

92.3 	 1,2 	-3.0 

132,8 3,8 -23,2 
89.4 0,2 9.6 

108.4 2,7 -1.6 
79.7 0,6 -13.6 
89.4 0,2 8.4 
81.7 -0,1 -6,9 

110.3 0.0 2.4 

(suite a la page 5) 

L'instabiité caracWrise le marché du conunerce électronique 

Valeur des ventes par Internet 

% des entrepnses 
utlilsant Internet pour 

Ia vente de blens 
ou de services 

2000 	2001 

Ventes par 
Internet avec ou 
sans pnement 

en ligne 

2001 

millions de dollars 

Ensemble du secteur prlvé 6.4 6,7 10388,9 

Foresterie, exploitation forestière et 
activités do soulien 1.6 4,3 x 

Extraction miniêre at extraction do 
petrole et de gaz 0,4 0.2 a 

Services publics 4,6 1.4 a 
Construction 0.7 x 
Fabrication 8,2 11.7 1 680.3 
Commerce do gros 13,5 12.9 1 914.7 
Commerce de detail 8,7 10.8 14851 
Transport et entreposage 2,0 2,2 937,4 
lndustrle de 'information et industrie 

culturelle 18,9 20.1 388.5 
Finance at assurances 7,3 9,6 623.7 
Services immoblliers et services do 

location et do location a ball 4,8 7,3 a 
Services professionnels, scientiflques 

ettethniques 72 5,8 4235 
Gestion de soclétés of d'entrepflses 1,4 4,8 
Services administratifs, services do 

soutien, services de gestion des 
dechets et services d'assainissement 6.4 10.7 

Services denseignement pnvQ 15.6 14.0 80,6 
Soins de sante et assistance sociale 

privés 1,3 0.6 
Arts, spectacles el loisirs 5.3 10.0 
Hébergementetservicesderestauratlon 5,1 3,7 2f 	$ 
Autres services (sauf les administrations 

publiques) 3.5 3.6 

La valeur des ventes par Internet destinCes it I'exportation a 
plus que doublC. passant de 1.2 milliai'd de dollars en 2000 a 
2.7 milliards de dollars en 2001. Toutefois. ces ventes ne repr-
sentent qu 'un peu plus du quart de l'ensemble des ventes en ligne. 

Même si Ia valeur des ventes en ligne a the peu dlevCe, les 
entreprises ont continuC d'adoprer Internet en 2001 71 % d'entre 
dIes l'ont utilisë . contre 63 % en 2000. Par ailleurs. environ 22 
des entreprises ont acheté des biens ou des services par Internet. 
contre 18%en2000et 14%en 1999. 

Parmi les entreprises qui ni'ont ni acheté ni vendu par Internet. 
52 % ont déclarC que leurs biens ou services ne se prêtaient pas it 
des operations par Internet. Environ 36 % préféraient conserver 
leur niodèk commercial actuel. Un plus faible pourcentage de ces 
entreprises ont invoquC des questions de sCcuritC ou Ic coOt trop 
élevC d'Claboration et de tenue àjour dun site Internet propice au 
commerce Clectronique. 

Les grandes entreprises doniinent de plus en plus le commerce 
electronique. Les entreprises comptant un effectif de plus de 
500 salaries ont constituC 40 % des ventes par Internet, en lCgère 
baisse par rapport aux 43 % enregistrës en 2000. 

Pour plus de renseignernents, contrnuniquez avec Greg Peierson 
au (613) 951-3592 (courriel greg.peierson@siatcan.ca), Division 
des sciences, de / 'innovation ci de / 'information électronique. 

. 

Données indisponibles. 
x Donn4es con fidentielles 

Les prix des fabricants continuent 
de baisser sous I'effet des cours 
des produits du pétrole et 
du charbon 

L es prix des fahricant, mesurs par l'lndice des prix des 
produits industriels (EPPI), ont fléchi de 1.4% en fëvrier 
par rapport a un an plus tot. II s'agit de Ia cinquième baisse 

d'affilée, qui est aussi ligèrement suprieure au recul annuel de 
13 % observe enjanvier. 

En termes annuels. les prix des produits du petrole et du charbon 
ont chute de 24.7 % en février. II s'agit du huitième moisde baisse. 
Abstraction faite des prix des produit.s du pëtrole et du charbon. 
les prix des produits industriels auraient plutót progressë de 0.3 %. 

Les baisses de prix de Ia pâte de bois et des produits du papier. 
des produits mCtalliques de premiere transformation et des produits 
chimiques ont aussi contribué au repli annuel des prix des 
fabricants. Cette diminution a CtC CpongCe en partie par 
I'augmentation des prix des vChicuies automobiles et des produits 
de bois de construction. 

D'un mois a l'autre. les prix des produits industriels ont cr0 de 
0.3 % par rapport a janvier, aprCs avoir progressC de 0.9 % de 
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Les prix des fabricants continuent de baisser sous l'effet 
des cours des produits du pétrole et du charbon 

di.cemhre a janvier. Les hausses de prix des produits de hois de n construction et des produits métalliqucs de premiere transfoimation 
out été les principaux facteuis de cette augmentation. La niontëe 
des prix des produits chimiques et de Ia viande, du poisson et des 
produits laitiers a aussi contribué ii l'augmentation mensucile. 

Les fabricants oat payé leurs matières premieres 12.3 % moms 
cher qu'en février 2001. II s'agit de la septieme baisse d'affilée. 
line chute de 23.2 % des prix des combustibles minéraux a été a 
l'origine de Ia majeure partie du recul de l'Indice des prix des 
niatières brutes (IPMB), les prix des produits du bois et des métaux 
non ferreux ayant égalenient fléchi. Sans les combustibles 

minéraux. I'IPMB aurait reculé de 3.0 %. Ces haisses ont ëté 
partiellernent effacées par l'accroissement des prix des substances 
végétales et des matières ferreuses. 

D'un mois ii lautre, les prix des matiCres premieres ont cro de 
2.2 % par rapport ii janviei'. Les augmentations de prix des 
combustibles minéraux. des substances animales et des produits 
du bois sont les principaux facteurs de cette hausse. 
Le numéro de février 2002 de La publication indices des prix de 
l'industrie (papier: 62.01 1-XPB. 22 $ / 217 S) pamitra bieniot. 
Pour pl(s de renseignelnents, eoinnu?iique: ai'ee Ic Service a La 
clientele au (613) 951-9606 (courriel infounit@sraican.ca ) ou 
avec Daniel/c Gouin au (613) 951-3375 (courriel 
danielle.gouin @ sta lean. Ca). Division des prix. 

Des ventes records pour les 
distributeurs de films et les 
grossistes de vidéocassettes 

L es distrihuteurs de flms et les grossistes de vidéocassettes 
out réalisé des recelles records de 2.5 milliards de dollars 

• en 1999-2000, par rapport aux 2.3 milliards de dollars 
illichés en 1998-1999. Ces recettes provenaicnt essentiellement 
dc lilms trangers. 

Toutefois. les dépenses ayant progresse plus vite que les receues. 
les hénéfices ont fléchi pour Ia deuxième annéc d'affilée, chutant 
de 17.6 % pour atteindre 271.5 millions de dollars. Les recettes 
élevées provenant de films étrangers ont été en tête en 1999-2000. 
puisque les ventes sur Ic marché national se fixaient a 
360.5 millions de dollars, en hausse de 13,4 % par rapport a 
1998-1999. 

Part des recettes des contenus canadien et étranger sur le 
marché intérieur, 1999-2000 

Contenu 	Contenu 	Total 
canadien 	Otranger 

Recettes, 
marché principal, 
distribution intérieure 

Cinema 2,7 97.3 100.0 
Télévision payante 23,6 76.4 100.0 
Télévision généralo 24,7 75,3 100,0 
Vidéocassettes 2,8 97.2 100.0 
MarchO non commercial 26,2 73,8 100,0 

Sous-total, distribution iritèrieure 13,1 86,9 100.0 

Distribution inténeure en gros de 
vidéocassettes 1,3 98.7 100,0 

Nota: Les Chitfres ayant efe arrondis, leur somme peut ne pas correspondre 
aux totaux indiqués. 

. 

Note aux lec fears 

Cci article présenre fr's résuliats d 'tine enquêie inenée auprCs 
des 205 distributeurs ci grossisics defi/nis cinématograpitiques 
ci de vidéo.c au Canada. 

Les distri/,utcurs de fl/ins cinénia tog raphique.c son I les 
enireprises door I ac'tii'iic principale C51 Ia distribution di' 
productions cineinatograp/uques ci de i 'idéo.c aux cinemas. au_v 
stations de ie7évisio,i ci au_v exploitanis eoinincrciaux. Les 
grossistes de videos sont h's sociéiés dont I'activitCprincipale 
est Ia venie en gros di' vidéocasseiies preenregisirees, de 
iidéodi.qie.r ci de DVD a des points de i'enle au detail. 

La croissance de 20.7 % des recettes stir Ic marché de Ia 
télévision payante et de celle de 14.0 % sur Ic marché de Ia video 
domestique ont fortement contrihué ii atteindre un sonunet. 

La distribution de productions cinCmatographiques et video 
canadiennes a l'ëtranger a rapportC des recettes inCgalCes de 
172.8 millions de dollars. soit 17.2 % de plus qu'en 1998-1999. 
(Ce chiffre ne comprend pas les productions distrihuées directement 
a des clients Ctrangers par les producteurs. 

Les exportations totales —composCes de l'ensemhle des ventes 
de productions canadiennes et des recettes de distribution de films 
non canadiens - onE atteint 1873 millions de dollars en 1999-
2000, en hausse par rapport au sommet prCcddent de 185,5 millions 
de dollars enregistrC en 1998-1999. 

Les productions canadiennes sont de plus en plus populaires 
surles marchCsCtrangers. En efft, 57 % de l'ensemhle des recettes 
de Ia distribution de productions canadiennes en 1999-2000 
provenaient des exportations. soit un peti plus quen 1998-1999. 

Sur le marchC intCrieur, d'oü dIes ont tire Ic reste de leurs 
recettes. les productions canadiennes onE reprCsentC 13 % des 
recettes provenant de Ia distribution de productions canadiennes 
et Ctrangères. Les productions Ctrangeres ont constituC 87 % des 
965.6 millions de dollars de ventes sur le marchC intCrieur des 

(suite a La page 6) 
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Des ventes records pour les distributeurs de films et les 
grossistes de vidéocassettes 

films et des videos, en baisse par rapport a environ 90 % pour Ia 
majeure partie des annCes 1990. 

Sur le marchC de Ia video préenregistrCe, les productions 
Ctrangères ont continuC de jouir d'une grande popularitC, 
representant près de 99 % des 1.3 milliard de dollars de selUes en 
gros au Canada en 1999-2000. 

Le marchC non commercial. est formC essentiellement de 
productions destinCes aux etablissements d'enseignement, aux 
administrations publiques et aux societes privCes. Après deux 
années consécutives de recul, cc marchC a crü de 24.2 % et a atteint 
19,5 millions de dollars au Canada en 1999-2000, contre 
15.7 millions de dollars en 1998-1999. 

Les distributeurs de films et les grossistes de videocassettes 
ont dëclarC des dCpenses totalisant un peu plus de 2.2 milliards de 
dollars. Le principal poste de dCpenses consistait en paiements d 
droits et de redevances aux dCtenteurs de droits d'auteur Ctrangei 
et canadiens. Ces paiements s'elevaient a 791,3 millions de dollars. 
Pour plus de renseignements, coi?lmuniquez aver les Services ii hi 
clientele en coinposani sans frais le 1 800 307-3382 (courriel 
enit.tourstats@slatcan.ca ). Pour commander des tableaux 
spectaux ou standards ou pour des questions analvriques, 
co'nmwziquez aver Fidel Ifedi au (613) 951-1569 (courriel 
fidel.ifedi@statcan.ca ). Culture. Tourisme er Centre de Ia 
statistique de I 'education. 

S 

Nouveautés de Statistique Canada 

Statistiques démographiques trimestrielles 

Les estimations postcensitaires pour Ic Canada. tes provinces et les territoires au 1janvier 2002 sont maintenant disponibles. 
Ces estimations sont fondCes sur les effectifs du Recensement de 1996 ajustes pour tenir compte du sous-dCnombrement net, qui 

est Ia difference entre Ic nombre de personnes non recens&s et Ic nombre de personnes qui l'ont etC plus d'une fois. Elles ne tiennent 
pas compte des chiffres du Recensement de 2001, qui ontCtC diffuses Ic 12 mars. 

Au 1janvier 2002, on estimait Ia population du Canadaiii 31185 815, en hausse de 292 027 personnes par rapport a 2001. Le taux 
d'accroissement dCmographique (+0,9 %) est lCgèrement supCrieur a celui ohservC cn 2000. et tient surtout a une augmentation dii 
nombre d'immigrants. En 2001. Ic Canada en a accueilli 250 100, en hausse de pres de 22700 par rapport a 2000. 
Ces estimations son, prCsentCes dans Statistiques déinographiques trimestrielles, vol. 15, it "4 (Internet: 91-002-XIB. 8 $1 25 $; 
papier: 91-002-XPB, 10$ / 33 $). Pour obtenir ces donnëes, communique: aver Lise Champagne au (613) 951-2320 (courriel 
lise.charnpagne@statean.( ,a) ou aver le centre de consultation regwnal de Statistique ('anada Ic plus prCs de vorre localitC. Pour plus 
de renseignemnents, communique: aver Daniel Larrivée atm (613) 951-0694 (courriel : daniel.larri'ee@statcan.ca ), Division de la 
demographic. (Voir liste des centres de consultation regionaux ii Ia page 12.) 

n 

. 
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Nouveautés de Statistique Canada 

n Revue trimestrielle 
de léducation 

Revue trimestrielle de I'éducation 
Vol. 8, no 2 

La Revue trimesirielle de l'éducation. Ia publication vedette que Statistique Canada consacre 
aux statistiques de 16ducation, présente des analyses stir des questions d'actuaIiu ci sur les 
tendances en tducation. Le nunro de mars 2002 comporte trois articles: < La formation des 
aduites au Canada >. <Acquisition de compëtences en informatique >> et Les diplOmés en 
sciences huniaines et sociales >. 

Le numéro de mars 2002 tic Ia Revue tri,nestrielle de l'éducation, to!. 8, n" 2 (Internet: 
81-003-XIF, 16 $151 $: papier: 81-003-XPB. 21 $168 $) est inaintenant en vente. Pour plus 
de rensefgnements, communiquez ai'ec h's Seri'iccs aiv clients an (613) 951-7608 on compose: 
cans frais Ic] 800 307-3382 (courriel educations1ats0a statcan.ca), Cu/mi -c, Touri sine ci Centre 
de Ia craristique de / education. 

. 
La formation des adultes au Canada: instantanés des années 1990 

Létude, panic dans La Revue trimesirielle de lCducalion soits le titre << La formation des adultes au Canada : insiantanés des années 
1990 a, dëcrit i'incidence de Ia formation et Ia durée des priodes de formation au cours des ar1nces 1990 chei les adultes qui n'étaicnt 
pas inscrits a temps plein ou ii temps partiel dans un programme denseignement. 

11 y a davantage d'activitës deformation dans les grandes entreprises. dans Ic secteur public ci parmi les travailleurs piolessioniiels 
ci Les cadres. Létude montre que les raisons pour lesquelles les adultes décident de poursuivrc des etudes ou un programme de 
Formation sont nonibreuses et diverses. Contrairement aux etudes ati scm dun Ctahlissement d'enseignement. auxquelles pailicipent 
genéralernent les jeunes, les activités de formation intCressent des personnes de tout age pendant tout Ic cycle de Ia vie. 

L étude intituléc La formation des adultes an Canada : instantanés des années 1990 ofigui-e dans Ic numCro dit prinlemp.c 2002 de 
laRevuetrirnestrieliedel'éducation (Internet: 81-003-XIF, 16 $151 $ papier.• 81-003-XPB, 21 $168 $). Pourplusde renseignements, 
communique: avec- les Services c Ia clientele an (613) 951- 7608 on compose: sans frais le 1 800 307-3382 (courriel 
educationstats@statcan.ca ). Culture, Touri.cnie em Centre de la staristique de l'Cducation. 

Structure des industries canadiennes 

En deeembre 2(0 I Ic nombre d'étahlissements actifs au Canada Ctait de 2 190 278. Les donnees porlani stir Ia Structure des industries 
canadiennes de cLécembre 2001 sont maintenant disponibles sur disque compact. 

Ces donnCes sont prCsentCes scion Ia Classification gCographique type (edition de 1996), Ic Système declassification des industries 
de I'Amérique du Nord. Ia Classification type des industries tIe 1980 ci les tranches d'effectif. On v trouve aussi un tableau etc 
concordance pour ces deux systèmes de classification. 

Le CD-ROM Structure des industries canadiennes (61F0040XCB) er! inaintenwil cii icntc. Le priv tune ernie 15() $ et 2 00() 5, s/'n 
Ia complexité de Ia demande. Pour plus de renseiçnenu'i its. communique: atec France Couture an (613) 951-0389 on circe Beau 
Cinnamon an (613) 951-9021 (eourriel : brdinfridre@statcan.ca ). Division dim registre des entreprises. 
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Tendances actuelles I Produit intérieur brut 

Variation mensuelle en % 

1,5 

0,5 

0.0 

.. 	 J.  

1999 	 2000 	 2001 2002 

L'activlté economique globale a progressé de 0,6 % en janvier, 
aprés avoir augmenté de 0.3 % en décembre. 

Indice composite 
Variation mensuefle en % 

1,5 

1.0 

0,5 

0.0 tM M 

LLPUI 
rTJfl 

1999 	 2000 	 2001 2002 

L'indicateur avancé a progressé de 1,1 % enfévrier. La 
demande des ménages a continue de se raffermir, tandis que 
le secteur manufacturier traInait encore derriere. 

8 

Indice des prix a Ia consommation 
Variation annueHe en °' 

4 
PC d'ensemble 

3 

2 	 - 	- - 	- 

1 	 1PC sans las aliments et rénergie 

0 
F 	 J 	 J 	 JF 

1999 	 2000 	 2001 	2002 

En février, les prix a Ia consommation de biens et de serviees 
étaient supérieurs de 1,5 % a ceux dii y a un an. Sans les 
aliments et tOnergie, les prix ont augmenté de 1.8 %. 

Taux de chômage 
Oô 

10 
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6 
F 	J 	 J 	 F 

1999 	 2000 	 2001 2002 

En févrler, le taux de chomage est resté inchange. a 7,9 %. 

I 

Fabrication 	 Commerce des marchandises 
Mdhards de dollars 
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Les livraisons des fabricants ont augmenté de 3,1 % en janvier, 
pour totaliser 41.7 milliards de dollars. Les commandes en 
carnet ont baissé de 0,8 % pour se fixer a 46,4 mihlards de 
dollars. 

J 	 J 	 J 	 J 

1999 	 2000 	 2001 2002 

En janvier, les exportations ont grimpé de 3,1 % pour se fixer a 
33,0 mllliards de dollars. Les importations ont augmenté de 
1,6 % pour Se fixer a 27,9 mllliards de dollars. 

. 

Note 	rous los c/iiftres sont desaisonnalises a / exception de lindice des prix a Ia consomma (ion. 
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Dernières statistiques 
Pen ode Ni veau Variation Variat ion 

ptriodc (année 
prIdI-Ilte prcc&&knte 

GENERAL 
Produit inhcrieur brut i in ill ianR de dol lar.s sIc 	997  ) all vier 948.4 (Us I .( ) 
Indice composite 1 1992 = lOW fvrier 170.9 1,1 	i 26 	e 
Bénëfices d'exploitation dessociëtës (milliards de dollars) 41 trim. de 2001 33,8 -5.6 % -29.9 " 
Taux d'utilisation de Ia capacité industrielle 	% 4 trim. de 2001 80,3 -1,2 -4.8 	i 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de dollars, ]anvier 253 1.1 	- 6.4 % 
Ventes de vthicuLcs automobiles neufs (milliers d'unitCs) janvier 1463 0.0 11.6 % 
Ventes en gros 	milliards de dollars) janvier 33.3 2.0 3,0 

EMPLOI 
Personnes occupdes (millions) fCvrier 15.2 0.0 13 0,9 
Taux de chômage % fCvrier 7.9 0.0 t 1.0 
Taux d'activitC (i) fCvrier 66.4 0.0 t 0.4 
RCmunCration hebdomadaire moyenne (dollars) janvier5  671.78 0.14 % 1.74 (% 
Indice de l'offre d'emploi (1996 = lOO) mars'5  126 1.6 % -25.0 % 
Prestataircs ordinaires d'assurance-emploi (en milliers) janvier 559.2 0,4 15.1 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de dollars) janvier 33,0 3.1 -13.9 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) janvier 27,9 1,6 % -7.3 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en nsilliards de dollars) janvier 5,1 0,6 -3.1 

FABRICATION 
Livraisons iniilliards de dollars) janvier 41.7 3.1 -6.7 
Nouvelles commandes (niilliards de dollars) janvier 41.3 3.9 % -3.3 	11 

Commandes en carnet (milliards de dollars) janvier 46.4 -0.8 	- -4,0 
Ratio des stocks aux livraisons janvier 1.49 -0,05 0.04 
PRIX 
Indice des prix ala consommation (1992 = 100) fé\Tier 116.9 0.6 i3 1.5 
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) fCvrier* 106A 0.3 % -1.4 
lndice des prix des niatières brutes (1997 = 100) fCvrier5  105.1 2.2 % -12.3 % 
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) janvier 107.6 03 2.9 '- 

.ote 	Thus les c-hiffiss it'll, t/tSIliittit?iIiii.ltS 	1 1.11 c'/Wton de.c i,iduec tie pus. 
Niiui'eai, Cette Seina inc. 

+ 	Poinrs de poureentai'e. 
1997 retuplace 1992 	, ti/I/tic 	c/i/ire tie it te fittlIr / Cittiiititlt I/i lilt ji/Ittitlit tiitctititr hint 	tIti 	iiItjttS/iit'. Lii out/C 	/ 	ettilucfittit till 	I I'll? c/el /tt, 	utIle, 	It 	III 	itiit/t/titec' /11/ 	lilt 
eta! ant/on tinS prir tic i'titt. 
I.ccalcul die taui ci llrjItsatiItii c/c iii tapacile de produeruit ci tilatiiFe,uinI hast i sicr Ic Système de elassificurwn dci iisduvrru' t tic 1 t)iileiiquc du Nord S( 1. i.Vi tIc' 1 VtI, 

I/Itt tim/i/cit i' itt (/0 t!iI/t(Iif/ttii (S/li' III'S jiiiIitsrici dc 	1980. 

I nfomat 
Revue hebdomadaire 

Redacinse cii chef: Uthouana Yssaad, (613) 951-0627, lahouada.ssaad9tstatcajsca 
Chef de Ia Diffusion officielle : Madeleine Sirnard, (613) 951-1088, 
madeleine.sirnard@statcan.ca . 

Publië par Ia Sous-section de Ia diffusion officielle. Division des communications. 
Statistique Canada. immeuble R.-H.-Coats. 10 ëtage. Ottawa i Ontario. 
K I A 0T6. 

Prix au numdro : version imprimëe, 4$: version sur tntemet. 3 S. Ahonnemeni 
annuel version imprimCe. 145 $: version sur Internet, 109 S. Les prix sont 
exprimes en dollars canadiens ci n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de 
livraison suppldmentaires s'appliquent aux envois a l'extCrieur du Canada. 

\honnements : Envoyez un mandat postal on un cheque a l'ordre du 
Receveur géndral dii Canada. Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 
120. avenue Parkdale. Ottawa Ontario>, KIA 0T6, ou commander par te1phone: 
in Canada et a I'extrieur dii Canada. composer Ic 613) 91-7277 ou Ic 
I $00 700-1033. II est également possible d'envover un cotirriel a l'adresse 
,rder(ëi statcan.ca . 

La dillusistu ioificielle) de tuuic iilc'rmuition staustique produ tic par Slaustique Canada 
se Git d'ahord thins Le Quoridic'n )www.statcan.caL qw esi disponible des 8 h 30. Lc' 
Qicozidien po/senle les faits saillants de nouvelles diffusions de donnees, dc mènsc que les 
sources. lea liens dIe nom de personnes-ressources rice qut coimnuniquer pour ohienir 
de I'informaiion supplCmentainu. II comprend èa1emcut lea calendriers des isrincipaux 
communiques a venir ci aminonce lea nouveaux ptxxluits et services de Seilistiquc ('anada. 

Publication autorisee par Ic nminislre responsable de StatiStILIUC Canada. 
0 Mmnisire de I'lndustne. 20)2, Thus droits r ,erscs. II cit inierdit de repnsduimw on ik 
iransmettre Ic coflicflti ilc Is prescrite suhltcuittciit, sous quclquc [urine ou par qucique 
nioyen que cc suit. cnregisirement mi support mr'nemaue. reproduction èlectronique. 
illecazuquc. photographique. ou autm -c. ou de I'emmagasiner dana wi systemc k recocm-
vremeim[, sans I'autorisamton ecrime prcaluihlc des Services de concession des droits dc 
licence. I)ivisitin dii niarkemimig. Statistiquc Canada_Ottawa (Ontario). Canada. KIt\ 0Th. 

I.e papier utihaC damis lit prèscnte publication repond aux exigences niiiiiniales dc 
I'" American Nations) Standard for Ifflormauon Sciences - Iterniinent.r Of P;lficI tit 
Printed library M:ucrials ,', ANSI Z39.48 - 19$4. 
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Produits diffuses du 27 mars au 3 avril 2002 

10 

DOMAINE / Titre du produit 

AGRICULTURE 
Indice des pnx des produits agricoks 
Regards cur Iindusu-ie agro-alimenraire ci Ia communauré agricole 
Repertoire des produits. des services ci des personnes-ressources 
Stocks de viandes congekes 

BALANCE DES PAIEMENTS El FLUX ANANCIERS 
Balance des paiements internationaux du Canada 
Balance des paiemenis internationaux du Canada 
Bilan des investissernents internatiortaux du Canada 
Bilan des ins estissements internationaux du Canada 

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

Revue trimestrielie ik lducat ion 
Revue trimestrielk de léducation 

DEMOGRAPHIE 
Statistiques démographiques triniestrielies 
Siatistiques déniographiques tnrnestrieiles 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Guide siatistique de lenergie 
Guide staristique de lenergic 
Papier-coiture asphalte 
Production et disposition des produits du tabac 
Puissance maximale de iénergie éiectrique ci charge des réseaux 
Statistiques de l'énergie dectrique 

INDUSTRIES DE SERVICE 
Statistiques des restaurants. traiteurs ci iavernec 

NORMES 
Classification gographique type, volume Ii 

PRIX 
Indices des prix de lindusirie 

REGISTRE DES ENTREPRISES 
Structure des industries canadiciiiies 

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE 
Prohi des entreprises lormees par essaimage dii secreur de Ia biotechnologie 
resuitats de l'Enquie cur lutilisation ci Ic diveioppement de Ia biorechnologie 

LJtihsation des biotechnologies dans Ic secteur canadien des industries 
résuhats de I'Enquête cur iutilisation ci Ic dveioppement de Ia hiotechnologie 

STATISTIQUE DU REVENU 
Avoirs de reclines de pension privés des uniks tansiliales en fonction de certaines 

caractéi-istiques v compris icc RPPévalués en fonction delaterniinaison. 
Canada ci provinces 

Composition de lavoir - incluant Ics regimes de pension privës - ci de Ia dette 
détenus par icc families &onomiques. les personnes seules et lensemble 
des units familiales scion Ic niveau de scolarité, Canada 

Composition de lavoir ci de Ia dette detenus par ies families &onomiques. 
Ies personnes seules ci lensembie des unites farniliales scion Iage. Canada 

Composition de lavoir - incluant Icc regimes de pension privés - et de Ia dette 
détenus par les families économiques. les personnes seules et lensembie 
des unitCs familiales scion le quintile de valeur neite. Canada 

Composition des avoirs et des denes ty conipris icc RPP CraluCs sur roe base 
de permanencel des families economiques. des personnes seules ci de toutes 
les unites famiiiaies en fonction de iàge. Canada et provinces 

Composition des avoirs tv conipris les RPP évalués sur une base de permanence) 
ci des deties de routes icc unites familiales. Canada ci provinces 

Unites familiales ci valeur nette - incluant les regimes de pension privés - scion 
Ic groupe de valeur nette. Canada. regions ci provinces 

Periode 

janvier 2002 21-007-NIB gratuit 
1987 a 2001 21-004-XIF Cratuit 
2002 21 F0003GIF gratuit 
mars 2002 23-009-XIF gratuit 

41  trim. de 2001 67-001-XIS 29/93 
41  trim, de 2001 67-00l-XPB 38/124 
2001 67-202-X1B 39 
2001 67-202-XPB 52 

mars 2002 81-003-XIF 16/51 
mars 2002 81-003-XPB 2 1/68 

41 trim, de 2001 9I-002-X1B 8/25 
41  trim. de 2001 91-002-XPB 10/33 

janvier 2002 57-601-XCB 284 
janvier 2002 57-601-UPB 387 
fCvrier 2002 45-00I-XIB 5/47 
fCvrier 2002 32-022-XIB 5/47 
2000 57-204-XIS 23 
janvier 2002 57-00I-XIB 9/85 

anvier 2002 63-01 l-XW 6/55 

2001 12-572-XPB 99 

janvier 2002 62-011 -XPB 22/217 

dCcembre 2001 6IF004OXCB sariCs 

1999 88F0006X1F02004 gratuit 

999 88F0006XIF02003 gratuit 

1999 I3FOO57XDB 60 

1999 I3FOO53XDB 60 

1999 13F0054XD13 60 

1999 I3FOO55XDB 60 

1999 I3FO060XDB 60 

1999 I3FDO58XDB 60 

1999 I3FOOSIXDB 60 

S 

S 

[ 

(suite a ía page 11) 
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Prod uits diffuses du 27 mars au 3 avril 2002 - fin 
I )O IA! NE / Titre do prodtiit 	 Periode 	 N umio au 	 Prix l$ 

catalogue 	k NO intro / Ahonnenieni 

STATISTIQUE DU REVENU - fin 
Regimes de pension pnves ddtenus par les unites familiales 
scion certaines caracteristiques. Canada, regions ei provinces 	 1999 	 I3FOO56XDB 	 (1i) 

Valeur nette des families dconomiques, des personnes seules et de toutes les unites 
fantiliales en fonction de certaines caractdristiques familiales 
(y compris len RPP Cvaluds sur one base de permanence). Canada ci provinces 	 1999 	 1 3F009XDB 	hO 

Valeur nene - incluant tes regimes de pension prives - des families Cconomiques. 
den personnes seules ci de i'ensemble des unitds famiiiales selon cenaines 
caracteristiques des families. Canada. regions et provinces 	 1999 	 13F002XDB 	(if) 

TRANSPORTS 
Chargements ferroviaires mensuels 	 janvier 2002 	 2-00i-XiF 	 8/77 

Len nunidros au catalogue se terminant par -XIB on -XIF represenient Ia version dlectronique sur Internet: -XMB on -XMF. Ia version microfiche; -XPB ou -XPF. ILl 
version irnprimde; -XDB. Ia version electronique sur disqueite: ci -XCB. celle sur CD-ROM. ILa lettre B indique que le produit est bilingue ci Ia leitre F signifie que 
Ic produit est en trançais. 
Note 	Les prix des produits sont exprirnds en dollars canadiens ci n'inclueni pas les taxes de venie. Des frais de us raison suppidmentaites sappliqueni aux envois 

a l'extCrieur du Canada. 

Pour commander les produits et services 
Pour commander lufoma: on Fun ou I'autre des produits pr&i(és: 

Avez en main litre • Nurndro au catalogue • NumCro de volume • NumCro de ICdiiion • NumCro de carte VISA ou MasterCard. 
Au Canada eta i'extërieurdu Canada. composez 	 (613) 951.7277 ou I 800 267.6677 
Pour envover voire commande par télCcopieur: 	 (613) 951.1584 on 1877 2874369 
Courrier Clectronique: 	 ordertstatcan.ca 

Pour commander sur Internet : Aikz sur Ic site de Statistique Canada a ladresse svnvw.statcan.ca  sous Ia rubrique i Non produits ci services 
I'our commander par Ia poste. &rivez a Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120, avenue Parkdale. Ottawa Ontario). KIA 0T6. 
Vcuillez inclure un cheque on un mandat-posie a l'ordre du Receveur gCnCral du Canada I l>uhhcaiions. 
Les centres de consultation regionaux de Statistique Canada olTrent toute une gamme de produits et services. 
Pour trouver Ic centre le plus prds. consultez Ics pages blcues de l'annuaire tdldphonique soon Statistique Canada 
len agents Iibraires agrees et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
(hangenient d'adresse Avez en main voire numCro de compte ci composer Fun des numdros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I'adresse www.statcan.ca . La base de donnCes CANSIM esi accessible soon La tubrique Non produits 
ci services . II esi dgalemeni possible de consuiter diners tableaux sons Ia rubrique Le Canada en statistiques >>. 

. 
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Centres de consultation régionaux 
Les centres de consultation régionaux de Staisticiue Canada offrent une gamme complete de pioduits et services. On y trouve une 
bibliothèque et un coniptoir de vente oi vous pouvez consulter ou acheter nos différents produits, dont nos publications, disqucues et is CD-ROM. microfiches et cartes. 

Chaque centre vous offre Ia possibilité d'extraire de linformation du système de retrait de données inforrnatisées CANSIM. 
Un service télCphonique de renseignements est également disponible: ce service est gratuit pour les clients se trouvant a l'extérieur des 
secteurs d'appels Iocau. On y offre ëgalement plusieurs autres services utiles. allant des sminaires aux consultations. Pour plus de 
renseignements. cornmuniquez avec Ic centre de consultation de votre region. 

Terre-Neuve et Labrador. Ontario Alberta et Temtoires du Nord-Ouest 
Ile-du-Prince-Edouard, Statistique Canada Statistique Canada 
Nouvelle-Ecosse Ct Services-conseils Services-conseils 
Nouveau-Brunswick Inimeuble Arthur-Meighen Park Square 
Statistique Canada 25. avenue St. Clair Est. 10 Ctage 10001, Bellamy Hill. 15e  étage 
Services-conseils Toronto (Ontario) Edmonton (Alberta) 
1741. rue Brunswick. 2 1  étage, easier II M4T 1M4 T5J 3B6 
Halifax (Nouvelle-Ecosse) 
B3J 3X8 Appel local : (416) 973-6586 Appel local : (780) 495-3027 

Sans frais 	1 800 263-1 136 Sans frais : I 800 263-1136 
Appel local : (902) 426-5331 Télécopieur: (416) 973-7475 TCkcopieur: (780) 495-5318 
Sans frais : 1 800 263-1136 Courriel : ewieall®statcan.ca 
Tëlëcopieur: (902) 426-9538 Manitoba 
Courriel : atlantic.info@statcan.ca  Statistique Canada Colombie-Britannique et Yukon 

Services-conseils Statistique Canada 
Québec et Nunavut Edifice Via Rail Services-conseils 
Statistique Canada 123. rue Main. pièce 200 Library Square Tower 
Services-conseils Winnipeg (Manitoba) 300. rue Georgia Ouest, pièce 600 
Complexe Guy-Favreau. Tour Est R3C 4V9 Vancouver (Colombie-Britannique) 
200. houl. RenC-Lévesque Ouest. pièce 408 V6B 6C7 
Montréal (Québec) Appel local : (204) 983-4020 
H2Z 1X4 Sans frais 	1 800 263-1 136 Appel local : (604) 666-3691 

Télécopieur : (204) 983-7543 Sans frais : I 800263-1 136 
Appel local 	(514) 283-5725 Courriel : statswpg@accglobal.net  TélCcopieur: (604) 666-4863 
Sans frais : I 800 263-1136 Courriel : stcvan®statcan.ca 
Télëcopieur: (514) 283-9350 Saskatchewan 
Courriel : infostcmontreal@statcan.ca  Statistique Canada Appareils de télécommunications 

Services-conseils pour les malentendants 
Region de Ia capitale nationale Park Plaza Sans frais: 1 800 363-7629 
Statistique Canada 2365. rue Albert, pièce 440 
Centre de consultation statistique (RCN) Regina (Saskatchewan) 
Immeuble R.-H.-Coats S41? 4K! 
Avenue Holland. rez-de-chaussëe 
Ottawa (Ontario) Appel local: (306) 780-5405 
KIA 0T6 Sans frais : I 800263-I 136 

Tëlécopieur: (306) 780-5403 
Appel local : (613) 951-8116 Courriel : statcan@sk.sympatico.ca  
Sans frais : 1 800 263-1136 
TélCcopieur : (613) 951-0581 
Couniel : infostats@statcan.ca  

. 
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Calendrier des_principaux_communiqués : avril 2002 
Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi 

I1 
Enquétc sur Ic commerce Indicateurs nationaux du Enquéte sur Ia population 
clectronique et Ia technologic, tourisme. 4 1  trim. de 2001 active, mars 2002 
2t)Ol 

Indice de I'offre d'emploi, 
mars 2002 

Permis de bãtir. tevncr 2(X)2 Intlice des prix des logemenl.s Comptes du bilan national. 
neufs,fevricr 2(X)2 2001 

iii 
Commerce international de %entes de sehicules Commerce de gros, 
marchandises du Canada, automobiles neufs, fs ncr 2002 
icvrier 	X)2 fesnier 2002 

Enquéte mensuelk sur les Soy ages entry It Canada et 
indusines nianulactuneres, les 'autres pays. ivrier 2002 
fevnier 2002 

22 1 23 1  2j 2j 
Estimations des comptes Indice des prix 	Ia Indice composite. juan' 2002 Operations internationales Enquite nationale sur Is sante 
economiques provinciaux. consommation. illars 2002 

Assurance-eploi, 
du Canada en .aIeurs de Ia population. 2(XX)-2001 

I 	4. 0 ni
mobilieres. - tevricr _(X)... 

Commerce de detail. 2002 
Emploi. rémunCration et 

fevnier 2002 Série de rapports sur ks heures de travail. tcs ncr .3002 
grandes cultures, mars 2(5)2 

2] 
Prod ujt intérleur brut par 
industrie, fëvnier 2002 

Indices des prix des produits 
industrieLs el des matières 
brutes, mars 2002 

Note: Las dates de diffusion des communiqués pnncipaux son: fixes, sauf celles des communiqués suivis dun astd risque. qui peu vent varier. Un calendrier plus détaillé 
des communiqués diffuses a date fixe est disponible pour l'année entière sur le site de Statistique Canada a ladresse www.statcan.ca . 
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