
• Les Canadiens achètent moms 
d 'alcool qu ' il y a 25 ans 
En 2000-2001. les consommateurs de 15 ans et plus 
se sont procure 103,8 litres de boissons alcoolisées. 
Cela constitue une quantité nettement moms élevée 
que Ic somniet de 134.0 litres par personne enregistré 
ii y  a 25 ans. 

• La tendance aux unions libres modifie 
le cadre familial 
'Ins de personncs choisissent de vivre en union libre. 

iindiflant ainsi le cadre familial canadien. Aussi, près 
dL 1.2 million de couples vivaient en union libre l'an 
dernier, en hausse de 20 par rapport a 1995. 

• Premiere baisse de productivité en 
cinq ans 
En 2(X)!. Ia productivite niultifactoi-ielle du secteur 
des entreprises - une mesure principale des niveaux 
de vie - a chute pour Ia preniière fois en cinq ans. 

• Près de 1 Canadien sur 5 s 'est heurté 
a des obstacles en matière de sante 
PrCs de I ('anadien sur 5 avant cu recours it des soins 
de sanit en 2(X)) s'est heurtC a certains obstacles. 
allant de Ia diflicultC a obtenir un rendez-vous a une 
longue attente avant dobtenir les soins. 
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Le vendredi 19 juiUet 2002 	 Recensement de 2001 : I'âge median 
atteint un sommet historique 

E 

L es nouvelles donnCcs dii recensement scIon l'ãge ci le sexe 
laissent entrevoir un changement social important au 
Canada, les enfants du baby-boom se prCparant a Ia retraite 

et les jeunes appelés a les remplacer dans Ia population active se 
trouvant en moms grand nombre. 

Le 15 mai 2001, l'ãge median de Ia population canadienne a 
atteint un sommet historique de 37.6 ans, en hausse de 2.3 ans contre 
353 ansen 1996. 

II s'agissaitde la plus forte hausse intercensitaire du siècle. L'ãge 
median représente Ic point précis oü Ia nioitié de Ia population est 
plus vieille ci l'autre. plus jeune. 

La chute des naissances enregistrCe depuis 1991 constitue un 
facteur crucial, qui influe tant sur le record de faible croissance 
dCmographique de 1996 a 2001 que sur Ic bond record de I'ãge 
median. Si Ic nombre des naissances Ctait denieurC Ic méme qu'en 
1991. lâge median se serait relevC de 1.8 an entre 1996 et 20()l. 
une hausse intercensitaire semblable a celles observées depuis 1976. 

(suite a Ia page 2) 
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Recensenient de 2001... suiic de Ia page 1) 

L'âge median au pays a crü a un rythme soutenu depuis la fin 
du baby-boom en 1966, alors quil se situait a 25.4 ans. 

La hausse de Fâge median est an des nombreux indicateurs du 
vieillissement de Ia population au Canada, un résultat ayant une 
incidence sur La population active. I'économie, les services sociaux 
et les regimes de soins de sante. 

Par exemple. enlre 1991 et 2001. la population de 45 a 64 ans 
s'est accrue de 36 %, en raison de l'arrivée des enfants du baby-
boom. Ainsi, les Canadiens en age de travailler sont de plus en 
plus âgës. 

Le Recensement de 2001 a révélé que les personnes de 65 ans 
et plus formaient 13 % de la population totale en 2001, en hausse 
de près de I % par rapport a 1991. Des projections nous indiquent 
que cette proportion atteindra 15 % d'ici 2011. A l'autre extrémitC 
du spectre, 26 % de la population avaiL 19 ans et moms, en baisse 
de 2 % par rapport a 1991. Si le taux de féconditC denieure faible. 
cette proportion pourrait se situer a moms de 23 % en 2011. 

La Nouvelle-Ecosse et le Québec comptaient les populations 
les plus figées, affichant un age median de 38.8 ans. puis 1Albertn. 
La population Ia plus jeune, lãge median étant de 35.0 ans. 

La population chez les aInés grimpe 
Le groupe ayant augmentC Ic plus rapidement est celui des 

80 ans et plus. De 1991 a 2001, sa population a grimpé de 41,2 % 
pour se porter a 932 000 personnes. On estime que ce groupe 
augmentera de 43 % entre 2001 et 2011, période durant laque lIe ii 
devrait dCpasser 1,3 million de personnes. 

Parallèlement, Ic Canada a affiché une forte baisse du nombre 
d'enfants de 4 ans et moms: en 2001, on en a dCnombrC 1.7 million, 
en haisse de 11,0% par rapport a 1991. Ce repli est surtout attri-
buable au dCclin du taux de féconditC. Dici 2011, cette population 
pourrait chuter ii environ 1.6 million de personnes. 

La population active vieillit 
Au Canada. La population active vieillit. On compte. plus que 

jamais. davantage de travailleurs dans les groupes d'âge avancC et 
moms de ceux-ci dans les groupes plus jeunes. 

En 10 ans. Ia population canadienne de 45 a 64 ans a augmenté 
de 35,8 % pour se chiffrer a près de 7.3 millions de personnes. 
Cette hausse a etC largement provoquCe par 1'arrivCe de la gdnC-
ration du baby-boom. fonnCe des personnes nCes entre 1946 et 
1965. 

Le groupe des 45 a 64 ans reprCsentait près du quart de Ia 
population du Canada (un pea plus de 30 millions en 2001). par 
rapport it seulement 20 % en 1991. La population de cc groupe 
devrait grimper de 30 % au cours des 10 prochaines annCes pour 
atteindre 9.5 millions de personnes. En 2011. ce groupe d'âge 
devrait constituer environ le tiers de Ia population totale du pays. 

En 2001. làge median de Ia population active 	20 a 64 ans - 
Ctait de 41.3 ans. en hausse de 3,2 ans par rapport a 38.1 ans 10 an\ 
plus tot. 11 s'agit de Ia plus forte augmentation enregistrCe dpuis 
192 1. D'ici 2011, l'âge median devrait atteindre 43.7 ans. 

Scion les données, moms dejeunes se joignent ala population 
active pour remplacer les travailleurs qui approchent de Ia retraite. 
En 1991, pour chaque personne de 55 a 64 ans, on comptait 
1.6 personne entre 15 et 24 ans. En 2001, cc ratio avait fléchi pour 
se fixer a 1.4. si les tendances se maintiennent, on pourrait se 
trouver dans une situation de paritC en 2011. 

Le nombre de femmes a légèrement dépassé celul 
des hommes 

Dans l'ensemble. Ic nombre de femmes a ICgerement dCpassC 
celui des hommes au sein de Ia population totale en 2001. en raison 
des écarts lies au taux de mortalité. 

Le recensement a d6nombr6 14.7 millions d' hommes et 15.3 mil-
Lions de femmes, un ratio de 96 hommes pour 100 femmes. (A Ia 
naissance. Ic ratio est de 105 garçons pour 100 filles. L'Ccart 
entre les sexes Ctait plus marquC dans Ic groupe des 65 ans et plus. 

Les centenaires: plus de fern mes dans une 
proportion de 4 contre 1 

Le recensernent a permis de dénombrer 3 795 personnes de 
100 ans et plus en 2001. en hausse de 21 % par rapport aux 
3 125 personnesen 1996. 

Parmi ces centenaires. on a dCnombrC 3 055 femmes et 740 horn-
mes. La repartition provinciak Ctait a pea près Ia mêrne que celle 
de l'ensernhle de la population. soit 36 en Ontario. 21 au 
Québec et 14 % en Colombie-Britannique. 

Regions métropolitaines de recensement : Victoria 
n'est plus Ia plus vieille 

La population de Victoria. en Colombie-Britannique. nest plus 
Ia plus ãgCe parmi les 27 regions mCtropolitaines de recensement 
(RMR) du Canada. C'est Trois-RiviCres (Québec) qui a doniiné 
en 2001. affichant Un age median de 41.2 ans. en hausse de 3.6 ans 
par rapport a 1996. Cela correspond a Ia troisième augmentation 
en importance de l'ãge median dans les RMR. 

Victoria qui. jusqu'en 1996. occupait Ic premier rang au titre 
de la population la plus âgée. occupe maintenant Ic second. 
affichant un age median de 41.0 ans. Saskatoon a conserve son 
rang de plus jeune RMR, affichant an age median de 34,4 ans, 
suivie de Calgary et de Kitchener. 
Pour plus de renseignernents. communique: avec Ic service des 
Relations avec les médias au (613) 951-4636, Division des 
communications. 
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Les Canadiens achètent moms 
d'alcool qu'iI y a 25 ans 

L es Canadiens achètent plus daleool qu'iL y a cinq ans. mais 
beaucoup moms qu'ily a un quart de siècle. En 2000-2001. 
les consommateurs de 15 ans et plus se sont procure 

103.8 litres de boissons alcoolisCes, un gain par rapport au creux 
de 99.5 litres observe en 1996-1997. Cela constitue tout de mêmc 
une quantite nettement moms ClevCe que le somniet de 134.0 litres 
par personne enregistrë II y a 25 ans. 

La quantitC totale de boissons alcoolisées vendue par les 
magasins d'alcool et de bière ainsi que par les autres établissements 
a atteint près de 2,6 milliards de litres, lesquels se composaient de 
82 % de bière, 12 % de yin et 6 % de spiritueux. Ces ventes ont 
atteint 13.6 milliards de dollars. la  bière ne constituant qu'un peu 
plus de la moitié de celles-ci. 

Les consommateurs ont achetC 303.7 millions de litres de yin 
en 2000-2001. en hausse de 5.6 % par rapport a 1999-2000. les 
ventes se chiffrant a un peu plus de 3.1 milliards de dollars. 

Pour Ia premiere fois. Ic rouge est devenu Ic choix des amateurs 
de yin. Ic rendant ainsi plus populaire que le traditionnel yin blanc. 
Les consomnialeurs se sont procurC 131,6 millions de litres de 
yin rouge. soil 53 % du volume des ventes de vin. constituant ainsi 
une croissance annuelle superieure a 10 % depuis huit ans. 

Les vms importCs ont de plus en plus dominC Ic marche 
canadien. Un peu plus de 63 % des vms achetCs au Canada 
provenaient de l'extérieur du pays. les ventes de yin rouge importC 
absorbant 73 % des ventes contre 52 % pour le vin blanc. 

Les ventes de yin importC se sont Clevées a 2.2 milliards 
de dollars en 2000-2001, en hausse de 8.8 - une croissance 
pesque trois fois supérieure it celk du vin canadien. Bien que les 
\ entes canadiennes de yin par personne se comparent a celles de 
La Norvège. de Ia Russie et des Etats-Unis, dIes sont de cinq a six 
fois infCrieures a celles de Ia France. de Fltalie ci de Ia Suisse. 

La biCrc constitue. de loin. Ia boisson alcoolisCe Ia plus populaire 
des Canadiens. us en ont achetC plus de 2.1 milliards de litres, un 
volume se chiffrant it 6,9 milliards de dollars. 

Le volume des ventes de hière importée a enregistre un taux de 
croissance modCrC de 4.9 % en 2000-2001, bien en-deçà de Ia 
croissance annuelle moyenne de 22.7 % affichCe dans les six annCes 
précédentes. Les ventes de biCres imporiCes ont atteint 
625.9 millions de dollars. en hausse de 4.7 %. 11 s'agit du septiCme 
gain annuel d'affil& lequel a permis aux importations doccuper 
9 % du marchC canadien de Ia bière. 

Bien que les ventes de hiCre par personne de Ia RCpublique 
tcheque. de l'lrlande et de I'Allemagne aient etC plus de deux fois 
supCrieures a celles du Canada. dIes se comparaient toutefois au 
volume de vente de lEspagne et du Portugal et surpassaient celui 
de Ia France et de l'ltalie. 

Volume des ventes de spiritueux, de yin et de bière 
par personne 
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Le Yukon a affichC Ic volume de ventes Ic plus ClevC au pays 
(145.1 litres par personne). lequel se comparait ii celui de Ia 
Belgique. de I'Autriche et du Danemark. A Finstar de la Suede, Ia 
Saskatchewan a enregistré les ventes les plus faibles. soit 73.6 litn2s 
par personne. 

Les ventes de spiritueux ont continue sur leur lancCe en 
2000-2001. Les consommateurs Sc sont procure 162.0 millions de 
litres de spiritueux. en hausse de 4.2 par rapport a un an plus 
tot, un volume netternent supCrieur ati dernier creux de 
127,0 millions de litres observe en 1993-1994. 

Ces ventes ont cr0 de 4.6 % pour atteindre 3.5 milliards de 
dollars ci celles des spiritueux importCs, de 93 %, se lixant a 
1.2 milliard de dollars, soit près de quatre fois Ie taux de croissance 
des spiritueux canadiens (2.4 . 

Les liqueurs se sont rCvClCes Ic produit ilnportC favori 
(11.6 millions de litres, surpassant niênie les ventes de scotch 
(9.8 millions de litres). Parmi les produits canadiens, le whisky a 
dominC Ic volume de ventes, dCpassant même celles du rhum ci de 
Ia vodka. 
La publication Le contrôle ella venie des boissons alcooliques 
au ('anada, exereicefinancu'r c/os Ic 31 mars 2001 (Internet 
63-202-X!B. 29 $) paraItra bieniôt. Pour plus de renseignenen!s, 
Communique: (Wee Joanne Rice an (613) 951-0767. Pour des 
questions analvtiques, communique: avec Jean-Marc de Beaumont 
au (613) 951-1829, Division des institutions publiques. 

a 

SIatI,,Ii(1uc & aflfl(j.i - I '.I()IAT. ii I I -002 .iu catalogue 	 IA I9juilk't 2002 



La tendance aux unions libres 
modifie le cadre familial 

P rès de 1.2 niiUion de couples vivaient en union libre en 
2001, en hausse de 20 ' par rapport a 1995. A Litre de 
comparaison. le nombre de couples manes na augrnentC 

que de 3 %, passant de 6.2 millions a 6,4 millions. 
Scion les données rdcentes de l'Enquete sociale générale. Ia 

tendance a la hausse des unions libres vient modifier Ic cadre 
familial canadien. L'enquête a perniis de recueillir des rensei-
gnements sur les relations conjugales, y compnis sur les ruptures 
et les unions subsdquentes. 

En effet, on s'attendait a ce que plus de 40 % des hommes et 
des femmes de 30 a 39 ans choisissent lunion libre comme 
premiere forme d'union en 2001. Cependant. Ia grande maonitC 
des hommes et des femmes de 50 a 69 ans ont entamé leur vie 
conjugale par un manage. Dans cc groupe dãge. environ 9 per-
sonnes sur 10 ont choisi Ic manage comrne premiere forme d union. 
une forte proportion d'entre elles sCtant mariées avant que Lunion 
libre ne soit acceptCe socialement. 

Chez les QudbCcoises dans la trentaine, a peine 26 % auront 
choisi Ic manage pour amorcer leur vie conjugale. contre 59 % 
chez les femmes des autres provinces. Réciproquement, 70 % des 
Qudbécoises de cc groupe dãge s'attendaient a débuter leur vie 
de couple en union libre. contre 34 % des autres Canadiennes. 

Les premieres unions des jeunes gdnCrations Ctaient généra-
lement plus instables que celles des personnes plus âgdes. On 
estime qu'environ 40 % des hommes et des femmes de 30 a 39 ans 
en 2001 ont vu leur union se terminer pan une separation ou par un 
divorce. soit deux fois plus que le groupe des 60 69 ans. 

On estimait que plus de 30 % des Canadiens de 40 a 59 ans qui 
avaient débuté leur vie de couple par Ic manage se sCpareraient en 
2001. Ce pourcentage était doublement plus élevé chez ceux qui 
avaient entrepris leur vie commune par une union libre. 

L'accroissement du nombre de ruptures et Ia formation d'unions 
subséquentes ont fait croltre Ic nonibre de families recomposCes. 
Au Canada, on a dénombré 503 100 families recomposées en 2001, 
par rapport a 430 500 en 1995. Ces dernières reprCsentaient près 
de 12 % de tous les couples canadiens avec enfants en 2001. contre 
10% en 1995. 

Au moment de La formation d'une faniille recomposCe, celle-ci 
comptait gCnCralement les enfants d'un des con joints: 5 familIes 
sun 10 étaient composées uniquement des enfants de la conjointe 
ci I sur 10 comprenait seulement les enfants du conjoint. 
Le document La diversificalion de Ia vie conjugale au canada. 
2001 (Internet. 89-576-XIF, gratuit) vient de paraitre sur Ic 
site de Statistique canada (wlt'w.statcan.ca). A la page Nos 
produits et services, sélectionne: Publications gratuites, puis 
Conditions sociales. Pour plus de renseignements, comnzuniquez 
avec Pierre Turcotte au (613) 951-2554 (courriel 
pierre.turcotte@szatcan.ca ), Division de Ia statistique sociale. du 
logement et desjnzilles. 
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Premiere baisse de productivité 
en cinq ans 

E n 2001, Ia productivitC multifactorielle du secteur des entre-
prises - une mesure principale des niveaux de vie - a 
chute pour Ia premiere fois en cinq ans. 

Un ICger repli de l'activité économique a provoque Ia baisse 
enregistrée Ian passé (-0.1 %) par rapport ala croissance de 2000 
(+1.7 %. 

Cependant, depuis Ic recul de 0.7 % constaté en 1996, il sagit 
de Ia plus faible diminution de Ia productivité multifactonielle qui 
soit survenue durant un ralentissernent Cconomique depuis les deux 
dernières décennies. 

La haisse observée en 2001 est attribuable a la lCgere avance 
du taux de croissance des intrants en capital et en main-dreuvre 
sur celui de Ia production. Lan dernier, le secteur des entreprises 
a enregistre unc hausse de 0.9 % au chapitre de Ia production. 
contre 1 % pour celui des intrants combines en capital et en main-
d'ceuvre. 

A l'opposC. Ic taux de croissance de Ia production a progressé 
de 5.4 % en 20(X), contre 3.7 % seulement en matière dintrants 
combines, cc qui a constituC un taux de croissance de productivitC 
multifactorielle Cgal a 1,7 %. 

Hi utrc. Ia producti ' ite multi I aeioiiel Ic du Canada '. esi re levee 
par rapport au dossier de productivitC record des Etats-Unis dans 
les derniCres annCes de 1990. Dc 1981 a 2000, Ic Canada a accuse 
un certain retard par rapport aux Etats-Unis, ies deux pays 
enregistrant des hausses de 03 % et de 0,9 % respectivement. 

Cependant, a la fin des annëes 1990. le Canada a connu une 
reprise plus vigoureuse de 13 point de pourcentage par rapport a 
0,9 % aux Etats-Unis. 

Le redressement de Ia croissance We a la productivite multifac-
tonelie de Ia fin des annCes 1990 ne s'est pas produit dans un seul 
secteur d'activité. Plusieurs secteurs majeurs de l'économie 
canadienne - Ic commerce de detail, les communications et 
services publics. Ia finance, l'assurance et l'imrnobilier — ont 
connu une reprise importante de Ia productivite après 1995. 
Toutefois, deux secteurs d'iniportance. Ia fabrication et le 
commerce de gros, ont affichC un ralentissement du taux de 
croissance de Ia productivitC. 

La producrivité multifactorielle vise a mesurer les effets 
combines de l'avancCe technologique, des progrès de I'efticience, 
des economies d'Cchelle et d'autres facteurs de croissance 
économique. La productivité de la main d'ruvre - mesure Ia 
plus utilisée - vise a évaluer Ia production de chaque travailleur 
et son incidence sun I'économie globale. 
Pour plus de renseignements, communique: avec Tarek Al. 
!-Iarchaou, ai (613) 951-9856 (courilel . 
Division de / 'analyse ink'roéeonomique. 
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Près de 1 Canadien sur 5 s'est 
heurté a des obstacles en matière 
de sante 

P res de I Canadien sur 5 ayant eu recours a des soins de sante 
en 2001 s'est heurté a certains obstacles, allant de Ia 
difficulté a obtenir un rendez-vous a une longue attente 

avant d'obtenir des soins. 
L'Enquête sur l'accès aux services de sante a porte sur les soins 

de premier contact, tels les soins de routine, l'information ou les 
conseils en matiCre de sante et les soins immCdiats lies a un 
problème de sante mineur. On a aussi étudiC les services spécialisCs, 
tels les visites chcz un specialiste, les chirurgies non urgentes et 
les tests diagnostiques. 

Dans l'ensemble. 11 7c ou 2,5 millions de personnes ayant eu 
recours a des soins de routine ont dit avoir CprouvC des difficultés 
a obtenir les services, tout comme 13 % ou 1.5 million de celles 
qui ont eu besoin de renseignements ou de conseils en matière de 
sante et 19% ou 1.6 million de celles qui ont eu besoin de soins 
immediats pour traiter un problème de sante mineur. 

En cc qui a trait aux services offerts durant les heures normales 
de bureau. 42 % des personnes qui ont fait face a des obstacles 
pour l'obtention de soins de routine ont dit avoireu de Ia difficultC 
a obtenir un rendez-vous. Dans le cas des services en soirée et les 

O 
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fins de senlaine, périodes durant lesquelles Ia plupart des personnes 
ont indiquC s'adresser aux cliniques sans rendez-vous, 47 % ont 
relate une longue période passCe dans Ia salle d'attente. 

Au cours des 12 mois précddant l'enquéte. prês du quart des 
Canadiens ont cherchC a obtenirdes services spécialisés. On estime 
a 5.1 millions Ic nombre de personnes de 15 ans et plus qui ont 
visité un spCcialiste au sujet d'un nouveau problème de sante. 
Environ 1.2 million ont subi une intervention chirurgicale non 
urgente et près de 1,7 million ont passé certains tests diagnostiques 
sur une base non urgente au cours de cette période. 

Environ 22 % des personnes qui ont visité un spécialiste ont 
dii avoir Cprouvé des difficultCs a obtenir les services, tout comme 
21 % de celles qui ont eu une intervention chirurgicale non urgente 
et 18 % de celles qui ont subi des tests diagnostiques. 

La majorité des personnes qui estin -iaient avoir eu de Ia difficulté 
a obtenir des services spécialisCs ont invoquC Ia durCe de l'attente. 
La proportion de personnes qui ont donnC cette raison Ctait de 
55 % pour les personnes ayant éprouvé des difficultCs a avoir accCs 
a des services chirurgicaux non urgents. de 66 % pour celles ayant 
des difficultés a renconu-er un spécialiste et de 72 IT pour celles 
s'Ctant hutC a des obstacles pour obtenir des tests diagnostiques. 

Plus de Ia rnoitiC des personnes qui ont subi des examens 
diagnostiques les ont obtenus dons un dClai d'un mois. Environ 
45 % des personnes qui ont vu un spécialiste l'ont fait en moms 
d'un mois. Dc même. environ 40 % des personncs qui ont suhi 
une intervention chirurgicale non urgente ont attendu moms d'un 
mois. 

Parmi les 5 millions de personnes (nombre estimatif) qui ont 
visitC un spCcialiste. environ 18 % ou 900 000 personnes. 
estirnaient que Ic fail d'avoir attendu pour obtenir les soins avail 
eu des repercussions sur leur vie. La majoritC de cellcs-ci. soit 
59 %. ont dii avoir éprouvC de l'anxiCtC ou du stress. Environ 
37 % ont dit avoir éprouvC de Ia doulcur. 

Plus de 20 % des personnes qui ont dü patienter estimaient que 
Ia durCe de l'attente était inacceptahie. Ces chiffres paraissent 
Ctonnants, du fait qu'une proportion importante de personnes 
avaient obtenu les services dans un dClal d'un mois. Cependant, 
les donnCes de l'enquête niontrent que les personnes ayant declare 
que Ia durCe de l'attente avait été inacceptable avaient. en fait. 
attendujusqu'à six fois plus longtemps que celles qui considCraient 
leur attente comme acceptable. 
Le Fapport intitulé Accès aux services de soins de sante au 
Canada. 2001 (Internet .' 82 -5 75-XIF, gratuit) es! ,naintenanl 
accessible dans Ic site de Stalistique Canada (wli'w.sta!ean.ea). 
Sons Ia rubrique Nos produits et services, ehoisisse: Publications 
gratuites, puis Sante. Pour plus de renseignements. communique: 
ai'ec Christian Houle au (613) 951-3767 (courriel 
houlchr@sratcan.ca ). Groupe d 'analyse ci de mesu re de la sauté. 

Temps d'attente medians des services spêctalisés 

Sernaines, 2001 
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Vistes chez un 	Chiiurgies lion 	Tests 
spécialiste 	urgentes 	diagnostiques 

• Temps cJ'attente acceptable D  Temps d'attente inacceptable 
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Indicateurs des services 

Chaque nurnéro de Ia publication indicateurs des services contient les plus r&ents tableaux ci 
graphiques r6a1iss a partir de diverses données qui portent sur Ia production. Ia finance, l'emploi 
et la rërnunération dans certaines branches de services et qui se rapportent aux huit trimestres 
les plus récents. Ce numéro présente I'article de fond << Lindustrie des services face aux 
recessions >>. lequel traite de I incidence des recessions de 1981-1982 ci 1990-1992 sur I industrie 
des services. 

Le nurnéro du premier trimestre de 2002 de Ia publication Indicateurs des services 
(internet: 63-016-XIB. 26 $ / 87 $; papier: 63-016-XPB. 35 $ / 116 $) vie,it de paraitre. 
Pour plus de renseignemenrs, conimuniquez avec Don Little au (613) 951-6739 
(courriel : lirtdon@statcan.ca ), Division des industries de service. 
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Ayez en main • Titre • Numero au catalogue • Numro de volume • Numro de 1édition • Numéro de carte VISA ou MasterCard. 

Au Canada ci a lextérieur dii Canada. composer : 	(613) 951.7277 ou 1 800 267-6677 
Pour envoyer vorre conunande par télécopieur: 	(613) 951-1584 ou I 877 2874369 
Courrier electron ique: 	 order@statcan.ca  

Pour commander sur Internet: A!lez sur Ic site de Statistique Canada a Iadresse www.staican.ca  sous Ia rubrique Nos produits ci services 
Pour commander par Ia poste, écrivez a : Gestion de Ia circulation. Statistique Canada. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). KIA 0T6 
Veuillez inclure in cheque ou un mandat-poste a Iordre du Receveur general du Canada I Publications. 
Les centres de consultation régionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et ser'ices. 
Pour trouver le centre Ic plus pres. consuhez ks pages bleuec de lannuaire tCkphonique sous Statistique Canada 
L.es agents libraires agrees et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
Changenient d'adressc : Ayez en main votre numCro de conipte et contposez Jun des numCros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a I'adresse www.statcan.ca. La base de donnëes CANSIM est accessible sous Ia rubrique Nos produits 
et services II est egalement possible de consulter divers tableaux sous Ia rubrique Le Canada en statisliques 
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L'activfté èconomique globale a progresse de 0.8 % en avril, 
après avoir augmenté de 0,2 % en mars. 

Indice composite 

Variation mensuelle en % 
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1,0 05 	if t1111frftç
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Lindicateur avancé s'est accru de 0,7 % en mai. Les nouvelles 
commandos oft augmenté en réponse a Ia demande des 
ménages et aux exportations. 

Indice des prix a Ia consommation 

Variation annuelle en % 

1999 	 2000 	 2001 	2002 

En mai. les prix a Ia consommation de biens et de services 
étaient supérieurs de 1,0 % a ceux dii y a un an. Sans les 
ailments et I'energie, les prix ont augmentO de 2,4 0/ 

Taux de chómage 
0' 
/0 

10 

9 
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En juin, le taux do C homage a fléchi do 0,2 point do 
pourcentage pour s'étabhr a 7,5 %. 

A 	 J 	 J 	 J A 

1999 	 2000 	 2001 	2002 

Les hvraisons des fabricants ont bondi de 5.0 % en avril pour 
totaliser 43,9 miilards de dollars. Les commandes en carnet 
ont progressé de 0,6% pour se fixer a 47,3 milliards de dollars. 

A 	 J 	 J 	 J A 

1999 	 2000 	 2001 	2002 

En avril, les exportations ont progresse do 2,9 % pour se fixer 
a 34,3 milliards do dollars. Les importations ont augmentO do 
1,6 % pour se fixer a 29,1 milliards de dollars. 

. 1 I 	

I 

Note : bus les chiftres sont désaisonna/isés a l'except,ot do I Indice des pnx a Ia consorn,00t,ofl 
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Dernières statistiques 
Pciiode Ni veau Variation Variation 

(përiode (annëe 
précédente) prëcédente 

GENERAL 
Produit intërieur brut (milliards de dollars de 1997)' avril 9663 0.8 c 3,0 % 
Indice composite (1992 = 100) mai 176.4 0.7 63 7c 
Btndices d'exploitation des sociétés (milliards de dollars) I 	trim. de 2002 34.7 9,0 % -16.3 % 
Taux d'utilisation de Ia capacitë industrielle (%)2 1,r trim. de 2002 81.7 1.3 -2.3 t 
DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (milliards de dollars) avril 25,5 1,0 % 5.5 % 
Vente.s de vChiculc,s automobiles neufs (milliers dunités) mai* 145.8 2.2 ' 10.8 % 
Ventes en gros (milliards de dollars) avril 34.8 2.4 % 7.3 % 
EMPLOI 
Personnes occupées (millions) juin 15,4 04 % 2.1 % 
Taux de chômage (%) juin 7.5 -0.2 t 0,4 
Taux d'activite (%) juin 66.8 0.1 t 0.9 1 
RémunCration hebdomadaire moyenne (dollars) avril 673.85 0.05 % 2.09 % 
Indice de l'offre d'emploi (1996 = 100) juin 127.6 0,6% -16.8 % 
Prestataires ordinaires d'assurance-emploi (en milliers) avril 531,8 -3.1 % 6.8 % 
COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises (milliards de dollars) avril 34,3 2.9 % -5,9 % 
Importations de mai'chandises (niilliards de dollars) avril 29.1 1.6 % -3.4 % 
Balance commerciale(tous les chiffres sont en milliards de dollars) avril 5,2 0.5 -1.1 
FABRICATION 
Livraisons (inilliard.s de dollars) mai 5  43.4 -1.4 % -2.0 % 
Nouvelles conimandes (milliards de dollars) mai 5  43.8 -1.1 % -1.7 % 
Commandes en camet (milliards de dollars) mai* 47.7 0.8 % -3.8 ' 
Ratio des stocks aux Iivraisons mai* 1.43 0.02 -0.05 
PRIX 
Indice des prix a Ia consommation (1992 = 100) mai 118,6 0.2 % 1,0 ' 
Indice des prix des produits industriels (1997 = 100) mai 106.6 -0.7 % -2.6 
Indice des prix des matières brutes 	1997 = 100) mai 112.6 0.6 % -5,4 
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) mai 110.1 0.6 % 4.2 % 
Vote: 	Tous lea chiffres son: ddsaiso,i,w1iac'c a / exception des indices de prix. 

Vouieau cette semaine. 
Points de pOurcentage. 
1997 reinplace 1992 comme annéc de base pour! estimation dii produit intérieur brur par indusrrje. En outre, / 'evaluation au cod: desfacteurs a die rem placée par urn' 
evaluation aux pris de base. 
Le ca/eul dii taux d'u:ilisa:ion de Ia capacitd deprodue:i(,, cc, n,a,,rtenantbasd su, Ic S,srenu de c/o.cs,f!,tin dec industriesde l'Amdrique du .Vard i S(/.4.Vi dc 1997, 
qui remplace Ia Classificarion ,vpc' des industries de 1980. 

I nfomat 
Revue hebdomadaire 

17J 

Rdd,xiiice en chef Marlene Hem. (613)951 -1119. mar1ene.hcrn@statcan.ca  
Chef intdrimaire de Ia Diffusion officielle Tim Prichard, (613 ) 951-1197 
tirn.prichard@statcan.ca . 

PubliC par Ia Sous-section de Ia diffusion officielle. Division des communications. 
Statistique Canada. immeuble R.-H.-Coats. 10 Ctage. Ottawa (Ontario). 
K I A 016. 

Prix au nurnéro : version imprimée. 4 $: version sur Internet. 3 S. Abonnement 
annuel version imprimCe. 145 $: version sur Internet. 109$. Les prix sont 
exprirnds en dollars canadiens itt n'inciuent pas les taxes de vente. Des frais de 
Iivraison suppldmentaires s'appliquent aux envois a l'extCrieur du Canada. 

Abonnements : Envoyez un mandat postal ou un cheque a Iordre du 
Receveur genCral du Canada. Statistique Canada. Gestion de La circulation. 
120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). K I A (116, ou commander par téléphone: 
au Canada ci a lextCrieur du Canada. composer Ic (613) 95 1-7277 cm le 
I 800 700-1033. 11 cci dgalement possible denvoyer un courriel a l'adresse 
order@statcan.ca . 

l.a diffusion oflicielle> de loute information staustiquc' produite par Statistique Canada 
5c lail dabord dans I.e Quo:idjc'n (www,statcanca), ((UI cci disponible des 8 h 30. I.e 
Quoodien prsente les faits saillants de flout dies difiusions de donndcs, de mème que les 
sources. les liens ci k nom de personnes-rcssources avec qui communiquer pour obtenir 
de lint ormation supplenicntaire. 11 cornpntnd Cgalement les calendriers des principaux 
communiqués ii vcniret annonce les nouve,iux produits ci services de Statistique Canada. 

Publication autonsde par Ic ministre responsable de Slalistique Canada. 
© Mimsue de I'lndusuie. 2002. bus droils rCservés. II cci interdit de reproduire ou de 
ussnsmetire Ic contenu de In prCsente publication. sous qucique forme ou par quclque 
moycn que cc soil. enntgistrcmcnt sur support magnCtique. reproduction Clecironique. 
rnCcaniquc. pholographiquc. ou autre. cm de l'emmagasiner dana un système de recou-
vrcmenL sans l'auiorisation Ccrne prealable des Services de Concession des droits de 
licence. t)ivision du marketing. Siatistiquc Canada. Ottawa (Ontario,. Canada. K IA 016. 

Lit papier utiuise dans Ia presenle publication repond aux exigences minimales de 
Ij.. American National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed Uhrarv Materials ". ANSI Z39.48 - 1984. 
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Produits diffuses du 11 au 17 juillet 2002 
DOMAINE / Title du produti Ptriodc Nutnero lu I'tis 0,  

catalogue 	 Numcro / Abonniiieni 

AGRICULTURE 
l'roduelion loeuI' ni.tj 2(K)2 2 L00-X 111 itratuit 

CENTRE CANADIEN DE LA STATISTIQUE JURIDIQUE 
Juristat : slatistiqucs dt' Ia crtminalit2 iii Canada 2001 85-002-XW 8/70 
Juristat ; staiistiques ds Ii criininalik au Canada 2001 85-002-XPF 10193 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Paiineaiix dc particulca. tie lamclles orientees ci de lihrs mai 2002 36-003-XIB 5/47 
Production ci liaTaisons de tuyaux Ct tubes en acier mai 2002 4 1-01 l-XIE 5/47 
Prixiujis petroliers raffinës mars 2002 45-(X)4-XIB I 6/155 
Produils petroliers raffinës mars 2002 4-($)4-Xi'l4 21/206 

GEOGRAPHIE 
Chtttres de population et des iogements. igions de tn d'acheminement telles que 

declan/es par tea rëpondants. Recensemenide 2001 Its 	()X('B 1 ()() 10 1 60 

INDUSTRIES DE SERVICE 
indicaicurs des services icr trim. de 2002 63-016-X1B 26/17 
Indicateurs des services lirim. de 2002 63-016-XPB 35/116 

OPERATIONS DU RECENSEMENT 
Age ci sexe : laits saillanisen tableaux. Recensemenide 2001 971(5)24X11;2(t1I0k01 raIuii 
Age ci sexe pour In population, poor Ic Canada. les provinces. lea territoires ci 

les carconscnptions ëlecioraies fëdërales (Oriionnancc de reprscntation de 19961. 
Recensement de 200! 95I100))XCi(2(ttI00 pris saries 

Age ci sexe pour Ia population, pour le Canada, les provinces, lea tcrritoires, lea divisions de 
- rccensemeni, les subdivisions de recensement et les aires de diffusion. Recensemeni de 2001 95EO300XCB2Ot)l00l prix varks 
Age ci scxc pour Ia population. pour Ic Canada. les provinces, lea tcmtoires. let divisona de 

recensenseni ci lea subdivisions de recensement, Rceensemeiu de 2001 95F0300XCB200I006 prix varies 
Age ci aese pour Ia population. pour Ic Canada, lea provinces, les tcniioires et les regions 

de in d'achcrninerncnt. Reccnsement de 20(11 95FO300XCB200I005 prix varies 
Age ci sexe pour Ia population. pour Ic Canada, lea provinces, lea territoires. lea regions 
• métropolilaines de recensement Ct les agglomirations de reccnsemeni. Recen.sement dc 2001 95F0300XCB2001004 prix varies 
Age ci sexe pour Ia population, pour Ic Canada. lea provinces, lea territoires, lea regions 

metropolilaines de recensemeni ci les aggloniirationa de recensement. Recensemeni de 2001 95F0300X1F2001004 gratuit 
.\ge et sexe pour Ia population, pour Ic Canada, les provinces. lea territoires. lea ngions 

meiropolnaines de recensemeni ci lea agglumCration.s de recensenieni, recensements de 1996 
ci de 2001 97F0003XCB200I00I prix vanes 

-\ge ci sexe pour Is population, pour Ic Canada, let provinces. les icrnitoi.res, lea regions 
miiropolitaines de rccensemeni ci lea aggliimérations de recensenieni. recensements 
de 1996 ci de 2001 97F0003XIF200100I gratuit 

-\gc et sexe pour Ia population, pour lea regions metropolitaines de recenscment, 
les agglomerations de recensemeni subdivisees en sectcurs de recensemeni ci let secteurs 
de recensenseni, Recensement de 2001 95F03(X)XCB200 1002 pnix vaniCs 

Ensemble thdmaiique : age ci sexe. Recensemeni de 2001 97F0003XCB200I000 70 
Groupca d'.ige ci sexc pour Ia population, pour Ic Canada, les provinces ci les territoires. 

recensernents tie 1921 a 2001 97F0003XCB2001002 prix varn/'. 
Groupes d'age ci sexe pour Ia population. pour Ic Canada, let provinces et lea territoires. 

recensements de 1921 a 2001 97F0003X1F200 1002 gratuii 
Proud- Age ci sexe. pour Ic Canada, les provinces, lea terntou -es, ics divisions de recensemeni ci 

les subdivisions dc recensemeni. Recensemcnt de 2001 95F0486XCB200I001 prix vaniss 
Profil de Ia population canadienne scIon l'ige ci le sexe 	Ic Canada vieillit. Reccnscmentde 2001 9 6F0010XW2001002 gratuit 
Protils des communaules. Recensemeni de 2001 93F(X)53XIF graiuii 

PRIX 
indices s1es pIts de lindustric avriI 2002 62-01 l-XPB 22/217 

STATISTIQUE DU COMMERCE 
Vcnies &le a chicules ;tutornohiks neuls nd 2002 (r-tHt7-\iB I 	/l 24 

STATISTIQUE DU TRAVAIL 
hstimaiirriis annuellcs de I'einplttt, des gains ci delt durCe du travail ftmdCes 

sur Ic S sienic de cI.issilicaiitrn des industries de I'Amtrique du Nord I99I.200I 72IlX)23XC13 I 

STATISTIQUE SOCIALE, DU LOGEMENT ET DES FAMILLES 
EnquCie sxiale gcncrale. cycle IS 	reuospeeiisc stir La lanullc 2001 89-575-XIF graluil 
La diversification dc a vie conjugate an Canada 2001 89-576-XIF graiuii 

STATISTIQUES SUR LA SANTE 
AccCs aux services de sons de sante an Canada 2001 52-57cXll- rrraititt 

TRANSPORTS 
Statisliques rclatis Cs aux mouvcincnis d'ai/roiiels 	 mai 2002 	 gratont 

Les nuniëros au catalogue se terminant par -XIB ou -XIF reprdsenient Ia version électronique sur Internet: -XMB ou -XMF. Ia version microfiche: -XPB on -XPE, 
a version inspnimCe: -XDB. Ia version electronique sur disqucite: ci -XCB. celle sun CD-ROM ti_a lettre B indique que Ic produic esi bilingue ci Ia leitre F signhflc 
jue Ic produii esi en francais. I 
Note 	Lea pnix des produits soot expnimes en dollars canadiens ei n'inclueni pas lea taxes dc aenie. Des frais de livraison sappliquenc aux envois ii i'exierietir 

du Canada. 

Stathoque Canada - INFOMAT. n 11-002 au catalogue 	 i.e  19 juiikt 2002 



STAIISTICS C ANADA t IRRAHY 
CLIO1HEQU" 	tSI 	 ANAPA  

1010351116 

r' 

. 

is 


