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Le vendredi 2 mai 2003 Le taux d'inflation ralentit 2003 

quelque peu 

En mars. Ic taux d'inilation de& pth..à.Jaconsommation a 
progressC de 4.3 %. en haisse par rapport it l'augrnCntàtih 
de 4.6 % enregistrCe en fCvrier. Ce ralentissernent s'explique 

en grande partie par une hausse plus faible des prix de I'essence. 
L'Indice des prix ala consonimation (IPC) sans l'Cnergie, qui avait 
augmentC de 3,4 % de février 2002 it février 2003, a aussi ralenti sa 
progression en mars, ayant enregistré une hausse de 3.2 %. 

Plusieurs facteurs ont contnbuC it ralentir l'augmentation de 
l'IPC sur 12 mois en mars. Le principal facteur Ctait le ralentisse-
ment de Ia hausse des prix de I'essence, qui ont augmentC de 22.1 % 
par rapport it une hausse de 32,1 % enregistrCe en fCvrier. La 
contribution des voyages organisCs it Ia progression de l'IPC s'est 
aussi affaiblie de facon notable en mars (+0.2 %comparativement 
it itvrier (+9.0 %). Aussi, les prix de l'ClectricitC ont chute de 0.8 % 
en mars, alors qu'ils avaient augmentC de 2.0 % en février. Enfin, 
one baisse plus prononcCe des prix de l'he'bergement pour voyageurs 
est survenue en mars. 

Deux facteurs principaux ont quelque peu rCduit l'effet de ces 
ralentissements. Ii s'agit des prix du gaz naturel qui ont enregistré 
une hausse de 23,5 % en mars, alors qu'ils n'avaient augmentC que 
de 6.8 % en fCvrier. Dc méme. les prix du mazout sur 12 mois ont 

(suite a la page 2) 

Indice des prix a Ia consommation, mars 2003 
Variation annuelle en %. données non désaisonnalisées 

Ensemble Aliments Loge- Trans- Energie 
mentports 

Canada 4,3 1,7 3,8 10 18 17,5 
Terre-Neuve-et-Labrador 5,7 1,4 6,2 17,6 18.7 
IIe-du-Prince-Edouard 7,1 1,0 9,3 18,3 36.8 
Nouvetle-Ecosse 6,8 2,6 7,8 15,5 26,5 
Nouveau-Brunswick 6,8 2,7 5,1 18,8 19,4 
Québec 4,4 1.6 4,7 10,4 15.3 
Ontario 3,3 1.7 1.7 10,1 12,3 
Manitoba 3.5 1,2 2,7 6.7 16,3 
Saskatchewan 4.0 2,4 2.5 8,7 11,3 
Alberta 7,6 1.4 13.7 14.5 48,0 
Colombie-Bntannique 3,4 1,9 2.1 9,0 17,6 
Whitehorse 4,6 0,4 4.1 12,2 19,2 
Yellowknife 4,0 1,3 4.5 7,0 25,8 

La croissance soutenue des 
indicateurs avancés se poursuit 
Lindicateur avancé composite a continue de 
s'accroitre de facon régulière. ayant été en hausse de 
0.2 % en niars La demande des ménages est rest& Ia 
principale source de croissance. En tout. quatre 
composantes ont progressé, soit tine de moms qu'en 
février. Ic logernent ayant connu un ralentissement. 
Quatre composantes ont haissé et deux soft demeurées 
inchangees. 

Les automobiles et l'essence 
propulsent les ventes au detail 
a un niveau record 
En février, les ventes au dtail ont cri de 1.5 % pour 
atteindre un sommet de 26.5 milliards de dollars. après 
avoir augmenté de 0.9 % en janvier. Une forte reprise 
des ventes des concessionnaires de véhicules auto-
mobiles et récréatifs ainsi qu'une hausse appreciable 
des ventes des stations-service, attrihuablc it une 
augmentation des prix de l'essence, expliquent Ia 
progression du total des venles au detail en fëvrier. 

C'est a Terre-Neuve-et-Labrador 
que le PIB croIt le plus 
L'Ccononiie a connu une reprise marquee partout au 
Canada en 2002. En effet, Ia croissance du produit 
intérieur brut red s'est accClCrée dans 8 des 
13 provinces et ten-itoires. Terre -Neuve-et- Labrador est 
venue en tête en 2002, son produit intCrieur brut reel 
ayant affichC une hausse remarquable de 13.4 . 

Le bénévolat est plus probable quand 
les employeurs I'encouragent 
Scion unc nouvelle étude. au  Canada, environ le quart 
du temps alloué au bénévolat en 2000 l'a etC avec 
I'appui des employcurs. L'Ctude rCvèle que les 
hCnCvoles occupant un emploi sont susceptibles 
d'accorder pius de temps au bCnCvolat s'ils hCnéficient 
de l'appui de leur employeur. 
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Le taux d'inflation... (suite de la page 1) 
affiché une hausse de 62.1 % en mars, contre un taux de 47,8 % 
enregisti-6 en fdvrier. L'indice du gaz naturel a augnicnté de fëvrier 
a mars 2003, mais l'explication principale de I'acc16ration 
observée était la chute de cet indice en mars 2002. Dans Ic cas du 
mazout, par contre, c'est surtout Ia hausse de 12,4 % de février a 
mars 2003 qui a entraIné une augmentation sur 12 mois. 

Les prix de l'dnergie ont bondi de 17,5 % de mars 2002 a mars 
2003. La hausse des prix de I'essence (+22.1 %) représentait les 
deux tiers de cette augmentation. alors que la montëe des prix du 
nlazout et du gaz naturel en constituait Ic reste. 

Le taux d'inflation fondamentale. qui exciut les huit compo-
santes les plus instables et qui est étroitement suivi par Ia Banque 
du Canada, a augmenté de 2.9 % de mars 2002 a mars 2003. Cette 
hausse constitue un ralentissement par rapport aux variations sur 
12 mois observées en janvier (+3,3 %)et en f6vrier(+3,1 %). 

D'un mois a l'autre. 1'IPC s'est accru de 0.4 % de février a 
mars. ce qui constitue une augmentation moindre que les hausses 
de 0.8 % de janvier et de 0.7 % de février. En mars, on a observe 
une hausse des prix du gaz naturel (+7.2 %), du mazout (+ 12,4 %), 
de l'essence (+0.9 %) et des vêtements pour femmes (+2.3 %), 
ainsi qu'une augmentation du coüt de remplacement de maison 
par Ic propriCtaire et du coüt d'intCrêt hypothCcaire. La progression 
mensuelle a surtout été ralentie par Ia diminution des prix de 
l'hCbergement pour voyageurs (-5.8 %. 

Dc fCvrier a mars, les prix de I'énergie ont augmentC de 2,0 %. 
Mis apart le prix de l'électricité, qui a diminuC faihlement(-0,1 %).  

les prix de toutes les composantes de I'Cnergie ont cr(I. Le pnx du 
baril de petrole brut a encore augmentC au debut de mars, ce qui 
explique une partie de ces hausses. 

Pour les prix du gaz nature!. Ia pression a Ia hausse est venue 
presque uniquement d'une augmentation de 24.5 % des prix en 
Alberta. La hausse des coüts de recouvrement et I'Climination du 
credit de 15 $ qui était accordC aux clients du sud de l'A!berta en 
fCvrier expliquent cette progression. Pour un troisième mois 
consCcutif. Findice du mazout a augmenté. et  cc. dans toutes les 
provinces. En mars, des hausses des prix de I'essence ont etC 
observées dans certaines provinces comme Ia Colombie-Britannique 
et I'IIe-du-Prince-Edouard, alors que les prix ont dirninuC dans 
d'autres provinces comrne I'Ontario et le Québec. 

La diminution des prix de I'hebergement pour voyageurs a etC 
le principal facteur ayant contribué a freiner Ia progression en mars, 
et cc. en raison d'une diminution de Ia demande. Depuis Ia premiere 
parution de I'indicc des voyages organisCs, en octobre 1978. cest 
la premiere fois qu'on observe unc haisse (-1.2%) de cet indice 
durant un mois de mars. La tendance saisonnière a l'accroissement 
des prix pour les destinations vers Ia Floride, toujours en grande 
demande en mars, ne s'est pas fait sentir cette annCe. 
Le n u!néro de mars 2003 de L 'indice des prix a Ia consommation 
(Internet . 62-001-XIB, 8 $177 $; papier: 62-001-XPB, 11 $1 10$ $) 
est maintenant en vente. Pour plus de renseiçnements, commu-
nique: avec Rebecca McDougall au (613) 951-960 oii compose: 
sans frais le 1 866 230-2248 ou communique: avec Joanne Moreau 
au (613) 951-7130), Division desprix. ( Voiraussi les e Tendances 
actuelles "a la page 6.) 

La croissance soutenue des 
indicateurs avancés se poursuit 

L j 	

avancé composite a continuC de s'accroItre de 
façon rCgu!ière, ayant etC en hausse de 0,2 % en mars. La 
demande des ménages esi restée la principale source de 

croissance. En tout, quatre composantes ont progressC, soit une de 
moms qu'en fevner. Ic logement ayant connu un ralentissernent. 
Quatre composantes ont baissC et deux sont demeurCes inchangCes. 

Les mises en chantier ont diminué par rapport a I' impressionnant 
sommet quelIes avaient atteint en février. Elles sont tout de mme 
demeurées !Cgerement au-dessus de leur niveau moyen enregistrC 
en 2002, stimulées par Ia hausse des revenus et les faibles taux 
hypothCcaires. La forte demande des mCnages s'est aussi mani-
festCc par Ia hausse marquee de I'emp!oi dans les services. En 
contrepartie, les ventes de biens durables ont enregistrC leur 
huitième baisse en neuf mois, menées par le recul dans le secleur  

de l'automobile. La tendance de Ia demande des ménages it se 
diriger davantage vers Ic logement que vers les biens durables a 
commence il y a deux ans. 

La fabrication a etC partagee. Le ralentisseinent des ventes de 
voitures au pays et aux Etats-Unis a entraInC une cinquième baisse 
d'affilCe des nouvelles commandes de biens durables. Ia plus 
accentuCe parmi les composantes. Ce recul contraste avec Ia forte 
demande d'Cnergie, qui est un des facteurs ayant mené a une 
premiere hausse du ratio des livraisons aux stocks en trois mois. 

L'indicateur arnCricain a continue d'augmenter (+0.1 %). mais 
Ia croissance était surtout attnbuable aux composantes Iiées au 
rnarchC financier. 
Pour plus de renseignenents sur / ceonomie, consulte: le ,iuméro 
d'at'ril 2003 de L 'Obsen'ateur économique canadien (papier: 
1 1-010-XPR, 23 $ 1227 $), qui est maintenani en verne. Pour en 
savoir plus, communique: avec Franeine Roy au (613) 951-3627, 
Groupe de I 'analyse de conjoncture. (Voir aussi les f< Tendances 
actuel/es "a Ia page 6.) 
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Les automobiles et I'essence 
propulsent les ventes au detail 
a un niveau record 

En kvrier. les ventes au detail ont cr0 de 1.5 % pour atteindre 
un sommet de 26,5 milliards de dollars. après avoir 
augniente de 0.9 % en janvier. Une forte reprise des ventes 

des concessionnaires de vChicules automobiles et récréatifs ainsi 
qu'une hausse appreciable des ventes des stations-service, attri-
buable a une augmentation des pnx de l'essence. expliquent Ia 
progression du total des ventes au detail en février. Si Fon exclut 
les ventes de ces détaillants, les ventes au detail ont recule de 
0,3 % en février. 

La forte reprise observée dans les ventes de voitures neuves en 
février a fait augmenter considérablemeni les ventes des conces-
sionnaires de vdhicules automobiles et rCcréatifs (+4.3 %). II s'agit 
de Ia principale hausse mensuelle des ventes depuis novembre 
2001. moment oü les concessionnaires avaient introduit des 
programmes de linancement a 0 % d'intCiét, très appr&iCs des 
consommateurs. Les stations-service ont affiché une progression 
de leurs ventes de 6.3 % en févrieret de 4.6 % enjanvier. grace a 
une hausse des prix de Fessence a Ia pompe. 

En fCvrier. les consommaleurs ont réduit de 2,0 % leurs 
dCpenses dans les magasins de vétements, après avoir beaucoup 
dCpensC en janvier. Les conditions mCtCorologiques extremes 
expliquent en partie Finstabilité observCc dans les ventes des 
détaillants du secteur de l'habillement depuis le debut de 2002. 

Les dCtaillants du secteur du meublc ont enregistrC. en fCvrier, 
une deuxiCme baisse mensuelle cons&utive de leurs ventes. Celles-
ci ont reculé de 0.7 % en fCvrier et de 1.3 % en janvier. annulant 
ainsi les gains observes dans cc secteur au cours des deux mois 
précCdents. 

En février. de fortes ventes enregistrees dans Ic secteur de 
I'autoniobile ont fait augmenter les ventes au detail dans toutes 
les provinces. L'Alberta a connu Ia hausse Ia plus élevée pour un 
deuxième mois d'aftilée. Les détaillants de cette province ont 
affichC des progressions appréciables de leurs ventes en février 
(+2.5 %) et en janvier (+2,7 %). En Alberta, les ventes au detail 
augmentent en génCral depuis Ic debut de 1999. même si les hausses 
ont etC plus faibles durant Ia deuxième moitiC de 2002. 

La Saskatchewan s'est classëe deuxième en fCvrier au chapitre 
des ventes au detail, en hausse de 1.8 %. Depuis Fautomne 2001, 
les dCtaillants de cette province enregistrent gCnéralement de fortes 
augmentations de leurs ventes. 

Commerce de detail, février 2003 
Données désaisonnalisées 

	

MillionsVariation 	Variation 

	

de 	rnensuelle 	annuelle 

	

dollars 	en % 	en % 

Canada 	 26480 	 1,5 	5,2 

Terre-Neuve-et-Labrador 438 1,4 3,1 
lle-du-Pnnce-Edouard 111 1.7 1,4 
Nouvelle-Ecosse 768 0,8 1,8 
Nouveau-Brunswick 609 0,8 0,4 
Québec 6053 1.7 5,4 
Ontario 9971 1,4 5,8 
Manitoba 893 0,4 1,0 
Saskatchewan 781 1,8 7,4 
Alberta 3 286 2,5 6,4 
Colombie-Britannique 3468 0,6 4,7 
Yukon 36 9,4 8,4 
Tenitoires du Nord-Ouest 46 3,4 6,2 
Nunavut 18 -1,0 13,2 

Tant au Quebec qu'à l'lle-du-Prince-Edouard, les ventes au 
detail ont cr0 de 1.7 % en fCvrier. Au QuCbec. cette troisième 
hausse mensuelle consecutive a fait rernonter les ventes. qui avaient 
Cté faibles depuis Ic debut de 2002. A I'Ile-du-Prince-Edouard, 
les ventes au detail sont restées pratiquement inchangCes depuis 
le debut de 2002. après avoir généralement progressé au cours de 
2001. 

En Ontario et a Terre-Neuve-et-Labrador, les dCtaillants ont 
enregistré des hausses identiques de leurs ventes (+ 1,4 %). En 
Ontario, les ventes au detail se sont accrues pour un troisième 
mois de suite en février, arès avoir progressC lentement durant Ia 
majeure partie de 2002. A Terre-Neuve-et-Labrador. les ventes 
au detail ont repris de Ia vigueur ces derniers mois, apres avoir 
pratiquement stagnC depuis Fété 2001. 
Le numero de fevrier 2003 de Commerce de detail (Internet: 
63-005-K/B, 16 $ / 155 $) est maintenant en venie. Pour plus de 
renseignements. coniniunique: avec les Services a la c/ic ntèle au 
(613) 951-3549 ou compose: sans frais le 1 877 421-3067 
(courriel : detail/an tsinfo @ statcan. (a). Pour des questions 
analvtiques. communique: avec Paul Grarton au (613) 951-3541 
(courriel : pauLgratton@statcan.ca ), Division de Ia stat isrique du 
commerce. 
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C'est a Terre-Neuve-et-Labrador 
que le PIB croIt le plus 

L 6cononLie a connu une reprise marquee partout au Canada 
en 2002. En effet. Ia croissance du produit intCrieur brut 
(PIB) reel s'est accélérée dans 8 des 13 provinces et 

territoires. 
Terre-Neuve-et-Labrador est venue en tête en 2002, son PIB 

reel ayant affiché une hausse remarquable de 13,4 %. Ce taux de 
croissance représentait plus du double de celui de lIle-du-Prince-
Edouard qui venait ensuite. ayant enregistrC une hausse de 5,6 %. 

Le PIB de toutes les provinces a l'est du Manitoba. a I'exception 
du Nouveau-Brunswick. a augmenté pour se chiffrer a des taux 
surieurs a Ia rnoyenne nationale de 3.4 %. Par contre, l'économie 
de la Saskatchewan, qui a etC touchée par la sécheresse et Ia 
faiblesse des marches d'exportation, a etC la seule a se replier. 

La construction rCsidentielle a connu un essor considerable 
partout au pays. L ' augrnentation des mises en chantier a excCdC 
50 % au Que'bec eta éte de plus de 20 % dans sept autres provinces. 
Les faibles taux dintCrêt, l'augmentation du revenu personnel et 
Ia vigueurdu marchC du travail ont contrihuC aux hausses observCes 
au chapitre de l ' habitation. 

Les dCpenses de consommation se sont accClCrées dans 9 des 
13 provinces et territoires. Les achats de vChicules automobiles 
neufs ont fortement contribuC a cette expansion, Ia croissance ayant 
vane entre 14.7 % au Manitoba et 6.2 % a Terre-Neuve-et-Labrador. 
Les fabricants de vChicules automobiles ont offert des incitatifs 
financiers tout au long de Fannée. 

La production du secteur de Ia fabrication s'est redressCe, ayant 
augmentC de 2.5 % a Ia suite d'une baisse de 4.7 9i observCe en 
2001. Les usines de fabrication en Ontario ont représentC pres de 
70 % des hausses enregistrees, et ce, particulierement dans Ic 
domaine du materiel de transport, y compris les vChicules auto-
mobiles et les pièces. 

Ailleurs dans Ic secteur de Ia fabrication. Ia production des 
chantiers mantimes a triple en Nouvelle-Ecosse. Au Québec, Ia 
fabrication de produits du bois, y compris le papier, a fait un bond 
de 153 %. Parmi les rCsultats positifs enregistrCs en Saskatchewan 
figurait une hausse marquee de 25.0 % de Ia fabrication de papier, 
alors quune augmentation de 7.7 % de Ia fabrication de produits 
du bois a contribuC a alimenter Féconomie de Ia Colombie-
Britannique. 

LCS exportations internationales ont repris lCgerement a Ia suite 
de Ia baisse enregistrCe en 2001, mais dIes soft demeurCes en 
deçã des niveaux atteints en 2000. A FCchelon provincial, les 
rCsultats etaient partagCs. En Ontario, les exportations de materiel 
de transport, y compris les véhicules automobiles et les pièces, 
ont augmente de plus de 5 %. Les exportations de combustibles 
minCraux ont monte en flèche a Terre-Neuve-et-Labrador. Toute- 

Produit intérieur brut reel, 2002 

	

Canada 
	-3,4 

T.-N.-L. 
5.6 

	

N.-E. 	 3.8 

	

N-B. 	— 3,3 

	

Oc 
	 4.3 

	

Ont. 	 3,9 

	

Man. 	•2.4 

Sask. 

	

Allx 
	

11.7 
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	1,0 

	

T. N.-O. 	— 3,3 

	

Nt 
	 3,1 

-3 	0 	3 	6 	9 	12 	15 

Variation en %, en dollars enchainés do 1997 

fois. au  Québec, les exportations ont reculC, celles daCronefs el 
dautre materiel de transport ayant chute de 11 %. Dans FOuest. 
les exportations de cCréales ont diminuC en Saskatchewan et en 
Alberta cause de Ia sCcheresse. 

La croissance du revenu du travail se situait entre 14,7 % dam 
les Territoires du Nord-Ouest, øü les mines de diamants oni 
contribuC a rehausser les revenus personnels. et  2,1 % en Colombie-
Britannique. A l'Cchelon national. Ia forte croissance de Femploi 
(+2.2 %) a etC partiellement contrebalancCe par une reduction de 
heures moyennes travaillees. cc qui a entraInC une hausse de 1.6 0/1 

des heures totales travaillées. La croissance des heures travaiIICe 
a vane ernie 9.9 % dans les Temtoires du Nord-Ouest et -0.2 IX 

en Saskatchewan. 
Les hCnCfices ont rebondi de 6,2 % en 2002, a Ia suite d'un 

baisse de 8.9 % enregistrCe en 2001. Encore une fois, les rCsultat 
différaient scIon Ia province. I'Ontario et le Québec ayant conntj 
une croissance marquee en raison de Ia vigueur du secteur de k 
fabrication. En Alberta, les bénCfices ont chute de plus de 20 
la suite de Ia baisse des prix du gaz natureL 
La publication Comptes Ccononhiques provincioux, estimations 
annuelles - Tableaux el document analytique, 2002 (papier. 
13-213-PP8. 50$) esi maintenant en vente. Pour plus de rensei 
gnernents, communiquez avec lagent dinformazion au (613, 
951-3640 (courriel: iead-info-dcrd@statcan.ca ). Division de 
comptes des revenus el dépenses. 
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Le bénévolat est plus probable 
quand les employeurs 
I'encouragent 

S cion tine nouvefle étude. ati Canada, environ Ic quart du 
temps alloué au bénévolat en 2000 Fa été avec Fappui des 
employcurs. L'étude révèie que les bdnévoles occupant un 

emploi sont susceptibles daccorder plus de temps au bdnévolat 
sils hénéficient de lappui de leuremployeur. 

Sc basant sur les résultats de I'Enquête nationale sur Ic don, Ic 
bénévolat et Ia participation de 1997 et de 2000. iétude <<Le 
bénévolat pendant les heures de travail>> porte sur lappui des 
employeurs au bénévolat. On y examine les formes dappui, les 
avantages du bénévolat effectué avec l'appui de I'employeur et 
les raisons pour lesquelles les employés ne font pas de hénévolat. 

En 2000, environ 6.5 millions de personnes. ou 27 % de la popu-
lation de 15 ans et plus, exerçaient une forme dactivité bénévole 
par l'entremise d'un groupe ou d'un organisme. Cela représente 
une haisse denviron I million de personnes par rapport aux 
7.5millions de bénévoles. ou 31 % de Ia population, observes en 
1997. 

Malgré cette baisse, le nombre d'heures était en hausse parmi 
ceux avant donné de leur temps. En moyenne, chaque bdnévole a 
offert 162 heures de son temps en 2000, soit une hausse par rapport 
aux 149 heures enregistrées en 1997. 

Alors même que Ia moyenne des bdnévoles a chute pendant 
cette période. Ia proportion de bénévoles appuyés par leur 
employeur a augmentC. En 20(X). environ 1 725 000 bénévoles 
ayarit un eniploi, ou près de 48 % de tous les bdnévoles occupant 
un cmploi, ont reçu un quelconque appui de leur employeur, soit 
une hausse par rapport a 44 % en 1997. 

Ces bdnévoles ont consacré en rnoyenne 148 heures au bend-
volat clurant l'année, cc qui représente environ 20 heures de plus 
que leurs homologues ne recevant aucun appui de leur employeur. 
Le nombre d'heures de bénévolat attrihuahle aux employés 
recevant au moms une forme d'appui de l'employeur sest chiffré 
a plus de 255 millions, soit environ Ic quart du nombre total 
dheures de bénévolat. 

Dans les plus petits milleux de travail (soit ceux de moms de 
20 employés). lappui prenait Ic plus souvent Ia forme de temps 
libre alloué et d'horaires de travail modifies. Les plus petits milieux 
de travail étaient plus susceptibles d'offrir un appui aux bénévoles. 
Environ 60 % des bénévoles obtenant l'appui de leur employeur 
dans les petits milieux de travail ont dit obtenir du temps libre, 
contre 53 % dans les milieux de plus de 500 employCs. 

Dc méme, 59 % des bénévoles obtenant I'appui de leur 
employeur dans les petits milieux de travail ont indiqué avoir été 
autorisCs a modifier leur horaire de travail. contre 52 % de ceux 
faisant partie de plus grands rnilieux. 

Les avantages que présente l'appui de Femployeur pour 
lemployé. et  en bout de ligne pour l'employeur, sont manifestes. 
Les bénévoles appuyés par leur employeur ont été plus nombreux 
que ceux ne recevant pas d'appui de cc genre a declarer des 
avantages complCmentaires a leur emploi. 

En outre, les employeurs peuvent être portds a appuyer les acti-
vités hénévoles de leurs employCs afin de projeter tine image 
publique favorable et de maintenir en poste leurs employds. 
Larticle o Le bénévolat pendant les heures de travail est 
maintenant disponible dans Ic nurnéro en ligne d'avril 2003 de 
L'emploi et le revenu en perspective (Internet: 75-001-XIF. 
5 $148 $). Pour plus de renseigne,nents, conmuniquez avec Diane 
Galarneau au (613) 951-4626 (diane.galarneau@staican.ca ). 
Division de / 'analyse des enquetes auprès des inénages ci sur Ic 
travail. 

La frontière canado-américaine : encore une barrière commerciale importante 

Une nouvelle étude rCvèle qu'en 1993. soit quatre ans après la misc en pratique du libre-echange, Ic Canada avait atteint environ la 
moilié de son niveau potentiel de commerce avec les Etats-Unis. 

L'étude, qui a permis de mesurer l'intdgration commerciale des economies canadienne et américaine, a montrd que les échanges 
entre les Etats américains en 1993 étaient en moyenne deux fois plus importants que Ic commerce transfrontalier entre les deux pays. 
L'étude a permis de conclure que même si Ia frontièrc est demeurée une barrière commerciale importante, son influence était nettement 
moindre que celle estimée lors d'Ctudes prCcédentes. 

L'étude révèle aussi que Ic degrC d'intCgration Ccononiique entre les provinces emit beaucoup plus élevé qu'entre les Etats américains 
En moyenne, les dchanges interprovinciaux étaient six lois plus importants que les échanges entre les Etats. 
I.e document de recherche Vainere les distances, vaincre ies fronhières : comparaison des tchanges régionaux en Arndrique du 
Nord (11F0027M1F2003008, graiuit) e.ct nzaintenanr accessible dans le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca ). Pour en 
savoir plus, communique: aver Johii Baldwin an (613) 951-8588, Division de l'anah'se micro -économique. 
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Fabrication 

F 	 J 	 J 	 JF 

2000 	 2001 	 2002 	2003 

Les Iivraisons des fabricants ont baissé do 0,9 % an février 
pour atteindre 44,2 milliards do dollars. Las carnets do 
commandos ont reculé do 0,9 % pour so fixer a 43,0 milards 
do dollars. 

Carnets de commandos 
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:'- 
- 	 Livraisons 
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Procluit intérieur brut 
Variation mensuelle an % 
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L'activité economique globale a progresse de 0,4 % an janvier, 
aprés une croissance nulle an décembre. 

Indice composite 
Variation mensuelle en % 
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L'indicateur avancé composite a progresse do 0,2 P. an mars, 
aprés avoir augmente de 0,3 % en février. 

Indice des prix a Ia consommation 
Variation annuelle an % 

lI 	 qlinet 	çepçgie.  

M 	 J 	 J 	 JM 

2000 	 2001 	 2002 	2003 

En mars, les prix ala consommation de biens at de services 
étaient superleurs de 4,3 % ceux dii y a un an. Sans las 
ailments et renergie, les prix ont augmenté de 3,6 %. 

Tauxdechómage 
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En mars, le taux de chomage a baissé do 0,1 point de 
pourcentage pour se fixer a 7,3 00 

Commerce des marchandises 
Milliards do dollars 
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En février, las exportations ont baissé do 1,6 % pour se fixer a 
34,6 milliards do dollars. Les importations sont restées 
inchangées, a 30,0 mOards de dolars. 

Note: Toys les chifires sorit desasonna1isds a lexception de I'lndice des prix a Ia consommation. 
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Dernières statistiques 
Ptriode Niveau Variation Variation 

(përiode (année 
précëdente) précédente) 

GENERAL 
Produit intérieur brut (milliards de dollars de 1997)' fëvrier* 996,7 0.2 % 33 % 
Indice composite (1992 = 100) mars 181.2 0.2 % 4,7% 
Bënéfices d'exploitation des .cociétés (milliards de dollarsi 4 trim. de 2002 41.9 5,1 % 32.8 % 
Taux dutilisation de Ia capacitë industrielle 	% 4 trim. de 2002 82,9 -0.2 2.5 t 

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail (inilliards de dollars) fCvrier 26.5 1.5 17c 5,2 % 
Venies de vChiuules automobiles neuls (milliers d'unitCs) février 146.8 143 1.5 % 
Ventes en gros insilliards de dollars) février 36.8 -0.2 % 8.5 % 

EMPLOI 
Personnes occupëes (millions) mars 15.7 0.1 % 2.9 % 
Taux de chômage (%) mars 7,3 -0.1 t -0.4 t 
Taux d'activitC (%) mars 67,5 0.0 t 0.9 t 
Rémunëration hebdomadaire moyenne (dollars) fevrier* 687.37 0.13 % 1,67 % 
Indice de lot fre demploi (1996 = 100) mars 112,7 1.2 % -10.8 % 
Prestatairec ordinaires dassurance-emploi (en milliers) février* 531.3 0.3 % -4.2 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de marchandises )nhilliards de dollars) février 34.6 -1.6 % 2,0 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) février 30.0 0.0 % 2,8 % 
Balance commerciale (tous les chiffres sont en milliards de dollars) féTier 4.6 -0.6 -0.1 

FABRICATION 
Livraisons (nsilliards de dollars) fvrier 44.2 -0.9 % 4.7 9. 
Nouvelles comniandes (milliards de dollars) février 43.7 1.6 % 2.7 9. 
Commandes en carnet (milhards de dollars) février 43.0 -0,9 (J -7.6 
Ratio des stocks aux Iivraisons fCvrier 1.44 0.02 -0.04 

PRIX 
Indice des prix a Ia consommalion (1992 = 100) mars 122.8 0.4 9. 4.3 9. 
Indice des prix des produils industriels (1997 = 100) mars* 108.8 -0,5 9. 1.3 9. 
Indice des prix des matires brutes (1997 = 100) mars* 124.0 -4,0 9. 11.9 9. 
Indice des prix des logements neufs (1992 = 100) fCvrier 113.8 0.6 9. 5.1 % 

'vole 	Tous ks chffres cant clecccca,jnolj ccx a / eox/ation c/es indices de Jlri.v. 
Nouveau celte setnainc. 
Points de pourcenrage. 
1997 remplace 1992 	ccw;cc annee c/c base paur lcsti,natio,, dic produit intérieur brut par industrie. En outre, I evaluation an cost desfacreurs a éu re,nplacée par sac 
evaluation aux pr:.v de base. 
Le cakul du lace* d 'utilisation de in capacite de production Cs; tnaintenant base sur ic Système de classification des industries dc I '/trnérique du Nord (ScL4.N) de 1997, 
qui rernplace La classification type des industries de 1980. 

I nfomat 
Revue hebdomadaire 

Public par Ia Sous-section de Ia diftusion outicielk. L)ivision des communications. 
Statistique Canada, immeuble R.-}l.-Coars. 10' étage. Ottawa (Ontario. 
K1A 0T6. 

Prix au numéro : version imprine. 4 $ version sur Internet, 3 $. Abonnement 
annuel version imprimée. 145 5: version stir Internet. 109 $. Les prix soft 
expriniés en dollars canadiens ci n'inclueni pas les taxes de vente. Des frais de 
Iivraison supplémentaires s'appliquent aux envois a l'extérieur du Canada. 

Abonnements : Envoyez tin mandat postal ou un cheque a l'ordre du Receveur 
general du Canada. Statistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120. avenue 
Parkdale. Ottawa (Ontario). K IA 0Th. ou commandez par téléphone : au Canada 
eta I'extérieur du Canada. composes Ic (613) 951-7277 ou le I 800 700-1033. 
II est égalenient possible d'envoyer tin courriel a I'adresse order@statcan.ca . 

La diffusion (officieUc) de mute information statistique produile par Statistique Canada 
se fait d'abord dans Le Quoridien i www.Slatcan.ca ). qui esm disponible des 8 h 30. Le 
Quosidien présenme les (cuts saillants sIc nouveltes diffusions de donnees. de mème que les 
sources, les Iien.s ci Ic nom sIc personnes-ressources avec qui communiquer pour ohmemr 
& l'informalion suppkmcntaint. I] comprend dgalement le.s calcndiiers des pnncipaux 
communiqués it venir et annonce les nouveaux produits et sersicesde Statislique Canada. 

Publication aumorisCc par Ic ministre rcsponsahle de Statissique Canada. 
ci) Ministre de lindustrie, 2003. Thus droits n/serves. lies! inmerdit de reproduire nude 
mransmettre Ic contenu de Ia presente publication. sous quelque forme ou par quelque 
moyen que cc soit. enregismrcmenl sur support magnetique. reproduction Clectroniquc. 
m&anique. photographique. ou autre. ou sIc lemmagasiner dans un système sIc recou-
vremenm. sans I'auiorisation Ccrite prdalahle des Services de concession des droits de 
licence, Division du marketing. Statisuque Canada. Ottawa (Onta,io. Canada. KIA 016. 

I.e papier utilisC dans Ia prCsente publication répond aux exigences minimales tie 
American National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper for 

Printed I ihrarv Materials ., ANSI Z39.48 - 1954. 
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Produits diffuses du 24 au 30 avril 2003 
DOMAINE / Titre (Lu produit Penode Numeru an Prix (5) 

cataIoue (Numero / Abonnemenu 

AGRICULTURE 
Disparité infraprovinciale des revenus au Canada 19925 1999 21-601- NI II- gratuit 
Indice des prix des produits agricoles fëvrier 2003 21 -007-X 113 gratuit 
Les industries des cultures de serre. des gazonnières ci des ppinières 2002 22-202-X lB 26 
Regards sur Iindustrie agro-alimentaire etla communauté agricole 1991 a 2001 21-004-XIF gratuit 
La revue des c6ra1es et des graines oléagineuses fëvrier 2003 22-007-XIB 111112 
La revue des cëra1es et des graines olëagineuses fvrier 2003 22-007-XPB 15/149  
Stocks de viandes froides et congeIes avijl 2003 23-009-XIF gratuit 
Superficies projetées en mars pour les principales grandes cultures au Canada 2003 22-002-XIB 11/66 
Superficies projetées en mars pour les principales grandes cultures au Canada 2003 22-002-XPB 1518( 

ANALYSE ECONOMIQUE DE CONJONCTURE 
LObservateur ëconomique canadien avril 2003 1 1-010-XPB 23/227 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations par inarchandise février 2003 65-004-XMB 37/361 
Exportations par marchandise février 2003 654)04-XPB 78/773 

COMPTES DES REVENUS El DES DEPENSES 
Comptes économiques provinciaux. estimations annuelles - 

Tableaux et document analvtique 2002 13-213-XDB 80 
Comptes dconorniques provinciaux. estimations annuelles - 

Tableaux ci document analyrique 2002 13-213-PPB 50 
Comptes nationaux des revenus et dépenses. estimations trimestrielles 41 trim. de 2002 I 3-00I-XIB 33/109 
Comptes nationaux des revenus et depenses, estimations trimestrielles 4 thm. de 2002 13-001 -XPB 44/145 

DEMOGRAPHIE 
Statistiques dCtnographiques thmestnelles 4 trim. de 2002 9 l-002-XIB 8125 
Statistiques demographiques tiimestrielles 41  trim. de 2002 91-002-XPB 10/33 

ENTRÉES-SORTIES 
La structure entr&s-sorties de lécoiioniie canadienne 1997-1998 I5-201-XIF 51 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Comic-plaques de consmiction février 2003 35-001 -XIB 5/47 
Enquéte mensuelle sur les industries manufacturières février 2003 3 l-001-XIF 15/147 
Lame minCrale y compris les isolants en fibre de vene mars 2003 44-004-XIB 5/47 
Production ci disposition des produils du tahac mars 2003 32-022-XIB 5/47 

STATISTIQUE DU COMMERCE 
Commcrce de detail fecrier 2003 63-005-XIB 16/155 

STATISTIQUE DU REVENU 
Enquêie sur Ia secunté financiCre - Microdonitees a grande diffusion 	 2003 	 1 3M0006XCB 	2000 
Enquete sur Ia sëcurité financière de 1999 - (Juide de Iuti1isateur pour Ic 

fichier de microdonnées a grande diffusion 	 2003 	 I 3FOO2oMIF 	gratuit 

Les numéros au catalogue se terminant par -XIB ou -X[F représentent Ia version 6lectronique sur Internet: -XMB ou -XMF. Ia version microfiche; -XPB ou -XPI-. 
Ia version imprin -iëe; -XDB. Ia version électronique sur disquette; ci -XCB, cefle sur CD-ROM. iLa lettre B indique que Ic produit est bilingue et La lettre F signifie 
que Ic produit est en français.) 
Note: Les pnx des produits sont exprims en dollars canadiens et ninclueni pas les taxes de sente. Des frais de us-raison sappliqueni aux envois a Iextérieur 

du Canada. 

Pour commander les produits et services 
Pour commander Infomal ou l'un on Iautre des produits précités: 
Ayez en main • Titre • Numro au catalogue • Numéro de volume • Nunsero de lCdition • Numéro tie carte VISA ou MasterCard. 

Au Canada et a Fextërieur du Canada. composez : 	(613) 951-7277 ou 1 800 267-6677 
Pour envoyer votre commande par célécopieur 	(613) 951-1584 ou 1 877 287-4369 
Courrier élecironique: 	 order@statcan.ca  

Pow- commander sur Internet : AIIez sur Ic site de Statistique Canada a Fadresse www.statcan.ca  sous Ia rubrique Nos produits et services 
Pour commander par Is poste, écrisez a: Gestion de In circulation. Stalistique Canada. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario). K IA 016. 
Veuillez inclure un cheque ou un mandal-poste a Iordre du Receveur general du Canada / Publications. 
Les centres de consultation regionaux de Statistique Canada olTrent toule une gamme de produits et services. 
Pour trouver Ic centre Ic plus pres. consultez 1ev pages hleues de Iannuaire télCphonique sous Statistique Canada . 
Les agents libraires agréés et autres librairies vendent aussi les publications de Statistique Canada. 
Changement d'adresse: Ayez en main votre numCro de conipte et composei Iun des numéros ci-dessus. 
Visitez Statistique Canada sur Internet en tout temps a l'adresse www.statcan.ca . La base de données CANSIM esi accessible sous Ia rubrique o Nos produits 
ci services.>. II ext egalement possible tie consulter divers tableaux sous In nibrique Le Canada en statistiques 
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Calendrier des principaux_communiqués_: mai 2003 
Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi 

I1 
Perspectives du monde 
des affaires 	industries 
manufacturières, avril 2003 

_J 
Permis de bãtir, mars 2(X)3 Stocks de céréales. Enquéte sur Is population 

Au 	I marN 2003 active, avril 2003 
Indice de l'olTre d'emploi, 
asril 2003 

ij 

Indice des pies des iogements Recensement 	religion et %entes de véhicules Enquéte mcnsueile sur lea 
neufs, mars 2003 revenu des particuliers, des automobiles neufs, industries manufacturiéres, 

families et des ménages. 2001 mars 2003 mars 2003 

Commerce international de 
marchandise.s du Canada, 
mars 2003 

191  2j 2jj 
Operations internationales du Indicateurs avancés, Indice des prix ii Is 
Canada en valeurs mobiiières, aviil 2003 consommation, avril 2003 
mars 2003 

Commerce de gros, mars 2003 Commerce de detail. Soutien social et mortalité 
mars 2003 chez lea personnea agees, 

Voyages entre le Canada et lea 1994-1995 a 2(X)0-200 I 
autres pays, mars 2003 

21 27 1  Balance des paiements LOJ internationaux. 
La relation entre travailler Recettes munétaires agricoles. Caractéristiques des ' trim.de 2003 Comptes éconorniques et 
pendant sea etudes secon- 1 1  trim. de 2003 vovageurs internationaux, , Indices des pna des produits 

financiers nationaux, 
daires et le decrocliage. 2(XX) 4' trim. de 2002 industrielsetdes matieres 

de 2(X)3 
- Revenu agricoie net, 2002 brutes, avnl 2003 Compte des voyages inter- Produit intérieur brut par 

Assurance-emploi. mars 2003 nationaux, 1 1  trim. de 2003 Empioi, rémunération et industrie, mars 2003 
heures de travail, mars 2003 
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