
Le vendredi 24 octobre 2003 	 Le gaz naturel et I'assurance 
automobile contribuent a Ia hausse 

Vial I !W1 I 	 de I'inflation 

• Pleins feux sur le transfert des 
technologies 
Cette semaine. Pleim feur porte sur Ic transfert des 
technologies. Une nouvelle etude drnontre que de plus en 
plus d'idées et dinventions réussissent a franchir les murs de 
Ia tour d'ivoire des universits. Dc plus. un nouvel ouvrage. 
auquel un chercheur de Statistique Canada a collabord, 
examine Ia façon dont les entreprises innovent. 

• Les meubles fig urent en tête de Ia liste 
d'achats des consommateurs 
les \cntc' .iti dtai1 ont augmenle pour LIII quatrième mois 
Lonsecuut en aout alors que ks consommateurs se sont 
remis it acheter des meuhles et des appareils ménagers. 
Les détaillants ont vendu pour un montant record de 
26.7 milliards dc dollars en hiens, en hausse de 03 % par 
rapport it juillet. Cette hausse a toucefois un taux de 
croissance inférieur a l'augmentation de 1,0 % observée 
Ic mois prdcëdent. 

• Le commerce de gros mis en veilleuse 
a Ia suite de Ia panne d'électricité 
La panne d'electricite qui a touche t'Ontario et Ic nord-est 
des Etats-Unis a plongé Ic commerce de gros dans Ic noir. 
Les grossistes ont vendu pour 34,2 milliards de dollars de 
biens et de services en aoUt, en haisse de 4.6 %. II s'agit de 
plus forte baisse depuis celle de 43 % observéc it la suite 
de La crise du verglas de janvier 1998. 

Le taux d'inllation au Canada. tel que mesuré par l'Indice des prix 
it Ia consommation, a légérement augmenté en septembre, en raison 
de Ia hausse des primes d'as.surance automobile et des prix du gaz 

naturel. Les consommateurs ont déboursé 2.2 % de plus en septembre 
pour les hiens et services compris dans le panier de l'IPC qu'ils ne l'ont 
fait un an auparavant. Cela fail suite it une hausse de 2.0 % survenue en 
aoüt. 

L'augmentation observée en septembre est de beaucoup mferieure aux 
hausses élevées atteintes en debut d'année, alors que les prix de lénergie, 
et plu.s particulièrement ceux de I'essence, constituaient l'essentiel de Ia 
pression it Ia hausse. 

L'indice d'ensemble sans les huitcomposantes les plus volatiles. selon 
a definition de Ia Banque du Canada. a augmenté de 1.7 %. Ccci représente 
Ic troisième mois consCcutif d'augmentations sous Ia barre des 2,0 %. 

(suite a la J.age 2) 
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Le gaz naturel... (suite de la page 1) 

Mênie si les prix de Fénergie continuaient d'exercer une mtluence 
significative, leurs repercussions globales au cours des quatre derniers 
mois ont eté beaucoup moms volatiles. Si 1' on exciut l'énergie. Finflation 
a augmentd de 1.9 % en septembre. 

Les primes dassurance de ve'hicules automobiles ont progressé de 
22,2 % de septembre 2002 a septembre 2003. La majoritë de cette hausse 
s'est produite au cours de Ia premiere moitiC de Ia periode de 12 mois. 

Lindice du gaz naturel dtait de 49.4 % supérieur a son niveau de 
septembre 2002. Cette hausse s'explique par des prix plus élevés en 
Ontario et par les repercussions d'un paiement verse aux consommateurs 
dans le nord de l'Alberta a Ia suite de Ia vente dun champ de gaz Fan 
dernier, ce qui a fait qu'en comparaison l'indice de septembre 2003 est 
plus elevé. 

Les frais de scolaritC, le prix de l'essence. le coüt de remplacement 
par le propriétaire et les prix des cigarettes ont aussi accentuC Ia pression 
it La hausse sur l'IPC d'ensemble. Les pñx plus faibles de l'dlectricitC, 
des véhicules automobiles et de l'hCbergement pour voyageurs ont eu 
Feffet modérateur Ic plus marquC sur l'augmentation de 1'IPC d'ensemble. 

Les dtudiants ont payC en moyenne 8,1 % de plus en frais de scolarité 
cet automne. Ia hausse La plus importante depuis septembre 1997 et un 
accroissement significatif par rapport aux augmentations enregistrées les 
trois années précédentes. qui se situaienl en moyenne a 3,8 %. L'indice 
des frais de scolaritC pour une province donnée tient compte du fait que 
certains des residents de cette province frdquentent des Ctablissements 
denseignement d'autres provinces. 

Les hausses des frais de scolarité ont vane de 0,5 % pour les residents 
du Quebec. øü Ic gel des frais de scolarité se poursuit pour une septiCme 
année consecutive, a 26,2 % pour ceux de Ia Colombie-Britannique. Seuk 
les frais de scolanité des residents de Terre-Neuve-et-Labrador mit 
diminuC (-1.6 %. 

LIPC a poursuivi sa lente progression, augmentant de 0,2 % d'aout 
it septembre 2003. Cette hausse fait suite it une augmentation mensudlle 
de 0.2 % observCe en aoCit et it des hausses consécutives de 0.1 % pour 
chacun des trois mois précédents. 

La hausse des frais de scolanité, ainsi que des prix plus dlevés pour 
les vétements pour femmes. Ic gaz naturel et les vêtements pour hommes 
ont contrihuC it Ia pression a Ia hausse. La pression it la baisse provenait 
de Ia diminution des prix des legumes frais, de I'hébergement pour 
voyageurs. du transport aérien et de l'essence. 

Le.s consommateurs ont payé 4.2 % de moms pour leurs vétements 
d'aoUt it septembre. Cette augmentation est plus importante que cc qui 
est habituel pour ceue période de I'annde mais elle fail suite a des baisses 
inhabituellement fortes observées au printemps. 

L'indice du gaz naturel a augmenté de 3.8 % en septembre tandis que 
les prix des legumes frais ont diminué de 10.8 %. Les prix de l'héber-
gement pour voyageurs ont diminué en moyenne de 4.5 %. plusieurs 
exploitants d'hôtels et de motels ayant dirninué leurs tarifs avec Ia fin de 
Ia haute saison touristique. Les prix du transport aérien ont diminuC de 
3.5 %. 
Pour obtenir plus de renseignernen:s communique: avec Rebecca 
McDougall au (613) 951-9606, Division des pri.r. 

Les articles d'ameublement et d'appareils electroniques font augmenter les ventes des 
grands détaillants 

Les consommateurs oft achett des articles (I ameublernent et des apparcils clectroniques en aoüt. alimentant ainsi Ia hausse de 3.6 % 
des ventes globales d'une annCc it l'autre observCe chez les grands dCtaillants du pays. Les ventes totales de ces grands dCtaillants se 
sont Clevdes a 7,7 milliards de dollars de biens et services, en hausse par rapport ii près de 7.4 milliards de dollars en aoüt 2002. 

Les articles d'ameuhlement et les appareils Clectroniques ont affiché Ia plus forte croissance, en hausse de 11.9 %. Le moteur de 
cette croissance a etC la hausse de 21,7 % des ventes de gros apparcils mCnagers et un bond de 35,0 % des ventes de materiel, de 
logiciels et d'accessoires informatiques. 

D'autres marchandises, comme les téléphones et Ic materiel de bureau a Ia riiaison. ainsi que les tClCviseurs et Ic materiel audio-
video. ont égaiemeni inscrit de fortes hausses. Toutefois. Ia faible croissance des ventes de meubles (+3.9 %) et d'articles d'ameublement 
(+2.1 %) a attenuC l'effet des fortes progressions. 

Les ventes de vétements, de chaussures et d'accessoires. en baisse de 1.9 % d'une annCe a I'autse, ont continuC d'être freinées par 
Ia reduction des prix. Les prix de l'habillement ont chute de 4.1 % et les prix des chaussures de 3.6 %. Les ventes de vêtements pour 
garçons et filles ont etC particulièrement touchées, ayant flCchi de 11.3 % et de 5.9 % respectivement. 

Les ventes d'articles et de fournitures pour la maison ont augmentC de 5.0 %. La panne délectricité qui a touché une grande partie 
de I'Ontario a peut-être eu un effet positif sur ces ventes au cours du mois. Les ventes de foumitures non Clectriques pour Ia maison. 
incluant les piles et les lampes de poche, ont crü de 11,9 %. 
Pour oble,u,'phLs de renseiçnemenfs communique: avec Annie Côté-Steski au (6/3) 951-6590. Division de Ia slazistique du commerce. 
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Idées et inventions : de Ia tour 
d'ivoire au vrai monde 

D c plus en plus d'idëes et d'inventions de chercheurs duniversités 
canadiennes réussissent a franchir les murs de la tour divoire 
des universités. Jusquà maintenant, les universités ont créé au 

total 655 entreprises dérivées, selon une nouvelle étude sur Ia 
commercialisation dans le secteur des hautes etudes. 

En 2002, ces entreprises dérivées ont généré des revenus de 
25 milliards de dollars et ont employé 18 737 personnes. Ces entreprises 
se retrouvent dans tine gamnie vanCe de branches dactivitC, y compris: 
Ia recherche et dCveloppement. Ia conception de systèmes informatiques, 
le genie et Ia fabrication d'appareils médicaux. 

Dc 1999 it 2001 uniquement. les universités ont lance 56 nouvelles 
entreprises. dont 19 dans le domaine des sciences de Ia sante. 

Les données de lCtude proviennent de l'Enquête sur Ia commer-
cialisation de Ia propriCté intellectuelle dans Ic secteur de lenseignement 
supénieur de 2001. qui couvrait 85 universités pour lannCe se terminant 
le 31 mars 2001. L'Ctude met àjour les résultats preliminaires parus en 
novembre 2002. 

Dc 1999 a 2001, les redevances dCcoulant de loctroi de licences ont 
plus que double, passant de 18.9 millions de dollars a 44.4 millions de 
dollars. La hausse est atiribuable a quelques succès importants >> 
observes ces dernières années. 

Tandis que Ia plupart des projets de commercialisation des universités 
gCnèrent des profits modestes. des bureaux de transfent de Ia technologie 
.ont en place dans 6 universitéssur 10 a travers Ic pays afin de tirer parti 
des avantages de Ia recherche. 

A Ia fin de 2001, les universitCs déclaraient détenir 45 millions de 
dollars en parts dans les entrepnises dCrivées, ce qui représente une baisse 
par rapport aux 54,5 millions de dollars dCtenus en 1999. Cette diminution 
est le fait du marchC haissier des actions, qui a touché plus particulièrement 
les entreprises de technologie de pointe. 

Dc plus, le gouvernement canadien a accru ses investissement.s dans 
Ia recherche universitaire de 1999 a 2001. Le fmancement total de Ia 
recherche commanditée a augmentC de 49 % au cours de cette période. 
atteingnant 3.3 milliards de dollars. 

Dc nombreux autres indicateurs des rCsultats de Ia recherche 
universitaire ont aussi émergés. Par exemple. le total des brevets détenus 
a augmentC de près de 9 % pour atteindre I 994. alors que Ic nombre 
dinventions dCclarCes a augnientC de 21 % pour safficher a 1 005. 

Seulement les faits commercialisation de Ia 
recherche dans les universités 

Coup dceil statistique sur ía commercia/isation de Ia recherche dans 
les universilés en 2001: 
•Financement total de Ia recherche cornmanditée : 3,3 md/lards de 

dollars 
• Redevances de l'octroi de licences : 44,4 mi//lards de dollars 
• Inventions déc/arées: 1 005 
• Nouvelles licences : 320 
• Total des licences act/yes: 1 338 
• Nouvelles demarides de brevets : 867 
• Brevets d011 vrds : 339 
• Total des brevets dOlivrOs: 1994 

La commercialisation variait énormCment dune region a une autre. 
En 2001, les universitCs des Prairies ont reçu 19% du tinancement total 
de Ia recherche, soit environ 638 millions de dollars, Elles ont nCanmoins 
touché 25 % des redevances de loctroi de licences. Elles ont aussi été 
responsables de 23 % des inventions déclarCes, de 21 % des inventions 
protegees et de 23 % des brevets dCtenus. 

Par contre, les universités de I'Ontario ont reçu 40 % de tous les 
credits de rechcrche, soit juste un peu plus de 13 milliards de dollars. 
Elles ont néanmoins enregistré des proportions moindres pour tous les 
indicateurs: 22 % des redevances. 30 % des inventions dëclarées. 25 % 
des inventions protCgCes et 28 % des brevets dCtenus. 

Les universitCs du Québec ont recu 917 millions de dollars en fond.s 
de recherche, soit près de 28 % du total des inventions dCclarées et 18 % 
des brevets dCtenus. 

Vous pouvez consulter le rapport Intellectual property commer-
cializatton in the higher education sector (88F0006X1E200312) 
gratuitement sur le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca ). 
Pour obtenir p/u.s de renseignements Conu;iziilquez weeathv Read au 
(613) 951-3838. Division des sciences. del 'innovation et del in fonnation 
electronique. 

Regard en profondeur sur Ia façon dont les entreprises canadiennes innovent 
Un nouvel ouvrage auquel un chercheur de Statistique Canada a collaborO pose un regard en profondeur sur Ia facon dont les 
entrepnses canadiennes innovent. 

John Baldwin, directeur de Ia Division de fanalyse microeconomique et Petr Hanoi de funiversitO de Sherbrooke ont pris 
part 6 une recherche sur Ia variation de 'innovation en fonction de Ia tailie dune entrepnse et de sa nationalité. 

Leur étude démontre que le processus d'innovation a eu le plus d'impact sur Ia capacite dune entreprise a répondre de 
manière flexible aux besoins des clients. 

Los innovations augmentent Ia souplesse de Ia production et Ia rapidité de Ia réponse aux demandes changeantes des 
consommateurs dans plus de ia moitlé des entrepnses qui représenterit les deux tiers do i'emploi total de ce secteur. 

Le document Innovation and knowledge creation in an open economy: Canadian industry and international implications est 
publiO par Cambridge University Press. 
Pour obtenir plus do renseignements communiquez avec John Baldwin au (613) 951-8588, Division de l'ana!yse 
microdconomique. 
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Les meubles figurent en tête de Ia 
liste d'achats des consommateurs 

L es ventes au detail ont augmente pour un quatrierne mois 
consecutif en ao0t alors que les consommateurs se sont remis a 
acheter des meubles et des appareils ménagers. Les détaillants 

ont vendu pour un montant record de 26.7 milliards de dollars en biens, 
en hausse de 0,3 % par rapport àjuillet. Cette hausse a toutefois un taux 
de croissance infCrieur ii l'augmentation de 1,0 % ohservCe le mois 
prCcédent. 

Les consommateurs ont achetC pour prCs de 1.7 nulliards de dollars 
de meubles et d'appareils mCnagers en aoOt, ce qui représente une Ijausse 
de 2,3 % par rapport ãjuillet. 11 s'agit de la deuxième plus forte croissance 
mensuelle depuis janvier 2002, seule la hausse de 2,4 % enregistrée en 
mai 2003 a etC supérieure a cette progression. 

En aoCit. les ventes de meubles Ctaient de 9,8 % supérieures au niveau 
atteint au même mois I'ann& dernière. cc  qui reflétait une forte croissance 
du marché de l'habitation. 

Après avoir affichC un gain appreciable de 3,2 % enjuillet. les ventes 
des secteurs clefs de l'automobile ont cr0 de seulement 0,1 % pour 
atteindre juste un peu plus de 10,7 milliards de dollars. Si l'on exclut les 
ventes des concessionnaires de vChicules automobiles et récréatifs. Ic 
total des ventes au detail aurait atteint 0,9 % en aoOt. 

Une progression de 5,5 % des ventes des stations-service observée 
en aofit, favorisée par une hausse des prix de I'essence a la pompe, a 
contrebalancC le recul de 13 % des ventes des concessionnaires de 
vChicules automobiles et récrCatifs. 

Les ventes au detail dans les grands magasins ont cr0 de 1.6 % en 
aoOt, faisant ainsi progresser de 0,9 % les ventes du secteur des 
marchandises diverses. Les ventes de l'ensemble du secteur des 
marchandises diverses progressent genCralement depuis Ic debut de 2003, 
apres We demeurCes pratiquement inchangées depuis Ic printemps 
de 2002. 

NCannioins, les dCtaillants de vêtements ont connu un deuxiCme mois 
décevant de suite. Les ventes ont diminué de 1.8 % en ao0t et de 1,7 % 
en juillet, annulant les progressions enregistrées au cours des deux mois 
prCcCdents. Tous les types de magasin ont vu leurs ventes diminuer en 
aoOt, it l'exception des magasins de vêtements pour hommes qui ont 
enregistré un gain de 2.3 %. 

En aoOt. les pharmacies ont affichC leur premier recul des ventes 
(-0.7 %) depuis dCcembre dernier. Dc janvier a juillet 2003, les ventes 
des pharmacies ont progressé en moyenne de 0.6 % par mois. 

Les ventes au derail ont chute dans seulement quatre provinces Ic 
Nouveau-Brunswick, l'Ontario. le Manitoba et I'Alberta. Les détaillants 
de Ia Saskatchewan ont enregisu'é les progressions les plus appréciables 
de leurs ventes (+ 1.9 %), suivi par ceux de Terre-Neuve-et-Labrador 
(+1.8 %). 

A Terre -Neu ve-et- Labrador et au Québec. les ventes au detail 
progressent rapidement depuis Ic debut de 2003. Par contre, en 
Saskatchewan, a l'lle-du-Prince-Edouard et en Colombie-Britannique, 
les ventes ont a peine permis de contrebalancer les résultats plus faibles 
enregistrës aux cours des mois précédents. 

En Ontario. les dCtaillants ont affiché une légère diminution de 0.2 % 
des ventes en aoOt, après avoir bénéficiC d'une hausse de 1,4 % enjuillet. 
Ccci peut être attribuable ala panne d'électricitë qui a touché Ia majeure 

Ventes au detail 
AoOt Juillet AoCit Aoüt 
2002 2003' 2003P 2002 

äaoOt 
2003 

données non désaisonnalisées 

en millions var. 
de dollars en % 

AIlments 6104 6 146 6 220 1,9 
Supermarchés dalimenlation et épiceries 5688 5 716 5805 2,1 
Tous les autres magasins dalimentalion 416 430 415 -0.3 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 1 298 1 351 1 335 2,8 

Vêtements 1 419 1 248 1 393 -1,9 
Magasins de chaussures 160 141 158 -1,4 
Magasins de vétements pour hommes 103 92 95 -8,3 
Magasins de vêtements pour femmes 395 381 388 -1,6 
Autres magasins de vêtements 761 633 752 -1,2 

Meubles 1 576 1 623 1 710 8,5 
Magasins de meubles at d'appareils 

menagers 1 266 1 295 1 385 9.5 
Magasins daccessoires d'ameublement 310 328 324 4.5 

Véhicules automobiles 10838 11 813 10898 0,5 
Concessionnaires de véhicules 

automobiles at récreatifs 7 088 7 965 7 071 -0,2 
Stations-service 2 230 2 139 2 285 25 
Magasins de pièces et d'accessoires 

pour véhicules automobiles et services 1 521 1 708 1 542 1,4 
Magasins de marchandises diverses 2 814 2821 2 910 3,4 

Grands magasins 1 639 1 582 1 709 4.3 
Autres magasins ia marchandises diverses 1176 1 238 1201 2,2 

Magasins de detail non classes ailleurs 3 030 2 983 3 044 0,4 
Autres magasins de produits semi-durabtes 834 840 826 -1,0 
Autres magasins de produits durables 742 672 731 -1.4 
Autres magasins de vente au detail non 

classes ailleurs 1 455 1 471 1 487 22 
Total des ventes au detail 27 080 27 984 27 509 1,6 
Total, excluant les concessionnaires de 

véhicules automobiles et recréatifs 19 992 20019 20 438 2.2 
Provinces et territoires 

Terre-Neuve-et-Labrador 474 499 505 6.6 
lle-du-Prince-Edouard 131 133 131 0,3 
Nouvelle-Ecosse 819 838 815 -0,4 
Nouveau-Brunswick 663 666 656 -1.0 
Québec 6239 6549 6412 2,8 
Ontario 10068 10361 10122 0,5 
Manitoba 949 957 941 -0,8 
Saskatchewan 797 820 820 2,9 
Alberta 3285 3 432 3 379 2,9 
Colombie-Bntannique 3 553 3 622 3 624 2,0 
Yukon 40 41 38 -3,2 
Temtoires du Nord-Ouest 43 48 45 2,9 
Nunavut 19 18 18 -5,5 

Données révisées. 
Donnéas pro visoires 

partie de Ia province a Ia mi-aoOt. Cette haisse a principalement touché 
les secteurs de l'automobile et de l'habillement. 
Pour obtenir plus de renseignements communiquez avec Paul Grauon 
au (613) 951-3541, Division de Ia statistique dit commerce. 
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Le commerce de gros mis en 
veilleuse a Ia suite de Ia panne 
d'électricité 

L a panne d'électricité qui a touché l'Ontario et le nord-est des 
Etats-Unis a plongd le commerce de gros dans le noir, Les 
grossistes ont vendu pour 34,2 milliards de dollars de hiens et de 

services en aoQt. en baisse de 4.6 %. 
Ii s'agit de Ia plus forte baisse depuis celle de 43 % ohservde a la 

suite de la crise du verglas de janvier 1998, soit le sixième repli en sept 
mois. Avant le printemps. les ventes des grossistes avaient connu uric 
forte pdriode de croissance s'étendant de l'automne 2001 àjanvier 2003. 

L'industrie de l'automobile des deux pays a été durement touchée 
par Ia panne d'électricité. En raison de Ia forte interrelation entre les 
fabricants nord-américains et les grossistes canadiens, les ventes de ces 
derniers ont connu de fortes baisses. 

Les ventes en gros n'ëtaient qu'un indicateur économique parnii tant 
d' autres ayant été touché par la panne. Cette dernière est aussi responsable 
de chutes marquees des exportations et des importations de marchandises. 
et  d 'tine baisse de 4.5 % des livraisons manufacturières observCe en aoUt. 

En Ontario seulement, let ventes en gros ont chute de 8,0 % par rapport 
àjuillet. Bien que I'Ontario reprCsente environ la moitiC des ventes en 
gros, cite a représenté 88 % de Ia contraction des ventes enregistrée en 
aoUt. 

Au total, 9 des II secteurs du commerce de gros ont enregistré une 
haisse. Let diminutions les plus marquees ont touché les secteurs des 
vChicules automobiles, des pièces et des accessoires (-15.4 %), des 
machines, du materiel et des fournitures agricoles (-11.4%) ainsi que 
des ordinateurs et des produits électroniques -8,1 %). Dc leur côtC, les 
clues du groupe de commerce du hois d'oeuvre et des matériaux de 

construction sont demeurCes relativement inchangées (-0,2 %). 
Bien que Ic secteur de l'automobile continue d'éprouver certaines 

difficultés. Ia forte baisse des ventes enregistrée en aoüt résulte 
principalement d'une production manufacturière mférieure ala normale, 
aunhuable ii Ia panne d'élecrricitC. La production a chute de 23.1 % en 
Ontario ci de 2.6 % aux Etats-Unis. 

Dc plus, des difficultés avec les systemes de communication ont 
entravC les livraisons de véhicules automobiles destinées au Canada, Ia 
panne d'Clecu'icité ayant Cgalement touché let ordinateurs des grossistes 
gérant let livraisons. Ces facteurs ont été a l'origine de la diminution 
de 20.4 % des importations de camions et de véhicules. 
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Forte baisse des ventes en gros en aoüt 
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La baisse des ventes des grossistes du secteur de l'automobile a 
représentC la septiCme baisse consecutive. L'an dernier, cc secteur avait 
été Fun des pnncipaux moteurs de Ia hausse enregistree dans Ic total des 
ventes en gros. 

En dCpit de plus de 900 incendies de forêt qui ont sévi en aoUt dans Ic 
sud de la Colombie-Britannique, lesquels ont eu des repercussions sur 
l'exploitation Iorestière, les grossistes de bois d'oeuvre et de rnatériaux 
de construction ont réussi a afficher des ventes relativement stables 
(-0,2 %). 

La très forte diminution des ventes en gros a eu un effet sur Ic rapport 
des stocks aux ventes. lequel est passé de 1.27 en juillet a 1,33 en aoüt. 
II sagit du rapport le plus élevé depuis octobre 2001. Ce dernier a 
augmentC en général depuis février 2003. resultant principalement du 
dCclin general des ventes. 

En aoñt, let stocks sont demeurCs essentiellement stables (-0,1 %). 
Pour obtenir plus de renseignernents comrnuniquez ai'ec Jec1n Lebreux 
an (613) 951-4907, Division de Ia statistique du commerce. 

Les indicateurs clefs de Ia croissance économique poursuivent leur progression 

L'indicateur avaned composite. un indicateur clef de Ia croissance is venir, acontinud sa progression en septembre grace aux composantes 
tides au togement. 

L'indicateur avancC composite a continuC de s'accdldrer, son taux de croissance Ctant passé d'un taux rdvisd de 0.4 % en juillet et 
aocit a 0.7 % en septembre. L'Indice comprend les 10 éldments de l'activitd cyclique de l'dconomie, dont l'indice du logement et celui 
du cours des actions et les ventes de biens durables. L'amélioration a continud de s'étendre puisque sept composantes sur dix ont 
progressé. soit une de plus qu'en aoüt. 

Ces progressions, qui sont les plus marquees depuis le debut de 2002, ont déjà commence a se rdpercuter sur la production et 
l'emploi. Les composantes reliCes au logement ont continue de dominer, appuydes par une forte hausse de l'indice avancé des Etats-Unis. 
Ce demier a augmenté de 0,5 %, soit sa plus forte hausse en 17 mois. 

Totis les indicateurs de la demande des ménages se sont encore rafferniis. Let ventes de maisons ont pris Ic relais des mises en 
chantier comme source de croissance dans le logernent. II s'agit de la source de croissance Ia plus forte (+3,3 %) pour cette composante 
depuis Ic debut de 2002. Let ventes de biens durables ont enregistrd quatre hausses consdcutives. Le secteur des mdnages a également 
constitud Ia plus grande partie de la croissance de l'emploi jusqu'à maintenant cette annde. 

Pour obtenir plus de renseignernents communiquez avec Francine Roy au (613) 951-3627. Groupe de l'anc,lvse de conjoncture. 
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Tendances actuelles 
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Procluit intérieur brut 
Variation mensuelle en % 
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Lactivité economique globale a augmenté de 0,6 % en juillet, 
aprés avoir progressé de 0,1 % en juin. 

Indice composite 
Variation mensuelle en % 
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L'indicateur composite avancé a progressé de 0,7 % en 
septembre, aprés avoir augmente de 05 % en aoCit. 

Indice des prix a Ia consommation 
Variation annuelle en % 
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aliments et l'energie 
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En septembre, les prix a Ia consommation de biens et de 
services étaient supérleurs do 2,2 % a ceux dii y a un an. 
Sans los aliments et rénergie, les prix ant augmenté do 1.9 o. 

Fabrication 

Milliards do dollars 
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Los liv raisons des fabricants ont chute de 4,5 % en aoOt pour 
atteindre 40,9 milliards do dollars. Les carnets do commandes 
ont reculé de 1,5% pour sefixer a 38,4 milliards de dollars.  

Taux de chômage 
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En septembre, le taux de chomage est demeuré stable a 
8,0 %. 

Commerce des marchandises 
Milliards de dollars 

40 

35 

30 .—.- 

25 	
Importations 
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En aoUt, les exportations ont chute de 3,8 e/ pour s'établir a 
31.9 milliards de dollars. Les importations ont baissé do 5,9 % 

pour se fixer a 26,7 milliards de dollars. 

Note: Tons los chitfres soft désaisonna/ises a i'exception do i/nd/ce des pox a ía consomrnar'on. 
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Dernières statistiques 
Période Niveau Variation Variation 

(période année 
précëdente prdcédente) 

GENERAL 
Pro(juit intérleur brut (mihiards de dollars de 1997)' Juiflet 1017,0 0.6 % 1,970 
Indice composite(l992 = 100) Septembre 5  184,1 0,7 % 2.7 % 
Bénëfices d'exploitation des sociétés (milliards de dollars 2 	trim. 2003 40.4 -1.3 % 11,7 % 
Taux d'utilisation de la capaciW industrielle (%)2 2 	trim. 2003 82.5 -1.2 t -1.1 	t 

DEMANDE INTERIEURE 
Veines au detail (milliards de dollars Aoüt* 26.7 03 % 3,9 % 
Ventes de véhicules automobiles neufs (milliers d'unitds) Aoflt 143,8 -1.1 % -1,2 % 
Ventes en gros (milliards de dollars) Aot 34.2 -4,6 % -2.9 % 

EMPLOI 
Personnes occupées (millions) Septembre 15.7 0.3 % 0,4 % 
Taux de chômage (%) Septembre 8.0 0.0 t 03 t 
Taux d'activité 1%> Septembre 67.6 0,1 t 0.4 t 
Rémundration hebdomadaire moycnne (dollars) Juillet 687.74 -03 % 1,0 % 
Prest:tlaitcs ordinaires d'assurance-emploi (en milliers) Juillet 581.54 2.1 % 0.5 % 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Expotiations de niarchandises (milliards de dollars) Aoüt 31.9 -3.8 % -9.2 % 
Importations de marchandises (milliards de dollars) Aofit 26.7 -5,9 % -13.0 % 
Balance commerciale (bus les chiffres sont en milliards de dollars) AoOt 5.2 0,4 0.8 

FABRICATION 
Lisraisons 	nulliards de dollars) Aoit 40,9 4.5 -6.7 % 
Nouvelles commandes (milliards de dollars) Aoüt 403 4.9 -10.3 % 
Commandes en carnet (milliards de dollars) Aoüt 38.4 -1.5 -19,2 % 
Ralio des stocks aux livraisons Aot 1,50 0,05 0.08 

PRIX 
Indice des prix ala consommalion (1992 = IOU) Septemhre* 1217 0.2 % 2,2 % 
Indice des prix des produits industriels (1997 = IOU) Aoüt 105.6 0.3 % -2,0 % 
Indice des prix des matières brutes (1997 = 100) Aoüt 111.0 1.1 % -3.0 % 
Indice des prix des logements neuls (1992 = 100) AoUt 117.3 0.5 % 4.7 % 

Vote: 	Tous It's chie.c soot désaisonnalisEs a I 'exception des indices de prix. 
Noutc'au cetti! semai,e. 
Points th' pourct'ntage. 
1997 reniplaee 1992 com,ne année de base pour i'e.ctimation duproduit intérieur brut par industrie. En mare. léraliwtion au (out desfacteurs a éé remplacée par sot' 
evaluation aux prix de base. 
I.e caicul du taux ci 'utilisaf ion de in capacitE c/c production est n:ainrenanr hose sur It' SvsrE,ne de clossifi cation des industries de l'Amerique du Nord (SL4N) de 1997. 
qui rempiace Ia Classt:fication type des indusrric.% cit 1980. 

I nfom at 
Revue hebdomadaire 

Public Par Ia Sous-section de Ia diffusion officielle. Division des communications. 
Statistique Canada, immeuble R.-H.-Coats, 10' étage. Ottawa (Ontario). 
K IA 016. 

Rédacteur en chef: John flanders 
RCdactrice: Mireille Desrosiers 

Prix au numro: version imprimée. 4 $; version sur lrnernet. 3 $. Abonnement 
annuel : version imprimee, 145 $ version sur Internet, 100$. Les prix sont 
exprimés en dollars canadiens et n'incluent pas les taxes de verne. Des frais de 
livraison supplCinentaires s'appliquent aux envois a Fext&ieur du Canada. 

Ahonnements : Envoyez un mandat postal ou un cheque a l'ordre du Receveur 
general du Canada. Stzuistique Canada. Gestion de Ia circulation. 120. avenue 
Parkdale, Ottawa (Ontaiio), K IA 016, ou commandez par telephone : au Canada 
et a I'exterieur du Canada. composez le (613) 951-7277 ou Ic I 800 700-1033. 
II est egalement possible d'envoyer un courriel a I'adresse order@statcan.ca . 

l.a diffusion oflicieIle( tie toute information statistique prodwte par Statistique Canada 
se fail d'ahord dana I.e Quotidien ( www.statcan.ca). qui est disponible des 8 h 30. I.e 
Quoridien presente les faits saillants de nouvellesdiflusions tie donnees, de mênie que Ic', 
sources, les liens et Ic nom de personnes-ressourccs avec qu) communiquer pour obstenir 
tie l'information suppkmcntaire. II compsend egalcnienl les calendriers des principaus 
communiques it venir et annonce les nouveaux produns et servicesde Statistiquc Canada. 

Publication autorcsCe par le ministre responsable de Statiscique Canada, 
Ct) Ministre tic l'lndustiie. 2003. bus droiLs réserv& blest interdit tie reproduire cm de 
transmcttre be contenu tie Ia présente publication. sous quelque forme ou par quclquc 
moycn quc cc soiL. ensegistrement stir support magnttique. reproduCtion electronique, 
rnécanique, photographique, ou autre. ou tie l'emmagasiner dans un système tie recou-
vrement, sans l'autorisation écrite prealable des Services de concession des droits tie 
licence. Division du marketing. Stalistique Canada. Ottawa (Ontajio). Canada. K IA 0Th. 

I.e papier utilisè dans Ia presente publication repond aux exigences minimales de 
I'. American National Standard for Information Sciences - Permanence of Paper for 
Printed LibrarY Materials ....ANSI Z39.48 - 1984. 
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DATE DUE 
STtnTI. 	 J: 

22 octobre 21 	BIt THFQUFT u 
DOMAINE / litre du proIuIt I'eriode Nun 

catal 101037464 1  

AGRICULTURE 
Bulletin danal% 'se. regions rurales et petites villes du Canada: La sante des canadiens 

des regions rurales 	une comparaison rurale-urbaine des indicateurs de La sante 2001 :l.000.xu: Grawil 

Siatistiques surlesaliments 2002 21-020-XLF Gratuit 

Regards stir lindusirie agro-alimentaire et Ia comniunauté agricole: 
Lexpansion des grandes ferns dClevage de 1991 a 2001 Octobre 2003 21-004-XPB Gratuit 

Slatistiques de pores 2003 23-0I0-XIF Gratuit 

ANALYSE DES ENQUETES AUPRES DES MENAGES ET 
SUR LE TRAVAIL 

Lemploi cite re'enu en perspective Octobre 2003 75-001-XIF 6/52 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Importations par marchandise AoQt 2003 65-007-XMB 40/387 

Importations par marchandise AotIt 2003 65-007-XPB 84/828 

Le commerce international de niarchandises du Canada Aoüt 2003 65-001 -XIII 15/151 

COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES 
Comptes des revenus ci depenses série technique : capitalisation des Logictels 

daits Ia comptahilitC nationale N 37 13-604-MIF2002037 	Gratuit 

CULTURE, TOURISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

Revue triniestrielle de léducation Juin 2003 81-003-XII 18/55 

Voyages internationaux, renseignements préliminaires AoUt 2003 66-001-PIF 7159 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Conrre-plaques de construction AoUt 2003 35-001-XIB 6/51 

Enquête mensuelle sur les industries manufacturieres Aoüt 2003 31-OOI-XIF 17/158 

Produits chimiques industrials et rCsines synthétiques Ao6t 2003 46-002-XEF 6/SI 

INDUSTRIES DE SERVICE 
indicateurs des services 21111  trim. 2003 63-016-NIB 28/94 

indicateurs des services trim. 2003 63-016-X1'B 38/125 

Statistiques des restaurants, traiteurs et tavernes Juillet 2003 63-01 I-XIF 7159 

PRIX 
Lindice des prix un consommation Septembre 2003 62-00l-XIB 9/83 

Lindice des prix ala consommation Septembre 2003 62-00l-XPB 12/I11 

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE 
Bulletin de I analyse en innovation Octobre 2003 88-003-XIF Gratuit 

Documents de travail : EnquCte sur Ia commercialisation de Ia propriété intellectuelle 
clans Ic secteur de lenseignement supérieur 2001 88F0006X1F2003012 	Gratuit 

STATISTIQUE DU COMMERCE 
Commerce dc gros AoOt 2003 63-008-XIB 151150 

STATISTIQUES SUR LA SANTE 
Causes de dëcès 2001 84-208-XIF Gratuit  

TRANSPORTS 
Chargernents ferroviaires mensuels AoQt 2003 52-00l-XIF 9/83 

Les numCros au catalogue se terminant par -XIB ou -XJF représentent Ia version dlectronique sur internet: -XMB ou -XMF. Ia version microfiche: -XPB ou -XPF. 

Ia version imprimde: -XDB. Ia version electronique stir disquette: et -XCB. celle sur CD-ROM. La lettre B indique que le produit est bilingue etla Iettre F signifie 

que Ic produit est en français. 1 

Note: 	Les prix des produits toni exprimés en dollars canadiens et nincluent pas Irs taxes de seluc. Des trais de Iivraison sappliquent aux envois a IextCtieur 

du Canada.  
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Pour commander infomat ou I'un ou lautre des produits précités: 
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