
I 

3 

Le vendredi 19 décembre 2903 	Chute des Iivraisons manufac- 
____________________________ turières après une forte reprise 

• Pleins feux sur le jeu 
Aujourd'hui. P/eic ten p ne sur Ic jeu. La toule premiere 
etude de Statistique Canada sur le jeu excessif revele que 
I'an dernier. 1,2 million dadultes canadiens - soit un peu 
plus dune personne sur vingt - nisquaient de connaitre un 
prohlème de dépendance au jeu ou étaient des joueuns 
exce.csils. Le jeu excessif cc les dpenses compulsives 
peu'enc entrainer des consequences negatives comme des 
prohlCmes financiers ou sociaux, de même qu'affeccer Ia 
sante dune personne. • • L'excédent commercial chute d'un 
milliard de dollars 
I :dt commercial du Canada vis-à-vis de tous ses 
partenaires COnifllerciaUX a dirninuê de près d'un milliard de 
dollars en octobre. Ia faiblesse des exportations, 
particuliCremenc celles a destination des Etats-Unis, ayant 
freinc Ia croissance des ëchanges. 

• Les achats en ligne ne représentent 
toujours qu'une fraction infime du total 
des dépenses 
La valeur des commandes par Internet ne reprCsente qu'une 
infirne traction du total des dëpenses personnelles faites au 
Canada I'annëc derniCre. NCanmoins. les Canadiens utilisent 
de plus en plus Internet pour se procurer toutes sorles de 
choses allant des billets d'avion aux livres. Au total. les 
rnCnages canadiens onc fait pour un peu plus de 2.4 milliards 
de dollars d'achats en ligne en 2002. 
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L Cc Iivransons des tabricants ont poursuivi leur parcours en dents dc 
scie en octobre, chutant pour Ia sixième lois en 10 mois alors que 
Ic dollar canadien atteignait sa valeur Ia plus Clevée en 10 ans 

comparativernent it son homologue amthicain. 

Les Iivraisons des fabricants se sont chiffrées a 42.5 niilliards de dollars 
de biens en octobre, chucant de 1.1 % par rapport au mois précédent. Cette 
baisse suit un gain de 5,4 % en septenibre alors que les fabricants se 
rernettaient de Ia panne d'Clectricitë survenue a Ia rni-aoüt. 

Le dCclin des livraisons a etC accompagnC d'une baisse gCnCralisCe 
des stocks, des commandes en carnet et des nouvelles commandes. 

En octobre, les livraisons sont revenues a des niveaux plus prCs de La 
normale dans certains secteurs aprCs uric pou.ssCe de fin de trimestre de Ia 
production observCe en septembie et I' importante remontée enregisuCe 
aprCs Ia panne de courant. Line haisce des prix dans l'industrie explique 
esa1entent les reculs. tout comme Ia cinissance du dollar canadien. 

(suite a Ia page 2 

Les fabricants déclarent une baisse de leurs 
Iivraisons en octobre 
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Chute des Iivraisons... (suite de 1(1 page h 
La reprise économique sest poursuivie aux Etais-Unis, les livraisons 

ayant augmenté de 0.7 %, progressant ainsi pour Ia cinquième fois en 
six mois. Au cours des 10 premiers mois de 2003. les Iivraisons aux 
Etats-Unis ont été supérieures de 2.1 % a celles de Ia période 
correspondante de 2002. A Litre de comparaison. Ie.s Iivraisons du Canada 
ont diminué de 0.9 e. 

All Canada. Ic repli des livraisons observe en octobre a touché de 
nombreux secteurs. soit 15 des 21 grands groupes. représentant 71 % du 
total des livraisons. Cette baisse ëtait attrihuahle ati dCclin des livraisons 
de protluits informatiques et Clectroniques de méme que de vChicules 
automobiles. Une baisse des prix dans I'industne a contribuC a rCduire Ia 
valeur des Iivraisons de produits chimiques et de produits du pétrole et 
du charbon. 

Parallèlement, les fahricants de produits alimentaires ont profitC de 
Ia rCouverture de Ia frontière arnericaine a I'exportation de certains 
produits du boeufcanadien. Les livraisons de hoeuf désossC ont contrihuC 
a faire augmenter de 2.7 % les Iivraisons de produits alimentaires en 
octobre. Ic premier mois complet depuis Ia levee de l'interdiction 
d'exportation. 

Huit provinces ont dCclarC une baisse de leurs Iivraisons. L'()ntario a 
connu Ic recul en dollars Ic plus important alors que les lisTaisons Oflt 
chutC de 1.0 % pour atteindre 22.7 niilliards de dollars. après Ia rernontée 
de 9.0 % enregistrée en septembre. Les haisses observées thins les secteurs 
ontariens de Ia fabrication d'ordinateurs et de produits chimiques ont  

neutralisC Ia forte progression enregistrée dans le secteur des produits 
alimentaires. 

Des prix plus bas pour Ic papier et les produits du bois expliqueni cn 
partie le recul de 3.7 % enregistrC dans les Iivraisons des fabricants de ia 
Colombie-Britannique. Les Iivraisons du Québec oft diminu de I .( . 
principalement dans les secteurs des ordinateurs et du papier. 

Les stocks ont chute pour un sixième mois consécutif. Le cctciir 
qui ont contribué Ic plus ii cette baisse ont etC ceux des produits 
aCrospatiaux. de la fabrication des produits mCtalliques et des produits 
du bois. 

Le rapport des stocks de produits finis aux Iivraisons est derneurC 
inchangd ii 0.44 pour Ic deuxiCme mois d'affilée. Ce rapport est une 
mesure dC du temps qu'iI faudrait pour Cpuiser les stocks de produiis 
finis au rvthme actuel des livraisons. 

Les commandes en camel ont connu Ia plus faible haisse en six ans et 
les nouvelles conimandes ont diminuC de 3.2 % a Ia suite d'un gain de 
7,6 % observe en septembre. [)es reculs des nouvelles commandes ont 
etC observes dans de nombreux secteurs, les plus importants ayant etC 
enregistrCs par Ic secteur des ordinateurs et Ic secteur des produits en 
matière plastique et en caoutchouc. 
Pour ohienir plus de renseignements communique: avec Claude Bilodeau 
we (613) 951-9833, Division i/c in fabrication. de Ia construction et de 
1 energie. 

Nouvelle hausse de I'indicateur avancé composite 
	 S 

L' indicateur avancC composite - jauge clef de Ia croissance Cconomique future - a augmentC de 0.8 en novembre, aprs avoir crü de 0,7 % en 
octobre et de 0,8 % en septembre. Ii s'agit des truis hausses consCcutives les plus marquees depuis Ic debut de 2()02. 

I)ans l'ensemble. une seule des dix composantes, soit lindice du logement. a chute. La demande des entreprises au Canada a donné ses signes 
damClioration les plus marques et les plus Ctendus depuis de nombreux mois. EntraInées par les biens d'investissenient, les nouvelles commandes 
auprCs des fabricants ont enregistrC une deuxième croissance en trois mois qui, a cause de son ainpleur (+2 %), a pennis de rattraper une grande 
partie des pertes de I'annCe. 

Le ratio des livraisons aux stocks de produits finis a affichC une premiere hausse en 14 mois. Face a cette force de Ia demande, les fabricants ont 
mis fin il cinq mois de haisse de Ia durCe hebdornadaire moyenne de travail tout en augmentant I'emploi. Les services aux entreprises ont etC a 
l'origine du relèvement de l'emploi dans les services ces trois derniers mois. 

Les ventes de meubles et d'articles mCnagers ont pris Ia vedette pour ce qui est de Ia demande des mCnages, ayant affichC une troisième hausse 
d'affilCe dCpa.ssant 1 %. Les ventes de biens durables cumulent maintenant six hausses consCcutives. 

La croissance de l'indicateur arnCncain sest maintenue a 0,4 %. 9 des 10 composantes Ctant en hausse. La fabrication a rCagi positivement a 
l'amélioration de Ia demande finale. 
Pour obrenir plies i/c renseignements communique: ai'ec Franeinc Roy an (613) 951-3627, Groupe i/c I analyse de con joncrure. 

. 
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Un adulte sur 20 pourrait avoir un 
problème de jeu 

Tout juste un peu plu.c d'un adulte canadien sur 20 avail un prohiëmc 
de jeu ou ëtait susceptible d'un dthelopper un Fan dernier. scion 
Ia toule premiere étude de Statistique Canada sur Ic jeu excessif. 

Letude permet d'estimer que 1,2 million d'adultes canadiens 
risquaient de corinaltre un problème de dCpendance an jeu ou étaient des 
joueurs excessifs. 

Parmi ceux-ci. quelquc 700 000 Ctaient des joueurs a faible 
risque. 370 000, a risque modéré. et  120 000 dtaient déjà des joueurs 
excessifs, cc qui signifle que leurs comportements lies au jeu entrainaient 
des consequences negatives. comme des problernes financiers ou sociaux. 
de l'anxiCtC OU Line depression, ou une dCpendance a l'alcool. 

Ces 1,2 million de personnes reprCsentaient 5 % de l'ensemble de Ia 
population adulte et 6 % de tous les joueurs. 

Les joueurs les plus su.cceptihles d'être a risque ou excessifs Ctaient 
les hommes. les Autochiones. les personnes moms scolarisëes. les adeptes 
des appareils de loterie video (ALV) et les personnes qui jouaient 
frCqueminent. 

Environ les trois quarts des adultes canadiens ont dépensC de l'argent 
pour une ftrme quelconque de jeu de hasard en 2002 ella majoritC Font 
fait sans prohlème. 

En 2002. quelque 18.9 millions d'adultes canadiens ont dCpen-
sC 11.3 milliards de dollars pour une forme quelconque de jeu. pa.ssant 
des ALV, des billets de loterie et des bingos au blackjack et aux machines 

sons dans les casinos. Ce montant Ctait plus de 4 fois supérieur 
aus 2.7 milliards de dollars enregistrés 10 ans plus tot. 

essor du secteur des jeux de hasard s'est amorcC pendant les 
,tnnces 1990. au moment oü les gouvernements provinciaux ont 
commence ii kgaiiser les casinos permanents et les ALV. En 2002. 76 % 
des Canadiens ont dCclarC sêtre adonnés an jeu an cours de la demiCre 
année, dont 4 sur 10 sur une base hebdomadaire. 

Une personne sur quatre qui choisissait entre autres Ic jeu sur les 
ALV Ctait un joueur a risque ou Cpi'ouvait déjà un problème de jeu 
excessif. confirmant ainsi l'observation fréquente selon laquelle les ALV 

Coup d'til rapide sur le jeu au Canada 
Les recettes (a lexcius/on des pox et des lots) trees des loter/es gdrees 
parPEtat desapparei/s de loterTe viddoetdesc.asinos ant atteint 11,3 mi//lards 
de dollars en 2002, soil 4 lois plus quo 10 ans auparavant. 

Lesjeux de hasard ontrapporté 6.0 mi//lards de dollars do profits aux 
gouvernements, salt trois lois at dam/la profit rOalisd on 1992. 

Les lot er/es représontalent 27 % do toutes les recettes nettes tirées 
des jeux de hasard non caritatifs, les casinos 34 %, les appa re/Is do 
loterie video, 23 %, et les machines a sous en dehors des casinos. 17 %. 

Les femmes occupaient 55 % des 42 000 emplois dans Ia secteur 
desjeux do hasarden 2002. comparativementé 46 % des amp/a/s dans 
/es autres secteurs. 

Les depenses moyennes do jeu par personne do 18 ans et plus se 
chiffraient a 447$ on 2001 contre 130$ en 1992. La moyenno varialt 
do 105 $ pour/es 3 territoires a un sommet do 604 $ en Alberta. 

sont Ia cocaine>> de l'univers dujeu. Les personnes qui ne s'en tenaient 
qu'àFachat de billets de loterie Ctaient les moms susceptibles de devenir 
des joueurs excessifs. 

Près de 8 % des homiiies adultes Ctaient a risques on avaient un 
problème de jeu. compararivement a 5 % des femmes. II se peut que cela 
soit attribuable au fait que les hoinmes et les femmes s'adonnent au jeu 
pour des raisons et de façons différentes. Les hommes Ctaient plus 
susceptibles de jouer aux AVL et de parier aux courses de chevaux tandis 
que deux fois plus de femmes jouaient au bingo. 

Le Manitoba et Ia Saskatchewan ont enregistrC des proportions 
considérablement plus fortes de joueurs a risque que les autres provinces, 
peut-êue parce qu'on y retrouve les taux les plus Clevés de jeu sur les 
ALV au pays, les taux de frequentation de casinos les plus importants 
avec FOntario et des populations autochtones plus nombreuses que la 
moyenne. 

Vous pouvez consulter l'anicle Contre vents et marées dans Ic numéro 
en ligne de décembre 2003 de L'enzploi ci Ic revenu en perspective 
(75 -00I-XIF) sur le site Web de Statistique Canada (www.statcan.ca ). 
Pour ob:emr plus de renseignements cornmunzquez ai'ec Ronald Gravel 
an (613) 9514592. Division de ía statistique de ía sante. 

Le jeu compulsif peut ébranler Ia sante et les relations 

Le jeu constant et les dépenses excessives peuvent sérleusement ébranler plusieurs facettes de la vie, 
particulièrement les dépenses personnelles et familiales, de mOme que l'dtat de sante d'une personne. 

La moitié des joueurs excessifs ant déclaré que le jeu leur causait des problémes sur le plan des relations 
avec leur famille ou leurs amis. Quatre joueurs excessifs sur dix ont indiqué un niveau dlevé de stress dans 
leur vie, comparativement a 23 % des joueurs sans probléme. 

Environ 18 % des joueurs excessifs ont déclaré avoir envisage le suicide au cours de l'annee précédant 
l'enquête, soil 6 fois la proportion (3 %) correspondant aux joueurs sans problème. 

Les données révèlent Ia nature insidieuse du jeu excessif: le quart des joueurs a risque modéré et les deux 
tiers des joueurs excessifs voulalent renoncer au jeu au cours de l'année précédant I'enquête, mais estimaient 
en être incapables. Environ 56 % des joueurs excessifs ont tenté de se libérer de leur dépendance, mais sans 
y parvenir. 

Le jeu frequent allege rapidement le portefeuille. Environ 62 % des joueurs excessifs ont consacré plus 
de 1 000 $ par année au jeu, comparativement a seulement 4 % chez les joueurs sans probleme. 
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L'excédent commercial chute d'un 
milliard de dollars 

L 'excédenc commercial du Canada vis-a-vis de tous ses partenaires 
comnierciaux a dirninué de près d'un milliard de dollars en 
octobre. Ia faiblesse des exportations, particulièrement celles ii 

destination des Etats-Unis, ayant freinë Ia croissance des échanges. 
Les compagnies canadiennes ont exporté pour 32,3 milliards de dollars 

de marchandise en octobre, soit une baisse de 4.2 %, qui a efface La 
majeure panic de Ia reprise observée en septembre. Les exportations oni 
éte plus importantes qu'en aoOt mais tout de même a leur niveau Ic plus 
bas depuis octobre 1999. Les importations ont chute de 1,7 % pour 
atteindre 27.2 rnilLiards de dollars. 

Par consequent, lexcédent commercial national vis-à-vis de tous ses 
pancnaires commerciaux a chute, passant de 6,04 milliards de dollars a 
5.09 milliards. 

Les Etats-Unis ont largement contribuC it ces mouvements en raison 
de ses nombreux échanges avec le Canada. Les exportations it destination 
de ce pays ont diminuC de 3.8 % pour se chiffrer it 26.6 milliards de 
dollars, en partie it cause de l'apprCciation continue du dollar canadien 
par rapport a Ia devise amCricaine. Les importations en provenance des 
Etats-Unis ont reculC de 1,6 % pour atteindre 19.2 milliards de dollars. 

Les exportations du Canada it destination de pays autres que les Etats-
Unis ont diminuC de 6.0 % pour sétablir it 5.7 milliards de dollars tandis 
que les importations ont dinsinuC de 1,9 % pour atteindre prCs 
de 8 milliards de dollars. La difference. soit Ic deficit commercial du 
Canada vis-it-vis d'autres pays que les Etats-Unis, a augmenté pour se 
situer it 2,3 milliards de dollars. 

Les exportations de marchandises ont diminud dans tous les secteurs 
du commerce, a l'exception de celui des biens industriels, qui a enregistrC 
une progression de 1.4 %. 

Les exportations de produits de l'automohile ont diminuC de mênie 
que celles de machines et d'Cquipement. ce qui a fait cesser deux mois 
de gains. Les reculs les plus marques ont etC enregistrCs dans les secteurs 
des machines agnicoles ci des autres matériels et outils. 

Les exportations de gaz naturel ont diminuC de plus de 300 millions 
de dollars, ou 12.8 %, en raison dune haisse des prix et des quantitCs 
exportCes. Les prix ont diminuC de 5 %, les consommateurs ont ainsi 
bCneficiC dun rCpit avant Ia saison hivernale. 

Les exportations d'ClectncitC ne reprCsentent qu'une fraction du total 
du commerce de produits energetiques du Canada. Toutefois, Ic niveau 
atteint par ces exportacions en octobre. soit 66 millions de dollars. est Ic 
plus faible it avoir Cte enregistrC depuis plus de 10 ans. 

Commerce de marchandises 

Septembre Octobre Septembre Octobre 
2003 2003 a octobre 

2003 
2002 a 

octobre 
2003 

en millions de dollars var. en ° 

données dêsaisonnalisées, en dollars courants 

Marches principaux 

Exportations 
Etats-Unis 27666 26606 -3,8 -10,4 
Japon 815 710 -12,9 -27,2 
Union europeenne 1923 2004 4.2 8,5 
Autres pays de l'OCDE 1  1120 1173 4,7 -0,6 
bus les autres pays 2 237 1 841 -17,7 -4,5 

Total 33 761 32 334 -4,2 -9,2 

Importations 
Etats-Unis 19 556 19 238 -1,6 -10,6 
Japan 790 800 1,3 -15.1 
Union européenne 2815 2547 -9.5 -17.6 
Autres pays de aC DE 1  1 552 1 601 3,2 -4,6 
bus les autres pays 3 009 3 062 1,8 1,4 

Total 	 27722 	27247 	-1,7 	-9,9 

Données révisées. 

La plupart des provinces ont dCclarC des baisses. cc Ce, pour diffCrentes 
raisons, comme des prix dCfavorables sur Ic marchC international. une 
forte demande au niveau provincial de Ia part du secteur industriel ainsi 
qu'un numque de précipitations. qui ant rCduit les excédents en matiCrc 
de production d'hydro-Clectncité. 

Un seul secteur d'importation - soil celui de l'automobile - a démontre 
une amelioration en octobre. malgré Ia force du dollar canadien. 
Les importations d'automohiles ant cr0 de 1,8 % pour atteindre 
6,2 milliards de dollars. 

Le secteur des machines et de l'équipement représencait plus de 90 % 
du total du recul des importations enregistrC. 
Pour obtenir plus de renseignements communique: avec Matthew 
MacDonald au (613) 951-8551, Division di, commerce international. 

Les ventes de véhicules automobiles neuls chutent pour un troisième mois d'affilée 

Les ventes de vChicules automobiles neufs ant chute pour un troisième mois daffilée en octobre ci on s'attend it observer un autre dCclin en 
novembre. 

Les concessionnaires ont vendu 136 193 véhicules automobiles neufs en octobre, en baisse de 2,3 %. Cette chute suit des haisses de 2.4 % en 
septembre et de 1.7 % en aoOt. 

Sur la base des chiffres provisoires de I'industnie automobile, on estime que Ic nombre de véhicules automobiles neufs vendus en novembre a 
reculC d'un autre 2 %. Ce recul est entièrement attribuable aux faibles ventes de caniions. 

Dc janvier it octobre. les ventes se situaient it un niveau de 4.2 % infCnieur it celui observe pour Ia méme pCriode en 2002. qui a Cté une année record. 

Les concessionnaires ont vendu 70 221 voitures particulières neuves en octobre. soit 1,5 % de moms qu'en septembre, de même que 
65 972 camions neufs, cc qui reprCsente une chute de 3,2 %. 

Les ventes de vChicules automobiles neufs ont reculC dans Ia plupant des provinces, it l'exception de la Nouvelle-Ecosse oU elles ont cr0 de 
13,5 %, de I'Ile-du-Prince-Edouard et de Terre-Neuve-et-Labrador. 
Pour obtenir plus de renseignements communique: avec ClCra,,ce Kimanvi an (613) 951-6363, Division de In .ctatistique dii commerce. 

E 
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Les achats en ligne ne repré-
sentent toujours qu'une fraction 
infime du total des dépenses 

L ~ 1 N AeUi  des commandes par Internet ne reprtsentc quune infinie 
fraction du total des déinses personnelles faites au Canada 
I'année dernière, Néannioins. les Canadiens utilisent de plus en 

plus Internet pour se procurer toutes sortes de choses allant des billets 
davion aux livrcs. 

Au total. les ménages canadiens ont dépensé pour un peu plus de 
2.4 milliards de dollars d'achats en ligne. en hausse de 35 % par rapport 
i 1,8 milliards de dollars &pens6 en ligne en 2001. Les dépenses 
personnelles totalisaient 656 milliards de dollars en 2002. 

Le taux de croissance dépassait largement l'augmentation de 4 % du 
nonibre de menages qui ont eu accés a Internet a partir de divers endroits 
en 2002. 

On estime a 2,8 millions Ic nombre de ménages canadiens qui ont 
activement participé au commerce électronique en 2002. en hausse 
comparativement a 2.2 millions. Ces ménages représentaient 19% du total, 
en hausse par rapport a is % en 2001. Au total. us ont passé 16.6 millions 
de commandes. 

Prés de 1.7 million de menages ont déclaré s'&re servis d'lnternet 
uniquement pour faire du Ièche-vitrines. soil it peu pres Ic mëme nombre 
ClUCfl 2001. Ce groupe a consulte des catalogues en ligne pour éclairer 
ses decisions, sans toutefois passer de commandes ni effectuer d'achats 
en ligne. Ces derniers reprCsentaient 14 % de l'ensemble des ménages 
canadiens. 

En 2002, pour chaque tranche de 10 $ dCpensés par les mCnages pour 
des achats en ligne. une somme de 6.36$ a Cté consacrëe ii des achats 
directs star des sites Web canadiens. En 2002. les achats en ligne des 
(Thnadiens stir des si k's Web non canadiens oft totaIise S94 mill ions de 

Parmi ces mëiiages qui ont faiL du léche-vitrines. Ia moitié environ 
ont affirmé avoir par Ia suite [alt des achats directement aupres de 
fournisseurs. ce qui indique que les catalogues en ligne constituent un 
bon moyen d'attirer spontanCment des clients au magasin ou d'ohtenir 
des commandes téléphoniques. 

Dc nombreux ménages entretenaient encore des reserves a acheter en 
ligne. Plus des trois quarts des 23 millions de mCnages qui ont payé en 
ligne ont indiqué qu'ils étaient préoccupés ou trés préoccupés a l'egard 
des transactions financiéres faites par Internet. 

En 2002, les imprimés tels les lisTes, les magazines et les journaux 
ont a nouveau représenté les achats en ligne les plus populaires. 
Néanmoins. les Canadiens utilisent de plus en plus Internet pour preparer 
leurs voyages de méme que pour acheter des vétements, des bijoux ci 
des accessoires. 

Les dépenses moyennes des ménages qui ont fail des achats en ligne 
se sont chiffrées a 876 S. Ia valeur moyenne des commandes s'Ctahlissant 
a 146 $ en 2002. Les dépenses moyennes par mCnage et Ia valeur movenne 
des commandes ont etC supérieures a Ia moyenne nationale dans toutes 
les provinces a l'ouest du Québec. 

L'Ontario sest taillée en 2002 Ia part du lion de l'augmentation des 
achats en ligne, reprCsentant prCs de Ia moitiC (49 %) des 2.4 milliards 
de dollars de ces achats. en hausse comparativement it 47 % en 2001. 
Les ménages ontariens ont passé près de Ia moitié de l'ensemble des 
commandes en ligne. 

La Colombie-Britannique a etC Ic deuxiCme rnarchC en importance 
au Canada pour le commerce en ligne. Les mCnages de cette province 
ont consacrC environ 424 millions de dollars aux achats par Internet, soit 
près de 18 % du total ii l'Cchelle nationale. 

Pour obienir p/its de renseigneinents communique: avec Claire Sirnard 
an (613) 951-2183, Division des .ccienee.s, de / innovation ci de 
/ 'information électronique. 

Productivité du travail : croissance Ia plus appreciable en plus d'un an 

La productivitC du travail darts Ic secteur des entreprises canadiennes s'est accrue de 0.7 % au troisiCme trimestre par rapport au deuxièrne. soit Ic 
plus important gain trimestriel depuis plus d'une année. 

Cene hausse it mis fina Ia pietre performance des 5 dernier.s trimestres, alors que Ia productivitC avail oscillé entre un gain de 0,3 ci un dCclin 
de 0.5 %. 

Du côtC des Etats-Unis, l'augmentation de 2.1 - de Ia productivité a etC trois fois plus importante que celle du Canada. Cependant. ce taux est 
encore sujet a revision. Le gain Ic plus important observe aux Etats-Unis était attribuable a La croissance exceptionnelle de la production Cconomique. 

En renouant avec une croissance plus forte de Ia productivité. les entreprises canadiennes ont bCnéficié d'une lCgére progression de l'activitC 
Cconomique, malgré Ia panne d'électricitC survenue en Ontario au mois d'aoüt. Les entreprises ont rCussi a accroitre légèrement leur production sans 
embaucher plus de travailleurs. 

Jusqu'a maintenant en 2003. Ia croissance de l'activitC Cconomique a étë touchée par une conjonction exceptionnelle de plusieurs facteurs 
dCfavorables dont Ic SRAS, Ia nialadic de Ia vache folk. Ia panne d'électricitC, les incendies de forét en Colombie-Britannique et Ia poursuite de 
I'appréciation du dollar. 

Les entreprises amCricaines ont aussi un avantage important par rapport aux entreprises canadiennes en cc qui concerne les coüts de Ia main-
d'oeuvre. Les coüts unitaires de Ia main-d'oeuvre au Canada ont augmentC de 2.8 % au troisième trimestre, aiors qu'ils ont reculC de 2.1 % aux 
Etats-Unis, tels qu'exprimCs dans les devises nationales respectives. 

Pour olnenir plus de renseinemen:s communique: ai'ec Jean -Pierre Maynard an (613) 951 -3654. Division de I'analyse microéconomique. 

. 
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Tendances actuefles 	 n 

S Produit intérieur brut 
Variation mensuelle en % 

1.5 

0,0 

1,5 "•""'"" 

2000 	2001 	 2002 	2003 

L'activté èconomique globale a cr0 de 1.1 % en septembre, 
apres avoir chute de 0,7 % en aoUt. 

Indice composite 
Variation mensuelle en % 

1,5 

1,0 

0,5 

0.0 

2000 	2001 	 2002 	 2003 

Lindicateur composite avancé a progressé de 0.8 % en 
novembre, aprés avoir augmenté de 0,7 O.o en octobre. 

Indice des prix a Ia consommation 
Variation annuelle en % 

5 
1PC d'ensemble 

4 

\ 

17_, 

C sans les 
nts et rénergie 

0 

	

oJ 	J 	 J 	0 

	

2000 	2001 	 2002 	 2003 

En octobre, las prix a Ia consommation de biens et de services 
Otaient superieurs de 1,6 % a ceux dii y a un an. Sans les 
ailments et I'energie, les prix ant augmenté de 1.9 %. 

Fabrication 
Milliards de dollars 

60 

55 	Carnets de commandos 

50 

45 

40 	
Liv raisons 

35 

30 
o j 	j 	 J 	 0 

	

2000 	2001 	 2002 	 2003 

Les liv raisons des fabricants ont chute de 1,1 % en octobre 
pour atteindre 42.5 milliards de doiiars. Les commandes en 
carnet ant chute de 2.0% pour so fixer a 
37.7 milliards de dollars.  

Taux de chómage 
0/  

10 

9 

6 
NJ 	 J 	 J 	 N 

2000 	2001 	 2002 	 2003 

En novembre, le taux de chômage a baissé pour sétablir a 
7,5%. 

Commerce des marchandises 
Miliiards de dollars 

40 

35 

30 	 . 

25 	
Importations 

20 
0 J 	 J 	J 	 0 

2000 	2001 	 2002 	 2003 

En octobre, las exportations ant chute de 4,2 % pour sétablir a 
32.3 milliards de dollars. Los importations ont baissé de 1,7 % 
pour se fixer a 27,2 milliards do dollars. 

. 

. 

Note. Tous les chiffres sont desa,sonna/ises a i exception de I'lndice des prix a Ia consommation. 
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Dernières statistigues 
Përiode Ni veau Variation Variation 

(p&iode I annde 
prëcédente) précëdente 

GENERAL 
Produit iniérieur brut I milliat'ds de dollars de 1997)' Septembre I 018.1 1.1 1.9 

Indice composite 	1992 = 100) Novenibre 186.9 0.8 4.2 
Bnfices dexploitation des sociëtés (milliards de dollars) 311m trim. 2003 41.6 3.7 	- 113 
Taux dutilisation de Ia c:ipacitë industrielle (% 2' 	trim. 2003 82.5 -1.2 -1.1 	1.  

DEMANDE INTERIEURE 
Ventes au detail )nuilliards tie dollarsi Septembre 26.4 -0,8 % 3.3 
Vciites tie vthiculec automobiles neufs (n1illiers d'units 1 Octohre* 136.2 -2.3 -7,5 % 
Ventes en gros 	niilliards tie dollars) Septembre 36.6 6.1 3.2 

EMPLOI 
Personnes occupées (millions) Novembre 15.9 03 % 1.7 
Taux tie chôrnage (%) Novembre 7.5 Al + 0,0 + 
Taux d'activité 	%) Noventhre 67.6 0,1 + 0.3 + 
Rmunëration hebdomadaire rnoyennc (dollars) Septembre 692.75 1,08 % 1.33 
Prestataires ordinaires d'assurance-emploi (en milliers i Septembre 579,90 -1.2 % 4.6 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Exportations de niarchandises )rnilliards tie doliars) Octobre* 32.3 -4,2 % -9.2 C.  

Importations de marchandises imilliards tie dollars Octobre 27.2 -1.7 % -9.9 
Balance commerciale ) tous les chiffres soot en mtlltards de dollars) Octobre 5  73 2.3 2.0 

FABRICATION 
Livraisons (milliards de dollars) Oc tohre  425 -1.1 % -3.7 % 
Nouvelles commandes (milliards de dollars) Octobre 5  41.7 -3.2 % -4.4 % 
Commandes en camet (milliards de dollars) OctobreK 37.7 -2.0 -19.0 % 
Ratio des stocks aux lisTaisons Octobre 5  1.41 0,01 -0.01 

PRIX 
Induce des prix a laconsommation (1992 = 100) Octobre 122.4 -0.2 % 1.6% 
md ice des prix des produits industriels (1997 = 100) Octobre 104.9 -0.9 % -3.8 % 
lndice des prix des matières brutes (1997 = l(X)) Octobre 108,3 1,1 % -7,8 % 
Indice des prix des logenients neufs (1992 = 1(8)) Octobre 118.4 04 % 5,0 % 

Note : 	Tru,s les ch:ffrc'.s toni desaiscn,ra/i.o'.t ii I ecception des indices Sc pro. 
:1 	 ttiiieau eettt' temaule. 

Points de pourceutage. 
1997 remplace 1992 comme anode de base pour / estimation du produit intérieur brut par industrie. En outre. / di'a/uation ait colt desfacteurs a éé rempiacée par tine 
dvaluaiio,: mis pr/i di' base. 
Le ca/eu) dii titus d uri/isation di' la capacitd di' production es! ,mjoite,Iant hose tar Ic Sv.cri,nc tie sIo.ssif)cathi: des industries de r.Atneerique dii Nord (Sc1AN) di' 1997. 
qul remp/ace lit Classification type des industries di' 1980. 

I nfomat 
Revue hebdomadaire 

Public par Ia Sous-section de Ia diflusion officielle. Division des communications. 
Statistique Canada. immeuble R.-H.-Coars. 10' ëtage. Ottawa )Ontario). 
K I A 0Th. 

Rédacteur en chef: John flanders 
Rddactrice: Mireille Desrosiers 

Prix au numéro : version imprimée. 4$: version sw' Internet. 3 $. Abonnement 
annuel : version imprimée. 145 $: version sur Internet. 100$. Les prix sont 
exprimés en dollars canadiens et n'incluent pas les taxes de vente. Des frais de 
Iivraison supplCmentaires s'appliquent aux envois a l'extérieur du Canada. 

Abonnements : Envovez un mandat postal ou un cheque a Fordre du Receveur 
general du Canada. Statistique Canada. Geslion de Ia circulation, 120. avenue 
Parkdale, Ottawa (Ontario). K IA M. ou conimandez par téléphone : au Canada 
ei a l'extCrieur du Canada, composes Ic (613) 951-7277 ou Ic 1 800 700-1033. 
II est également possible denvoyer un courriel a ladresse order@statcan.ca . 

l.a diffusion ) officielle tie touts inlormation statistique produite par Staustique Canada 
se fait tFabord dans Li' Quolidien i www.statcan.ca ), qui cst disponible des 8 h 30. Le 
Quoridien presente les laits saillants de nouvelles diffusions sic donndes, tie mêrne que Irs 
sources. les liens ci Ic nom de personnes-ressources avec qui communiquer pour obtenir 
de Finformation suppletnentaire. II comprend egalemeni Irs calendriers des principau.x 
communques it venir ci annonce Irs nouveaux produils ci services de Staustique Canada. 

Publication autorisee par le minisire responsahie tie Statistique Canada. 
© Ministre tie l'Industrie. 2003. Thus droits nservds. 11 est interdu, de reproduire ou de 
transmeure le contenu de Ia présente publication, sous quelque lorme ou par quelque 
moyen quc cc soil. enregistrenient sur support magnelique. reproduction élecironiquc, 
mécanique, photographique. ou autre. ou de l'emmagasiner dans un système tk rccou-
vrement. sans l'autorisation ëcrite préalahte des Services de concession des droiis tie 
licence. Division du marketing. Statistique Canada, Ortawa (Ontario). Canada. K I A 0Th. 

Lit papier utilisd dans Ia presente publication répond aux exigences mininialcs tic 
F" American National Standard tar Information Sciences - Permanence at Paper for 
Printed library Materials ... ANSI 739.48 - 1954. 
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Septembre 2003 
Octobre 2003 

Decenibre 2003 

21-601-M1F2003065 Gratuit 
21-007-XIB Gratuit 
23-003-XIB Gratuit 

'S-OOl-XIF 61'52 

Octobre 2003 
Octohre 2003 

No 6 

No II 

N" 14 

N" 23 
31111  trim. 2003 
3 trim. 2003 

trim. 2003 

65-0007-XM13 401387 
5007-XPB 84/828 

I 3-604-MIB 1990006 Gratuit 

13-604-M1B1991011 Gratuit 

13-604-MIB199I013 Gratuit 

1 3-604-MIB I 903023 Gratuit 
13-214-DDB 321/1284 
13-214-XDB 65/257 
13-214-XIF 23/49 

Gratuit 
66-001-PIF 7/59 

44-00l-XIB 6/51 
31-OOl-XIF 17/158 
41-006-XIB 6/51 

94FO04IXCB 	60 
94FO04OXCB 	60 

16-201-XPF 	 43 

88-202-XIF 	 37 

87FOOIOXEF 
Octobre 2003 

Octobre 2003 
Octobre 2003 
Octobre 2003 

2001 
2001 

2003 
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Produits diffuses du 11 au 17 décembre 2003 
DOMAIN E 7  Titre do po dull 	 Période 	 N uuuuero an 	 Prix i$ 

catalogue 	(Numro I Ahonnemenu 

[i 
AGRICULTURE 
Documents de travail sur I agriculture et le milieu rural : Adoption de technologies 

informatiques par les entreprises agricoles canadiennes : analyse fondee sur le 
Recensemern de l'agriculture de 2001 

Indice des pnx des produits agrcoles 
Production doeufs 

ANALYSE DES ENQUETES AUPRES DES MENAGES 
ET SUR LE TRAVAIL 

L eniploi et Ic rci cnn en perspective 

COMMERCE INTERNATIONAL 
Importations par marchandise 
Importations par marchandise 

COMPTES DES REVENUS ET DES DEPENSES 
Comptes des revenus et dëpenses. srie technique: Produit interieur brut 

en termes r&ls : sensibilité au choix de l'annëe de base 
Comptes des revenus et ddpenses. srie technique: Le système de comptabilité 

nationale du Canada et le système de comptabilité nationale des Nations Unies 
Comptes des revenus en dépenses. série technique: L'introduction des indices de 

volume en chaine thins les comptes des revenus et dépenses 
Comptes des revenus et dépenses. tène technique : 1.'Actualitë des comptes 

des revenus en dépenses trimestriels : une comparaison a l'échelle intemationale 
Comptes du bilan national, estimations trimestrielles 
Comptes du hilan national, estimations trimestnieltes 
Comptes du hilan national, estimations trimesti -ielles 

CULTURE, TOLJRISME ET CENTRE DE LA STATISTIQUE 
DE L'EDUCATION 

1)1s16knklll de producniouis cuneunatographiques, s deo et audiovucuelles 
tableaux de donnees 

VoYages internationau. renseignements préliminaires 

FABRICATION, CONSTRUCTION ET ENERGIE 
Ci uneurt 
Euuquéne mensuelle sur les industries rnanufacturières 
Fil d'acier et certains produits de fil métalliqiie 

OPERATIONS DU RECENSEMENT 
Peuples autochtones du Canada. Recensenient de 2(X) I 
Portrait des comniunautés de langue officielle au Canada. Recensement de 2001 

PROGRAMME DE LA STATISTIQUE DE L'ENVIRONNEMENT 
Lactic inc humaine ci Fenvironnenuent slauisniquec annuelles 

SCIENCES, INNOVATION ET INFORMATION ELECTRONIQUE 
Recherche ci développernenu industriels. peuspecuuve 

STATISTIQUE DU COMMERCE 
Venues de véhicules automobiles neufc 	 Octobre 2003 

	
63-007-XIB 
	

14/133 

STATISTIQUE DLJ REVENU 
Caracterisuiques des logenuents et de leqtuipenueuuu nutenager pour Ic Canada, 

let provinces et les terrinoires. et  certaines regions métropolitaines 
Caractéristiques des logements et de l'équipement ménager selon Ic 

quintile de revenu pour Ic Canada 
Caractéristiques des logements et de l'équipemenl ménager scIon 

Ic mode d'occupation du logement pour Ic Canada 
Caractdnistiques des logements en de l'dquipement inénager selon Ic 

genre de ménage pour le Canada 
Caractenstiques des logements et de I'équipement ménager scion 

Ia taille de Ia region de residence pour Ic Canada 
SCrie de documents de recherche sur les dCpenses des menages: 

Enquête sur les dépenses des menages. guide de l'utilisateur 
Detail des dépenses moyennes des ménages pour le Canada. 

les provinces et les territoires. et  certaines regions metropolitaines 

2002 

2002 

2002 

2002 

2002 

2002 

2002 

62F0041 XDB 

62F0042XDB 

62F0043XDB 

62F0044XDB 

62F0045XDB 

62F0026M1F2003002 

62F003IXDB 

134 

134 

134 

134 

134 

Gratuit 

134 . 
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Produits diffuses du 11 au 17 décembre 2003— fin 
DOMAINE I Tit,e lu produit Pënode 	 Numro au 	 Prix $ 

catalogue 	Numero I Abonnement 

I )staiI des dépenses movennes des ménages selon le quintile de revenu 
du ménage pour Ic Canada et les provinces 2002 	 621:0032XDH 	 114  

Detail des dpenses moyennes des mënages selon Ic mode d'occupation 
du logement pour le Canada 2002 	 62F0033XDB 	 134 

Detail des dëpenses rnoyennes des ménages selon Ic type de ménage pour Ic Canada 2002 	 62F0034XDB 	 134 

Detail des dépenses moyennes des mnages scion Ia taille 
de Ia rgion de residence pour Ic Canada 2002 	 62F0035XDB 	 134 

Ce commerce international de marchandises du Canada Octobre 2003 	 65-001-XIB 	 151I S I 

TRANSPORTS 
Chargements terroviaires niensuels Octobre 2003 	 52-00l-XIF 	 9/53 

Les numéros au catalogue se ternsinant par -XIII ou -XIF reprCsentent Ia version électronique sur Internet: -XMB on -XMF. Ia version microfiche; -XPB ou -XPF. 
Ia version imprimée; -XDB. Ia version Clectronique sur disquette; el -XCB, celle sur CD-ROM. iLa lenre B indique que Ic produit est bilingue el Ia lettre F signifie 
que Ic produit est en français. 
Note 	I.es prix des produits soffi expril11cs en dollars canadiens et n'incluent pas les taxes de vente. Des trais de livraison s'appliquent aux envotsal'exterieur 

du Canada. 

I 	Pour commander les produits et services 	 I 
Pour commander Infomal ou Iun ou I'autre des produit.s précités: 

/\xc7 en main • Titre • Numero an catalogue • NumCro de volume • Numero de ICdition 0  Numëro de carte VISA on MasterCard. 

Au Canada eta l'extCrieurdu Canada, cornposez : 	 (613) 951-7277 on 1800 267-6677 
Pour envover votre commande par telecopieur: 	 (613) 951-1584 ou 1 877 287-4369 
Court-icr Clectronique : 	 infostat@statcan.ca  

I'our commander sur Internet Allez ur Ic site de Statistique Canada a l'adresse www,statcan.ca sous Ia rubrique Nos produits et services 
Pour commander par Ia poste, écrnez it : Gestion de Ia circulation. Statistique Canada. 120. avenue Parkdale. Ottawa (Ontario ), K IA OTb. 
\euiltez inclure un cheque ou un nsandat-poste a Iordre du Recev cur general du Canada I Publications. 
Lea centres de consultation rëgionaux de Statistique Canada offrent toute une gamme de produits et services. 
['our trouver Ic centre Ic plus pres.consultez les pages bleues de Iannuaire telëphonique sous .. Slatisttque Canada 
Lea agents libraires agréés et autres Iibrairies vendent aussi lea publications de Statistique Canada. 
Changement d'adresse: Avez en main votre numëro de compte et composcz Inn des numéros ci-dessus. 
%iaitez Statistique Canada sur Internet en tout teinps it Iadresse wss'w.statcan.ca. La base de donnes CANSINI ext accessible sous In rubrique - Nos produits 
ci services '. II est Cgalement possible de consulter divers tableaux sous Ia rubrique" Le Canada en statistiques 
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