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country as a whole, they provide the authoritative background for the application of
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8 Windows® and Maantosh™on the same disc
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Canada Year Book 1997 on CD-ROM (Catalogue No. 11-402-XCB97001) $74 % in Canada
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v

Inprint or an screen, Canada Year Book 1997 will quickly prove to be aninvaluable,
much-consulted addition to your library .. . at a very reasonable price!
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de I'activité canadienne. Mais étes-vous bien au [ait des tendances qui se dessinent
dans d'autres domaines et de leurincidence sur vos activités? Pour mieux comprendre

I'ensemble des enjeux canadiens, consultez |'Annuaire du Canada 1997 et I'Annugire du Canodo

1997 sur CD-ROM. Cet outil indispensable vous fournira le contenu d'ordre général qui vous
permettra de situer vos connaissances particuliéres dans un contexte global.

Voici enfin...

Plus de 300 tableaux, diagrammes et graphiques diffusant les plus récentes données
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{Frais d'envai et de manutention de 4. $. TPS/TVH et TVP en sus.)

oo | @ 1B - "R .0 M !

8 Windows™ et Macintosh““ sur le méme disque

8 Une puissante fonction de recherche, des menus fadles a utiliser, des liens en hypertexte
8 Lelogiciel GBook"“ pour exploiter a fond I'Annuaire

B 75vidéodips mis en valeur par des bandes sonores

B Lesversions frangaise et anglaise comprises surle méme disque

L'Annuaire du Canada 1997 sur CD-ROM (n° 11-402-XCB97001 au catalogue) 74,%§

au Canada

(Frais d'envoi et de manutention de 4% §. TPS/TVH et TVP ensus.)

v

Que ce soit sur papier ou a !'écran, 'Annuaire du Canada 1997 demeure un atout
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Conditions
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actuelles

Summary Table - Key Indicators

Tableau sommaire - Indicateurs principaux

Year and Employment Composite Hausing Consumer Real gross Retail Merchandise Merchandise
month percent leading index, starts price index, domestic sales exports, imparts,
change percent (000s) percent product, volume percent parcent
change change percent percent change change
change change
Année et Emplai, Indicateur Mises en Indice des Produit Volume Exportations importations
mois variation en compasite chantier de prix ala interieur des ventes de de
pourcentage avance, logements consommation, brut réel. au détail, marchandises, marchandises.
variation en {000s) variation en variation en vanation en vanation en variation en
pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage
D 980595 D 100031 H 1259 P119500 156001 D 658051 D 399449 D 397990
1996 1.25 97 3.56 123 16 1.55 1.10 565 343
1997 190 9.2 948 148 16 400 564 765 16.41
1996 0 039 99 0.66 119 03 0.36 0.78 -7.58 -4.38
N 012 10.0 0.94 140 05 041 0.98 460 5.42
D 010 9.8 0.87 136 0.2 -0.07 0.05 -0.39 -3.27
1997 J 0.15 97 1.03 143 00 0.53 113 5.26 7.88
F on 97 096 158 0.0 069 1.02 -1.42 -1.34
M 044 93 0.95 154 02 -0.33 -0.59 -0.06 2.29
A 025 95 0.79 143 00 097 084 -0.20 0.52
M 037 94 0.94 151 01 029 045 07N 1.28
J 0.35 9.1 0.82 141 0.1 0.10 007 -0.09 1.1
J 0.20 9.0 0.77 148 00 1.04 1.29 en 4.96
A 0.38 9.0 0.61 150 04 -0.11 -0.09 -0.81 1.59
S 0.05 9.0 071 147 0.0 0.23 019 1.04 0.35
0 -0.00 9.1 0.55 148 00 0.26 0.30 -0.65 3.00
N 0.26 9.0 0.45 148 00 017 -0.43 3.06 -0.27
0 034 86 0.20 149 00 1413 355 2.16 2.55
1998 J 0.00 89 0.20 141 04 -0.85 222 -3.74 31N
F 058 86 040 153 01 0.96 1.76 319% 1.73
M 013 85 0.25 160 0.1 041 -0.05 0.78 -1.56
A 0.50 84 044 144 0.0 -0.08 1.25 0.59 3.3
M 0.05 84 0.54 138 0.3 017 -0.16 -0.28 -0.38
J -0.25 84 049 132 01 0.04 174 -3.01 -1.61
J 0.19 84 024 122 01 -0.34 1.73 061 -2.13
A 0.26 8.3 0.00 137 00 065 -0.24 705 5.33
8 051 8.3 0.00 135 00
0 040 8.1

Overview*

Output in August recovered all of the ground lost
in recent months, mostly reflecting the end of several
labour disputes. Outside of the rebound from strikes,
however, growth was slowed by the upheaval on world
financial and commodity markets. Since August,
however, global conditions have stabilized, while
domestic job growth continued in September and

October.

* Based on data available on November 6; all

data references are in current dollars unless

otherwise slated.

Vue générale*

En aout, la production a repris tout le terrain perdu ces
derniers mois, surtout parce qu'un certain nombre de conflits
de travail ont pris fin. En dehors de ce rebondissement a la
suite de gréves, la croissance a été cependant ralentie par le
bouleversement mondial des marchés financiers et du marché
des produits de base. Depuis aolt, la conjoncture
internationale s’est néanmoins stabilisée et I'emploi a continué
a croitre au pays en septembre et en octobre.

Basée sur les données disponibles le 6 novembre;
toutes les données sont en dollars courants, sauf
indication contraire.
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Current economic conditions

Conditions économiques actuelles

Exports have been a bulwark of strength so far in
the third quarter, as a recovery from strike effects in
August added to the strength they showed in July.
Consumer and capital goods have been an ongoing
source of strength this summer, while the slump in
natural resources exports and prices showed signs of
bottoming out. The growth in our export sector reflects
steady demand in the US and Europe, which has offset
sharp losses to Japan and nations outside the G7.

Domestic spending was not as important a source
of growth in Canada asin a number of other G7 nations.
Despite the boost to incomes from a return to work
after strikes, household spending levelled off in August
after a sharp gain in July, while housing demand
slumped in the third quarter. Consumer confidence
was evidently shaken at least temporarily by the turmoil
in financial markets. Meanwhile, there was further
evidence that firms were reining in spending. As a
result, private sector payrolls in October were no higher
than in March, forcing job hunters increasingly to seek
out positions in the public sector or in self-employment
in recent months.

Business investment growth had already slowed
from a 17% peak annual rate last year to only half that
in the first part of this year. The deceleration appears
to have continued in the third quarter, as building
construction was flat in July and August (its weakest
two months since early 1997), while oil exploration
activity continued to plunge. Technology was one sector
that attracted the interest of firms, as demand grew
rapidly for both imported machinery and equipment
and computer services.

The increasing hesitancy of firms to spend in
Canada matches a similar trend in the United States,
where business investment in the third quarter fell for
the first time since late in 1991. The sources of this
weakness appear to originate partly in the Asian crisis,
which on the one hand dampened prices (especially
for commodities) while on the other hand directly taking
a sizeable bite out of export volumes, helping to
dampen output and capacity utilization. As well, fund-
raising on stock and bond markets dried up in
September, following this summer’s upheaval on global
markets.

Labour Markets— jobs add to gains in
October

Employment growth was steady in October, rising
0.4% on top of its 0.5% gain in September. The mix of
jobs was even more favourable for incomes than in
September, as full-time positions for adults led the way
while manufacturing and construction led industry
growth. With jobs outstripping the labour force, the

Les exportations ont été un élément de vigueur jusgu’ici
au troisieme trimestre, le rétablissement a la suite des gréves
en aolt ayant ajouté a leur force de juillet. Les biens de
consommation et d’équipement ont été d’une constante
fermeté cet été, alors que la dégringolade des exportations
et des prix des ressources naturelles montrait des signes de
relachement. La croissance a I'exportation s'explique par la
stabilité de la demande aux Etats-Unis et en Europe, qui a
compense les cuisantes pertes vers le Japon et les pays non
membres du Groupe des Sept.

Au Canada, les dépenses intérieures n'ont pas été une
source aussi importante de croissance que dans divers autres
pays du G7. Bien que les revenus aient été stimulés par le
retour au travail apres les gréves, les dépenses des ménages
ont plafonné en aolt aprés une vive progression en juillet,
tandis que la demande d’habitations chutait au troisieme
trimestre. La confiance des consommateurs s’est trouvee
évidemment ébranlée, du moins temporairement, par
lagitation des marchés financiers. On pouvait aussi constater
que les entreprises freinaient leurs dépenses. C'est pourquoi
emploi dans le secteur privé n'était pas plus éleve en octobre
gu'en mars, obligeant ainsi ces derniers mois les demandeurs
d'emploi a se tourner de plus en plus vers le secteur public
ou a s’établir a leur compte.

Les investissements des entreprises croissent déja plus
lentement, le taux annuel d'accroissement étant tombeé d'un
sommet de 17 % I'an dernier a la moitié seulement de cette
valeur au premier semestre de 1998. lls semblent avoir encore
ralenti au troisieme trimestre, car la construction a été inerte
enjuillet et en aolt (avec ses résultats les plus faibles depuis
les premiers mois de 1997), pendant que |'exploration
pétroliere continuait de dégringoler. Le secteur de la
technologie est un de ceux qui ont attire l'interét des
entreprises et la demande a rapidement augmenté a
l'importation tant pour les machines et le matériel que pour
les services informatiques.

Les entreprises canadiennes montrent autant que les
entreprises américaines une plus grande hésitation a
dépenser. Au troisieme trimestre, les investissements des
entreprises américaines ont fléchi pour la premiére fois depuis
les derniers mois de 1991, faiblesse en partie imputable a la
crise asiatique qui, d'une part, a amorti les prix (et plus
particulierement les cours des produits de base) et, d'autre
part, a notablement réduit les volumes a 'exportation, ce qui
a contribué a affaiblir la production et I'utilisation des capacités.
Ajoutons que les émissions d’actions et d'obligations ont tari
en septembre apres les bouleversements observés cet éte
sur les marchés internationaux.

Marché du travail—I'emploi progresse encore en
octobre

La croissance de |'emploi est demeurée reguliere,
ajoutant 0,4 % en octobre a son gain de 0,5 % en septembre.
Sa composition a encore été plus favorable aux revenus qu'en
septembre. Le tableau a été dominé par les emplois a plein
temps pour les travailleurs adultes et les secteurs de la
fabrication et de la construction ont mené le mouvement dans
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unemployment rate edged down from 8.3% to 8.1%; it
has not been below 8% since July 1990.

Manufacturing and construction spearheaded the
employment gain, up 2% after these two industries
led the recovery of GDP in August. The upswing in
these industries contrasts with deepening cuts in
primary and utility industries. However, since these
latter sectors are capital-intensive, declines of over 10%
in the past year have had little impact on overall
employment. Elsewhere, services were buoyed by
continued strength in transportation and commu-
nications.

Regionally, employment gains were concentrated
in central and eastern Canada. Ontario again posted
the largest increase, riding the coattails of the rebound
in manufacturing. Jobs in Quebec expanded by 0.4%,
helping to push the unemployment rate below 10% for
the first time since July 1990. The cutbacks in resource
industries were felt most acutely in western Canada,
as overall employment fell outright in all the prairie
provinces for the second straight month, as a poor
harvest compounded the problems in the oilpatch.

Leading Index—stock slide ends

The leading indicator was unchanged in
September, as the steep descent for the stock market
that began in May came to an end. Five of the ten
components were up, the same as in August and one
more than in July when strike effects were intensifying.
The end of strikes in the auto industry also contributed
to the growth of the US leading indicator.

Financial market conditions improved. The stock
market stabilized in September, while so farin October
it has regained some of the ground lost since May.
Falling stocks were the major factor behind the
slowdown in the composite index over the summer.

Household demand firmed, mirroring the boost to
incomes as several strikes were settled and
employment continued to pick up. The housing index
was steady after two monthly declines. Spending on
durable goods also turned for the better. Meanwhile,
services employment accelerated thanks to demand
for personal services, snapping out of a year-long
slowdown.

Manufacturers did not follow the enthusiasm
shown by consumers. New orders remained on a
downward trend due to widespread weakness outside
of capital goods. The slack in demand pushed down
rapidly the ratio of shipments to stocks, to its lowest
level in two years.

Findustrie. Comme I'emploi a plus augmenté que la population
active, le taux de chomage a légérement baissé, passant de
8.3% a 8,1 %. Il n'a jamais glissé sous la barre des 8 %
depuis juillet 1990.

La fabrication et la construction ont été les chefs de file
dans la croissance de I'emploi avec un gain de 2 %. Elles
avaient aussi mené dans la reprise du PIB en aoit. Cette
progression tranche sur le recul qui s'accentue dans le secteur
primaire et les services publics. Toutefois, comme ces deux
derniers secteurs sont capitalistiques, les baisses de plus de
10 % qui y ont été relevées pendant la derniere année n'ont
guere influé sur'emploi global. Par ailleurs, le secteur tertiaire
a été soutenu par la constante vigueur des transports et des
communications.

Sur le plan régional, la croissance de 'emploi a éte
concentrée dans les provinces centrales et I'est du Canada.
L'Ontario a encore dominé, profitant de la reprise de la
fabrication. Au Québec, 'emploi a augmente de 0,4 %, ce
qui a concouru a ramener le taux de chémage & moins de
10 % pour la premiére fois depuis juillet 1990. Les
compressions d'effectifs dans les industries des ressources
naturelles font le plus sentir leurs effets dans 'Ouest canadien
et 'emploi global a chuté dans toutes les Prairies un deuxieme
mois de suite, une récolte médiocre s'étant ajoutée aux
problémes du secteur pétrolier.

Indice avancé—fin de la glissade de la bourse

Lindicateur avancé est demeuré stable en septembre
alors que le marché boursier mettait fin a sa descente
accélérée amorcée en mai dernier. Cing des dix composantes
ont progressé, soit le méme nombre que le mois précédent
et une de plus qu'en juillet, un mois au cours duquel les
mouvements de gréve prenaient de 'ampleur. La fin des
gréves dans l'industrie automobile a également contribué a
la croissance de l'indice avancé des Etats-Unis.

Le marché financier s'est amélioré. La bourse s'est
stabilisée en septembre avant de reprendre une partie du
terrain perdu depuis mai selon les derniéres données
disponibles pour octobre. La bourse a été le principal facteur
ayant contribué au relachement de l'indice composite au cours
de I'été.

La demande des ménages s’est raffermie sous I'impact
positif de la fin des greves sur les revenus et 'amélioration
continue des conditions du marché du travail. Lindice du
logement a mis fin & deux mois de baisse. Les dépenses en
biens durables ont pris du mieux. Stimulé par la demande de
services personnels, 'emploi dans les services commerciaux
s'est accéléreé pour inverser une tendance qui s'était poursuivie
tout au long de l'année.

La fabrication n'a pas répondu a I'enthousiasme accru
des consommateurs. Les nouvelles commandes sont
demeurées a tendance négative alors que la demande s'est
affaiblie partout a 'extérieur des industries de biens
d'investissement. Le relachement de la demande a entrainé
une baisse rapide du ratio des livraisons aux stocks, lequel
s'est retrouvé a son plus bas niveau en deux ans.
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Output—rebound from strikes leads growth

The volume of GDP shot up 0.7% in August, more
than recouping all of its losses between April and July.
The post-strike rebound of the auto sector alone
accounted for two-thirds of the increase, while
producers recovered from labour disputes in newsprint
and construction. The surge of output in manufacturing
and construction snapped a string of losses dating
back four and five months, respectively.

Outside of manufacturing and construction,
demand was lacklustre. Services posted only a
marginal gain (0.1%) for the fourth straight month,
despite continued strength in communications and
business services. The latter surged ahead 1%,
spearheaded by services related

Production—la croissance est dominée par le
rétablissement qui a suivi les gréeves

Enaodt, le PIB a fait un bond de 0,7 % en volume, ce qui
a plus que compense tout son recul d'avril a juillet. Le
rebondissement du secteur de 'automobile apres les contlits
de travail explique a elle seule les deux tiers de cette
progression. |l y a aussi eu reprise de la production apres
des greves dans l'industrie du papier journal et le secteur de
la construction. Lessor de la fabrication et de la construction
mettait un terme a des pertes subies coup sur coup sur des
périodes respectives de quatre et de cing mois.

En dehors de ces secteurs, la demande a éte terne. Les
services ont présenté seulement un tres faible gain (0,1 %)
un guatrieme mois de suite, malgré des communications et
des services aux entreprises toujours vigoureux. Ces derniers
services ont bondi de 1 %, surtout a cause des services liés
au batiment et a l'informatique.

to building and to computers.
These gains were offset by weak
demand for financial services,
notably for mutual funds as the
turmoil in financial markets
peaked in August. As well, | %0
wholesale trade slid despite the
pick-up in autos, while consumer | 120
and government spending grew
slowly. 110
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JE I par la faiblesse de la demande de
services financiers, et notamment
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Manufacturing car |'agitation des marchés

Fabrication ,\/ v financiers a culminé en aolt. Le

malgre la reprise du secteur de
'automobile, tandis que les
dépenses des consommateurs et
des administrations publiques
etaient en croissance lente.
Lengouement des entrepre-
neurs dans les services aux entre-
prises ne s'est pas propagé aux
autres secteurs. La construction
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the second straight month, its
weakest two-month showing
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deuxieme mois de suite, offrant

since April 1997. As well, output
of machinery and electronic products was off sharply.
The largest drop in business investment continued to
be in the oilpatch, where exploration and development
spending plunged for the ninth straight month.

The drop in the search for oil and gas was
symptomatic of the cutbacks by producers in the
primary sector. Mining output fell for the fourth time in
five months, as oil and gas production was cut in an
ongoing attempt to alleviate the glut on the market.
Fishing operators trimmed their sales for the third
month in a row, while the grain harvest was less
bountiful than last year. Forestry was an exception to
the pervasive gloom in resources, posting its first
increase in ten months.

ses pires resultats sur deux mois
depuis avril 1997. De plus, la production de machines et de
produits électroniques s'est fortement contractée. C'est
toutefois dans le secteur pétrolier que les investissements
des entreprises ont encore le plus diminué, et les dépenses
d'exploration et de mise en valeur ont chuté un neuvieme
mois de suite.

Le recul de I'exploration pétroliere et gaziere est
symptomatique des restrictions a la production dans le secteur
primaire. La production miniere a flechi une quatrieme fois
en cing mois. Le secteur pétrolier et gazier a aussi reduit sa
production, cherchant toujours a désengorger le marche. Les
exploitants du secteur des péches ont reduit leurs ventes un
troisieme mois de suite, alors que la récolte céréaliere était
moins abondante que I'an dernier. Le secteur forestier a fait
bande a part parmi les industries de ressources ou les
perspectives s'assombrissent partout, et a affiche son premier
gain en dix mois.
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Household demand—outlays hang on to
gains in July

The pattern of household demand was little
changed in August, as spending on retail goods
remained high while housing continued to languish.
The Conference Board reported that its third-quarter
index of consumer confidence tumbled 10%, shaken
by the turbulence in financial markets and the hike in
interest rates at that time. Since then, conditions have
stabilized and interest rates have fallen.

Retail sales volumes levelled off in August, holding
onto virtually all of their rebound the month before.
Just as importantly, consumers continued to spend
more on durable goods, which rose another 0.7% on
the strength of faster vehicle sales. Preliminary data
point to an even better increase in auto sales in
September, a good sign that the turbulence in financial
markets has not influenced consumer actions as much
as attitudes.

Elsewhere, consumption of semi- and non-durable
goods slipped in August, after price cuts sparkediarge
gains in July. Much of the drop originated in food and
energy prices returning to more normal levels. As well,
clothing demand resumed its recent downward trend.

Housing slumped anew in September, capping a
weak third quarter. Housing starts dipped 1%, after a
brief rally when strikes ended in August. The leve! of
housing starts (at annual rates) has been consistently
below 140,000 units since April, after staying above
this level all through 1997 and early 1998. Virtually all
regions and types of housing contributed to
September's slump.

Meanwhile, house sales were sluggish for the
fourth straight month in September. The retreat in
existing home sales accelerated, while new house
sales recovered only part of a sharp drop in August.
Still, together with the cutbacks in new construction in
recent months, this was enough to reduce the
overhang of vacant units for the first time in over a
year. The slack in demand continued to dampen prices,
which remained below the level of a year ago,
particularly in cities on both the east and west coasts.

Merchandise Trade—autos reinforce gains in
consumer and investment goods

Cross-border trade was swollen in both directions
by the near-complete resumption of auto production.
Even excluding these gains, however, both export and
domestic demand for consumer and capital goods
continued to post solid gains. Exports received an

Demande des ménages—Iles gains de juillet sont
maintenus

Les tendances de la demande des ménages n'ont guére
evolué en aout et les dépenses en biens au détail sont
demeurées élevees, tandis que le secteur de |'habitation
restait languissant. Le Conference Board a déclaré que, au
troisieme trimestre, son indice de la confiance des
consommateurs avait dégringolé de 10 %, secoué par
l'agitation des marcheés financiers et une majoration des taux
dintérét. Depuis, les conditions se sont stabilisées et les
taux d'interét ont baissé.

En volume, les ventes au détail ont plafonné en aolit, ne
perdant pour ainsi dire rien de leur redressement du mois
precédent. Fait tout aussiimportant, les consommateurs ont
continué a dépenser davantage en biens durables avec un
autre gainde 0,7 % attribuable a 'accélération des ventes de
vehicules. Des données provisoires permettent d’entrevoir
une augmentation encore plus grande des ventes
d'automobiles en septembre, indice que 'agitation des
marchés financiers n'a pas autant influencé les dépenses
que les attitudes des consommateurs.

Par ailleurs, la consommation de biens semi-durables et
non durables a fléchi en aoGt aprés des réductions de prix
qui avaient fait faire d'importants gains en juillet. S'ily a eu
recul, c'est en grande partie parce que les prix des aliments
et de I'énergie sont revenus a des niveaux plus habituels.
Ajoutons que la demande de vétements a évolué en baisse
comme elle I'avait fait recemment.

La nouvelle déegringolade de I'habitation en septembre
venait couronner un troisieme trimestre de faiblesse. Les
mises en chantier ont fléchi de 1 % aprés un bref redresse-
ment a la fin des greves en aolt. Les mises en chantier (aux
taux annuels) ont toujours eté de moins de 140 000 logements
depuis avril apres étre demeurées au-dessus de ce niveau
tout au long de 1997 et au début de 1998. Presque toutes
les régions et les types d’habitations ont contribué & la
degringolade de septembre.

Quant aux ventes d’habitations, elles ont montré peu de
fermeté un quatrieme mois de suite en septembre. Le recul
des ventes de maisons existantes s'est accéléré et les ventes
d’habitations neuves ne se sont qu'en partie rétablies de la
forte baisse qu'elles avaient accusee en ao(it. Cela a toutefois
suffi, avec les baisses de la construction neuve ces derniers
mois, a diminuer le parc de logements inoccupés pour la
premiére fois en plus d'un an. La faiblesse de la demande a
encore amorti les prix, toujours inférieurs a leur valeur d'ily a
un an, notamment dans les villes tant de la cote est que de la
cote ouest.

Commerce de marchandises—le secteur de
I'automobile amplifie les gains dans les biens de
consommation et d’equipement

Les échanges transfrontaliers ont été gonflés dans les
deux sens par le rétablissement presque complet de la
production automobile. Méme sans ces gains, la demande
tant extérieure qu'intérieure de biens de consommation et
d'équipement a continué a marquer une solide avance. Les
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additional boost from the resource sector. This helped
to nudge the trade surplus above $2 billion for the first
time this year.

Exports lept by 7.1% in
August, as the resurgence in the
auto sector reinforced steady
growth in all other major sectors.
For consumer and investment
goods, this represents a conti-
nuation of their stellar perfor-
mance in 1998; for natural
resources, a rare month of across
the board gains.

Auto shipments soared by
nearly one-third, fully recouping
all of their losses since March.
The recovery was most pronoun-
ced for cars, where assemblies
at General Motors had been shut
down by the shortage of parts.

Machinery and equipment exports continued to
expand, overcoming an air pocket in shipments of
aircraft. Gains in industrial machinery and
telecommunication equipment more than made up for
these declines. Consumer goods kept pace, rising for
the seventh month in a row, with an overall gain of
15% since January.

For the first time this year, all major resources
posted exports gains, albeit small ones. Forestry
products benefited from strong US housing demand,
as well as the end of strikes in newsprint. While weak
oil prices continued to dampen energy earnings, a hot
summer in the US helped to send electricity demand
(for air conditioning) soaring 50% above last year's
level. Conversely, food exports overcame a 50% drop
in wheat earnings from last year by substantially
boosting livestock and fish shipments. Metals levelled
off in the month, helped by a recovery for copper and
aluminum.

import demand roared back by 5.3% in August,
more than making up for three straight months of
decline. While autos accounted for the lion’s share of
the rebound, both consumer and investment goods
continued to add to their recent gains.

Automotive products rose by nearly 25%, led by a
flood of parts needed to replenish the hold-up of
supplies during strikes in the US. Nevertheless, the
level of auto imports remained below their pre-strike
levels.

exportations ont regu en plus une stimulation du secteur
primaire, ce qui a aidé a porter 'excédent commercial & plus
de 2 milliards pour la premiére fois cette année.

Les exportations ont bondi de
7.1 % en aout, la reprise de
I'industrie automobile s’étant
ajoutée a une croissance déja
ferme dans tous les autres grands
secteurs. Dans le cas des biens
de consommation et d'équipe-
ment, c’est une réédition des
exploits de 1998. Pour les
ressources naturelles, on a pu voir
un rare mois de croissance
générale sans aucune exception.

Les livraisons d'automaobiles
ont bondi de prés d'un tiers,
effagant integralement les pertes
subies depuis mars. La reprise a
été des plus vives pour les
voitures, car les chaines de
montage de General Motors
avaient été paralysées par la
pénurie de pieces.

Les exportations de machines et de matériel ont encore
augmenté malgré une interruption des livraisons d'aéronefs.
Les gains a I'exportation de machines industrielles et de
matériel de télécommunication ont plus que compensé ces
pertes. Lexportation de biens de consommation est demeurée
ferme, progressant un septieme mois de suite pour un gain
total de 15 % depuis janvier.

Pour la premiere fois cette annee, toutes nos grandes
ressources naturelles se sont améliorées a l'exportation, mais
les gains ont été modestes. Les produits forestiers ont profité
de la vigueur de la demande américaine d’habitations, ainsi
que de la fin des gréves dans l'industrie du papier journal. Si
la faiblesse des cours pétroliers a encore amorti les revenus
tirés des exportations d'énergie, les grandes chaleurs de |'été
aux Etats-Unis ont fait augmenter la demande d’électricité
(pour la climatisation) de moitié par rapport a sa valeur de
I'an dernier. Par ailleurs, le secteur alimentaire a
contrebalancé la perte de la moitié de ses revenus de I'an
dernier a I'exportation de blé en augmentant largement ses
livraisons de bétail et de poisson. Quant aux métaux, iis ont
mis fin a leur recul au cours du mois grace a la reprise des
exportations de cuivre et d'aluminium,

A l'importation, la demande a rebondi de 5,3 % en aolt,
ce qui a plus que compense trois mois consecutifs de baisse.
Le secteur de I'automobile a dominé dans ce redressement,
mais les biens tant de consommation que d'équipement ont
encore ajouté a leurs gains récents.

Les produits automobiles ont progressé de prés d'un
quart, surtout a cause de l'afflux de piéces nécessaires pour
regarnir les stocks appauvris par les gréves qui ont eu lieu
aux Etats-Unis. |l reste que les importations d'automobiles
ne sont pas revenues a leurs niveaux d'avant-greve.
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Business spending on machinery and equipment
rose for the third straight month, up nearly 2% in
August. A 10% surge in aircraft ensured a solid gain,
over and above stout demand for most other areas in
this sector. The anly exception was agriculture, where
falling incomes on the Prairies have been reflected in
a 10% drop in imports of farm machinery since April.

Consumer imports also ploughed ahead by about
2%, their fifth straight increase as retailers scrambled
to meet consumer demand. Growth was widespread
outside of clothing and shoes. Household furnishings
and printed matter have seen particularly large gains
in recent months. Large price increases in August,
when the drop in the exchange rate was accelerating,
help to push up the bill for consumer imports.

Financial markets—funds dry up even as
markets tentatively rally

Short-term interest rates continued to recede, after
a brief spike late in August. The Bank Rate fell another
quarter of a point, matching cuts in the US by the
Federal Reserve Board, and has now retraced half of
its August hike. Meanwhile, 5-year mortgage rates
plumbed new depths for the year, as bond yields
remained near the lows touched in September. The
Canadian dollar aiso held on to most of its gains in the
previous month, hovering around (US) 65 cents.

The stock market continued to recover for the
second month in a row, up nearly 10% in October,
after only a tentative gain in September. The reversal
was encouraged by the cut to interest rates, as related
stocks such as finance and utilities led the gain.
Resource products at least held on to their large
upswing of the month before, but consumer-related
issues continued to languish.

The late summer crash in financial markets
continued to take its toll on the ability of firms to raise
funds. There were no new funds raised on either stock
or bond markets in September, as skittish investors
will need more than a small bounce in prices to return
in sufficient numbers to support new issues.

Les dépenses des entreprises en machines et en matériel
se sont accrues un troisieme mois de suite avec un gain de
pres de 2 % en aolt. Un bond de 10 % des importations
d'aéronefs a assuré une solide croissance par-dela les gains
procurés par la vigueur de la demande dans la plupart des
autres secteurs des machines et du matériel. La seule
exception a été 'agriculture, la baisse des revenus dans les
Prairies étant a l'origine d'une diminution de 10 % des
impaortations d'instruments aratoires depuis avril.

A l'importation, les biens de consommation ont encore
marqué une progression d'environ 2 %, une cinquieme de
suite, alors que les détaillants ont mis tous leurs efforts a
répondre a la demande de consommation. La croissance a
été étalée en dehors des vétements et des chaussures. Les
articles d'ameublement et les imprimés ont particuliérement
progressé ces derniers mois. Les larges majorations de prix
enaolt - mois ou la baisse du taux de change s'est accélérée -
ont contribué & augmenter le colt des importations de biens
de consommation.

Marchés financiers—les fonds tarissent méme en
période de reprise provisoire des marchés

Les taux d'intérét a court terme ont continué a baisser
apres un bref relevement vers la fin d'aodt. La Banque du
Canada a abaissé son taux d'escompte d’'un quart de point
comme |'avait fait la Réserve fédérale américaine. Ce taux a
maintenant perdu la moitié de ce qu'il avait gagné en aout.
Par ailleurs, les taux hypothécaires sur cing ans ont atteint
de nouveaux minimums pour 'année et les taux obligataires
sont demeurés prés de leurs bas niveaux records de
septembre. Le dollar canadien a conservé la plupart de ses
gains du mois précédent, oscillant autour de 65 cents
américains.

Les bourses ont continué de se redresser un deuxiéeme
mois de suite, gagnant prés de 10 % en octobre apres avoir
timidement évolué en hausse en septembre. La reprise a
été favorisée par la baisse des taux d'intérét, et les actions
liees du secteur financier et des services publics ont mené
ce mouvement ascendant. Les ressources naturelles ont au
moins gardé leur important gain du mois précédent, mais les
actions liées a la consommation sont restées languissantes.

Leffondrement des marchés financiers vers la fin de |'été
a continué a nuire aux capacités de mobilisation de capitaux
des entreprises. |l n'y a pas eu de nouvelles émissions
d'actions ni d’'obligations en septembre, et les investisseurs
échaudés auront besoin de plus qu'un léger bond des prix
pour venir & nouveau soutenir en nombre suffisant de
nouvelles émissions.
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Conversely, the demand for
money and credit continued to
strengthen in August. Household
credit rose by 0.7%, its best
performance of the year, reflec-
ting the strength in consumer

Créditala
consommation

Consumer Credit

Annual percent change
Variation annuelle en pourcentage
32 =

En revanche, la demande
d'argent et de crédit s'est encore
renforcée en aolt. Le crédit des
meénages a progresse de 0,7 % -
son meilleur gain de l'année -

spending, although mortgage
demand reflected the weakness | 10
in housing. Meanwhile, the
narrowly defined money supply [ @
rose by about 2% for the third
straight month, boosting its year-
over-year gain back up to 14%.
Unlike the previous two months,
September’s increase was not at 2t
the expense of the broader

grace a la vigueur des dépenses
de consommation, bien que la
demande de préts hypothécaires
ait souffert de la faiblesse du
secteur de I'habitation. Pendant
ce temps, la masse monetaire au
sens strict s'accroissait d'environ
2 % un troisieme mois de suite,
ramenant ainsi a 14 % son taux
d'accroissement d'une année a
lautre. Contrairement a ce qui

Residential mortgages
Hypothécaire a I'habitation

money measures, which rose o :
0.5%. 1994 1995

s'était passé les deux mois

o S —— précédents, la progression de

Prices—consumer, industry prices little
changed from last year

Fluctuations in the exchange rate were the biggest
influence on prices in September, as commodity prices
levelled off after a steep decline through much of the
year. A rebound in the dollar reversed most of the gain
in prices received by industry the month before.
Meanwhile, import prices jumped nearly 3% in August,
as the steady drop in the dollar over the summer helped
to raise the cost of manufactured goods. Still,
consumers remained insulated from inflation, which
matched a 4-year low in September.

Consumers paid 0.2% less in September than in
August, according to the seasonally unadjusted CPI,
largely because of seasonal influences. This lowered
the annual rate of increase to 0.7%, its smallest so far
this year and matching its 1997 iow set in December.

The largest factor in slowing the overall CPl was
food prices, reflecting the fall harvest of fruit and
vegetables. One of the fastest declines of any
component was in travel-related services, reflecting
the end of the peak tourist season.

Other price declines were the result of global
economic developments. Gasoline prices edged down
again amid the glut of oil, which also helped lower the
cost of other items such as air travel and plastics, which
use oil extensively. Meanwhile, prices fell for a number
of goods imported from Asia, such as computers,
games and home entertainment equipment, after the
devaluation of Asian currencies in the past year.

septembre n'a pas joué au
détriment des mesures plus larges de la masse monétaire,
lesquelles étaient en hausse de 0,5 %.

Prix—les prix a la consommation et les prix
industriels n’ont guéere évolué depuis I'an dernier

Ce sont les variations du taux de change qui ont le plus
influé sur les prix en septembre. Les cours des produits de
base se sont redresses apres avoir chuté pendant le plus
clair de 'année. La reprise du dollar a mis fin en majeure
partie a 'augmentation des prix regus par l'industrie le mois
précédent. Par ailleurs, les prix a 'importation ont bondi de
prés de 3 % en ao(t, car la constante dévalorisation du dollar
pendant I'été a contribué a une hausse des prix des produits
manufacturés. Les consommateurs sont toutefois demeurés
a I'abri de l'inflation qui, en septembre, est retombée a son
point le plus bas en quatre ans.

Les consommateurs ont payé 0,2 % de moins en
septembre qu’en aodt si I'on se reporte a I'tPC non
désaisonnalisé, et ce, en grande partie a cause d'influences
saisonniéres. Le taux annuel d’accroissement est ainsi
descendu a 0,7 %, ce qui constitue son niveau le plus bas
jusgu’ici cette année et correspond au minimum de 1997
atteint en décembre cette année-la.

Le principal facteur de ralentissement de I'lPC d'ensemblie
a été le prix des aliments a cause de la récolte automnate de
fruits et de légumes. On a relevé une des diminutions les
plus rapides pour une composante dans les services de
voyage, car on n'est déja plus au cceur de la saison touristique.

D’autres baisses de prix s'expliquent par I'évolution de la
conjoncture économique mondiale. Le prix de I'essence a
encore fléchi légerement en situation de suroffre pétroliére,
ce qui a aussi contribué a abaisser d'autres prix comme ceux
du transport aerien et des plastiques a forte consommation
pétroliere. Par ailleurs, le prix de divers biens importés d'Asie
a décru apres la dévalorisation depuis un an des monnaies
asiatiques, qu'il s'agisse des ordinateurs, des jeux ou du
matériel de divertissement domestique.
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Conditions économiques actuelles

While prices of goods
tumbled to their lowest level since
October 1996, the cost of serv-
ices continued to rise slowly. Low
mortgage rates checked the cost
of shelter, but the price of other | 4rp
services rose 2.6% from a year
ago. Health and personal care
rose at an above-average rate.As | 2
well, a number of government-
regulated prices jumped, notably
cable TV, piped gas and tuition
fees, all of which rose near by |
10%. 1

Consumer Price
Index

Annuai percent change

1995

Variation annuelle en pourcentage

1996

Siles prix des biens ont chuté
a leur plus bas niveau depuis
octobre 1996, ceux des services
ont poursuivi leur lente progres-
sion. La faiblesse des taux hypo-
thécaires a contenu le prix du
logement, mais le prix des autres
services a augmenté de 2,6 %
depuis un an. Dans le secteur de
la sante et des soins personnels,
les prix ont cri a un rythme supé-
rieur a la moyenne. De plus, un
certain nombre de prix reglemen-
tés par I'Etat ont bondi, et
notamment les tarifs de télédis-
tribution et d'alimentation en gaz
et les frais de scolarité avec des
gains de prés de 10 % dans tous

Indice de prix a la
consommation

Regulated
Reglementés

Non-regulated
Non réglementés

1997 1998

Raw materials prices at least temporarily ended
their freefall, rallying 1.6% in September. Oil prices led
the way, up 10%, while the price of metals levelled off.
The price of foodstuffs continued to sink however-
notably meat and grains. Commodity prices overall
continued to stabilize, as a retreat for oil and metals
(copper hit an 11-year low) was offset by gains for
food, the mirror image of developments in September.

Industrial prices slipped by 0.6% in September,
largely due to the recovery in the Canada/US exchange
rate. This fully reversed the boost from the falling dollar
in August, and left prices received by industry about
where they were a year ago.

The downward pressure on prices exerted by the
sharp appreciation of the dollar was widespread, as
15 of 21 commodities posted declines in the month.
The biggest drops were for pulp and lumber, autos
and food. Gasoline recovered by 2%, the only
significant increase in the month.

Regional economies

Demand in Ontario set the pace for the rest of the
country, rising across the board. The end of the auto
strike led the recovery of exports, and helped boost
manufacturing shipments by 6%, their largest gain of
the year. Retail sales continued their upturn, reinforced
by the influx of tourist dollars: since the Canadian dollar
began to slide in April, an extra 100,000 Americans
have visited Ontario, while 300,000 fewer Ontarians
have crossed the US border. The net flow of travel into
Ontario is the largest since early in the 1980s. These
gains spilled over to other sectors, as non-residential
building permits rose strongly in the third quarter, led
by hotels and the leisure industry.

les cas.

Les cours des matieres premiéres ont temporairement
cesse d'étre en chute libre pour se redresser de 1,6 % en
septembre. Les cours pétroliers ont mené le mouvement,
gagnant 10 %, alors que les cours des métaux se
rétablissaient. Les prix des denrées alimentaires ont toutefois
continué a s'enfoncer, et notamment ceux de la viande et
des céréales. Dans I'ensemble, les prix des produits de base
se sont encore stabilises et le recul des cours du pétrole et
des métaux (le prix du cuivre est tombé a son plus bas niveau
en 11 ans) a été compenseé par la hausse du prix des aliments,
tableau inverse de celui de septembre.

Les prix industriels ont fléchi de 0,6 % en septembre, en
grande partie a cause du redressement du taux de change
canado-américain. Cela a entierement mis fin & la stimulaticn
créée par la baisse du dollar en aolt et laissé les prix regus
par l'industrie & peu pres a leur niveau d'il y a un an.

Les pressions a la baisse exercées sur les prix par la
large revalorisation du dollar ont été étalées et 15 produits
sur 21 ont vu leur prix baisser au cours du mois. Les prix de
la pate de bois, du bois d'ceuvre, des automobiles et des
aliments ont le plus fiéchi. Le prix de 'essence s'est redressé
de 2 %. C'est la seule augmentation appréciable dans le mois.

Economies régionales

En Ontario, lademande s'est améliorée de fagon générale
en aolt et domine la hausse au pays. La fin des gréves dans
Fautomobile est principalement responsable de la progression
des exportations et contribue a relever de 6% les livraisons
manufacturiéres, leur augmentation la plus forte cette année.
Les ventes au détail ont poursuivi leur remontée alors que le
tourisme a bondi. Par rapport & avril, au moment ou le dollar
canadien amorgait sa descente, environ 100 000 américains
de plus ont visité 'Ontario alors que 300 000 ontariens de
moins ont traversé la frontiere américaine. Il s'agit de l'entrée
nette de voyageurs la plus élevée depuis le début des années
1980. Face a cette hausse, les permis non résidentiels
s'accroissent fortement au cours du troisieme trimestre. La
composante commerciale, notamment les hoteis et
équipements de loisir a été le principal facteur d'augmentation.
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In Quebec, the rebuilding of the electrical grid
continued to fuel gains in related manufacturing and
construction industries in the third quarter. In the
housing market, sales rose to their highest level of the
year to date. CMHC reported that its index of housing
affordability was most attractive in cities in Quebec
(Montreal, Trois-Riviere and Sherbrooke).

Conditions remained grim in Western Canada.
British Columbia’s economy was marked by further
drops in retail sales and housing. The threat of rail
strikes gave an urgency to stepping up export
shipments. In Alberta, the weakness in the resource
sector continued to dampen demand for manufacturers
of capital goods as well as building permits for new
construction. Permits also fell 34% in Manitoba and
32% in Saskatchewan in the third quarter.

international Economies

Consumer demand remained the source of
strength in most G7 countries as exports continued to
languish due to weak Asian demand. In late October,
the G7 announced a series of measures aimed at
propping up world financial markets and preventing
future economic crises, including an extra $30 billion
(US) to help distressed economies. Inflation,
meanwhile, while remaining modest in the US, fell to
a record low of 1.2% in the EU in September.

The United States economy expanded by 0.8%
in the third quarter, matching its average gain over the
previous year. Growth was sustained by continued
strength in consumer spending, up 1%, while inventory
rebuilding in the auto sector chipped in a full point to
growth. Excluding inventories, final sales rose 0.6%,
only half the rate of the previous quarter. Home-building
slowed, partly due to a spate of tropical storms. Rising
imports reflected the strength in domestic demand,
while exports continued to decline in tune with weak
Asian demand.

Business investment fell, as equipment purchases
levelled off while building contracted sharply. The
sudden deceleration follows a decline in capacity use,
partly the fall-out of the Asian crisis, while profits were
squeezed over the past year by weak prices and rising
wages.

September retail sales rose 0.3%, following a
similar rise the month before. Consumer confidence,
however, fell to the lowest level in almost two years in
October as stock markets were slow to recover from
their earlier losses and the job market remained
uncertain. Demand for housing eased in September
from its hectic summer pace. Starts fell 2.5% even as

Au Queébec, la reconstruction du réseau électrique a
continué de stimuler les industries connexes de la fabrication
et la construction au troisieme trimestre. Du cété résidentiel,
les ventes de maisons progressaient pour atteindre un de
leurs meilleurs niveaux de 'année. La hausse est survenue
alors que c'est dans trois grandes villes du Québec (Montréal,
Trois-Riviere et Sherbrooke) ou l'indice d’abordabilité de la
SCHL s'est le plus amélioré.

La conjoncture était toujours terne dans I'Ouest du pays.
En Colombie-Britannique, la consommation et le logement
ont continué de chuter. C'est en partie face aux menaces de
gréves qui s'annoncent dans les chemins de fer que les
exportations reprennent. En Alberta, la faiblesse du secteur
des ressources a continué de se faire sentir sur la fabrication
de biens reliés a linvestissement et les permis de batir ont
continué de se relacher. Les permis de batir ont également
baissé de 34% au Manitoba et de 32% en Saskatchewan au
troisieme trimestre.

Economies internationales

La demande de consommation est demeurée la source
de vigueur par excellence dans la plupart des pays du Groupe
des Sept, les exportations restant languissantes en raison
de la faiblesse de la demande asiatique. Vers la fin d'octobre,
le G7 a annoncé un train de mesures visant a raffermir les
marchés financiers internationaux et a prévenir les crises
économiques. |l prévoit notamment I'octroi de 90 milliards
(dollars americains) de plus pour les économies en difficulte.
Si elle est toujours modeste aux Etats-Unis, linflation est
tombée a un minimum record de 1,2 % dans I'Union
europeenne en septembre.

Aux Etats-Unis, I'économie a progressé de 0,8 % au
troisieme trimestre, autant qu'elle l'avait fait en moyenne
'année précédente. La croissance a été nourrie par la
constante vigueur de dépenses de consommation en hausse
de 1 %, alors que, dans le secteur de l'automobile, la
reconstitution des stocks ajoutait tout un point a lacroissance.
Les stocks mis a part, les ventes finales ont augmenté de
0,6 %, soit a la moitié seulement de leur rythme du trimestre
précédent. La construction d’habitations aralenti, en partie a
cause d'une vague de tempétes tropicales. La montée des
importations traduit la fermeté de la demande intérieure et
les exportations ont encore régressé en raison de la faiblesse
de la demande asiatique.

Les investissements des entreprises ontdiminué. Les achats
d’outillage ont plafonné et le batiment s’est fortement
contracté. Ce ralentissement soudain fait suite a une baisse
de l'utilisation des capacités, qui est partiellement a mettre
au compte de la crise asiatique. Les bénéfices sont coincés
depuis un an entre la faiblesse des prix etla montée des salaires.

En septembre, les ventes au détail se sont accrues de
0.3 %, autant que le mois précédent. La confiance des
consommateurs a néanmoins atteint en octobre son niveau
le plus bas en presque deux ans, les bourses étant lentes a
se rétablir de leurs pertes antérieures et le marché du travail
demeurant incertain. La demande d’habitations s’est affaiblie
en septembre, délaissant son rythme endiablé de I'été. Les
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mortgage rates slipped lower in the month. Sales of
existing homes also dipped, although they still remain
at historically strong levels.

Prices, meanwhile, held steady helped by lower
energy costs, slowing the annual rate of inflation to
1.5%. Producer prices, however, jumped 0.3% after a
similar fall in August as auto prices saw their biggest
increase since 1990.

Industrial production dropped in September as
increased utility output failed to offset lagging mining
and manufacturing production. Utilities boosted output
to meet warm-weather demand, while failing demand
for base metais dragged mining down 0.5%.
Manufacturing eased 0.4%, led by drops in steel, autos
and petroleum. Although output of durable goods fell
by 0.7%, new orders jumped 1% in the month, led by
a surge in electronics.

The British economy posted real growth of 0.5%
inthe third quarter. The service sector remained robust,
while poor weather boosted utility output. GDP was
up 2.5% from a year ago, matching consumer price
inflation.

Britain's Office of National Statistics (ONS)
announced changes to the way it calculates the
national accounts. GDP is now presented in
accordance with the principles and conventions that
govern the new European System of National
Accounts. The ONS is using a hew business register
that takes more account of the role of small business
when estimating economic activity and a new base
year was introduced. The new data have raised
estimates of GDP, with manufacturing output revised
upwards, while consumer spending and service sector
output have been revised down.

Domestic demand has become the engine of
growth in the French economy, taking over from the
previous export-led recovery. With the annual inflation
rate at an historic low of less than 1%, real earnings
have improved sharply, boosting household spending
power. One of the strongest sectors has been
automobiles, which has now fully recovered after a
prolonged slump caused by the ending of last year's
government-sponsored car purchase incentive
scheme. Demand for housing also brightened, pulling
construction out of a three-year stagnation. Meanwhile,
the number of jobless has steadily declined, lowering
the unemployment rate to 11.7% from 12.5% over the
last eighteen months.

mises en chantier ont diminué de 2,5 % malgré une nouvelle
baisse des taux hypothécaires dans le mois. Les ventes de
maisons existantes ont également fléchi, bien que restant a
des niveaux historiquement élevés.

Pendant ce temps, les prix étaient stables, ce que
favorisait une baisse du prix de I'énergie. Le taux annuel
diinflation est ainsi tombé a 1,5 %. Toutefois, les prix a la
production ont bondi de 0,3 % apres avoir chuté d'autant en
aolit. Le prix des automobiles a marqué sa meilleure avance
depuis 1930.

En septembre, la production industrielie a régresseé, car
laugmentation de la production des services publics n'a pu
compenser le manque a produire dans les mines et la
fabrication. Les services publics ont haussé leur production
pour répondre a la demande par temps chaud, alors que la
contraction de la demande de métaux communs faisait baisser
la production miniére de 0,5 %. La production manufacturiére
a décru de 0,4 %, notamment a cause de baisses dans les
secteurs de I'acier, de 'automobile et du pétrole. Si la
production de biens durables a reculé de 0,7 %, les nouvelles
commandes ont bondi de 1 % dans le mois, entrainées par
une flambee dans le secteur de I'électronique.

En Grande-Bretagne, I'économie a progressé de 0,5 %
en valeur réelle au troisieme trimestre. Le secteur tertiaire
est demeuré vigoureux et les intempéries ont aiguillonné la
production dans les services publics. Le PIB a augmenté de
2,5 % depuis un an, autant que l'infiation a la consommation.

LOffice of National Statistics (ONS) de Grande-Bretagne
a annoncé qu'il avait modifié ses méthodes de calcul en
comptabilité nationale. Le PIB est désormais aligné sur les
principes et les conventions régissant le nouveau systeme
européen de comptabilité nationale. LONS utilise un nouveau
registre des entreprises qui tient plus compte de la place de
la petite entreprise dans toute estimation de I'activité
economique et emploie aussi une nouvelle année de
reférence. Les nouvelles données ont fait majorer les
estimations du PIB. Il y a eu révision a la hausse de la
production manufacturiére et a la baisse des dépenses de
consommation et de la production du secteur tertiaire.

En France, ia demande intérieure est devenue le moteur
de la croissance économique, alors que, auparavant, la reprise
par les exportations jouait ce réle. Comme le taux annuel
d’inflation est tombé a un minimum historique de moins de
1 %, les revenus réels ont fortement augmenté, ajoutant au
pouvoir d'achat des ménages. Un des secteurs les plus
vigoureux a été l'industrie de 'automobile, qui s'est pleinement
rétablie d'un marasme prolongé causé par la fin du
programme gouvernemental d'encouragement a 'achat de
voitures. La demande d’habitations s’est également
améliorée, tirant la construction d'une stagnation qui a duré
trois ans. De plus, le nombre de chémeurs diminue sans
cesse et le taux de chomage est tombé de 12,5% a 11,7 %
depuis 18 mois.
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The German unemployment rate continued on its
downward trend, dropping to 10.3% in September from
10.6% the month before. However, most of the job
gains were due to publicly financed short-term job
schemes in eastern Germany, where the jobless rate
fell to 16.3% from 17.1% in August.

Meanwhile, inflation has virtually disappeared.
Consumer price rises remained at their lowest rate for
eleven years, leaving the annual rate of infiation
unchanged in September at 0.7%. Import prices fell
5% year-over-year, the biggest drop in over eight years,
while industrial producer prices fell 1%, following annual
declines in August and July of 0.8% and 0.4%,
respectively.

The Japanese economy remained in a downward
spiral. Record levels of unemployment, corporate
bankruptcies and falling household income have
pummeled consumer confidence. Wages have
declined due to pay cuts and reductions in bonuses
and overtime pay. The September unemployment rate
remained at its record high of 4.3% as job creation
came to a standstill. In October, the government
announced that it would nationalize the Long-Term
Credit Bank to write off bad ioans and inject new capital.

Consumer demand remained dormant despite a
$34 billion {US) one-time income tax cut intended to
spur spending. Household expenditure dropped 2.4%
in August year-over-year, after sliding 3.4% in July. The
lack of final demand has also led to expanded
inventories and cutbacks in production and business
investment. Industrial output was down 9.1% in August,
while capacity utilization fell a further 9.7%. Meanwhile,
the Economic Planning Agency announced that capital
investment plans are down 10% this year, after an initial
forecast of 3.5% growth.

Lacklustre demand was also behind a 45% jump
in the trade surplus in September. Imports continued
to fall, while exports (mainly to the EU) rose slightly.
Exports to Asia, however, continued to plummet:
Indonesia, down 55%; Malaysia 33%; Singapore 31%;
and Thailand 20%. Singapore, one of Asia’s most
resilient economies, succumbed in the third quarter of
the year, contracting by 1.5% for its first quarterly
downturn since the mid-1980s.

En Allemagne, le taux de chdmage a encore évolué en
baisse, passant de 10,6 % a 10,3 % d'aolt & septembre, mais
la progression de 'emploi est en majeure partie attribuable a
des programmes d'emploi a court terme financés par les
deniers publics dans 'est de 'Allemagne, région ou le taux
de chdmage a régresse de 17,1 % a 16,3 % d'aoit a
septembre,

Par ailleurs, l'inflation a pour ainsi dire disparu. Le taux
d'accroissement des prix a la consommation est demeuré a
son niveau le pius bas en 11 ans. Le taux annuel d'inflation
était stable a 0,7 % en septembre. Les prix a I'importation
ont fléchi de 5 % d'une année a l'autre. C'est ia leur recul le
plus marqué en plus de huit ans. Les prix industriels a la
production ont baisse de 1 % apres des diminutions annuelles
respectives de 0,8 % et 0,4 % en ao(t et juillet.

Au Japon, I'économie est encore en chute libre. Les
taux de chdmage records, les faillites d'entreprises et la baisse
du revenu des ménages ont porté un dur coup a la confiance
des consommateurs. Les salaires ont diminué a cause des
compressions salariales et des restrictions sur le plan des
gratifications et de la rémuneération des heures supplémen-
taires. En septembre, le taux de chdmage est demeuré a
son niveau record de 4,3 %, la création d’'emplois se trouvant
au point mort. En octobre, le gouvernement a annonceé au'il
nationaliserait la Long-Term Credit Bank pour en radier les
créances douteuses et y injecter de nouveaux capitaux.

La demande de consommation est restée somnolente
malgré des allégements ponctuels d'impét sur le revenu - de
'ordre de 34 milliards de dollars ameéricains - destinés a
stimuler les dépenses. |l y a eu baisse de 2,4 % d'une annee
a lautre des dépenses des menages en aolt apres une
contraction de 3,4 % enjuillet. Le manque de demande finale
a aussi fait augmenter les stocks et diminuer la production et
les investissements des entreprises. La productionindustrielle
aflechide 9,1 % en aolt et I'utilisation des capacités a accusé
une nouvelle baisse de 9,7 %. Pendant ce temps, 'Agence
de planification @conomique annongait que, aprés avoir prévu
un accroissement de 3,5 %, on devait maintenant s'attendre
a ce que les projets d’investissement décroissent de 10 %
cette année.

La médiocrité de la demande a aussi joué dans un bond
de 45 % de l'excédent commercial en septembre. Les
importations ont encore diminué et les exportations
(principalement a destination de I'Union europeenne) ont
légerement augmenté. Les exportations vers |'Asie ont encore
dégringolé cependant. On releve des baisses respectives
de 55 %, 33 %, 31 % et 20 % dans le cas de I'Indonésie, de
la Malaysia, de Singapour et de la Thailande. L'économie de
Singapour, pourtant une des plus résistantes de I'Asie, a
succombé au troisieme trimestre, se contractant de 1,5 %
pour ainsi marquer son premier recul trimestriel depuis le
milieu des années 1980.
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Evénements
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ECONOMIC EVENTS IN OCTOBER

Canada

The Bank of Canada cut its key rate by a quarter
of a percentage point to 5.5% on October 16, leading
commercial banks to lower their prime rates to 7%.

Canadian Nationa! Railway Co. announced
plans to cut 3,000 jobs by next year in an effort to
reduce its operating costs and boost productivity. The
14% cutback will be spread across the country in
proportion to the number of employees in each city.

The Ontario government announced it will cap
electricity prices at the current rate of 7.2 cents per
kilowatt-hour until 2004. The cap is part of its plan for
restructuring Ontario Hydro's debt and introducing
competition into the electricity market.

World

The Bank of England trimmed its base rate on
October 8 by a quarter of a percentage point to 7.25%,
the first reduction after six consecutive hikes since June
1996.

The US Federal Reserve cut interest rates on
October 15, the second time in less than a month.
The federal funds rate went down a quarter of a
percentage point to 5% and the discount rate, which
is charged on emergency loans to commercial banks,
fell from 5% to 4.75%.

The Bank of Italy cut its discount rate on
October 27 from 5% to 4%, while the Lombard rate
was lowered from 6.5% to 5.5%. The discount rate is
now at its lowest level in over 26 years.

EVENEMENTS ECONOMIQUES D'OCTOBRE

Canada

Le 16 octobre, la Banque du Canada abaisse son taux
d'escompte d'un quart de point, a 5,5 %, ce qui pousse les
principales banques commerciales a réduire leur taux de base
a7 %.

Le Canadien National fait part de son intention de
supprimer 3 000 emplois d’ici I'an prochain en vue d'alléger
ses frais d’exploitation et de stimuler la productivité. Cette
compression des effectifs de 14 % se fera dans tout le pays
en proportion du nombre de travailleurs dans chaque ville.

Le gouvernement ontarien annonce qu'il plafonnera
jusgu’en 2004 le prix de I'électricité au tarif actuel de 7,2 cents
le kilowatt-heure. Cette mesure entre dans un plan de
restructuration de la dette d'Ontario Hydro et a rendre
concurrentiel le marché de ['électricité.

Le monde

Le 8 octobre, la Bangue d'Angleterre réduit son taux
d'escompte d'un quart de point & 7,25 %. Cette premiére
baisse fait suite a six hausses consécutives depuis juin 1996.

La Réserve fédérale américaine abaisse les taux
d'intérét le 15 octobre pour la deuxieme fois en moins d'un
mois. Le taux des fonds fédéraux tombe a 5 %, perdant un
quart de point, et le taux d'escompte pratiqué sur les préts
d'urgence aux banques commerciales passe de 5 % a 4,75 %.

Le 27 octobre, la Banque d'ltalie réduit son taux
d'escompte de 5 % a 4 %, alors que le taux Lombard passe
de 6,5 % a 5,5 %. Le premier de ces taux se retrouve a son
plus bas niveau en plus de 26 ans.
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“CAN | HELP YOU?": HOUSEHOLD
SPENDING ON SERVICES

by D. Little and R. Béland®

Introduction

Consumer expenditures by households are
increasingly a driving force behind economic growth
— not only for many individual industries, but also for
the overall economy. Iin 1996, personal expenditures
amounted to 58.3% of Canada’s nominal gross
domestic product (GDP), up from 56.6% in 1986.
Aggregate consumer spending patterns are affected
by several factors. Consumer tastes can shift over time,
as new commodities are introduced and others
become outdated. As well, changes in the
demographic, economic and social characteristics of
consumers can affect consumer decisions, as can
shifts in the relative prices, utilities and quality levels
of different goods and services.

Based on Family Expenditure (FAMEX) survey
data from both 1986 and 1996, this articie examines
broad changes over the past decade in how
households have opted to allocate their consumption
expenditures. it initially investigates changes in
households' consumption of services commodities vis-
a-vis their consumption of goods. The focus then turns
to household consumption of specific commodities
supplied by some individual services industries. The
article aiso looks at the potential effects that changes
in household consumption preferences have had on
output and employment in these services industries.
Also offered are insights into why household spending
on specific services commodities changed from 1986
to 1996.

To facilitate comparisons, unless otherwise
indicated all figures are presented in constant 1996
dollars, calculated using the all-items consumer price
index.

Services Division, (613) 951-6739, Adapted from Services
Indicators, Catalogue No. 63-016-XPB, Vol. 5, No. 2.

«PUIS-JE VOUS AIDER?» : LES DEPENSES DES
MENAGES EN SERVICES

par D. Little et R. Béland®

introduction

Les dépenses de consommation des ménages
deviennent de plus en plus un élément moteur de la
croissance économique, non seulement pour un grand
nombre de branches en particulier, mais aussi pour 'ensemble
de I'économie. En 1986, les dépenses personnelies
representaient 56,6 % du produit intérieur brut nominal du
Canada, tandis qu'en 1996, cette proportion était passée a
58,3 %. Les habitudes de dépense de I'ensemble des
consommateurs sont influencées par différents facteurs. Les
golts des consommateurs se modifient avec le temps, a
mesure que de nouveaux produits et services apparaissent
etque d'autres se démodent. De plus, les changements dans
les caracteristiques démographiques, économiques et
sociales des consommateurs peuvent avoir un effet sur leurs
décisions, tout comme les changements dans les prix relatifs,
I'utilité et le degré de qualité des différents biens et services.

Baseé sur les données de 'Enquéte sur les dépenses
des familles(EDFAM) de 1986 et de 1996, le présent article
examine les grands changements survenus au cours de cette
décennie dans la répartition des dépenses de consommation
des ménages. On y examine tout d'abord les changements
dans la consommation de services par rapport a la
consommation de biens. Lattention se porte ensuite sur la
consommation de services fournis par des branches de
services particulieres. On examine aussi les effets possibles
des changements dans les préférences de consommation
des ménages sur la production et 'emploi dans ces branches
de services. On propose enfin certaines raisons expliquant
pourquoi les dépenses pour des services particuliers ont
changé entre 1986 et 1996.

Pour faciliter les comparaisons, a moins d'indication
contraire, tous les chiffres sont présentés en doliars constants
de 1996 et ont été calculés en utilisant l'indice d'ensemble
des prix a la consommation.

"

Division des services (613) 951-6739, abrégé d'un article des
Indicateurs des services, n° 63-016-XPB au catalogue de
Statistique Canada, vol. 5, ° 2.
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On average, households are increasingly
allocating their spending towards services

In 1996, the consumption of goods and services
by Canadian households totalled $338.2 billion, an
increase of 16% from 1986. During that 10-year period,
there was a sizeable shift towards spending on
services. While household consumption of goods rose
by 6%, services soared by 33% (Table 1). Part of this
differential may have been due to relatively higher price
inflation for services commaodities. From 1386 to 1996,
services prices rose 6% faster than the all-items CPI,
while goods prices rose 5% less rapidly than the CPI.

Table 1
Househoid expenditures are rising more rapidly for
services than for goods*

En moyenne, les dépenses des ménages sont de
plus en plus affectées a la consommation de
services

En 1996, la consommation de biens et services par les
ménages canadiens s'élevait a 338,2 milliards de dollars, soit
une augmentation de 16 % depuis 1986. Au cours de cette
période de dix ans, il y a eu un déplacement important des
dépenses vers les services. Alors que la consommation de
biens par les ménages augmentait de 6 %, les services
grimpaient de 33 % (tableau 1). Une partie de cet écart peut
étre attribuable a un taux d’inflation relativement plus éleve
pour les services. De 1986 a 1996, les prix des services ont
augmenté a un rythme de 6 % supérieur a l'indice d'ensemble
des prix a la consommation, tandis que les prix des biens ont
augmenté a un rythme de 5 % inférieur a I''PC.

Tableau 1
Les dépenses des ménages augmentent plus rapidement
pour les services que pour les biens”

Goods
Services Total

Biens
1986 total consumption ($billions) — Consommation totale (miliiards de §) $104.5 $187.9 $292.4
1996 total consumption ($billions) — Consommation totale (milliards de §) $138.8 $199.4 $338.2
1986-96 real growth rate ~ Taux de croissance réelie 32.8% 6.1% 18.7%
1986 consumption per household — Consommation par ménage $11,809 $21,233 $33.042
1996 consumption per househoid - Consommation par ménage $12,735 $18,292 $31.027
1986-96 real growth rate - Taux de croissance réelle 7.8% -13.9% -6.1%
1986 allocation of household spending - Affection des dépenses des ménages 35.7% 64.3% 100.0%

1996 allocation of househald spending - Affection des dépenses des ménages 41.0%

59.0% 100.0%

1996 constant dollars. — Dollars constants de 1996.

Most of the consumption growth during the 1986-
96 period was due to population growth rather than
increased spending by the average individual
household. The 16% rise in overall consumption closely
resembled the 14% increase in Canada’s population.
Along with other socio-economic changes, this sharply
increased the number of households. With the number
of households rising more rapidly than overall
household consumption, average per-household
spending declined 6.1% since 1986 to $31,027 in 1996
($18,292 on goods and $12,735 on services).

Over the past decade household preferences
shifted away from goods commadities in favour of more
services. While the average per-household consump-
tion of goods dropped by 13.9% in the period, spending
on services rose by 7.8%. Because average per-

En grande partie, la croissance vigoureuse de la
consommation globale au cours de la période de 1986 a 1996
était due a 'augmentation de la population plutoét qu'a une
hausse de la consommation par le ménage moyen.
Laugmentation de 16 % de la consommation totale est tres
semblable a 'augmentation de 14 % de la population du
Canada. Face aux autres changements socio-économiques,
ceci a eu pour effet d'augmenter de fagon marquée le nombre
de ménages, qui est passe de 8,8 millions a 10,9 millions,
soit une augmentation de 23% . Le nombre de menages ayant
augmenté plus rapidement que la consommation globale des
ménages, les dépenses moyennes par ménage ont diminué
de 6,1% depuis 1986 pour se situer a 31 027 $ en 1996
(18 292% en biens et 12 735% en services).

Au cours de cette décennie, les préférences des ménages
ont évolué vers une consommation plus importante de
services au détriment des biens. Ainsi, la consommation
moyenne de biens par ménage a diminue de 13,9 %, tandis
les dépenses en services ont augmenté de 7,8 %. Comme
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household spending on goods has declined while rising
for services, households are allocating larger
proportions of their spending towards services: 41.0%
in 1996, up from 35.7% in 1986.

Services related to living accommodations
comprise particularly large portions of overall
household consumption. In 1996, households allocated
7.4% of their consumption towards paying rent, and
another 5.5% to paying interest on home mortgages.
Other services taking large proportions of the average
budget included restaurant food services (4.7%) and
telephone services (2.3%). All consumption shifts since
1986 are examined in more detail in the following
sections.

Changes in household consumption
patterns for various services commaodities

The remainder of this article looks at several things.
First, it examines 1386-96 growth rates of consumer
demand for various services commaodities, and briefly
looks at whether these changes in overall consumption
may have affected the industries providing these
services. The focus here is on commodities supplied
by the following six services industries: commu-
nications services; finance and real estate services;
food and beverage services; traveller accommaodation
services, amusement and recreation services; and
personal and household services.

Of these six industries, household spending is
highest on finance and real estate commodities. As
well, the food and bever-
age and communications
industries also benefit
from sizeable consump-
tion by households
(Figure 1).

Figure 1

For these same six
industries, the analysis
also examines the aver-
age expenditures per
household allocated to the
commoadities that the six
industries supply; these
figures are useful because
they demonstrate the
extent to which house-
holds’ consumption pref-
erences have shifted over
the past decade. As well,
some possible explana-
tions are offered regarding
why these spending shifts
occurred.

la consommation moyenne de biens par ménage a diminué
et que celle des services a augmente, les ménages affectent
une plus grande proportion de leurs dépenses aux services :
en 1996, soit 41,0 %, tandis qu'en 1986, cette proportion
était de 35,7 %.

Les services liés au logement constituent une part
particulierement importante de la consommation totale des
menages. En 1996, le paiement du loyer représentait 7,4 %
de la consommation des ménages et l'intérét sur 'hypotheque
de la maison représentait 5,5 %. D'autres services qui
représentent une forte proportion du budget moyen sont les
services de restauration (4,7 %) et les services téléphoniques
(2.3 %). Les changements dans la consommation depuis
1986 sont tous examinés plus en détail dans les parties qui
suivent.

Changements dans les habitudes de
consommation des ménages pour divers services

La suite de cet article porte sur plusieurs points. D'abord,
ony examine le taux de croissance entre 1986 et 1996 de la
demande des consommateurs pour divers services et on se
demande si ces changements dans la consommation globale
ont eu un effet sur les branches qui fournissent ces services.
On s'attache ici tout particulierement a certains services
fournis par les branches de services suivantes : commu-
nications; intermédiaires financiers et services immobiliers;
restauration; hébergement des voyageurs; divertissements
et loisirs; et services personnels et domestiques.

Parmi ces six branches, les dépenses les plus élevées
des meénages portent sur la branche des intermédiaires
financiers et des services
immobiliers. Les branches
de la restauration et des
communications tiennent
également un part consi-
dérable dans la consom-
mation des meénages
(figure 1).

Lanalyse portera éga-
lement sur les dépenses
moyennes par meénage en
services fournis par ces six
branches. Ces chiffres sont
utiles, car ils démontrent
dans quelle mesure les
preférences des ménages
se sont modifiées au cours
de ces dix années. De plus,
cenaines explications sont
proposées concernant les
raisons de ces change-
ments dans les dépenses.
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Finance and real estate services

In 1996, household consumption of finance and
real estate services totalled $52.3 billion. More
specifically, households spent $25.0 billion on rent for
their living accommodations, $18.7 billion paying inter-
est on their home mortgages, and another $4.7 billion
paying interest on personal loans.

Total household spending on finance and real
estate services in 1996 was 34% higher than in 1986.
This probably contributed to expansion in the finance
and real estate services industry, where output rose
by 23% from 1986 to 1996 and the workforce grew by
16%. Part of the growth in spending on these services
was sparked by the aforementioned 23% increase in
the number of households from 1986 to 1996. Yet after
standardizing for household growth, the average
household spent $4,799 on finance and real estate
services, up 9% from 1986.

Rent payments comprised $2,295 of this amount’,
virtually unchanged in real terms from 1986 (Figure 2).
One reason that rent payments failed to rise
significantly is that households were less likely to be
renting in 1996. The proportion of households paying
rent for their living accommodations declined from 42%
to 37%. As well, those households that were renting

in 1996 paid less rentin ..,

Intermeédiaires financiers et services immobiliers

En 1996, les dépenses des ménages pour ces deux
services s’élevaient a 52,3 milliards de dollars. Plus
précisément, les ménages dépensaient 25 milliards en loyer
pour leur logement, 18,7 milliards en intérét sur I'hypotheque
de leur maison et 4,7 milliards en intérét sur des préts
personnels.

Les dépenses totales des ménages en intermédiaires
financiers et services immobiliers en 1996 étaient 34 % plus
élevées qu'en 1986. Cette augmentation a probablement
contribué a I'expansion de cette branche, ou la production a
augmenté de 23 % et la main-d'ceuvre, de 16 % de 1986 a
1996. Une part de cette augmentation des dépenses pour
ces services est attribuable a 'augmentation susmentionnée
de 23 % du nombre de ménages entre 1986 et 1996.
Cependant, aprées normalisation pour 'augmentation des
ménages, le ménage moyen dépensait 4 799 $ en
intermédiaires financiers et services immobiliers, soit une
augmentation de 9 % par rapport a 1986.

Les loyers représentaient 2 295 $ de cefte somme’, et
ils n'ont pratiquement pas changé en dollars constants depuis
1986. Lune des raisons pour lesquelles les sommes payées
en loyer n'ont pas augmenté beaucoup est que les ménages
étaient moins susceptibles d’étre locataires en 1996. La
proportion de ménages payant un loyer est passée de 42 %
a 37 %. De plus, les ménages qui étaient locataires en 1996

payaient un loyer moins

real terms than they would
have in 1986, as the price
index for rented accom-
modations rose 1.6% less
rapidly than the all-items
CPI during that period. =

Rent paymenis
Loyer

' Average hous_ehold
expenditures on finance
and real estate

On average, mortgage
interest expenses cost
households $1,716, up
18% from 1986. This
increase occurred despite
a drop in interest rates, as
the conventional five-year
mortgage rate fell from
11.2% in 1986 to 7.9% in
1996. Regardless of the fall

Mortgage interest
Intérét hypothécaire

i
Interest on personal loans
Intérét sur préts personnels

Financial services
Services financiers

|
Other services
Autres services

élevé en dollars constants
qu'il ne l'aurait été en 1986,
car lindice des prix des
logements loués a aug-
menté a un rythme de
1.6 % inférieur a I'lPC
268 d'ensemble pendant cette
2295 période.

Les dépenses mo-
yennes des ménages en
intéréts hypothécaires
étaientde 1 716 $, ce qui
représente une augmen-

tation de 18 % par rapport
[ 1es6 a 1986. Cette augmen-
. 100 tation s'est produite malgré
une baisse des taux d'in-
= N I N térét, car le taux d'intérét

Dépenses moyennes des
ménages en intermediaires
financiers et services
immobiliers

in interest rates, average 0

1000 1500 2000 2500 3000 habituel de 5 ans est

per-household mortgage = —

costs are higher now

because, compared to the 1980s, more homes are
being purchased. As a result, a higher proportion of
households now carries a mortgage: 33% in 1996
versus 31% in 1986. Also boosting mortgage interest
expenses was a 62% price increase for residential
properties from 1986 to 19396.

passé de 11,2 % en 1986
a 7,9 % en 1996. Malgre
la baisse des taux d'intérét, les colts moyens de I'hypotheque
par ménage sont plus élevés maintenant, car les ménages
achetent plus de maisons que dans les années 80. Par
conséquent, une proportion plus élevée de ménages paient
une hypotheque : 33 % en 1996 contre 31 % en 1986. Ce qui
a fait aussi monter les dépenses en intéréts hypothécaires
étaient les prix des propriétés résidentielles, qui ont cri de
62 % entre 1986 et 1996.
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Of all the various finance and real estate services,
the most rapid consumption growth occurred for
financial services?, nearly doubling from 1986 to 19936.
Changes to the Bank Act in 1987 and 1992 gave
households more access to mutual funds through their
banks and insurance companies, as financial reforms
reduced many of the barriers separating the activities
of banks, insurance companies, trust companies and
investment dealers. With banks and insurance
companies now offering mutual funds, households
have more convenient access to a wider selection of
investment vehicles. As well, household demand for
mutual funds and other investment vehicles has risen
as baby-boomers plan ahead for their retirements, as
the percentage of households investing in RRSP rose
from 26% in 1986 t0 39% in 1996. Meanwhile, the
proportion of households that purchased financial
services rose from 56% to 64% over the same period.

For some transactions, households pay
commissions to financial service providers, either as
fixed amounts or as a percentage of the value of the
trade brokered by an investment dealer. With the value
of shares traded on the Montreal and Toronto stock
exchanges soaring, higher spending on commissions
likely prompted some of the increase in the average
per-household spending on financial services.

Food and beverage services

Overall household consumption of food and
beverage services amounted to $18.6 billion in 1996,
up 7% from 1986. Within this category, households
spent $16.5 billion on food from restaurants and
another $2.1 billion purchasing alcoholic beverages
served in licensed premises.

The 7% increase in household spending on food
and beverage services from 1986 to 1996 was
lackiustre given that Canada's population rose by 14%
during that period. This contributed to relatively slow
growth for the food and beverage services industry,
as its GDP rose by only 4% over the entire 10-year
period (far below the 12% growth rate recorded for the
entire economy). Although the industry’'s employment
levels rose by one-third during the period, nearly half
of the industry’s additional jobs were part-time.

Food services accounted for $1,513 of average
per-household spending, down 10% from 1986 levels.
Higher restaurant prices may have encouraged people
instead to purchase groceries for meals at home. While
the prices of food in restaurants grew 6.4% more
rapidly than the all-items CPI from 1986 to 1996, the
prices of food sold in stores rose 10% less rapidly than
the all-items CPI.

Parmi les intermédiaires financiers et les services
immobiliers, ce sont les intermédiaires financiers? qui ont
connu la croissance de consommation la plus rapide, celle-ci
ayant presque doublé de 1986 a 1996. Les modifications a la
Loi sur les banques en 1987 et en 1992 ont permis aux
ménages d'avoir un acces élargi aux fonds communs de
placement par l'intermédiaire de leurs banques et de leurs
compagnies d'assurance, et les réformes financiéres ont
réduit bien des barrieres séparant les activités des banques,
des compagnies d'assurance, des compagnies de fiducie et
des courtiers en valeurs mobilieres. Comme les banques et
les compagnies d’assurance offrent maintenant des fonds
communs de placement, les ménages ont plus facilement
acces a un choix plus large de moyens d'investissement. De
plus, la demande des ménages pour les fonds communs de
placement et autres formes d'investissement a augmenté,
car la génération du baby-boom planifie en vue de la retraite,
le pourcentage de ménages ayant investi dans des REER
étant passé de 26 % en 1986 a 39 % en 1996. Pendant la
méme période, la proportion de ménages ayant acheté des
services financiers est passée de 56 % a 64 %.

Pour certaines transactions, les ménages paient une
commission aux fournisseurs de services financiers, sous
forme de somme fixe ou de pourcentage de la valeur du
marché réalisée par le courtier. Comme la valeur des actions
échangées a la bourse de Montréal et de Toronto a bondi,
les déepenses plus élevées en commissions ont probablement
contribue a une partie de la hausse des dépenses moyennes
par ménage en intermédiaires financiers.

Services de restauration

La consommation totale des ménages en services de
restauration s'élevait a 18,6 milliards de dollars en 1996, ce
qui représente une augmentation de 7 % par rapport a 1986.
Dans cette catégorie, les ménages ont dépense 16,5 milliards
de dollars en repas dans les restaurants et 2,1 milliards de
doliars en consommations dans les débits de boisson.

Laugmentation de 7 % des dépenses des ménages en
services de restauration de 1986 a 1996 est plutét maigre,
car la population du Canada a augmenté de 14 % pendant
cette période. Ceci a contribué a une croissance relativement
lente des branches de la restauration, leur PIB ayant
augmente de seulement 4 % au cours de toute cette période
de dix ans (ce qui est bien inférieur au taux de croissance de
12 % enregistré pour I'ensemble de I'économie). Bien que
I'emploi dans ces branches ait augmente d'un tiers, prés de
la moitié des emplois additionnels étaient a temps partiel.

En 1996, les dépenses moyennes par menage pour les
services de restauration étaient de 1 513 $, ce qui représente
une baisse de 10 % par rapport a 1986. En raison des prix
elevés dans la restaurantion, les gens pourraient avoir été
encourages a acheter la nourriture pour manger a la maison.
En effet, de 1986 a 1996, les prix des repas au restaurant ont
augmente a un rythme de 6,4 % supérieur a celui de I'lPC
d'ensemble, tandis que les prix des aliments vendus dans
les épiceries ont augmenté a un rythme de 10 % inférieur a
celui de I'lPC d'ensemble.
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As well, one of the appealing features of
restaurants is that they offer convenience, by preparing
meals for their customers. However, over the past
decade grocery stores have increasingly offered pre-
prepared food items. Compared to 10 years earlier,
more households in 1996 were able to readily cook
such products: in 1996, 85% of households owned
microwave ovens, up sharply from 34% in 1986°.

Over the same period, average per-househoid
spending on alcoholic beverages served in licensed
premises plummeted by one-third, largely due to
spending on wine and liquor. There are several possible
explanations for the overall reduction in spending on
alcohol served in licensed premises. One might be
stronger legislation and educational campaigns aimed
at deterring people from drinking and driving. The rate
at which households reduced their spending on
alcoholic beverages served in licensed premises is
comparable to the 39% drop in the number of people
accused of impaired driving from 1986 to 1996. Another
potential factor could be the growing popularity of home
brewing and “brew your own» retail establishments.
As well, there is the aging of Canada’s population,
which, in general, frequents bars, taverns and
nightclubs less often than it used to. In 1996, 49% of
all households reported that they had purchased an
alcoholic beverage served in licensed premises, down
from 58% in 1986. Also, prices of these services rose
11% more rapidly than the all-items CPI.

Communications services

Household spending on communications services
totalled $12.0 billion in 1996. Of the various
communications services, consumer demand from
households was highest for telephone services
($7.7 billion) and cablevision services ($2.8 billion).

Total household consumption of communications
services was 72% higher in 1996 than in 1986. This
increase contributed to a 62% expansion of GDP in
the communications industry, while its workforce grew
10%.

On average, households spent $1,099 on
communications services in 1996, up 40% from 1986.
Several factors contributed to this sharp growth.
Average expenditures on telephone services rose 19%
from 1986 to reach $707 in 1996 (Figure 3). This
increase was due to high demand for a number of
new telephone services, such as: automated
answering, call screen, call forwarding, touch-tone
access, call waiting and call display. In addition, basic
telephone service charges rise whenever households
opt to have more than one telephone line, and this is
an option that more households are choosing.

De plus, un des attraits des restaurants, c'est qu'ils
préparent les repas pour leurs clients. Cependant, les
épiceries offrent de plus en plus de plats pré-cuisinés a leur
clientéle. Par rapport a il y a dix ans, plus de ménages peuvent
facilement cuisiner ces produits. En 1996, 85 % des ménages
avaient un four & micro-ondes, tandis que cette proportion
n’était que de 34 % en 1986°.

Pour la méme période, les dépenses moyennes par
ménage en boissons alcoolisées servies dans les débits de
boisson ont chuté d'un tiers, en grande partie a cause de la
réduction des dépenses en vin et en spiritueux. Il y a plusieurs
explications possibles a la réduction totale des dépenses en
alcool dans les débits de boisson. Elle peut étre due au fait
que laloi est plus sévére et aux campagnes de sensibilisation
destinées a dissuader les gens de boire et de prendre le
volant. Le taux de réduction des dépenses des ménages en
boissons alcoolisées servies dans les débits de boisson est
trés semblable a Ia baisse de 39 % du nombre de persorines
accusees de conduite avec facuites affaiblies de 1986 a 1996.
Un autre facteur possible pourrait étre la popularité croissante
des boissons aicoolisées de fabrication domestique et des
établissements de détail qui vendent des nécessaires de
fabrication. il y a aussi le fait que la population vieillit et qu'elle
fréquente moins les bars, les tavernes et les boites de nuit
qu'elle ne le faisait. En 1986, 58 % des ménages ont déclaré
qu'ils avaient pris une consommation dans un débit de
boisson, tandis que cette proportion est passée a 49 % en
1996. Les prix de ces services ont aussi augmenté a un
rythme de 11 % supérieur a celui de I''PC d'ensemble.

Services de communication

Les dépenses des ménages en services de communi-
cation s’élevaient a 12 milliards de dollars en 1996. C'est pour
les services téléphoniques (7,7 milliards $) et les services de
céablo distribution (2,8 milliards $) que la demande des
ménages était la plus forte.

La consommation totale des ménages en services de
communication était 72 % plus élevée en 1996 qu'en 1986.
Cette augmentation a contribué a I'expansion de 62 % du
PIB des branches des communications tandis que sa main-
d'ceuvre a augmenté de 10 %.

En moyenne, les ménages ont dépense 1099 $ en servi-
ces de communication en 1996, ce qui représente une aug-
mentation de 40 % par rapport a 1986. Plusieurs facteurs ont
contribué a cette forte hausse. Les dépenses moyennes par
menage en services téléphoniques ont augmenté de 19 % pour
atteindre 707 $ en 1996 (figure 3). Cette augmentation est
due a la demande élevée pour un certain nombre de
nouveaux services : réponse automatique, filtrage d'appels,
renvoi d'appels, Touch-Tone, appel en attente et afficheur.
De plus, les frais de base augmentent quand les ménages
décident d’avoir plus d’une ligne téléphonique, et le nombre
de ménages qui font ce choix augmente.
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Another reason for
soaring expenditures on
communications services
is that the average house-
hold expenditure of $254
on cablevision services
was nearly twice as high
as in 1986. This was due
to introduction of an array
of additional cable,
specialty and pay-TV
television channels; 68%
of households bought
cable in 1996, up from
57% in 1986. Households
also own more televisions
than they used to, likely

Figure 3

Average household
expenditures on
communications

Telephone services
Services leléphaniques

Cablevision services
Services de cablodiffusion

Dépenses moyennes des
ménages en services
de communication

707

Une autre raison de la
montée en fleche des
dépenses en services de
communication est que les
dépenses moyennes par
meénage (254 $) pour les
services de cablodistri-
bution étaient presque
deux fois plus élevées
qu'en 1986. Ceci est di a
l'offre d'une série de chai-
nes additionnelles, specia-
lisées et payantes; 68 %

further driving up the
demand for cable services.

= 1986 des ménages payaient
ey coaniicANians . o pour louer des services de
services o & o
it cablodistribution en 1996,
de communication taanS que cette proportion
- - - 4| eétaitde 57 % en1986. lly
0 200 400 600 800

a aussi le fait que les

As well, price increases

have pushed cable expenditures upwards, with cable
television prices rising 23% more rapidly than the all-
items CPI from 1986 to 1996.

Also contributing to the 40% increase in average
per-household spending on communications services
is the growing popularity of cellular telephones and
the Internet. Virtually unknown in 1986, the 1996
household penetration rate for cellular telephones was
14%. Meanwhile, 7% of all households had Internet
access at home. The availability of these new
commodities prompted households to spend another
$80 per year on communications services.

Amusement and recreation services

Household spending on amusement and
recreation services totalled $8.5 billion in 1996. Of this
total, the largest amounts were spent on games of
chance ($3.8 billion) and membership fees and dues
for clubs ($1.3 billion).

From 1986 to 1996, household spending on
amusement and recreation services grew in real terms
by 47%, helping this industry to grow nearly twice as
rapidly as the overall economy, and its workforce by
44%.

Household expenditures on amusement and
recreation services averaged $780 in 1996, up 19%
from 1986. Spending on games of chance rose
especially rapidly as government-regulated gambling
became increasingly commonplace. Spending on
games of chance soared by 56% to reach $344 per
household in 1996 (Figure 4), primarily due to the
introduction and growing popularity of casinos and
video-lottery terminals, especially in the 1990s. Until

ménages possedent plus
de téléviseurs, ce qui fait probablement grimper la demande
de services de cablodistribution. De plus, la hausse des prix
a également fait monter les dépenses, car les prix des services
de cablodistribution ont augmenté a un rythme de 23 %
supérieur a celui de I'lPC d’ensemble entre 1986 et 1996.
Ce qui a également contribué a la hausse moyenne de
40 % des dépenses des ménages en services de
communication, c'est la popularité croissante des téléphones
cellulaires et du réseau Internet. Alors qu'en 1986, ces
services étaient pratiquement inconnus, le taux de pénétration
des teléphones cellulaires chez les ménages était de 14 %,
et 7 % d'entre eux avaient acces a Internet a la maison. La
disponibilité de ces nouveaux produits a incité les ménages
a dépenser 80 $ de plus par année en services de
communication.

Services de divertissements et de loisirs

Les dépenses des ménages en services de
divertissements et de loisirs s'élevaient a 8,5 milliards de
dollars en 1996. De ce total, les sommes les plus élevées
etaient consacrées aux jeux de hasard (3,8 milliards $) et
aux frais d’adhésion a des clubs(1,3 milliard $).

De 1986 a 1996, les dépenses des ménages en services
de divertissements et de loisirs ont augmenté de 47 %,
contribuant a une croissance dans cette industrie pres de
deux fois plus rapide que dans I'ensemble de ['économie, et
la main-d'ceuvre a augmenté de 44 %.

En 1996, les dépenses des ménages en services de
divertissements et de loisirs s'élevaient en moyenne 4 780 $,
ce qui represente une augmentation de 19 % par rapport a
1986. Les depenses pour les jeux de hasard ont augmenté
particulierement rapidement par suite de la réglementation
par le gouvernement des jeux de hasard, qui sont devenus
de plus en plus accessibles. Les dépenses pour les jeux de
hasard ont grimpé de 56 % pour atteindre 344 $ par ménage
en 1996 (figure 4). Cette augmentation est due principalement
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1991, most revenues from  Figure 4
government-run gambling |
operations came from
lotteries.

Average per-house-
hold spending on atten-
dance at live staged
performances grew by
15%. This can be partly
attributed to the continued
popularity of concerts, an
increase in the number of
performing arts compa-
nies and the growing
popularity of commercial
theatre performances.
Moreover, well-attended
dance, jazz, comedy and
fringe festivals were more
commonplace in 1996 thanthey were in the mid-1980s.
Meanwhile, spending on live sports events rose 5%
from 1986 to 1996. Overall, however, the proportion of
households spending money to watch live sports fell
from 27% in 1986 to 22% in 1996, suggesting that
overall attendance may have fallen. If attendance has
indeed declined, then spending on sports events has
likely risen because of higher ticket prices.

Personal and household services

Overall household consumption of personal and
household services amounted to $6.1 billion in 1996,
up 15% from 1986 levels, Figures
implying a 7% drop per
household. Within this
category, households
spent $3.4 billion on hair-
grooming (washing, cut-
ting and styling) services,
and another $1.7 billion on
clothing services. Despite
higher consumer demand
for its services, the per-
sonal and household
services industry expe-
rienced a contractionin its
real GDP from 1986 to
1996, and only a marginal
increase in its workforce.

a l'instauration et a la
popularité croissante des
casinos et des appareils de
loterie vidéo, surtout dans
les années 90. Jusqu' en
1991, la plupart des recet-
tes des opérations de jeu
gerees par le gouverne-
ment provenaient des
loteries.

Les dépenses mo-
yennes par ménage pour
assister a des spectacles
en direct ont augmente de
15 %. Cette augmentation
peut étre attribuée en
partie a la popularité
constante des concerts, a
augmentation du nombre
de troupes d'art d'interpré-
tation et a la popularité
croissante des grandes
productions commerciales.
Par ailleurs, les depenses
pour assister a des
événements sportifs ont augmenté de 5 % de 1986 a 1996.
Dans I'ensemble, cependant, la proportion des ménages qui
dépensent de I'argent pour assister a des manifestations
sportives est passée de 27 % en 1986 a 22 % en1996, ce
qui semble indiquer que l'assistance dans I'ensemble a
diminué. Et si I'assistance a effectivement diminué, les
dépenses pour les événements sportifs ont augmente,
probablement di aux prix des billets plus élevés.

Services personnels et domestiques

La consommation totale des ménages en matiere de
services personnels et domestiques s’élevait a 6,1 milliards
de dollars en 1996, ce qui
représente une augmenta-
tion de 15 % par rapport a
1986 et une haisse de 7 %
par ménage. Dans cette
catégorie, les ménages ont
dépensé 3,4 milliards de
dollars en soins des
cheveux (lavage, coupe et
mise en plis) et un autre
1,7 milliard en entretien
des vétements. Malgré une
demande accrue pour les
services personnels et
domestiques, cette bran-
che a connu une diminu-
tion de son PIB reel et une
augmentation minime de
sa main-d'ceuvre de 1986
a1996.

3.8 CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998
] Statistics Canada - Catalogue no. 11-010-XPB

L'OBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998
Statistiqgue Canada — n° 11-010-XPB au catalogue



Feature article

Etude spéciale

Within this category, average expenditures on
laundry and dry-cleaning services fell by 22%. This is
probably because more households own washing
machines and clothes dryers than was the case in
1986. It was not due to lower prices for these services.
Although the prices of laundry services rose 7% less
rapidly than the CPI from 1986 to 1996, the prices of
drycleaning services rose 15% more rapidly.

Traveller accommodation services

in 1996, households spent $3.9 billion on travelier
accommodation services. Of this total, the largest
amounts were spent on hotels ($1.4 billion) and motels
($567 million). Compared to 1986, growth of 27% in
spending contributed to the expansion of the traveiler
accommodation services industry, where the GDP rose
by 13% and employment edged up 5%.

Average per-household spending on traveller
accommodation services rose by 3%, to $360 per
household in 1996. This negligible increase was partly
due to flat relative prices for traveller accommodation
services. More importantly, there seemed to be little
change in the number of Canadians travelling.

A reasonable predictor of Canadians’ consumer
demand for traveller accommodation services, such
as those provided by hotels and motels, is the number
of person-trips taken by Canadians that last one or
more nights. From 1986, this rose by just 3% to reach
90,558 overnight trips in 1996. The destinations of
these trips may have been affected by a slight
strengthening of the Canadian dollar from 1986 to
1936, which makes foreign travel less expensive to
Canadians travelling abroad. Indeed, of the overnight
trips taken by Canadians, the proportion whose
destinations were abroad rose from 15% in 1986 to
21% in 1996. Since the increase in Canadians'
international travel was nearly offset by a drop in their
domestic travel, the overall increase was negligible.
The resultant lack of additional demand for traveller
accommodation services, in conjunction with relatively
flat prices for these services, likely explains stagnant
household spending.

Although spending on hotels remained virtually
unchanged from 1986 levels, spending on motels
dropped by one-third, largely because of lower
demand. The proportion of households making
expenditures on motel services declined from 17% in
1986 to 12% in 1996. Other spending on traveller
accommodation services rose from $136 in 1986 to
$178in 1996. These expenditures included household
spending on campgrounds, children's camps and
rented vacation homes.

A l'intérieur de cette catégorie, les dépenses moyennes
par meénage pour les services de blanchissage et de nettoyage
a sec ont chuté de 22 % en dollars constants de 1986 a
1996. C'est probablement parce que beaucoup plus de
meénages possedent une machine a laver et une sécheuse
que ce n'était le cas en 1986. Cette baisse n'est pas due a
des prix inférieurs pour ces services. De 1986 a 1996, bien
que les prix des services de blanchissage aient connu une
hausse 7 % moins rapide que ''PC d'ensemble, les prix des
services de nettoyage a sec ont connu une hausse 15 %
plus rapide.

Services d’hébergement des voyageurs

En 1996, les ménages ont dépensé 3.9 milliards de
dollars en services d'hébergement des voyageurs. Les
sommes les plus élevées ont été dépensées pour les hotels
(1.4 milliard $) et les motels (567 millions $). Par rapport &
1986, la hausse de 27 % des dépenses a contribué a
I'expansion des branches de 'hébergement, dont le PIB a
augmenté de 13 % et I'emploi, de 5 %.

Les dépenses moyennes des ménages en services
d'hébergement ont augmenté de 3 % et représentaient une
somme de 360 $ par ménage en 1996. Cette hausse
négligeable est due en partie a la stabilité des prix relatifs
des services d'hébergement. Facteur plus important encore,
il semble que le nombre de Canadiens qui voyagent ait peu
varie.

Un indicateur valable de la demande pour les services
d'hébergement des voyageurs, tels que ceux qui sont fournis
par les hotels et les motels, est le nombre de voyages-
personnes d'une durée d'une nuit ou plus faits par les
Canadiens. Depuis1986, ce nombre a augmenté de
seulement 3 % et représentait 90 558 voyages d'une nuit ou
plus en 1996. Les destinations de ces voyages peuvent avoir
été influencées par un léger raffermissement du dollar
canadien de 1986 a 1996 , ce qui a rendu les voyages moins
colteux pour les Canadiens voyageant a I'étranger. En fait,
pour I'ensemble des voyages d'une nuit ou plus faits par les
Canadiens, la proportion de destinations vers I'étranger est
passee de 15 % en 1986 a 21 % en 1996. Mais comme
l'augmentation des voyages a ['étranger a été pratiquement
annulée par la baisse des voyages au Canada, 'augmentation
globale a été négligeable. Par conséquent, la faible
augmentation de la demande conjuguée aux prix relativement
stables des services expliquent probablement Ia stagnation
des dépenses moyennes des ménages.

Alors que les dépenses pour les hotels sont demeurées
pratiquement inchangéees par rapport a 1986, les dépenses
pour les motels ont chute du tiers, en grande partie a cause
de la demande plus faible. La proportion des dépenses des
meénages pour les motels est passée de 17 % en 1986 a 12 %
en 1996. Les autres dépenses en services d’hébergement
sont passées de 136 $ en 1986 a 178 $ en 1996. Ces
depenses portent sur les terrains de camping, les colonies
de vacances et les maisons de villégiature louées.
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Conclusion

Consumer spending patterns tend to shift over
time as new commodities are introduced and others
become obsolete. Demographic, legislative and socio-
economic changes also influence consumer trends,
as do shifts in the prices and characteristics of different
goods and services. This past decade was no
exception. In 1996, after adjusting for inflation, the
average Canadian household spent less than it did in
1986, especially on goods, while consuming more
services.

in particular, household spending on communica-
tions services is significantly higher, largely because
of high consumer demand for an expanded number
of available communications services. Demand for
finance and real estate services has also risen, as an
aging population has increasingly moved towards
home ownership and retirement planning. As well,
outlays for amusement and recreation services have
increased, largely because gambling operations are
more commonplace.

But the services sector is far from homogeneous.
As such, some services industries did not benefit from
significantly higher household consumption. Little
change was found in household spending on traveller
accommodation services, while food and beverage and
personal and household services declined.

NOTES

" This figure represents the average rent for all households,
including those that did not live in rented accommodations.
As such, it is lower than it would be if it were calculated
for renters only.

2 Spending on financial services generally compromises

fees, and excludes the value of actual investments.

7 Results were obtained from the Household Facilities and
Equipment surveys of 1986 and 1996.

Conclusion

Les habitudes de dépense des consommateurs ont
tendance a changer avec le temps, a mesure que de
nouveaux produits et services apparaissent et que d'autres
se démodent. Les changements démographiques, législatifs
et socio-économiques influencent également les tendances
de la consommation, tout comme les changements dans les
priX et les caractéristiques des divers biens et services. Cette
derniére décennie n'a pas fait exception a la regle. En 1996,
aprés correction de linflation, le ménage canadien moyen
dépensait moins qu'il ne le faisait en 1986, en particulier pour
les biens tandis qu’ il dépensait davantage pour les services.

Ainsi, les dépenses des ménages en services de
communication sont sensiblement plus élevées, en grande
partie a cause de la forte demande pour un hombre accru de
services offerts. La demande en matiere d’intermédiaires
financiers et de services immobiliers a également augmenté,
car dans une population vieillissante, les ménages ont de
plus en plus tendance a devenir propriétaires de leur maison
et a planifier leur retraite. De méme, les dépenses en services
de divertissements et de loisir ont augmenté en grande partie
parce que les jeux de hasard sont devenus une pratique plus
courante.

Mais le secteur des services est loin d'étre homogeéne.
Ainsi, certains services n'ont pas profité de la consommation
sensiblement plus élevée des ménages. On a constaté peu
de changement dans les dépenses des ménages pour les
services d’hébergement tandis que les services de
restauration ainsi que les services personnels et domestiques
ont diminué.

NOTES

Ce chiffre représente le loyer moyen pour tous les ménages, y
compris pour ceux qui n'habitent pas des logements loues. Il est
donc inférieur a ce qu'il serait s'il était calculé uniquement pour
les locataires.

Les dépenses au litre des services financiers comprennent
généralement les frais pour ces services et excluent la valeur de
l'investissement.

7 Donnees provenant de I'Enquéte sur I'éguipement ménager de
1986 et de 1996.
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Un portrait du Canada vous permet de visiter le pays durant vos
moments [ibres simplement en toumant les pages. Du mont Logan
(Yukon) a la riviére Saint-Jean (Nouveau-Brunswick), tatez le pouls des
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régional de Staristique Canada le plus prés (Ia liste figure dans la présente publication). Ou encore,
éiéphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez les frais a votre compre VISA ou MasterCard ou réiécopiez
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G e 5 > = 4 Order Number £
-y ravince (please enclose]
( ) ( )
Postal Code Phone Fax
E-mail address: Ll Authorized Signature e =
1 Price
e (Al prcgs exciude
Catalogue irt saiesiax) Total
o9 Title e Quantity
Number indicate an Cinads Outside $
“S*" for s Canacia
subscription uss
Note: Catalogue prices for clients outside Canada are shown in US dollars. Clients SUBTOTAL
oulside Canada pay total amount in US funds drawn on a US bank.
DISCOUNT
’ Subscription will begin with the next issue to be released. (A apCabisl
GST (7%)
’ Prices are subject to change. To Confirm current prices call 1 800 267-6677. D i whes SCRicae)
Applicable PST
{Canadian clients only, where applicable)
’ Canadian ciients pay in Canadian funds and add 7% GST and applicable PST or HST. Applicable HST
(N.S., N.B., Nfld.)
Cheque or money order should be made payable to the GRAND TOTAL
Receiver eral for Canada.
GST Registration # R121491807 PF 097019

THANK YOU FOR YOUR ORDER!
Bl e Ganace Canadi




BON DE COMMANDE

Statistiqgue Canada

POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT :
TELEPHONE ;_.I TELECOPIEUR W (Cochez une seule case)

COURRIER s
@ - 1 800 2676677 1 800 889-9734

Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA,
Opérations et intégration ou MasterCard. De I'exterieur du MasterCard et bon
Gestion de la circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement

C] Veuillez débiter mon compte D VISA D MasterCard

120, avenue Parkdaie ia région d'Ottawa, composez le  Veuiliez ne pas envoyer
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas de confirmation. Le bon
Canada K1A 076 envoyer de confirmation téléccpié tient tieu de
commande onginaie “N° de carte

‘ 1 800 363-7629
B INTERNET order@statcan.ca L Appareils de télécommunications

pour les malentendants

(Veuiliez écrire en majuscules) Date d'expiration

Compagnie Détenteur de carte (en majuscules s.v.p.)
SREieE Signature 2
A l'attention de Fonction
D Paiement inclus $ =
Adresse
¢ du bon
- de commande =
Ville ( \ Province ( : (veuitlez joindre le bon)
Code postal Téléphone Télécopieur
Adresse du courrler électronique ’ Signature de la personne autorisée IT
Edition Prix
[ demandés {Les prix n'incluent pas
Numérosu | Titre ou /a taxe de venie) Erans Total
cataiogue inscrire Gansds Extérieur du s
= oy « A » pour ies Canada
abonnements $ $US
' ~Veulgz noter que 1es prix au catalogue pour kes Tihents de Texikneur du Canada sont v o
’ donnés en dollars américains. Les ciients de I'extérieur du Canada paient e montant
; ; 1 i ] americaine, REDUCTION
. L'abonnement commencera avec le prochain numero diffusé. (ST:; (‘7:;')
Lt
- Les prix peuvent Btre modks sans préavis. Pour vérifier les prix courants, veuillez (Clients canadiens seulement, 8'il y a lieu)
i oom&er e 1 800 267-6677. TVP en vigueur
T : (Clients canadiens seulement, s'il y a ligu)
] Les clienis canadiens paient en doilars canadiens et ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVH en vigueur
W TVP en vigueur, soit la TVH. (N-E. N-B.. T-N)
Le chaque ou mandat-poste doit 8tre étabii a lordre du
Receveur _gfnéral du Canada. TOTAL GENERAL
TPS N° R121491807 PF097019

MERCI DE VOTRE COMMANDE!

Bl o o Canada
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NAICS Canada 1997 . . .

an indispensable reference
tool for understanding the
burgeoning economies of

Canada, the United States

and Mexico!

Y| onitoring business and economic activity just
MI got simpler! The North American Industry
Classification System (NAICS) Canada 1997,
replaces the 1980 Standard Industrial Classification (S1C) system
NAICS Canada 1997 identifies many new industries and
categories. Now, you can access up-to-date information on the
growth and diversification of economic activity in recent decades

Whatever business you are in, chances are you'll want to get your
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997
provides, for the first time, 2 common framework for the

. : . ‘< thr
pariners .. making it easier than ever to compare financial and
economic statistics between Canada, the United States and
Mexico!
What's more, you can get the information you need in the format
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable
hardcover book and on CD-ROM. The portable-size manual, with
its detailed index, makes a handy desktop reference while the
user-fricndly CD-ROM allows you 1o access comprehensive
industry information quickly and easily

NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users
of economic data in industry, business, governments, banks, trade
associations, academia, rescarch and clsewhere. Use this first-of-
its-kind resource to make more informed business and policy
decisions and to enhance your professional productivity!

NAICS Canada 1997 . ..

P> allows every business 1o sce preciscly to which industry it
belongs ... essential for assessing business performance
P differentiates between
[> industries where all three countries produce common
comparable dawa
[> industries unique to Canada
P> recognizes the emergence of the new service economy, including

the growing high tech industries as well as health care and social
services

P identifies 921 industries in 20 sectors
In an economy where change is a constant factor, first class

information is esscntial to your success' Order your copy of
NAICS Canada 1997 1oday!
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SCIAN Canada 1997 . . .
un outil de référence
indispensable pour
comprendre les économies
florissantes du Canada, des
Etats-Unis et du Mexique!

" | est désormais plus facile de suivre I'activité

om— () - (-

commerciale et économique! Le Systéme de

= classification des industries de I'Amérique
du Nord (SCIAN) Canada 1997 remplace la Classification type des
industries (CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de
nouvelles classes et catégories. Vous pouvez maintenant avoir accés 3 des
renseignements 2 jour sur la croissance et la diversification dc i'activité
€conomique au cours des derniéres décennies.

Peu importe votre secteur d'activité, vous ne voudrez pas rater I'occasion de
metire la main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 offre, pour
la premiére fois. un cadre commun de collecte de données de production
comparables pour les trois partenaires de IALENA. 1l est donc plus facile que
jamais de comparer les statistiques financiéres et économiques du Canada,
des Etats-Unis et du Mexique!

De plus, vous pouvez obtenir |'information que vous désirez dans le format
de votre choix : le SCIAN Canada 1997 est offert sous la forme d'un livre
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend
un index détaillé et constitue un ouvrage de référence maniable, tandis que
le CD-ROM convivial vous donne acces facilement ct rapidement i des
données compleétes sur P'activité économique.

Le SCIAN Canada 1997 est un outil indispensable pour wus les
fournisscurs et les utilisateurs de données économiques dans le secteur
prive, les entreprises, les administrations publiques, les banques, les
associations professionnelles, le milieu universitaire, lc milicu de la
recherche et d'autres secteurs d'activité. Utilisez cet outil innovateur pour
prendre des decisions plus éclairées en matiere de gestion ou d'orientation
et pour accroitre votre productivité professionnelie!

SCIAN Canada 1997 ...

P permet a chaque enireprise de déterminer avec précision la classe 3 laquelie
clle appartient; un mécanisme essentiel pour évaluer son rendement;

P c¢ublit unc distinction entre
[> les classes d'activité pour lesquelles les trois pays produisent
des données communes comparabies
[> et les classes propres au Canada

P reconnait i'émergence de la nouvelle économic de services, notamment du
secteur florissant de Iz haute technologie de méme que du secteur de la
santé et des services sociaux;

P définit 921 classes répartics dans 20 secteurs.
Dans une économie cn constante mutation, le succés de votre entreprise

dépend de l'acces 2 des données de premicr ordre! Commandez vorre
exemplaire du SCIAN Canada 1997 dés aujourd hui!

uv nrderidsiagican cq
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Market Research
Handbook 1998

Unlock Canadian Consumer and

Business Markets...

T ALL-NEW Market Research Handbook
1998 reveals the Canadian marketplace the
way no other statistical resource can. It
delivers first hand resuits from more than 20
specialized Statistics Canada surveys, plus the
very latest details from the 1996 Census, in one
practical sourcebook!

For entreprencurs, market researchers, planners and analysts, for
big business and small, Market Research Handbook 1998 s an

invaluable and comprehensive decision-support tool.

Capitalize on opportunities...
p spot emerging market trends
p position your products effectively
p gain a competitive edge in an increasingly volatle
and competitive economy
... and manage the future of your market!
Analyze the conditions in your market - from the local to
the national level - using:

Key Demographic Variables

L] pnpnl‘nmn ® sUN
o cducation o retail sales
L IR ® uarnings o g more!

Vital Economic Indicators :

s foece praducdiviy

e houschold
expenditures

private and public investmemn
consumer and industrial price indexes
international trade data

Gross Domestic Product

aod marg!

Business Demographics

e by indusery o sime o husiness

& 7 Arca e plus more!

e e very latest FAMEX survey data
3 t _ e helpful User’s Guide
v"h' € o help-line phone numbers to connect you
?%? & directly to analysts and specialists
R o CANSIM data references
e over 145 statistical tables, enhanced by over 60 charts
and graphs
e complete data source for follow-up research

¢ unparalled demographic and economic information on

45 urban centres across Canada

Market Rescarch Handbook 1998 (Cat. No. 63.124.XPB) costs $125 in Canada

{pius either HST oe GST and applicable PST) and US$125 outside Canada.

B order CALL toli-free a1 1 800 2676677, EAX { 800 889.9734 or MAIL vour order to
Statistics Canada, D Division, Ciecul Management. 120 Parkdale Avenuc,
Ortawa, Ontario, Canada KIA 0T6. Or contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre listed in this publication. You may also onder via

E-MAIL: order@statean.ca

[#

Recueil statistique des
études de marcheé 1998

Pénétrez les marchés de consommation

et d’affaires canadiens ...

Lo TOUT DERNIER Recueil statistique des études de
marché 1998 ait état du marché canadien comme aucune autre
source statistique ne Je fait. Il réunit les résultats de plus de 20
enqueétes spéciales de Statistique Canada, de méme que les plus
récentes données du Recensement de 1996, dans un scul guide
de référence pratiquc!

Pour les entrepreneurs, comme pour les spécialistes des études de
marché, les planificateurs ct les analystes, de méme que pour les grandes
et petites entreprises, le Recueil statistique des études de marché 1998
constitue un outil complet de tres grande valeur

Tirez profit des possibilités...
p repérez les nouvelles tendances
p positionnez vos produits efficacement
p obtenez un avantage concurrentiel au sein d'une économic

de concurrence sans cesse changeante
... et gérez ['avenir de votre marché!

nalysez les conditions de votre marché - a ’échelle régionalc ou

nationale - en utilisant :

Les principales variables démographiques

e population ® ag
o seolarité ® sexe
o dépenses des ménages e ventes au détail

Les indicateurs économiques

donnees sur o produstivied de b population aciive

® revenu
e ot plus!

investissements privés et publigues

indices des prix a la consommation ct de ['industrie
commerce international

produit intérieur brut

ct plus!

La démographie des entreprises
o taille do Ventreprise
® ct piusl

e sccteur daeuctud
e région urbainc

e les données les plus récentes de 'Enquéte sur
les dépenses des familles
e un guide d'utilisateur
e des numéros d'aide téléphonique vous permetrant
de communiquer directement avece les experts qui
recucillent et analysent les données
o des références aux martrices de données CANSIM
e plus de 145 tableaux statistiques, mis cn valeur par quelque
60 graphiques
des renseignements sur les sources
3 H Y, 1 . 1 & 1 > 1

Recueil statistique des études de marché 1998 (n® 63.224.XPR au catalogue) se vend 125 §

au Canada (plus, soit la TVH, soit La TPS et & TVP en vigueur) et 125 § US 4 l'extérieur du Canada.
Pour commandet. TELEPHONEZ suns frais au | 800 267.6677, vos commandes au
1800 889.9734 o BOSTEZ votn: commande 3 Statistique Canada, Division de la diffusion, (restion
de b circulation, 120, avenue Parkdale, Ortawa {Ontario) Canada KIA 0T6. Ou communiguer avec
votre Centre de leation régional de Statistique Canada le plus pris de ches vous mentionné
dans la présente publication. Vous pouver aussi commander par COURRIEL : oeder@statcan.ca.
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