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J he publication you are reading at the moment provides vital inforimaLlon 
about a specific sector ofactivity in Canada, one of ;drtcuiar interest to you. 

But are you hilly up to date with trends in other sectors, aware of their impact on your 
field? Canada Year Book 1997 and Canada YearBook 1997on CD-ROM place your 
specialized knowledge in a national context. ClariFying the wider issues affecting the 
country as a whole, they provide the authontative background for the application of 
your unique expertise. 

Presenting... 

U More than 300 tables, charts and graphs presenting the latest 
soao-econoniic data 

• Detailed index 
• Exciting visual presentation of the country through 100 stunning photographs 
I 80 fascinating feature articles on distinctive aspects of life in Canada 
• Durable hardcover binding 
Canada YearBook 1997 (Catalogue No. 1 1-402-XPE9700I) S39." in Canada 
(plus SVI shippingihartdling. GSTIHST and applicable PST) 

a publication que vous consultez a Finstant vous instr,.iit sar us secteur paruculier 
del'activitécanadienne. Mais&esvous hienau tail des Lendancesquisedessinent 

dans dautres domaines et de leur incidence sur vos activités? Pour mteux comprendre 
l'ensemble des enjeux canadiens, consultez l'Annalair!thi Canada 1997et lAnnuaireda Canada 
1997svrCD-R(Ye,I. Cet outil indispensable vous fournira Ic contenu d'ordre général qui vous 
permectra de silver you connaissances particulières dans un contexte global. 

Voici 	enfin... 

I Plus de 300 tableaux, diagrammes et graphiques diffusant les plus recentes données 
socioéconomiques 

I Reliure ngide durable 
• Index détaillé 
• Plus de 100 photos proposant une captivante randonnéc visuelle dana tout Ic pays 
• 80 artides de fonds et encadrés fasdnants sur des aspects distinctifs du Canada 
C4nnuairr do Canada 1997 (n' 11 402-XPF9700I au catalogue) 39,95  S au Canada 
(Frais d'envoi et de manurention de 4,' S. TPSTVII et 1'VP en sus.) 

I Windows® and Madntoshon the same disc 
I Powerfiui search capadtc index menus, hypertext links 
I GBook" software to exploit (Y897's full potential 
• video dips and accompanying audio to enhance the visual experience 
I English and French versions on the same disc 
Canada YearBook 1997on CD-ROM (Catalogue No.1 1-402-XCB9700I) 574. 1'in Canada 
(plus S4. shippingilxandling, GST/HST and applicable PST) 

In print or on screen. Canada YearBook 1997will quiddy prove to be an invaluable 
much-consulted addition to your library ... at a very reasonable price! 

, 

by calling toll4ret 1800267-6677 or faxing tofl-free 
1 800 8899734 or by writing to Statistics Canada. 
Operations and Integration Division, 
Circulation Management, 120 Parkd 
Ottawa, Ontario, Canada KIA 016. 
You may also ordervia Internet at 
e,dm@I*atcLca 

• Windows M et Madntosh sur Ic méme disque 
I Une puissante fonction de recherche, des menus ladles a utilisei des liens en hypertexte 
I Le logiciel GBook' pour exploiterà fond I'A,muasre 
I 75 vidéodips mis envaleur par des bandes sonores 
I Les versions française et anglaise comprises sur le rnëme disque 
L'Annuaire do Canada 1997 sur CD-ROM (n 11 -402-XC897001 au catalogue) 74,95  s 
as Canada 
(Frais d'envoi et de manutention de 4," S. TPS/TVH et TVP en sus.) 

Que cc soit sur papier ou a l'écran, l'Annajairedu Canada 1997 demeure un atout 
mportant pour mettre you donnèes en contexte... a un prix conninentiel! 

COMMANDEZ DES AJOURIThUI 
en composant irs numéros sans frais 1 800 267.6677 ItélEpiwne) 

1 800 889.9734 (tdldcopieus) ou encore en 
statistique Canada, Division des operations ci de 

stégrution,GestiondeIacircuIation. 120 
ivenue Parkdale, Ottawa Ontario) CanadadlA 
K IA 016. Vous pouvez sussi commander 
or Internet order@statcan.ca . 
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Des données sous plusieurs formes 

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre 
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NOTESTO USERS 

Data contained in the tables are as available on 
November 6, 1998. 

Data contained in this publication (unless 
otherwise specified) are seasonally adjusted. 

Some tables contain selected components and 
thus do not add to the totals. As well, most figures 
are rounded. 

Data in this publication were retrieved from 
CANSIMt (Official Mark of Statistics Canada for its 
Canadian Socio-Economic Information Management 
System), and processed to create a photo-ready 
copy from which this publication was produced. 
CANSIM is the Statistics Canada computerized data 
bank; series published here (as well as other data) 
are available on computer printouts, tape, diskette or 
directly via terminal. 

The identification numbers at the start of each row 
of data refer to the CANSIM Identifier for the 
unadjusted or seasonally adjusted monthly or 
quarterly data in the column. 
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son 'Système canadien d'information socio-économique") 
et traitées pour donner une copie destinée a Ia 
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Current 	 Conditions 
economic 	 économiques 
conditions 	 actuelles 
Summary Table - Key Indicators 

	
Tableau sommaire - Indicateurs principaux 

Year and Employment, Unemploy- Composite Housing Consumer Real gross Retail Merchandise Merchandise 
month percent mont leading index, starts price index, domestic sales exports, imports, 

change rate percent (000s) percent product, volume, percent percent 
change change percent percent change change 

change change 

Année at Emploi, Taux de Indicateur Mises en Indice des Produit Volume Exporlations Importations 
mols variation en chOmage composite ctiantier de pnx a Ia intitrieur des ventes le do 

pourcentage avarice, logernents consornmation. brut reel. au detail. marchandses, marchandises, 
variation en (000s) variation en variation en variation en variation en variation en 
pourcenlage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage 

0980595 0980745 0100031 H1259 P119500 156001 0658051 0399449 0397990 

1996 125 9.7 3.56 123 16 1.55 1.10 5.65 3.43 
1997 1.90 9.2 9.48 148 1.6 4.00 5.64 7.65 16.41 

1996 0 0.39 9.9 0.66 119 0.3 0.36 0.78 -7.58 -4.38 
N 0.12 10.0 0.94 140 0.5 0.41 0.98 4.60 5.42 
0 0.10 9.8 0.87 136 0.2 -0.07 0.05 -0.39 -3.27 

1997 J 0.15 9.7 1.03 143 0.0 0.53 1.13 5.26 7.88 
F -0.11 9.7 0.96 158 0.0 0.69 1,02 -1.42 -1.34 
M 0.44 9.3 0.95 154 0.2 -0.33 -0.59 -0.06 2.29 
A 0.25 9.5 0.79 143 0.0 0.97 0.84 -0.20 0.52 
M 0.37 9.4 0.94 151 0.1 0.29 0.45 0.71 1.28 
J 0.35 9.1 0.82 141 0.1 0.10 0.07 -0.09 -1.71 
1 0.20 9.0 0.77 148 0.0 1.04 1.29 2.71 4.96 
A 0.38 9.0 0.61 150 0.4 -0.11 -0.09 -0.81 1.59 
S 0.05 9.0 0.71 147 0.0 0.23 0.19 1.04 0.35 
0 -0.00 9.1 0.55 148 0.0 0.26 0.30 -0.65 3.00 
N 0.26 9.0 0.45 148 0.0 -0.17 -0.43 3.06 -0.27 
0 0.34 8.6 0.20 149 0.0 1.13 3.55 2.16 2.55 

1998 J -0.00 8.9 0.20 141 0.4 -0.85 -2.22 -3.74 -3.11 
F 0.58 8.6 0.40 153 -0.1 0.96 1.76 3.37 1.73 
M 0.13 8.5 0.25 160 0.1 0.41 -0.05 -0.78 -1.56 
A 0.50 8.4 0.44 144 0.0 -0.09 1.25 0.59 3.31 
M -0.05 8.4 0.54 138 0.3 -0.17 -0.16 -0.28 -0.38 
J -0.25 8.4 0.49 132 0.1 -0.04 -1.74 -3.01 -1.61 
J 0.19 8.4 0.24 122 0.1 -0.34 1.73 0.61 -2.13 
A 0.26 8.3 0.00 137 0.0 0.65 -0.24 7.05 5.33 
S 0.51 8.3 0.00 135 0.0 
0 0.40 8.1 

Overview* 

Output in August recovered all of the ground lost 
in recent months, mostly reflecting the end of several 
labour disputes. Outside of the rebound from strikes, 
however, growth was slowed by the upheaval on world 
financial and commodity markets. Since August, 
however, global conditions have stabilized, while 
domestic job growth continued in September and 
October. 

Vue générale* 

En aoUt, Ia production a repris tout le terrain perdu ces 
derniers mois, surtout parce qu'un certain nombre de conflits 
de travail ont pris fin. En dehors de ce rebondissement a Ia 
suite de greves, Ia croissance a été cependant ralentie par le 
bouleversement mondial des marches financiers et du marché 
des produits de base. Depuis aoüt, Ia conjoncture 
internationale s'est néanmoins stabilisée et l'emploi a continue 
a croitre au pays en septembre et en octobre. 

Based on data available on November 6; a/I 
	

Basée stir les données disponibles le 6 novembre; 
data references are in current dollars unless 	 toutes les données sont en dollars courants, sauf 
otherwise stated. 	 indication contraire. 
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Current economic conditions 

Exports have been a bulwark of strength so far in 
the third quarter, as a recovery from strike effects in 
August added to the strength they showed in July. 
Consumer and capital goods have been an ongoing 
source of strength this summer, while the slump in 
natural resources exports and prices showed signs of 
bottoming out.The growth in our export sector reflects 
steady demand in the US and Europe, which has offset 
sharp losses to Japan and nations outside the G7. 

Domestic spending was not as important a source 
of growth in Canada as in a number of other G7 nations. 
Despite the boost to incomes from a return to work 
after strikes, household spending levelled off in August 
after a sharp gain in July, while housing demand 
slumped in the third quarter. Consumer confidence 
was evidently shaken at least temporarily by the turmoil 
in financial markets. Meanwhile, there was further 
evidence that firms were reining in spending. As a 
result, private sector payrolls in October were no higher 
than in March, forcing job hunters increasingly to seek 
out positions in the public sector or in self-employment 
in recent months. 

Business investment growth had already slowed 
from a 17% peak annual rate last year to only half that 
in the first part of this year. The deceleration appears 
to have continued in the third quarter, as building 
construction was flat in July and August (its weakest 
two months since early 1997), while oil exploration 
activity continued to plunge. Technology was one sector 
that attracted the interest of firms, as demand grew 
rapidly for both imported machinery and equipment 
and computer services. 

The increasing hesitancy of firms to spend in 
Canada matches a similar trend in the United States, 
where business investment in the third quarter fell for 
the first time since late in 1991. The sources of this 
weakness appear to originate partly in the Asian crisis, 
which on the one hand dampened prices (especially 
for commodities) while on the other hand directly taking 
a sizeable bite out of export volumes, helping to 
dampen output and capacity utilization. As well, fund-
raising on stock and bond markets dried up in 
September, following this summer's upheaval on global 
markets. 

Labour Markets— jobs add to gains in 
October 

Employment growth was steady in October, rising 
0.4% on top of its 0.5% gain in September. The mix of 
jobs was even more favourable for incomes than in 
September, as full-time positions for adults led the way 
while manufacturing and construction led industry 
growth. With jobs outstripping the labour force, the 

Conditions économiques actuelles 

Les exportations ont été un élément de vigueur jusqu'ici 
au troisième trimestre, le rétablissement a Ia suite des grèves 
en aoüt ayant ajouté a leur force de juillet. Les biens de 
consommation et d'equipement ont été d'une constante 
fermeté cet été, alors que Ia dégringolade des exportations 
et des prix des ressources naturelles montrait des signes de 
relâchement. La croissance a l'exportation s'explique par Ia 
stabilité de Ia demande aux Etats-Unis et en Europe, qul a 
compensé les cuisantes pertes vers le Japort et les pays non 
membres du Groupe des Sept. 

Au Canada, les dépenses intérieures n'ont pas été une 
source aussi importante de croissance que dans divers autres 
pays du G7. Bien que les revenus aient été stimulés par le 
retour au travail après les greves, les dépenses des ménages 
ont plafonné en aoüt apres une vive progression en juillet, 
tandis que Ia demande d'habitations chutait au troisième 
trimestre. La confiance des consommateurs s'est trouvée 
évidemment ébranlée, du moms temporairement, par 
l'agitation des marches financiers. On pouvait aussi constater 
que les entreprises freinaient leurs dépenses. C'est pourquoi 
l'emploi dans le secteur privé n'était pas plus élevé en octobre 
qu'en mars, obligeant ainsi ces derniers mois les demandeurs 
d'emploi a se tourner de plus en plus vers le secteur public 
ou a s'établir a leur compte. 

Les investissements des entreprises croissent déjà plus 
lentement, le taux annuel d'accroissement étant tombé d'un 
sommet de 17 % Ian dernier a Ia moitié seulement de cette 
valeur au premier semestre de 1998. I Is semblent avoir encore 
ralenti au troisième trimestre, car Ia construction a été inerte 
en juillet et en aoUt (avec ses résultats les plus faibles depuis 
les premiers mois de 1997), pendant que l'exploration 
pétrolière continuait de dégringoler. Le secteur de Ia 
technologie est un de ceux qui ont attire l'intérêt des 
entreprises et Ia demaride a rapidement augmenté a 
l'importation tant pour les machines et le materiel que pour 
les services informatiques. 

Les entreprises canadiennes montrent autant que les 
entreprises américaines une plus grande hesitation a 
depenser. Au troisième trimestre, les investissements des 
entreprises américaines ont fléchi pour Ia premiere fois depuis 
les derniers mois de 1991, faiblesse en partie imputable a Ia 
crise asiatique qui, d'une part, a amorti les prix (et plus 
particuliêrement les cours des produits de base) et, d'autre 
part, a notablement réduit les volumes a l'exportation, ce qui 
a contribué a aftaiblir Ia production et l'utilisation des capacités. 
Ajoutons que les emissions d'actions et d'obligations ont tan 
en septembre après les bouleversements observes cet été 
sur les marches internationaux. 

Marché du travail—I'emploi progresse encore en 
octobre 

La croissance de I'emploi est demeurée reguliere, 
ajoutant 0,4 % en octobre a son gain de 0,5 % en septembre. 
Sa composition a encore été plus favorable aux revenus qu'en 
septembre. Le tableau a été dominé par les emplois a plein 
temps pour les travailleurs adultes et les secteurs de Ia 
fabrication et de Ia construction ont mené le mouvement dans 
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l'industrie. Comme l'emploi a plus augmenté que Ia population 
active, le taux de chOmage a légerement baissé, passant de 
8.3 % a 8,1 %. II n'a jamais glissé sous Ia barre des 8 % 
depuis juillet 1990. 

La fabrication et Ia construction ont été les chefs de file 
dans Ia croissance de l'emploi avec un gain de 2 %. Elles 
avalent aussi mené dans Ia reprise du PIB en aoüt. Cette 
progression tranche sur le recul qul s'accentue dans le secteur 
primaire et les services publics. Toutefois, comme ces deux 
derniers secteurs sont capitalistiques, les baisses de plus de 
10 % qui y ont été relevées pendant Ia dernière année n'ont 
guère influésurl'emploi global. Par ailleurs, le secteurtertlaire 
a été soutenu par Ia constante vigueur des transports et des 
communications. 

Sur le plan regional, Ia croissance de l'emploi a été 
concentrée dans les provinces centrales et lest du Canada. 
LOntario a encore dominé, profitant de Ia reprise de Ia 
fabrication. Au Québec, l'emploi a augmenté de 0,4 %, ce 
qui a concouru a ramener le taux de chômage a moms de 
10 % pour Ia premiere fois depuis juillet 1990. Les 
compressions d'effectifs dans les industries des ressources 
naturelles font le plus sentir leurs effets dans l'Ouest canadien 
et l'emploi global a chute dans toutes les Prairies un deuxième 
mois de suite, une récolte mediocre s'étant ajoutée aux 
problèmes du secteur pétrolier. 

Indice avancé—fin de Ia glissade de Ia bourse 
Lindicateur avancé est demeuré stable en septembre 

alors que le marché boursier mettait fin a sa descente 
accélérée amorcée en mai dernier. Cinq des dix composantes 
ont progressé, soit le méme nombre que le mois précédent 
et une de plus qu'en juillet, un mois au cours duquel les 
mouvements de grève prenaient de l'ampleur. La fin des 
gréves dans l'industrie automobile a egalement contribué a 
Ia croissance de l'indice avancé des Etats-Unis. 

Le marché financier s'est amélioré. La bourse s'est 
stabilisée en septembre avant de reprendre une partie du 
terrain perdu depuis mai selon les dernières données 
disponibles pour octobre. La bourse a été le principal facteur 
ayant contribué au relâchement de l'indice composite au cours 
de l'été. 

La demande des ménages s'est raffermie sous l'impact 
positif de Ia fin des grèves sur les revenus et 'amelioration 
continue des conditions du marché du travail. Lindice du 
logement a mis fin a deux mois de baisse. Les depenses en 
biens durables ont pris du mieux. Stimulé par Ia demande de 
services personnels, l'emploi dans les services commerciaux 
s'est accéléré pour inverser une tendance qul s'était poursuivie 
tout au long de l'année. 

La fabrication n'a pas répondu a l'enthousiasme accru 
des consommateurs. Les nouvelles commandes sont 
demeurées a tendance negative alors que Ia demande s'est 
affaiblie partout a l'extérieur des industries de biens 
d'investissement. Le relãchement de Ia demande a entrainé 
une baisse rapide du ratio des livraisons aux stocks, lequel 
s'est retrouvé a son plus bas niveau en deux ans. 

unemployment rate edged down from 8.3% to 8.1%; it 
has not been below 8% since July 1990. 

Manufacturing and construction spearheaded the 
employment gain, up 2% after these two industries 
led the recovery of GDP in August. The upswing in 
these industries contrasts with deepening cuts in 
primary and utility industries. However, since these 
latter sectors are capital-intensive, declines of over 10% 
in the past year have had little impact on overall 
employment. Elsewhere, services were buoyed by 
continued strength in transportation and commu-
nications. 

Regionally, employment gains were concentrated 
in central and eastern Canada. Ontario again posted 
the largest increase, riding the coattails of the rebound 
in manufacturing. Jobs in Quebec expanded by 0.4%, 
helping to push the unemployment rate below 10% for 
the first time since July 1 990.The cutbacks in resource 
industries were felt most acutely in western Canada, 
as overall employment fell outright in all the prairie 
provinces for the second straight month, as a poor 
harvest compounded the problems in the oilpatch. 

Leading Index—stock slide ends 
The leading indicator was unchanged in 

September, as the steep descent for the stock market 
that began in May came to an end. Five of the ten 
components were up, the same as in August and one 
more than in July when strike effects were intensifying. 
The end of strikes in the auto industry also contributed 
to the growth of the US leading indicator. 

Financial market conditions improved. The stock 
market stabilized in September, while so far in October 
it has regained some of the ground lost since May. 
Falling stocks were the major factor behind the 
slowdown in the composite index over the summer. 

Household demand firmed, mirroring the boost to 
incomes as several strikes were settled and 
employment continued to pick up. The housing index 
was steady after two monthly declines. Spending on 
durable goods also turned for the better. Meanwhile, 
services employment accelerated thanks to demand 
for personal services, snapping out of a year-long 
slowdown. 

Manufacturers did not follow the enthusiasm 
shown by consumers. New orders remained on a 
downward trend due to widespread weakness outside 
of capital goods. The slack in demand pushed down 
rapidly the ratio of shipments to stocks, to its lowest 
level in two years. 
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Outside of manufacturing and construction, 
demand was lacklustre. Services posted only a 
marginal gain (0.1%) for the fourth straight month, 
despite continued strength in communications and 
business services. The latter surged ahead 1%, 
spearheaded by services related 
to building and to computers. 
These gains were offset by weak 
demand for financial services, 
notably for mutual funds as the 
turmoil in financial markets 
peaked in August. As well, 
wholesale trade slid despite the 
pick-up in autos, while consumer 
and government spending grew 
slowly. 

Production—Ia croissance est dominée par le 
rétablissement qui a suivi les grèves 

En aoUt, le PIB a fait un bond de 0,7 % en volume, ce qul 
a plus que compensé tout son recul d'avril a juillet. Le 
rebondissement du secteur de l'automobile après les conflits 
de travail explique a elle seule les deux tiers de cette 
progression. II y a aussi eu reprise de Ia production aprés 
des gréves dans l'industrie du papier journal et le secteur de 
Ia construction. Lessor de Ia fabrication et de Ia construction 
mettait un terme a des pertes subies coup sur coup sur des 
periodes respectives de quatre et de cinq mois. 

En dehors de ces secteurs, Ia demande a été terne. Les 
services ont présenté seulement un trés faible gain (0,1 %) 
un quatrième mois de suite, malgré des communications et 
des services aux entrepnses toujours vigoureux. Ces derniers 
services ant bondi de 1 %, surtout a cause des services lies 

au bâtiment et a l'informatiaue. 
Ces gains ant été contrebalancés 
par Ia faiblesse de Ia demande de 
services financiers, et notamment 
de fonds communs de placement, 
car I'agitation des marches 
financiers a culminé en aoüt. Le 
commerce de gros a aussi dérapé 
malgré Ia reprise du secteur de 
l'automobile, tandis que les 
dépenses des consommateurs et 
des administrations publiques 
étaient en croissance lente. 

Lengouement des entrepre-
neurs dans les services aux entre-
prises ne s'est pas propagé aux 
autres secteurs. La construction 
non résidentielle a été a plat un 
deuxième mois de suite, off rant 
ses pires résultats sur deux mois 

depuis avril 1997. De plus, Ia production de machines et de 
produits electroniques s'est fortement contractée. C'est 
toutefois dans le secteur pétrolier que les investissements 
des entreprises ont encore le plus diminué, et les dépenses 
d'exploration et de mise en valeur ant chute un neuvième 
mois de suite. 

Le recul de 'exploration pétrolière et gazière est 
symptomatique des restrictions a Ia production dans le secteur 
primaire. La production minière a fléchi une quatriéme fois 
en cinq mois. Le secteur pétrolier et gazier a aussi réduit sa 
production, cherchant toujours a desengorger le marché. Les 
exploitants du secteur des péches ont réduit leurs ventes un 
troisième mois de suite, alors que Ia récolte céréaliére était 
moms abondante que l'an dernier. Le secteur forestier a fait 
bande a part parmi les industries de ressources ou les 
perspectives s'assombrissent partout, eta affiché son premier 
gain en dix mois. 

Output—rebound from strikes leads growth 

The volume of GDP shot up 0.7% in August, more 
than recouping all of its losses between April and July. 
The post-strike rebound of the auto sector alone 
accounted for two-thirds of the increase, while 
producers recovered from labour disputes in newsprint 
and construction.The surge of output in manufacturing 
and construction snapped a string of losses dating 
back four and five months, respectively. 

The enthusiasm firms 
100 

showed for business services did 	90 
not extend to other sectors. Non- 
residential building was flat for 
the second straight month, its 	80 	

1994 	1995 
weakest two-month showing  
since April 1997. As well, output 
of machinery and electronic products was off sharply. 
The largest drop in business investment continued to 
be in the oilpatch, where exploration and development 
spending plunged for the ninth straight month. 

The drop in the search for oil and gas was 
symptomatic of the cutbacks by producers in the 
primary sector. Mining output fell for the fourth time in 
five months, as oil and gas production was cut in an 
ongoing attempt to alleviate the glut on the market. 
Fishing operators trimmed their sales for the third 
month in a row, while the grain harvest was less 
bountiful than last year. Forestry was an exception to 
the pervasive gloom in resources, posting its first 
increase in ten months. 

Primary 
Industries primaires 
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Household demand—outlays hang on to 
gains in July 

The pattern of household demand was little 
changed in August, as spending on retail goods 
remained high while housing continued to languish. 
The Conference Board reported that its third-quarter 
index of consumer confidence tumbled 10%, shaken 
by the turbulence in financial markets and the hike in 
interest rates at that time. Since then, conditions have 
stabilized and interest rates have fallen. 

Retail sales volumes levelled off in August, holding 
onto virtually all of their rebound the month before. 
Just as importantly, consumers continued to spend 
more on durable goods, which rose another 0.7% on 
the strength of faster vehicle sales. Preliminary data 
point to an even better increase in auto sales in 
September, a good sign that the turbulence in financial 
markets has not influenced consumer actions as much 
as attitudes. 

Elsewhere, consumption of semi- and non-durable 
goods slipped in August, after price cuts sparked large 
gains in July. Much of the drop originated in food and 
energy prices returning to more normal levels. As well, 
clothing demand resumed its recent downward trend. 

Housing slumped anew in September, capping a 
weak third quarter. Housing starts dipped 1%, after a 
brief rally when strikes ended in August. The level of 
housing starts (at annual rates) has been consistently 
below 140,000 units since April, after staying above 
this level all through 1997 and early 1998. Virtually all 
regions and types of housing contributed to 
September's slump. 

Meanwhile, house sales were sluggish for the 
fourth straight month in September. The retreat in 
existing home sales accelerated, while new house 
sales recovered only part of a sharp drop in August. 
Still, together with the cutbacks in new construction in 
recent months, this was enough to reduce the 
overhang of vacant units for the first time in over a 
year. The slack in demand continued to dampen prices, 
which remained below the level of a year ago, 
particularly in cities on both the east and west coasts. 

Merchandise Trade—autos reinforce gains in 
consumer and investment goods 

Cross-border trade was swollen in both directions 
by the near-complete resumption of auto production. 
Even excluding these gains, however, both export and 
domestic demand for consumer and capital goods 
continued to post solid gains. Exports received an 

Demande des ménages—les gains de juillet sont 
maintenus 

Les tendances de Ia demande des ménages nont guère 
évolué en aoCit et les dépenses en biens au detail sont 
demeurées élevées, tandis que le secteur de 'habitation 
restait languissant. Le Conference Board a déclaré que, au 
troisième trimestre, son indice de Ia confiance des 
consommateurs avait dégringolé de 10 %, secoué par 
l'agitation des marches financiers et une majoration des taux 
d'intérêt. Depuis, les conditions se sont stabilisées et les 
taux d'intérêt ont baissé. 

En volume, les ventes au detail ont plafonne en aoüt, ne 
perdant pour ainsi dire rien de leur redressement du mois 
précédent. Fait tout aussi important, les consommateurs ont 
continue a dépenser davantage en biens durables avec un 
autre gain de 0,7 % attribuable a l'accélération des ventes de 
véhicules. Des données provisoires permettent d'entrevoir 
une augmentation encore plus grande des ventes 
d'automobiles en septembre, indice que I'agitation des 
marches financiers n'a pas autant influence les dépenses 
que les attitudes des consommateurs. 

Par ailleurs, Ia consommation de biens semi-durables et 
non durables a fléchi en aoüt aprés des reductions de prix 
qui avaient fait faire d'importants gains en juillet. S'il y a eu 
recul, c'est en grande partie parce que les prix des aliments 
et de l'énergie sont revenus a des niveaux plus habituels. 
Ajoutons que Ia demande de vêtements a évolué en baisse 
comme elle l'avait fait récemment. 

La nouvelle dégringolade de l'habitation en septembre 
venait couronner un troisième trirnestre de faiblesse. Les 
mises en chantier ont fléchi de 1 % après un bref redresse-
ment a Ia fin des grèves en aoüt. Les mises en chantier (aux 
tauxannuels)onttoujoursétéde moinsde 140 000 logements 
depuis avril apres être demeurées au-dessus de ce niveau 
tout au long de 1997 et au debut de 1998. Presque toutes 
les regions et les types d'habitations ont contribué a Ia 
degringolade de septembre. 

Quant aux ventes d'habitations, elles ont montré peu de 
fermeté un quatrième mois de suite en septembre. Le recul 
des ventes de maisons existantes s'est accéléré et les ventes 
d'habitations neuves ne se sont qu'en partie rétablies de Ia 
forte baisse qu'elles avaient accusée en aoüt. Cela a toutefois 
suffi, avec les baisses de Ia construction neuve ces derniers 
mois, a diminuer le parc de logements inoccupés pour la 
premiere fois en plus d'un an. La faiblesse de Ia demande a 
encore amorti les prix, toujours inférieurs a leur valeur d'il y a 
un an, notamment dans les villes tant de Ia côte est que de la 
côte ouest. 

Commerce de marchandises—le secteur de 
l'automobile amplifie les gains dans les biens de 
consommation et d'équipement 

Les echanges transfrontaliers ont été gonflés dans les 
deux sens par le rétablissement presque complet de Ia 
production automobile. Même sans ces gains, Ia demande 
tant extérleure qu'intérieure de biens de consommation et 
d'equipement a continue a marquer une solide avance. Les 
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additional boost from the resource sector. This helped 
to nudge the trade surplus above $2 billion for the first 
time this year. 

Exports lept by 7.1% in 
August, as the resurgence in the 
auto sector reinforced steady 
growth in all other major sectors. 
For consumer and investment 
goods, this represents a conti-
nuation of their stellar perfor-
mance in 1998; for natural 
resources, a rare month of across 
the board gains. 

Auto shipments soared by 
nearly one-third, fully recouping 
all of their losses since March. 
The recovery was most pronoun-
ced for cars, where assemblies 
at General Motors had been shut 
down by the shortage of parts. 

Machinery and equipment exports continued to 
expand, overcoming an air pocket in shipments of 
aircraft. Gains in industrial machinery and 
telecommunication equipment more than made up for 
these declines. Consumer goods kept pace, rising for 
the seventh month in a row, with an overall gain of 
15% since January. 

For the first time this year, all major resources 
posted exports gains, albeit small ones. Forestry 
products benefited from strong US housing demand, 
as well as the end of strikes in newsprint. While weak 
oil prices continued to dampen energy earnings, a hot 
summer in the US helped to send electricity demand 
(for air conditioning) soaring 50% above last year's 
level. Conversely, food exports overcame a 50% drop 
in wheat earnings from last year by substantially 
boosting livestock and fish shipments. Metals levelled 
off in the month, helped by a recovery for copper and 
aluminum. 

Import demand roared back by 5.3% in August, 
more than making up for three straight months of 
decline. While autos accounted for the lion's share of 
the rebound, both consumer and investment goods 
continued to add to their recent gains. 

Automotive products rose by nearly 25%, led by a 
flood of parts needed to replenish the hold-up of 
supplies during strikes in the US. Nevertheless, the 
level of auto imports remained below their pre-strike 
levels. 

Conditions économiques actuelles 

exportations ont reçu en plus une stimulation du secteur 
primaire, ce qui a aide a porter 'excédent commercial a plus 
de 2 milliards pour Ia premiere fois cette année. 

Les exportations ont bondi de 
7,1 % en aoüt, Ia reprise de 
l'industrie automobile s'étant 
ajoutée a une croissance déjà 
ferme dans tousles autres grands 
secteurs. Dans le cas des biens 
de consommation et d'equipe-
ment, c'est une réédition des 
exploits de 1998. Pour les 
ressources naturelles, on a pu voir 
un rare mois de croissance 
générale sans aucune exception. 

Les livraisorts d'automobiles 
ont bondi de près d'un tiers, 
effacant intégralement les pertes 
subies depuis mars. La reprise a 
Oté des plus vives pour les 
voitures, car les chamnes de 
montage de General Motors 
avaient été paralysees par Ia 
pénurie de pièces. 

Les exportations de machines et de materiel ont encore 
augmenté malgré une interruption des livraisons d'aéronefs. 
Les gains a lexportation de machines industrielles et de 
materiel de télécommunication ont plus que compense ces 
pertes. Lexportation de biens de consommation est demeurée 
ferme, progressant un septième mois de suite pour un gain 
total de 15 % depuis janvier. 

Pour Ia premiere fois cette année, toutes nos grartdes 
ressources naturelles se sont améliorées a l'exportation, mais 
les gains ont été modestes. Les produits forestiers ont profité 
de Ia vigueur de Ia demande américaine d'habitations, ainsi 
que de Ia fin des grèves dans l'industrie du papier journal. Si 
Ia faiblesse des cours pétroliers a encore amorti les revenus 
tires des exportations d'énergie, les grandes chaleurs de l'été 
aux Etats-Unis ont fait augmenter Ia demande d'électricité 
(pour Ia climatisation) de moitié par rapport a sa valeur de 
l'an dernier. Par ailleurs, le secteur alimentaire a 
contrebalancé Ia perle de Ia moitié de ses revenus de Ian 
dernier a 'exportation de blé en augmentant largement ses 
livraisons de bétail et de poisson. Quant aux métaux, ils ont 
mis fin a leur recul au cours du mois grace a Ia reprise des 
exportations de cuivre et d'aluminium. 

A l'importation, Ia demande a rebondi de 5,3 % en aoCit, 
ce qui a plus que compense trois mois consécutifs de baisse. 
Le secteur de l'automobile a dominé dans ce redressement, 
mais les biens tant de consommation que d'equipement ont 
encore ajouté a leurs gains récents. 

Les produits automobiles ont progressé de près d'un 
quart, surtout a cause de l'afflux de pièces nécessaires pour 
regarnir les stocks appauvris par les grèves qui ont eu lieu 
aux Etats-Unis. II reste que les importations d'automobiles 
ne sont pas revenues a leurs niveaux d'avant-greve. 
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Les depenses des entreprises en machines et en materiel 
se sont accrues un troisième mois de suite avec un gain de 
près de 2 % en aoüt. Un bond de 10 % des importations 
d'aéronefs a assure une solide croissance par-dela les gains 
procures par Ia vigueur de Ia demande dans Ia plupart des 
autres secteurs des machines et du materiel. La seule 
exception a été l'agriculture, la baisse des revenus dans les 
Prairies étant a l'origine d'une diminution de 10 % des 
importations d'instruments aratoires depuis avril. 

A l'importation, les biens de consommation ont encore 
marque une progression d'environ 2 %, une cinquième de 
suite, alors que les détaillants ont mis tous leurs efforts a 
répondre a Ia demande de consommation. La croissance a 
été étalée en dehors des vétements et des chaussures. Les 
articles d'ameublement et les imprimés ont particulièrement 
progressé ces derniers mois. Les larges majorations de prix 
en aoUt - mois oU Ia baisse du taux de change s'est accélérée - 
ont contribué a augmenter le coüt des importations de biens 
de consommation. 

Marches financiers—les fonds tarissent méme en 
période de reprise provisoire des marches 

Les taux d'intérêt a court terme ont continue a baisser 
apres un bref relèvement vers Ia fin d'aoüt. La Banque du 
Canada a abaissé son taux d'escompte d'un quart de point 
comme l'avait fait Ia Reserve fédérale américaine. Ce taux a 
maintenant perdu Ia moitié de ce qu'il avait gagne en aoCit. 
Par ailleurs, les taux hypothécaires sur cinq ans ont atteint 
de nouveaux minimums pour l'année et les taux obligataires 
sont demeurés prés de leurs bas niveaux records de 
septembre. Le dollar canadien a conserve Ia plupart de ses 
gains du mois précédent, oscillant autour de 65 cents 
américains. 

Les bourses ont continue de se redresser un deuxième 
mois de suite, gagnant près de 10 % en octobre après avoir 
timidement évolué en hausse en septembre. La reprise a 
été favorisée par Ia baisse des taux d'intérét, et les actions 
liées du secteur financier et des services publics ont mené 
ce mouvement ascendant. Les ressources naturelles ont au 
moms garde leur important gain du mois précédent, mais les 
actions liées a Ia consommation sont restées languissantes. 

Leffondrement des marches financiers vers la fin de I'été 
a continue a nuire aux capacités de mobilisation de capitaux 
des entreprises. II n'y a pas eu de nouvelles emissions 
d'actions ni d'obligations en septembre, et les investisseurs 
échaudés auront besoin de plus qu'un léger bond des prix 
pour venir a nouveau soutenir en nombre suffisant de 
nouvelles emissions. 

Business spending on machinery and equipment 
rose for the third straight month, up nearly 2% in 
August. A 10% surge in aircraft ensured a solid gain, 
over and above stout demand for most other areas in 
this sector. The only exception was agriculture, where 
falling incomes on the Prairies have been reflected in 
a 10% drop in imports of farm machinery since April. 

Consumer imports also ploughed ahead by about 
2%, their fifth straight increase as retailers scrambled 
to meet consumer demand Growth was widespread 
outside of clothing and shoes. Household furnishings 
and printed matter have seen particularly large gains 
in recent months. Large price increases in August, 
when the drop in the exchange rate was accelerating, 
help to push up the bill for consumer imports. 

Financial markets—funds dry up even as 
markets tentatively rally 

Short-term interest rates continued to recede, after 
a brief spike late in August.The Bank Rate fell another 
quarter of a point, matching cuts in the US by the 
Federal Reserve Board, and has now retraced half of 
its August hike. Meanwhile, 5-year mortgage rates 
plumbed new depths for the year, as bond yields 
remained near the lows touched in September. The 
Canadian dollar also held on to most of its gains in the 
previous month, hovering around (US) 65 cents. 

The stock market continued to recover for the 
second month in a row, up nearly 10%  in October, 
after only a tentative gain in September. The reversal 
was encouraged by the cut to interest rates, as related 
stocks such as finance and utilities led the gain. 
Resource products at least held on to their large 
upswing of the month before, but consumer-related 
issues continued to languish. 

The late summer crash in financial markets 
continued to take its toll on the ability of firms to raise 
funds. There were no new funds raised on either stock 
or bond markets in September, as skittish investors 
will need more than a small bounce in prices to return 
in sufficient numbers to support new issues. 
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Current economic conditions 
	

Conditions économiques actuelles 

Conversely, the demand for 
money and credit continued to 
strengthen in August. Household 
credit rose by 0.7%, its best 
performance of the year, ref lec-
ting the strength in consumer 
spending, although mortgage 
demand reflected the weakness 
in housing. Meanwhile, the 
narrowly defined money supply 
rose by about 2% for the third 
straight month, boosting its year-
over-year gain back up to 14%. 
Unlike the previous two months, 
September's increase was not at 
the expense of the broader 
money measures, which rose 
0.5%. 

En revanche, Ia demande 
Consumer Credit 	Credit a Ia 	 d'argent et de credit s'est encore 

consommation 	 renforcée en aoüt. Le credit des 
Annual percent change 	 ménages a progresse de 0,7 % - 
Variation annuelle en pourcentage 	 son meilleur gain de l'année -  
12 	 grace a Ia vigueur des dépenses 

de consommation, bien que Ia 
demande de prêts hypothécaires 

Credit 	
ait souffert de Ia faiblesse du 

Credit 	 secteur de I'habitation. Pendant 

mongages 

ce temps, Ia masse monétaire au 
sens strict s'accroissait d'environ 
2 % un troisième mois de suite, 

esidentiat  ramenant ainsi a 14 % son taux 
2 	

Hypothecaire a 'habitation 	d'accroissement d'une année a 
l'autre. Contrairement a ce qui 

1994 	1995 	1996 	1997 	1998 	
s'était passé les deux mois 
précédents, Ia progression de 
septembre na pas joue au 

detriment des mesures plus larges de Ia masse monétaire, 
lesquelles étaient en hausse de 0,5 %. 

Prix—les prix a Ia consommation et les prix 
industriels n'ont guère évolué depuis l'an dernier 

Ce sont les variations du taux de change qui ont le plus 
influé sur les prix en septembre. Les cours des produits de 
base se sont redresses après avoir chute pendant le plus 
clair de l'année. La reprise du dollar a mis fin en majeure 
partie a l'augmentation des prix reçus par l'industrie le mois 
precedent. Par ailleurs, les prix a l'importation ont bondi de 
près de 3 % en aoUt, carla constante dévalorisation du dollar 
pendant l'été a contribué a une hausse des prix des produits 
manufactures. Les consommateurs sont toutefois demeurés 
a l'abri de l'inflation qui, en septembre, est retombée a son 
point le plus bas en quatre ans. 

Les consommateurs ont payé 0,2 % de moms en 
septembre qu'en aoüt si l'on se reporte a l'IPC non 
désaisonnalisé, et Ce, en grande partie a cause d'influences 
saisonnières. Le taux annuel d'accroissement est ainsi 
descendu a 07 %, ce qui constitue son niveau le plus bas 
jusqu'ici cette année et correspond au minimum de 1997 
atteint en décembre cette année-là. 

Le principal facteur de ralentissement de l'IPC d'ensemble 
a été le prix des aliments a cause de Ia récolte automnale de 
fruits et de legumes. On a relevé une des diminutions les 
plus rapides pour une composante dans les services de 
voyage, car on n'est déjà plus au cceur de Ia saison touristique. 

D'autres baisses de prix s'expliquent par l'évolution de Ia 
conjoncture économique mondiale. Le prix de 'essence a 
encore fléchi legerement en situation de suroifre pétrolière, 
ce qui a aussi contribué a abaisser d'autres prix comme ceux 
du transport aérien et des plastiques a forte consommation 
pétrolière. Par ailleurs, le prix de divers biens importés d'Asie 
a décru après Ia dévalorisation depuis un an des monnaies 
asiatiques, quill  s'agisse des ordinateurs, des jeux ou du 
materiel de divertissement domestique. 

Prices—consumer, industry prices little 
changed from last year 

Fluctuations in the exchange rate were the biggest 
influence on prices in September, as commodity prices 
levelled off after a steep decline through much of the 
year. A rebound in the dollar reversed most of the gain 
in prices received by industry the month before. 
Meanwhile, import prices jumped nearly 3% in August, 
as the steady drop in the dollar over the summer helped 
to raise the cost of manufactured goods. Still, 
consumers remained insulated from inflation, which 
matched a 4-year low in September. 

Consumers paid 0.2% less in September than in 
August, according to the seasonally unadjusted CPI, 
largely because of seasonal influences. This lowered 
the annual rate of increase to 0.7%, its smallest so far 
this year and matching its 1997 low set in December. 

The largest factor in slowing the overall CPI was 
food prices, reflecting the fall harvest of fruit and 
vegetables. One of the fastest declines of any 
component was in travel-related services, reflecting 
the end of the peak tourist season. 

Other price declines were the result of global 
economic developments. Gasoline prices edged down 
again amid the glut of oil, which also helped lower the 
cost of other items such as air travel and plastics, which 
use oil extensively. Meanwhile, prices fell for a number 
of goods imported from Asia, such as computers, 
games and home entertainment equipment, after the 
devaluation of Asian currencies in the past year. 
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While prices of goods 
tumbled to their lowest level since 
October 1996, the cost of serv-
ices continued to rise slowly. Low 
mortgage rates checked the cost 
of shelter, but the price of other 
services rose 2.6% from a year 
ago. Health and personal care 
rose at an above-average rate. As 
well, a number of government-
regulated prices jumped, notably 
cable TV, piped gas and tuition 
fees, all of which rose near by 
10%. 

Current economic conditions 
	

Conditions économiques actuelles 

Raw materials prices at least temporarily ended 
their freefall, rallying 1.6% in September. Oil prices led 
the way, up 10%, while the price of metals levelled off. 
The price of foodstuffs continued to sink however-
notably meat and grains. Commodity prices overall 
continued to stabilize, as a retreat for oil and metals 
(copper hit an 11-year low) was offset by gains for 
food, the mirror image of developments in September. 

Si les prix des biens ont chute 
a leur plus bas niveau depuis 
octobre 1996, ceux des services 
ont poursuivi leur lente progres-
sion. La faiblesse des taux hype-
thécaires a contenu le prix du 
logement, mais le prix des autres 
services a augmente de 2,6 % 
depuis un an. Dans Ie secteur de 
a sante et des soins personnels, 
les prix ont cr0 a un rythme supé-
rieur a Ia moyenne. De plus, un 
certain nombre de prix réglemen-
tés par l'Etat ont bondi, et 
notamment les tarifs de télédis-
tribution et d'alimentation en gaz 
et les frais de scolarité avec des 
gains de prés de 10 % dans tous 
les cas. 

Les cours des matières premieres ont temporairement 
cessé d'être en chute libre pour se redresser de 1,6 % en 
septembre. Les cours pétroliers ont mené le mouvement, 
gagnant 10 %, alors que les cours des métaux se 
rétablissaient. Les prix des denrées alimentaires ont toutefois 
continue a s'enfoncer, et notamment ceux de Ia viande et 
des céréales. Dans I'ensemble, les prix des produits de base 
se sont encore stabilisés et le recul des cours du pétrole et 
des métaux (le prix du cuivre est tombé a son plus bas niveau 
en 11 ans) a eté compensé par Ia hausse du prix des aliments, 
tableau inverse de celui de septembre. 

Les prix industriels ont fléchi de 0,6 % en septembre, en 
grande partie a cause du redressement du taux de change 
canado-américain. Cela a entièrement mis fin a Ia stimulation 
créée par Ia baisse du dollar en aoOt et laissé les prix reçus 
par l'industrie a peu près a leur niveau dii y a un an. 

Les pressions a Ia baisse exercées sur les prix par Ia 
large revalorisation du dollar ont été étalées et 15 produits 
sur 21 ont vu leur prix baisser au cours du mois. Les prix de 
Ia pâte de bois, du bois dceuvre, des automobiles et des 
aliments ont le plus fléchi. Le prix de l'essence s'est redressé 
de 2 %. C'est Ia seule augmentation appreciable dans le mois. 

Economies regionales 
En Ontario, Ia demande s'est améliorée de façon générale 

en aoOt et domine Ia hausse au pays. La fin des grèves dans 
l'automobile est principalement responsable de Ia progression 
des exportations et contribue a relever de 6% les livraisons 
manufacturières, leur augmentation Ia plus forte cette année. 
Les ventes au detail ont poursuivi leur remontée alors que le 
tourisme a bondi. Par rapport a avril, au moment oü le dollar 
canadien amorçait sa descente, environ 100 000 américains 
de plus ont visité l'Ontario alors que 300 000 orttariens de 
moms ont traverse Ia frontière américaine. II s'agit de l'entrée 
nette de voyageurs Ia plus élevée depuis le debut des années 
1980. Face a cette hausse, les permis non résidentiels 
s'accroissent fortement au cours du troisième trimestre. La 
composante commerciale, notamment les hotels et 
équipements de loisir a été le principal facteur d'augmentation. 

Industrial prices slipped by 0.6% in September, 
largely due to the recovery in the Canada/US exchange 
rate. This fully reversed the boost from the falling dollar 
in August, and left prices received by industry about 
where they were a year ago. 

The downward pressure on prices exerted by the 
sharp appreciation of the dollar was widespread, as 
15 of 21 commodities posted declines in the month. 
The biggest drops were for pulp and lumber, autos 
and food. Gasoline recovered by 2%, the only 
significant increase in the month. 

Regional economies 
Demand in Ontario set the pace for the rest of the 

country, rising across the board. The end of the auto 
strike led the recovery of exports, and helped boost 
manufacturing shipments by 6%, their largest gain of 
the year. Retail sales continued their upturn, reinforced 
by the influx of tourist dollars: since the Canadian dollar 
began to slide in April, an extra 100,000 Americans 
have visited Ontario, while 300000 fewer Ontarians 
have crossed the US border. The net flow of travel into 
Ontario is the largest since early in the 1980s.   These 
gains spilled over to other sectors, as non-residential 
building permits rose strongly in the third quarter, led 
by hotels and the leisure industry. 
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Current economic conditions 	Conditions économiques actuelles 

In Quebec, the rebuilding of the electrical grid 
continued to fuel gains in related manufacturing and 
construction industries in the third quarter. In the 
housing market, sales rose to their highest level of the 
year to date. CMHC reported that its index of housing 
affordability was most attractive in cities in Quebec 
(Montreal, Trois-Rivière and Sherbrooke). 

Conditions remained grim in Western Canada. 
British Columbia's economy was marked by further 
drops in retail sales and housing. The threat of rail 
strikes gave an urgency to stepping up export 
shipments. In Alberta, the weakness in the resource 
sector continued to dampen demand for manufacturers 
of capital goods as well as building permits for new 
construction. Permits also fell 34% in Manitoba and 
32% in Saskatchewan in the third quarter. 

International Economies 
Consumer demand remained the source of 

strength in most G7 countries as exports continued to 
languish due to weak Asian demand. In late October, 
the G7 announced a series of measures aimed at 
propping up world financial markets and preventing 
future economic crises, including an extra $90 billion 
(US) to help distressed economies. Inflation, 
meanwhile, while remaining modest in the US, fell to 
a record low of 1.2% in the EU in September. 

The United States economy expanded by 0.8% 
in the third quarter, matching its average gain over the 
previous year. Growth was sustained by continued 
strength in consumer spending, up 1%, while inventory 
rebuilding in the auto sector chipped in a full point to 
growth. Excluding inventories, final sales rose 0.6%, 
only half the rate of the previous quarter. Home-building 
slowed, partly due to a spate of tropical storms. Rising 
imports reflected the strength in domestic demand, 
while exports continued to decline in tune with weak 
Asian demand. 

Business investment fell, as equipment purchases 
levelled off while building contracted sharply. The 
sudden deceleration follows a decline in capacity use, 
partly the fall-out of the Asian crisis, while profits were 
squeezed overthe past year by weak prices and rising 
wages. 

September retail sales rose 0.3%, following a 
similar rise the month before. Consumer confidence, 
however, fell to the lowest level in almost two years in 
October as stock markets were slow to recover from 
their earlier losses and the job market remained 
uncertain. Demand for housing eased in September 
from its hectic summer pace. Starts fell 2.5% even as 

Au Québec, Ia reconstruction du réseau électrique a 
continue de stimuler les industries connexes de Ia fabrication 
et Ia construction au troisième trimestre. Du côté résidentiel, 
les ventes de maisons progressaient pour atteindre un de 
leurs meilleurs niveaux de l'année. La hausse est survenue 
alors que c'est dans trois grandes villes du Québec (Montréal, 
Trois-Rivière et Sherbrooke) oü l'indice d'abordabilité de Ia 
SCHL s'est le plus amélioré. 

La conjoncture était toujours terne dans I'Ouest du pays. 
En Colombie-Britannique, Ia consommation et le logement 
ont continue de chuter. C'est en partie face aux menaces de 
grèves qui sannoncent dans les chemins de fer que les 
exportations reprennent. En Alberta, Ia faiblesse du secteur 
des ressources a continue de se faire sentir sur Ia fabrication 
de biens relies a l'investissement et les permis de bâtir ont 
continue de se relâcher. Les permis de bátir ont également 
baissé de 34% au Manitoba et de 32% en Saskatchewan au 
troisième trimestre. 

Economies internationales 
La demande de consommation est demeurée Ia source 

de vigueur par excellence dans Ia plupart des pays du Groupe 
des Sept, les exportations restant languissantes en raison 
de Ia faiblesse de Ia demande asiatique. Vers Ia fin d'octobre, 
le G7 a annoncé un train de mesures visant a raffermir les 
marches financiers internationaux et a prévenir les crises 
économiques. II prévoit notamment l'octroi de 90 milliards 
(dollars américains) de plus pour les economies en difficulté. 
Si elle est toujours modeste aux Etats-Unis, I'inflation est 
tombée a un minimum record de 1,2% dans I'Union 
européenne en septembre. 

Aux Etats-Unis, I'économie a progresse de 0,8 % au 
troisième trimestre, autant qu'elle I'avait fait en moyenne 
l'année précédente. La croissance a été nourrie par Ia 
constante vigueur de dépenses de consommation en hausse 
de 1 %, alors que, dans le secteur de I'automobile, Ia 
reconstitution des stocks ajoutait tout un point a Ia croissance. 
Les stocks mis a part, les ventes finales ont augmente de 
0,6 %, soit a Ia moitié seulement de leur rythme du trimestre 
précédent. La construction d'habitations a ralenti, en partie a 
cause d'une vague de tempêtes tropicales. La montée des 
importations traduit Ia fermeté de Ia demande intérieure et 
les exportations ont encore régressé en raison de Ia faiblesse 
de Ia demande asiatique. 

Les investissements des entrepnses ont diminué. Les achats 
d'outillage ont plafonné et le bãtiment s'est fortement 
contracté. Ce ralentissement soudain fait suite a une baisse 
de l'utilisation des capacités, qui est partiellement a mettre 
au compte de Ia crise asiatique. Les bénéfices sont coincés 
depuis un an entre Ia faiblesse des prix et Ia montée des salaires. 

En septembre, les ventes au detail se sont accrues de 
0,3 %, autant que le mois précédent. La confiance des 
consommateurs a néanmoins atteint en octobre son niveau 
le plus bas en presque deux ans, les bourses étant lentes a 
se rétablir de leurs pertes antérieures et le marché du travail 
demeurant incertain. La demande d'habitations s'est affaiblie 
en septembre, délaissant son rythme endiablé de I'été. Les 
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mortgage rates slipped lower in the month. Sales of 
existing homes also dipped, although they still remain 
at historically strong levels. 

Prices, meanwhile, held steady helped by lower 
energy costs, slowing the annual rate of inflation to 
1.5%. Producer prices, however, jumped 0.3% after a 
similar fall in August as auto prices saw their biggest 
increase since 1990. 

Industrial production dropped in September as 
increased utility output failed to offset lagging mining 
and manufacturing production. Utilities boosted output 
to meet warm-weather demand, while falling demand 
for base metals dragged mining down 0.5%. 
Manufacturing eased 0.4%, led by drops in steel, autos 
and petroleum. Although output of durable goods fell 
by 07%, new orders jumped 1% in the month, led by 
a surge in electronics. 

The British economy posted real growth of 0.5% 
in the third quarter. The service sector remained robust, 
while poor weather boosted utility output. GDP was 
uP 2.5% from a year ago, matching consumer price 
inflation. 

Britain's Office of National Statistics (ONS) 
announced changes to the way it calculates the 
national accounts. GDP is now presented in 
accordance with the principles and conventions that 
govern the new European System of National 
Accounts. The ONS is using a new business register 
that takes more account of the role of small business 
when estimating economic activity and a new base 
year was introduced. The new data have raised 
estimates of GDP, with manufacturing output revised 
upwards, while consumer spending and service sector 
output have been revised down. 

Domestic demand has become the engine of 
growth in the French economy, taking over from the 
previous export-led recovery. With the annual inflation 
rate at an historic low of less than 1%, real earnings 
have improved sharply, boosting household spending 
power. One of the strongest sectors has been 
automobiles, which has now fully recovered after a 
prolonged slump caused by the ending of last year's 
government-sponsored car purchase incentive 
scheme. Demand for housing also brightened, pulling 
construction out of a three-year stagnation. Meanwhile, 
the number of jobless has steadily declined, lowering 
the unemployment rate to 11.7% from 12.5% over the 
last eighteen months.  

mises en chantier ont diminué de 2,5 % malgré une nouvelle 
baisse des taux hypothécaires dans le mois. Les ventes de 
maisons existantes ont egalement fléchi, bien que restant a 
des niveaux historiquernent élevés. 

Pendant ce temps, les prix étaient stables, ce que 
favorisait une baisse du prix de l'énergie. Le taux annuel 
d'inflation est ainsi tombé a 1,5 %. Toutefois, les prix a Ia 
production ont bondi de 0,3 % après avoir chute d'autant en 
aoQt. Le prix des automobiles a marque sa meilleure avance 
depuis 1990. 

En septembre, Ia production industrielle a regresse, car 
l'augmentation de Ia production des services publics n'a Pu 
compenser le manque a produire dans les mines et Ia 
fabrication. Les services publics ont haussé leur production 
pour répondre a Ia demande par temps chaud, alors que Ia 
contraction de Ia demande de métaux corn muns faisait baisser 
Ia production minière de 0,5 %. La production manufacturière 
a décru de 0,4 %, notamment a cause de baisses dans les 
secteurs de l'acier, de l'automobile et du pétrole. Si Ia 
production de biens durables a reculé de 0,7 %, les nouvelles 
comrnandes ont bondi de 1 % dans le mois, entrainées par 
une flambée dans le secteur de l'electronique. 

En Grande-Bretagne, l'économie a progressé de 0,5 % 
en valeur réelle au troisième trimestre. Le secteur tertiaire 
est demeuré vigoureux et les intempéries ont aiguillonne Ia 
production dans les services publics. Le PIB a augmente de 
2,5 % depuis un an, autant que l'inflation a Ia consommation. 

LOff ice of National Statistics (ONS) de Grande-Bretagne 
a annoncé qu'il avait modifié ses méthodes de calcul en 
comptabilité nationale. Le PIB est désormais aligné sur les 
principes et les conventions régissant le nouveau système 
europeen de cornptabilité nationale. LONS utilise un nouveau 
registre des entreprises qul tient plus compte de Ia place de 
Ia petite entreprise dans toute estimation de l'activité 
économique et emploie aussi une nouvelle année de 
référence. Les nouvelles données ont fait majorer les 
estimations du PIB. II y a eu revision a Ia hausse de Ia 
production manufacturiere et a Ia baisse des dépenses de 
consommation et de Ia production du secteur tertiaire. 

En France, Ia demande intérieure est devenue le moteur 
de Ia croissance oconomique, alors que, auparavant, Ia repnse 
par les exportations jouait ce role. comme le taux annuel 
d'inflation est tombé a un minimum historique de moms de 
1 %, les revenus reels ont fortement augmenté, ajoutant au 
pouvoir d'achat des ménages. Un des secteurs les plus 
vigoureux a été lindustrie de l'automobile, qui s'est pleinement 
rétablie d'un marasme prolongé cause par Ia fin du 
programme gouvernemental d'encouragement a l'achat de 
voitures. La demande d'habitations s'est également 
améliorée, tirant Ia construction d'une stagnation qui a duré 
trois ans. De plus, le nombre de chOmeurs diminue sans 
cesse et le taux de chOmage esttornbé de 12,5 % a 11,7 % 
depuis 18 mois. 
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Lacklustre demand was also behind a 45% jump 
in the trade surplus in September. Imports continued 
to fall, while exports (mainly to the EU) rose slightly. 
Exports to Asia, however, continued to plummet: 
Indonesia, down 55%; Malaysia 33%; Singapore 31%; 
and Thailand 20%. Singapore, one of Asia's most 
resilient economies, succumbed in the third quarter of 
the year, contracting by 1.5% for its first quarterly 
downturn since the mid-i 980s. 

En Allemagne, le taux de chOmage a encore évolué en 
baisse, passantde 10,6 %à 10,3 %d'aoCitàseptembre, mais 
Ia progression de l'emploi est en majeure partie attribuable a 
des programmes d'emploi a court terme finances par les 
deniers publics dans 'est de l'Allemagne, region oü le taux 
de chOmage a régressé de 17,1 % a 16,3 % d'aoUt a 
septembre, 

Par ailleurs, 'inflation a pour ainsi dire disparu. Le taux 
d'accroissement des prix a Ia consommation est demeuré a 
son niveau le plus bas en 11 ans. Le taux annuel d'inflation 
était stable a 07 % en septembre. Les prix a l'importation 
ont fléchi de 5 % d'une année a l'autre. C'est là leur recul le 
plus marqué en plus de huit ans. Les prix industriels a Ia 
production ont baissé de 1 % après des diminutions annuelles 
respectives de 0,8 % et 0,4 % en aoüt et juillet. 

Au Japon, I'économie est encore en chute libre. Les 
taux de chômage records, les faillites d'entreprises et Ia baisse 
du revenu des menages ont porte un dur coup a la confiance 
des consommateurs. Les salaires ont diminué a cause des 
compressions salariales et des restrictions sur le plan des 
gratifications et de Ia rémunération des heures supplémen-
taires. En septembre, le taux de chOmage est demeuré a 
son niveau record de 4,3 %, Ia creation d'emplois se trouvant 
au point mort. En octobre, le gouvernement a annoncé qu'il 
nationaliserait Ia Long-Term Credit Bank pour en radier les 
créances douteuses et y injecter de nouveaux capitaux. 

La demande de consommation est restée somnolente 
malgré des allégements ponctuels d'impôt sur le revenu - de 
I'ordre de 34 milliards de dollars américains - destirtés a 
stimuler les dépenses. II y a eu baisse de 2,4 % d'une année 
a I'autre des dépenses des ménages en aoUt après une 
contraction de 3,4 % en juillet. Le manque de demande finale 
a aussi fait augmenter les stocks et diminuer Ia production et 
les investissements des entreprises. La production industrielle 
a fléchi de 9,1 % en aoOt et 'utilisation des capacités a accuse 
une nouvelle baisse de 97 %, Pendant ce temps, I'Agence 
de planification économique annonçait que, aprés avoir prévu 
un accroissement de 3,5 %, on devait maintenant s'attendre 
a ce que les projets d'investissement décroissent de 10 % 
cette année. 

La mOdiocrité de Ia demande a aussi joue dans un bond 
de 45 % de l'excédent commercial en septembre. Les 
importations ont encore dirninué et les exportations 
(principalement a destination de l'Union européenne) ont 
légèrement augmenté. Les exportations vers I'Asie ont encore 
dégringolé cependant. On relève des baisses respectives 
de 55 %, 33 %, 31 % et 20 % dans le cas de I'lndonésie, de 
Ia Malaysia, de Singapour et de Ia Thailande. Léconomie de 
Singapour, pourtant une des plus résistantes de l'Asie, a 
succombé au troisiéme trimestre, se contractant de 1,5 % 
pour ainsi marquer son premier recul trimestriel depuis le 
milieu des années 1980. 

The German unemployment rate continued on its 
downward trend, dropping to 10.3% in September from 
10.6% the month before. However, most of the job 
gains were due to publicly financed short-term job 
schemes in eastern Germany, where the jobless rate 
fell to 16.3% from 17.1% in August. 

Meanwhile, inflation has virtually disappeared. 
Consumer price rises remained at their lowest rate for 
eleven years, leaving the annual rate of inflation 
unchanged in September at 0.7%. Import prices fell 
5% year-over-year, the biggest drop in over eight years, 
while industrial producer prices fell 1%, following annual 
declines in August and July of 0.8% and 0.4%, 
respectively. 

The Japanese economy remained in a downward 
spiral. Record levels of unemployment, corporate 
bankruptcies and falling household income have 
pummeled consumer confidence. Wages have 
declined due to pay cuts and reductions in bonuses 
and overtime pay. The September unemployment rate 
remained at its record high of 4.3% as job creation 
came to a standstill. In October, the government 
announced that it would nationalize the Long-Term 
Credit Bank to write off bad loans and inject new capital. 

Consumer demand remained dormant despite a 
$34 billion (US) one-time income tax cut intended to 
spur spending. Household expenditure dropped 2.4% 
in August year-over-year, after sliding 3.4% in July. The 
lack of final demand has also led to expanded 
inventories and cutbacks in production and business 
investment. Industrial output was down 9.1% in August, 
while capacity utilization fell a further 9.7%. Meanwhile, 
the Economic Planning Agency announced that capital 
investment plans are down 10% this year, after an initial 
forecast of 3.5% growth. 
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ECONOMIC EVENTS IN OCTOBER 

Canada 

The Bank of Canada cut its key rate by a quarter 
of a percentage point to 5.5% on October 16, leading 
commercial banks to lower their prime rates to 7%. 

Canadian National Railway Co. announced 
plans to cut 3,000 jobs by next year in an effort to 
reduce its operating costs and boost productivity. The 
14% cutback will be spread across the country in 
proportion to the number of employees in each city. 

The Ontario government announced it will cap 
electricity prices at the current rate of 7.2 cents per 
kilowatt-hour until 2004. The cap is part of its plan for 
restructuring Ontario Hydro's debt and introducing 
competition into the electricity market. 

World 

The Bank of England trimmed its base rate on 
October 8 by a quarter of a percentage point to 7.25%, 
the first reduction after six consecutive hikes since June 
1996. 

The US Federal Reserve cut interest rates on 
October 15, the second time in less than a month. 
The federal funds rate went down a quarter of a 
percentage point to 5% and the discount rate, which 
is charged on emergency loans to commercial banks, 
fell from 5% to 4.75%. 

The Bank of Italy cut its discount rate on 
October 27 from 5% to 4%, while the Lombard rate 
was lowered from 6.5% to 5.5%. The discount rate is 
now at its lowest level in over 26 years. 

EVENEMENTS ECONOMIQUES D'OCTOBRE 

Canada 

Le 16 octobre, Ia Banque du Canada abaisse son taux 
d'escompte d'un quart de point, a 5,5 % ce qui pousse les 
principales banques commerciales a réduire leur taux de base 
a 7 %. 

Le Canadien National fait part de son intention de 
supprimer 3 000 emplois did l'an prochain en vue dalleger 
ses frais d'exploitation et de stimuler la productivité. Cette 
compression des effectifs de 14 % se fera dans tout le pays 
en proportion du nombre de travailleurs dans chaque ville. 

Le gouvernement ontarien annonce qu'il plafonnera 
jusqu'en 2004 le prix de 'electricité au tarif actuel de 7,2 cents 
le kilowatt-heure. Cette mesure entre dans un plan de 
restructuration de Ia dette d'Ontario Hydro et a rendre 
concurrentiel le marché de 'electricité. 

Le monde 

Le 8 octobre, Ia Banque d'Angleterre réduit son taux 
d'escompte d'un quart de point a 7,25 %. Cette premiere 
baisse fait suite a six hausses consécutives depuis juin 1996. 

La Reserve fédérale américaine abaisse les taux 
d'intérèt le 15 octobre pour Ia deuxième fois en moms d'un 
mois. Le taux des fonds fédéraux tombe a 5 %, perdant un 
quart de point, et le taux d'escompte pratiqué sur les prêts 
d'urgenCe aux banques commerciales passe de 5 % a 4,75 %. 

Le 27 octobre, Ia Banque d'Italie réduit son taux 
descompte de 5 % a 4 %, alors que le taux Lombard passe 
de 6,5 % a 5,5 %. Le premier de ces taux se retrouve a son 
plus bas niveau en plus de 26 ans. 
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"CAN I HELP YOU?": HOUSEHOLD 
SPENDING ON SERVICES 

/, I). Little and R. Bëland 

Introduction 

Consumer expenditures by households are 
increasingly a driving force behind economic growth 
— not only for many individual industries, but also for 
the overall economy. In 1996, personal expenditures 
amounted to 58.3% of Canada's nominal gross 
domestic product (GDP), up from 56.6% in 1986. 
Aggregate consumer spending patterns are affected 
by several factors. Consumer tastes can shift over time, 
as new commodities are introduced and others 
become outdated. As well, changes in the 
demographic, economic and social characteristics of 
consumers can affect consumer decisions, as can 
shifts in the relative prices, utilities and quality levels 
of different goods and services. 

Based on Family Expenditure (FAMEX) survey 
data from both 1986 and 1996, this article examines 
broad changes over the past decade in how 
households have opted to allocate their consumption 
expenditures. It initially investigates changes in 
households' consumption of services commodities vis-
à-vis their consumption of goods. The focus then turns 
to household consumption of specific commodities 
supplied by some individual services industries. The 
article also looks at the potential effects that changes 
in household consumption preferences have had on 
output and employment in these services industries. 
Also offered are insights into why household spending 
on specific services commodities changed from 1986 
to 1996. 

To facilitate comparisons, unless otherwise 
indicated all figures are presented in constant 1996 
dollars, calculated using the all-items consumer price 
index. 

PUIS-JE VOUS AIDER? : LES DEPENSES DES 
MENAGES EN SERVICES 

par D. Little et R. Be/and' 

Introduction 

Les dépenses de consommation des mériages 
deviennent de plus en plus un élément moteur de Ia 
croissance économique, non seulement pour un grand 
nombre de branches en particulier, mais aussi pour l'ensemble 
de l'économie. En 1986, les dépenses personnelles 
représentaient 56,6 % du produit intérieur brut nominal du 
Canada, tandis qu'en 1996, cette proportion était passee a 
58,3 %. Les habitudes de dépense de l'ensemble des 
consommateurs sont influencées par différents facteurs. Les 
goüts des consommateurs se modifient avec le temps, a 
mesure que de nouveaux produits et services apparaissent 
et que d'autres se démodent. De plus, les changements dans 
les caractéristiques démographiques, économiques et 
sociales des consommateurs peuvent avoir un effet sur leurs 
decisions, tout comme les changements dans les prix relatifs, 
l'utilité et le degre de qualité des différents biens et services. 

Base sur les données de l'Enquête sur les dépenses 
des familles(EDFAM) de 1986 et de 1996, le present article 
examine les grands changements survenus au cours de cette 
décennie dans Ia repartition des dépenses de consommation 
des ménages. On y examine tout d'abord les changements 
dans Ia consommation de services par rapport a Ia 
consommation de biens. Lattention se porte ensuite sur Ia 
consommation de services fournis par des branches de 
services particuliéres. On examine aussi les eftets possibles 
des changements dans les préférences de consommation 
des ménages sur Ia production et I'emploi dans ces branches 
de services. On propose enf in certaines raisons expliquant 
pourquoi les dépenses pour des services particuliers ont 
change entre 1986 et 1996. 

Pour faciliter les comparaisons, a moms d'indication 
contraire, tous les chiftres sont présentés en dollars constants 
de 1996 et ont été calculés en utilisant I'indice d'ensemble 
des prix a Ia consommation. 

• Services Division, (613)951-6739, Adapted from Services 	Division des services (613) 951-6739, abrégO d'un article des 
Indicators, Catalogue No. 63-01 6-XPB, Vol. 5, No. 2, 	Indicateurs des services, n° 63-016-XPB au catalogue de 

Statistique Canada, vol. 5, no 2. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 11-01O.XPB 

L'OBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998 3.1 Statistique Canada - n° 11-01O-XPB au catalogue 



Feature article 
	

Étude spéciale 

On average, households are increasingly 
allocating their spending towards services 

In 1996, the consumption of goods and services 
by Canadian households totalled $338.2 billion, an 
increase of 16% from 1986. During that 10-year period, 
there was a sizeable shift towards spending on 
services. While household consumption of goods rose 
by 6%, services soared by 33% (Table 1). Part of this 
differential may have been due to relatively higher price 
inflation for services commodities. From 1986 to 1996, 
services prices rose 6% faster than the all-items CPI, 
while goods prices rose 5% less rapidly than the CPI. 

Table I 
Household expenditures are rising more rapidly for 
services than for goods 0  

En moyenne, les dépenses des menages sont de 
plus en plus aftectées a Ia consommation de 
services 

En 1996, Ia consommation de biens et services par les 
ménages canadiens s'élevait a 338,2 milliards de dollars, soit 
une augmentation de 16% depuis 1986. Au cours de cette 
période de dix ans, il y a eu un déplacement important des 
dépenses vers les services. Alors que Ia consommation de 
biens par les ménages augmentait de 6 %, les services 
grimpaient de 33% (tableau 1). Une partie de cet écart peut 
ètre attribuable a un taux d'inflation relativement plus élevé 
pour les services. De 1986 a 1996, les prix des services ont 
augmenté a un rythme de 6 % supérieur a l'indice d'ensemble 
des prix a Ia consommation, tandis que les prix des biens ont 
augmenté a un rythme de 5 % inférieur a l'IPC. 

Tableau 1 
Les dépenses des ménages augmentent plus rapidement 
pour les services que pour les biens° 

Goods 
Services Total 

Biens 

1986 total consumption ($billions) - Consommation totale (milliards cle $) $104.5 $187.9 $292.4 

1996 total consumption ($billions) - Consommation totate (milliards deS) $138.8 $199.4 $338.2 

1986-96 real growth rate - Taux de croissance réelle 32.8% 6.1°Io 15.7% 

1986 consumption per household - Consommation par menage 
	

$11,809 	 $21,233 	 $33,042 

1996 consumption per household - Consommation par ménage 
	

$12,735 	 $18,292 	 $31,027 

1986-96 real growth rate - Taux de croissance réelle 7.8% 13.9% 

1986 allocation of household spending - Affection des dépenses des ménages 35.7% 64.3% 100.0% 

1996 allocation of household spending - Affection des dépenses des menages 41.0% 59.0% 100 . 0% 

1996 constant dollars. - Dollars constants de 1996. 

Most of the consumption growth during the 1986-
96 period was due to population growth rather than 
increased spending by the average individual 
household.The 16% rise in overall consumption closely 
resembled the 14% increase in Canada's population. 
Along with other socio-economic changes, this sharply 
increased the number of households. With the number 
of households rising more rapidly than overall 
household consumption, average per-household 
spending declined 6.1% since 1986 to $31,027 in 1996 
($18,292 on goods and $12,735 on services). 

Over the past decade household preferences 
shifted away from goods commodities infavourof more 
services. While the average per-household consump-
tion of goods dropped by 13.9% in the period, spending 
on services rose by 7.8%. Because average per- 

En grande partie, Ia croissance vigoureuse de la 
consommation globale au cours de Ia période de 1986 a 1996 
était due a l'augmentation de Ia population plutôt qu'à une 
hausse de Ia consommation par le ménage moyen. 
Laugmentation de 16 % de Ia consommation totale est trés 
semblable a l'augmentation de 14 % de Ia population du 
Canada. Face aux autres changements socio-économiques, 
ceci a eu pour effet d'augmenter de façon marquee le nombre 
de menages, qui est passé de 8,8 millions a 10,9 millions, 
soit une augmentation de 23% . Le nombre de ménages ayant 
augmente plus rapidement que Ia consommation globale des 
ménages, les dépenses moyennes par ménage ont diminué 
de 6,1% depuis 1986 pour se situer a 31 027$ en 1996 
(18 292$ en biens et 12 735$ en services). 

Au cours de cette décennie, les préférences des menages 
ont évolué vers une consommation plus importante de 
services au detriment des biens. Ainsi, Ia consommation 
moyenne de biens par ménage a diminué de 13,9 %, tandis 
les dépenses en services ont augmenté de 7,8 %. Comme 
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Finance and real estate serv,ces 
lrrfermédiaires financiers el 

services immobiliers 

Food and beverage services 
Services de reslauratlon 

Communications serv,cc 
Services do comrnunicabon 

Amusement and recreation services 
Services do diverlissement at do loisir 

Personal and house/told servics 
Services personnels at domestqL.r 

Traveller accomodation services 
Services dhdbergement des voyageurs 

Other servces 
Autres se,vcer 

• 0/her services encompass items such as denral and medical services, 
fransportafion, education and child card services. 

• Les autres services comprennent des services re/s quo /05 soins c/an/aires et 
mddicaux, to transport, t'ducat,on er/es services do garde d'enfants. 
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household spending on goods has declined while rising 
for services, households are allocating larger 
proportions of their spending towards services: 41.0% 
in 1996, up from 35.7% in 1986. 

Services related to living accommodations 
comprise particularly large portions of overall 
household consumption. In 1996, households allocated 
7.4% of their consumption towards paying rent, and 
another 5.5% to paying interest on home mortgages. 
Other services taking large proportions of the average 
budget included restaurant food services (4.7%) and 
telephone services (2.3%). All consumption shifts since 
1986 are examined in more detail in the following 
sections. 

Changes in household consumption 
patterns for various services commodities 

The remainder of this article looks at several things. 
First, it examines 1986-96 growth rates of consumer 
demand for various services commodities, and briefly 
looks at whether these changes in overall consumption 
may have affected the industries providing these 
services. The focus here is on commodities supplied 
by the following six services industries: commu-
nications services; finance and real estate services; 
food and beverage services; traveller accommodation 
services; amusement and recreation services; and 
personal and household services. 

Of these six industries, household spending is 
highest on finance and real estate commodities. As 
well, the food and bever-
age and communications 
industries also benefit 
from sizeable consump-
tion by households 
(Figure 1). 

For these same six 
industries, the analysis 
also examines the aver-
age expenditures per 
household allocated to the 
commodities that the six 
industries supply; these 
figures are useful because 
they demonstrate the 
extent to which house-
holds' consumption pref-
erences have shifted over 
the past decade. As well, 
some possible explana-
tions are offered regarding 
why these spending shifts 
occurred. 

Ia consommation moyenne de biens par ménage a diminué 
et que celle des services a augmerite, les ménages affectent 
une plus grande proportion de leurs dépenses aux services: 
en 1996, soit 41,0 %, tandis qu'en 1986, cette proportion 
était de 357 %. 

Les services lies au logement constituent une part 
particulièrement importante de la consommation totale des 
ménages. En 1996, le palement du loyer représentait 7,4 % 
de Ia consommation des ménages et l'intérèt sur l'hypothèque 
de Ia maison représentait 5,5 %. D'autres services qui 
représentent une forte proportion du budget moyen sont les 
services de restauration (4,7 %) et les services téléphoniques 
(2,3 %). Les changements dans Ia consommation depuis 
1986 sonttous exaniinés plus en detail dans les parties qui 
suivent. 

Changements dans les habitudes de 
consommation des menages pour divers services 

La suite de cet article porte sur plusieurs points. D'abord, 
on y examine le taux de croissance entre 1986 et 1996 de Ia 
demande des consommateurs pour divers services et on se 
demande si ces changements dans Ia consommation globale 
ont eu un effet sur les branches qui fournissent ces services. 
On s'attache ici tout particulièrement a certains services 
fournis par les branches de services suivantes: commu-
nications; intermédiaires financiers et services immobiliers; 
restauration; hebergement des voyageurs; divertissements 
et loisirs; et services personnels et domestiques. 

Parmi ces six branches, les dépenses les plus élevées 
des ménages portent sur Ia branche des intermédiaires 

fir nrrirc at  rja4z carwif-ac 

immobiliers. Les branches 
de Ia restauration et des 
communications tiennent 
egalement un part consi-
dérable dans Ia consom-
mation des ménages 
(figure 1). 

L'analyse portera éga-
lement sur les dépenses 
moyennes par ménage en 
services fournis par ces six 
branches. Ces chiffres sont 
utiles, car ils démontrent 
dans quelle mesure les 
préférences des ménages 
se sont modifiées au cours 
de ces dix années. De plus, 
certaines explications sont 
proposées concernant les 
raisons de ces change-
ments dans les dépenses. 
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Finance and real estate services 
In 1996, household consumption of finance and 

real estate services totalled $52.3 billion. More 
specifically, households spent $25.0 billion on rent for 
their living accommodations, $18.7 billion paying inter-
est on their home mortgages, and another $4.7 billion 
paying interest on personal loans. 

Total household spending on finance and real 
estate services in 1996 was 34% higher than in 1986. 
This probably contributed to expansion in the finance 
and real estate services industry, where output rose 
by 23% from 1986 to 1996 and the workforce grew by 
16%. Part of the growth in spending on these services 
was sparked by the aforementioned 23% increase in 
the number of households from 1986 to 1 996.Yet after 
standardizing for household growth, the average 
household spent $4,799 on finance and real estate 
services, up 9% from 1986. 

Rent payments comprised $2,295 of this amount 1 , 

virtually unchanged in real terms from 1986 (Figure 2). 
One reason that rent payments failed to rise 
significantly is that households were less likely to be 
renting in 1996. The proportion of households paying 
rent for their living accommodations declined from 42% 
to 37%. As well, those households that were renting 
in 1996 paid less rent in Fgrre 2 
real terms than they would 

	

have in 1986, as the price 	Average household 

	

index for rented accorn- 	expenditures on finance 

	

modations rose 1 .6% less 	and real estate 

rapidly than the all-items 
CPI during that period. 

Pent payments 
Lov 

	

On average, mortgage 	Mortgage interest - 

	

interest expenses cost 	Interét hypothecaire • 
households $1,716, up 

	

18% from 1986.   This 	Interest on personal loans - 

	

increase occurred despite 	Inlérét sur préts personnels 

	

a drop in interest rates, as 	Financial services 

	

the conventional five-year 	Services financiers 
mortgage rate fell from 

	

11.2% in 1986 to 7.9% in 	Other services 1 
I 

	

1996. Regardless of the fall 	Autres services  

	

in interest rates, average 	 0 
per-household mortgage 
costs are higher now 
because, compared to the 1980s,   more homes are 
being purchased. As a result, a higher proportion of 
households now carries a mortgage: 33% in 1996 
versus 31% in 1986. Also boosting mortgage interest 
expenses was a 62% price increase for residential 
properties from 1986 to 1996. 

129 

180 
232 
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lntermédiaires financiers et services immobiliers 
En 1996, les dépenses des ménages pour ces deux 

services s'élevaient a 52,3 milliards de dollars. Plus 
precisérnent, les ménages dépensaient 25 milliards en loyer 
pour leur Iogement,18,7 milliards en intérêt sur l'hypothèque 
de leur maison et 4,7 milliards en intérêt sur des prêts 
personnels. 

Les dépenses totales des ménages en intermédiaires 
financiers et services immobiliers en 1996 étaient 34 % plus 
élevées qu'en 1986. Cette augmentation a probablement 
contribué a l'expartsion de cette branche, oü Ia production a 
augmente de 23% et Ia main-d'ceuvre, de 16 % de 1986 a 
1996. Une part de cette augmentation des dépenses pour 
ces services est attribuable a l'augmentation susmentionnée 
de 23 % du nombre de menages entre 1986 et 1996. 
Cependant, après normalisation pour 'augmentation des 
ménages, le ménage moyen dépensait 4 799 $ en 
intermédiaires financiers et services immobiliers, soit une 
augmentation de 9 % par rapport a 1986. 

Les loyers représentaient 2 295 $ de cette somme 1 , et 
ils n'ont pratiquement pas change en dollars constants depuis 
1986. L'une des raisons pour lesquelles les sommes payées 
en loyer n'ont pas augmenté beaucoup est que les ménages 
étaient moms susceptibles d'être locataires en 1996. La 
proportion de menages payant un loyer est passee de 42 % 
a 37 %. De plus, les menages qui étaient locataires en 1996 

nvint tin lcivtr mnins 
élevé en dollars constants 
qu'il ne l'aurait été en 1986, 
car l'indice des prix des 
logements loués a aug-
menté a un rythme de 
1,6 % inférieur a l'IPC 
d'ensemble pendant cette 
période. 

Les dépenses mo-
yennes des ménages en 
intérèts hypothécaires 
étaient de 1 716$, ce qui 
représente une augmen-
tation de 18 % par rapport 
a 1986. Cette augmen-
tation s'est produite malgré 
une baisse des taux d'in-
térêt, car le taux d'intérêt 
habituel de 5 ans est 
nass6 de 11 2 / n 1986 
à7%en 1996. Malgré 

Ia baisse des taux d'intérêt, les coCits moyens de l'hypothèque 
par ménage sont plus élevés maintenant, car les menages 
achètent plus de maisons que dans les années 80. Par 
consequent, une proportion plus élevée de ménages paient 
une hypotheque : 33 % en 1996 contre 31 % en 1986. Ce qui 
a fait aussi monter les dépenses en intéréts hypothécaires 
étaient les prix des propriétés résidentielles, qui ont crü de 
62%entre 1986et 1996. 
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Of all the various finance and real estate services, 
the most rapid consumption growth occurred for 
financial services2 , nearly doubling from 1986 to 1996. 
Changes to the Bank Act in 1987 and 1992 gave 
households more access to mutual funds through their 
banks and insurance companies, as financial reforms 
reduced many of the barriers separating the activities 
of banks, insurance companies, trust companies and 
investment dealers. With banks and insurance 
companies now offering mutual funds, households 
have more convenient access to a wider selection of 
investment vehicles. As well, household demand for 
mutual funds and other investment vehicles has risen 
as baby-boomers plan ahead for their retirements, as 
the percentage of households investing in RRSP rose 
from 26% in 1986 to 39% in 1996. Meanwhile, the 
proportion of households that purchased financial 
services rose from 56% to 64% over the same period. 

Parmi les intermédiaires financiers et les services 
immobiliers, ce sont les intermédiaires financiers2  qui oft 
connu Ia croissance de consommation Ia plus rapide, celle-ci 
ayant presque double de 1986 a 1996. Les modifications a Ia 
Loi sur les banques en 1987 et en 1992 ont permis aux 
ménages d'avoir un accès élargi aux fonds communs de 
placement par l'intermédiaire de leurs banques et de leurs 
compagnies d'assurance, et les réformes financléres ont 
réduit bien des barrières séparant les activités des banques, 
des compagnies d'assurance, des compagnies de fiducie et 
des courtiers en valeurs mobilières. Comme les banques et 
les compagnies d'assurance oftrent maintenant des fonds 
communs de placement, les menages ont plus facilement 
accès a un choix plus large de moyens d'investissement. De 
plus, Ia demande des ménages pour les fonds communs de 
placement et autres formes d'investissement a augmenté, 
car Ia generation du baby-boom planifie en vue de Ia retraite, 
le pourcentage de ménages ayant investi dans des REER 
étant passé de 26 % en 1986 a 39 % en 1996. Pendant Ia 
méme période, Ia proportion de ménages ayant acheté des 
services financiers est passée de 56 % a 64 %. 

Pour certaines transactions, les ménages paient une 
commission aux fournisseurs de services financiers, sous 
forme de somme fixe ou de pourcentage de Ia valeur du 
marché réalisée par le courtier. Comme Ia valeur des actions 
échangées a Ia bourse de Montréal et de Toronto a bondi, 
les dépenses plus élevées en commissions ont probablement 
contribué a une partie de Ia hausse des dépenses moyennes 
par mértage en intermédiaires financiers. 

Services de restau ration 
La consommation totale des ménages en services de 

restauration s'élevait a 18,6 milliards de dollars en 1996, ce 
qui représente une augmentation de 7 % par rapport a 1986. 
Dans cette catégorie, les ménages ont dépensé 16,5 milliards 
de dollars en repas dans les restaurants et 2,1 milliards de 
dollars en consommations dans les debits de boisson. 

Laugmentation de 7 % des dépenses des menages en 
services de restauration de 1986 a 1996 est plutOt maigre, 
car Ia population du Canada a augmenté de 14 % pendant 
cette periode. Ceci a contribué a une croissance relativement 
lente des branches de Ia restauration, leur P18 ayant 
augmenté de seulement 4 % au cours de toute cette période 
de dix ans (ce qui est bien inférieur au taux de croissance de 
12 % enregistré pour l'ensemble de l'économie). Bien que 
l'emploi dans ces branches ait augmenté dun tiers, près de 
Ia moitié des emplois additionnels étaient a temps partiel. 

En 1996, les dépenses moyennes par ménage pour les 
services de restauration étaient de 1 513 $, ce qul représente 
une baisse de 10 % par rapport a 1986. En raison des prix 
élevés darts Ia restaurantion, les gens pourraient avoir été 
encourages a acheter Ia nourriture pour manger a Ia maison. 
En effet, de 1986 a 1996, les prix des repas au restaurant ont 
augmenté a un rythme de 6,4 % supérieur a celui de l'IPC 
d'ensenible, tandis que les prix des aliments vendus dans 
es épiceries ont augmenté a un rythme de 10% inférieur a 
celui de I'IPC d'ensemble. 

For some transactions, households pay 
commissions to financial service providers, either as 
fixed amounts or as a percentage of the value of the 
trade brokered by an investment dealer. With the value 
of shares traded on the Montreal and Toronto stock 
exchanges soaring, higher spending on commissions 
likely prompted some of the increase in the average 
per-household spending on financial services. 

Food and beverage services 
Overall household consumption of food and 

beverage services amounted to $18.6 billion in 1996, 
up 7% from 1986. Within this category, households 
spent $16.5 billion on food from restaurants and 
another $2.1 billion purchasing alcoholic beverages 
served in licensed premises. 

The 7% increase in household spending on food 
and beverage services from 1986 to 1996 was 
lacklustre given that Canada's population rose by 14% 
during that period. This contributed to relatively slow 
growth for the food and beverage services industry, 
as its GDP rose by only 4% over the entire 10-year 
period (far below the 12% growth rate recorded for the 
entire economy). Although the industry's employment 
levels rose by one-third during the period, nearly half 
of the industry's additional jobs were part-time. 

Food services accounted for $1,513 of average 
per-household spending, down 10% from 1986 levels. 
Higher restaurant prices may have encouraged people 
instead to purchase groceries for meals at home. While 
the prices of food in restaurants grew 6.4% more 
rapidly than the all-items CPI from 1986 to 1996, the 
prices of food sold in stores rose 10% less rapidly than 
the all-items CPI. 
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As well, one of the appealing features of 
restaurants is that they offer convenience, by preparing 
meals for their customers. However, over the past 
decade grocery stores have increasingly offered pre-
prepared food items. Compared to 10 years earlier, 
more households in 1996 were able to readily cook 
such products: in 1996, 85% of households owned 
microwave ovens, up sharply from 34% in 1 986. 

Over the same period, average per-household 
spending on alcoholic beverages served in licensed 
premises plummeted by one-third, largely due to 
spending on wine and liquor. There are several possible 
explanations for the overall reduction in spending on 
alcohol served in licensed premises. One might be 
stronger legislation and educational campaigns aimed 
at deterring people from drinking and driving.The rate 
at which households reduced their spending on 
alcoholic beverages served in licensed premises is 
comparable to the 39% drop in the number of people 
accused of impaired driving from 1986 to 1996. Another 
potential factor could be the growing popularity of home 
brewing and "brew your own ,> retail establishments. 
As well, there is the aging of Canada's population, 
which, in general, frequents bars, taverns and 
nightclubs less often than it used to. In 1996, 49% of 
all households reported that they had purchased an 
alcoholic beverage served in licensed premises, down 
from 58% in 1986. Also, prices of these services rose 
11% more rapidly than the all-items CPI. 

Communications services 
Household spending on communications services 

totalled $12.0 billion in 1996. Of the various 
communications services, consumer demand from 
households was highest for telephone services 
($7.7 billion) and cablevision services ($2.8 billion). 

Total household consumption of communications 
services was 72% higher in 1996 than in 1986. This 
increase contributed to a 62% expansion of GDP in 
the communications industry, while its workforce grew 
10%. 

On average, households spent $1,099 on 
communications services in 1996, up 40% from 1986. 
Several factors contributed to this sharp growth. 
Average expenditures on telephone services rose 19% 
from 1986 to reach $707 in 1996 (Figure 3). This 
increase was due to high demand for a number of 
new telephone services, such as: automated 
answering, call screen, call forwarding, touch-tone 
access, call waiting and call display. In addition, basic 
telephone service charges rise whenever households 
opt to have more than one telephone line, and this is 
an option that more households are choosing. 

De plus, un des attraits des restaurants, c'est qu'ils 
préparent les repas pour leurs clients. Cependant, les 
épiceries offrent de plus en plus de plats pré-cuisinés a leur 
clientele. Par rapport a il y a dix ans, plus de ménages peuvent 
facilement cuisiner ces produits. En 1996, 85 % des ménages 
avaient un four a micro-ondes, tandis que cette proportion 
n'était que de 34 % en 1 986g. 

Pour Ia même periode, les dépenses moyennes par 
menage en boissons alcoolisées servies dans les debits de 
boisson ont chute d'un tiers, en grande partie a cause de Ia 
reduction des dépenses en yin et en spiritueux. Ily a plusieurs 
explications possibles a Ia reduction totale des dépenses en 
alcool dans les debits de boisson. Elle peut être due au fait 
que Ia lol est plus sévère et aux campagnes de sensibilisation 
destinées a dissuader les gens de boire et de prendre le 
volant. Le taux de reduction des depenses des menages en 
boissons alcoolisées servies dans les debits de boisson est 
trés semblable a Ia baisse de 39 % du nombre de personnes 
accusées de conduite avec facultés affaiblies de 1986 a 1996. 
Un autre facteur possible pourrait être Ia popularite croissante 
des boissons alcoolisées de fabrication domestique et des 
établissements de detail qui verident des nécessaires de 
fabrication. II y a aussi le fait que Ia population vieillit et qu'elle 
frequente moms les bars, les tavernes et les boltes de nuit 
qu'elle ne le faisait. En 1986, 58 % des ménages ont déclaré 
qu'ils avalent pris une consommation dans un debit de 
boisson, tandis que cette proportion est passée a 49 % en 
1996. Les prix de ces services ont aussi augmenté a un 
rythrne de 11 % supérieur a celui de l'IPC d'ensemble. 

Services de communication 
Les depenses des menages en services de communi-

cation s'élevaient a 12 milliards de dollars en 1996. C'est pour 
es services telephoniques (7,7 milliards $) et les services de 
câblo distribution (2,8 milliards $) que Ia demande des 
ménages était Ia plus forte. 

La consonimation totale des ménages en services de 
communication était 72 % plus élevée en 1996 qu'en 1986. 
Cette augmentation a contribué a I'expansion de 62 % du 
PIB des branches des communications tandis que sa main-
d'ceuvre a augmenté de 10 %. 

En moyenne, les menages ont dépensé 1 099 $ en servi-
ces de communication en 1996, ce qui représente une aug-
mentation de 40 % par rapport a 1986. Plusieurs facteurs ont 
contribué a cette forte hausse. Les dépenses moyennes par 
menage en services télephoniques ont augmente de 19 % pour 
atteindre 707 $ en 1996 (figure 3). Cette augmentation est 
due a Ia demande élevée pour un certain nombre de 
nouveaux services : reponse automatique, filtrage d'appels, 
renvoi d'appels, Touch-Tone, appel en attente et afficheur. 
De plus, les frais de base augmentent quand les menages 
décident d'avoir plus d'une ligne téléphonique, et Ie nombre 
de ménages qui font ce choix augmente. 
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Another reason for Figure 3 	 Une autre raison de Ia 
soaring expenditures on 
communications services 
is that the average house-
hold expenditure of $254 
on cablevision services 
was nearly twice as high 
as in 1986. This was due 
to introduction of an array 
of additional cable, 
specialty and pay-TV 
television channels: 68% 
of households bought 
cable in 1996, up from 
57% in 1986. Households 
also own more televisions 
than they used to, likely 
further driving up the 
demand for cable services. 
As well, price increases 
have pushed cable expenditures upwards, with cable 
television prices rising 23% more rapidly than the all-
items C P I from 1986 to 1996. 

Also contributing to the 40% increase in average 
per-household spending on communications services 
is the growing popularity of cellular telephones and 
the Internet. Virtually unknown in 1986, the 1996 
household penetration rate for cellular telephones was 
14%. Meanwhile, 7% of all households had Internet 
access at home. The availability of these new 
commodities prompted households to spend another 
$80 per year on communications services. 

Amusement and recreation services 
Household spending on amusement and 

recreation services totalled $8.5 billion in 1996. Of this 
total, the largest amounts were spent on games of 
chance ($3.8 billion) and membership fees and dues 
for clubs ($1.3 billion). 

From 1986 to 1996, household spending on 
amusement and recreation services grew in real terms 
by 47%, helping this industry to grow nearly twice as 
rapidly as the overall economy, and its workforce by 
44%. 

Household expenditures on amusement and 
recreation services averaged $780 in 1996, up 19% 
from 1986. Spending on games of chance rose 
especially rapidly as government-regulated gambling 
became increasingly commonplace. Spending on 
games of chance soared by 56% to reach $344 per 
household in 1996 (Figure 4), primarily due to the 
introduction and growing popularity of casinos and 
video-lottery terminals, especially in the 1990s. Until  

montée en flèche des 
dépenses en services de 
communication est que les 
dépenses moyennes par 
ménage (254 $) pour les 
services de câblodistri-
bution étaient presque 
deux fois plus élevées 
qu'en 1986. Ceci est dCi a 
l'offre d'une série de chal-
nes addition nelles, spécia-
Iisées et payantes; 68 % 
des ménages payaient 
pour louer des services de 
câblodistribution en 1996, 
tandis que cette proportion 
était de 57 % en 1986. II y 
a aussi le fait que les 
menages possedent plus 

de télévseurs, ce qui fait probablement grimper Ia demande 
de services de câblodistribution. De plus, Ia hausse des prix 
a également fait monter les depenses, carIes prix des services 
de câblodistribution ont augmente a un rythme de 23 % 
superieurà celui de l'IPC d'ensemble entre 1986 et 1996. 

Ce qui a egalement contribué a Ia hausse moyenne de 
40 % des depenses des ménages en services de 
communication, cest Ia popularité croissante des téléphones 
cellulaires et du réseau Internet. Alors qu'en 1986, ces 
services étaient pratiquement inconnus, le taux de penetration 
des téléphones cellulaires chez les ménages était de 14 %, 
et 7 % d'entre eux avaient accès a Internet a Ia maison. La 
disponibilité de ces nouveaux produits a incite les ménages 
a déperiser 80 $ de plus par année en services de 
communication. 

Services de divertissements et de loisirs 
Les dépenses des ménages en services de 

divertissernents et de loisirs s'élevaient a 8,5 rnilliards de 
dollars en 1996. De ce total, les sommes les plus élevées 
étaient consacrées aux jeux de hasard (3,8 milliards $) et 
aux frais d'adhésion a des clubs(1 ,3 milliard $). 

De 1986 a 1996, les dépenses des ménages en services 
de divertissements et de loisirs ont augmente de 47 %, 
contribuant a une croissance dans cette industrie près de 
deux fois plus rapide que dans l'ensemble de l'économie, et 
Ia main-d'uvre a augmente de 44 %. 

En 1996, les dépenses des ménages en services de 
divertissements et de loisirs s'élevaient en moyenne a 780 $, 
ce qui représente une augmentation de 19 % par rapport a 
1986. Les depenses pour les jeux de hasard ont augmente 
particulièrement rapidement par suite de Ia réglementation 
par le gouvernement des jeux de hasard, qui sont devenus 
de plus en plus accessibles. Les dépenses pour les jeux de 
hasard ont grimpé de 56 % pour atteindre 344 $ par menage 
en 1996 (figure 4). Cette augmentation est due principalement 
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1991, most revenues from 
government-run gambling 
operations came from 
lotteries. 

Figure 4 

Average per-house-
hold spending on atten-
dance at live staged 
performances grew by 
15%. This can be partly 
attributed to the continued 
popularity of concerts, an 
increase in the number of 
performing arts compa-
nies and the growing 
popularity of commercial 
theatre performances. 
Moreover, well-attended 
dance, jazz, comedy and 
fringe festivals were more 
commonplace in 1996 than they were in the mid-i 980s. 
Meanwhile, spending on live sports events rose 5% 
from 1986 to 1996. Overall, however, the proportion of 
households spending money to watch live sports fell 
from 27% in 1986 to 22% in 1996, suggesting that 
overall attendance may have fallen. If attendance has 
indeed declined, then spending on sports events has 
likely risen because of higher ticket prices. 

Personal and household services 
Overall household consumption of personal and 

household services amounted to $6.1 billion in 1996, 
up 15% from 1986 levels, 
implying a 7% drop per 
household. Within this 
category, households 
spent $3.4 billion on hair-
grooming (washing, cut-
ting and styling) services, 
and another $1.7 billion on 
clothing services. Despite 
higher consumer demand 
for its services, the per-
sonal and household 
services industry expe-
rienced a contraction in its 
real GDP from 1986 to 
1996, and only a marginal 
increase in its workforce. 

a i instauration et a ia 
popularité croissante des 
casinos et des appareils de 
loterie video, surtout dans 
les années 90. Jusqu' en 
1991, Ia plupart des recet-
tes des operations de jeu 

_ gérées par le gouverne-
ment provenaient des 
loteries. 

Les dépenses mo-
yennes par menage pour 
assister a des spectacles 
en direct ont augmenté de 
15 %. Cette augmentation 
peut être attribuée en 
partie a Ia popularité 
constante des concerts, a 
l'augmentation du nombre 
de troupes d'art d'interpré-
tation et a Ia popularité 
croissante des grandes 
productions commerciales 
Par ailleurs, les dépenses 
pour assister a des 

événements sportifs ont augmenté de 5 % de 1986 a 1996. 
Dans l'ensemble, cependant, Ia proportion des ménages qui 
dépensent de l'argent pour assister a des manifestations 
sportives est passee de 27 % en 1986 a 22 % en1996, ce 
qui semble indiquer que l'assistance dans l'ensemble a 
diminué. Et Si l'assistance a effectivement diminué, les 
depenses pour les événements sportifs ont augmente, 
probablement dü aux prix des billets plus élevés. 

Services personnels et domestiques 
La consommation totale des menages en matière de 

services personnels et domestiques s'élevait a 6,1 milliards 
de dollars en 1996, ce qui 
représente une augmenta- 
tion de 15 % par rapport a 
1986 et une haisse de 7% 
par ménage. Dans cette 
catégorie, les ménages ont 
dépensé 3,4 milliards de 
dollars en soins des 
cheveux (lavage, coupe et 
mise en plis) et un autre 
1,7 milliard en entretien 
des vétements. Malgré une 
demande accrue pour les 
services personnels et 
domestiques, cette bran- 
che a connu une diminu- 
tion de son PIG reel et une 
augmentation minime de 
sa main-d'ceuvre de 1986 
a 1996. 

Average household Depenses moyennes des 
expenditures on amusement menages en services 
and recreation de divertissements et 

de loisirs 

Games of chanr 1221 
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Recreation fe". 	-_- 
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Within this category, average expenditures on 
laundry and dry-cleaning services fell by 22%. This is 
probably because more households own washing 
machines and clothes dryers than was the case in 
1986. It was not due to lower prices for these services. 
Although the prices of laundry services rose 7% less 
rapidly than the CPI from 1986 to 1996, the prices of 
drycleaning services rose 15% more rapidly. 

Traveller accommodation services 
In 1996, households spent $3.9 billion on traveller 

accommodation services. Of this total, the largest 
amounts were spent on hotels ($1.4 billion) and motels 
($567 million). Compared to 1986, growth of 27% in 
spending contributed to the expansion of the traveller 
accommodation services industry, where the GDP rose 
by 13%  and employment edged up 5%. 

Average per-household spending on traveller 
accommodation services rose by 3%, to $360 per 
household in 1996.This negligible increase was partly 
due to flat relative prices for traveller accommodation 
services. More importantly, there seemed to be little 
change in the number of Canadians travelling. 

A reasonable predictor of Canadians' consumer 
demand for traveller accommodation services, such 
as those provided by hotels and motels, is the number 
of person-trips taken by Canadians that last one or 
more nights. From 1986, this rose by just 3% to reach 
90.558 overnight trips in 1996. The destinations of 
these trips may have been affected by a slight 
strengthening of the Canadian dollar from 1986 to 
1996, which makes foreign travel less expensive to 
Canadians travelling abroad. Indeed, of the overnight 
trips taken by Canadians, the proportion whose 
destinations were abroad rose from 15% in 1986 to 
21% in 1996. Since the increase in Canadians' 
international travel was nearly offset by a drop in their 
domestic travel, the overall increase was negligible. 
The resultant lack of additional demand for traveller 
accommodation services, in conjunction with relatively 
flat prices for these services, likely explains stagnant 
household spending. 

Although spending on hotels remained virtually 
unchanged from 1986 levels, spending on motels 
dropped by one-third, largely because of lower 
demand. The proportion of households making 
expenditures on motel services declined from 17% in 
1986 to 12% in 1996. Other spending on traveller 
accommodation services rose from $136 in 1986 to 
$178 in 1996. These expenditures included household 
spending on campgrounds, children's camps and 
rented vacation homes. 

A l'intérieur de cette categorie, les dépenses moyennes 
par ménage pour les services de blanchissage et de nettoyage 
a sec ont chute de 22 % en dollars constants de 1986 a 
1996. C'est probablement parce que beaucoup plus de 
ménages posséderit une machine a laver et une sécheuse 
que ce n'était le cas en 1986. Cette baisse n'est pas due a 
des prix inférieurs pour ces services. De 1986 a 1996, bien 
que les prix des services de blanchissage aient connu une 
hausse 7 % moms rapide que l'IPC d'ensemble, les prix des 
services de nettoyage a sec ont connu une hausse 15 % 
plus rapide. 

Services d'hébergement des voyageurs 
En 1996, les menages ont dépensé 3,9 milliards de 

dollars en services d'hébergement des voyageurs. Les 
sommes les plus élevées ont été dépensées pour les hOtels 
(1,4 milliard $) et les motels (567 millions $). Par rapport a 
1986, Ia hausse de 27 % des dépenses a contribué a 
l'expansion des branches de l'hébergement, dont le PIB a 
augmente de 13% et l'emploi, de 5 %. 

Les dépenses moyennes des menages en services 
d'hébergement ont augmenté de 3 % et représentaient une 
somme de 360 $ par ménage en 1996. Cette hausse 
negligeable est due en partie a Ia stabilité des prix relatits 
des services d'hebergement. Facteur plus important encore, 
II semble que le nombre de Canadiens qui voyagent ait peu 
vane. 

Un indicateur valable de Ia demande pour les services 
d'hebergement des voyageurs, tels que ceux qui sont fournis 
par les hOtels et les motels, est le nombre de voyages-
personnes d'une durée d'une nuit ou plus faits par les 
Canadiens. Depuis1986, ce nombre a augmente de 
seulement 3 % et représentait 90 558 voyages d'une nuit ou 
plus en 1996. Les destinations de ces voyages peuvent avoir 
été influencées par un leger raffermissement du dollar 
canadien de 1986 a 1996,   ce qui a rendu les voyages moms 
coüteux pour les Canadiens voyageant a l'étranger. En fait, 
pour l'ensemble des voyages d'une nuit ou plus faits par les 
Canadiens, Ia proportion de destinations vers l'étranger est 
passée de 15% en 1986 a 21% en 1996. Mais comme 
l'augmentation des voyages a l'etranger a été pratiquement 
annulée par Ia baisse des voyages au Canada, l'augmentation 
globale a été négligeable. Par consequent, Ia faible 
augmentation de Ia demande conjuguée aux prix relativement 
stables des services expliquent probablement Ia stagnation 
des dépenses moyennes des menages. 

Alors que les dépenses pour les hotels sont demeurées 
pratiquement inchangees par rapport a 1986, les dépenses 
pour les motels ont chute du tiers, en grande partie a cause 
de Ia demande plus faible. La proportion des dépenses des 
menages pour les motels est passée de 17 % en 1986 a 12 % 
en 1996. Les autres dépenses en services d'hebergement 
sont passées de 136 $ en 1986 a 178 $ en 1996. Ces 
dépenses portent sur les terrains de camping, les colonies 
de vacances et Ies maisons de villégiature louées. 
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Con ci usion 
Les habitudes de dépense des consommateurs ont 

tendance a changer avec le temps, a mesure que de 
nouveaux produits et services apparaissent et que d'autres 
se démodent. Les changements demographiques, legislatifs 
et socio-economiques influencent également les tendances 
de Ia consommation, tout comme les charigements dans les 
prix et les caractéristiques des divers biens et services. Cette 
dernière décennie na pas fait exception a Ia regle. En 1996, 
après correction de l'inflation, le ménage canadien moyen 
dépensait moms qu'il ne le faisait en 1986, en particulier pour 
les biens tandis qu' ii dépensait davantage pour les services. 

Ainsi, les dépenses des ménages en services de 
communication sont sensiblement plus élevées, en grande 
partie a cause de Ia forte demande pour un nombre accru de 
services offerts. La demande en matiêre d'intermédiaires 
financiers et de services immobiliers a également augmenté, 
car dans une population vieillissante, les ménages ont de 
plus en plus tendance a devenir propriétaires de leur maison 
et a planifier leur retraite. De même, les dépenses en services 
de divertissements et de loisir ont augmenté en grande partie 
parce que les jeux de hasard sont devenus une pratique plus 
courante. 

Mais le secteur des services est loin d'être homogène. 
Ainsi, certains services n'ont pas profité de Ia consommation 
sensiblement plus élevée des menages. On a constaté peu 
de changement dans les depenses des ménages pour les 
services d'hebergement tandis que les services de 
restauration ainsi que les services personnels et domestiques 
ont diminué. 

Conclusion 
Consumer spending patterns tend to shift over 

time as new commodities are introduced and others 
become obsolete. Demographic, legislative and socio-
economic changes also influence consumer trends, 
as do shifts in the prices and characteristics of different 
goods and services. This past decade was no 
exception. In 1996, after adjusting for inflation, the 
average Canadian household spent less than it did in 
1986, especially on goods, while consuming more 
services. 

In particular, household spending on communica-
tions services is significantly higher, largely because 
of high consumer demand for an expanded number 
of available communications services. Demand for 
finance and real estate services has also risen, as an 
aging population has increasingly moved towards 
home ownership and retirement planning. As well, 
outlays for amusement and recreation services have 
increased, largely because gambling operations are 
more commonplace. 

But the services sector is far from homogeneous. 
As such, some services industries did not benefit from 
significantly higher household consumption. Little 
change was found in household spending on traveller 
accommodation services, while food and beverage and 
personal and household services declined. 

NOTES 

7  This figure represents the average rent for all households, 
including those that did not live in rented accommodations. 
As such, it is lower than it would be if it were calculated 
for renters only. 

2  Spending on financial services generally compromises 
fees, and excludes the value of actual investments. 

Results were obtained from the Household Facilities and 
Equipment surveys of 1986 and 1996. 

NOTES 

I  Ce chiffre représente le loyer moyen pour tous les ménages, y 
compris pour ceux gui n 'habitent pas des logements Ioues. If est 
donc inférieur a ce qu il serait sil était calculd uniquement pour 
les locataires. 

2  Les dOpenses au titre des services financiers comprennent 
génOralement les frais pour ces services et excluent Ia va/ear de 
l'investissement. 

Données provenant de I'Enquête sur l'equipement ménager de 
1986 etde 1996. 

3.10 CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 11-01 0-XPB 

L'OBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998 
Statistique Canada - n 11-01 0.XPB au catalogue 



Recent 
	

Etudes spéciales 
feature 	 récemment 
articles 	 parues 

January 1990 
Rates of Return on Trusteed Pension Funds. 

February 1990 
1. The Reliability of the Canadian National 

Accounts Estimates. 
2. A Guide to Using Statistics - Getting the Most 

Out of Them. 

March 1990 
1989 Year-end Economic Review. 

April 1990 
The Distribution of Wealth in Canada and the United 

States. 

May 1990 
Real Gross Domestic Product: Sensitivity to the 

Choice of Base Year. 

July 1990 
A New Look at Productivity of Canadian Industries. 

August 1990 
Capital Investment Intentions and Realizations for 

Manufacturing Plants in Canada: 1979-1988. 

September 1990 
The Labour Market Mid-year Report. 

October 1990 
Patterns of Quits and Layoff in the Canadian 

Economy. 

November 1990 
Effective Tax Rates and Net Price Indexes. 

December 1990 
Patterns of Quits and Layoffs in the Canadian 

Economy - Part II. 

January 1991 
Recent Trends in the Automotive Industry. 

February 1991 
Year-end Review of Labour Markets. 

March 1991 
Tracking Down Discretionary Income. 

April 1991 
Industry Output in Recessions. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 11-01 0-XPB 

Janvier 1990 
Le taux de rendement des caisses de retraite en fiducie. 

Février 1990 
1. La fiabilité des estimations des comptes nationaux du 

Canada. 
2. Un guide sur l'utilisation des statistiques - comment en 

tirer le maximum. 

Mars 1990 
Revue écoriomique de fin d'année, 1989. 

Avril 1990 
La repartition de Ia richesse au Canada et aux Etats-Unis. 

Mai 1990 
Produit intérieur brut en termes reels: sensibilité au choix 

de l'année de base. 

Juillet 1990 
Nouvelle perspective sur Ia productivité des industries 

canadiennes. 

Aoüt 1990 
Investissements prévus et réalisés des usines du secteur 

de Ia fabrication au Canada :1979-1988. 

Septembre 1990 
Le marché du travail: Bilan de Ia mi-année. 

Octobre 1990 
Le comportement des démissions et des mises a pied au 

Canada. 

Novembre 1990 
Les taux de taxe actuels et les indices de prix net. 

Décembre 1990 
Le comportement des démissions et des mises a pied au 

sein de I'économie canadienne - Partie II. 

Janvier 1991 
Tendances récentes dans l'industrie automobile. 

Février 1991 
Le marché du travail: Bilan de fin d'année. 

Mars 1991 
Determination du revenu discrétionnaire. 

Avril 1991 
La production des industries durant les recessions. 

LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998 4.1 
Statistique Canada - n° 11-010-XPB au catalogue 



Recent feature articles 
	

Etudes spéciales récemment parues 

May 1991 
Government Subsidies to Industry. 

June 1991 
1. The Growth of the Federal Debt. 
2. Foreign Investment in the Canadian Bond 

Market, 1978 to 1990. 

July 1991 
Big is Beautiful Too - Wages and Worker 

Characteristics in Large and Small Firms 

August 1991 
International Perspectives on the Economics of 

Aging. 

September 1991 
Family Income Inequality in the 1980s. 

October 1991 
The Regulated Consume Price lndex 

November 1991 
Recent Trends in Consumer and Industry Prices. 

December 1991 
New Survey Estimates of Capacity Utilization 

January 1992 
Repeat Use of the Unemployment Insurance 

Program. 

February 1992 
The Labour Market: Year-end Review. 

March 1992 
Firm Size and Employment: Recent Canadian 

Trends. 

April 1992 
Canada's Position in World Trade. 

May 1992 
Mergers and Acquisitions and Foreign Control. 

June 1992 
The Value of Household Work in Canada, 1986. 

July 1992 
An Overview of Labour Turnover. 

August 1992 
Characteristics of Importing Firms, 1978-86. 

Mai 1991 
Les subventions gouvernementales accordées aux 

industries. 

Juin 1991 
1. La croissance de Ia dette fédérale. 
2. Les placements étrangers sur le marché obligataire 

canadien, 1978-1990. 

Juillet 1991 
Big is Beautiful Too - Les salaires et les autres 

caractéristiques des travailleurs dans les grandes et les 
petites entreprises. 

Aoüt 1991 
Perspectives internationales sur I'économie du 

viei Ilissement. 

Septembre 1991 
Inegatite du revenu des familIes dans les années 80. 

Octobre 1991 
L'indice réglementé des prix a Ia consommation. 

Novembre 1991 
Tendances récentes des prix a Ia consommation et 

industriels. 

Décembre 1991 
Nouvelles estimations d'enquête sur le taux d'utilisation de 

Ia capacité. 

Janvier 1992 
Recours répétés a l'assurance-chômage. 

Février 1992 
Le marché du travail: bilan de fin d'année. 

Mars 1992 
Evolution récente au Canada, du rapport entre la taille des 

entreprises et l'emploi. 

Avril 1992 
La position du Canada au sein du commerce mondial. 

Mai 1992 
Les fusions, les acquisitions et le contrOle étranger. 

Juin 1992 
La valeur du travail, ménager au Canada, 1986. 

Juillet 1992 
Le roulement de Ia main-d'oeuvre. 

Aoüt 1992 
Les caracteristiques des firmes importatrices, 1978-1986. 

42 CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 	LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 11-01 0-XP8 	 Statistique Canada - n 11 -01 0-XPB au catalogue 



Recent feature articles 

September 1992 
Output and Employment in High-tech Industries. 

October 1992 
Discouraged Workers - Where have they gone?. 

November 1992 
Recent Trends in the Construction Industry. 

December 1992 
Cross-border Shopping - Trends and Measurement 

Issues. 

January 1993 
Canadas Interprovincial Trade Flows of Goods, 

1984-88. 

February 1993 
The Labour Market: Year-End Review. 

April 1993 
Globalisation and Canada's International Investment 

Position. 

May 1993 
1. RASPs: A Growing Pool of Investment Capital 
2. The Foreign Investment of Trusteed Pension 

Funds. 

June 1993 
Investment Income of Canadians. 

July 1993 
Productivity of Manufacturing Industries in Canada 

and the United States. 

September 1993 
The Duration of Unemployment During Boom and 

Bust. 

October 1993 
1. The New Face of Automobile Transplants in 

Canada. 
2. Interprovincial Trade Flows of Goods and 

Services. 

December 1993 
Recent Trends in Canadian Direct Investment 

Abroad - The Rise of Canadian Multinationals. 

January 1994 
Unemployment and Unemployment Insurance: An 

Update. 

February 1994 
1. A Profile of Growing Small Firms. 
2. The Distribution of GDP by Sector.  

Etudes spéciales récemment parues 

Septembre 1992 
La production et l'emploi des industries a haute technicité. 

Octobre 1992 
Les travailleurs decourages - Que sortt-ils devenus?. 

Novembre 1992 
Tendances récentes dans I'industrie de Ia construction. 

Décembre 1992 
Achats outre-froritière - Tendances et mesure. 

Janvier 1993 
Flux du commerce interprovincial des biens au Canada 

1984-88. 

Février 1993 
Le marché du travail: Bilan de fin d'année. 

Avril 1993 
La mondialisation et Ie bilan des investissements 

internationaux du Canada. 

Mai 1993 
1. Les REER : Des fonds de placement en croissance. 
2. Les placements etrangers des caisses de retraite en 

fiducie. 

Juin 1993 
Le revenu de placements des canadiens. 

Juillet 1993 
Productivité des industries manufacturières au Canada et 

aux Etats-Unis. 

Septembre 1993 
La durOe du chômage en période de prospérité et de 

recession. 

Octobre 1993 
1. Les sociétés transplantées au Canada dans le 

secteur de l'automobile: nouveau portrait. 
2. Les flux du commerce interprovincial des biens et des 

services. 

Décembre 1993 
Tendances récentes des investissements directs canadiens 

a I'etranger - Lessor des multinationales canadiennes. 

Janvier 1994 
Les chômeurs et l'assurance-chOmage: une mise a jour. 

Février 1994 
1. Un profil des petites entreprises en croissance. 
2. La ventilation par secteur du PIB. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
	

LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN, novembre 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 1 1-010-XPB 

	
Statistique Canada - n° 11-01 0-XPB au catalogue 



Recent feature articles 

March 1994 
Labour Markets and Layoffs During the Last Two 

Recessions. 

April 1994 
The Value of Household Work in Canada, 1992" 

May 1994 
1. Unemployment Insurance, Temporary Layoffs, 

and Recall Expectations. 
2. Assessing the Size of the Underground 

Economy: The Statistics Canada Perspective. 

June 1994 
A Profile of High Income Ontarians. 

August 1994 
Innovation: The Key to Success in Small Firms. 

September 1994 
The hours people work. 

October 1994 
Leaders and Laggards: Quality management in 

Canadian manufacturing. 

November 1994 
Provincial GDP by industry, 1984-1993. 

December 1994 
The Distribution of UI Benefits and Taxes in Canada 

January 1995 
Small Firms and Job Creation - A Reassessment. 

February 1995 
An Overview of Recent Trends in Personal 

Expenditure. 

March 1995 
The Labour Market: Year-End Review. 

April 1995 
The Work Experience of Canadians: A First Look. 

May 1995 
Energy Consumption Among the G-7 Countries. 

June1995 
1. Provincial GDP by Industry. 
2. lnterprovincial Trade. 

August 1995 
Purchasing power parities. 

Etudes spéciales récemment parues 

Mars 1994 
Les marches du travail et les mises a pied au cours des 

deux dernières recessions. 

Avril 1994 
La valeur du travail ménager au Canada, 1992. 

Mai 1994 
1. Assurance-chomage, mises a pied temporaires, et 

previsions de rappel. 
2. Evaluation de Ia dimension de l'économie souterraine: 

Le point de vue de Statistique Canada. 

Juin 1994 
Un profil des Ontariens a revenu élevé. 

Aoüt 1994 
Linnovation: La clé de Ia réussite des petites entreprises 

Septembre 1994 
Les heures consacrées au travail. 

Octobre 1994 
Les chefs de file et les trainards: La gestion de Ia qualité 

dans le secteur canadien de Ia fabrication. 

Novembre 1994 
PIB provincial par industrie, 1984-1993. 

Décembre 1994 
La distribution des prestations et des taxes d'assurance-

chômage au Canada. 

Janvier 1995 
Les petites entreprises et Ia creation demplois - 

réévaluation des faits. 

Février 1995 
Une vue globale des tendances récentes des dépenses 

personnelles. 

Mars 1995 
Le marché du travail: bilan de fin d'année. 

Avril 1995 
Lexpérience de travail des canadiens: un premier aperçu. 

Mai 1995 
Consommation denergie dans les pays membres du 

groupe des Sept. 

Juin 1995 
1. Le PIB par industrie. 
2. Commerce interprovincial. 

AoUt 1995 
La parité du pouvoir dachat. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
	

LOBSERVATEUR ECONOMIQIJE CANADIEN, novembre 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 1 1-010-XPB 

	
Statistique Canada - n 11-010XPB au catalogue 



Recent feature articles 

September 1995 
Recent trends in payroll taxes. 

November 1995 
A primer on financial derivatives. 

December 1995 
Capitalizing on RASPs. 

January 1996 
Changes in job tenure since 1981. 

February 1996 
Alternative measures of business cycles in Canada: 

1947-1992. 

March 1996 
The labour force survey: 50 years old. 

April 1996 
Economic developments in 1995. 

May 1996 
Technology and competitiveness in Canadian 

manufacturing establishments. 

June 1996 
Do earnings rise until retirement? 

July 1996 
Recent trends in provincial growth. 

August 1996 
The concentration of job creation in companies. 

September 1996 
The changing workweek: trends in weekly hours of 

work. 

October 1996 
The effect of rebasing on GDP. 

November 1996 
Job creation, wages and productivity in 

manufacturing. 

December 1996 
Access to the information highway. 

January 1997 
1. RASP withdrawals revisited. 
2. REPO Transactions between Residents of 

Canada and Non-Residents. 

February 1997 
An overview of permanent layoffs. 

Etudes spéciales récemment parues 

Septembre 1995 
Tendances récentes des cotisations sociales patronales. 

Novembre 1995 
Une introduction aux produits financiers dérivés. 

Décembre 1995 
Exploiter les REER. 

Janvier 1996 
Changemerits de Ia durée des emplois depuis 1981. 

Février 1996 
Diverses mesures des cycles daffaires au Canada: 

1947-1992. 

Mars 1996 
Lenquete sur Ia population active: 50 ans déjà. 

Avril 1996 
La conjoncture economique en 1995. 

Mai 1996 
La technologie et Ia competitivité dans les établissements 

de fabrication au Canada. 

Juin 1996 
Les gains augmentent-ils jusquà Ia retraite? 

Juillet 1996 
Tendances récentes de Ia croissance par province. 

Aoüt 1996 
La concentration de Ia creation demplois dans les 

entreprises. 

Septembre 1996 
Evolution de Ia semaine de travail : tendances dans les 

heures de travail hebdomadaires. 

Octobre 1996 
Leffet du changement dannée de base sur le PIB. 

Novembre 1996 
Creation demplois, revenu et productivité dans le secteur 

manufacturier. 

Décembre 1996 
Accès a lautoroute de linformation. 

Janvier 1997 
1. Le point sur les retraits dun REER. 
2. Les operations de pension entre residents canadiens et 

non-residents. 

Février 1997 
Un aperçu des mises a pied permanentes. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 
	

LOBSERVATEUR ECONOMIGUE CANADIEN, novembre 1998 
Stalistics Canada - Catalogue no. 11.01 0-XPB 

	
Statistique Canada - n' 11-01 0-XPB au catalogue 



Recent feature articles 
	

Etudes spéciales récemment parues 

Avril 1997 
Revue de fin dannée. 

Mai 1997 
Le point sur Ia population active. 

Juin 1997 
Tendances du PIB provincial en 1996. 

Juillet 1997 
1. Lage de Ia retraite et lestimation statistique. 
2. Echanger des voyageurs - Les tendances des voyages 

internationaux. 

AoUt 1997 
Les facteurs associés a adoption de technologies : une 

comparaison entre le Canada et les Etats-Unis. 

Septembre 1997 
Les Canadiens sont-ils plus susceptibles de perdre leur 

emploi au cours des années 1990? 

Octobre 1997 
Caractéristiques des gains selon lage et le sexe. 

Novembre 1997 
1. Le camionnage dans un marché sans frontière - Un 

profil de liridustrie. 
2. Les caractéristiques des travailleurs indépendants. 

Décembre 1997 
Tendance des finances des sociétés au Canada et aux 

Etats-Unis, 1961-1996. 

Janvier 1998 
Disparités régiortales et emplois non permanents. 

Février 1998 
Differences entre les provinces sur le plan de linégalité des 

gains de 1982 a 1994. 

Mars 1998 
Demographie des entreprises, volatilité et changement 

dans le secteur des services. 

Avril 1998 
Tendances économiques en 1997. 

Mai 1998 
Les emplois sont-ils moms stables dans le secteur 

tertiaire? 

Juin 1998 
Tendances provinciales du PIB. 

Juillet 1998 
Lassurance-emploi au Canada : Tendances récentes et 

réorientations. 

April 1997 
Year-end Review. 

May 1997 
Youths and the Labour Market. 

June 1997 
Provincial economic trends in 1996. 

July 1997 
1. Measuring the age of retirement. 
2. Trading travellers - International travel trends. 

August 1997 
Factors affecting technology adoption: a comparison 

of Canada and the United States. 

September 1997 
Are Canadians more likely to lose their jobs in the 

1990s? 

October 1997 
Earnings patterns by age and sex. 

November 1997 
1. Trucking in a Borderless Market - An Industry 

Profile. 
2. A Profile of the Self-Employed. 

December 1997 
Corporate financial trends in Canada and the United 

States, 1961-1996. 

January 1998 
Regional disparities and non-permanent employment. 

February 1998 
Differences in earnings inequality by province, 1982-94. 

Mamh 1998 
Business demographics, volatility and change in the 

service sector. 

April 1998 
Economic Trends in 1997. 

May1998 
Are jobs less stable in the services sector? 

June 1998 
Provincial Trends in GDP. 

July1998 
Employment insurance in Canada: Recent trends and 

policy changes. 

46 CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 	LOBSERVATEUR ECONOMIOUE CANADIEN, novembre 1998 
Statistics Canada - Catalogue no. 1 1-01 0-XPB 	 Statistique Canada - n° 11-01 0-XPB au catalogue 



Recent feature articles 
	

Etudes spéciales récemment parues 

August 1998 
The cellular telephone industry: Birth, evolution, and 

prospects. 

September 1998 
What is happening to earnings inequality and youth 

wages in the 1990s? 

October 1998 
Labour force participation in the 1990s.   

AoUt 1998 
Naissance, evolution et perspectives de Ia téléphonie 

cellulaire. 

Septembre 1998 
Le point sur linegalite des gains et sur Ia rémunération des 

jeunes durant les années 90. 

Octobre 1998 
Lactivité sure marché du travail dans les années 1990. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER, November 1998 	 LOBSERVATEUR ECONOMIOUE CANADIEN, novembre 1998 
Slat,stics Canada - Catalogue no. 11-01 O-XPB 	 Statistuque Canada - n° 11-01 0-XPB au catalogue 



of Put the .. a:.7i? 
lntermCorp

?Ownership 
to work for you Lj 

you 're working to stay on top of the volatile 
business environmenL and dealing with increased client 
ospeclallons and escalating competition, you know success 
boils down to one thing. Performance. 	r-Corpermk 
Owuerth4p 1998 helps you meet your standards of excellence 
by providing you with accurate, timely and comprehensive business 
ownership Information, while saving you valuable research time. Use this deflmtive guide to 
learn at a glance who owns and controls which companies, where their head offices are 
located, how they fit into the corporate hierarchy, and much more. 

Knowledge = Power 
lnder-Ctp.ewte Ownership 1998 provides you with value-added features you simply 

28!I get anywhere else, inchadlng: 

89,000 comprehensive company lisbn, with approxImately 11,000 foreign parent 
companies 
tens of thousands more listings than any comparable resource 
meticulously organized data, fully indexed for quick searches and easy cross referencing 
a choice of formats to better meet your particular information needs: 
* CD-ROM 	* hard-cover book 

An Indispensable resource for lawyers, analysts, Investors, lobbyists, researchers and corporate 
executives, Inter-Corp.rwte Ownership 1998 will help you to: 

t' identify corporate pyramids and explore invesmaenr opportunities 
P pinpoint marketing oppoolunitles and target the riajst decision makers 
p locate potential customers and learn about competitors 

trace changes in foreign control and uncover export opportunities 
fulfill dose diligence 
requirements 

Research business 
ownership questions more 
onickh.Jkh and 
cia with fatter 
Coi'porile Ownership 
1998. Put its powerful 
contents to work for you' 

To order, CALL toll-free at 
800 267-6677, FAX your S1S& 

MasterCard order to 1 8008899734 or 
MAIL your order to Statistics Canada, 
DissemInatIon Division. Circulation 
Maoament, ItO Partidale Avenue. 
Ottawa, Ontano, ktA 0T6 Or contact 
your nearest 5tatlstics Canada Regional 
Reference Centre hated in this 
publication You may also order via 
F..-MMt. .rderCaslUaa.eg 

TireW
e 

 97 de 
Liens  parenté _ ._ - 
Pour 	

L

demeurer contpétltif dans Ic monde changeant 
des aftatres, pour faire face I laugmentation des 
anentes des clients en a lescalade do Ia concurrence 
vous saver quo le succès so resume en tin soul root 
Rendernent. Liens do pren1d es.fre SOCIalNS 

1998 vous aide a alteindre vos nomtes d'excellence en 
vous fournissant des renseignements exacts, actuels et 
complets stir leo sociCtés, tout en vous epargnant du temps 
précieux do recherche. Cost tin guide complet pour connaltre. d ut 
coup d'oei!, qui possbde en contrflle queues soditds, ad se trouvent leurs sieges soclaus, 
comment ceo sodétis simbrlquent dans Ia hiérarchie globale et him dautres renseignements. 

Savoir-faire = Pouvoir 
Liens depareattd entre sociitds 1998 vous procure des caractétistiques I valour aJ.vtee 
que vous ne pouvez tout simoletnent pm retrouver ailleurs, y compris: 

' 89000 inscnptions ditaillées, dent cellos denvlron 11000 sociCtés-mères étrangères 
des dtsalnes de mIlliers dInscrlptlons do plus quo toute source comparable 

10,  des donnies rassemblées avec pr&ision, entièrement indexées pour des recherches rapides 
et des renvois faciles 
tin theta do formats pour mleux satlsfaire vu besoins particuliers: 
* CD-ROM 	* livre relIC 

Une source indispensable pour lea juristes, leo analystes, lea investissejtrs, los lobbyistes, lea 
cltercheurs et lea chefs dentreprlses, Liens ale parental entre sedates 1998 vous aldera I: 

identifier leo hiCrarchies des sodCtds eta explorer des possthilitCs d'invesrlssements 
P pointer lea possibilitCs do marketing et I clbler leo vrais dEcideurs 
P reconnaitre des clients potentiels en I connaitre nos concurrents 
I' swore lea changements do proprtétC I lltranger eti dicouvrir des dCbouchCs I l'exportatlon 
P rCporidre ides eaigences do cflinité raivonnable" 
Liens ale parental eulre 
sedatEs 1998 répond pitla 

faciletnent ants questions sur 
leo diffirentes soctCtCs. 	 5T 	, ........ 
Mettez son incroyalsle  
contenu I votre service!  

Paurcontmander, TELEPItOEZ sans 
frals as 1 800 2676677, TELECOPIE7 
wn commandes par VlSi ou MasterLuri. 
an I 800 889-9734 on POST8Z sour 
commando I SuutsLsue Canada. 
Division do Ia diffusion Cestion do Ia 
circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario) KIA 016 On 
communiques aver noire Centre do 
consultation rigional do statistique 
Canada le pins pres do cher noun 
mentioned dans Ia prisenat publication 
Vous pousro aussi commander par 
COMM I orkrsttcan,ca. 

ent 

, 	..k 



Health 
Reports 

R apid change 
means that you must 
makeanextraeffortto 
keep up-to-date with 
the numerous factors 
influencing the health 
of Canadians and our 	... 
health care system. 
Why not follow the lead of professionals like you? With a 
subscription to Health Reports, you can rely on precise 
health information and use it to assess change, prepare 
for specific demands and plan for the future. 

Current topics make each 
issue unique 
Published four times a ycar, this 50- to 60-page, 
fully bilingual publication lets you monitor Canadians' 
health and vital statistics. It presents high qual4 
relent, and comprehensive research artides on the 
health status of the population and the health care 
system. 

As a user of Statistics Canada products, you will 
appreciate the timeliness and accuracy of the data in 
health Reports. Use this quality publication 
(catalogue number 82-003-XPB) to help you make 
informed decisions on a day-to-day basis. A one-year 
subscription costs $116 in Canada (plus GST/HST and 
applicable PST) and US$116 outside Canada 

Rapports 
surlasanti 

L esgmnds 
changements vous 

• 	.. 	 poussent a vous tenir 
.e 	 davintage an bit des 

nombreux Facteurs $ 	 gui touchent Ia sante 
des Canadiens et Ic 
rjmedesomsde 

sante. Suiwz l'exemple des professionnels comme Vousi 
Comptez sur les Rapports sur La sauté pour vous 
fournir des renseignements precis sur Ia sante qul vous 
permetiront d'appnvinscr le thangcmcnt et de iuus 
preparer a rëpondre aux besoins des Canadiens. 

Chaque numéro vous surprendra par 
l'actualité des sujets traités 
Publié quafre fois Fan, cc périodique bilingue de 
50-60 pages vous tient an courant des dossiers d'actualite 
en matiere de sante ci des statistiques de l'état cML II 
viius présente des articles de recherche foulilés et 
pertinentssurlasantédelapopulationetlerégimede 
soins de sante. 

Comme utilisateur des produils de Statislique Canada, 
vijus étcs a méme d'appréder l'actualité ci Ia pràision 
des données des Rapports sur la sauté. LJtilisez cette 
publication de qualite (numéro 82-003-XPB an 
catalogue) pour vous aider a pendre piotidienneinent 
des decisions édairees. Un abonnement d'un an route 
116 $ au Canada (TPSIIMI ci 'lip en sus) ci 116 $ US 
a I'extérieur dii Canada. 

SUBSCRIBE TODAY! 
Call tall-free 1 800 267-6677 
lx toll-free 1 800 889-9734 
mite to SIatis$ks Canada, Operations and Integration DMsion, 
Cimdatlon Management, 120 Parkdale Aenue, OUa, Ontaijo, 
Canada KIA 016 
Order vta Internet at order@statcana 

ABONNEZ-VOUS AUJOURD'HUI! 
Télépbonez sans frals au 1 800 267-6677 
Td&oplez sans frals an 1800889-9734 
Ecrivez a statistlque Canada, OMsion des operations et de l'lntégratIon, 
Gestion de Ia dreulation, 120, anue Parkdale. Ottawa (Ontario) 
Canada K1AT6 
Cosuinandez S1W Internet order@:statcan.ea a. 
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Canadae. A 
Portrait 
A Memorable Journey 
Through Canada 

Un Portrait du 
Canada 
Un voyage memorable 
a travers Ic Canada 

A book to captivate 
everyone, Canada: A Ibrtralt Is a 
compeiling record in words and 
pictures of the excitement and 
diversity of present-day Canada. 
This all-new edition of Statistics 
Canada's proven bestse Ver 
features a striking full-colour 
dustjacket reproduction of 
Sweet.ass, the rich impression-
istic painting by Canadian artist 
Frank Mayrs. Once you open its 
appealing cover, you will discover 
that Canada: A Pcrf alt not only 
delights the eye, it stimulates the 
imagination. Each page Is 
brimming with lively and intrigu-
ing facts, bringing to life the 
personality and charisma of 
Canada In a clear, easy-to-read 
and entertaining narrative. 

Un portrait du Canada captivera tout 
le monde. C'est un recueii irresistible, 
en mots et en images. de tout ce qul 
falt Ic dynamisme et Ia diversité du 
Canada d'aujourd'hui. Cette nouvelle 
edition de l'ndiscutable best-seller de 
Statistique Canada offre. sur Ia 
jaquette, un magnifique paysage 
impressionniste. intitulé Sweetgrass, 
de l'artiste canadien Frank Mayrs. Des 
là premiere page, vous serez fasciné 
par là beauté des images et du texte et 
vous laisserez vagabonder votre 
imagination. Chaque page regorge de 
faits vivants et intrigants donnant vie 
au caractère et au magnétisme du 
Canada dans une langue claire, simple 
et prenante. 

Frau. H.o huspsalimt to Hi. 	lthi.Icid... D. Mmp.ilmit au fantaI.ts... 
Canada: A Portrait presents you with the perfect opportunity to Un portrait du Canada vous permet de vislter le pays durant vos 
explore Canada at your ieisure with just the turn of a page. moments ilbres simplement en toumant les pages. Du mont Logan 
Investigate the diverse regions of Canada from Mount Logan in (Yukon) a Ia rivière Saint-jean (Nouveau-Brunswick). tãtez Ic pouls des 
the \tikon to the St. John River In New Brunswick. Delve into différentes regions du Canada. Fouilez au coeur même de Ia société 
the heartbeat of Canada's society: Who are we? Where do we canadienne : Qu) sommes-nous? Oü vivons-nous? QueUes sont nos 
live? What do we believe in? See how the economy is evolving ' croyances? Voyez comment I'économie évolue et pourquoi elie toume. 
and what makes it tick. Learn about the activities enjoyed by p Découvrez les actMtés préférées des Canadlens d'aujourd'hui : de 
today's Canadians, such as opera and hockey and home 'opéra au hockey jusqu'à l'ordinateur familial. Un portrait du Canada 
computers. Canada: A Portrait offers a complete examination f ofire un examen complet de ce pays unique reflétant des perspectives 
of this unique country and reflects many Interesting perspec- J intéressantes. 
tives. La tsru4tofr., La p.p plaHon, La soditS, Las artsst Iis told.., 
The L..d,Th. rs, lbs S d.ty,Arts mid L.ir., L'áaoi.smls elLa Cumadu dims I. m.nif 
Ths 	r..iy mid 	u.d. hi the Woild Un tour guide du paysage physique et humain du Canada vous est offert 
Six chapters provide a guided tour of both the physical and the en six chapitres chacun est parseme d oeuvres pletnes d imagination et 
human landscape of Canada. Each chapter Is enriched with est enrichi d'un message personnel sur le fair ed'étre Canadien. Ces 
personal insights on "being Canadian," shared with you by messages sont partagés par d'éminents Canadiens tels que Myriam 
such eminent people as Mynam Bedard Gerhard Herzberg and Bedard Gerhard Herzberg et Joe Schlesinger.  
Joe Schlesinger and is adorned with a gallery of imaginative ________ 

ictorial images.  v.ssolIèi.s 
Th. His (:±rA P.fihIIt..p.uiUuS with y.sw I Son format attrayant, son design riche. son contenu intrigant et son prix 
f.Rfrtouudu mid .slI,eijii : alléchant font dUn portrait du Canada un cadeau ideal a donner ou a 
Its charming format, rich design, intriguing content and recevoir, 
attractive price make this a keepsake volume, Ideal both to 
give and to receive. ethaivdetetde 
CIadL A ?be?uts avatlable for only $39.95 in Canada tius GST/HST. applicable PST and rflanutention applicabies en scis). 51.95 S US aux Etats-thris et59,95 S US dam lea autres pays. Pow 
stripping and haMln, US S51.95 is the United States and US$5995 in other counnies. To : commander, ticrtvezâStatisnque Canada, Dtrrsron desoptirabonserde 'integration. Direction de Ia 
order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Dialsion, Circulation Managerntent, circulation. 120, avenue Parkdala. Ottawa (Ontario) K IA 0Th ou comrnuniquez avec le Centre de conaultarion 
120 Parkdale Avenue, Ottawa. Ontario, KiA 016, or contact the nearest Statistics Canada réonal de Staristique Canada le plus prirs (Ia liste figure darts Ia prCsenre publication) 	Ou encore, 
Regional ReFerence Centre isted In this pubticabon. Call roll-free: I4$OC-261 6671 and use tdldpitones sans hats au I -iOO-267.6671 et pcetez Ins has livotrecompre ViSAou MasterCard on tdlecopiez 
,ui Asa and MasterCard or fax your ceder to I 100-iS9-9734. votre cornmaxde ax I 100-M9-9734 
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PHONE 	 FAX MAIL 	
1 800 267-6677 	1800 889734 

Statistics Caned. 	Charge to VISA or 	 or (613) 951 - 1584 VISA, 
Operations and Integration MasterCard Outside Canada MasterCard and purchase 
Circulation Management 	and the U.S. and in the 	orders only. Please do not 
120 Parkdale Avenue 	Ottawa area, call (613) 	send confirmation. A fax 
Otlawa, Ontario 	 951-7277 Please do not 	will be treated as an 
Canada K1A 0Th 	 send confirmation 	 original order 

INTERNET order@ststcan.ca 	
i 800 363-7629 
Telecommunication Device 
for the Hearing Impaired 

(Piase Pont) 

IMETHOD1.1 
(Check only one) 

(] Please charge my: 

ii i. 

VISA 	[J MasterCard 

Card Number 

Expiry Date 

Company 
Cardholder (please pnnt) 

Department  
Signature 

Purchase 

(please enclose) 

D Payment enclosed $ 

Order Number __________________________________ 

Attention 	 Title 

Address 

City 	 Province 

( 	) 	 C 
Postal Code 	 Phone 	 Fax 

F mal address   Authorized Signature 

Catalogue 
Number Title 

Data of 
Issue 

or 
indicate an 

for 
subscnption 

Piic* 
(All prices exdude 

_______________  Total 
$ Canada 

$ 
Outside 
Canada 

USS 

Note: Catalogue prices for clients outside Canada are shown in US dollars. Clients 
outside Canada pay total amount in US funds drawn on a US bank.  

SUBTOTAL 

DISCOUNT 
(if applicable)  Subscription will begin with the next issue to be released. 

GST (7%) 
(Canadian clients only, whir. applicabte) 101. Pnces are subleci to change. To Confirm current prices call 1 800 2676877. 

Applicable PST 
(Canadian chants only, whirs applicable) 

Canadian clients pay in Canadian funds and add 7% OST and applicable PST or HST.  Applicable lIST 
(N.S.,_NB.,NfId.)  

Cheque or money order should be made payable to the 
Receiver Gene,ai for Canada.  

GRAND TOTAL 

GST Registration # 1R121491807 PF 097019 

I I Statistics Statistlque
nai1a. 
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COURRIER 	 TÉLÉPHONE 	 [] TELECOPIEUR 

1 800 267-6677 	 1 800 889-9734 
Statistique Canada 	Faites débitervotre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA, 
Opöretions at integration ou MasterCard. De lexteneur du 	MasterCard et bon 
Geatlon do Ia circulation Canada at des Etats -Unis et dans de commande seulement 
120, avenue Parkdele 	Ia region dOttawa, composez le 	Veuillez ne pas envoyer 
Ottawa (Ontario) 	(613) 951-7277. Veuiliez ne pas 	de confirmation Le bon 
Canada K 1 A 0T6 	envoyer de confirmation 	télécopiC tent lieu de 

commande onginale. 

INTERNET orderestatcan.ca 	
1 800 363-7629 

(Veu,llez ócnre en mijuscules) 	
pour les malentendants 

(Cochez une seule case) 

VeuIIIez débiter mon compte 	[]VISA 	fl MasterCard 

__________________________________________________________ 

_J 	Appareils de télécommunications  

N °  de carte 

Date dexpiratiort 

Détenteur de carte (en majuscules s. v.p.) Compagnie 

Service Signature 

Paiement inclus $ 

N° du bon Li de commando  
(veuillez joindre le ban) 

A lattention do 	 Fonction 

Adresse 

Ville 	 Province 

( 	) 	 ( 	) 
Code postal 	 Téléphone 	 Télécopleur 

Adresse du coumer électronique  Signature de Ia personne autorisee 

Nun*o iu 
catalogue litr e 

Edition 
demandOo 

OU 

inscnre 
Ai.pourIos 

ibonnements 

Prlx 
(Los prrx ntnc1uentpas 

La Laxe de vente) 
Quantit é 

S US  

Total 
S Canada 

$ 

Extérleur du 
Canada 

Veuilloz noter qua (as prix au catalogue pour les clients del exténeur du Canada sont 
'Pb

TOTAL  
donnés an dollars américains. Los clients do l'exténeur du Canada paient le montant  
total en dollars US tires sur one banque amOricaine. 

- 

REDUCTION 
(sil y a lieu)  

Labonnement commencera avec le prochain numéro diffuse. 
TPS (7 %) 

(Clients canadians asulement, sit y a lieu) Los prtx peuvent étre modifies sans préavis. Pour verifier les prix caurants, veuillez 
composer to 1 800 267-6677. TVP an vigueur 

(Clients canadians seulement, sit ye liSu) 

Los clients cartadiens paient en dollars canadiens et ajoutent soit (a TPS do 7 % et Ia 
NP on vigueur, soil (a TVH. 

TVH en vlgueur 
(N.E., N-B.. T.-N.)  

'P  Le cttOque ou mandat-poste dolt ètre établi a lordre du 
Receeur pdnöral du Canada. 

TOTAL GENERAL 

TPS N 	R121491807 PF097019 	- 

• 	
Statistique 	Statistics 	 , Canad i a' Canada 	Canada  
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WhM cisiu 
0r, business 
d;rC you in? 
NAICS Canada 1997... 
an indispensable reference 
tool for understanding the 
burgeoning economies of 
Canada, the United States 
and Mexico! 

M on,toring business and economic activity just 
gut simpler' The North American Industry 
(lasslfication System (NAICS) Canada 1997, 

it 	he 1980 Standard Industrial Classification (SIC) system. 
NAJCS Canada 1997 identifies many new industries and 
categories. Now, you can access up-to-date information on the 
growth and diversification of economic activity In recent decades. 

Whatever business you are In, chances are you'll want to get your 
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997 
provides, for the first time, a common framework for the 
collection of comparable production data for NAFTA's three trade 
partners ... making it easier than ever to compare financial and 
economic statistics between Canada, the United States and 
Mexico! 

What's more, you can get the information you need in the format 
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable 
hardcover hook and on CI)-ROM The portable-size manual, with 
its detaiicd index, makes a handy desktop reference while the 
user-friendly CD-ROM allows you to access comprehensive 
industry information quiddy and easily. 

NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users 
of economic data in industry, business, governments, banks, trade 
associations, academia, research and elsewhere. Use this first-of-
its-kind resource to make more informed business and policy 
decisions and to enhance your professional productivity! 

NAICS Canada 1997... 
allows every business to see precisely to which industry it 
belongs ... essential for assessing business performance 

differentiates between 

[> industries where all three countries produce common 
comparable data 

[> Industries unique to Canada 

recognizes the emergence of the new service economy, Including 
the growing high tech industries as well as health care and social 
services 

STATISTICS CANADA UBRARY 
PIBIIOTHEQU! LA1ISTIQUE CANADA 
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SCIAN Canada 1997... 
un outil de référence 
indispensable pour 
comprendre les economies 
florissantes du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 
I est désormais plus facile de suivre l'activité 
commerciale ci économique! Ic Système de 
classification des industries de I'Amérique 

du Nord (SCIAN) Canada 1997 remplacc Ia Classification type des 
industries (CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de 
nouvelles classes et categories. Vous pouvez maintenant avoir accis k des 
renseignements I jour sur Ia croissance et Ia diversification de l'activfti 
èconomique au cours des derniCres dCcennies. 

Peu importe votre secteur d'activité, vous ne voudrez pas rater l'occasion de 
mettre Ia main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 olfre, pour 
is premiere lois. un cadre common de collccte de donnécs de production 
comoanbles oour les trois partenaires dc 1'ALENA. II est donc plus facile que 
jamais dc comparer les statistiques financiires et Cconomiques du Canada, 
des Etats-Unis et du Mexique! 

Dc plus, vous pouvez obtenir linformation que vous désirez dans Ic format 
de votre choix : Ic SC14N Canada 1997 est offert sous Ia lorme dun llvre 
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend 
un index détaillC et constituc un ouvrage de réfCrence maniable, tandis que 
Ic CD-ROM convivial vous donne accCs facilement et rapidemeni I des 
données completes sur l'activitC Cconomique. 

Ic SC14N Canada 1997 est un outil indispensable pour tousles 
fournisseurs et les utilisateurs de données Cconomiques dans Ic secteur 
privi, les entreprises, les administrations publiques, les banques, les 
associations professionnelles, Ic milieu universitaire, Ic milieu de Ia 
recherche ci d'autres sccteurs d'activitC. Utiliscz cet outil innovateur pour 
prendre des decisions plus iclairCes en matiCre de gestion ou dorientaclon 
ct pour accroitre votre productivité professionnelle! 

SCIAN Canada 1997... 
permet a chaque entreprise de determiner avec precision Ia classe I laquelle 
cUe appartlent; un mCcanisme esscnuel pour évaluer son rendement; 

Ciablit une distinction entre 

> lea classes d'activité pour lesquelles lea trois pays produisent 
des données communes comparables 

et les classes propres au Canada; 

reconnait l'Cmcrgence de Ia nouvclle economic de services, notamment du 
secteur florissant de Ia haute Lechnologle de mime que du secleur de Is 
Sante et des services sociaux, 

IdentIfies 921 industries In 20 sectors. 	 définit 921 classes réparties dana 20 secteurs. 

In an economy where change is a constant factor, first class 
information Is essential to X= success! Order your copy of 
NAICS Canada 1997 today! 

Dans une economic en constante mutation, Ic succès de Ln= entrcprise 
depend dc l'accès a des donnCes de premier ordrc! Commandcz votre 
exemplaire do SCIA.N Canada 1997 des aujourd'hui! 



Market Research 
Handbook lfl 

Ti,, ALL-NEW MarketReseazrhHandbook 
1998 reveals the Canadian marketplace the 
way no other statistical resource can. it 
delivers first hand results from more than 20 	 - 
specialized Statistics Canada surveys, plus the 
very latest details from the 1996 Census, in one 
practical sourceboold 
For entrepreneurs, market researchers, planners and analysts, for 
big business and small, MarketReseardi Handbook 1998 is an 
invaluable and comprehensive decision.support tool. 

Capitalize on opportunities... 
spot emerging market trends 

jo position your products cffccuvclv 
gain a compeutive edge in an increasingly volatile 
and competitive economy 
and manage the future of your market! 

Analyze the conditions in your market - from the local to 
the national level - using: 

• pnsliI ion 	• sex 	 • hou,eh'lJ 
• cLIuc,it ion 	• retail snIcs 	experuil: iiri 
• 	its 	 • 	;irt- 	• 	it n! 

Recueil statistique des 
etudes de marchC 1998 

Lt TOUT I)ERNIER Recueii statistique des etudes de 
,j martbé 1998 fait état du marchL canadien comme aucunc autre 
.1 source statistique ne Ic fait. II réunit les risultats de plus de 20 

f enquetes spécialcs de Statistique Canada, de mCme que kLVIW 
rccntes données du Recensement de 1996, dans un seul guide 

de rCfCrence pratiquc! 
Pour les entrepreneurs, comme pour Ics specialistes des etudes d.c 
marchC, les planificatcurs et les analystes, de rnCme que pour les grandes 
et petites entreprises, Ic Recueil stadsüque des etudes de ma,dié 1998 
constitue un outil complct de trés grande valcuz 

Tirez profit des possibilités... 
repCrcz lea nouvelles tendances 
positionnez vos pnxluits efficacement 

. ohtencz un avantage concurrentiel au scm d'unc economic 
d.c concurrence sans cease changeantc 
et gérer l'avenir cit votre marché! 

Analyscz les conditions de votre marché - a l'Cchdllc régionale ou 
nationale en utilisant 

• popu 1, tin 	 S AgI . 	 • reveriti 
• scolarité 	 It sexe 	 • et plus! 

• dépenses des ménages 	• ventes au detail 

• 	!a;'. 'L 	-- tn' i:tisIn 	 • 	J'IiIic." '.tlr La priti.'ii\:L: ,l 	l.  
• pris .itc and public invcsf.rncw 	 • iriveslisseinents pf-kcs et publiqucs 
• consumer and industrial price indexes 	 • indices des prix a Ia consommation Ct de l'indusirie 
• international trade data 	 • commerce international 
• Gross l)omcstic Product 	 • produit intCrieur brut 
• rn.! rn n! 	 • ct plus! 

— 
• h a,l:-I i -s 	• 
• n\iti area 	S plus more 

- '- 	• very latest FAMEX survey data 
1 • helpful User's Guide 

• help-line phone numbers to connect you 
,.5 	directly to analysts and specialists 

• CANSIM data references 
• over 145 statistical tables, enhanced by over 60 charts 

and graphs 
• complete data source for follow-up research 
• unparalled demoeraohic and economic information on 

45 urban centres across Canada 

• scctcur d'LiaLsn 	• tail! 	i- I 	:i!rijiris&' 
• region uris_ante 	 • ct pius! 

• les donnCes lea plus récentes de l'EnquCte sur 
lea dcpcnscr, des families 

• 	• un guide d'utilisateur 
• des numéros d'aidc telCphonique vous permetrant 

de communiquer directement avec les experts qui 
recucillent et analysent lea donnCes 

• des rCfCrences aux matrices de donnCes CAN SIM 
• pius dc 145 tableaux aratistiques, mis en valeur par quelquc 

60 graphiques 
• des renseignements sur les sources 
• de I'information socioéconomiuuc incomnarahk.sur 

) Cr,ini,1Cs V 

Ma,kct Rveh Haisil'anoè 1998 (Cat. No 63.214.XFB) toes 5125 in Canada 	 Rmrii tIDzjue den tudes dv Ranrhê 1998 (n' 63.224.XPB as caealow) iv vend 125 $ 
pka inthex lIST at (F and applivable P511 and LSSUS ouraide Canada. 	 . 	an Canada (plua, iv5 6 1111. net  Ia TPSer Ia1'VP en vigaanir) et 125 $ US 1'vnt6rnar dii Canada. 

To ordez CAll. toil-tree at 1 800 267-6677, SAX 1800889.9734 or MAiL sour order to 	l'our comrnnnaiet LP}tONFZ sans had an I 0 2676677, 1t.tCcE2 son rananandea as 
Stanarius Canada, Dnneminntion Drersion, Cirtulauvn Manasnerrt, 120 tuldak Avenue, 	 I 830889.9114 on 	voLre rornman& a Sraneiapav Canada, Datsun dv Ia difiunon, Georsoir 
Ottawa,Onario,CanadaKAST6.(ontocryownearvntStatis&sCansdaRvgional 	 dvIaarinn,120,asnnuel'srdak,Otrane((oICanadaKlAOT6.Oucommuniqueaveci I 
[&efervnce Centiv litted or this publication. 'tie nay also order via 	 vane Centrt dv conraraltanon r6gnonal dv Snaristique Canada lv pbs pins dv dir von, rncnrnrrn 
-MAIL 	tsuan.ca 	 . 	dana is pT&nLf publication. Unm peaven nasa commander par COUR.RIE. odvr@suma.a- 
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