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Summary Table - Key Indicators

Tableau sommaire - Indicateurs principaux

Year and Employment Unemploy- Composite Housing Consumer Real gross Retail Merchandise Merchandise
month percent ment leading index, starts price index, domestic sales axports, imports,
change rate percent (000s) percent product, volume, percent percent
change change percent percent change change
change change
Année et Emploi, Taux de Indicateur Mises en Indice des Produit Volume Exportations Importations
mois variation en chomage compasite chantier de prix ala intérieur des ventes de de
pourcentage avanceé, iogements consommation, brut réef, au détail, marchandises, marchandises,
variation en (000s) variation en variation en variation en variation en variation en
pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage
D 980595 D 980745 0 100031 J 12001 P119500 1 56001 D 658051 D 399449 D 397990
1997 190 9.2 9.48 148 1.6 4.00 559 7.65 16.41
1998 279 8.3 §.37 138 09 277 357 741 9.80
1997 M 0.51 94 0.94 150 0.1 0.12 1.04 07 1.28
J 0.48 9.1 083 143 0.1 0.16 0.33 -0.09 It
J 022 9.0 0.77 152 0.0 1.05 1.00 2.71 4.96
A 0.30 9.0 0.61 150 04 0.18 -0.91 -0.81 1.59
S 0.07 89 0. 147 00 0.34 0.99 1.04 0.35
0 -0.08 9.1 0.55 147 00 0.21 0.26 -0.65 3.00
N 015 89 0.45 148 0.0 -0.14 0.04 3.06 0.27
D 0.43 85 0.20 148 00 1.08 331 2.16 2.55
1998 J 0.10 8.8 0.20 138 0.4 -0.61 2.76 -3.19 -3.08
F 0.45 86 0.40 150 -0.1 074 117 3.14 1.79
M 0.21 84 0.25 156 0.1 0.34 0.36 -0.76 -1.58
A 0.42 84 0.44 143 0.0 0.02 1.33 1.15 3.5
M -0.02 84 0.59 136 03 -0.14 -0.45 -0.51 -0.36
J 0.18 84 0.44 130 0.1 0.05 -1.56 -3.33 -1.55
J 0.28 84 024 121 0.1 -0.31 1.69 1.48 -2.00
A 0.25 83 0.10 137 00 0.77 0.01 6.81 6.83
S 0.45 8.3 0.05 135 00 0.19 038 -1.42 0.61
0 0.43 8.0 0.14 139 0.2 0.22 0.89 4.38 3.57
N 0.56 8.0 0.10 131 0.1 0.47 0.95 0.1 0.24
D 0.20 8.0 0.34 143 0.0 0.47 -0.06 -0.73 0.01
1999 J 0.60 7.8 0.34 143 -0.1 0.18 2.10 245 -2.22
3 0.09 7.8 043 145 01 0.1 -0.10 -0.68 0.58
M -0.20 78 0.52 150 0.3 0.34 0.48 0.56 016
A 0.10 8.3 071 145 0.5
M -0.08 8.1

e e e e e e e e et oy i |

OVERVIEW*

Economic growth eased slightly in the first quarter,
after strike settlements gave a fillip to growth. Exports
to the US remained stout and household spending
picked up, but business investment softened. The
increasing reluctance of firms to spend was also
reflected in a drop in payrolls so far this year, which
has checked overall employment growth.

* Based on data available on June 4; all
data references are in current dollars unless
otherwise stated.

VUE GENERALE*

La croissance économique a légérement ralenti au
premier trimestre, apres la hausse découlant des réglements
de gréves. Les exportations aux Etats-Unis sont demeurées
vigoureuses et les depenses des ménages ont repris, alors
que les investissements des entreprises fléchissaient.
Lhesitation grandissante des entreprises a dépenser s'est
aussi traduite, jusqu'ici cette année, par une baisse de leurs
effectifs qui a eu pour effet de contenir la croissance globale
de I'emploi.

* Basée sur les données disponibles le 4 juin;
toutes les données sont en dollars courants. sauf
indication contraire.
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Current economic conditions

Conditions économiques actuelles

The 2.4% quarterly gain in shipments south of
the border could be expected given the record-breaking
performance of the US economy. More noteworthy was
the across-the-board improvement in household
demand in Canada. Retail sales posted their best
quarterly gain in over two years, and auto and housing
sales continued to accelerate in April. These gains
occurred despite a squeeze on real incomes from a
slowdown in employment and an upturn in prices.
Instead, households reverted to more borrowing to take
advantage of falling interest rates, with credit demand
in February and March posting its largest gains since
last spring when short-term rates were just as low.

Firms reined in investment growth, a move
consistent with the restraint they had announced in
their intentions for 1999. Cutbacks in the beleaguered
oil patch led the way, although lower non-residential
building and imports of machinery and equipment point
to a wider slowdown in outlays. Higher prices in March
and April should help firms raise funds, although the
rally in commodity prices appeared to peter out in May.

Labour market

Employment dipped marginally in May, its fourth
straight lackslustre month. Firms have steadily trimmed
payrolls since January, while self-employment has
levelled off. The public sector is one area of growth,
with an overall gain of 5% since the start of the year.
The unemployment rate edged down from 8.3% to
8.1% in May, as April's large gain in the labour force
was partially reversed.

The dip in jobs in May was led by services
industries (such as trade and professional) which had
led growth until recently. Primary industries continued
to slash payrolls, as prices remained at low levels even
after their recent rally. Manufacturing remained one
bright spot within goods, as export demand remained
robust. This month’s increase in the public sector was
led by health and education, a priority in all provincial
budgets this year.

Western Canada posted the largest drop in
employment, reflecting their greater dependence on
resources, notably the oilpatch in Alberta. Overall
employment was steady in the Atlantic region and
dipped slightly in Quebec. Ontario, with its large
manufacturing base, was alone in posting gains,
trimming its unemployment rate to 7%.

On peut s'attendre a une progression trimestrielle de
2.4 % des livraisons chez notre voisin du sud, car I'économie
ameéricaine affiche une performance record. Un fait encore
plus digne de mention est la montée générale de la demande
des ménages au Canada. Les ventes au détail ont présenté
leur meilleur gain trimestriel en plus de deux ans et les ventes
d'automobiles et d’habitations se sont encore accélérées en
avril, et ce, malgré un resserrement des revenus réels causé
par un ralentissement de 'emploi et une remontée des prix.
C'est que les ménages ont emprunté davantage pour tirer
parti de la baisse des taux d'intérét. C'est en effet en février
et en mars que la demande de crédit a le plus augmenté
depuis le printemps dernier, période ou les taux a court terme
étaient aussi bas.

Les entreprises ont réduit leurs investissements, ayant
déja évoqué des restrictions lorsqu'elles avaient fait part de
leurs intentions d'investissement pour 1999. C'est un secteur
pétrolier aux abois qui a mené le mouvement, mais la
contraction de la construction non résidentielie et des
importations de machines et de matériel annonce un
ralentissement des dépenses encore plus grand. La hausse
des prix en mars et en avril devrait aider les entreprises a
mobiliser des fonds, bien que la reprise des cours des produits
de base ait paru s’effiiocher en mai.

Marché du travail

Lemploi a trés légerement fiéchi en mai pour un quatrieme
mois consécutif de performance médiocre. Les entreprises
ont constamment comprimeé leurs effectifs depuis janvier et
le travail indépendant plafonne. Le secteur public est
cependant un foyer de croissance avec un gain de 5 % dans
'ensemble depuis le début de 'année. En mai, le chdmage a
légerement diminué, passant de 8,3 % a 8,1 %, puisque
l'importante augmentation de 1a population active en avril a
été en partie effacée en mai.

Le secteur tertiaire (commerce et services professionnels
notamment) a dominé dans ce recul de 'emploi en mai apres
avoir été encore récemment le chef de file pour la croissance
de 'emploi. Le secteur primaire a continué a sabrer la main-
d'oeuvre, les prix étant demeurés a de bas niveaux dans ce
secteur méme apres sa reprise récente. Dans les branches
de biens, le secteur de la fabrication reste une note
encourageante grace 3 une demande toujours vigoureuse a
I'exportation. Dans le secteur public, la progression en mai a
surtout eu lieu en santé et en éducation, tous deux prioritaires
cette année dans 'ensemble des budgets provinciaux.

C'est dans 'Ouest canadien que I'emploi a le plus
régresseé, puisque cette région dépend davantage des
ressources naturelles (secteur pétrolier en Alberta surtout).
Dans I'ensemble, I'emploi a été stable dans la région de
I'Atlantique, mais a légerement fléchi au Québec. Avec ses
riches bases manufacturiéres, I'Ontario a été la seule province
a présenter des gains, et son taux de chdmage est tombe
a7 %.
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Composite Index

The growth of the leading index continued to
improve, with a gain of 0.7% in April after 0.5% in March
and 0.4% in February. This upturn is largely explained
by the rebound in financial markets; excluding them
would have left growth steady at about 0.5% since the
start of the year.

Manufacturers in recent months have used
inventories to make shipments, boosting the ratio of
shipments to stocks for the fourth straight month. New
orders posted the largest of seven consecutive
increases, although growth was led by aircraft where
production is spread out over long periods of time. The
average workweek was stable for the third month in a
row.

Household demand remained uneven. A
slowdown in services employment reflected the slack
of consumer demand in this sector. Conversely,
spending on goods continued to improve across the
board. The housing index rose for the second straight
month, as starts of single-family homes rose after the
upturn in the market for existing homes earlier this
year.

Output

Output growth picked up slightly to 0.3% in March.
The economy continued to be split between rapidly
growing computer-related sectors and a shrivelling
resource sector. This dichotomy may soon narrow,
however, as spending related to the millennium bug
inevitably slows while the worst may soon be over for
zommodities as prices recover.

Growth in services was led by computer demand.
Wholesale trade posted the fastest gain, fuelled by
sales of computer software. Computer services
continued to propel overall business services, although
the monthly gain (1.2%) was the smallest since last
July, as many large firms are now entering the testing
phase of Y2K preparations. Gambling, another hot
growth area in recent months, also showed signs of
slowing down, with a net decrease of 2% in the first
three months of the year

Manufacturers continued to ramp up production
in response to buoyant export demand. Electronic
products spearheaded the advance, especially
computers, while the auto industry continued to set
monthly records. Business investment and related
industries were mixed; new building construction fell
for the second time this year. but output of capital goods
continued to grow.

Indice composite

La croissance de l'indicateur avancé a continué de
s'accentuer avec une hausse de 0,7% en avril, qui fait suite a
celles de 0,5% en mars etde 0,4% en février. Cette remontée
s'explique en grande partie par le rebondissement des
marcheés financiers sans lequel la croissance serait restée
constante a environ 0,5% depuis le début de I'année.

Les livraisons au pays ont été en partie comblées au
cours des derniers mois en réduisant les stocks de sorte que
leur ratio progresse pour le quatrieme mois d'affilée. Les
nouvelles commandes ont enregistré la plus forte de sept
hausses consécutives mais celle-ci était dominée par
I'aéronautique ou les délais de production sont trés longs. La
durée hebdomadaire de travail est demeurée stable pour le
troisieme mois d'affilee.

La demande des ménages était toujours inégale. Ainsi,
le ralentissement de 'emploi dans les services traduisait le
relachement de la consommation dans ce secteur. Al'opposé,
les dépenses de biens ont continué de s'améliorer de fagon
générale. Lindice du logement a enregistré une deuxiéme
hausse consécutive, les mises en chantier d'unités simples
ayant bondi apres le raffermissement du marché existant plus
tot cette annee.

Production

Le taux de croissance de la production a légérement
monté & 0,3 % en mars. Léconomie est demeurée écartelée
entre la croissance rapide des secteurs liés a l'informatique
et le recroquevillement du secteur primaire. Toutefois, le fossé
pourrait bientot se faire moins profond, car les dépenses liées
au bogue de I'an 2000 diminuent inévitablement alors que le
pire pourrait étre passe pour les produits de base, avec la
remontee de leurs prix.

Dans les services, la croissance a été dominée par la
demande d'ordinateurs. C'est le commerce de gros qui a le
plus progresseé a cause des ventes de logiciels. Les services
informatiques ont continué a pousser en hausse 'ensemble
des services aux entreprises, bien que le gain mensuel (1,2 %)
ait été le plus modeste depuis juillet dernier, une foule de
grandes entreprises abordant maintenant I'étape des essais
dans leurs préparatifs en vue de I'an 2000. Les jeux de
hasard, qui avaient représenté un autre secteur de forte
croissance ces derniers mois, ont aussi montré des signes
de ralentissement avec une perte nette de 2 % pour les trois
premiers mois de I'année.

Les fabricants ont continué a relever leur production en
reaction a une vive demande a 'exportation. Les produits
électroniques ont mené le mouvement, plus particulierement
les ordinateurs, alors gue le secteur de I'automobile continuait
a établir des records mensuels. Les investissements des
entreprises et les industries qui y sont liées ont offert des
résultats inégaux. Dans le batiment, la construction neuve a
reculé une deuxieme fois cette année, mais la production de
biens d'équipement est demeurée en croissance.
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The natural resource sector
remained the largest brake on the
economy, although a rally in
commodity prices in the spring
may finally bring an end to over
a year of cuts to production.
Fishing, forestry and mining all
retreated in March. The steepest
cuts were on the oil patch, where
current production fell for the sixth
straight month while exploratory
drilling also tumbled after the
winter meltdown in prices. The
losses in the primary sector
reverberated downstream in
manufacturing (notably lumber)
as well as related industries such
as transportation (especially rail
and water).

Household demand

Household spending picked up speed as spring
approached, buoyed by demand for big-ticket items.
These gains were fuelled by falling interest rates, which
more than offset the squeeze on real incomes from a
slowdown in employment growth and an increase in
inflation.

The volume of retail sales grew 0.5% in March,
capping its best quarterly increase (2.5%) in over two
years. The advance in sales was broadly based,
despite significant price increases across the spectrum
of goods. Faster vehicle sales led the continued rapid
growth in durable goods, and auto sales continued to
accelerate in April. While large price hikes dampened
clothing demand, household furnishings benefited from
the strength in the housing market. Energy consump-
tion boosted non-durables, before prices took off in
April.

Housing starts edged down to 145,000 units at
annual rates in April, giving back the ground they
gained in March. However, all of the reversal originated
in the volatile multiple units component. Ground-
breaking on single-family homes rose nearly 10%, their
first significant advance of the year. This upswing was
in response to a pick-up in sales this spring, which
reduced the backlog of unsold units below the level of
a year-ago for the first time since mid-1997.

Other signs pointed to an improving tone in the
housing market. Existing home sales added another
2% gain on top of their 5% increase in March, led by
the Toronto market. With demand outstripping supply,
prices of new and existing homes posted their largest
increase since 1997.

C'’est le secteur primaire qui
a encore le plus freineé I'écono-
mie, bien que la reprise des
cours des produits de base au
printemps soit de nature a enfin
mettre un terme a plus d'un an
de baisses de production. En
mars, les péches, les foréts et les
mines se sont toutes repliées.
Les diminutions les plus mar-
quées ont été relevées dans le
secteur pétrolier, ou la produc-
tion a fléchi un sixieme mois de
suite et ou aussi les forages
d’'exploration ont dégringolé
apres la chute de prix de I'hiver.
Les déboires du secteur primaire
ont rejailli en aval sur la fabri-
cation (et notamment le bois
d’'ceuvre) et sur des mdustrles lices comme celle des
transports (transport par rail et par eau surtout).

Demande des ménages

Les ménages ont pressé le pas dans leurs dépenses a
Fapproche du printemps. Cette accélération s'est appuyée
sur la demande d'articles chers. Les gains ont été favorisés
par la baisse des taux d'intérét, qui a plus que compense le
resserrement des revenus réels par suite du ralentissement
de la croissance de 'emploi et de la montée de linflation.

En mars, les ventes au détail ont augmenté de 0,5 % en
volume, couronnant ainsi leur meilleur trimestre (hausse de
2.5 %) en plus de deux ans. La croissance des ventes a eté
étalée malgré une nette majoration des prix de tout I'éventail
des biens. Comme les ventes de véhicules se sont
accélérées, les biens durables ont continué a croitre
rapidement. En auvril, elles ont pris encore plus d'ampleur.
Dans le secteur du vétement, dimportantes hausses des prix
ont amorti la demande. En revanche, les articles ménagers
d’ameublement ont profité de la vigueur du marché de
'habitation. Enfin, la consommation d'énergie a fait monter
la demande de biens non durables avant que les prix
n'évoluent en hausse en avril.

Les mises en chantier ont fléchi en avril, tombant au
niveau de 145 000 logements aux taux annuels et perdant
ainsi le terrain qu'elles avaient conquis en mars. Toutefois,
toute cette baisse est imputable au secteur instable des
logements multifamiliaux. Quant aux mises en chantier de
logements unifamiliaux, elles ont augmenté de pres de 10 %,
leur premier gain important de I'année. Cette hausse tient a
une augmentation des ventes au printemps qui a ramené le
parc de logements invendus au-dessous de son niveau d'il y
aun an pour la premiere fois depuis le milieu de 1997.

On reléve d'autres indices d'une amélioration du marche
de I'habitation. Les ventes de maisons existantes ont ajouté
2 % & leur gain de 5 % en mars, surtout grace au marché
torontois. Comme la demande dépasse l'offre, le prix des
maisons aussi bien neuves qu'existantes a le plus progresse
depuis 1997.
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Merchandise trade

The merchandise trade
surpius remained well above
$2 billion for the third straight
month in March, as US demand
continued to buttress exports
while imports remained weak.
Manufactured goods continued to
lead the way for exports as
natural resources languished,
although the energy sector
showed the effects of a recovery
of commaodity prices in the spring.
The roles were reversed within
imports, as gains in natural
resources were offset by losses
in end products.

Exports edged up by 0.6% in March, enough to
make up the ground lost in February. All of the increase
originated in a solid 2.1% gain in shipments to the
booming US economy. Exports to the rest of the
industrial world were flat, a reflection of the slowdown
in Europe, while demand from less-developed
countries plunged by almost 25%.

The American market remained firm for our end
products. Auto shipments continued to lead the way,
rising another 2.3% on the back of strong US demand
for both cars and vans. Robust retail sales also boosted
exports of other consumer goods. Machinery and
equipment resumed their growth, after the aircraft
component hit an air-pocket the previous month, with
all areas showing strength.

Natural resources continued to be a millstone
around the neck of overall exports, despite the recovery
of energy prices which boosted their revenues by 8%.
Wheat plunged by nearly 25%, and is less than half
the level of early 1998. Most of this drop originated in
weak third-world demand. Metals, notably aluminum,
also have yet to see any relief in export markets.
Forestry products were stumped by a mix of weak
overseas demand and quotas on lumber shipments
to the US.

Imports remained little changed in March,
completing their first quarterly retreat in almost three
years (except for last winter's ice storm-induced dip).
They rose across the board for natural resources, led
by a 28% hike in our bill for crude oil. However, these
gains were offset by a 5% drop for machinery and
equipment, which hit an 8-month low, largely because
the volatile aircraft component dropped by over one-
third. Still, the underlying trend of business investment

Commerce de marchandises

Pour un troisieme mois de
suite, I'excédent du commerce
de marchandises a nettement
survolé la barre des deux
milliards de dollars en mars, car
la demande ameéricaine a encore
soutenu les exportations alors
que les importations restaient
faibles. Les produits manufac-
turés ont encore dominé a
I'exportation en une période ou
les ressources naturelles lan-
guissent, bien que le secteur de
I'énergie ait manifesté les effets
d'une reprise des prix des
produits de base au printemps.
Les rdles étaient inversés a
limportation ou des gains des
ressources ont été contre-
balancés par des pertes des produits finals.

Enmars, les exportations ont légerement monté de 0,6 %,
assez pour reprendre le terrain perdu en février. Toute cette
progression tient & une solide hausse de 2,1 % des livraisons
a destination de la florissante économie de notre voisin du
sud. Nos exportations dans le reste du monde industrialisé
ont été inertes, reflet du ralentissement observé en Europe,
tandis que la demande des pays en développement
deégringolait presque du quart.

Le marché américain est demeuré ferme pour nos
produits finals. Les livraisons d'automobiles ont continué a
dominer, augmentant encore de 2,3 % grace a la vive
demande américaine qui s'attache tant aux voitures qu'aux
fourgonnettes. De vigoureuses ventes au détail ont également
stimulé les exportations d'autres biens de consommation. Les
machines et le matériel se sont remis a croitre — {e mois
préecédent ayant eu tout d'une zone de turbulences pour le
secteur des aéronefs — et tous les secteurs ont été fermes.

Le secteur primaire est resté un boulet pour 'ensemble
de nos exportations, malgré la remontée des cours
énergétiques qui a pousse en hausse (8 %) les revenus a
I'exportation. Le blé a dégringolé de prés de 25 % et se situe
a moins de la moitié de son niveau des premiers mois de
1998. Ce phénomeéne s’explique en majeure partie par la
faiblesse de la demande du Tiers-Monde. Les métaux, et
notamment I'aluminium, n'ont pas plus connu de répit a
I'exportation. Les produits forestiers ont souffert a la fois de
la médiocrite de la demande outre-mer et du contingentement
des livraisons de bois d'ceuvre aux Etats-Unis.

En mars, les importations n'ont guére évolué une fois de
plus, achevant leur premier trimestre de recul en presque
trois ans (abstraction faite du fléchissement causé par la
tempéte de verglas de I'hiver précédent). On a relevé des
hausses partout dans le secteur primaire, et surtout un
accroissement de 28 % de notre facture de pétrole brut a
limportation. Ces gains ont toutefois été contrebalancés par
une diminution de 5 % dans le cas des machines et du matériel
qui sonttombés a leur plus bas niveau en huit mois, en grande
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was weak in the first quarter: even excluding aircraft,
imports fell 2%, their first significant quarterly drop since
late 1996.

Prices

Inflation showed signs of stirring in April, as the
rally in commodity prices began to affect the consumer
sector, notably for gasoline. Outside of commodities,
however, price increases were few. New technology
continued to depress computer-related prices, while
a recovery in the Canadian dollar dampened prices
for many tradable goods.

The seasonally unadjusted consumer price index
jumped by 0.5% between March and April, boosting
the annual rate of inflation to a
19-month high of 1.7%. Gasoline
prices, which have helped to
dampen prices since October
1997, accounted for over half of
the monthly increase, rising
nearly 10%.

Inflationary pressures out-
side of non-durable goods
remained mute. In fact, prices fell
outright for both durables and
semi-durables. The former drop
was driven by falling costs for
computers and home entertain-
ment, while the latter reflected
discounting of clothing prices
after weak sales in March. The
cost of services edged up, largely
due to seasonal hikes for travel and sharp increases
for health care.

Raw material prices jumped another 5% in April,
on the heels of a similar boost in March. As a result,
prices were higher than a year-ago for the first time in
over two years, a period essentially covering the worst
of the Asian crisis. The turnaround in prices reflects
an improvement in the fortunes of most of those Asian
countries as well as cutbacks in supply, notably for
oils and metals. Most commodity prices levelled off in
May.

Crude oil prices continued to lead the rally, up
another 15% in April as OPEC carried through with
pledges to trim output. The recovery lost steam in May,
however, with prices levelling off at about $17 (US) a
barrel.

partie parce que le secteur instable des aéronefs a accusé
une baisse de plus du tiers a I'importation. Il reste que, au
premier trimestre, les investissements des entreprises ont
foncierement été faibles puisque, méme sans les aéronefs,
les importations ont décru de 2 % pour un premier recul
trimestriel marqué depuis les derniers mois de 1996.

Prix

Linflation a semblé sortir de son sommeil en avril et la
reprise des cours des produits de base a commencé a toucher
le secteur de la consommation, et notamment le prix de
l'essence. Ailleurs dans 'économie, les majorations de prix
ont toutefois été peu nombreuses. La nouvelle technologie a
continué a enfoncer le prix des ordinateurs et la remontée du
dollar canadien a amorti les prix de la plupart des biens
échangeables.

Lindice non désaisonnalisé des prix a la consommation
a fait un bond de 0,5 % de mars a avril, portant ainsi le taux
annuel d’inflation a un sommet
de 1,7 % en 19 mois. Le prixde
I'essence, qui avait concouru a
I'amortissement des prix depuis
octobre 1997, est a 'origine de
plus de la moitié du gain mensuel
avec une augmentation de prés
de 10 %.

En dehors du secteur des
biens non durables, les pres-
sions inflationnistes sont demeu-
rées muettes. En fait, les prix ont
franchement évolué en baisse et
dans les biens durables et dans
les biens semi-durables, dans le
premier cas a cause d’'une dimi-
nution des prix des ordinateurs
et des articles de divertissement
au foyer, dans le second cas en
raison des remises consenties sur les vétements apres de
faibles ventes en mars. Les prix des services ont un peu
monté, en grande partie en raison des majorations
saisonnieres du prix des voyages et d'une hausse aigué du
prix des services de santé.

Les cours des matieres premieres ont fait un bond de
5 % en avril, autant qu'en mars. lIs ont dépassé leur niveau
d'il y a un an pour la premiere fois en plus de deux ans, soit
essentiellement la période ou la crise asiatique a le plus sévi.
La remontée des prix traduit le regain de fortune de la plupart
des pays asiatiques en cause, ainsi que des réductions de
'offre, notamment dans le cas des hydrocarbures et des
métaux. La plupart des cours des produits de base ont
plafonné en mai.

Le prix du pétrole brut a encore mené le mouvement de
reprise, avec un saut de 15 % en avril, car TOPEP a donné
suite a ses promesses de comprimer la production. Le
redressement s’est toutefois affaibli en mai et les prix ont
plafonné a environ 17 $ US le baril.
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Elsewhere, metals rose for the first time this year,
as industrial demand improved and some producers
began to cut back. Lumber and hog prices continued
to recover from last year's slump. Vegetable prices
remained an exception to the strengthening on
commodity markets, with wheat the most notable
decrease for Canadian producers.

Industrial prices were unchanged in March,
reflecting a saw-off between the effect of rising
commodity prices and a higher exchange rate. Overall,
12 of 21 commodities posted declines, while only six
eked out gains. Gasoline prices led the increase, up
nearly 10%, while food and metals prices posted smali
hikes. The rising value of the Canadian dollar served
to depress prices for already weak exports, such as
motor vehicles and forestry products.

Financial markets

Short-term interest rates continued to ease, down
another 25 basis points in May. Rates have now fallen
below their lows set last year, before the Canadian
dollar tumbled. The slack in rates this year partly reflects
an upturn in the exchange rate. The dollar stayed above
68 cents (US) throughout most of May, its highest level
since last June.

The drop in interest rates early this year
encouraged consumers to step up credit demand.
Consumer credit grew by 0.8% in March to match
February’s increase. These were the largest back-to-
back gains in borrowing since February 1998, when
rates were at a comparable level. Since then, rates
have fallen another half a percentage point so far in
the second quarter. However, 5-year mortgage rates
edged up over half a point, a reflection of turmail in the
bond market.

The stock market suffered its first loss in three
months, with the TSE down 4% in May. The resource
sector led the retreat, off 10% after leading the rally in
the previous two months. Metals were particularly
weak, notably gold issues after the Bank of England
announced plans to sell its reserves. Interest-sensitive
stocks were also dampened by rising bond yields.

Regional economies

Quebec took over the lead in retail sales from
Ontario at the beginning of the year with its strongest
growth since the fourth quarter of 1996. The province
also has a particularly favourable investment outlook,
reflected in the sharp rise in non-residential building
permits in the first quarter (28%). Housing starts partly
recovered from their drop in March as the number of
existing home listings decreased. Encouraged by

Par ailleurs, les cours des métaux ont évolué en hausse
pour la premiere fois cette année grace a une progression de
la demande industrielle et a des réductions de production a
certains endroits. Les prix du bois d'ceuvre et des porcs ont
continué a se remettre de leur dégringolade de I'an dernier.
Les prix des légumes ont fait exception dans ce raffermis-
sement des marchés des produits de base. Chez les
producteurs canadiens, c'est le prix du blé qui a le plus décru.

En mars, les prix industriels n'ont pas changé, résultat
d'un double mouvement de hausse des cours des produits
de base et des cours du change qui s'est soldé en équilibre.
Dans l'ensemble, 12 produits de base sur 21 ont présenté
des pertes et seulement six, des gains. Lessence a dominé
pour les gains, son prix ayant augmenté de prés de 10 %.
Les aliments et les métaux ont vu leurs prix monter un peu.
La valorisation du dollar canadien a eu pour effet d'enfoncer
les prix d'exportations déja faibles comme ceux des véhicules
automobiles et des produits forestiers.

Marchés financiers

Les taux d'intérét a court terme ont continué a faiblir,
perdant encore 25 points de base en mai. lls sont aujourd’hui
en dega des bas niveaux atteints I'an dernier avant la
dégringolade du dollar canadien. S'ils sont faibles cette année,
c'est en partie a cause du redressement du taux de change.
Le dollar canadien s'est échangé contre plus de 68 cents
américains pendant le plus clair du mois de mai. C'est son
plus haut niveau depuis juin dernier.

La baisse des taux d'intérét au début de I'année a incité
les consommateurs a demander plus de crédit. Le créditala
consommation s'est accru de 0,8 % en mars, autant qu'en
fevrier. Ce sont lales augmentations mensuelles consécutives
des emprunts les plus importantes depuis février 1998, mois
ou les taux étaient comparables. Ces mémes taux ont perdu
un autre demi-point jusqu’ici au deuxiéme trimestre. Toutefois,
les taux hypothécaires sur cing ans ont augmenté de plus
d’'un demi-point, reflet de I'agitation du marché obligataire.

Les bourses ont marqué leur premier recul en trois mois.
La bourse de Toronto a perdu 4 % en mai. Les ressources
naturelles ont dominé dans ce repli (baisse de 10 %) aprés
avoir mené le mouvement de reprise les deux mois
précédents. Les métalliféres ont été particulierement faibles,
et notamment les auriféres, la Banque d’Angleterre ayant
annonce son intention de vendre ses réserves. Les actions
sensibles aux taux d'intérét ont également été amorties par
laccroissement des rendements obligataires.

Economies régionales

Le Québec a pris le relais de I'Ontario au début de I'année
pour dominer la croissance des ventes au détail au pays avec
sa progression la plus forte depuis le quatrieme trimestre de
1996. Cette fermeté accompagne un climat d'investissement
particulierement favorable dans la province, a en juger par la
forte hausse des permis de batir non résidentiels au premier
trimestre (28%). Les mises en chantier ont récupéré une partie
de leur baisse de mars face a la réduction des inscriptions de
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strong domestic demand, shipments rose sharply in
March. Exports were the only discordant note,
dropping due to the aeronautics industry.

In Ontario, shipments were slower at the start of
the year, with first-quarter growth only a fraction of
the fourth quarter's when activity picked up with the
end of major labour disputes. Growth was limited to
transportation equipment, reflecting higher exports to
the United States throughout the quarter (from 24% in
January to 32% in March on an annual basis), and to
fabricated metals, where upcoming union negotiations
this summer at US steel plants may have encouraged
stock-piling.

In the West, employment continued to drop in the
primary sector, dampening the region’s total
employment. Although consumption remained low and
investment fell, the worst may be over in the slump for
raw materials. Shipments of export goods rebounded
at the beginning of the year in British Columbia and
continued to move upward into March, reaching a two-
year high. Exports accelerated to the United States,
while Southeast Asia fully recovered last year's 25%
drop. Shipments were also up in Alberta, partly due
to a recovery in oil prices.

international Economies

Economic growth resumed in several emerging
markets that had been hit by financial crisis last year.
South Korea's annual GDP grew 4.6% in the first
quarter, after falling 3.6% a year ago, boosted by rising
domestic demand and exports.
Indonesia posted growth of 1.3%,
buoyed by an increase in
commodities exports. This
followed a 13.7% contraction |ast
year. Singapore grew 1.2%, while
Brazil gained 1% from the fourth
quarter of last year. These
recoveries helped spark outputin
Europe, where consumer
demand has slowed and inflation
has crept up. Demand began to
slow in the US, after fuelling
strong growth in the last two
quarters. In Japan, meanwhile,
record unemployment and falling
incomes further depressed
spending, leading to deflation.

maisons existantes. Encouragées par la fermeté de la
demande intérieure, les livraisons ont progressé de fagon
marquée en mars. Les exportations sont la seule note discor-
dante, ayant régréssé a cause de l'industrie aéronautique.

Les livraisons ont ralenti au début de 'année en Ontario,
la croissance au premier trimestre ne représentant qu'une
fraction de celle enregistrée au quatrieme trimestre au
moment ol I'activité reprenait avec |a fin d'importants conflits
de travail. La croissance était restreinte a I'équipement de
transport, traduisant I'accelération des exportations vers les
Etats-Unis au long du trimestre (de 24% en janvier a 32% en
mars sur base annuelle) et aux métaux fabriqués alors que
des négociations syndicales prévues cet été dans les acieries
américaines sont possiblement a |'origine d’achats préventifs.

Dans I'Ouest, 'emploi a continué de diminuer dans le
secteur primaire, contenant I'emploi total dans cette région
du pays. La consommation reste faible tandis que linves-
tissement chute, mais le pire semble étre passé en terme de
la baisse de la demande de matiéres premiéres. Les livraisons
de biens d'exportations ont rebondi au tournant de 'année
en Colombie-Britannique et ont continué de progresser
jusgu'en mars pour atteindre un sommet de deux ans. Les
exportations s'accéléraient vers les Etats-Unis alors qu’elles
ont récupéré tout le recul de 25% enregistré l'an dernier a
destination des pays du Sud-est asiatique. Les livraisons
augmentent également en Alberta, en partie entrainées par
une reprise des prix des produits pétroliers.

Economies internationales

La croissance économique a repris sur un certain nombre
de marchés émergents qui, 'an dernier, avaient été en proie
a une crise financiere. En Corée du Sud, le PIB a augmenté
de 4.6 % en valeur annuelle au premier trimestre aprés avoir
diminué de 3,6 % il y a un an, et
ce, grace a la croissance de la
demande intérieure et des
exportations. En Indonésie, on
a relevé un taux de croissance
de 1,3 % acause d'une progres-
sion des produits de base a
I'exportation. Lan dernier, c'est
une contraction de 13,7 % qui
avait été observée. A Singapour,
la hausse a été de 1,2 % et, au
Brésil, de 1 % depuis le quatrie-
me trimestre de la derniére
année. Ces reprises ont contri-
bué a stimuler la production en
Europe, ou la demande de
consommation s'est par ailleurs
affaiblie et ou linflation a
redressé la téte. Aux Etats-Unis,
la demande s'est mise a ralentir aprés avoir noufri une crois-
sance vigoureuse pendant les deux derniers trimestres. Au
Japon, un chémage record et une décroissance des revenus
ont accentué le marasme des dépenses, d'ou une déflation.
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Current economic conditions

Conditions économiques actuelles

The United States economy appeared to slow in
April from the hectic pace it started the year with.
Consumers relaxed from their recent shopping spree,
chastened by a jump in inflation and a hike in interest
rates. Manufacturing, however, began to pick up,
posting its strongest gain since October.

Consumer spending levelled off in April, with retail
sales rising just 0.1% from the previous month.
Demand for existing homes slid from its record pace
in March, dampened by an increase in mortgage rates.
Led by rising oil prices, consumer prices soared 0.7%
in the month, the biggest increase in over eight years,
Producer prices, meanwhile, saw their highest increase
since December. as gasoline costs jumped 29%.

Housing starts fell over 10% in April to an annual
rate of 1.57 million units. This marked the third straight
monthly decline and the steepest fall in more than five
years. The weather was a contributor, however, as
construction that would normally have begun in the
spring was started during the unusually mild winter.

Industrial production in April posted its strongest
gain in eight months led by a 0.6% surge in
manufacturing. Durable goods rose 0.8%, boosted
by automotive products, furniture and home
electronics, while non-durable goods increased 0.3%.
Mining and utility output were also up in the month.
The gains pushed capacity utilization up slightly, to
80.6%,;

Annual inflation in the Euro-zone crept upto 1.17%
n April from 1% the month before. Portugal, Spain
and Ireland, which led the rise, have all been experien-
cing strong economic growth. The unemployment rate
was steady in March at 10.4%, while economic
recovery in emerging markets sparked some gains in
industrial production.

Consumer spending eased in Britain, after strong
gamns early in the year. Retail sales, which had been
the driving force in the economy, dropped 0.5% in
March. The drop occurred even as average income
growth accelerated to 4.8%, buoyed by jobs that helped
push unemployment to a 19-year low of 4.5% in April.
The annual rate of inflation fell slightly to 1.5%.

The Italian economy remained dampened by
sluggish consumer demand and weak export markets.
Industrial production, however, rebounded strongly in
March, gaining 1.4% after a 0.9% drop in February.
Manufacturers, who had been cutting output in
response to lacklustre demand, set the pace with
furniture, paper and food products. Consumer

Aux Etats-Unis, I'économie a paru relacher en avril son
rythme enfiévré du début de I'année. Les consommateurs
ne se sont pas, comme récemment, précipités dans les
magasins, un bond de linflation et une majoration des taux
d'interét les ayant rendus plus sobres dans leurs achats.
Toutefois, la fabrication a repris, offrant son meilleur gain
depuis octobre.

En avril, les depenses de consommation ont plafonné.
Les ventes au detail n'étaient que de 0,1 % supérieures a
celles du mois précédent. La demande de maisons existantes
a glissé de son sommet de mars, amortie par une hausse
des taux hypothécaires. Les prix a la consommation ont
monté en fleche (0,7 %) pendant le mois, surtout a cause de
la hausse du prix du pétrole. C'est la leur augmentation la
plus importante en plus de huit ans. Par ailleurs, les prix a la
production ont le plus monté depuis décembre, le prix de
I'essence ayant fait un bond de 29 %.

En avril, les mises en chantier ont régressé de plus de
10 % pour tomber a un niveau annuel de 1,57 million de
logements. C'est leur troisieme baisse mensuelle de suite et
la plus prononceée en plus de cing ans. Les conditions
climatiques ont toutefois joué, puisque la construction qui
débute normalement au printemps a commencé, cette fois,
pendant I'hiver singulierement clément.

En avril, la production industrielle a affiché sa meilleure
progression en huit mois, surtout grace a un bond de 0,6 %
dans le secteur de la fabrication. Les biens durables ont
marqué une avance de 0,8 %, principalement a cause des
produits automobiles, des meubles et des produits
électronigues destinés au foyer. Dans le cas des biens non
durables, l'augmentation a eté de 0,3 %. La production des
mines et des services publics s'est également accrue pendant
le mois. Lutilisation des capacités a ainsi un peu monté a
80,6 %.

Dans la zone de I'euro, le taux annuel d'inflation a
légérement évolué en hausse (de 1 % en mars a 1,1 % en
avril). Le Portugal, I'Espagne et I'lrlande ont dominé sur ce
plan, ayant tous connu une vive croissance économique. Le
taux de chémage a éte stable a 10,4 % en mars et la reprise
économique des marchés émergents a fait faire un certain
nombre de gains a la production industrielle.

En Grande-Bretagne, les dépenses de consommation
ont flechi aprés avoir fortement progressé les premiers mois
de l'année. Les ventes au detail, qui avaient été le moteur de
I'économie, se sont contractées de 0,5 % en mars méme si
la croissance des revenus moyens s'est accelérée a 4,8 %,
soutenue par le secteur de I'emploi qui a contribué en avril &
ramener le taux de chdmage a son niveau le plus bas en
19 ans (4,5 %). Le taux annuel d'inflation a un peu baissé a
1.5 %.

En ltalie, I'economie était toujours amortie par une
demande de consommation paresseuse et des marches
faibles al'exportation. Toutefois, la production industrielle s'est
nettement redressée en mars, gagnant 1,4 % apres avoir
perdu 0,9 % en février. Les fabricants, qui avaient réduit leur
production & cause d'une demande médiocre, ont donné le
ton avec les industries du meuble, du papier et des denrées
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Conditions économiques actuelles

confidence began to pick up in April, while the annual
inflation rate eased slightly to 1.3%.

Industrial production also rebounded in France,
after a steep decline the month before. A recovery in
emerging markets helped spur growth, aided by
strengthening domestic demand. The unemployment
rate, however, remained unchanged at 11.4% in March,
while the annual inflation rate of 0.4% was one of the
lowest in the EU.

Germany continued to languish with one of the
slowest rates of economic growth in western Europe.
The unemployment rate, after declining slowly for over
a year, edged up to 10.7% in April, as production
remained flat. Domestic demand was dormant, while
exports have not yet been spurred by the recovery in
emerging markets. Inflation remained steady in May,
after rising to 0.4% the month before. Like France,
Germany has one of the lowest inflation rates in the
euro-zone.

Japan remained mired in recession as rising
unemployment continued to depress consumer
spending. As firms stepped up their pace of
restructuring, the jobless rate hit 4.8% in March, up
0.2 percentage points from February, for its highest
rate since records began in 1953. Consumers
remained unwilling to spend, with job uncertainty as
well as shrinking incomes. During the year, basic pay
fell 1.2%, the biggest drop in 18 years, while bonuses
dropped 5.5%. The savings rate hit 29% in April,
however, as retail sales fell for the 25" month in a row.
Prices contracted 0.4% year over year, dragged down
by falling demand and overcapacity. The trade surplus
tumbled sharply in April, as a collapse in exports
outpaced a decline in imports.

alimentaires. En avril, on a observé un regain de confiance
des consommateurs, tandis que le taux annuel d'inflation
faiblissait legerement a 1,3 %.

En France, la production industrielle s'est également
redressée apres avoir fortement baissé le mois précédent.
La reprise des marchés émergents a favorisé cette croissance,
tout comme une demande intérieure en voie de
raffermissement. Le taux de chdmage est cependant resté a
11,4 % en mars. A 0,4 %, le taux annuel d'inflation était un
des plus faibles de toute I'Union européenne.

L'Allemagne a continué a marquer le pas avec un des
taux de croissance économique les plus bas en Europe
occidentale. Aprés avoir lentement décru pendant plus d'un
an, le taux de chomage est remonté a 10,7 % en avril, la
production étant toujours inerte. La demande intérieure a
sommeillé. Les exportations n'ont pas encore été stimulées
par la reprise des marchés émergents. Linflation n'a pas
bougé en mai aprés avoir monté a 0,4 % le mois précédent.
A l'instar de la France, I'Allemagne jouit d’'un des plus faibles
taux d'inflation de la zone de I'euro.

Le Japon est demeuré en proie ala récession, la montée
du chémage continuant a enfoncer les dépenses de
consommation. Comme les entreprises ont pressé le pas
dans leur restructuration, ie taux de chomage a atteint 4,8 %
en mars, 0,2 point de plus qu’en février, pour se situer a son
plus haut niveau depuis qu'on a commencé a tenir des
statistiques en 1953. Les consommateurs hésitaient toujours
a dépenser a cause des emplois incertains et des revenus
qui rétrécissent. Pendant 'année, la rémunération de base a
fléchi de 1,2 %, son recul le plus marqué en 18 ans, et les
gratifications ont baissé de 5,5 %. Le taux d'épargne a
toutefois atteint 29 % en avril, car les ventes au détail se sont
contractées un 25° mois de suite. Les prix ont diminué de
0,4 % d'une année a Pautre, entrainés a la baisse par les
surcapacités et |'affaiblissement de la demande. Lexcédent
commercial a franchement dégringolé en avril, une baisse a
limportation ayant eu moins de poids qu'un effondrement a
I'exportation.
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Economic
events

Evénements
economiques

ECONOMIC EVENTS IN MAY

CANADA

The Bank of Canada lowered its key bank rate on
May 4 by a quarter of a percentage point to 4.75%, its
fitth reduction since last August. The major banks
followed, cutting the prime rate to 6.25% from 6.5%.

The Ontario government tabled its 1999-2000
fiscal-year budget, with a forecast deficit of $2.1 billion.
Highlights include cuts to personal income tax by 20%
over the next five years, beginning with a 5% reduction
July 1; a 20% total reduction of its portion of property
taxes, starting with 10% this year; an extension of the
land-transfer tax refund for first-time home buyers; and
an increase in health care spending by 20% over the
next five years.

Manitoba forecast a slight budget surplus for the
fifth consecutive year. Highlights include a cut in the
personal income tax rate from 50% of the basic federal
tax to 47% beginning in July; a 5% equity tax credit for
equity investments in Manitoba companies; a cut in
the small business income tax rate to 8% from 9%,
with further one-percentage point cuts for the next three
years; and a 10% increase in health care spending.

EVENEMENTS ECONOMIQUES EN MAI

CANADA

Le 4 mai, la Banque du Canada ampute d'un quart de
point son taux bancaire clé, qui passe a 4,75 %, pour une
cinquiéme réduction depuis aolt dernier. Les grancdes
banques suivent le mouvement et ramenent leur taux privilégié
de 6,5 % a 6,25 %.

Le budget pour I'exercice 1999-2000 que vient de déposer
le gouvernement de I'Ontario prévoit un déficit de 2,1 milliards
de dollars. Les points saillants comprennent des diminutions
de 20 % de I'imp6t sur le revenu des particuliers pour les cing
prochaines annees, a commencer par une réduction de 5 %
le 1¢juillet; une réduction totale de 20 % de sa part de I'imp6t
foncier, a commencer par 10 % cette année; une prolongation
du remboursement des droits de cession immobiliere pour
les acheteurs d'une premiére maison et une augmentation
de 20 % des dépenses de soins de santé au cours des cing
prochaines annees.

Le Manitoba prévoit un léger surplus budgétaire pour une
cinquieme année de suite. Les points saillants de son budget
comprennent une réduction du taux de I'imp6t des particuliers,
qui passe de 50 % a 47 % de 'impot fédéral de base a compter
de juillet, un credit d'impdt pour capital de risque de 5 % pour
les placements en actions dans des entreprises manitobaines,
une réduction de 9 % a 8 % du taux de l'impét sur le revenu
des petites entreprises, suivie d'autres reductions d'un point
pour les trois prochaines années ainsi qu'une augmentation
de 10 % des dépenses en soins de sante.

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER. June 1999
Statistics Canada — Catalogue no. 11-010-XPB

L'OBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN. juin 1999 2.1
Statistique Canada ~n° 11-010-XPB au catalogue i



range and depth of
your knowledge and experience

Build on the

Put the power of
inte r
Ownersh

to work for you

S ‘hcn you're working to stay on top of the volatile

business environment, and dealing with increased client
expectations and escalating competition. you know success
boils down to one thing, Performance. inter-Corporate
Ownership 1998 helps you meet your standards of excellence
bv providing you with accurate, timely and comprehensive business

ownership information, while saving you valuable research time. Use this definitive guide to
learn at a glance who owns and controls which companies, where their head offices are
lncated, how they fit into the corporate hierarchy, and much more.

Knowledge = Power
Inter-Corporate Ownership 1998 provides you with value-added features you simply
4000t get anywhere eise, including:

» 89,008 comprehensive company listings, with approximately 11,000 forelgn parent
companies
» tens of theusands more listings than any comparable resource
b meticulously organized data, fully indexed for quick searches and easy cross referencing
* a cheice of formats 10 better meet your particular information needs:
* (D-ROM *  hard-cover book

Au indispensable resource for lawyers, analysts, investors, lobbyists, researchers and corporate
executives, futer-Corporate Ownership 1938 will help you 10:

» identify corporate pyramids and explore investment opportunities

b pinpoint marketing opportunities and target the right decision makers

» locate potential customers and learn about competitors

¥ trace changes in foreign control and uncover export opportunities

p fulfill due diligence
requirements

Research business
ownership questions more

quickly, relisbly and
casily with Infer-
Corporate Ownership
1998. Put its powerful
contents to work for you!

To order. CALL toll-free a1

1 800 2676677, FAX your VISA,
MasterCard order 1o 1 800 B89-9734 or
MAIL your order [o Statistics Canada,
Dissemination Division, Circulation
Management, 120 Parkdale Avenue,
Ottawa. Ontario, K1A OT6. Or contact
your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre listed in this
publication You may also order via
E-MAIL: order(@siaican.ca.

Special package offers on
ICO 98 Book & CD-ROM
now available!

Save 15%:20%]

Dumership 1998 sn CO-ROM
ACH) costs $993 for an snamal

M current q,mrrn lasue
[LUDE SALES TAX. Jor
brief queries sn wal compeny listings,
contact &l soreunt exccutive &6 one of the b 1L
reference eentres Hand
i thsie paldication,

!ﬁ ll; -

L] 0=

v’ '

Soyez a la fine pointe de votre
\pcrwnw

savoir-faire et de mtrc

Liens

entrg

.0ur demeurrr compétitif dans le monde changeant
da affaires, pour faire face 2 I'augmentation des
antentes des clients et 2 I'escalade de la concurrence,
vous savez que le succés se résume en un seul mot.
Rendement. Liens de parenté enire sociétés
1998 vous aide a atteindre ves normes d'excellence en
vous fournissant des renseignements exacts, actuels et
complets sur les sociétés, tout en vous épargnant du temps
précieux de recherche, C'est un guide complet pour connaitre, d'un
coup d'eil, qui passéde et contrile quelles sociétés, ou se trouvent leurs siéges sociaux,
comment ces sociétés s'imbriquent dans Ia hiérarchie globale et bien d'autres renseignements.

Savolir-faire = Pouvolir
Liexs de parenté entre sociétés 1998 vous procure des caraciéristiques A valeur ajoutée
que vous ne pouvez toul simplement pas retrouver allieurs, y compris :

» 89 000 inscriptions détaillées, dont celles d'environ 11 000 soclétés-meres Etrangéres

P des dizaines de milliers d’inscriptions de plus que toute source comparble

» des données rassemblées avec précision, entierement indexées pour des recherches rapides
e1 des renvois faciles

» un cheix de formats pour mieux satisfaire ves besoins particuliers :
* (D-ROM * fivre relié

Une source indispensable pour les juristes, les analystes, les investisseurs, les lobbyistes, les

chercheurs et les chefs d entreprises, Liens de parenté enirve sociéiés 1998 vous sidera d :

p identifier les hiérarchies des sociétés et 2 explorer des possibilités d'investissements

» pointer les possibilités de marketing et 4 cibler les vrais décideurs

p reconnaitre des clients potentiels et 3 connaitre vos concurrents

D suivre les changements de propriéié @ I'étranger et 2 découvrir des débouchés 2 I'exportation
» répondre 2 des exigences de «célérité raisonnables

Liens de parenté entre
sociétés 1998 répond plus
rapidement, plus
adéquatement e1 plus
facilement aux questions sur

les différentes sociétés.

Offres spéciales pour le livre
LPS 1998 & le CD-ROM
disponibles maintenant!
Mettez son incroyable

i Epargnezr de 15
contenu 4 votre service'

Pour commander, TELEPHONEZ sans
frais au 1 800 2676677, TELECOPIEZ

vos commandes par YISA ou MasierCard Liews dr pa
au 1 800 8899734 ou POSTEL volre CD-ROM (N* 6
commande  Statistique Canada,

Division de 12 diffusion, Gestion de la
circulation, 120, avenue Parkdale,
Ottawa (Ontario) K1A 076. Ou
communiquez avec votre Centre de
consultation régional de Stallsiig
Canada le pius pres de chez vous
mentionné dans la présente publication
Vous pouvez aussi commander par
COURRIEL 1 : order(@sintcan.ca.

1 ] li'm 1998 Livre
nlmnﬂml Courant oty
N'INCLUENT PAS LES TAXES DR VENTE. Peur ¢
breves imterrogailons sur des en
individueiles, communigues avet u 5
persaines-resspurces i i dos ceutres de
2 gy ey, dens b présente sl .

%.a 20 %!

T2YMISLYRCI2



Feature
article

Etude
spéciale

ENTERTAINMENT SERVICES: A GROWING
CONSUMER MARKET

by L. Earl”

Between 1986 and 1996, the consumer market
for entertainment services grew by almost 50% in real
terms to reach $5.8 billion in 1996. People are spending
more on renting cablevision and videotapes, while still
attending live sports events and going to the cinema
and theatre. As a result, household spending on
entertainment services comprises a growing
proportion of the average Canadian household's
budget. This proportion rose from 0.7% in 1986 to 1.1%
in 1996.

This article explores consumer spending on
entertainment services by private households in
Canada. The spending category “entertainment
services” was created specifically for this article,
reflecting expenditures on: rental of cablevision,
videotapes and video discs, video games and satellite
services; admission to movie theatres; admission to
live staged performances and live sports events; and
admission to other activities and venues, such as ice
shows and fairs.

The shares of the entertainment services
consumer market' accounted for by various household
types and income groups are highlighted in this article.
This information is useful for the entertainment services
industnies, in that it indicates which types of households
are over- and under-represented in the industries’
consumer markets. By extension, this information may
enable firms providing entertainment services to better
serve Canadians.

On average, households spent $533 on
entertainment services in 1996

Spending per household on entertainment
services increased by 21.2% on average between
1986 and 1996 from $439 to $533 (all data are in
constant 1996 dollars). Much of this increase was due

* Science, Innovation & Electronic Information Division;
(613) 951-2880. Adapted from Services Indicators,
Catalogue No. 63-016-XPB.

LES SERVICES DE DIVERTISSEMENT : UN
MARCHE DE CONSOMMATION EN CROISSANCE

parlL. Earl*

Entre 1986 et 1996, le marché de consommation des
services de divertissement s'est accru de prés de 50 % en
termes réels pour atteindre 5,8 milliards de dollars en 1996.
Les consommateurs dépensent davantage au titre des
services de cablodistribution et de location de bandes vidéo
tout en continuant a assister a des événements sportifs et a
aller au cinéma et au théatre. Par conséquent, les dépenses
des menages au titre des services de divertissement
représentent une proportion croissante du budget du ménage
canadien moyen. Cette proportion est passée de 0,7 % en
1986 4 1,1 % en 1996.

Le présent article analyse les sommes consacrées aux
services de divertissement par les ménages privés au
Canada. La catégorie de dépenses «services de divertis-
sement» a eté créée expressément aux fins du présent article
et couvre les dépenses au titre des services de cablodistri-
bution, de la location de bandes et de disques vidéo, des
jeux vidéo et des services de diffusion par satellite, des droits
d’entrée au cinéma, des droits d’entrée aux spectacles sur
scéne et aux évenements sportifs et des droits d’entrée &
d'autres activités ou lieux de présentation, comme les
spectacles sur glace et les foires.

Larticle met en relief les parts du marché de consom-
mation des services de divertissement' que représentent
divers types de ménage et catégories de revenu. Ces
renseignements sont utiles pour les industries des services
de divertissement dans la mesure ou ils révelent quels types
de ménage sont surreprésentés ou sous-représentés dans
les marchés de consommation de ces industries. Indirecte-
ment, ces renseignements peuvent permettre aux entreprises
qui offrent des services de divertissement de mieux servir
les Canadiens.

En moyenne, les ménages ont consacré
533 dollars aux services de divertissement en
1996

Les dépenses des ménages au titre des services de
divertissement se sont accrues de 21,2 % en moyenne entre
1986 et 1996 soit de 439 $ a 533 $ (en dollars constants de
1996). Cette hausse est largement attribuable & une hausse

-

Division des sciences, de l'innovation et de !'information
électronique; (613) 951-2880. Adapté de Indicateurs des services,
n° 63-016-XPB au catalogue.
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to higher spending on cablevision services, which rose,
on average, by $80 per household.

It is striking that this growth in consumption of
entertainment services occurred even after sharp
increases in the prices of these services. For instance,
between 1986 and 1996, the cost of renting cablevision
rose by 66.9% and the prices of the other
entertainment services by 80.3%, while overall inflation
was only 35.6%.

Households with children accounted for
almost half of the entertainment services
consumer market

In 1996, the consumer market for entertainment
services totalled $5.8 billion (see Table 2). The
entertainment services industries rely to varying
extents on spending by different types of households.
For example, couples with children accounted for 42%
of the consumption of entertainment services even
though they comprised just 34% of all households. The
most obvious reason for this difference was the larger
average size of these households: 3.8 people
compared to an average of 2.6 for all households.
Moreover, couples with children spent relatively more
on renting videotapes and video discs, going to see
movies and paying to see live sports events. Lone-
parent households, comprising 7% of all households,

Table 1
Average householid spending on entertainment
services, 1986-96'

des dépenses au titre des services de cablodistribution, qui
ont connu une augmentation moyenne de 80 dollars par
ménage.

Il est étonnant d'observer une telle hausse de la
consommation des services de divertissement méme apres
une augmentation marquée du prix de ces services. Ainsi,
entre 1986 et 1996, le coit des services de cablodistribution
a augmenté de 66,9 % et celui des autres services de
divertissement, de 80,3 %, l'inflation globale n'ayant été que
de 35,6 %.

Les ménages avec enfants comptent pour prés de
la moitié du marché de consommation des
services de divertissement

En 1996, le marché de consommation des services de
divertissement s’est chiffré a 5,8 milliards de dollars (voir le
tableau 2). Les industries des services de divertissement
misent, a des degreés divers, sur les depenses des différents
types de ménage. Par exemple, les couples avec enfants
ont compté pour 42 % de la consommation des services de
divertissement bien qu'ils ne représentaient que 34 % de
I'ensemble des ménages. Lataille des ménages est la raison
la plus évidente pour expliquer ces résultats : ces menages
comptent en moyenne 3,8 membres comparativement a
2,6 personnes pour 'ensemble des ménages. De plus, les
couples avec enfants ont consacré des sommes relativement
plus importantes a la location de bandes et de disques vidéo,
aux sorties au cinéma et aux eévénements sportifs. Les

Tableau 1
Dépenses moyennes des ménages au titre des services de
divertissement, 1986-1996'

1986 1992 1996

Average  Percentage of Average Percentage of Average Percentage of
expenditure households expenditure households expenditure households
per household reporting per household reporting per household reporting
(in 1996 $) expenditures (in 1996 $) expenditures (in 1996 §) expenditures

Dépenses Dépenses Dépenses
moyennes Pourcentage moyennes Pourcentage moyennes Pourcentage
par ménage des ménages par ménage des ménages par ménage des ménages
(en dollars  ayant déclaré (en dollars ayant déclaré (en dollars ayant déclaré
de 1996)  des dépenses de 1996) des dépenses de 1996) des dépenses

% % %

Househoid budget — Budget des ménages 47,701 100.0 48,235 100.0 49,068 100.0
Entertainment services - Services de divertissement 439 . 472 . 533 .
Rental of cablevision — Sesvices de cablodistribution 174 56.6 233 62.8 254 69.1
Rental of videotapes and video discs — Location de bandes

et de disques vidéo 74 41.8 85 57.9 92 60.9
Rental of video games - Location de jeux vidéo e b - L 8 t1.8
Admission to movie theatres — Droits d'entrée au cinéma 74 52.1 55 489 58 56.3
Attendance at live staged performances (e.g.. concerts) -

Assistance aux spectacles sur scéne (p. ex., concerts) 70 39.2 58 35.1 61 36.4
Attendance at live sports events — Assistance aux

événements sportits 47 27.4 41 25.7 37 223
Admission to other activities and venues - Droits d'entrée

a d'autres activités et lieux de présentation 17 27.8
Rental of satellite sesvices — Sesvices de diffusion par satellite 6 1.3

' For consistency with previously published information, the “proportions” of ding by various household types Jor selected entertainment services were calculated on the basis of unadjusted spending amounts

for 1986 and 1992
Pour assurer luniformité entre les données pi etles 1 9 publigs anté t. On a calculd les « proportions = des dépenses des divers types de ménage au litre de certains services de

divertissement en fonction des dépenses non redressées de 1986 et de 1992.
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accounted for an additional 6% of the consumer market
for entertainment services. In all, these households
with children accounted for almost one-half of the
entertainment services industries’ consumer market.
In contrast, couples without children and one-person
households comprised just 37% of the consumer
market for entertainment services, even though they
represented 47% of all households.

Highest income households spend the most
on entertainment services

Spending on entertainment services also varied
by level of household income. Among the five income
quintiles, the households with the highest incomes
contributed the most to the consumer market for
entertainment services, spending an average of $872
per household. This highest-income quintile
represented almost one-third of the consumer market
for entertainment services in 1996. The middle three
income quintiles accounted for 58% and the lowest-
income households another 10%. These differences
arose because, after purchasing essentials, the
highest-income households spent nearly six times
more on non-essentials than the lowest-income
households. It therefore follows that the highest-income
households would also spend more on entertainment
services, which are non-essential commodities.

Table 2
Consumer market for entertainment services, 1996

menages monoparentaux, qui représentaient 7 % de
'ensemble des ménages, ont accaparé 6 % du marche de
consommation des services de divertissement. Globalement,
ces meénages avec enfants ontcompté pour prés de la moitié
du marche de consommation des industries des services de
divertissement. A linverse, les couples sans enfant et les
menages composes d’'une personne seule n'ont occupé que
37% du marché de consommation des services de
divertissement, alors qu'ils représentaient 47 % de I'ensemble
des ménages.

Les ménages a revenu élevé sont ceux qui dépen-
sent le plus au titre des services de divertissement

Les depenses au titre des services de divertissement
varient également selon le niveau de revenu des ménages.
Parmi les cing quintiles de revenu, les ménages ayant les
revenus les plus élevés sont ceux quiont le plus contribué au
marché de consommation des services de divertissement;
en effet, les dépenses de ces ménages se sont chiffrées, en
moyenne, a 872 dollars. Ce quintile des revenus les plus
élevés a représenté prés du tiers du marché de consommation
des services de divertissement en 1996. Les trois quintiles
intermédiaires de revenu ont compté pour 58 % de ce marche,
comparativement a 10 % pour le quintile des ménages ayant
les revenus les plus faibles. Ces écarts sont attribuables au
fait que, aprés avoir assuré 'essentiel, les ménages du quintile
supérieur de revenu ont consacré aux biens non essentiels
des sommes pres de six fois plus importantes que les
menages ayant les revenus les plus faibles. Par conséquent,
il s'ensuit que les ménages a revenu élevé feront aussi des
dépenses plus importantes au titre des services de divertisse-
ment, considérés comme des biens et services non essentiels.

Tableau 2
Marché de consommation des services de divertissement,
1996

Total Average Share ol Proportion
spending expenditure consumer of all
Spending on entertainmenl services by: pér household market househalds
Dépenses au titre des services de divertissement selon : Dépenses Dépenses Part du Proportion de
totales moyennes marché de I'ensemble
par ménage consommation des ménages
‘000s § $ % %
Household type - Type de ménage
Couples without children — Couples sans enfant 1,258,259 483 2.7 239
One-person households — Personnes seules 877.217 352 VA 229
Couples with children - Couples avec entants 2,433,011 661 41.9 ck]7d
Lone-parent households - Ménages monoparentaux 368.083 497 6.3 6.8
Other - Autres ménages 869.304 . 15.0 127
All households - Ensemble des ménages 5,805,874 5§33 100.0 100.0
Household income quintiles - Quintiles de revenu des ménages
Highest - Quintile supérieur 1,899,192 872 32.7 20.0
Fourth - Quatrieme quintile 1,374,874 631 23.7 20.0
Thitd - Troisiéme quintile 1,119,702 514 19.3 20.0
Second - Deuxiéme quintile 862,197 395 14.8 20.0
Lowest - Quintile intérieur 549,911 252 9.5 20.0
All households*® - Ensemble des ménages* 5,805,874 533 100.¢ 100.0
Totals may not add due to rounding.
Les totaux ne correspondent pas toujours 4 & somme des diéments én raison ge larrondissement des chitfres.
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Cablevision is much more commonplace
and important for all households types

The consumer market for cablevision services
totalled nearly $2.8 billion in 1996 (see Table 3).
Cablevision providers had a paying client base of
almost 70% of Canadian households in 1996, up more
than ten percentage points since 1986. Over this
period, cablevision providers gained new customers
by vastly expanding the choice of services they offered,
while also extending the geographic coverage of their
services. Added customers, combined with increased

cablevision prices, caused the cablevision consumer
market to grow by a colossal 80% in real terms from
1986 to 1996. This growth was even more impressive
considering that cablevision services are still
unavailable in some rural and remote areas of Canada.

Table 3
Consumer market for cablevision rental, 1996

Les services de cablodistribution sont nettement
plus courants et gagnent en importance pour tous
les types de ménage

La valeur du marché de consommation des services de
cablodistribution s'est établie a prés de 2,8 milliards de dollars
en 1996 (voir le tableau 3). La clientéle des fournisseurs de
services de cablodistribution représentait pres de 70 % des
ménages canadiens en 1996, une hausse de plus de 10 points
de pourcentage par rapport a 1986. Au cours de cette période,
les fournisseurs de services de cablodistribution ont accru
leur clientele en élargissant considérablement la gamme des

services offerts et en étendant également les territoires

desservis. L'augmentation de la clientéle et la hausse des
prix des services de cablodistribution ont fait faire au marché
de consommation de ces services un bond prodigieux de
80% en termes réels entre 1986 et 1996. Cette croissance
est d'autant plus impressionnante que, au Canada, certaines
régions rurales et éloignées n'ont toujours pas accés aux

services de cablodistribution.

Tableau 3
Marcheé de consommation des services de
cablodistribution, 1996

Total Average Share of Proportion Households
spending expenditure consumer of all reporting
Spending on cablevision rental by: per househald market hauseholds spending
Dépenses au fitre des services de cablodistribution selon : Dépenses Dépenses Part dut Propartion de Ménages ayant
totales moyennes marché de I'ensemble déclaré des
par ménage cansommation des ménages dépenses
('000s $) ($) (%) (%) (%)
Household type — Type de ménage

Couples without children - Couples sans enfant 677,119 260 245 239 71.4
One-person households - Personnes seules 497.991 200 18.0 229 58.6
Couples with children — Couples avec enfants 1.021.007 278 369 33:7 72.9
Lone-parent hguseholds — Ménages manoparentaux 186.255 252 6.7 6.8 70.6
Other — Autres ménages 384.512 . 13.9 2.7 4
All households - Ensemble des ménages 2.766,884 254 100.0 100.0 69.1

Household income quintiles — Quintiles de revenu des ménages
Highest ~ Quintile supérigur 706,894 324 25.5 20.0 81.2
Fourth — Quatrigme quintile 620,307 285 224 20.0 75.4
Third - Trolsiéme quintile 551,357 258 19.9 20.0 69.8
Second - Deuxiéme quintile 493,903 227 17.9 20.0 64.1
Lowest — Quintile inférieur 394,423 181 14.3 20.0 54.8
All households - Ensemble des ménages 2,766,884 254 100.0 100.0 69.1

People living alone are least likely to subscribe to
cablevision services, as only about 60% of one-person
households rented cable in 1996. Indeed, these
households made up just 18% of the cablevision
services market, although they comprised 23% of alll
households.

Meanwhile, couples (with and without children)
made up 61% of the cablevision market, and lone-
parent households another 7% in 1996. It is interesting
to note that each household type's share of the
consumer market almost equaled its proportion of all
households, thus showing the universal appeal of
cablevision services.

Les personnes vivant seules sont les moins susceptibles de
s’abonner aux services de cablodistribution; en effet,
seulement 60 % de ces ménages y étaient abonnés en 1996.
En fait, ces ménages accaparaient uniquement 18 % du
marché des services de cablodistribution, alors qu'ils
représentaient 23 % de 'ensemble des ménages.

Par ailleurs, en 1996, les couples (avec ou sans enfants)
constituaient 61 % du marché de la cablodistribution, et les
ménages monoparentaux, 7 % de ce marché. It convient de
noter que la part du marché de consommation de chacun
des types de ménage correspondait a peu prés a la proportion
que celui-ci représentait par rapport a I'ensemble des
ménages, ce qui démontre I'attrait universel exerce par les
services de cablodistribution.
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A below-average proportion of households in the
lowest-income quintile rented cablevision, whereas the
converse held true for the highest-income households.
Further demonstrating the universal appeal of
cablevision services, the market share disparity
between the lowest- and highest-income households
was much smaller for cablevision services than for any
other entertainment service. To an extent, this may
result from the fact that aimost every Canadian
household, regardless of income level, had a television
in 1996.

Renting videotapes — a popular form of
entertainment for households with children

Canadian households spent $1.0 billion renting
videotapes in 1996, up 54% from 1986 (see Table 4).
This increase could be due in part to the increased
popularity of videocassette recorders (VCRs). Whereas
35% of all households owned a VCR in 1986, 84%
owned one in 1996. The growth in videotape rental
could also be a result of households preferring home
entertainment, tne lower costs associated with renting
videotapes, the convenience of viewing videotapes at
leisure, and a lack of secondary costs such as
babysitting.

Table 4
Consumer market for videotape rental, 1996

Dans le quintile des revenus les plus faibles, une
proportion de ménages inférieure a la moyenne étaient
abonnés aux services de cablodistribution, tandis que I'on
observe une tendance inverse chez les ménages disposant
des revenus les plus élevés. Les écarts entre les ménages a
faible revenu et les ménages a revenu éleve en ce qui
concerne la part de marché des services de cablodistribution
sont nettement plus minces que pour tout autre service de
divertissement, ce qui confirme l'attrait universel des services
de cablodistribution. Ces résultats peuvent étre attribuables,
dans une certaine mesure, au fait que presque tous les
ménages canadiens, peu importe leur revenu, possédaient
un téléviseur en 1996.

La location de bandes vidéo : une forme de
divertissement populaire chez les ménages avec
enfants

En 1996, les ménages canadiens ont consacré
1,0 milliard de dollars a la location de bandes vidéo, une
hausse de 54 % par rapport a 1986 (voir le tableau 4). Cette
augmentation pourrait s'expliquer en partie par la popularité
accrue des magnétoscopes a cassettes. En effet, si 35 % de
I'ensemble des ménages possedaient un magnétoscope a
cassettes en 1986, cette proportion atteignait 84 % en 1996.
La hausse enregistrée au chapitre de la location de bandes
vidéo peut également étre imputable a la préférence
manifestée par les ménages pour les divertissements au foyer,
aux couts moins élevés associés a la location de bandes
vidéo, a la possibilite de regarder les bandes vidéo lorsqu'on
le désire et a 'absence de frais connexes tels les frais de
garde d'enfants.

Tahleau 4
Marché de consommation des services de location de
bandes vidéo, 1996

Totai Average Share of Proportion Households
spending expenditure consumer of all reporting
Spending on videotape rental by: per household market households spending
Dépenses au titre de Ia location de bandes video selan : Dépenses Dépenses Part du Proportion de Ménages ayant
totales moyennes marché de I'ensemble déclaré des
par ménage consommation des ménages dépenses
000s § $ % % %
Household type - Type de ménage
Couples without children - Couples sans enfant 166,008 64 16.5 239 495
One-person households - Personnes seules 97,586 39 9.7 229 35.0
Couples with children - Couples avec enfants 507.206 138 5013 < 82.3
Long-parent households — Ménages monoparentaux 70,878 96 7.0 6.8 69.0
Other — Autres ménages 166,612 . 16.5 127 ¥
All households - Ensemblie des ménages 1,008,290 92 100.0 100.0 60.9
Household income quintiles - Quintiles de revenu des ménages
Highest - Quintile supérieur 317.800 146 315 20.0 82.8
Fourth - Quatriéme quintile 260,764 120 259 20.0 75.8
Thitd — Troisiéme quintile 212.014 97 21.0 20.0 67.7
Second - Deuxiéme quintile 152.867 70 15.2 20.0 48.0
Lowest - Quintile inférieur 64.846 30 6.4 20.0 299
All housgholds* - Ensemble des ménages* 1,008.290 92 100.0 100.0 60.9
Totals may not add due to rounding.
Les tofaux ne correspondent pas toujours d la somme des didments en raison de [ arrondissement des chiffres
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Renting videotapes was most popular among
couples with children. In 1996, four-fifths of these
households rented videotapes. These households
accounted for $507 million, or half the consumer
expenditure on renting videotapes, although they
comprised only one-third of all households. Video rental
stores also attracted lone-parent households; almost
70% of these households rented videotapes. The
average of $96 spent by lone-parent households was
slightly more than the all-household average of $92.
Overall, therefore, the presence of children had a major
impact on household spending on videotape rental.
Although there were children in 41% of households,
these households accounted for 57% of the consumer
market for videotape rental. Meanwhile, households
without children accounted for only 26% of the
consumer market for videotape rental, despite the fact
that they comprised 47% of all households.

Households in the highest-income quintile were
strong supporters of the videotape rental industry,
accounting for nearly one-third of the market. This is
not surprising, since almost all these households
owned VCRs. The highest-income households spent
an average of $146 in 1996 to rent videotapes. Also
over 80% of these households rented videotapes.
Renting videotapes, however, was not as common for
the lowest-income households. These households
comprised about 6% of the videotape rental industry's
consumer market, spending an average of $30 to rent
videotapes in 1996.

A new entertainment service - video game
rentals

In 1996, for the first time video game rental
became a unique spending category in the Family
Expenditure Survey. Itis only in recent years that video
games have become a common home-entertainment
activity. Overall in 1996, households spent an average
of $8 on renting video games, with about one in every
ten households doing so.

Some video games require home computers in
order to operate and less than one-third of Canadian
households had home computers in 1996, thus
somewhat limiting the size of this market. Other video
games require unigue operating systems that often
work with televisions. Information on the number of
households with these types of systems is not available.
Total video game rental reached $87 million in 1996.

Les couples avec enfants ont été les plus grands ama-
teurs de bandes vidéo. En 1996, les quatre cinquiémes de
ces ménages ont loué des bandes vidéo. Ces menages ont
consacré 507 millions de dollars a la location de bandes vidéo,
soit la moitié des dépenses de consommation dans ce mar-
ché, alors qu'ils ne représentaient que le tiers de I'ensemble
des ménages. Les établissements de location de bandes
vidéo sont également populaires aupres des menages mono-
parentaux; prés de 70 % de ces ménages ont louée des bandes
vidéo. Les ménages monoparentaux ont dépensé en moyen-
ne 96 dollars a ce titre, soit une somme légérement supérieure
a la moyenne de lI'ensemble des ménages (92 dolliars).
Globalement, la présence d'enfants a donc une incidence
considérable sur les dépenses des ménages au titre de la
location de bandes vidéo. Bien que 41 % des menages
comptaient des enfants, ces ménages ont accapare 57 % du
marché de la location de bandes vidéo. Par ailleurs, les
meénages sans enfant n'ont compté que pour 26 % du marché
de la location de bandes vidéo en dépit du fait qu'ils regrou-
paient 47 % de I'ensemble des ménages.

Les ménages du quintile superieur de revenu sont de
grands amateurs de bandes vidéo et ont occupe prés du
tiers de ce marché. Ces résultats ne sont pas étonnants
dans la mesure ou presque tous ces menages possedent un
magnétoscope & cassettes. En 1996, les ménages ayant les
revenus les plus élevés ont dépensée 146 dollars en moyenne
pour louer des bandes video. Aussi plus de 80 % de ces
ménages ontloué des vidéo. Toutefois, la location de bandes
vidéo n'a pas constitué une activité aussi frequente chez les
menages disposant des revenus les plus faibles. En 1996,
ces ménages ont compté pour 6 % environ du marche de
consommation de la location de bandes vidéo et ont fait des
dépenses moyennes de 30 dollars a ce titre.

Un nouveau service de divertissement : la location
de jeux vidéo

Pour la premiéere fois en 1996, la location de jeux video a
constitué une catégorie distincte de dépenses dans le cadre
de I'Enquéte sur les dépenses des familles. Ce n'est qu'au
cours des derniéres années que les jeux video se sont
imposés comme une activité importante de loisir au foyer.
Dans 'ensemble, les ménages ont consacre 8 doliars en
moyenne a la location de jeux video en 1996, et un ménage
sur dix environ s'est adonné a cette activité.

Certains jeux vidéo nécessitent un ordinateur personnel,
et moins du tiers des ménages canadiens possedaient un
ordinateur personnel en 1996, ce qui tend a restreindre la
taille de ce marché. D’autres jeux vidéo sont congus pour
fonctionner a 'aide de systéemes d'exploitation particuliers
souvent branchés au téléviseur. Les données surle nombre
de ménages possédant de tels appareils ne sont pas
disponibles. Les services de location de jeux vidéo ont totalisé
87 millions de dollars en 1996.
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Households with children made up three-quarters
of the consumer market for video game rental in 1996.
Couples with children represented almost two-thirds
and lone-parent households just over one-tenth of this
market. Also, some video stores and movie theatres
have coin-operated video games in their facilities
intended to attract teenagers and families.

There may still be room for expansion of video
game rental in the household consumer market, since
only one in five households with children rented video
games in 1996. Moreover, very few households without
children rented video games. The fact that these
households, comprising 47% of all households, made
up only 7% of the market may indicate that there is
currently an under-supply of video games designed
for adults or that these consumers are more inclined
to purchase video games without first trying them out
through rental.

Households in the highest-income quintile represented
just over one-third of the consumer market for video
games. However, fewer than one in five of these
households rented video games in 1996, and about
the same proportion also purchased electronic games
and parts. These facts show potential for growth in
this market, since almost two-thirds of these
households owned home computers.

Let’s go to the movies

The consumer market for admission to movies
totalled $627 million in 1996, down 4.2% in real terms
from 1986 (see Table 5). This decline occurred even
though the proportion of households in which someone
paid admission to a movie rose from 52% in 1986 to
56% in 1996 and the actual number of households
with someone who went to a movie by one-third.
Household participation does not necessarily indicate
the number of admissions purchased.

According to movie admission figures, attendance
at movie theatres and drive-ins reached a 14-year high
of 91.8 million in 1996-97, up 4% from the previous
year for a fifth straight annual increase. However, the
amount that each participating household spent on
movie admission declined by almost 28%, from $142
in 1986 to $103 in 1996. This significant decline could
in part reflect reduced average admission prices in
the early and mid-1990s. During the early 1990s, the
popularity of discount admissions such as “cheap
Tuesdays,” children’s matinees and other evening
specials grew. Thus, although movie attendance may
not have declined, overall consumer expenditure on

Les ménages avec enfants ont représenté les trois quarts
du marche de consommation de la location de jeux vidéo en
1996. Les couples avec enfants et les ménages mono-
parentaux ont accaparé, respectivement, prés des deux tiers
et un peu plus du dixieme de ce marché. En outre, certains
clubs vidéo et certains cinémas ont installé des jeux vidéo
payants dans leurs locaux en vue d'attirer les adolescents et
les familles.

La location de jeux vidéo pourrait encore prendre de
I'expansion dans le marché de consommation des meénages
puisque seulement un ménage avec enfants sur cing a loué
de tels jeux en 1996. De plus, trés peu de ménages sans
enfant ont loué des jeux vidéo. Le fait que ces ménages, qui
représentaient 47 % de I'ensemble des ménages, n'ont
compté que pour 7 % du marché pourrait indiquer une offre
insuffisante de jeux vidéo destinés aux adultes a I'heure
actuelle ou encore que ces consommateurs sont plus
susceptibles d’acheter des jeux vidéo sans les avoir mis a
I'essai au préalable par le biais de la location.

Les ménages faisant partie du quintile supérieur de revenu
représentaient un peu plus du tiers du marché de consom-
mation de jeux vidéo. Cependant, moins du cinquieme de
ces ménages ont loué des jeux vidéo en 1996, et une propor-
tion similaire de ces ménages ont également acheté des jeux
et des pieces électroniques. Ces résultats démontrent le
potentiel d'expansion de ce marché dans la mesure ou prés
des deux tiers de ces ménages possédaient un ordinateur
personnel.

Allons au cinéma

Le marché de consommation des droits d'entrée au
cinéma a totalisé 627 millions de dollars en 1996, une baisse
de 4,2 % en chiffres absolus par rapport a 1986 (voir le tableau
5). Ce recul s'est produit en dépit du fait que la proportion de
ménages dont un membre a payé des droits d'entrée au
cinéma a augmente, passant de 52 % en 1986 a 56 % en
1996, et que le nombre réel de ménages dont un membre a
eté au cinéma s'est accru du tiers. Cependant, le taux de
participation des ménages n'indique pas nécessairement le
nombre d'entrées dans des salles de cinéma.

Selon les données sur les billets de cinéma, les entrées
dans les salles de cinéma et dans les ciné-parcs ont atteint,
en 1996-1997, 91,8 millions de dollars, un sommet inégalé
en 14 ans; il s'agit la d'une hausse de 4 % par rapport a
I'année précéedente et d'une cinquieme augmentation annuelle
consécutive. Toutefois, le montant dépensé par chacun des
ménages participants au titre des droits d’'entrée au cinéma
a diminué de prés de 28 %, passant de 142 dollars en 1986
a 103 dollars en 1996. Ce recul marqué pourrait s'expliquer
en partie par la baisse des droits moyens d'entrée au début
et au milieu des années 1990. Au début des années 1990,
les rabais sur les droits d'entrée comme les «mardis a rabais»,
les matinées pour enfants et d'autres événements spéciaux
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Table 5
Consumer market for movie admission, 1996

Tableau 5
Marché de consommation des droits d’entrée au cinéma,
1996

Total Average Share of Prapartion Households
spending expenditure consumer of all reporting
Spending on movie admission by: per household market households spending
Dépenses au titre des droits d'entrée au cinéma selon ; Dépenses Dépenses Part du Propartion de Ménages ayant
totales mayennes marché de I'ensemble déclaré des
par ménage cansommation des ménages dépenses
000s $ $ % % %
Household type - Type de ménage

Couples without children - Couples sans enfant 90,790 35 145 239 39.9
One-person households — Personnes seules 86,172 35 13.7 229 42.2
Couples with children — Couples avec enfants 287.198 78 458 337 723
Lone-parent households — Ménages monoparentaux 40,369 55 6.4 6.8 65.7
Other - Autres ménages 122,572 2 19.6 12.7 "
All households — Ensemble des ménages 627,101 58 100.0 100.0 56.3

Household income quintiles - Quintiles du revenu des ménages
Highest - Quintile supérieur 245,475 113 381 20.0 80.2
Fourth - Quatriéme quintile 155,798 Al 248 20.0 718
Third - Troisiéme quintile 115,660 93 18.4 20.0 58.6
Second - Deuxiéme guintile 75.079 34 120 20.0 432
Lowest — Quintile inférieur 35,089 16 56 20.0 278
All households — Ensemble des ménages 627,181 58 100.0 100.0 56.3

movies may have fallen due to the lower average
admission prices.

Households with children accounted for 52% of
the consumer market for movies in 1996, although they
comprised only 41% of all households. Movie theatres
cater to young families by offering matinee performan-
ces that are popular, and teenagers continue to enjoy
movies. In fact, industry analysts have found that
teenagers and people in their twenties who have
always been accustomed to watching videotaped
movies at home are more likely to go to the cinema,
and therefore form an important component of movie
audiences.

Interestingly, going to movies was less common
for couples without children (40% reported expend-
itures), perhaps due to the relatively high average age
of the reference persons (54 years) in these
households, combined with these households’ slightly
lower than average household budgets. One-person
households were also under-represented, probably
because they were older and had lower household
budgets. Overall, although households without children
comprised 47% of all households, they accounted for
only 28% of the consumer market for movies.

Households in the highest-income quintile
comprised almost 40% of the movie market, putting
$245 million into movie theatre admission in 1996. On
average, these households spent $113 on movie
admission in 1996; by contrast, the lowest-income

ont gagné en popularité. Par conséquent, méme si les
entrées au cinéma n'ont pas nécessairement recule, les
dépenses globales des consommateurs au titre du cinéma
ont pu diminuer en raison de la baisse des droits moyens
d’entrée dans les salles.

Les ménages avec enfants ont occupé 52 % du marché
de consommation du cinéma en 1996, bien qu'ils ne repré-
sentaient que 41 % de I'ensemble des ménages. Les salles
de cinéma cherchent a attirer les jeunes familles en offrant
des spectacles populaires en matinée, et les adolescents
restent des amateurs de cinéma. En fait, les analystes de
cette industrie ont observé que les adolescents et les jeunes
adultes dans la vingtaine habitués a regarder des bandes
vidéo a la maison sont plus susceptibles d'aller au cinéma et
constituent, par conséquent, un segmentimportant du public
cinéphile.

Fait intéressant, les couples sans enfant semblent moins
enclins a aller au cinéma (40 % de ces ménages ont déclaré
des dépenses a ce titre), vraisemblablement en raison de
I'age moyen relativement élevé des personnes de référence
(54 ans) dans ces ménages et des revenus légérement
inférieurs & la moyenne. Les ménages composes d’'une per-
sonne seule sont également sous-représentés, probablement
parce qu'ils sont plus dgés et quils disposent de revenus
moins importants. Globalement, les ménages sans enfant,
qui constituaient pourtant 47 % de 'ensemble des ménages,
n'ont représenté que 28 % du marche de consommation du
cinéma.

Les ménages du quintile supérieur de revenu ont
accaparé pres de 40 % dumarché du cinéma, leurs dépenses
au titre des droits d'entrée ayant totalisé 245 millions de dollars
en 1996. En moyenne, ces ménages ont dépensé 113 dollars
pour aller au cinéma en 1996, comparativement a 16 dollars
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households spent $16. As a result, households in the
lowest-income quintile represented 5.6% of the
consumer market. While higher incomes obviously
allow for greater spending by the highest-income
households, other contributing factors could include
their above-average household size (3.4 people) and
the relatively low average age of the reference persons
(45 years).

A night out at the theatre

From 1986, the consumer market for live staged
performances grew by 8% in real terms to reach $670
million in 1996 (see Table 6). The market for live staged
performances consisted mostly of households in the
highest-income quintile — 60% of these households
attended concerts or saw live theatrical performances
in 1996. Spending an average of $146 in 1996, these
households represented almost one-half of the
consumer market for live staged performances.

Table 6
Consumer market for attendance at live staged
performances, 1996

dans le cas des meénages du quintile inférieur de revenu. Les
meénages du quintile des revenus les plus faibles n'ont donc
représenté que 5,6 % du marché de consommation. Si le fait
de disposer de revenus plus importants permet évidemment
aux ménages du quintile supérieur de revenu de dépenser
davantage, d'autres facteurs peuvent également entrer en
ligne de compte, par exemple, la taille du ménage supérieure
a la moyenne (3,4 personnes) et 'age moyen relativement
peu éleve des personnes de référence (45 ans).

Une soirée au théatre

Le marché de consommation des spectacles sur scéne
s'estaccru de 8 % en dallars constants de 1986 a 1996 pour
atteindre 670 millions de dollars a la fin de la période 1996
(voir le tableau 6). Le marché des spectacles sur scéne vise
principalement les ménages du quintile supérieur de revenu;
60 % de ces ménages ont assisté a un concert ou a une
représentation théatrale en 1996. Avec des dépenses
moyennes de 146 dallars en 1996, ces ménages ont accaparé
prés de la moitié du marché de consommation des spectacles
sur scene.

Tableau 6
Marché de consommation des droits d'entrée aux
spectacles sur scene, 1996

Total Average Share of Proportion Hauseholds
spending expenditure consumer of all reporting
Spending on attendance at live staged performances by: per household markel househoids spending
Dépenses au titre des droits d'entrée aux spectacles Dépenses Dépenses Part du Proportion de Ménages ayant
sur scéne selon totaies mayennes marché de I'ensemble déclaré des
par ménage consommation des ménages dépenses
000s $ $ % % %
Household type - Type de ménage

Couples without children ~ Couples sans enfant 177.401 68 26.5 23.9 36.3
One-person households - Personnes seules 121.629 49 18.1 22.9 28.8
Couples with children - Couples avec enfants 245,385 67 36.6 33.7 40.8
Lone-parent households — Ménages monoparentaux 32,512 44 49 6.8 30.5
Other - Autres ménages 93.085 A 13.9 12.7 -
All households - Ensemble des ménages 670.012 61 100.0 100.0 36.4

Househoid income quintiles — Quintlles de revenu des ménages
Highest ~ Quintile supériaur 317,946 146 474 20.0 60.0
Fourth — Quatriéme gquintile 152,625 70 228 200 45.0
Third ~ Troisiéme quintile 107,826 43 16.1 200 35.2
Second - Deuxiéme quintile 64,983 30 9.7 200 259
Lowest - Quintile inférieur 26,632 12 4.0 200 15.6
All households - Ensemble des ménages 670.012 61 100.0 100.0 36.4

One-person and lone-parent households were
least likely to attend a live staged performance, perhaps
reflecting their lower household incomes as much as
their spending preferences. Couples with children, on
the other hand, had a higher than average participation
rate of 37%, perhaps reflecting efforts to attract children
through special concerts and other forms of live
theatre, and teenagers through live music concerts.
These households also represented one-third of the

Les personnes vivant seules et les ménages
monoparentaux ont éte les groupes les moins susceptibles
d'assister a un spectacle sur scéne, ce qui s'explique peut-
étre par des revenus moins élevés de méme que par leurs
préférences en ce qui a trait aux dépenses. Les couples
avec enfants, en revanche, ont affiché un taux de participation
de 37 %, soit un taux supérieur a la moyenne, ce qui pourrait
étre attribuable aux efforts déployés pour attirer les enfants
par des concerts spéciaux et d'autres formes de thééatre et
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consumer market and spent an average of $67 going
to concerts and the theatre in 1996.

Going to sports events is losing popularity

The live sports industry saw the proportion of
households that bought tickets fall from 27% in 1986
to 22% in 1996 (see Table 7). The drop in household
participation was echoed by the overall decline in the
consumer market for live sports events, which shrank
by almost 4% to $401 million between 1986 and 1996.
Lower attendance may be partly due to higher ticket
prices. Also, some hockey clubs have moved to the
United States, and a Canadian Football League
franchise recently ceased operating due in part to poor
attendance. As well, compared to a decade ago,
baseball stands have rarely been filled in recent years,
perhaps due to fan disillusionment following the 1994
players' strike, the weaker performances of Canada’s
two major league clubs, and rumours that one of these
clubs may be moved.

In 1996, households with children represented
53% of the consumer market for live sports events.
While lone-parent households spent an average of just
$22 on live sports, couples with children spent $53.
Aithough they were more numerous, households
without children comprised only one-third of the market
for live sports events. The disparity likely arose because
childless households contained fewer members.

Table 7
Consumer market for attendance at live sports
events, 1996

les adolescents par la présentation de concerts sur scene.
Ces ménages ont aussi représenté le tiers du marché de
consommation et ont dépensé, en moyenne, 67 dollars pour
assister a un concert ou a une piéce de théatre en 1996.

Les événements sportifs perdent du terrain

Uindustrie des manifestations sportives a perdu du terrain,
la proportion des ménages ayant acheté des billets étant
passée de 27 % en 1986 a 22 % en 1996 (voir le tableau 7).
La baisse de la participation des ménages s'est accompagnee
d’'une diminution globale du marché de consommation des
événements sportifs, qui a fléchi de prés de 4 % entre 1986
et 1996 pour s'établir a 401 millions de dollars. La baisse de
I'assistance pourrait s'expliquer en partie par la hausse du
prix des billets. De plus, certains clubs de hockey ont
déménagé aux Etats-Unis, et une franchise de la Ligue
canadienne de football a récemment cessé ses activites,
notamment en raison du nombre insuffisant de spectateurs.
Par ailleurs, le public a rarement rempli les stades de baseball
au cours des derniéres années comparativement a ce qu'on
observait il y a dix ans, peut-étre en raison du désillusionne-
ment des amateurs suscité par la gréve des joueurs en 1994,
de la moins bonne performance des deux clubs canadiens
des ligues majeures et des rumeurs selon lesquelles I'un de
ces clubs pourrait démeénager.

En 1996, les ménages avec enfants ont compté pour
53 % du marché de consommation des événements sportifs.
Les ménages monoparentaux ont dépense, en moyenne,
22 dollars seulement pour assister a des événements sportifs,
comparativement a 53 dollars pour les couples avec enfants.
Bien qu'ils aient été plus nombreux, les ménages sans enfant
n‘ont obtenu que le tiers du marché des événements sportifs.
Ces écarts s’expliquent vraisemblablement par le fait que les
meénages sans enfant comptent moins de membres.

Tableau 7
Marché de consommation des droits d’entrée aux
événements sportifs, 1996

Total Average Share of Proportion Households
spending expenditure consumer of all reporting
Spending on attendance at live sports events by: per househoid market households spending
Dépenses au titre des droits d'entrée aux événements Dépenses Dépenses Part du Proportion de Ménages ayant
sportifs selon : totales moyennes marché de I'ensemble déclaré des
par ménage consommation des ménages dépenses
000s $ $ % % %
Household type — Type de ménage

Couples without children — Couples sans enfant 84,295 32 21.0 239 18.3
One-persan households — Personnes seules 49,700 20 124 229 13.6
Couples with children - Cauples avec enfants 196,197 53 489 33.7 30.6
Lone-parent hausehalds - Ménages monoparentaux 16.366 22 4.1 6.8 17.2
Other — Autres ménages 54,525 . 136 12.7 A
All househoids - Ensemble des ménages 401,083 37 100.0 100.0 223

Household incame quintiles ~ Quintiles de reveny des ménages
Highest - Quintile supérieur 195,803 90 48.8 20.0 35.9
Fourth — Quatriéme quintile 81.520 42 228 200 29.3
Third — Troisiéme quintile 70,008 32 17.4 20.0 243
Second — Deuxieme quintile 33.492 15 8.4 200 15.5
Lowest — Quintile inférieur 10,260 ) 2.6 200 6.7
All householids — Ensembie des ménages 401,083 37 100.0 100.0 223
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Households in the highest-income quintile
attending live sports events spent an average of $30
or almost 2.5 times more than the average for all
households. The highest-income households also
represented almost half of the market for live sports
entertainment. It is possible that higher ticket prices,
along with the greater number of sports events being
televised without local area “black-outs,” prompted
households increasingly to watch sports events on
television.

Over a quarter of all households enjoyed
other entertainment activities such as
circuses and ice shows

The consumer market for other entertainment
activities and venues, such as ice shows, circuses, art
exhibitions, and fairs and crafts shows, totalled
$185 miillion in 1996. On average, households spent
$17 to attend these events, with just over one-quarter
of all households participating. This category was
introduced as a separate spending category in the
1996 Family Expenditure Survey, in response to the
growing popularity of these types of entertainment
services. There has been a proliferation of ice shows
starring well-known Canadian skaters. Also, at least
one Canadian circus has recently earned international
recognition for excellence. Fall fairs and exhibitions,
popular with families, are an ongoing annual tradition
in many communities.

Cablevision led the way in the expanding
entertainment services consumer market

The overall consumer market for entertainment
services expanded between 1986 and 1996, with
cablevision services leading the way (see Table 8). In
1996, cablevision rental consolidated its position as
the largest component of the entertainment services
market, holding nearly halif of this market. Videotape
rental ranked second in this consumer market with a
share of 17%, followed by live staged performances
at almost 12%. The major difference in the industry
rankings between 1986 and 1996 was the lower
ranking for admission to movies. In 1986, admission
to movies and videotape rental each held 17% of the
entertainment services market. However, although
movie theatre admission had lost ground by 1996 and
had fallen to fourth among entertainment services
commodities, it had begun to show improvement from
1992.

Les ménages du quintile supérieur de revenu qui ont
assisté a des événements sportifs ont dépensé, en moyenne,
90 dollars a ce titre, soit pres de 2,5 fois plus que la moyenne
de I'ensemble des ménages. Les ménages du quintile
supérieur de revenu ont également représenté prés de la
moitié du marché des manifestations sportives en direct. |l
est possible que les prix élevés des billets et la télédiffusion
d’'un nombre accru d'événements sportifs sans interruption
locale des communications aient poussé les ménages a
regarder de plus en plus ces manifestations sportives a la
télévision.

Plus du quart des ménages ont participé a
d’autres activités de divertissement, comme le
cirque et les spectacles sur glace

Le marché de consommation des autres activités de
divertissement et lieux de présentation, comme les spectacles
sur glace, les cirques, les expositions d'ceuvres d'art de méme
que les foires et les expositions d’artisanat, s'est chiffré a
185 millions de dollars en 1996. En moyenne, les ménages
ont dépensé 17 dollars pour assister a ces événements
auxquels un peu plus du quart des meénages ont pris part.
Cette rubrique a été créée a titre de catégorie distincte de
dépenses dans le cadre de I'Enquéte sur les dépenses des
familles en 1996, en raison de la popularité croissante de
ces types de services de divertissement. On a également
observe une prolifération des spectacles sur glace mettant
en vedette des patineurs canadiens renommeés. Par ailleurs,
au moins un cirque canadien a récemment été reconnu sur
la scene internationale pour la qualité de ses spectacles. Les
foires et expositions automnales, populaires auprés des
familles, sont une tradition annuelle dans bon nombre de
collectivites.

Les services de cablodistribution ont pris la téte
dans un marché de consommation des services
de divertissement en expansion

Le marché global de consommation des services de
divertissement a pris de I'expansion entre 1986 et 1996, et
les services de cablodistribution se sont classés en téte a ce
chapitre (voir le tableau 8). En 1996, les services de
cablodistribution ont raffermi leur position et se sont imposés
comme la composante la plus importante du marché des
services de divertissement, accaparant prés de la moitié de
ce marché. La location de bandes vidéo a obtenu le deuxieme
rang avec 17 % de ce marché de consommation, suivie des
spectacles sur scéne (pres de 12 % du marché). La principale
différence observée au chapitre du classement des industries
entre 1986 et 1996 réside dans le rang inférieur obtenu par
les entrées au cinéma. En 1986, les entrées au cinéma et la
iocation de bandes vidéo accaparaient chacune 17 % du
marche des services de divertissement. Cependant, bien
que les entrées dans les salles de cinéma aient perdu du
terrain en 1996 et qu'elles aient glissé au quatrieme rang des
services de divertissement, ce secteur montre des signes
d’amélioration depuis 1992.
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Table 8
Shares of the entertainment services consumer
market, 1986-96

Tableau 8
Parts du marché de consommation des services de
divertissement, 1986-1996

1986 1996

Share of Share of

Consumer entertainment Consumer entertainment

market* consumer market* consumer

(in 1996 §) service market (in 1996 §) service market

Marché de Part du marché Marché de Part du marché

consommation® de consommation consommation* de consommation

(en dollars des services de {en doliars des services de

de 1996) divertissement de 1996) divertissement

('000s) (%) {'000s) (%)

Entertainment services - Services de divertissement 3,884,872 100.0 5,805,874 100.0

Rental of cablevision — Services de cdblodiffusion 1,539,790 39.6 2,766,884 476

Rental of videotapes and video discs ~ Location de handes et de disques vidéo 654,853 16.9 1.008.290 17.4

Rental of video games — Location de jeux video - ! 86.621 1.5

Admission to movie theatres - Droits d'entrée au cinéma 654.853 16.9 627.101 10.8
Attendance at live staged performances (e.g.. concerts) — Assistance aux

spectacles sur scéne (p. ex.. concerts) 619.456 15.9 670.012 11.5

Attendance at live sports events - Assistance aux événements sportifs 415,920 10.7 401,083 6.9

Admission to other activities and venues — Droits d’entrée aux autres
activités et lieux de présentation 184,512 3.2
Rental of satellite services — Services de diffusion par satellite 61,371 1.1

The consumer market was calculated by multiplying the average expenditure per household by the estimated number of households. The estimated number of households inciudes only full-year households.
0n 4 calculé ia valeur du marché de consommation en multiphant les dépenses moyennes par ménage par le nombre estimé de ménages. Le nombre estimé de ménages comprend uniguement les ménages pour

une année entiére.

Conclusion

This article examined household spending on
entertainment services in 1996. It showed the compo-
sition of the consumer markets for various entertain-
ment services, and demonstrated that couples with
children and the highest-income households
accounted for the major shares of the entertainment
services market.

Cablevision rental held the top spot, with almosta
majority share of the entertainment services consumer
market; it also had universal appeal across household
types and levels of income. It will be interesting to chart
the emerging market for rental of satellite services over
the next few years in order to better understand this
market.

Movie admission made a modest recovery
between 1992 and 1996, and all indicators point to a
continuing expansion of this market. Videotape rental
maintained its important position in the entertainment
services consumer market in 1996. While its market
share barely expanded, the proportion of households
renting videotapes increased from 42% in 1986 to 61%
in 1996, thus showing the growing popularity of this
form of home entertainment.

A new entry into the entertainment services market
for 1996 was video game rental. This nascentindustry,
while holding only a small share of the entertainment

Conclusion

Le présent article a examiné les dépenses des menages
au titre des services de divertissementen 1996. Il a analysé
la composition des marchés de consommation de divers
services de divertissement et a démontré que les couples
avec enfants et les ménages disposant des revenus les plus
élevés comptent pour une proportion importante du marché
des services de divertissement.

La location de services de cablodistribution s’est classée
en téte de liste, accaparant pres de la moitié du marché de
consommation des services de divertissement; ces services
exercent également un attrait universel pour tous les types
de ménage et toutes les catégories de revenu. |l sera
intéressant de suivre le nouveau marché de la location de
services de diffusion par satellite au cours des prochaines
années pour mieux comprendre ce secteur.

Les entrées au cinéma ont enregistré une reprise
modérée entre 1992 et 1996, et tous les indicateurs semblent
révéler une expansion continue de ce marché. La location
de bandes vidéo a conservé une place importante dans le
marché de consommation des services de divertissement
en 1996. Sila part de marché de ces services n'a connu
gu’une légere augmentation, la proportion des ménages ayant
loué des bandes vidéo est tout de méme passée de 42 % en
1986 a 61 % en 1996, ce qui démontre la popularité croissante
de cette forme de divertissement au foyer.

La location de jeux vidéo a constitué un nouveau créneau
du marché des services de divertissement en 1996. Bien
gu’'elle n'occupe qu'une faible part du marché des services
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services consumer market, is becoming popular
among households with children. Although the
consumer market for live staged performances
expanded, this industry lost a proportion of its market
share in 1996 compared to 1986 and also lost ground
in the proportion of households that constituted its
audiences. Live sports events also had a shrinking
consumer market and experienced a drop in household
participation.

Overall, the consumer market for entertainment
services flourished in 1996. Most industries showed
growth and, generally, the marketplace was expanding.
Canadian consumers made sure that they were indeed
entertained in 1996.

NOTE

' The ‘consumer market” represents aggregate household
spending on a commodity and therefore may not equal
industry revenue totals. Differences may arise from
varying accounting mechanisms and gefinitions, and the
fact that businesses also earn revenues from sources
other than consumers.
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de divertissement, cette industrie naissante gagne en popu-
larité aupres des meénages avec enfants. En dépit du fait que
le marché de consommation des spectacles sur scene ait
pris de I'expansion, cette industrie a vu sa part de marche
diminuer entre 1986 et 1996 et a également perdu du terrain
quant a la proportion de ménages ayant assiste a de telles
représentations. Le marché de consommation des évene-
ments sportifs a également fléchi, et on observe une diminu-
tion de la participation des ménages a ce chapitre.

Dans l'ensemble, le marché de consommation des
services de divertissement a connu une année prospére en
1996. La plupart des industries ont affiché une croissance,
et, de fagcon générale, ce marche a pris de I'expansion. Les
consommateurs canadiens ont bien veillé a leurs loisirs en
1996.

NOTE

' Le «marché de consommation» représente les sommes globales
consacrées parles ménages & un bien donné, par conséquent il
Se peut que ces dépenses ne correspondent pas aux recettes
totales déclarées par l'industrie. Les écarts peuvent s'expliquer
par {'adoption de méthodes comptables et de définitions
différentes el par le fait que les entreprises comptent également
sur d’'autres sources de recettes.
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secteur florissant de la haute technologie de méme que du secteur de la
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Dans une économie en constante mutation, le succes de voire entreprise
dépend de 'acces a des données de premier ordre! Commandez votre
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condition sociale du Canada.

Que vous soyez chercheur, décideur, planificateur
ou bibliothécaire, utilisateur régulier du Catalogue
ou que vous ne |'ayez jamais consulté, vous
apprécierez sa souplesse et son efficacite.

Congu pour faciliter vos recherches, I'index des
sujets et des titres vous donnera, en quelques
secondes, le numéro de la page oU se trouvent
vos renseignements.

Chague publication inscrite est accompagnée du
titre complet, du numéro au catalogue, de la
langue du produit, du prix, d'un court résumé du
contenu et plus encore. Le Catalogue constitue
votre guichet unigue pour la série compléte des
produits et services de Statistique Canada.

Et pour faire en sorte que le Catalogue résiste @
une utilisation fréequente, sa couverture spéciale
vise & prévenir les dos brisés, les cotés déchirés et
les coins pliés.

729MI5C97138

COMMANDEZ VOTRE EXEMPLAIRE DES AUJOLRD'HUN!
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MAIL PHONE TL_7 FAX Check only on
>4 P ionereerr 18 §ebosanara ] (Check oniy one)
Statistics Canada Charge to VISA or or (613) 951-1584. VISA, g
Operations and integrstion Mastngard Qutside Canada MasverCa;)d and purchase D Please charge my: D VISA D MaslerCard
Circulation Management  and the U.S., and in the orders only. Please do not
120 Parkdale Avenue Ottawa area, call (613) send confirmation. A fax
Ottawa, Ontario 951-7277. Pisase do not will be treated as an
Canada K1A 076 send confirmation original order. ) e L
[~ 1800 363-7629 Card Number
B INTERNET order @statcan.ca W= | Telecommunication Device
for the Hearing Impaired - — - .
ons¥iGony Expiry Date
Compan sl : e
e Cardholder (please pnnt)
Department - T . or
Signature
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-
‘ Payment enclosed $
Address J
Purchase
: — § \..] Order Number
City Province (please enclose)
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Postal Code Phone Fax
E-mail address S F S Authorized Signature b .
Dats of Price
. | e {All prices exclude
Catslogue | due or e g Total
~ Number indicate an =¥ Outslde . s
“S" for s Canada
subscription uss
I Note: Catalogue prices for clients outside Canada are shown in US dollars. Clients SUBTOTAL
outside Canada pay total amount in US funds drawn on a US bank.
- . DISCOUNT
;, Subscription will begin with the next issue to be released. (if applicabie)
GST (7%)
’ Prices are subject to change. To Confirm current prices call 1 800 267-6677. {Cotacian chentaionly. wiar.applicable)
L Applicable PST
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POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT :

COURRIER TELEPHONE tLJt TELECOPIEUR B /Cochez une seule case
D 1800 267-6677 l*=8] 1’800 889-9734f g
Statistique Canada Faites débiter votre compte VISA ou (613) 951-1584. VISA,
Opérations et intégration ou MasterCard. De |'extérieur du MasterCard et bon D Veuillez débiter mon compte DVISA I:I MasterCard
Gestion de |a circulation Canada et des Etats-Unis et dans de commande seulement
120, avenue Parkdale ia région d'Ottawa, composez le Veuillez ne pas envoyer
Ottawa (Ontario) (613) 951-7277. Veuillez ne pas  de confirmation. Le bon
Canade K1A 0T6 envoyer de confirmation télécopiée tient lieu de

commande onginaie N° de carte

[ 1 800 363-7629
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total en dollars US tirés sur une bangue américaine. REDUCTION
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sral CANADIAN ‘ORSERVATEUR
.| ECONOMIC CONOMIQUE
B8R OBSERVER CANADIEN

des abonnés a
L’Observateur économique
canadien'

Il est important pour i peu prés foutes les
entreprises prospéres de comprendre les grandes
lignes de I'activité économique, surtout dans
I'économie concurrentielle d'aujourd’hul. Que votre
entreprise compte dix, cent ou plus de mille employés,
vous voudrez sans doute vous équiper en vue
d'anticiper les tendances qui peuvent exercer une
influence sur les années & venir. Un bon moyen
consiste & vous abonner au principal bulletin de santé
économique du Canads : 1'Gbservatenr écomemigque
canadien (L'0EC).

when you subscribe to e o
the Canadian Economic
Observer!

Undersund.m; what is key to Canada's
economic activity is important to virtually
every successful business, particularly in
today's highly competitive economy. Whether
your company has 10 employees or 10,000,
it's vital that you are equipped to anticipate
the trends that could prove influential in the years
ahead. One way is to subscribe to Canada’'s leading
report card on the economy — the Canadian
Ecomemic Observer (CEO).

P CEO meets your needs .
Whether your job requires you to access data, track trende J | p L'0EC répond a vos besoins

or devise highly effective business plans, you'll find many usus Que vous ayez 2 consulter des données, & répérer
for CEO. Packed with detailed charts, diagrams and tables. (£ de grandes tendances ou i concevoir des plans

is your hands-on tool for undersianding the economy from the d'entreprises efficaces. 1’OEC répondra 4 nombre
inside out. And CEO gives you the kind of in-depth, intelligent de vos besoins. Rempli de tableaux, de

analysis you have come to expect from the world's leading graphiques et de diagrammes détaillés, L'OEC
statistical agency ést {"outil pratique par excellence pour comprendre les
arcanes de la conjoncture économique. De plus, L'OEC vous offre le

P CcEOis easy to use tspe d'analyse fouillée et intelligente 2 laquelle vous vous attendez d'un leader

Consultations with experts have contributed to CFO's present, mondial dans le domaine de la statistique.
widely acclaimed format The Current Ecenomic Conditions section
contains thought-provoking commentary on current issues. trends P 1'0EC est simple i utiliser
and developments. Economic growth, trade, financial market activity Des consuitations avec plusieurs experts ont fait en sorte que le nouveau format de
— all of the major economic developments across Canada are L’OEC regoit aujourd'hui un accueil enthoustaste de la part de nos nombreux lecteurs.
covered month to month, issue by issue. La section des Conditions économiques actuelles comprend des commentaires
The Economic Events section profiles developments in the previous percutanis sur des questions, des tendances et des développements économiques. La
month that had an impact on the economy. Plus, CEO has a topical croissance économique, le commerce, 'activité des marchés financiers - les
Feature Article providing thoughtful insight into issues that either événements économiques marquants au Canads sont examinés dans chaque numéro
directly or indirectly affect all Canadians. A separate Statistical mensuel
Summary carries a full range of hard daw relating to important La section Bvénements éconemiques regroupe les faits d'actualité ayant eu un impact
economic indicators: markets, prices, trade, demographics, majeur sur |'économie au cours du mols précédent. Bm plus. L'OEC comprend une
unemployment and many others Etude spéciale qui examine en profondeur des sujets qui touchent directement ou

. indirectement presque tous ies Canadiens el Canadiennes. Enfin, I'Apergu statistique
’ CEO offers solutions contient 'ensemble des chiffres réels pour les indicateurs économiques essentiels : les
As 2 subscriber, you'il be directly connected to Statistics Canada's marchés, les prix, le commerce, la démographie, fe chdmage, et bien d'autres encore.
economic analysts. You'll also receive a copy of CEO's annual B N
Historical Statistical Summary al no additional charge P 1°0EC vous offre des solutions

En tant qu'abonné, vous profiterez d'une communication directe avec ies analystes de
Statistique Canada. Vous recevrez également, sans frais additionnels, un exemplaire du
Supplément statistigue bistorigue de 1'OEC.

v N 4 CITLE A
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VISIT OUR WEB SITH

www.statcan.ca www.statcan.ca

Subscribe litieCanadian Feomomic Gbserver (T makges 7 11-300XPR] T008Y Somly 227 in Aonnez-ruus &S AJOSHE A L Observatewr écomomique canadion fm Enap camigae || BAELPH) pour
Canada pius GSTINT ancapp.cable PNT and IS8R 7 inother countoies. Gail TOLL-FREE i -800-267-6677 seulement 227 § au (anada (TPS T¥Het TVP en sus. sTivaieu) et 227 $ USdans bes autres pays Composez SANS FRALS le
or FAX | -800-889-97340r (613) 9511584 and use your VISA or MasterCard. You can aiso MAIL your 1-800-267-6677 ou fattes-nous parvenir socre commande par TELBCOPIEUR au [-800-889-9734 ouu (613) 951-1584
onderi0 Statistics Canada. Operations and Integration Division. Circulaiion Management, | 20 Parkdale etutilses vare carie YISAou MasterCand. Vous pouvez égalemen envovez votre commande par ia POSTE A | adresse suivante -
Avenue Onawa, Oriiario, K1 AGTS, or contac the nearest Statisucs Canada Regional Reference Centre isied Suanrstique Cansda, Dvision des apérations et de I'intégration, Gestion de ia circulation 120, av Paridale, Otawa (Ontario)
in this publicanon KIAOTS Oucommunigues svex ie Centre de consukaiion régonal de Scatistique Canads ie pius prés et doni is ksie figure

dans la présense publication



He CANADIAN
REFERENCE THAT
ANSWERS YOLR
QUESTIONS ABOUT
CANADA, AND
EVEN THOSE YOU
NEVER THOUGHT
TO ASK, 1S NOW
AVAILABLE AS A
CAPTIVATING
BOOK, AS A USER-
FRIENDLY CD-ROM
AND AS A
PRACTICAL
COMBINATION
PACKAGE.
CONVENIENT AT
WORK, SCHOOL
AND HOME,
CANADA YEAR
Book 1999 80TH
DISPLAYS AND
ANALYZES THE
COMPLEXITIES OF
LIVING AND
WORKING IN
CANADA TODAY.

Visit our Web site: www.statcan.ca and try
out a FREE DEMO of CYB99 on CD-ROM or

download the FREE CYB99 Teacher's Kifl

Canada Year Book 1999

Time and time again, you will
turn to Canada Year Book 1999
for penetrating articles, accurate
statistics, clear tables,
informative graphs and exquisite
photographs spotlighting key
trends and changes in our social,
political and economic lives.

Choaose Canada Year Book 1339
or Canada Year Book 1999 on
CD-ROM as your reference
companion. You can erder the
book (cat. na. 11-402-XPE9900

for $54.95, the CD-ROM

{cat. no. 11-402-XCB99001) for

$74 .95, OR the Book/CD-ROM
Combination Package

{cat. nio. 10-3005XKE99001) available
at the special price of $123.41
{Prices exclude shipping and handling as
well as applicable taxes.)

To order, call Loll-free 1 800 267-6677,
fax toli-free 1 877 287-4369 Or write t0
Statistics Canada, Dissemination
Division, Circulation Management,
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario,
KI1A 076, Canada. You may also e-mail
your order to: order@statcan.ca or
contact your nearest Statistics Canada
Regional Reference Centre listed in
this publication.

Visitez n

B

Annuaire du Canada 1999

oyTiL DE

REFERENCE

CANADIEN QUI
REPOND A TOUTES
VOS QUESTIONS,
MEME A CELLES
QUE VOUS N'AVEZ
PAS ENCORE
POSEES, EST
PRESENTE EN UN
LIVRE CAPTIVANT,
uN CD-ROM
CONVIVIAL ET UN
ENSEMBLE LIVRE
eT C(D-ROM
PRATIQUE. UTILE
AU TRAVAIL, A
L'écoLle ET A

LA MAISON,
LU'ANNUAIRE DU
CANADA 1999
DEPEINT ET
ANALYSE LES
COMPLEXITES DE
LA VIE ET DU
TRAVAIL
D'AUIOURD HU1
AU CANADA.

otre site Web : www.statcan.ca et essayez notre
DEMONSTRATEUR GRATUIT de ("Annuaire du Canada 1999 sur
CD-ROM ou téléchargez notre Trousse de ['enseignant pour
U'Asnuaire du Canada GRATUITE]

Vous consullerez FAnnuaire du
Canada 1999 encore el encore pour
obtenir des articles percutants, des
stalistiques précises, des tableaux
clairs, des graphiques informatifs et
des photographics exceplionnelles
yui mettent en évidence les tendances
et les changements importants
survenus aux plans social, politique et
économique

Cheoisissez |'Annuaire du Canada
1999 ou 'Arnuaire du Canada 1999
syr CD-ROM covmme compagnon de
référence. Vous pouvez commander le
livre (n°11-402-XPF99001 au catalogue)
au prix de 54,95 $, le CD-ROM

(n° 11-402-XCB9900] au catalngue)

au prix de 74,95 $ ou l'ensemble livre
el CD-ROM (n° 10-3005XKF99001 au
catalogue) au prix réduit de 123,41 8.
(Les frais de port et de manutenlion ainsi
que les taxes ne sonl pas compris dans les
prix indiqués.)

Pour commander, (€éléphonez sans frais
au | 800 267-6677, Lélécapiez sans frais
au | 877 287-4369 ou €crivez a Statistique
Canada, Division de la diffusion, Gestion
de la circulation, 120, avenue Parkdale,
Ottawa, Ontario, KA 0T6, Canada.

Vous pouvez aussi faire parvenir

votre commande par courriel
order@statcan.ca ou COmMmunRiguer avee
le Centre de consultation de Statistique
Canada de votre région (la liste des
centres figure dans la présente
publication).
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