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1 The current 
emphasis on 
information 
resonates loudly 
in the workplace. 
Perspectives on 
Labour and Income 
meets your need for accurate timely 
and comprehensive information. 
The bottom line? You get vital data 
and analysis on the workplace and 
related issues facing contemporary 
Canada! 

Your springboard to success 
Each analytical article in this quarterly 
journal has clear charts, tables and 
summaries. 

Pe,'spectrves reveals the latest labour and demographic 
statistics - essential to 

determine how attitudes toward retirement 
influence investment decisions 
evaluate the effect of wage trends on union 
bargaining 
forecast the effect of employment on the demand 
for goods and services or social programs 

Poo compare your organization within your industry 
develop labour market studies 

and much more 1  

: De 
on attache beaucoup 
d'importance a 

l'lnformation en milieu de travail. 
La revue L'emploi at Fe revenu on 
perspective répond a vos besoins 
pour des renseignements qui sont a 

Ia fois orécis. actuels et complets. Vous 
disposerez alors de données essentielles 
et d'analyses sur le milieu du travail et 
sur d'autres défis auxquels le Canada 
est confronté! 

Le tremplin a votre succès 
Les articles analytiques de cette revue 
trimestrielle comportent des graphiques, des 
tableaux et des sommaires conçus de façon a 
presenter clairement les statistiques sur le 

marché du travail et les statistiques demographiques qui 
sont essentielles pour 

determiner dans quelle mesure les attitudes a 
l'égard de la retraite influent sur les decisions en 
matière de placements 
évaluer l'effet des tendances salariales sur les 
negociations syndicates 
faire des previsions relatives a l'incidence de 
l'emploi sur Ia demande de biens et de services 
ou sur les programmes sociaux 
comparer votre organisation a votre branche 
d'activité dans son ensemble 

POP,  effectuer des etudes sur le marché du travail 
et bien plus encore! vi 
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One easy decision: Subscribe todayl 

When you invest in this Statistics Canada journal, you're investing in your 
future. Perspectives on Labour and Income (cat. no. 75-001 -XPE) 
costs $58 in Canada (plus applicable taxes) and US$58 outside Canada. 

To subscribe: 

CALL toll free 1900 267.5611 	FAX 1900 589-9734 
WRITE to Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Perkdale Avenue, Ottawa, Ontario 
K1A 016 Canada. 

Order via E.MAIL at etder@sthtcan.tu 
Or CONTACT your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre 
listed in this publication.  

Une decision facile a prendre: 
c'est de vous abonner des maintenanti 
En investissant dans cette revue tie Statistigue Canada, vous investissez 
aussi dans votre avenir. L'.mploi at I. ,evnu on perap.ctive 
(n 75-001-XPF au catalogue) se vend 58$ su Canada (taxes an suS) at 
58$ US è I'extérieur du Canada. 

ur vous abonner: 

TELEPHONEZ sans frais au 1 500 2674811 	TELECOPIEZ au 1500559-9134 

ECRIVEZ 4 Statistique Canada. Geation tie Is circulation, Division tie Is diffusion, 
120. avenue Parkdale, Ottawa (0mar10) K1A 016 Canada. 

Commandez par COURRIEL a otdci@stalca&cc 
Ou COMMUNIOUEZ avec le Centre de consultation regional de Statistique 
Canada is pluS pres de chez vous mentionnS dens Ii présente publication. 
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Current 	 Conditions 
economic 	 économiques 
conditions 	 actuelles 
Summary Table - Key Indicators Tableau sommaire - Indlcateurs principaux 

Year and Employment Unemploy- Composite Housing Consumer Fleal gross Retail Merchandise Merchandise 
month percent ment leading index, staris price index, domestic sales exports, imports, 

change rate percent (OGOs) percent product, volume, percent percenl 
change change percent percent change change 

change change 
Année et Emplol, Taux de Indicateur Mises en Indice des Produit Volume Exportalions Importations 
mois variation en chOmage composite cliantier tie prix a Ix inléneur des ventes de de 

pourcentage avancé, logements consommation, brut reel, au detail, marchandises, marchandises, 
variation en (000s) variation en variation en variation en variation en variation en 
pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage pourcentage 

0980595 0980745 0 100031 J 12001 P119500 1 56001 0 658051 0399449 0397990 

1997 1.90 9.2 9.48 148 1.6 4.00 5.59 7.65 16.41 

1998 2.79 8.3 5.37 138 0.9 2.77 3.57 7.41 9.80 

1997 M 0.51 9.4 0.94 150 0.1 0.12 1.04 0.71 1.28 
J 0.48 9.1 0.83 143 0.1 0.16 0.33 -0.09 -1.71 
J 0.22 9.0 0.77 152 0.0 1.05 1.00 2.71 4.96 
A 0.30 9.0 0.61 150 0.4 -0.18 -0.91 -0.81 1,59 
S 0.07 89 071 147 0.0 0.34 0.99 1.04 0.35 
0 -0.08 9.1 0.55 147 0.0 0.21 0.26 -0.65 3.00 
N 0.15 8.9 0.45 148 0.0 -0.14 0.04 3.06 -0.27 o 0.43 8.5 0.20 148 0.0 1.08 3.31 2.16 2.55 

1998 J 0.10 8.8 0.20 138 0.4 -0.61 -2.76 -3.19 -308 
F 0.45 8.6 0.40 150 -0.1 0.74 1.17 3.14 1,79 
M 0.21 8.4 0.25 156 0.1 0.34 0.36 -0.76 -1.58 
A 0.42 8.4 0.44 143 0.0 0.02 1.33 1.15 355 
M -0.02 8.4 0.59 136 0.3 -0.14 -0.45 -0.51 -0.36 
J -0.18 8.4 0.44 130 0.1 0.05 -1.56 -3.33 -1.55 
J 0.28 8.4 024 121 0.1 -0.31 1.69 1 48 -2.00 
A 0.25 8.3 0.10 137 0.0 0.77 0.01 6.81 6.83 
S 0.45 8.3 0.05 135 0.0 019 0.38 -1.42 0.61 
0 0.43 8.0 0.14 139 0.2 0.22 -0.89 4.38 3.57 
N 0.56 8.0 0.10 131 0.1 0.47 0.95 0.11 -0.24 
0 0.20 8.0 0.34 143 0.0 0.47 -0.06 -0.73 0.01 

1999 J 0.60 7.8 0.34 143 -0.1 0.18 2.10 2.45 '2.22 
F 0.09 7.8 0.43 145 0.1 0.11 -0.10 -0.68 0.58 
M -020 7.8 0.52 150 0.3 0.34 0.48 0.56 016 
A 0.10 8.3 0.71 145 0.5 
M -0.09 8.1 

OVERVIEW* 

Economic growth eased slightly in the first quarter, 
after strike settlements gave a fillip to growth. Exports 
to the US remained stout and household spending 
picked up, but business investment softened. The 
increasing reluctance of firms to spend was also 
reflected in a drop in payrolls so far this year, which 
has checked overall employment growth. 

VUE GENERALE* 

La croissance économique a légèrement ralenti au 
premier trimestre, après la hausse découlant des règlements 
de grèves. Les exportations aux Etats-Unis sont demeurées 
vigoureuses et les dépenses des menages ont repris, alors 
que les investissements des entreprises fléchissaient. 
[hesitation grandissante des entreprises a dépenser s'est 
aussi traduite, jusqu'ici cette année, par une baisse de leurs 
effectifs qui a eu pour ef'fet de contenir Ia croissance globale 
de l'emploi. 

* Based on data available on June 4; all 
	

* Basée sur les données disponibles le 4 juin; 
data references are in current dollars unless 	 toutes les donnOes sont en dollars courants, saul 
otherwise slated. 	 indication contraire. 
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Current economic conditions 
	Conditions économiques actuelles 

On peut sattendre a une progression trimestrielle de 
2,4 % des livraisons chez notre voisin du sud, car léconomie 
américaine affiche une performance record. Un fait encore 
plus digne de mention est Ia montée génerale de Ia demande 
des ménages au Canada. Les ventes au detail ont présenté 
leur meilleur gain trimestriel en plus de deux ans et les ventes 
d'automobiles et d'habitations se sont encore accélérées en 
avril, et Ce, malgré un resserrement des revenus reels cause 
par un ralentissement de l'emploi et une remontée des prix. 
C'est que les ménages ont emprunté davantage pour tirer 
parti de Ia baisse des taux d'intérêt. C'est en effet en février 
et en mars que Ia demande de credit a le plus augmenté 
depuis le printemps dernier, période oü les taux a court terme 
étaient aussi bas. 

Les entreprises ont réduit leurs investissements, ayant 
déjà évoqué des restrictions lorsqu'elles avaient fait part de 
leurs intentions d'investissement pour 1999. C'est un secteur 
pétrolier aux abois qui a mené le mouvement, mais Ia 
contraction de Ia construction non résidentielle et des 
importations de machines et de materiel annonce un 
ralentissement des depenses encore plus grand. La hausse 
des prix en mars et en avril devrait aider les entreprises a 
mobiliser des fonds, bien que Ia reprise des cours des produits 
de base ait paru s'effilocher en mai. 

Marché du travail 
Lemploi a très legerement fléchi en mai pour un quatrième 

mois consécutif de performance mediocre. Les entreprises 
ont constamment comprimé leurs effectits depuis janvier et 
le travail indépendant plafonne. Le secteur public est 
cependant un foyer de croissance avec un gain de 5 % dans 
l'ensemble depuis le debut de l'année. En mai, le chômage a 
legerement diminué, passant de 8,3 % a 8,1 %, puisque 
l'importante augmentation de Ia population active en avril a 
été en partie eftacée en mai. 

Le secteurtertiaire (commerce et services professionnels 
notamment) a dominé dans ce recul de l'emploi en mai après 
avoir été encore récemment le chef de file pour Ia croissance 
de l'emploi. Le secteur primaire a continue a sabrer Ia main-
d'oeuvre, les prix étant demeurés a de bas niveaux dans ce 
secteur niême apres sa reprise récente. Dans les branches 
de biens, le secteur de Ia fabrication reste une note 
encourageante grace a une demande toujours vigoureuse a 
'exportation. Dans le secteur public, Ia progression en mai a 
surtout eu lieu en sante et en education, tous deux prioritaires 
cette année dans l'ensemble des budgets provinciaux. 

C'est dans l'Ouest canadien que l'ernploi a le plus 
regressé, puisque cette region depend davantage des 
ressources naturelles (secteur pétrolier en Alberta surtout). 
Dans l'ensemble, l'emploi a été stable dans Ia region de 
l'Atlantique, mais a légerement fléchi au Québec. Avec ses 
riches bases manufacturières, l'Ontario a été la seule province 
a presenter des gains, et son taux de chomage est tombé 

70/ 

The 2.4°c quarterly gain in shipments soUth of 
the border could be expected given the record-breaking 
performance of the US economy. More noteworthy was 
the across-the-board improvement in household 
demand in Canada. Retail sales posted their best 
quarterly gain in over two years, and auto and housing 
sales continued to accelerate in April. These gains 
occurred despite a squeeze on real incomes from a 
slowdown in employment and an upturn in prices. 
Instead, households reverted to more borrowing to take 
advantage of falling interest rates, with credit demand 
in February and March posting its largest gains since 
last spring when short-term rates were just as low. 

Firms reined in investment growth, a move 
consistent with the restraint they had announced in 
their intentions for 1999. Cutbacks in the beleaguered 
oil patch led the way, although lower non-residential 
building and imports of machinery and equipment point 
to a wider slowdown in outlays. Higher prices in March 
and April should help firms raise funds, although the 
rally in commodity prices appeared to peter out in May. 

Labour market 
Employment dipped marginally in May, its fourth 

straight lackslustre month. Firms have steadily trimmed 
payrolls since January, while self-employment has 
levelled oft. The public sector is one area of growth, 
with an overall gain of 5% since the start of the year. 
The unemployment rate edged down from 8.3% to 
8.1% in May, as April's large gain in the labour force 
was partially reversed. 

The dip in jobs in May was led by services 
industries (such as trade and professional) which had 
led growth until recently. Primary industries continued 
to slash payrolls, as prices remained at low levels even 
after their recent rally. Manufacturing remained one 
bright spot within goods, as export demand remained 
robust. This month's increase in the public sector was 
led by health and education, a priority in all provincial 
budgets this year 

Western Canada posted the largest drop in 
employment, reflecting their greater dependence on 
resources, notably the olipatch in Alberta. Overall 
employment was steady in the Atlantic region and 
dipped slightly in Quebec. Ontario, with its large 
manufacturing base, was alone in posting gains, 
trimming its unemployment rate to 7°. 
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Current economic conditions 
	

Conditions économiques actuelles 

Indice composite 
La croissance de l'indicateur avancé a continue de 

s'accentuer avec une hausse de 0,7% en avril, qui fait suite a 
celles de 0,5% en mars et de 0,4% en février. Cette remontée 
s'explique en grande partie par le rebondissement des 
marches financiers sans lequel Ia croissance serait restée 
constante a environ 0,5% depuis le debut de l'année. 

Les Iivraisons au pays ont été en partie comblées au 
cours des derniers mois en réduisant les stocks de sorte que 
leur ratio progresse pour le quatrième mois d'affilée. Les 
nouvelles commandes ont enregistre la plus forte de sept 
hausses consécutives mais celle-ci était dominée par 
l'aeronautique oU les délais de production sont trés longs. La 
durée hebdomadaire de travail est demeurée stable pour le 
troisième mois d'affilée. 

La demande des ménages était toujours inégale. Ainsi, 
le ralentissement de l'emploi dans les services traduisait le 
relâchement de Ia consommation dans ce secteur. A l'opposé, 
les dépenses de biens ont continue de s'améliorer de façon 
génerale. Lindice du logement a enregistré une deuxième 
hausse consecutive, les mises en chantier d'unités simples 
ayant bondi aprés le raffermissement du marché existant plus 
tot cette année. 

Production 
Le taux de croissance de Ia production a légerement 

monte a 0,3 % en mars. Léconomie est demeurée écartelée 
entre Ia croissance rapide des secteurs lies a l'informatique 
et le recroquevillement du secteur primaire. Toutefois, le fossé 
pourrait bientOt se faire moms profond, carIes dépenses liées 
au bogue de l'an 2000 diminuent inévitablement alors que le 
pire pourrait être passé pour les produits de base, avec Ia 
remontée de leurs prix. 

Dans les services, Ia croissance a eté dominée par Ia 
demande d'ordinateurs. C'est le commerce de gros qui a le 
plus progresse a cause des ventes de logiciels. Les services 
informatiques ont continue a pousser en hausse l'ensemble 
des services aux entreprises, bien que le gain mensuel (1,2 %) 
ait été le plus modeste depuis juillet dernier, une foule de 
grandes entreprises abordant maintenant l'étape des essais 
dans leurs préparatifs en vue de 'an 2000. Les jeux de 
hasard, qui avaient représenté un autre secteur de forte 
croissance ces derniers mois, oft aussi montré des signes 
de ralentissement avec une perle nette de 2 % pour les trois 
premiers mois de l'année. 

Les fabricants ont continue a relever leur production en 
reaction a une vive demande a I'exportation. Les produits 
électroniques ont mené le mouvement, plus particulièrement 
les ordinateurs, alors que le secteur de I'automobile continuait 
a établir des records mensuels. Les investissements des 
entreprises et les industries qui y sont Iiées ont offert des 
résultats inégaux. Dans le bátiment, Ia construction neuve a 
reculé une deuxième fois cette année, mais Ia production de 
biens déquipement est demeurée en crorssance. 

Composite Index 
The growth of the leading index continued to 

improve, with a gain of 0.7% in April after 0.5% in March 
and 0.4% in February. This upturn is largely explained 
by the rebound in financial markets; excluding them 
would have left growth steady at about 0.5% since the 
start of the year. 

Manufacturers in recent months have used 
inventories to make shipments, boosting the ratio of 
hipments to stocks for the fourth straight month. New 

orders posted the largest of seven consecutive 
increases, although growth was led by aircraft where 
production is spread out over long periods of time. The 
average workweek was stable for the third month in a 
row. 

Household demand remained uneven. A 
slowdown in services employment reflected the slack 
of consumer demand in this sector. Conversely, 
spending on goods continued to improve across the 
board. The housing index rose for the second straight 
month, as starts of single-family homes rose after the 
upturn in the market for existing homes earlier this 
year. 

Output 
Output growth picked up slightly to 0.3% in March. 

The economy continued to be split between rapidly 
jrowing computer-related sectors and a shrivelling 
resource sector. This dichotomy may soon narrow, 
however, as spending related to the millennium bug 
inevitably slows while the worst may soon be over for 

rirmodities as prices recover. 

Growth in services was led by computer demand. 
VIJ iolesale trade posted the fastest gain, fuelled by 
ales of computer software. Computer services 

continued to propel overall business services, although 
the monthly gain (1 .2%) was the smallest since last 
July, as many large firms are now entering the testing 
'hase of Y2K preparations. Gambling, another hot 
rowth area in recent months, also showed signs of 

-;lowing down, with a net decrease of 2% in the first 
hirer' months of the year. 

Marstacturis coritirri oh to clip up prodUction 
in response to buoyant export demand. Electronic 
products spearheaded the advance, especially 
computers, while the auto industry continued to set 
monthly records. Business investment and related 
industries were mixed; new building construction fell 
for the second time this year, but output of capital goods 
c')rlIir'riH'(l to qro 
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L esi ue secteur prirnaire qui 
a encore le plus freiné l'écono-
mie, bien que Ia reprise des 
cours des produits de base au 
printemps soit de nature a enfin 
mettre un terme a plus dun an 
de baisses de production. En 
mars, les pêches, les forêts et les 
mines se sont toutes repliées. 
Les diminutions les plus mar-
quées ont été relevées dans le 
secteur pétrolier, oü la produc-
tion a fléchi un sixième mois de 
suite et oU aussi les forages 
d'exploration ont degringole 
après Ia chute de prix de I'hiver. 
Les déboires du secteur primaire 
ont rejailli en aval sur Ia fabri-
cation (et notamment le bois 

d'ceuvre) et sur des industries liées comme celle des 
transports (transport par rail et par eau surtout). 
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Current economic conditions 
	Conditions économiques actuelles 

The natural resource sector 
remained the largest brake on the 
economy, although a rally in 
commodity prices in the spring 
may finally bring an end to over 
a year of cuts to production. 
Fishing, forestry and mining all 
retreated in March.The steepest 
cuts were on the oil patch, where 
current production fell for the sixth 
straight month while exploratory 
drilling also tumbled after the 
winter meltdown in prices. The 
losses in the primary sector 
reverberated downstream in 
manufacturing (notably lumber) 
as well as related industries such 
as transportation (especially rail 
and water). 

Household demand 
Household spending picked up speed as spring 

approached, buoyed by demand for big-ticket items. 
These gains were fuelled by falling interest rates, which 
more than offset the squeeze on real incomes from a 
slowdown in employment growth and an increase in 
inflation. 

The volume of retail sales grew 0.5% in March, 
capping its best quarterly increase (2.5%) in over two 
years. The advance in sales was broadly based, 
despite significant price increases across the spectrum 
of goods. Faster vehicle sales led the continued rapid 
growth in durable goods, and auto sales continued to 
accelerate in April. While large price hikes dampened 
clothing demand, household furnishings benefited from 
the strength in the housing market. Energy consump-
tion boosted non-durables, before prices took ott in 
April. 

Housing starts edged down to 145,000 units at 
annual rates in April, giving back the ground they 
gained in March. However, all of the reversal originated 
in the volatile multiple units component. Ground-
breaking on single-family homes rose nearly 10%, their 
first significant advance of the year. This upswing was 
in response to a pick-up in sales this spring, which 
reduced the backlog of unsold units below the level of 
a year-ago for the first time since mid-i 997. 

Other signs pointed to an improving tone in the 
housing market. Existing home sales added another 
2% gain on top of their 5% increase in March, led by 
the Toronto market. With demand outstripping supply, 
prices of new and existing homes posted their largest 
increase since 1997. 

Les ménages ont pressé le pas dans leurs dépenses a 
l'approche du printemps. Cette accélération s'est appuyée 
sur Ia demande d'articles chers. Les gains ont été favorisés 
par Ia baisse des taux d'intérêt, qui a plus que compensé le 
resserrement des revenus reels par suite du ralentissement 
de Ia croissance de I'emploi et de Ia montée de l'inflation. 

En mars, les ventes au detail ont augmenté de 0,5 % en 
volume, couronnant ainsi leur meilleur trimestre (hausse de 
2,5 %) en plus de deux ans. La croissance des ventes a été 
étalée malgré une nette majoration des prix de tout l'éventail 
des biens. Comme les ventes de véhicules se sont 
accélérées, les biens durables ont continue a croitre 
rapidement. En avril, elles ont pris encore plus dampleur. 
Dans le secteur du vêtement, d'importantes hausses des prix 
ont amorti Ia demande. En revanche, les articles ménagers 
d'ameublement ont profité de Ia vigueur du marché de 
l'habitation. Enfin, Ia consommation d'énergie a fait monter 
a demande de biens non durables avant que les prix 
n'évoluent en hausse en avril. 

Les mises en chantier ont fléchi en avril, tombant au 
niveau de 145 000 logements aux taux annuels et perdant 
ainsi le terrain qu'elles avaient conquis en mars. Toutefois, 
toute cette baisse est imputable au secteur instable des 
logements multifamiliaux. Quant aux mises en chantier de 
logements unifamiliaux, elles ont augmente de près de 10 %, 
leur premier gain important de l'année. Cette hausse tient a 
une augmentation des ventes au printemps qui a ramené le 
parc de logements invendus au-dessous de son niveau d'il y 
a un an pour Ia premiere fois depuis le milieu de 1997. 

On relève d'autres indices dune amelioration du marché 
de l'habitation. Les ventes de maisons existantes ont ajouté 
2 % a leur gain de 5 % en mars, surtout grace au marché 
torontois. Comme Ia demande dépasse l'offre, le prix des 
niaisons aussi bien neuves qu'existantes a le plus progressé 
depuis 1997. 
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Current economic conditions 

Merchandise trade 
The merchandise trade 

surplus remained well above 
$2 billion for the third straight 
month in March, as US demand 
continued to buttress exports 
while imports remained weak. 
Manufactured goods continued to 
lead the way for exports as 
natural resources languished, 
although the energy sector 
showed the effects of a recovery 
of commodity prices in the spring. 
The roles were reversed within 
imports, as gains in natural 
resources were offset by losses 
in end products. 

Exports edged up by 0.6% in March, enough to 
make up the ground lost in February. All of the increase 
originated in a solid 2.1% gain in shipments to the 
booming US economy. Exports to the rest of the 
industrial world were flat, a reflection of the slowdown 
in Europe, while demand from less-developed 
countries plunged by almost 25%. 

The American market remained firm for our end 
products. Auto shipments continued to lead the way, 
rising another 2.3% on the back of strong US demand 
for both cars and vans. Robust retail sales also boosted 
exports of other consumer goods. Machinery and 
equipment resumed their growth, after the aircraft 
component hit an air-pocket the previous month, with 
all areas showing strength. 

Natural resources continued to be a millstone 
around the neck of overall exports, despite the recovery 
of energy prices which boosted their revenues by 8%. 
Wheat plunged by nearly 25%, and is less than half 
the level of early 1998. Most of this drop originated in 
weak third-world demand. Metals, notably aluminum, 
also have yet to see any relief in export markets. 
Forestry products were stumped by a mix of weak 
overseas demand and quotas on lumber shipments 
to the US. 

Imports remained little changed in March, 
completing their first quarterly retreat in almost three 
years (except for last winter's ice storm-induced dip). 
They rose across the board for natural resources, led 
by a 28% hike in our bill for crude oil. However, these 
gains were offset by a 5% drop for machinery and 
equipment, which hit an 8-month low, largely because 
the volatile aircraft component dropped by over one-
third. Still, the underlying trend of business investment 

Conditions économiques actuelles 

Commerce de marchandises 
Pour un troisième mois de 

suite, l'excédent du commerce 
de marchandises a nettement 
survolé Ia barre des deux 
milliards de dollars en mars, car 
Ia demande américaine a encore 
soutenu les exportations alors 
que les importations restaient 
faibles. Les produits manufac-
turés ont encore dominé a 
l'exportation en une période ou 
les ressources naturelles Ian-
guissent, bien que le secteur de 
l'energie ait manifesté les etfets 
dune reprise des prix des 
produits de base au printemps. 
Les roles étaient inverses a 
l'importation oti des gains des 
ressources ont été contre-

balances par des pertes des produits finals. 
En mars, les exportations ont légèrement monte de 0,6 

assez pour reprendre le terrain perdu en février. Toute cette 
progression tient a une solide hausse de 2,1 % des livraisons 
a destination de Ia florissante économie de notre voisin du 
sud. Nos exportations dans le reste du monde industrialisé 
ont été inertes, reflet du ralentissement observe en Europe, 
tandis que Ia demande des pays en développement 
dégringolait presque du quart. 

Le marché américain est demeuré ferme pour nos 
produits finals. Les livraisons d'automobiles ont continue a 
dominer, augmentant encore de 2,3 % grace a Ia vive 
demande américaine qui s'attache tant aux voitures qu'aux 
fourgonnettes. De vigoureuses ventes au detail ont également 
stimulé les exportations dautres biens de consommation. Les 
machines et le materiel se sont remis a croitre - to mois 
précédent ayant eu tout dune zone de turbulences pour le 
secteur des aéronefs - et tous les secteurs ont été fermes. 

Le secteur primaire est resté un boulet pour l'ensemble 
de nos exportations, malgré la remontée des cours 
énergétiques qui a pousse en hausse (8 %) los revenus a 
l'exportation. Le blé a degringolé de près de 25 % et se situe 
a moms de Ia moitié de son niveau des premiers mois de 
1998. Ce phénomène s'explique en majeure partie par Ia 
faiblesse de Ia demande du Tiers-Monde. Los métaux, et 
notamment l'aluminium, n'ont pas plus connu do répit a 
I'exportation. Les produits forestiers ont souffert a Ia fois de 
Ia médiocrité de Ia demande outre-mer et du contingentement 
des livraisons de bois d'wuvre aux Etats-Unis. 

En mars, les importations n'ont guère évolué une fois de 
plus, achevant leur premier trimestre de recul en presque 
trois ans (abstraction taite du fléchissement cause par Ia 
tempête do vorglas de l'hiver précédent). On a relevé des 
hausses partout dans le secteur primaire, et surtout un 
accroissement de 28 % de notre facture de pétrole brut a 
l'importation. Ces gains ont toutefois été contrebalancés par 
une diminution de 5 % dans 10 cas des machines et du materiel 
qui sont tombés a leur plus bas niveau en huit mois, en grande 
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Current economic conditions 	Conditions economiques actuelles 

was weak in the first quarter: even excluding aircraft, 
imports fell 2%, their first significant quarterly drop since 
late 1996. 

Prices 
Inflation showed signs of stirring in April, as the 

rally in commodity prices began to affect the consumer 
sector, notably for gasoline. Outside of commodities, 
however, price increases were few. New technology 
continued to depress computer-related prices, while 
a recovery in the Canadian dollar dampened prices 
for many tradable goods. 

The seasonally unadjusted consumer price index 
jumped by 0.5% between March and April, boosting 
the annual rate of inflation to a 
19-month high of 1.7%. Gasoline 
prices, which have helped to 
dampen prices since October 
1997, accounted for over half of 
the monthly increase, rising 
nearly 10%. 

Inflationary pressures out-
side of non-durable goods 
remained mute. In fact, prices fell 
outright for both durables and 
semi-durables. The former drop 
was driven by falling costs for 
computers and home entertain-
ment, while the latter reflected 
discounting of clothing prices 
after weak sales in March. The 
cost of services edged up, largely 
due to seasonal hikes for travel and sharp increases 
for health care. 

Raw material prices jumped another 5% in April, 
on the heels of a similar boost in March. As a result, 
prices were higher than a year-ago for the first time in 
over two years, a period essentially covering the worst 
of the Asian crisis. The turnaround in prices reflects 
an improvement in the fortunes of most of those Asian 
countries as well as cutbacks in supply, notably for 
oils and metals. Most commodity prices levelled off in 
May. 

Crude oil prices continued to lead the rally, up 
another 15% in April as OPEC carried through with 
pledges to trim output. The recovery lost steam in May, 
however, with prices levelling off at about $17 (US) a 
barrel.  

partie parce que le secteur instable des aéronefs a accuse 
une baisse de plus du tiers a l'importation. II reste que, au 
premier trimestre, les investissements des entreprises ont 
foncièrement été faibles puisque, méme sans les aéronefs, 
es importations ont décru de 2 % pour un premier recul 
trimestriel marqué depuis les derniers mois de 1996. 

Prix 
L'inflation a semblé sortir de son sommeil en avril et Ia 

reprise des cours des produits debase a commence a toucher 
le secteur de Ia consommation, et notamment le prix de 
'essence. Ailleurs dans l'économie, les majorations de prix 
ont toutefois été peu nombreuses. La nouvelle technologie a 
continue a enfoncer le prix des ordinateurs et Ia remontée du 
dollar canadien a amorti les prix de Ia plupart des biens 
échangeables. 

L'indice non désaisonnalisé des prix a Ia consommation 
a fait un bond de 0,5 % de mars a avril, portant ainsi le taux 

annuel d'inflation a un sommet 
del,7%enl9mois. Leprixde 
l'essence, qui avait concouru a 
I'amortissement des prix depuis 
octobre 1997, est a I'origine de 
plus de Ia moitié du gain mensuel 
avec une augmentation de près 
de 10%. 

En dehors du secteur des 
biens non durables, les pres-
sions inflation nistes sont demeu-
rées muettes. En fait, les prix ont 
franchement évolué en baisse et 
dans les biens durables et dans 
les biens semi-durables, dans le 
premier cas a cause d'une dimi-
nution des prix des ordinateurs 
et des articles de divertissement 
au foyer, dans le second cas en 

raison des remises consenties sur les vêtements après de 
faibles ventes en mars. Les prix des services ont un peu 
monte, en grande partie en raison des majorations 
saisonnières du prix des voyages et d'une hausse aiguë du 
prix des services de sante. 

Les cours des matières premieres ont fait un bond de 
5 % en avril, autant qu'en mars. lls ont dépassé leur niveau 
d'il y a un an pour Ia premiere fois en plus de deux ans, soit 
essentiellement Ia période oü Ia crise asiatique a le plus sévi. 
La remontOe des prix traduit le regain de fortune de Ia plupart 
des pays asiatiques en cause, ainsi que des reductions de 
l'offre, notamment dans le cas des hydrocarbures et des 
métaux. La plupart des cours des produits de base ont 
plafonné en mai. 

Le prix du pétrole brut a encore mené le mouvement de 
reprise, avec un saut de 15 % en avril, car I'OPEP a donné 
suite a ses promesses de comprimer Ia production. Le 
redressement s'est toutefois atfaibli en mai et les prix ont 
plafonné a environ 17 $ US le baril. 
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Current economic conditions 
	

Conditions économiques actuelles 

Elsewhere, metals rose for the first time this year, 
as industrial demand improved and some producers 
began to Cut back. Lumber and hog prices continued 
to recover from last year's slump. Vegetable prices 
remained an exception to the strengthening on 
commodity markets, with wheat the most notable 
decrease for Canadian producers. 

Industrial prices were unchanged in March, 
reflecting a saw-off between the effect of rising 
commodity prices and a higher exchange rate. Overall, 
12 of 21 commodities posted declines, while only six 
eked out gains. Gasoline prices led the increase, up 
nearly 10%, while food and metals prices posted small 
hikes. The rising value of the Canadian dollar served 
to depress prices for already weak exports, such as 
motor vehicles and forestry products. 

Financial markets 
Short-term interest rates continued to ease, down 

another 25 basis points in May. Rates have now fallen 
below their lows set last year, before the Canadian 
dollar tumbled.The slack in rates this year partly reflects 
an upturn in the exchange rate. The dollar stayed above 
68 cents (US) throughout most of May, its highest level 
since last June. 

The drop in interest rates early this year 
encouraged consumers to step up credit demand. 
Consumer credit grew by 0.8% in March to match 
February's increase. These were the largest back-to-
back gains in borrowing since February 1998, when 
rates were at a comparable level. Since then, rates 
have fallen another half a percentage point so far in 
the second quarter. However, 5-year mortgage rates 
edged up over half a point, a reflection of turmoil in the 
bond market. 

The stock market suffered its first loss in three 
months, with the TSE down 4% in May. The resource 
sector led the retreat, off 10% after leading the rally in 
the previous two months. Metals were particularly 
weak, notably gold issues after the Bank of England 
announced plans to sell its reserves. Interest-sensitive 
stocks were also dampened by rising bond yields. 

Regional economies 
Quebec took over the lead in retail sales from 

Ontario at the beginning of the year with its strongest 
growth since the fourth quarter of 1996. The province 
also has a particularly favourable investment outlook, 
reflected in the sharp rise in non-residential building 
permits in the first quarter (28%). Housing starts partly 
recovered from their drop in March as the number of 
existing home listings decreased. Encouraged by 

Par ailleurs, les cours des métaux ont évolué en hausse 
pour Ia premiere fois cette année grace a une progression de 
Ia demande industrielle et a des reductions de production a 
certains endroits. Les prix du bois d'ceuvre et des porcs ont 
continue a se remettre de leur dégringolade de l'an dernier. 
Les prix des legumes ont fait exception dans ce raffermis-
sement des marches des produits de base. Chez les 
producteurs canadiens, c'est le prix du blé qui a le plus décru. 

En mars, les prix industriels n'ont pas change, résultat 
d'un double mouvement de hausse des cours des produits 
de base et des cours du change qul s'est soldé en êquilibre. 
Dans l'ensemble, 12 produits de base sur 21 ont présenté 
des pertes et seulement six, des gains. Lessence a dominé 
pour les gains, son prix ayant augmente de près de 10%. 
Les aliments et les métaux ant vu leurs prix monter un peu. 
La valorisation du dollar canadien a eu pour effet d'enfoncer 
les prix d'exportations deja faibles comme ceux des véhicules 
automobiles et des produits forestiers. 

Marches financiers 
Les taux d'intérêt a court terme ont continue a faiblir, 

perdant encore 25 points de base en mai. Ils sont aujourd'hui 
en deca des bas niveaux atteints l'an dernier avant Ia 
dégringolade du dollar canadien. S'ils sont faibles cette année, 
cest en partie a cause du redressement du taux de change. 
Le dollar canadien s'est échangé contre plus de 68 cents 
américains pendant le plus clair du mois de mal. C'est son 
plus haut niveau depuis juin dernier. 

La baisse des taux d'intérêt au debut de l'année a incite 
les consommateurs a demander plus de credit. Le credit a Ia 
consommation s'est accru de 0,8 % en mars, autant qu'en 
février. Ce sont là les augmentations mensuelles consécutives 
des emprunts les plus importantes depuis février 1998, mois 
oü les taux étaient comparables. Ces mémes taux ont perdu 
un autre demi-point jusqu'ici au deuxième trimestre. Toutefois, 
les taux hypothecaires sur cinq ans ont augmente de plus 
d'un demi-point, reflet de l'agitation du marché obligataire. 

Les bourses ant marqué leur premier recul en trois mois. 
La bourse de Toronto a perdu 4 % en mai. Les ressources 
naturelles ant dominé dans ce repli (baisse de 10 O/)  aprés 
avoir mené le mouvement de reprise les deux mois 
précédents. Les métallifères ont été particulièrement faibles, 
et notamment les aurifères, Ia Banque dAngleterre ayant 
annoncé son intention de vendre ses reserves. Les actions 
sensibles aux taux d'intérêt ont également été amorties par 
l'accroissement des rendements obligataires. 

Economies régionales 
Le Québec a pris le relais de l'Ontario au debut de I'année 

pour dominer Ia croissance des ventes au detail au pays avec 
sa progression Ia plus forte depuis le quatrième trimestre de 
1996. Cette fermeté accompagne un climat d'investissement 
particulièrement favorable dans Ia province, a en juger par Ia 
forte hausse des permis de bàtir non résidentiels au premier 
trimestre (28%). Les mises en chantier ont récupéré une partie 
de leur baisse de mars face a Ia reduction des inscriptions de 
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International Economies 
Economic growth resumed in several emerging 

markets that had been hit by financial crisis last year. 
South Korea's annual GDP grew 4.6% in the first 
quarter, after falling 3.6% a year ago, boosted by rising 
domestic demand and exports. 
Indonesia posted growth of 1.3%, 
buoyed by an increase in 
commodities exports. This 
followed a 13.7% contraction last 
year. Singapore grew 1.2%, while 
Brazil gained 1 % from the fourth 
quarter of last year. These 
recoveries helped spark output in 
Europe, where consumer 
demand has slowed and inflation 
has crept up. Demand began to 
slow in the US, after fuelling 
strong growth in the last two 
quarters. In Japan, meanwhile, 
record unemployment and falling 
incomes further depressed 
spending, leading to deflation. 

maisons existantes. Encouragées par Ia fermeté de (a 
demande intérieure, les livraisons ont progressé de façon 
marquee en mars. Les exportations sont Ia seule note discor-
dante, ayant regresse a cause de l'industrie aeronautique. 

Les livraisons ont ralenti au debut de l'année en Ontario, 
Ia croissance au premier trimestre ne représentant qu'une 
fraction de celle enregistrée au quatrième trimestre au 
moment oü l'activité reprenait avec Ia fin d'importants conflits 
de travail. La croissance était restreinte a l'equipement de 
transport, traduisant l'accélération des exportations vers les 
Etats-Unis au long du trimestre (de 24% en janvier a 32% en 
mars sur base annuelle) et aux métaux fabriques alors que 
des négociations syndicales prévues cet été dans les acieries 
américaines sont possiblement a l'origine d'achats préventifs. 

Dans l'Ouest, I'emploi a continue de diminuer dans (e 
secteur primaire, contenant l'emploi total dans cette region 
du pays. La consommation reste faible tandis que l'inves-
tissement chute, mais le pire semble être passé en terme de 
Ia baisse de Ia demande de matières premieres. Les livraisons 
de biens d'exportations ont rebondi au tournant de l'année 
en Colombie-Britannique et ont continue de progresser 
jusqu'en mars pour atteindre un sommet de deux ans. Les 
exportations s'accéléraient vers les Etats-Unis alors qu'elles 
ont récupéré tout le recul de 25% enregistré l'an dernier a 
destination des pays du Sud-est asiatique. Les livraisons 
augmentent également en Alberta, en partie entraInées par 
une reprise des prix des produits pétroliers. 

Economies internationales 
La croissance économique a repris sur un certain nombre 

de marches émergents qui, l'an dernier, avalent été en proie 
a une crise financière. En Corée du Sud, le PIB a augmenté 
de 4.6 % en valeur annuelle au premier trimestre apres avoir 

diminué de 3,6 % 1 y a un an, et 
ce, grace a Ia croissance de (a 
demande intérieure et des 
exportations. En Indonésie, on 
a relevé un taux de croissance 
de 1,3 % a cause d'une progres- 
sion des produits de base a 
l'exportation. Lan dernier, c'est 
une contraction de 13,7 % qui 
avait été observée. A Singapour, 
Ia hausse a été de 1,2 % et, au 
Brésil, de 1 % depuis le quatrie- 
me trimestre de Ia dernière 
année. Ces reprises ont contri- 
bué a stimuler Ia production en 
Europe, oü Ia demande de 
consommation s'est par ailleurs 
affaiblie et oü ('inflation a 
redressé In  tête. Aux Etats-Unis, 

Ia demande s'est mise a ralentir aprés avoir nourri une crois- 
sance vigoureuse pendant les deux derniers trimestres. Au 
Japon, un chômage record et une décroissance des revenus 
ont accentué le marasme des dépenses, d'oü une deflation. 

strong domestic demand, shipments rose sharply in 
March. Exports were the only discordant note, 
dropping due to the aeronautics industry. 

In Ontario, shipments were slower at the start of 
the year, with first-quarter growth only a fraction of 
the fourth quarter's when activity picked up with the 
end of major labour disputes. Growth was limited to 
transportation equipment, reflecting higher exports to 
the United States throughout the quarter (from 24% in 
January to 32% in March on an annual basis), and to 
fabricated metals, where upcoming union negotiations 
this summer at US steel plants may have encouraged 
stock-piling. 

In the West, employment continued to drop in the 
primary sector, dampening the region's total 
employment. Although consumption remained low and 
investment fell, the worst may be over in the slump for 
raw materials. Shipments of export goods rebounded 
at the beginning of the year in British Columbia and 
continued to move upward into March, reaching a two-
year high. Exports accelerated to the United States, 
while Southeast Asia fully recovered last year's 25% 
drop. Shipments were also up in Alberta, partly due 
to a recovery in oil prices. 
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The United States economy appeared to slow in 
April from the hectic pace it started the year with. 
Consumers relaxed from their recent shopping spree, 
chastened by a jump in inflation and a hike in interest 
rates. Manufacturing, however, began to pick up, 
posting its strongest gain since October. 

Consumer spending levelled off in April, with retail 
sales rising just 0.1% from the previous month. 
Demand for existing homes slid from its record pace 
in March, dampened by an increase in mortgage rates. 
Led by rising oil prices, consumer prices soared 0.7% 
in the month, the biggest increase in over eight years, 
Producer pnces, meanwhile, saw their highest increase 
since December. as gasoline costs jumped 290 . 

Housing starts fell over 1000  in April to an annual 
rate of 1.57 million units. This marked the third straight 
monthly decline and the steepest fall in more than five 
years. The weather was a contributor, however, as 
construction that would normally have begun in the 
spring was started during the unusually mild winter. 

Industrial production in April posted its strongest 
gain in eight months led by a 0.6% surge in 
manufacturing. Durable goods rose 0.8%, boosted 
by automotive products, furniture and home 
electronics, while non-durable goods increased 0.3%. 
Mining and utility output were also up in the month. 
The gains pushed capacity utilization up slightly, to 
RO 6 

Anrncul inflation in tie Euro-zone crept up to 1 1 
in April from 1 0/6 the month before. Portugal, Spain 
and Ireland, which led the rise, have all been experien-
(ing strong economic growth. The unemployment rate 
was steady in March at 10.4%, while economic 
recovery in emerging markets sparked some gains in 
ndnstrial production. 

Consumer spending eased in Britain, after strong 
gains early in the year. Retail sales, which had been 
the driving force in the economy, dropped 0.5% in 
March. The drop occurred even as average income 
growth accelerated to 4.8%, buoyed by jobs that helped 
push unemployment to a 19-year low of 4.5% in April. 
The annual rate of inflation fell slightly to 1.5%. 

The Italian economy remained dampened by 
sluggish consumer demand and weak export markets. 
Industrial production, however, rebounded strongly in 
March, gaining 1 .4% after a 0.9% drop in February. 
Manufacturers, who had been cutting output in 
response to lacklustre demand, set the pace with 
furniture, paper and food products. Consumer 

Aux Etats-Unis, I'économie a paru relãcher en avril son 
rythme enfiévré du debut de l'année. Les consommateurs 
ne se sont pas, comme récemment, précipités dans les 
magasins, un bond de 'inflation et une majoration des taux 
d'intérèt les ayant rendus plus sobres dans leurs achats. 
Toutefois, Ia fabrication a repris, oflrant son meilleur gain 
depuis octobre. 

En avril, les depenses de consommation ont plafonné. 
Les ventes au detail n'étaient que de 0,1 % supérieures a 
celles du mois précédent. La demande de maisons existantes 
a glisse de son sommet de mars, amortie par une hausse 
des taux hypothécaires. Les prix a Ia consommation ont 
monte en flèche (0,7 %) pendant le mois, surtout a cause de 
Ia hausse du prix du pétrole. C'est là leur augmentation Ia 
plus importante en plus de huit ans. Par ailleurs, les prix a Ia 
production ont le plus monte depuis décembre, le prix de 
l'essence ayant fait un bond de 29 %. 

En avril, les mises en chantier ont regresse de plus de 
10% pour tomber a un niveau annuel de 1,57 million de 
logements. C'est leur troisième baisse mensuelle de suite et 
Ia plus prononcée en plus de cinq ans. Les conditions 
climatiques ont toutefois joue, puisque Ia construction qul 
débute normalement au printemps a commence, cette fois, 
pendant l'hiver singulierement clement. 

En avril, Ia production industrielle a affiché sa meilleure 
progression en huit mois, surtout grace a un bond de 0,6 % 
dans le secteur de Ia fabrication. Les biens durables ont 
marqué une avance de 0,8 %, principalement a cause des 
produits automobiles, des meubles et des produits 
electroniques destinés au foyer. Dans le cas des biens non 
durables, l'augmentation a été de 0,3 %. La production des 
mines et des services publics s'est également accrue pendant 
le mois. Lutilisation des capacités a ainsi un peu monte a 
80,6 %. 

Dans Ia zone de l'euro, le taux annuel d'inflation a 
legérement évolué en hausse (de 1 % en mars a 1,1 % en 
avril). Le Portugal, l'Espagne et l'lrlande ont dominé sur ce 
plan, ayant tous connu une vive croissance économique. Le 
taux de chômage a été stable a 10,4 % en mars et Ia reprise 
économique des marches émergents a fait faire un certain 
nombre de gains a Ia production industrielle. 

En Grande-Bretagne, les dépenses de consommation 
ont fléchi apres avoir fortement progresse Ies premiers mois 
de l'année. Les ventes au detail, qui avaient été le moteur de 
l'économie, se sont contractées de 0,5 % en mars même si 
Ia croissance des revenus moyens s'est accélérée a 4,8 %, 
soutenue par le secteur de I'emploi qui a contribué en avril a 
ramener le taux de chomage a son niveau le plus bas en 
19 ans (4,5 %). Le taux annuel d'inflation a un peu baissé a 
1,5%. 

En Italie, l'économie était toujours amortie par une 
demande de consommation paresseuse et des marches 
faibles a 'exportation. Toutefois, Ia production industrielle s'est 
nettement redressée en mars, gagnant 1,4 % après avoir 
perdu 0,9 % en février. Les fabricants, qui avaient réduit leur 
production a cause d'une demande mediocre, ont donné le 
ton avec les industries du meuble, du papier et des denrées 
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alimentaires. En avril, on a observe un regain de confiance 
des consommateurs, tandis que le taux annuel d'inflation 
faiblissait Iegerement a 1,3 %. 

En France, la production industrielle s'est egalement 
redressée après avoir fortement baissé le mois précédent. 
La reprise des marches émergents a favorisé cette croissance, 
tout comme une demande intérieure en voie de 
raffermissement. Le taux de chômage est cependant resté a 
11,4 % en mars. A 0,4 %, le taux annuel d'inflation était un 
des plus faibles de toute l'Union europeenne. 

LAllemagne a continue a marquer le pas avec un des 
taux de croissance economique les plus bas en Europe 
occidentale. Après avoir lentement décru pendant plus d'un 
an, le taux de chOmage est remonté a 10,7 % en avril, Ia 
production étant toujours inerte. La demande intérieure a 
sommeillé. Les exportations n'ont pas encore été stimulées 
par Ia reprise des marches emergents. L'inflation n'a pas 
bougé en mai apres avoir monte a 0,4 % le mois précédent. 
A I'instar de Ia France, l'Allemagne jouit d'un des plus faibles 
taux d'inflation de Ia zone de 'euro. 

Le Japon est demeuré en proie a Ia recession, Ia montée 
du chomage continuant a enfoncer les depenses de 
consommation. Comme les entreprises ont pressé le pas 
dans leur restructuration, le taux de chomage a atteint 4,8 % 
en mars, 0,2 point de plus qu'en février, pour se situer a son 
plus haut niveau depuis qu'on a commence a tenir des 
statistiques en 1953. Les consommateurs hésitaient toujours 
a dépenser a cause des emplois incertains et des revenus 
qui rétrécissent. Pendant l'année, Ia rémunération de base a 
fléchi de 1,2 %, son recul le plus marqué en 18 ans, et les 
gratifications ont baissé de 5,5 %. Le taux d'epargne a 
toutefois atteint 29 % en avril, car les ventes au detail se sont 
contractées un 258  mois de suite. Les prix ont diminué de 
0,4 % d'une année a I'autre, entralnés a Ia baisse par les 
surcapacités et l'affaiblissement de Ia demande. Lexcédent 
commercial a franchement degringole en avril, une baisse a 
l'importation ayant eu moms de poids qu'un effondrement a 
'exportation. 

confidence began to pick up in April, while the annual 
inflation rate eased slightly to 1.3%. 

Industrial production also rebounded in France, 
after a steep decline the month before. A recovery in 
emerging markets helped spur growth, aided by 
strengthening domestic demand. The unemployment 
rate, however, remained unchanged at 11.4% in March, 
while the annual inflation rate of 0.4% was one of the 
lowest in the EU. 

Germany continued to languish with one of the 
slowest rates of economic growth in western Europe. 
The unemployment rate, after declining slowly for over 
a year, edged up to 10.7% in April, as production 
remained flat. Domestic demand was dormant, while 
exports have not yet been spurred by the recovery in 
emerging markets. Inflation remained steady in May, 
after rising to 0.4% the month before. Like France, 
Germany has one of the lowest inflation rates in the 
euro-zone. 

Japan remained mired in recession as rising 
unemployment continued to depress consumer 
spending. As firms stepped up their pace of 
restructuring, the jobless rate hit 4.8% in March, up 
0.2 percentage points from February, for its highest 
rate since records began in 1953. Consumers 
remained unwilling to spend, with job uncertainty as 
well as shrinking incomes. During the year, basic pay 
fell 1.2%, the biggest drop in 18 years, while bonuses 
dropped 5.5%. The savings rate hit 29% in April, 
however, as retail sales fell for the 25 month in a row. 
Prices contracted 0.4% year over year, dragged down 
by falling demand and overcapacity. The trade surplus 
tumbled sharply in April, as a collapse in exports 
outpaced a decline in imports. 
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EVENEMENTS ECONOMIQUES EN MAI 

CANADA 

Le 4 mai, Ia Banque du Canada ampute d'un quart de 
point son taux bancaire clé, qui passe a 4,75 %, pour une 
cinquième reduction depuis aoüt dernier. Les grandes 
banques suivent le mouvement et ramènent leur taux privilegié 
de 6,5 % a 6,25 %. 

Le budget pour l'exercice 1999-2000 que vient de déposer 
le gouvernement de l'Ontario prévoit un deficit de 2,1 milliards 
de dollars. Les points saillants comprennent des diminutions 
de 20 % de I'impôt sur le revenu des particuliers pour los cinq 
prochaines années, a commencer par une reduction de 5 % 
le 1 °'juillet; une reduction totale de 20 % de sa part de l'impOt 
foncier, a commencer par 10 % cette année; une prolongation 
du remboursement des droits de cession immobilière pour 
les acheteurs d'une premiere maison et une augmentation 
de 20 % des dépenses de soins de sante au cours des cinq 
prochaines années. 

Le Manitoba prévoit un léger surplus budgetaire pour une 
cinquième année de suite. Les points saillants do son budget 
comprennent une reduction du taux de l'impôt des particuliers, 
qui passe de 50 % a 47 % de l'impot fédéral de base a compter 
de juillet, un credit d'impôt pour capital de risque de 5 % pour 
les placements en actions dans des entreprises manitobaines, 
une reduction de 9 % a 8 % du taux de l'impôt sur le revenu 
des petites entreprises, suivie d'autres reductions dun point 
pour les trois prochaines années ainsi qu'une augmentation 
de 10 % des dépenses en soins de sante. 

CANADA 

The Bank of Canada lowered its key bank rate on 
May 4 by a quarter of a percentage point to 4.75%, its 
fifth reduction since last August. The major banks 
followed, cutting the prime rate to 6.25% from 6.5%. 

The Ontario government tabled its 1999-2000 
fiscal-year budget, with a forecast deficit of $2.1 billion. 
Highlights include cuts to personal income tax by 20% 
over the next five years, beginning with a 5% reduction 
July 1: a 20% total reduction of its portion of property 
taxes, starting with 10% this year; an extension of the 
land-transfer tax refund for first-time home buyers; and 
an increase in health care spending by 20% over the 
next five years. 

Manitoba forecast a slight budget surplus for the 
fifth consecutive year. Highlights include a cut in the 
personal income tax rate from 50% of the basic federal 
tax to 47% beginning in July; a 5% equity tax credit for 
equity investments in Manitoba companies; a cut in 
the small business income tax rate to 8% from 9%, 
with further one-percentage point cuts for the next three 
years; and a 10% increase in health care spending. 
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ENTERTAINMENT SERVICES: A GROWING 
CONSUMER MARKET 

byL. EarI* 

Between 1986 and 1996, the consumer market 
for entertainment services grew by almost 50% in real 
terms to reach $5.8 billion in 1996. People are spending 
more on renting cablevision and videotapes, while still 
attending live sports events and going to the cinema 
and theatre. As a result, household spending on 
entertainment services comprises a growing 
proportion of the average Canadian household's 
budget. This proportion rose from 0.7% in 1986 to 1.1% 
in 1996. 

This article explores consumer spending on 
entertainment services by private households in 
Canada. The spending category "entertainment 
services" was created specifically for this article, 
reflecting expenditures on: rental of cablevision, 
videotapes and video discs, video games and satellite 
services; admission to movie theatres: admission to 
live staged performances and live sports events; and 
admission to other activities and venues, such as ice 
shows and fairs. 

The shares of the entertainment services 
consumer market 1  accounted for by various household 
types and income groups are highlighted in this article. 
This information is useful for the entertainment services 
industries, in that it indicates which types of households 
are over- and under-represented in the industries' 
consumer markets. By extension, this information may 
enable firms providing entertainment services to better 
serve Canadians. 

On average, households spent $533 on 
entertainment services in 1996 

Spending per household on entertainment 
services increased by 21.2% on average between 
1986 and 1996 from $439 to $533 (all data are in 
constant 1996 dollars). Much of this increase was due 

Science, Innovation & Electronic In formation Division; 
(6 13) 951-2880. Adapted from Services Indicators, 
Catalogue No. 63-016-XPB. 

LES SERVICES DE DIVERTISSEMENT: UN 
MARCHE DE CONSOMMATION EN CROISSANCE 

parL. Earl* 

Entre 1986 et 1996, le marché de consommation des 
services de divertissement s'est accru de prés de 50 % en 
termes reels pour atteindre 5,8 milliards de dollars en 1996. 
Les consommateurs dépensent davantage au titre des 
services de câblodistribution et de location de bandes video 
tout en continuant a assister a des événements sportifs et a 
aller au cinema et au théâtre. Par consequent, les dépenses 
des ménages au titre des services de divertissement 
representent une proportion croissante du budget du ménage 
canadien moyen. Cette proportion est passee de 0,7 % en 
1986à1,1 %en 1996. 

Le present article analyse les sommes consacrées aux 
services de divertissement par les ménages privés au 
Canada. La catégorie de depenses oservices de divertis-
sement' a été créée expressément aux fins du present article 
et couvre les dépenses au titre des services de câblodistri-
bution, de Ia location de bandes et de disques video, des 
jeux video et des services de diffusion par satellite, des droits 
d'entrée au cinema, des droits d'entrée aux spectacles sur 
scene et aux événemerits sportifs et des droits d'entrée a 
d'autres activités ou lieux de presentation, comme les 
spectacles sur glace et les foires. 

Larticle met en relief les parts du marché de consom-
mation des services de divertissemenU que représentent 
divers types de ménage et categories de revenu. Ces 
renseignements sont utiles pour les industries des services 
de divertissement dans Ia mesure oü ils révélent quels types 
de menage sont surreprésentés ou sous-représentés dans 
les marches de consommation de ces industries. Indirecte-
ment, ces renseignements peuvent permettre aux entrep rises 
qui offrent des services de divertissement de mieux servir 
les Canadiens. 

En moyenne, les menages ont consacré 
533 dollars aux services de divertissement en 
1996 

Les dépenses des nlénages au titre des services de 
divertissement se sont accrues de 21,2 % en moyenne entre 
1986 et 1996 soit de 439 $ a 533 $ (en dollars constants de 
1996). Cette hausse est largement attribuable a une hausse 

Division des sciences, de l'innovation et de I'information 
élecfronique; (613) 951-2880. Ada ptd de Indicateurs des services, 
if 63-016-XPB au catalogue. 
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to higher spending on cablevision services, which rose, 
on average, by $80 per household. 

It is striking that this growth in consumption of 
entertainment services occurred even after sharp 
increases in the prices of these services. For instance, 
between 1986 and 1996, the cost of renting cablevision 
rose by 66.9% and the prices of the other 
entertainment services by 80.3%, while overall inflation 
was only 35.6%. 

Households with children accounted for 
almost half of the entertainment services 
consumer market 

In 1996, the consumer market for entertainment 
services totalled $5.8 billion (see Table 2). The 
entertainment services industries rely to varying 
extents on spending by different types of households. 
For example, couples with children accounted for 42% 
of the consumption of entertainment services even 
though they comprised just 34% of all households. The 
most obvious reason for this difference was the larger 
average size of these households: 3.8 people 
compared to an average of 2.6 for all households. 
Moreover, couples with children spent relatively more 
on renting videotapes and video discs, going to see 
movies and paying to see live sports events. Lone-
parent households, comprising 7% of all households,  

des dépenses au titre des services de câblodistribution, qui 
ont connu une augmentation moyenne de 80 dollars par 
ménage. 

II est étonnant d'observer une telle hausse de Ia 
consommation des services de divertissement méme après 
une augmentation marquee du prix de ces services. Ainsi, 
entre 1986 et 1996, le coQt des services de cãblodistribution 
a augmenté de 66,9 % et celui des autres services de 
divertissement, de 80,3 %, l'inflation globale n'ayant été que 
de35,6%. 

Les ménages avec enfants comptent pour prés de 
Ia moitié du marché de consommation des 
services de divertissement 

En 1996, le marché de consommation des services de 
divertissement s'est chiffré a 5,8 milliards de dollars (voir le 
tableau 2). Les industries des services de divertissement 
misent, a des degrés divers, sur les dépenses des différents 
types de ménage. Par exemple, les couples avec enfants 
ont compté pour 42 % de Ia consommation des services de 
divertissement bien qu'ils ne représentaient que 34 % de 
lensemble des ménages. La taille des menages est Ia raison 
Ia plus évidente pour expliquer ces résultats : ces ménages 
comptent en moyenne 3,8 membres comparativement a 
2,6 personnes pour l'ensemble des ménages. De plus, les 
couples avec enfants ont consacré des sommes relativement 
plus importantes a Ia location de bandes et de disques video, 
aux sorties au cinema et aux événements sportifs. Les 

Table 1 Tableau 1 
Average household spending on entertainment Depenses moyennes des ménages au titre des services de 
services, 198696 1  divertissement, 19861 996 1  

1966 	 1992 1996 

Average Percentage of 	 Average 	Percentage of Average Percentage of 
expenditure households 	expenditure 	households expenditure households 

per household reporting 	per household 	reporting per household reporting 
(in 1996$) expenditures 	(in 1996 S) 	expenditures (in 1996$) expenditures 

Depenses Dépenses Dépenses 
moyennes Pourcentage 	moyennes 	Pourcentage moyennes Pourcentage 

par menage des menages 	par ménage 	des menages par ménage des menages 
(en dollars ayant déclaré 	(en dollars 	ayant déclaré (en dollars ayant declare 

de 1996) des dépenses 	de 1996) 	des dépenses de 1996) des dépenses 

0 9/ 

Household budget - Budget des ménages 	 47,701 100.0 	48.235 	100.0 49,068 100.0 
Entertainment services - Services de divertlssement 	439 .. 	 472 	 .. 533 
Rental of cablevision - Services de cãblodistribution 	 174 56.6 	 233 	 62.8 254 69.1 
Rental of videotapes and video discs - Location de bandes 
et de disques video 	 74 41.8 	 85 	 57.9 92 60.9 

Rental of video games - Location de jeux video 	 .. . 	 .. 	 .. 8 11.8 
Admission to movie theatres - Droits dentrée au cinema 	 74 52.1 	 55 	 48.9 58 56.3 
Attendance at live staged performances (e.g.. concerts) - 

Assistance aux spectacles sur scene (p. ex., concerts) 	 70 39.2 	 58 	 35.1 61 36.4 
Attendance at live sports events - Assistance aux 
événements sportifs 	 47 27.4 	 41 	 25.7 37 22.3 

Admission to other activities and venues - Droits dentrée 
a dautres activités et lieux de presentation 	 .. .. 	 . 	 .. 17 27.8 

Rental of satellite services - Services de diffusion par satellite 	.. .. 	 .. 	 .. 6 1.3 

her consistency wit/i pre viously published Information, the prop orlions"of spending by various household types for selected entertainment services were calculated on the basis 0/unadjusted spending amounts 
for 1986 and 1992. 
Pour assurer l'uniforrnild en/re las donn/es pr/seat/es el/es rense,gnements pub/i/s antériesrensent. on a ca/cute les 	proportions 	des dépenses des diveis 1)5)85 tIe mdnage au ti/re de certains services tIe 
divertissement en fond ion des dfpenses non redress/es dv 1986 of dv 1992. 
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accounted for an additional 60% of the consumer market 
for entertainment services. In all, these households 
with children accounted for almost one-half of the 
entertainment services industries' consumer market. 
In contrast, couples without children and one-person 
households comprised just 37% of the consumer 
market for entertainment services, even though they 
represented 47% of all households. 

ménages monoparentaux, qui représentaient 7 % de 
l'ensemble des ménages, ont accaparé 6 % du marché de 
consommation des services de divertissement. Globalement, 
ces menages avec enfants ont corn pté pour près de Ia moitié 
du marché de consommation des industries des services de 
divertissement. A 'inverse, les couples sans enfant et les 
ménages composes d'une personne seule nont occupé que 
37% du marché de consommation des services de 
divertissement, alors qu'ils représentaient 47 % de I'ensemble 
des menages. 

Les menages a revenu élevé sont ceux qui dépen- 
sent le plus au titre des services de divertissement 

Les dépenses au titre des services de divertissement 
varient egalement selon le niveau de revenu des ménages. 
Parmi les cinq quintiles de revenu, les ménages ayant les 
revenus les plus élevés sont ceux qui ont le plus contribué au 
marché de consommation des services de divertissement; 
en effet, les dépenses de ces ménages se sont chiffrées, en 
moyenne, a 872 dollars. Ce quintile des revenus les plus 
élevés a représenté pres du tiers du marché de consommation 
des services de divertissement en 1996. Les trois quintiles 
intermédiaires de revenu ont compté pour 58 % de ce marché, 
comparativement a 10 % pour le quintile des menages ayant 
les revenus les plus faibles. Ces écarts sont attribuables au 
fait que, après avoir assure l'essentiel, les ménages du quintile 
supérieur de revenu ont consacré aux biens non essentiels 
des sommes près de six fois plus irnportantes que les 
ménages ayant les revenus les plus faibles. Par consequent, 
ii s'ensuit que les ménages a revenu élevé feront aussi des 
dépenses plus importantes au titre des services de divertisse-
ment, considérés comme des biens et services non essentiels. 

Highest income households spend the most 
on entertainment services 

Spending on entertainment services also varied 
by level of household income. Among the five income 
quintiles, the households with the highest incomes 
contributed the most to the consumer market for 
entertainment services, spending an average of $872 
per household. This highest-income quintile 
represented almost one-third of the consumer market 
for entertainment services in 1996. The middle three 
income quintiles accounted for 58% and the lowest-
income households another 10%. These differences 
arose because, after purchasing essentials, the 
highest-income households spent nearly six times 
more on non-essentials than the lowest-income 
households. It therefore follows that the highest-income 
households would also spend more on entertainment 
services, which are non-essential commodities. 

Table 2 Tableau 2 
Consumer market for entertainment services, 1996 Marché de consommation des services de divertissement, 

1996 

Total Averaqe Share of Proportion 
;pending expenditure consumer 01 all 

Spending on entertainment services by: per household market households 

Oépenses au titre des services de divertissement scion Dépenses Ddpenses Part du Proportion de 
totales moyennes marche de ensemble 

par ménage consommation des mdnages 

'OOOsS $ 
Household type - Type de menage 

Couples without children - Couples sans enfant 1258,259 483 21.7 23.9 
One-person households - Personnes seules 877.217 352 15.1 22.9 
Couples With children - Couples avec enlants 2433,011 661 41.9 33.7 
Lone.parent households - Ménages monoparentaux 368,083 497 6.3 6.8 
Other - Autres ménages 869,304 .. 15.0 123 

All households - Ensemble des ménages 5,805,874 533 100.0 100.0 

Household income quintiles - Quintiles de revenu des ménages 
Highest - Quintile superleur 1,899,192 872 32.7 20.0 
Fourth - Ouatrieme quintlle 1,374.874 631 23.7 20.0 
Third - TroisiOme quintlle 1,119.702 514 19.3 20.0 
Second - Deuxième quintile 862.197 395 14.8 20.0 
Lowest - Quintile inf6rieur 549,911 252 9.5 200 

All households 0  - Ensemble des ménages° 5,805,874 533 100.0 100.0 

Totals may not add due to rounding. 
LeO totaux ne correspondent pas toujours ala somme des éAm.ntc to raison Os rarrwioissement des CtW#reO. 
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Les services de câblodistribution sont nettement 
plus courants et gagnent en importance pour tous 
les types de ménage 

La valeur du marché de consommation des services de 
câblodistribution s'est établie a prés de 2,8 milliards de dollars 
en 1996 (voir le tableau 3). La clientele des fournisseurs de 
services de câblodistribution représentait près de 70 % des 
ménages canadiens en 1996, une hausse de plus de 10 points 
de pourcentage par rapport a 1986. Au cours de cette période, 
les fournisseurs de services de câblodistribution ont accru 
leur clientele en elargissant considérablement Ia gamme des 
services offerts et en étendant également les territoires 
desservis. Laugmentation de Ia clientele et Ia hausse des 
prix des services de câblodistribution ont fait faire au marché 
de consommation de ces services un bond prodigieux de 
80% en termes reels entre 1986 et 1996. Cette croissance 
est d'autant plus impressionnante que, au Canada, certaines 
regions rurales et êloignées n'ont toujours pas accés aux 
services de câblodistribution. 

Cablevision is much more commonplace 
and important for all households types 

The consumer market for cablevision services 
totalled nearly $2.8 billion in 1996 (see Table 3). 
Cablevision providers had a paying client base of 
almost 70% of Canadian households in 1996, up more 
than ten percentage points since 1986. Over this 
period, cablevision providers gained new customers 
by vastly expanding the choice of services they offered, 
while also extending the geographic coverage of their 
services. Added customers, combined with increased 
cablevision prices, caused the cablevision consumer 
market to grow by a colossal 80% in real terms from 
1986 to 1996. This growth was even more impressive 
considering that cablevision services are still 
unavailable in some rural and remote areas of Canada. 

Table 3 
Consumer market for cablevision rental, 1996 

Tableau 3 
Marché de consommation des services de 
cãblodistribution, 1996 

Total Average Share of Pioportion Households 
spending expenditure consumer of all reporting 

Spending on cablevision rental by: per household market households spending 

Dépenses au titre des services de câblodistribution selon : Dépenses Dépenses Part du Proportion de Menages ayant 
totales moyennes marché de ensemble déclaré des 

par menage consommation des ménages dépenses 

('OOOs $) ($) (¼) (%) (%) 
Household type - Type de ménage 

Couples without children - Couples sans enfant 677.119 260 24,5 23.9 71.4 
One-person households - Personnes seules 497.991 200 18.0 22.9 58.6 
Couples with children - Couples avec enfants 1.021.007 278 36.9 33.7 72.9 
Lone-parent households - Menages monoparentaux 186.255 252 6.7 6.8 70.6 
Other - Autres niénages 384.512 139 12.7 

All households - Ensemble des ménages 2.766,884 254 100.0 100.0 69.1 

Household income quintiles - Quinhiles de revenu des ménages 
Highest - Quintile supérieur 706,894 324 25.5 20.0 81.2 
Fourth - Quatribme quintile 620.307 285 22.4 20.0 75.4 
Third - Troisieme quintile 551.357 253 19.9 20.0 69.8 
Second - Deuxiéme quintile 493,903 227 17.9 20.0 64.1 
Lowest - Quintile inférieur 394,423 181 14.3 20.0 54.8 

All households - Ensemble des ménages 2,766,884 254 100.0 100.0 69.1 

People living alone are least likely to subscribe to 
cablevision services, as only about 60% of one-person 
households rented cable in 1996. Indeed, these 
households made up just 18% of the cablevision 
services market, although they comprised 23% of all 
households. 

Meanwhile, couples (with and without children) 
made up 61% of the cablevision market, and lone-
parent households another 7% in 1996. It is interesting 
to note that each household type's share of the 
consumer market almost equaled its proportion of all 
households, thus showing the universal appeal of 
cablevision services. 

Les personnes vivant seules sont les moms susceptibles de 
s'abonner aux services de cãblodistribution; en effet, 
seulement 60 % de ces ménages y étaient abonnés en 1996. 
En fait, ces ménages accaparaient uniquement 18 % du 
marché des services de câblodistribution, alors qu'ils 
représentaient 23 % de l'ensemble des ménages. 

Par ailleurs, en 1996, les couples (avec ou sans enfants) 
constituaient 61 % du marché de Ia câblodistribution, et les 
menages monoparentaux, 7 % de ce marché. II convient de 
noter que Ia part du marché de consommation de chacun 
des types de ménage correspondait a peu près a Ia proportion 
que celui-ci représentait par rapport a l'ensemble des 
ménages, ce qui démontre l'attrait universel exercé par les 
services de câblodistribution. 
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A below-average proportion of households in the 
lowest-income quintile rented cablevision, whereas the 
converse held true for the highest-income households, 
Further demonstrating the universal appeal of 
cablevision services, the market share disparity 
between the lowest- and highest-income households 
was much smaller for cablevision services than for any 
other entertainment service. To an extent, this may 
result from the fact that almost every Canadian 
household, regardless of income level, had a television 
in 1996. 

Dans le quintile des revenus les plus faibles, une 
proportion de menages inférieure a Ia moyenne étaient 
abonnés aux services de câblodistribution, tandis que Ion 
observe une tendance inverse chez les ménages disposant 
des revenus les plus élevés. Les écarts entre les ménages a 
faible revenu et les menages a revenu élevé en ce qui 
concerne Ia part de marché des services de câblodistribution 
sont nettement plus minces que pour tout autre service de 
divertissernent, ce qui confirme l'attrait universel des services 
de câblodistribution. Ces résultats peuvent étre attribuables, 
dans une certaine mesure, au fait que presque tous les 
menages canadiens, peu importe leur revenu, possédaient 
un téléviseur en 1996. 

La location de bandes video : une forme de 
divertissement populaire chez les ménages avec 
enfants 

En 1996, les ménages canadiens ont consacré 
1,0 milliard de dollars a Ia location de bandes video, une 
hausse de 54 % par rapport a 1986 (voir le tableau 4). Cette 
augmentation pourrait sexpliquer en partie par Ia popularité 
accrue des magnétoscopes a cassettes. En effet, si 35 % de 
lensemble des menages possédaient un magnetoscope a 
cassettes en 1986, cette proportion atteignait 84 % en 1996. 
La hausse enregistrée au chapitre de la location de bandes 
video peut également être imputable a la préférence 
manifestée par les ménages pour les divertissements au foyer, 
aux coOts moms élevés associés a Ia location de bandes 
video, a Ia possibilité de regarder les bandes video lorsquon 
le desire et a l'absence de frais connexes tels les frais de 
garde d'enfants. 

Renting videotapes - a popular form of 
entertainment for households with children 

Canadian households spent $1.0 billion renting 
videotapes in 1996, up 54% from 1986 (see Table 4). 
This increase could be due in part to the increased 
popularity of videocassette recorders (VCR5). Whereas 
35% of all households owned a VCR in 1986, 84% 
owned one in 1996. The growth in videotape rental 
could also be a result of households preferring home 
entertainment, the lower costs associated with renting 
videotapes, the convenience of viewing videotapes at 
leisure, and a lack of secondary costs such as 
babysitting. 

Table 4 
Consumer market for videotape rental, 1996 

Tableau 4 
Marché de consommation des services de location de 
bandes video, 1996 

Total Average Share of Proportion Rnaseholds 
spendIng expenditure consumer of all reporting 

Spending on videotape rental by: per household market households spending 

Ddpenses au titre de Ia location de bandes video scIon : Dépenses Depenses Part du Proportion dc Ménages ayant 
totales moyennes marché de l'ensemble déclarR des 

par menage 	consommation des ménages depenses 

0005$ $ 
Household type - Type de mdnage 

Couples without children - Couples sans enfant 166,008 64 16.5 23.9 49.5 
One-person households - Personnes seules 97,586 39 9.7 22.9 35.0 
Couples with children - Couples avec enfants 507.206 138 50.3 33.7 82.3 
Lone-parent households - Mdnages monoparentaux 70,878 96 7.0 68 69.0 
Other - Autres mdnages 166,612 .. 16.5 12 7 

All households - Ensemble des ménages 1.008,290 92 100.0 100.0 60.9 

Household income quirililes - Quintiles de revenu des menages 
Highest - Ouintjle supdrieur 317.800 146 31,5 200 82.8 
Fourth - Oualrième quintile 260,764 120 25.9 20.0 75.8 
Third - Troisidme quintile 212.014 97 21.0 20.0 67.7 
Second - Deuxiéme quintile 152.867 70 15.2 20.0 48.0 
Lowest - Ouintile inférieur 64.846 30 6.4 20.0 29.9 

All households 	- Ensemble des méllages 1,008,290 92 100.0 100.0 50.9 

Totals may not add due to 'ounding. 
Las toux no cofTeSpondent pas touioum 4 to sonirne des dMinents on raison de lanondisSement des chiThes 
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Les couples avec enfants ont été les plus grands ama-
teurs de bandes video. En 1996, les quatre cinquièmes de 
ces menages ont loué des bandes video. Ces ménages ont 
consacré 507 millions de dollars a Ia location de bandes video, 
soit Ia moitié des dépenses de consommation dans ce mar-
ché, alors qu'ils ne representaient que le tiers de l'ensemble 
des ménages. Les établissements de location de bandes 
video sont egalement populaires auprès des ménages mono-
parentaux; prés de 70 % de ces ménages ont loué des bandes 
video. Les ménages monoparentaux ont dépensé en moyen-
ne 96 dollars ace titre, soit une somme legerement supérieure 
a Ia moyenne de lensemble des ménages (92 dollars). 
Globalement, Ia presence d'enfants a donc une incidence 
considerable sur les depenses des menages au titre de la 
location de bandes video. Bien que 41 % des menages 
comptaient des enfants, ces ménages ont accaparé 57 % du 
marché de Ia location de bandes video. Par ailleurs, les 
ménages sans enfant n'ont compté que pour 26 % du marché 
de Ia location de bandes video en dépit du fait qu'iis regrou-
paient 47 % de l'ensemble des ménages. 

Les ménages du quintile supérieur de revenu sont de 
grands amateurs de bandes video et ont occupé près du 
tiers de ce marché. Ces résultats ne sont pas étonnants 
dans Ia mesure oü presque tous ces ménages possèdent un 
magnétoscope a cassettes. En 1996, les ménages ayant les 
revenus les plus élevés ont dépensé 146 dollars en moyenne 
pour louer des bandes video. Aussi plus de 80 % de ces 
menages ont Ioué des video. Toutefois, Ia location de bandes 
video n'a pas constitué une activité aussi frequente chez les 
ménages disposant des revenus les plus faibles. En 1996, 
ces ménages ont compté pour 6 % environ du marché de 
consommation de Ia location de bandes video et ont fait des 
dépenses moyennes de 30 dollars a ce titre. 

Un nouveau service de divertissement : Ia location 
de jeux video 

Pour Ia premiere fois en 1996, Ia location de jeux video a 
constitué une catégorie distincte de dépenses dans le cadre 
de l'Enquête sur les dépenses des families. Ce n'est quau 
cours des dernières années que les jeux video se sont 
imposes comme une activité importante de loisir au foyer. 
Dans 'ensemble, les ménages ont consacré 8 dollars en 
moyenne a Ia location de jeux video en 1996, et un ménage 
sur dix environ s'est adonné a cette activité. 

Certains jeux video nécessitent un ordinateur personnel, 
et moms du tiers des ménages canadiens possédaient un 
ordinateur personnel en 1996, ce qui tend a restreindre Ia 
taille de ce marché. D'autres jeux video sont conçus pour 
fonctionner a 'aide de systèmes d'expioitation particuliers 
souvent branches au téléviseur. Les données sur le nombre 
de ménages possédant de tels appareiis ne sont pas 
disponibles. Les services de location de jeux video ont totalisé 
87 millions de dollars en 1996. 

Renting videotapes was most popular among 
couples with children. In 1996, four-fifths of these 
households rented videotapes. These households 
accounted for $507 million, or half the consumer 
expenditure on renting videotapes, although they 
comprised only one-third of all households. Video rental 
stores also attracted lone-parent households; almost 
70% of these households rented videotapes. The 
average of $96 spent by lone-parent households was 
slightly more than the all-household average of $92. 
Overall, therefore, the presence of children had a major 
impact on household spending on videotape rental. 
Although there were children in 41% of households, 
these households accounted for 57% of the consumer 
market for videotape rental. Meanwhile, households 
without children accounted for only 26% of the 
consumer market for videotape rental, despite the fact 
that they comprised 47% of all households. 

Households in the highest-income quintile were 
strong supporters of the videotape rental industry, 
accounting for nearly one-third of the market. This is 
not surprising, since almost all these households 
owned VCRs. The highest-income households spent 
an average of $146 in 1996 to rent videotapes. Also 
over 80% of these households rented videotapes. 
Renting videotapes, however, was not as common for 
the lowest-income households. These households 
comprised about 6% of the videotape rental industry's 
consumer market, spending an average of $30 to rent 
videotapes in 1996. 

A new entertainment service - video game 
rentals 

In 1996, for the first time video game rental 
became a unique spending category in the Family 
Expenditure Survey. It is only in recent years that video 
games have become a common home-entertainment 
activity. Overall in 1996, households spent an average 
of $8 on renting video games, with about one in every 
ten households doing so. 

Some video games require home computers in 
order to operate and less than one-third of Canadian 
households had home computers in 1996, thus 
somewhat limiting the size of this market. Other video 
games require unique operating systems that often 
work with televisions. Information on the number of 
households with these types of systems is not available. 
Total video game rental reached $87 million in 1996. 
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Households with children made up three-quarters 
of the consumer market for video game rental in 1996. 
Couples with children represented almost two-thirds 
and lone-parent households just over one-tenth of this 
market. Also, some video stores and movie theatres 
have coin-operated video games in their facilities 
intended to attract teenagers and families. 

There may still be room for expansion of video 
game rental in the household consumer market, since 
only one in five households with children rented video 
games in 1996. Moreover, very few households without 
children rented video games. The fact that these 
households, comprising 47% of all households, made 
up only 7% of the market may indicate that there is 
currently an under-supply of video games designed 
for adults or that these consumers are more inclined 
to purchase video games without first trying them out 
through rental. 

Households in the highest-income quintile represented 
just over one-third of the consumer market for video 
games. However, fewer than one in five of these 
households rented video games in 1996, and about 
the same proportion also purchased electronic games 
and parts. These facts show potential for growth in 
this market, since almost two-thirds of these 
households owned home computers. 

Let's go to the movies 
The consumer market for admission to movies 

totalled $627 million in 1996, down 4.2% in real terms 
from 1986 (see Table 5). This decline occurred even 
though the proportion of households in which someone 
paid admission to a movie rose from 52% in 1986 to 
56% in 1996 and the actual number of households 
with someone who went to a movie by one-third. 
Household participation does not necessarily indicate 
the number of admissions purchased. 

According to movie admission figures, attendance 
at movie theatres and drive-ins reached a 14-year high 
of 91.8 million in 1996-97, up 4% from the previous 
year for a fifth straight annual increase. However, the 
amount that each participating household spent on 
movie admission declined by almost 28%, from $142 
in 1986 to $103 in 1996. This significant decline could 
in part reflect reduced average admission prices in 
the early and mid-1990s. During the early 1990s, the 
popularity of discount admissions such as "cheap 
Tuesdays," children's matinees and other evening 
specials grew. Thus, although movie attendance may 
not have declined, overall consumer expenditure on 

Les ménages avec enfants ont représenté les trois quarts 
du marché de consommation de Ia location de jeux video en 
1996. Les couples avec enfants et les ménages mono-
parentaux ont accaparé, respectivement, près des deux tiers 
et un peu plus du dixiéme de ce marché. En outre, certains 
clubs video et certains cinémas ont installé des jeux video 
payants dans leurs locaux en vue d'attlrer les adolescents et 
les families. 

La location de jeux video pourrait encore prendre de 
l'expansion dans le marché de consommation des ménages 
puisque seulement un menage avec enfants sur cinq a loué 
de tels jeux en 1996. De plus, très peu de menages sans 
enfant ont loué des jeux video. Le fait que ces ménages, qui 
reprOsentaient 47 % de l'ensemble des ménages, n'ont 
compté que pour 7 % du marché pourrait indiquer une offre 
insuffisante de jeux video destinés aux adultes a l'heure 
actuelle ou encore que ces consommateurs sont plus 
susceptibles d'acheter des jeux video sans les avoir mis a 
l'essai au préalable par le biais de Ia location. 

Les ménages faisant partie du quintile supérieur de revenu 
représentaient un peu plus du tiers du marché de consom-
mation de jeux video. Cependant, moms du cinquième de 
ces ménages ont loué des jeux video en 1996, et une propor-
tion similaire de ces menages ont egalement acheté des jeux 
et des pièces électroniques. Ces résultats démontrent le 
potentiel d'expansion de ce marché dans Ia mesure oü près 
des deux tiers de ces ménages possédaient un ordinateur 
personnel. 

Allons au cinema 
Le marché de consommation des droits d'entrée au 

cinema a totalisé 627 millions de dollars en 1996, une baisse 
de 4,2 % en chiffres absolus par rapport a 1986 (voir le tableau 
5). Ce recul s'est produit en dépit du fait que Ia proportion de 
ménages dont un membre a payé des droits d'entrée au 
cinema a augmenté, passant de 52 % en 1986 a 56 % en 
1996, et que le nombre reel de menages dont un membre a 
été au cinema s'est accru du tiers. Cependant, le taux de 
participation des menages n'indique pas nécessairement le 
nombre d'entrées dans des salles de cinema. 

Selon les données sur les billets de cinema, les entrées 
dans les salles de cinema et dans les ciné-parcs ont atteint, 
en 1996-1997, 91,8 millions de dollars, un sommet inégalé 
en 14 ans; ii s'agit là d'une hausse de 4 % par rapport a 
l'année précédente et d'une cinquième augmentation annuelle 
consecutive. Toutefois, le montant dépensé par chacun des 
menages participants au titre des droits d'entrée au cinema 
a diminué de prés de 28%, passant de 142 dollars en 1986 
a 103 dollars en 1996. Ce recul marqué pourrait s'expliquer 
en partie par Ia baisse des droits moyens d'entrée au debut 
et au milieu des années 1990. Au debut des années 1990, 
les rabais sur les droits d'entrée comme les c<mardis a rabais", 
les matinees pour enfarits et d'autres événements spéciaux 
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Table 5 
Consumer market for movie admission, 1996 

Tableau 5 
Marché de consommation des droits d'entrée au cinema, 
1996 

Total Average Share of Proportion Households 
spending expenditure consumer of all reporting 

Spending on movie admission by: per household market households spending 

Dépenses au titre des droits d'entrée au cinema selon : Dépenses Ddpenses Part do Proportion de Menages ayant 
totales mayennes marché de l'ensemble declare des 

par menage consommalion des ménages dépenses 

000s$ $ % 
Household type - Type de mCnage 

Couples without children - Couples sans enfant 90.790 35 14.5 23.9 39.9 
One-person households - Personnes seules 86.172 35 13.7 22.9 42.2 
Couples with children - Couples avec enfants 287,198 78 45.8 33.7 72.3 
Lone-parent households - Menages monoparentaux 40,369 55 6.4 6.8 65.7 
Other - Autres menages 122.572 .. 19.6 12.7 

All households - Ensemble des ménages 627,101 58 100.0 100.0 56.3 

Household income quintiles - Ouintiles do revenu des menages 
Highest - Quinlile superieur 245,475 113 39.1 20.0 80.2 
Fourth - Quatrième quintile 155.798 71 24.8 20.0 71.8 
Third - Troisikme quintIle 115,660 53 18.4 20.0 58.6 
Second - Deuxikme quintile 75.079 34 12.0 20.0 43.2 
Lowest - Quintile inlérieur 35,089 16 5.6 20.0 27.8 

All households - Ensemble des ménages 627,101 58 100.0 100.0 56.3 

movies may have fallen due to the lower average 
admission prices. 

Households with children accounted for 52% of 
the consumer market for movies in 1996, although they 
comprised only 41% of all households. Movie theatres 
cater to young families by offering matinee performan-
ces that are popular, and teenagers continue to enjoy 
movies. In fact, industry analysts have found that 
teenagers and people in their twenties who have 
always been accustomed to watching videotaped 
movies at home are more likely to go to the cinema, 
and therefore form an important component of movie 
audiences. 

Interestingly, going to movies was less common 
for couples without children (40% reported expend-
itures), perhaps due to the relatively high average age 
of the reference persons (54 years) in these 
households, combined with these households' slightly 
lower than average household budgets. One-person 
households were also under-represented, probably 
because they were older and had lower household 
budgets. Overall, although households without children 
comprised 47% of all households, they accounted for 
only 28% of the consumer market for movies. 

Households in the highest-income quintile 
comprised almost 40% of the movie market, putting 
$245 million into movie theatre admission in 1996. On 
average, these households spent $113 on movie 
admission in 1996; by contrast, the lowest-income  

ont gagné en popularité. Par consequent, mème si les 
entrées au cinema n'ont pas nécessairement reculé, les 
dépenses globales des consommateurs au titre du cinema 
ont pu diminuer en raison de Ia baisse des droits moyens 
d'entrée dans les salles. 

Les menages avec enfants ont occupé 52 % du marché 
de consommation du cinema en 1996, bien qu'ils ne repre-
sentaient que 41 % de 'ensemble des ménages. Les salles 
de cinema cherchent a attirer les jeunes families en off rant 
des spectacles populaires en matinée, et les adolescents 
restent des amateurs de cinema. En fait, les analystes de 
cette industrie ont observe que les adolescents et les jeunes 
adultes dans Ia vingtaine habitués a regarder des bandes 
video a Ia maison sont plus susceptibles d'aller au cinema et 
constituent, par consequent, un segment important du public 
cinéphile. 

Fait intéressant, les couples sans enfant semblent moms 
enclins a aVer au cinema (40 % de ces ménages ont déclaré 
des dépenses a ce titre), vraisemblablement en raison de 
l'âge moyen relativement élevé des personnes de référence 
(54 ans) dans ces menages et des revenus legerement 
inférieurs a Ia moyenne. Les menages composes d'une per-
sonne seule sont également sous-représentés, probablement 
parce qu'ils sont plus ages et qu'ils disposent de revenus 
moms importants. Globalement, les ménages sans enfant, 
qui constituaient pourtant 47 % de i'ensemble des ménages, 
n'ont représenté que 28 % du marché de consommation du 
cinema. 

Les ménages du quintile supérieur de revenu ont 
accaparé prés de 40 % du marché du cinema, leurs dépenses 
au titre des droits d'entrée ayant totalisé 245 millions de dollars 
en 1996. En moyenne, ces ménages ont dépensé 113 dollars 
pour aller au cinema en 1996, comparativement a 16 dollars 
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dans le cas des ménages du quintile inférieur de revenu. Les 
ménages du quintile des revenus les plus faibles nont donc 
représenté que 5,6 % du marché de consommation. Si le fait 
de disposer de revenus plus importants permet évidemment 
aux ménages du quintile supérieur de revenu de dépenser 
davantage, d'autres facteurs peuvent egalement entrer en 
ligne de compte, par exemple, Ia taille du menage supérleure 
a Ia moyenne (3,4 personnes) et l'age moyen relativement 
peu élevé des personnes de référence (45 ans). 

Une soirée au théâtre 
Le marché de consommation des spectacles sur scene 

s'est accru de 8 % en dollars constants de 1986 a 1996 pour 
atteindre 670 millions de dollars a Ia fin de Ia période 1996 
(voir le tableau 6). Le marché des spectacles sur scene vise 
principalement les menages du quintile supérieur de revenu; 
60 % de ces ménages ont assisté a un concert ou a une 
representation théâtrale en 1996. Avec des dépenses 
moyennes de 146 dollars en 1996, ces ménages ont accaparé 
près de Ia moitié du marché de consommation des spectacles 
sur scene. 

households spent $16. As a result, households in the 
lowest-income quintile represented 5.6% of the 
consumer market. While higher incomes obviously 
allow for greater spending by the highest-income 
households, other contributing factors could include 
their above-average household size (3.4 people) and 
the relatively low average age of the reference persons 
(45 years). 

A night out at the theatre 
From 1986, the consumer market for live staged 

performances grew by 8% in real terms to reach $670 
million in 1996 (see Table 6). The market for live staged 
performances consisted mostly of households in the 
highest-income quintile - 60% of these households 
attended concerts or saw live theatrical performances 
in 1996. Spending an average of $146 in 1996, these 
households represented almost one-half of the 
consumer market for live staged performances. 

Table 6 
Consumer market for attendance at live staged 
performances, 1996 

Tableau 6 
Marché de consommation des droits d'entrée 
spectacles sur scene, 1996 

aux 

Total Average Share of Proportion Households 
spending expenditure consumer of all reporllng 

Spending on attendance at live staged performances by: per household market households spending 

Dépenses au titre des droits d'entr4e aux spectacles Depenses DCpenses Part du Proportion de Ménages ayant 
sur scene selon : totales moyennes marché de l'ensemble declare des 

par ménage consommation des mCnages dépenses 

000s$ $ % 
Household type - Type de ménage 

Couples without children - Couples sans entant 177.401 68 26.5 23.9 36.3 
One-person households - Personnes seules 121.629 49 18.1 22.9 28.8 
Couptes with children - Couples avec entants 245.385 67 36.6 33.7 40.8 
Lone-parent households - Ménages monoparentaux 32.512 44 4.9 6.8 30.5 
Other - Autres mdnages 93.085 .. 13.9 12.7 

All householda - Ensemble des mCnages 670.012 61 100.0 100.0 36.4 

Household income quintiles - Ouintlles de revenu des ménages 
Highest - Quintile supérteur 317,946 146 47.4 20.0 60.0 
Fourth - Ouatrième quintile 152,625 70 22.8 20.0 45.0 
Third - Troisieme quintite 107,826 49 16.1 200 35.2 
Second - Deuxiême quintile 64,983 30 9.7 20.0 25.9 
Lowest - Quintile inttrieur 26,632 12 4.0 20.0 15.6 

All beusebolds - Ensemble des ménages 670.012 61 100.0 100.0 36.4 

One-person and lone-parent households were 
least likely to attend a live staged performance, perhaps 
reflecting their lower household incomes as much as 
their spending preferences. Couples with children, on 
the other hand, had a higher than average participation 
rate of 37%, perhaps reflecting efforts to attract children 
through special concerts and other forms of live 
theatre, and teenagers through live music concerts. 
These households also represented one-third of the 

Les personnes vivant seules et les menages 
monoparentaux ont été les groupes les moms susceptibles 
d'assister a un spectacle sur scene, ce qui s'explique peut-
être par des revenus moms élevés de méme que par leurs 
prétérences en ce qui a trait aux dépenses. Les couples 
avec enfants, en revanche, ont affiché un taux de participation 
de 37 %, soit un taux supérieur a Ia moyenne, ce qui pourrait 
ètre attribuable aux efforts déployés pour attirer les enfants 
par des concerts spéciaux et d'autres formes de théâtre et 
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consumer market and spent an average of $67 going 
to concerts and the theatre in 1996. 

In 1996, households with children represented 
53% of the consumer market for live sports events. 
While lone-parent households spent an average of just 
$22 on live sports, couples with children spent $53. 
Although they were more numerous, households 
without children comprised only one-third of the market 
for live sports events.The disparity likely arose because 
childless households contained fewer members. 

les adolescents par Ia presentation de concerts sur scene. 
Ces ménages ont aussi représenté le tiers du marché de 
consommation et ont dépensé, en moyenne, 67 dollars pour 
assister a un concert ou a une pièce de théâtre en 1996. 

Les événements sportifs perdent du terrain 
Lindustrie des manifestations sportives a perdu du terrain, 

Ia proportion des ménages ayant acheté des billets étant 
passée de 27 % en 1986 a 22 % en 1996 (voir le tableau 7). 
La baisse de Ia participation des ménages s'est accompagnée 
d'une diminution globale du marché de consommation des 
événements sportifs, qui a fléchi de prés de 4 % entre 1986 
et 1996 pour s'établir a 401 millions de dollars. La baisse de 
l'assistance pourrait s'expliquer en partie par Ia hausse du 
prix des billets. De plus, certains clubs de hockey ont 
demenage aux Etats-Unis, et une franchise de Ia Ligue 
canadienne de football a récemment cessé ses activités, 
notamment en raison du nombre insuffisant de spectateurs. 
Par ailleurs, le public a rarement rempli les stades de baseball 
au cours des dernières années comparativement a ce qu'on 
observait il y a dix ans, peut-être en raison du désillusionne-
ment des amateurs suscité par Ia grève des joueurs en 1994, 
de Ia moms bonne performance des deux clubs canadiens 
des ligues majeures et des rumeurs selon lesquelles l'un de 
ces clubs pourrait demenager. 

En 1996, les ménages avec enfants ont compté pour 
53 % du marché de consommation des événements sportifs. 
Les ménages monoparentaux ont dépensé, en moyenne, 
22 dollars seulement pour assister a des événements sportifs, 
comparativement a 53 dollars pour les couples avec enfants. 
Bien qu'ils aient été plus nombreux, les menages sans enfant 
n'ont obtenu que le tiers du marché des événements sportifs. 
Ces écarts s'expliquent vraisemblablement par le fait que les 
menages sans enfant comptent moms de membres. 

Going to sports events is losing popularity 
The live sports industry saw the proportion of 

households that bought tickets fall from 27% in 1986 
to 22% in 1996 (see Table 7).The drop in household 
participation was echoed by the overall decline in the 
consumer market for live sports events, which shrank 
by almost 4% to $401 million between 1986 and 1996. 
Lower attendance may be partly due to higher ticket 
prices. Also, some hockey clubs have moved to the 
United States, and a Canadian Football League 
franchise recently ceased operating due in part to poor 
attendance. As well, compared to a decade ago, 
baseball stands have rarely been filled in recent years, 
perhaps due to fan disillusionment following the 1994 
players' strike, the weaker performances of Canada's 
two major league clubs, and rumours that one of these 
clubs may be moved. 

Table 7 
Consumer market for attendance at live sports 
events, 1996 

Tableau 7 
Marché de consommation des droits d'entrée aux 
événements sportifs, 1996 

Total Average Share of Proportion Households 
spending expenditure consumer of all reporting 

Spending on attendance at live sports events by: per household market households spending 

Dépenses au titre des droits d'entrée aux êvdnements Dépenses Dépenses Part du Proportion de Menages ayant 
sportits selon totales moyennes marche de lensemble declare des 

par ménage consommation des ménages dépenses 

000s$ $ 
Household type - Type de mdnage 

Couples without children - Couples sans enfant 84,295 32 21.0 23.9 18.3 
One.person households - Personnes seules 49.700 20 12.4 22.9 13.6 
Couples with children - Couples avec enfants 196.197 53 48.9 33.7 30.6 
Lone-parent households - Menages monoparentaux 16.366 22 4.1 6.8 17.2 
Other - Autres menages 54.525 .. 13.6 12.7 

All households - Ensemble des ménages 401,083 37 100.0 100.0 22.3 

Household income quintiles - Quintiles de revenu des menages 
Highest - Quintile superieur 195.803 90 48.8 20.0 35.9 
Fourth - Ouatrieme quintile 91.520 42 22.8 20.0 29.3 
Third -Troisieme quintile 70.008 32 17.4 20.0 24.3 
Second - Deuxième quintile 33.492 15 8.4 20.0 15.5 
Lowest - Quintile inférleur 10,260 5 2.6 20.0 6.7 

All households - Ensemble des ménages 401003 37 100.0 1000 22.3 
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Households in the highest-income quintile 
attending live sports events spent an average of $90 
or almost 2.5 times more than the average for all 
households. The highest-income households also 
represented almost half of the market for live sports 
entertainment. it is possible that higher ticket prices, 
along with the greater number of sports events being 
televised without local area "black-outs," prompted 
households increasingly to watch sports events on 
television. 

Les ménages du quintile supérieur de revenu qui ont 
assisté a des événements sportifs ont dépensé, en moyenne, 
90 dollars ace titre, soit pres de 2,5 fois plus que Ia moyenne 
de i'ensemble des ménages. Les ménages du quintile 
supérieur de revenu ont également représenté près de Ia 
moitié du marché des manifestations sportives en direct. II 
est possible que Ies prix élevés des billets et Ia télédiffusion 
d'un nombre accru d'événements sportifs sans interruption 
locale des communications aient poussé les ménages a 
regarder de plus en plus ces manifestations sportives a Ia 
télévision. 

Plus du quart des ménages ont participé a 
d'autres activités de divertissement, comme le 
cirque et les spectacles sur glace 

Le marchO de consommation des autres activités de 
divertissement et lieux de presentation, comme les spectacles 
sur glace, les cirques, les expositions d'ceuvres d'art de même 
que les foires et les expositions d'artisanat, s'est chiffré a 
185 millions de dollars en 1996. En moyenne, les ménages 
ont dépensé 17 dollars pour assister a ces événements 
auxquels un peu plus du quart des ménages ont pris part. 
Cette rubrique a été créée a litre de categorie distincte de 
dépenses dans le cadre de I'Enquêle sur les dépenses des 
families en 1996, en raison de Ia popularité croissante de 
ces types de services de divertissement. On a également 
observe une proliferation des spectacles sur glace mettanl 
en vedette des patineurs canadiens renommés. Par ailleurs, 
au moms un cirque canadien a récemment été reconnu sur 
Ia scene inlernationale pour Ia quaiite de ses spectacles. Les 
foires et expositions automnaies, populaires auprès des 
families, sont une tradition annuelle dans bon nombre de 
coliectivités. 

Les services de câblodistribution ont pris Ia tête 
dans un marché de consommation des services 
de divertissement en expansion 

Le marché global de consommation des services de 
divertissement a pris de l'expansion entre 1986 et 1996, et 
ies services de câblodistribution se sont classes en tête a ce 
chapitre (voir le tableau 8). En 1996, les services de 
câblodistribution ont raffermi leur position et se sont imposes 
comme Ia composante Ia plus importante du marché des 
services de divertissement, accaparant prés de Ia moitié de 
ce marché. La location de bandes video a obtenu ie deuxième 
rang avec 17 % de ce marché de consommation, suivie des 
spectacles sur scene (près de 12 % du marché). La principale 
difference observée au chapitre du ciassement des industries 
entre 1986 et 1996 reside dans ie rang inférieur obtenu par 
es entrées au cinema. En 1986, les entrées au cinema et Ia 
location de bandes video accaparaient chacune 17 % du 
marché des services de divertissement. Cependant, bien 
que les entrées dans les salies de cinema aient perdu du 
terrain en 1996 et qu'elles aient glissé au quatrieme rang des 
services de divertissement, ce secteur montre des signes 
d'amélioration depuis 1992, 

Over a quarter of all households enjoyed 
other entertainment activities such as 
circuses and ice shows 

The consumer market for other entertainment 
activities and venues, such as ice shows, circuses, art 
exhibitions, and fairs and crafts shows, totalled 
$185 million in 1996. On average, households spent 
$17 to attend these events, with just over one-quarter 
of all households participating. This category was 
introduced as a separate spending category in the 
1996 Family Expenditure Survey, in response to the 
growing popularity of these types of entertainment 
services. There has been a proliferation of ice shows 
starring well-known Canadian skaters. Also, at least 
one Canadian circus has recently earned international 
recognition for excellence. Fall fairs and exhibitions, 
popular with families, are an ongoing annual tradition 
in many communities. 

Cablevision led the way in the expanding 
entertainment services consumer market 

The overall consumer market for entertainment 
services expanded between 1986 and 1996, with 
cablevision services leading the way (see Table 8). In 
1996, cablevision rental consolidated its position as 
the largest component of the entertainment services 
market, holding nearly half of this market. Videotape 
rental ranked second in this consumer market with a 
share of 17%, followed by live staged performances 
at almost 12%. The major difference in the industry 
rankings between 1986 and 1996 was the lower 
ranking for admission to movies. In 1986, admission 
to movies and videotape rental each held 17% of the 
entertainment services market. However, although 
movie theatre admission had lost ground by 1996 and 
had fallen to fourth among entertainment services 
commodities, it had begun to show improvement from 
1992. 
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Table 8 	 Tableau 8 
Shares of the entertainment services consumer 	Parts du marché de consommation des services de 
market, 1986-96 	 divertissement, 1986-1996 

1986 	 1996 

Share of Share of 
Consumer entertainment Consumer entertainment 

market consumer marker consumer 
(in 19965) service market (in 1996$) service market 

Marchd de Part du marchb Marché de Part du marchd 
consommation de consommation consommation de consommation 

(en dollars des services ho (en dollars des services de 
de 1996) divertissement de 1996) divertissement 

('OOOs) 	 (°k) 	 ('OOOs) 

Entertainment services - Services de divertisseritent 
Rental of cablevision - Services de câbladiffusion 
Rental of videotapes and video discs - Location de bandes et de disques viddo 
Rental of video games - Location de ieux video 
Admission to movie theatres - Droits d'entrde au cinema 
Attendance at live staged performances (e.g.. concerts) - Assistance ass 
spectacles sur scene (p. ex.. concerts) 

Attendance at live sports events - Assistance aux dvénements sportils 
Admission to other activities and venues - Droits dentrée aus autres 
activités et lieux de presentation 

Rental of satellite services - Services de diffusion par satellite 

3,884,872 100.0 5,805,874 	 100.0 
1,539,790 39.6 2,766,884 	 476 

654,853 16.9 1.008,290 	 17.4 
86.621 	 1.5 

654.853 16.9 627.101 	 10.8 

619,456 15.9 670,012 	 11.5 
415,920 10.7 401,083 	 6.9 

	

184,512 	 3.2 

	

61,371 	 1.1 

The consumer market was calculated by multiplying the average expenditure per household by the estimated number of/,ouseho!ds The estimated number of households includes only lull'year households 
On a calculd Ia valeut du marchE de consoinnation an muttipliantles ddpenses moyennes par mén,age par le nombre eslimd de mdnages. Le nombre estimé dv mdnages comprend uniquement les ménages pour 
une année ent.ière. 

Conclusion 

This article examined household spending on 
entertainment services in 1996. It showed the compo-
sition of the consumer markets for various entertain-
ment services, and demonstrated that couples with 
children and the highest-income households 
accounted for the major shares of the entertainment 
services market. 

Cablevision rental held the top spot, with almost a 
majority share of the entertainment services consumer 
market; it also had universal appeal across household 
types and levels of income. It will be interesting to chart 
the emerging market for rental of satellite services over 
the next few years in order to better understand this 
market. 

Movie admission made a modest recovery 
between 1992 and 1996, and all indicators point to a 
continuing expansion of this market. Videotape rental 
maintained its important position in the entertainment 
services consumer market in 1996. While its market 
share barely expanded, the proportion of households 
renting videotapes increased from 42% in 1986 to 61% 
in 1996, thus showing the growing popularity of this 
form of home entertainment. 

A new entry into the entertainment services market 
for 1996 was video game rental. This nascent industry, 
while holding only a small share of the entertainment 

Conclusion 

Le present article a examine les dépenses des ménages 
au titre des services de divertissement en 1996. II a analyse 
Ia composition des marches de consommation de divers 
services de divertissement et a démontré que les couples 
avec enfants et les ménages disposant des revenus les plus 
élevés comptent pour une proportion importante du marché 
des services de divertissement. 

La location de services de càblodistribution s'est classée 
en tête de liste, accaparant près de Ia moitié du marché de 
consommation des services de divertissement; ces services 
exercent egalement un attrait universel pour tous les types 
de ménage et toutes les categories de revenu. II sera 
intéressant de suivre le nouveau marché de Ia location de 
services de diffusion par satellite au cours des prochaines 
années pour mieux comprendre ce secteur. 

Les entrées au cinema ont enregistre une reprise 
modérée entre 1992 et 1996, et tous les indicateurs semblent 
révéler une expansion continue de ce marché. La location 
de bandes video a conserve une place importante dans le 
marché de consommation des services de divertissement 
en 1996. Si Ia part de marché de ces services n'a connu 
qu'une legere augmentation, Ia proportion des ménages ayant 
cue des bandes video est tout de même passée de 42 % en 
1986 a 61 % en 1996, ce qui démontre Ia popularité croissante 
de cette forme de divertissement au foyer. 

La location de jeux video a constitué un nouveau créneau 
du marché des services de divertissement en 1996. Bien 
qu'elle n'occupe qu'une faible part du marché des services 
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services consumer market, is becoming popular 
among households with children. Although the 
consumer market for live staged performances 
expanded, this industry lost a proportion of its market 
share in 1996 compared to 1986 and also lost ground 
in the proportion of households that constituted its 
audiences. Live sports events also had a shrinking 
consumer market and experienced a drop in household 
participation. 

Overall, the consumer market for entertainment 
services flourished in 1996. Most industries showed 
growth and, generally, the marketplace was expanding. 
Canadian consumers made sure that they were indeed 
entertained in 1996. 

de divertissement, cette industrie naissante gagne en popu-
larité auprès des ménages avec enfants. En dépit du fait que 
le marché de consommation des spectacles sur scene ait 
pris de l'expansion, cette industrie a vu sa part de marché 
diminuer entre 1986 et 1996 et a également perdu du terrain 
quant a Ia proportion de menages ayant assisté a de telles 
representations. Le marché de consommation des événe-
ments sportifs a également fléchi, et on observe une diminu-
tion de Ia participation des ménages a ce chapitre. 

Dans l'ensemble, le marché de consommation des 
services de divertissement a connu une année prospère en 
1996. La plupart des industries ont affiché une croissance, 
et, de facon génerale, ce marché a pris de I'expansion. Les 
consonimateurs canadiens ont bien veillé a leurs loisirs en 
1996. 

NOTE 
	

NOTE 

The consumer market" represents aggregate household 
spending on a commodity and therefore may not equal 
industry revenue totals. Differences may arise from 
varying accounting mechanisms and definitions, and the 
fact that businesses also earn revenues from sources 
other than consumers. 

Le "marchO de consommation" représente los sommes globe/es 
consacrées par los ménages a un bien donné, par consequent it 
so peW que ces dbpenses ne correspondent pas aux recettes 
totales ddclardes par l'industrie. Les Ocarts peuvent s expliquer 
par l'adoption de mOthodes comptables et de definitions 
différentes et par le fait quo les entreprises comptent également 
sur d'autres sources do recettes. 
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Tendances récentes de Ia croissance par province. 

AoUt 1996 
La concentration de Ia creation demplois dans les 

entreprises. 

Septembre 1996 
Evolution de Ia semaine de travail : tendances dans les 

heures de travail hebdomadaires. 

Octobre 1996 
Leffet du changement d'année de base sur le PIB. 

Novembre 1996 
Creation demplois, revenu et productivité dans le secteur 

manufacturier. 

Décembre 1996 
Accès a lautoroute de linformation. 

Janvier 1997 
1, Le point sur les retraits dun RE ER. 
2. Les operations de pension entre residents canadiens et 

non-residents. 

Février 1997 
Un aperçu des mises a pied permanentes. 
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Le point sur Ia population active. 
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Tendances du PIB provincial en 1996. 

Juillet 1997 
1. Lâge de Ia retraite et I'estimation statistique. 
2. Echanger des voyageurs - Les tendances des voyages 

internationaux. 

AoOt 1997 
Les facteurs assoclés a 'adoption de technologies : une 

comparaison entre le Canada et les Etats-Unis. 

Septembre 1997 
Les Canadiens sont-ils plus susceptibles de perdre leur 

emploi au cours des années 1990? 

Octobre 1997 
Caracteristiques des gains selon l'âge et le sexe. 

Novembre 1997 
1. Le carnionnage dans un marché sans frontière - Un 

profil de l'industrie. 
2. Les caracteristiques des travailleurs indépendants. 
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Tendance des finances des sociétés au Canada et aux 

Etats-Unis, 1961-1996. 
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Disparités regionales et emplois non permanents. 
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gains de 1982 a 1994. 
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Tendances économiques en 1997. 
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Tendances provinciales du PIB. 
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réorientations. 
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May 1997 
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June 1997 
Provincial economic trends in 1996. 
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Your guide to Canada's 
collection of facts 
and figures 
urom the most pressing 
topics of the day, like 
employment, income, trade 	% 
and education, to specific 	 -.... 
research studies, like adult 	1. - 
literacy in Canada or 
products shipped by 
Canadian 	 rs, 	 1fr 
information on all these and 
more in the Statistics Canada 
Catalogue 1997. 

You'll also find details on a 
wealth of print publications (and their alternative 
formats, where available) on Canada's changing 
business, social and economic conditions. 

Whether you are a researcher, a policy-maker, a 
planner or a librarian, a regular user of the 
Catalogue or have never seen it before, you'll 
appreciate its flexibilily and efficiency.  

Designed to facilitate your research, the combined 
subject and title index will direct you to the right 
page in seconds. 

Each listing includes the full title, the catalogue 
number, the language of the product, the price, a 
brief abstract of the content, and more. It's x.ir 
one-stop shop for the full range of Statistics 
Canada's products. 

To make sure that the Catalogue stands up to 
frequent use, it's been bound in a specially coated 
cover to prevent broken spines, tattered edges and 
dog-eared corners. 

Votre guide 
des fails Ct chiffres 
sur Ic Canada 

Des sujets d'actualité, 
/ dont l'emploi, le revenu, le 
/ commerce et l'éducation, 
/ aux etudes de recherche sur 
/ des themes précis, comme 

l'alphobétisation des adultes 
au Canada ou les produits 
livrés par Ies fabriconts 
canadiens, vous trouverez des 
renseignements de référence 
sur tout celo et bien davantage 
dons le Catalogue de 
Statlstique Canada 1997. 

Vous trouverez egolement des renseignements 
concernant une foule cle publications imprimées 
(at leur support de substitution, s'il y a lieu) sur 
l'évolution de Ia conjoncture économique et de Ia 
condition sociale du Canada. 

Que vous soyez chercheur, décideur, planificateur 
ou bibliothécaire, utilisateur regulier du Catalogue 
ou que vous ne l'ayez lamais consulté, vous 
opprecierez so souplesse et son efficacite. 

Concu pour fociliter vos recherches, l'index des 
sujets et des titres vous donnero, en quelques 
secondes, le numéro de Ia page oU se trouvent 
vos renseignements. 

Chaque publication inscrite est accompagnée du 
titre complet, du numéro au catalogue, de Ia 
langue du produit, du prix, d'un court résumé du 
contertu et plus encore. Le Catalogue constitue 
votre guichet unique pour Ia série complete des 
produits et services de Statistique Canoda. 

Et pour faire en sorte que le Catalogue résiste a 
une utilisation frequente, so couverture speciale 
vise a prévenir les dos brisés, les côtés déchirés et 
les coins plies. 
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Consultations with experts have contributed to CEO's present, 
widely acclaimed format The Current Ec.nomlc C.ndltlona section 
contains thought-provoking commentary on current issues, trends 
and developments. Economic growth, trade, financial market activity 

all of the major economic developments across Canada are 
covered month to month, issue by issue. 

The Economic Events section profiles developments in the previous 
month that had an impact on the economy. Plus, CEO has a topical 
Feature Article providing thoughtful Insight Into issues that either 
directly or indirectly affect all Canadians. A separate Statistical 
Summary cart-lea a full range of hard data relating to Important 
economic indicators markets, prices, trade, demographics, 
unemployment and many others. 

CEO offers solutions 
As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada's 
economic analysts. You'll also receive a cope of CEO's annual 
Historical SieJistical Summary at no additional charge. 
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des abonnés a 
L 'Observateur économique 
canadien! 
I I est Important pour I pets pels touter Its 
emrrprises proap&es de comprendre lea grandes 
lignes de I'actt*6 dconorruque, surtout dana 
I'&onomle concurrentielle d'aujourdhul. QUC soot 
enterprise comple dlx, cent ou plus de mule employds, 
vous voudrez sans doute vous équiper en sue 

d'anticlper Its tendances qui peuvent exercer wit 
influence sur Its années I venir. Un hon moyen 
consiste I vous abonner au principal bulletin tie sante 
economique du Canada L'Observc.teur konomiqlor 
caamddew (VOEC). 

L'OECrépondIvosbesolns 
Que vous ayes I consulter des données, I rlp&er 
de grandes tendances ou I concevotr des plans 
d'enu-eprlses efficacea. LOEC rdpondra I nombre 
de vos besoins. RemplI tie tableaux, de 
graphiques et tie diagrammes detailles, ZOC 

F-Il i juul pralique par excellence pour comprendre Its 
arcanes tie is conjoncture éconoonique. De plus, L ORC vow offre It 

ipu d analyse fouillée et Intelligente I laquelle vous vous attendee dun leader 
mondial dana It domalne tie Ia statistique. 

I 'OEC est simple a utiliser 
Des consultations aver plusIeurs experts ont falt en sorte que Ic nouveau format de 
I 'OEC recolt aujourd'hui Un accuell enthousiaste de Ia pan de nos nombreux lecteurs. 
La section des Conditions économiques actuelles compi-end des commentaires 
perculants sur des questions, des tendances et des dtiveloppements &onornlques. La 
croissance economique, Ic commerce, l'activltC des marthés financiers - Its 
vénements &onomiques marquants au Canada sont examines dana chaque numero 

mensuel. 

La section EvCnementa économlquea regroupe lea falts d'actualltC ayant eu un impact 
majeur sur Veconofte au court du mois precedent. Nx plus, L'OEC comprend une 
Etude apéclale qui examine en profondeur des sujets qui touchent dlrectement ou 
Indlrectement presque tous lea Canadiens et Canadiennes. Enfin, l'Aperçu statlstique 
contient 'ensemble des chiffi-es reels pour lea indicateura économlques essentiels lea 
marches, les prix, Ic commerce, Ia démographie, Ic chômage, et bien d'autres encore. 

I 'OEC vous offre des solutions 
En taft qu'abonnC, vous profiteres dune communication directe avec lea analystes tie 
Statlstlque Canada. Vous recevrez lgalement, sans fra.is addltionnels, un exernplalre du 
Suppldwieut statistique bisS.rlque do L 'OEC 
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when you subscribe to 
the Canadian Economic 
Observer! 
Understanding what is key to Canada's 
economic activity Is important to virtuall y  
evesy successful business, particularly in 	I.J 

today's highly competitive economy. Whether ---
your company has 10 employees or 10,000, 
It's vital that you are equipped to anticipate 
the trends that could prove influential in the years 
ahead. One way is to subscribe to Canada's leadint 
report card on the economy - the Caamdieu 
&ou.ic Observer (CEO). 

CEO meets your needs 
Whether your job requires you to access data, track tren 
or devise highly effective business plans, you'll find many u' 
for M. Packed with detailed charts, diagrams and tables. ("(1 

is your hands-on tool for understanding the economy from inc 
inside out. And CBO gives you the kind of in-depth, Intelligent 
analysis you have come to expect from the world's leading 
statistical agency. 

CEOiseasytouse 

VISIT OUR WEB S1TEI 
www.statcan.ca  

cflbc11, i ( anadsaxhmcntc (MerTe, 1 ., 	 , 	 Il,Ih i,i\' 	S22ir 
Canpus01 1L1I pputscNi4n $2nutviuus LaITOLL-FRU74M-267.77 
wPh114OO-as9-9734or(613)9S1-1584zndusetour 1IlSA0rMInaCard You  
oio Stgtg-CVWILOpa2uwuvWlntpUmMftw.QKuWWbbn3pmeM IZOPsrlr 

nLusasa,Onuno.ItAty%orcuaan thenemsutwx3callftliqOWN , eve Cows latin 
ththepublastim 



SOO  o
da  ~ paut 

4' 

fj 

ne CANADIAN 

REFERENCE THAT 

ANSWERS YOUR 

QUESTIONS ABOUT 

CANADA, AND 

EVEN THOSE YOU 

NEVER THOUGHT 

TO ASK, IS NOW 

AVAILABLE AS A 

CAPTIVATING 

BOOK, AS A UsER-

FRIENDLY CD-ROM 
AND AS A 

PRACTICAL 

COMBINATION 

PACKAGE. 
CONVENIENT AT 

WORK, SCHOOL 

AND HOME, 

CANADA YEAR 
Book 1999 BOTH 
DISPLAYS AND 

ANALYZES THE 

COMPLEXITIES OF 

LIVING AND 

WORKING IN 

CANADA TODAY. 

LOtIL DE RFfRENCE  

CANADIEN QUI 

REPOND A TOUTES 
VOS QUESTIONS, 

MIME A CELLES 

QUE VOUS N'AVEZ 

PAS ENCORE 

POSIES, EST 

PRfSENTE EN UN 

hyPE CAPTIVANT, 

UN CD-ROM 
CONVIVIAL ET UN 

ENSEMBLE LIVRE 

ET CD-ROM 
PRATIQUE. UTILE 
AU TRAVAIL, A 
L'fCOLE ET A 
LA MAISON, 

L'ANNUA IRE Dli 

CANADA 1999 
DEPEINT FT 

ANALYSE LES 

COMPLEXITES DE 

LA VIE ET DU 

TRAVAIL 

D 'A U I OU R D'HU I 

AU CANADA. 

Time and time again, YOU will 
turn to Canada YearBook 1999 
for penetrating articles, accurate 
statistics, clear tables, 
informative graphs and exquisite 
photographs spotlighting key 
trends and changes in our social, 
political and economic lives. 
Choose Canada Year Book 1999 
or Canada YearBook 1999 on 
CD-ROM as your reference 
companion. You can order the 
hook (Cal. no. I t-402.XPEBBOIII 
for $54.95, the CD-ROM 
(cat. no. (( -402 XCB99IIO1) for 
$74.95, OR the Book/CD-ROM 
Combination Package 
(cat. 110. 10 - 3005X.KE9900 i) available 
at the special price of $123.41. 
(Prices exclude shipping and handling as 
well as applicable taxes.) 

To order, call toll.frce 1 800 267-6677, 
fax toll-free 1 877 287.4369 or write in 
Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Managemcnl, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Omario, 
KIA 016. Canada. You may also e.rnail 
your order to: order@statcan.ca  or 
contact your nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre liswd in 
this publication. 

Vous consultcrez 1',lnnuaire do 
canada 1999 encore ci encore pour 
ohtcnir des articles percutants, des 
staListiques précises, des tableaux 
clairs, des graphiques informatifs et 
des photographtcs exceptionnelles 
qul mettent en tividence les tendances 
ci Ics changements importants 
survenus aux plans social, poiltique ci 
économique. 

Choisisse -t l'Annuaire do Canada 
1999 ou lAnnuarre do Canada 1999 
sot CD-ROM comme compagnon de 
rfërence. Vous pouvcz commander Ic 
livrc (n' 11 -402-XPF9900I au catalogue) 
au prix de 54,95$, le CD-ROM 
In" 11 -402-XC899001 ati cataloguel 
au prbc de 74,95 $ ou lensemble livrc 
ci C[)-ROM in' 10-3005XXF9900I au 
cataloguri aupnxrëduitde 123,41 S. 
tLes frais de port et de manutention ainsi 
que tea taxes ne sont pas comprls darts les 
prx utdiqués.) 

Pour commander, t&phonc -, sans frais 
au 1 800 267-6677, idlecoptez sans frais 
au 1 877 287-4369 ou dcrivei. a Statistique 
Canada, Division de Ia diffusion, Gestion 
de Ia circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa, Ontario, K I A 016, Canada. 
Vous pouvez aussi faire parvenir 
voice commande par courriel a 
order@statcan.ca  ou communiquer avec 
le Centre de consultation de Statistique 
Canada de voIle region (la liste des 
centres figure dana Ia presente 
publication). 
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