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reliable. 
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MasterCard. OR MAIL your order to: Statistics Canada, Marketing Division, 
Sales and Service. 120 Parkdale Avenue, Ottawa. Ontario. IClA 016, or 
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in this publication. 
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utiliser votre cane VISA ou MasterCard! Ou envoyez votre commande 
PAR LA POSTEo : Statistique Canada. Division du marketing, Vente et service, 
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retrouve dans Ia presente publication. 
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Summary Table - Key Indicators Tableau sommaire - Indicateurs principaux 

Year and Employment, Unemploy- Composite Housing Consumer Real gross Retail Merchandise Merchandise 
month percent ment leading starts price index, domestic sales exports, Imports, 

change rate index. (000s) percent product Volume. percent percent 
percent change percent percent change change 
change change change 

Anna. at Emploi, Taux de indicateur MIse on indice des Produit Volume Exportations de Importations de 
mols variation en chômage composite chantier de prtx a Is inlerieur des ventes marchandises. merchandises, 

pourcenlage evanci, logements consommation, brut reel, au detail, variation on variation on 
variation an (000s) variation an variation an variation an pourcantage pourcentage 
pourcentaga pourcentage pourcentaga pourcentage 

0 767608 0767611 0 100031 ti 1259 P 484549 137026 0857294 0399449 0397990 

1993 1.35 11,2 6.16 156 1.8 2.64 3.08 16.40 15.24 
1994 2.13 10.4 8.05 153 0.2 

1993 	J 0.18 111 0.41 140 0.2 0.13 1.08 2.31 0,35 
F 0.05 10.9 0.61 157 0.2 0.74 0.94 1.56 2.82 
M 029 11.3 0.53 150 0.1 0.64 t.01 1.63 0.81 
A 0.22 11.4 0.73 163 0.2 0.04 0.82 1.47 1.24 
M 0.05 11.4 0,73 150 0.1 0.04 0.23 0.26 1.58 
.1 0.69 11.4 0.79 152 0.1 0.54 0.12 1.11 0.53 

J 0.32 11.6 0.65 160 0.1 0.24 0.93 0.62 0.77 
A 0.05 11.3 0.58 154 0.2 010 0.36 1.52 4.85 
$ 0.23 11.2 051 160 0.3 0.62 0.12 3.73 0.11 
O 0.04 11.1 058 163 0.2 0.03 0.20 2.24 1.37 
N 0.21 11.1 0.64 161 0.2 0.50 0.85 0.80 2.39 
D 0.08 11.2 0.69 163 0.2 0,31 0.88 0.73 1.41 

1994 	J 0.28 11.4 0.75 148 0.2 0.07 1.38 0.66 1.49 
F 0.80 ii 0 0.87 158 0.9 0.10 1.39 0.15 0.84 
M 0.38 10.6 0.80 149 0.0 0.78 2.65 5.56 6.91 
A 0.05 11.0 073 164 0.2 0.47 1.97 2.51 0.26 
M 0.31 10.6 0.55 164 0.2 0.52 0.92 0.52 3.55 
J 0.25 10.3 0.48 173 0.2 0.68 1.37 8.28 2.03 

J 0.42 10.2 0.42 155 0.2 0.03 1.81 0.86 2.95 
A 0.17 10.3 0.42 150 0.2 0.50 0.61 1.78 6.71 
S 0.40 10.0 0.54 155 0.2 0.07 020 0.19 1.11 
o 10.0 0.65 147 0.0 0.19 2.08 3.04 0.33 
N 0. 11 0.71 9.6 0.53 143 0.2 0.44 0.62 3.24 3.76 
o o.ot 9.6 0.59 128 0.4 

1995 	J 0.11 9.7 142 

Overview 

The economy had come full circle by 
year-end, with manufacturing returning as the 
dominant force in the growth of output and jobs, 
due to surging export demand for cars and 
business spending on computers. Since August, 
manufacturers directly accounted for two-thirds of 
the gain in GDP, comparable to the three-quarters 

* Based on data available on Februarj 10; all 
data references are in current dollars unless 
otherwise stated. 

Vue générale 

L'économie a bouclé Ia boucle a Ia fin de l'annèe. 
Le secteur de la fabrication est redevenu le moteur de Ia 
croissance de Ia production et de i'emploi, comme le 
montre Ia montèe en flèche des exportations 
d'automobiles et des dépenses des entreprises pour 
l'acquisition d'ordinateurs. Depuis aoüt, les fabricants 
expliquent directement les deux tiers de l'augmentation 

Basée sur les données disponibles le 10 fôvrier; 
toutes les données sont en dollars courants, sauf 
indication contraire. 
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du PIB, contre les trois quarts an 1993. Au cours des 
Sept premiers mois de I'année, Ia demande 
manufacturière avait marquè un temps d'arrèt, ayant 
expliqué moms de 30% de Ia croissance du PIB. (Ces 
calculs ne tiennent pas compte des retombées sur les 
branches d'activité connexes, comme les transports at 
les autres services de distribution.) 

Les fabricants ont aussi été récemment le premier 
facteur de Ia croissance de I'emploi. D'aoüt a Ia fin de 
l'année, Ia fabrication a contribué presque aux deux tiers 
des gains nets do I'emploi, comparativement a moms de 
15% durant Ia premiere partie do l'année. En 1993, 
toutefois, Ia fabrication avait fait croitre le PIB, mais 
n'avait pratiquement pas contribué a Ia croissance de 
l'emploi, les entreprises ayant cherché a accroItre le plus 
possible Ia productivité comme elles le font souvent au 
debut d'une reprise. 

Le role de premier plan jouó par Ia fabrication dans 
Ia croissance traduit non seulement le maintien des 
exportations at des investissements, mais aussi le 
ralentissement d'autres secteurs importants de 
I 'économie. Les administrations publiques battent 
toujours de l'aile, comme elles l'ont fait depuis le debut 
de I'année; Ia demande de logements était toujours 
léthargique a Ia fin de I'année, avant les nouvelles 
hausses des taux d'intérét de Ia nouvelle année; enfin, 
même Ia rOcente reprise des exportations de matières 
premieres s'est essoufflóe a Ia fin de l'année. 

Méme si Ia croissance économique parait rester 
vulnerable a une baisse des exportations ou des 
dépenses des entreprises, il serait étonnant qu'une telle 
baisse se produise a Court terme. La relance se poursuit 
aux Etats-Unis at outre-mor, at les commandes an 
carnet a elles seules prouvent a quel point les 
producteurs canadiens ont du mal a suffire a Ia 
demande. La forte augmentation des profits at de Ia 
capacité utilisèe donne a penser que les intentions de 
dépenses des entreprises vont augmenter pour 1995. 
Les perspectives favorables pour Ia fabrication ont incite 
les entreprises de ce secteur a se montrer optimistes 
lors de l'Enquête sur les perspectives du monde des 
affaires do janvier 1995, alors que Ia fabrication restait le 
principal facteur de Ia croissance soutenue de 
I'indicateur avancé composite. Le fait que Ia production 
manufacturiére devrait continuer d'augmenter suscite 
aussi do I'espoir du coté de l'emploi les gains rapides 
de productivité dans le secteur de Ia fabrication ont tous 
été réalisés au debut du cycle óconomique at ii est 
maintenant probable que Ia poursuite de Ia croissance 
aura une incidence positive sur I'embauchage. 

of all growth it contributed for in 1993. This 
follows a hiatus in manufacturing demand in the 
first seven months of the year when it accounted 
for under 30% of GDP growth. (These 
calculations ignore the spin-off effects on related 
industries such as transportation and other 
distributive services.) 

Similarly, manufacturers recently have been 
the engine of job growth. From August to 
year-end, manufacturing contributed almost 
two-thirds of all net job gains, compared to under 
15% in the previous part of the year. Unlike with 
GDP, however, manufacturing contributed almost 
nothing to job growth in 1993, as firms had 
maximized productivity gains as they usually do 
early in a recovery. 

The dominant role of manufacturing in growth 
not only reflects buoyant exports and investment 
but also a slowdown in other important areas of 
the economy. Governments continued to cut 
back, as they have all year; housing demand 
remained in the doldrums at year-end, before 
more interest rate hikes early in the new year; 
finally, even the recent recovery in natural 
resource exports stalled at year-end. 

While economic growth appears on the 
surface to be increasingly vulnerable to a 
downturn in exports or business spending, there 
is scant evidence of this happening in the near 
term. Recovery in the United States and overseas 
has continued, while the backlog of orders alone 
testifies to the problems producers in Canada 
have had in keeping pace with demand. Soaring 
prof its and capacity use point to an acceleration 
of business spending plans for 1995. The bright 
outlook for manufacturing was reflected in the 
optimism they expressed in the January 1995 
business conditions survey, while manufacturing 
remained the driving force behind the steady 
growth of the composite leading index. The 
prospect of continuing growth in manufacturing 
output is also encouraging for more job gains; 
given that all of the quickly-realized gains in 
manufacturing productivity early in the business 
cycle appear to have been exhausted, more 
growth will probably be reflected in hiring. 
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Marches du travail - Peu de changement en janvier 

La conjoncture sur le marché du travail, qui s'était 
nettement améliorêe on novembre, est restée 
pratiquement inchangée pour un deuxième mois d'affilée. 
La progression de l'emploi n'a été quo do 0,1%, et s'est 
concentrée du côté des emplois a temps partiel pour les 
jeunes. La population active a crü quelque pou, ce qui a 
fait passer le taux do chômage do 9,6% a 9,7%. Le 
ralentissement de l'emploi au tournant de I'annèe fait 
suite a un relãchement do la croissance du PIB au cours 
do Ia deuxième moitié de 1994, lequel n'a pas eu un 
impact immédiat sur les marches de travail. 

La modeste augmentation do l'emploi dans les 
services a efface une diminution dans le secteur des 
biens. Par branche d'activité, 10 changement le plus 
notable a été Ia nette remontée dans lo commerce ot los 
transports. Du côté do Ia fabrication, Ia croissance do 
l'emploi a été faiblo, mais ii s'agissait quand méme d'une 
cinquième augmentation monsuelle d'affilèe. Les emplois 
dans le secteur public ont été les plus touches ce 
mois-ci encore. Par region, I'emploi a crü uniquement au 
Québec et en Colombie-Britannique, alors quo l'Ontario 
et los Maritimes, qui avalent inscrit des hausses en 
décembre, n'ont pu poursuivre sur leur lancóe. 

L'lndlcateur composite - La crolssance presque 
lnchangée 

A 0,6 en décembre, Ia croissance do l'indicateur 
avancé reste somblable a Ia moyenne depuis septembre 
après avoir généralement décéléré durant une grande 
partie de l'année. Ces hausses plus modérées mais 
soutenues vont do pair avec Pa croissance plus lente do 
Ia production au cours des derniers mois. La demande 
des entreprises continue d'être une source importante 
de croissance. La demande des ménages resto 
hésitante. 

La demande des entreprises continue do soutenir Pa 
fabrication. Les nouvelles commandos do biens durables, 
en particulier de biens d'investissement et industriels 
demeurent a valour positive. C'est aussi le cas des 
iivraisons quoique dos baisses persistantes des stocks 
satisfont de facon croissante los hausses de demande. 
Le ratio des iivraisons aux stocks do produits finis a en 
eftet augmenté de 11 points depuis quatre mois, Ia 
hausse Ia plus marquee depuis Ia fin de 1983. II taut 
aussi retourner a 1983 pour retrouver un gain do I'emploi 
manufacturier aussi important qu'en cetto fin d'année 
1994. Ces progressions faisaient suite a presqu'un an 
d'augmentations marquees do Ia demande de services 
aux entreprises. 

Los ménages hésitent toujours a faire des achats 
importants. L'indice du logement en est une evidence 
éloquente avec des baisses marquees qui persistent 
alors qu'en décembre los mises en chantier affichent 
leur plus bas niveau en plus de trois ans. Ailleurs, Ia 
demande est partagée. Los ventes de biens ménagers et 
d'automobiles ont cessé do baisser mais demeurent 
faibles. 

Labour Markets - Little change In January 

Labour market conditions were virtually 
unchanged for the second month in a row after a 
marked improvement in November. Jobs 
expanded by just 0.1 9/6, largely concentrated 
among part-time positions for youths. A small gain 
in the labour force pushed the unemployment rate 
up from 9.6% to 9.7%. The easing of jobs at the 
turn of the year follows a slowdown in GDP 
growth in the second half of 1994 which was not 
immediately reflected in labour markets. 

A small increase in jobs in services offset a 
decrease for goods. The most notable changes 
by industry were a sharp rebound in trade and 
transportation. Manufacturing growth was 
marginal, but did extend to five the string of 
unbroken monthly increases. Jobs in the public 
sector again took the largest hit in the month. 
Regionally, job growth was confined to Quebec 
and British Columbia, while Ontario and the 
Maritimes could not sustain gains made in 
December. 

Composite Index - Growth little changed 

The 0.6% gain in the leading indicator in 
December was about the same as the average 
posted since September, after having slowed 
generally throughout most of the year. The 
modest but steady growth in the index is in line 
with the slow growth of production in recent 
months. Business demand continued to be an 
important source of growth, while households 
remained hesitant to spend. 

Business investment continued to bolster 
manufacturing. New orders for durable goods 
remained positive, especially for capital and 
industrial goods. Shipments also marched ahead, 
while inventories were run down as firms 
struggled to keep up with demand. The ratio of 
shipments to stocks of finished goods has risen 
11 points in four months, the sharpest increase 
since late 1983. As well, employment in 
manufacturing at the end of 1994 was rising at its 
fastest clip since 1983. These gains followed 
nearly a year of solid growth in business demand 
for services. 

Households stayed cautious about making 
large purchases. The housing index reflects this 
the most, tumbling rapidly as housing starts in 
December sank to their lowest level in three 
years. Elsewhere, consumer demand was mixed. 
Outlays for furniture and automotive goods 
levelled off but remains weak. 
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The growth of the US leading indicator 
slowed again to 0.1%, in line with the slower 
trend of our exports south of the border. Gains 
were more concentrated in the manufacturing 
sector, particularly orders for investment goods 
which rose to their highest level since data begin 
in the 1950s.   Capital spending has been the 
driving force for growth in the US in the past 
year. 

Output - Manufacturers propel growth 

The monthly measure of real gross domestic 
product advanced by 0.4% in November. Coming 
after a 0.2% gain in October, this left the average 
level of output to date in the fourth quarter 0.6% 
above its third quarter average. This represents a 
marked slowdown from the peak rate of growth 
(1.6%) attained in the second quarter and the 
1.0% advance in the third. 

Not only did overall growth slow steadily in 
the second half of the year, but the sources of 
growth narrowed substantially. In particular, 
manufacturers contributed 67% of the gain in 
GDP in November, matching their average 
monthly contribution since July. This reflects both 
a pick-up in manufacturing activity and a softening 
in other sectors of the economy, notably housing 
and consumer- related services. 

Manufacturers boosted output by another 
1.6% in the month, the third robust gain in the 
last four months. About two-thirds of this increase 
was driven by the motor vehicle and computer 
industries, buoyed by export demand. A number 
of resource-based exporters, such as pulp and 
paper and smelting and refining, trimmed 
production but rising prices and brimming order 
books suggest that the underlying demand 
remains strong. Producers of goods destined for 
domestic consumption raised output modestly. 

Overall, manufacturing shipments have 
surged from only 4% annual growth as recently 
as February 1994 to 19%  in November. As a 
result of this explosion of sales, the ratio of 
inventories to shipments fell to a record low of 
1.24 in November. A look at the detail within 
inventories suggests that firms are having an 
even harder time keeping up with demand. 
Stocks of finished goods have actually fallen 
since the early summer, while raw materials and 
goods-in-process have risen due to fears of 
shortages (according to the business conditions 
survey) and as firms boosted production 

Tout comme Ia tendance de nos exportations vers 
çe pays, Ia croissance de l'indicateur avancé des 
Etats-Unis ralentit de nouveau et passe a seulement 
0,1%. La force se confine de plus en plus aux indices do 
Ia fabrication, en particulier los commandos de biens 
d'investissement qui ont enregistré leur plus haut niveau 
depuis le debut de Ia série dans los années 1950. 
L'investissement des ontreprises a davantage dominé Ia 
croissance aux Etats- Unis au cours de l'annèe écoulèe. 

Production - Lea fabricants, fer de lance de Ia 
croissance 

La mesure mensuelle du produit intériour brut reel a 
avancé do 0,4% en novembre. Si on additionne 
l'augmentation do 0,2% observée en octobre, Ia niveau 
cumulatif moyen de Ia production au quatrième trimestre 
dépasse ainsi do 0,6% Ia moyenne enregistrée au 
troisième trimestre. II s'agit d'un ralentissement marquè 
du taux do croissance, qul avait culminé a 1 ,6% au 
deuxième trimestre et avait progressé do 1,0% au 
troisième. 

Non seulement Ia croissance globale a ralenti 
constamment au deuxième trimestre do l'année, mais le 
nombre de secteurs y ayant contribuó a grandement 
diminué. En particulier, Ia fabrication explique a elle seule 
67% de l'augmentation du PIB en novembre, une 
contribution dans Ia moyenne do cellos observées 
depuis juillet. Un tel résultat traduit a Ia fois Ia reprise do 
l'activité manufacturière et l'affaiblissemont d'autres 
secteurs do l'èconomie, notamment l'habitation et los 
services do consommation. 

Los fabricants ont encore gonflé lour production 
durant le mois, cette fois-ci de 1,6%, soit Ia troisiéme 
augmentation notable en quatre mois. La fabrication do 
véhicules automobiles et d'ordinateurs, stimulée par Ia 
fermeté de Ia demande a 'exportation, explique los deux 
tiers environ de cello augmentation. Un certain nombre 
d'exportatours de produits a base do matières premieres, 
comme les pates et papiers et Ia fonte et l'affinage, ont 
réduit leur production, mais los prix a Ia hausso ot los 
carnets do commando bien remplis laissent entrovoir uno 
demando sous-jacente toujours forte. Los producteurs de 
biens destinés au marché intériour ont relevé leur 
production de façon modesto. 

Dans I'onsemble, los expeditions do produits 
manufactures ont monte on flèche, Ia croissance 
annuelle, qui était do 4% seuloment pas plus tard qu'en 
février 1994, ayant atteint 19%  en novembro. 
Consequence do cello explosion des ventes, le ratio des 
stocks aux expeditions n'a jamais éte aussi bas qu'en 
novembre, soit 1,24. La ventilation dos expeditions 
donne a ponser quo los entreprises ont encore plus do 
mal a satisfaire a Ia demande. Los stocks de produits 
finis ant on fait fléchi depuis lo debut do l'èté, alors quo 
les stocks do matièros brutes ot do produits on cours de 
fabrication ant augmenté on raison de Ia crainto d'une 
pénurie (d'après los résultats de I'EnquOte sur los 
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schedules. By the end of 
November, stocks of fin-
ished goods on hand were 
sufficient to meet only 0.40 
of a month's worth of ship-
ments. AU of the drop in fin-
ished goods occurred in the 
auto and capital goods in-
dustries, down 8%, corrobo-
rating the notion that these 
manufacturers are emptying 
their shelves to meet de-
mand. Still, only 4% of firms 
in the January 1995 busi-
ness conditions survey said 
stocks were too low, a mea-
sure of how tight a rein firms 
are keeping on inventories. 

perspectives du monde des 
affaires), et les entreprises 
ont augmenté Ia cadence de 
production. A Ia fin do 
novembre, le ratio des 
stocks do produits finis aux 
expeditions mensuelles ètait 
de 0,40 seulement. Les 
branches productrices 
d'automobiles et de biens 
d'èquipement expliquont Ia 
totalité de Ia baisse de 8% 
des stocks de produits finis, 
ce qui donna raison a ceux 
qui pensent que ces fabric-
ants vident leurs tablettes 
pour rèpondre a Ia demande. 
Pourtant, seulement 4/c des 
entreprises ayant participé 
en janvier 1995 a l'Enquéte 

sur los perspectives du monde des affaires estimaient 
es stocks trop bas, une mesure qui indique Ia volonté 
des entreprises a contrôler leurs stocks. 

La plupart des branches du socteur primaire et de Ia 
construction ont encore reculé, Ia grande exception etant 
les mines. La construction domiciliaire a battu en retraite 
pour un cinquième mois d'affilée, et ira certainement do 
mal en pis compte tenu de Ia diminution des mises on 
chantier en décembre. La construction non résidentielle 
a, elle aussi, perdu une partie des gains qu'elle avait 
inscrits en octobre. Le marasme dans les péches so 
poursuit avec une sixième diminution d'affilée des prises, 
10 moratoire sur Ia pêche a Ia morue ayant une nouvelle 
fois été prolongé en raison de Ia quasi- disparition des 
stocks. Le secteur forestier a une nouvelle fois réduit sa 
production en raison de Ia faiblesse du marché 
nord-américain de l'habitation. La seule bonne nouvelle 
est Ia production des mines métalliques, égale a cello 
d'octobre qui avait grimpé do 4%. Los prix des métaux 
ont fait un nouveau bond en décembre pour dépasser de 
50% leur niveau d'il y a un an. 

Entre-temps, Pa faiblesse des dépenses des 
consommateurs et des administrations publiques entrave 
toujours Ia demande pour Pa plupart des services. Font 
exception los services do distribution (commerce de gros 
et transports), qui ont profité de Ia vigueur du commerce 
international pour prendre leur essor. Pratiquement 
toutes les categories de dépenses do consommation ont 
fléchi en novembre, notamment pour ce qui est de Ia 
vente au detail, de l'hébergement et de Ia restauration ou 
des services ménagers et do soins personnels. 
Parallèlement, los operations financières ot immobilières 
rostont entravées par Ia hausse des taux d'intérêt. Los 
services gouvernementaux ont recommence a suivre 
une courbo descendante, bien quo la source du 
ralentissement ne soit plus I'administration fédérale, mais 
bion les administrations provinciales. 

Most primary and construction industries 
continued to cut back, with the notable exception 
of mining. House building retrenched for the fifth 
month in a row, and further weakness is 
inevitable in view of December's slide in housing 
starts. Non-residential building also gave back 
some of the ground gained in October. The 
debacle continued in the fishing industry with a 
sixth straight slide in the catch, while the 
moratorium on cod fishing was extended again as 
stocks virtually disappeared. Forestry saw output 
slashed again in response to a weakening North 
American housing market. Metal mining was the 
lone bright spot, as output matched October's 
large 4% gain. Metals prices jumped again in 
December, and were over 50% above last year's 
level. 

Meanwhile, demand for most services 
remained hamstrung by weak consumer and 
government spending. The exception was 
distributive services (wholesale trade and 
transportation), which piggy-backed ahead on 
soaring international trade. Virtually all areas of 
consumer spending sagged in November, ranging 
from retailers to accommodation and food to 
personal and household services. Meanwhile, 
financial and real estate transactions remained 
depressed by rising interest rates. Finally, 
government services resumed their downward 
trend, although the source of restraint shifted 
from the provincial to the federal level. 
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The slide in furniture and appliances mirrors 
a progressively weaker housing market. Housing 
starts at year-end plunged 11% to 127,200 units 
(at annual rates), plumbing their lowest level since 
the depths of the recession early in 1991. This 
marked the third straight monthly decrease for 
starts. 

While the rate of decline 
eased 	for 	single-family 
homes, multiple units fell at 
an accelerating rate. Howev-
er, there are few encourag-
ing signs for a pick-up in the 
market for homes in the 
near term aside from unusu-
ally mild winter weather. 
New and existing sales 
worsened as interest rates 
rose in December and the 
inventory of unsold homes 
continued to mount despite 
price cuts by developers. 

Demande des ménages - Chute de l'habltation, 
malntien des ventes au detail 

La forte croissance do l'emploi favorise Ia 
consommation, mais Ia hausse des taux d'intérèt et le 
bas niveau des revenus font contrepoids. Aussi, les 
ventes au detail devraient rebondir au quatrième 
trimestre, aprés un piètre troisième trimestre, mais Ia 
détérioration du marché de l'habitation s'accélère. Ces 
tendances corroborent en gros les résultats d'un 
sondage du Conference Board sur Ia confiance des 
consommateurs. Dans l'ensemble, l'optimisme se 
maintient a son plus haut niveau des cinq dornières 
années: les gens craignent moms de perdre leur emploi, 
mais leurs revenus n'augmentent guére et ils hésitent a 
faire de gros achats. 

Los ventes au detail ont fléchi de 0,6% en 
novembre, ce qui n'efface qu'en partie le bond 
impressionnant do 2,0% inscrit en octobre. C'est 
pourquoi los ventes au quatrièmo trimestre devraient 
renverser Ia tendance au ralentissement des ventos 
trimestrielles que l'on observe depuis un an. La reprise 
dos ventes des concessionnaires d'automobilos et des 
grands magasins en décembre vient appuyer cefle 
prediction. 

Le repli des ventes en novembre est imputable 
principalement aux magasins d'alimentation. Do tels 
revirements s'observent rarement plus d'un mois, ce qui 
semble donner raison a ceux qui pensent quo Ia baisse 
mensuelle est temporaire. Ailleurs, les vontes ont 
plafonné en général après avoir beaucoup augmentO en 
octobre, en particulier pour les automobiles et los 
vétoments. La grande exception a été les meubles et les 
appareils ménagers, qui ont poursuivi leur tendanco a Ia 
baisse après une interruption d'un mois. 

Le glissement des ventes de meubles et d'appareils 
ménagers ref lète l'affaiblissement progrossif du marché 
de l'habitation. Los mises en chantier a Ia fin de l'année 
ont dégringolé de 11% pour se fixer a 127 200 unites 
(aux taux annuels), lour niveau le plus bas depuis Ia 
recession du debut de 1991. C'est Ia troisiême fois en 
trois mois que le nombre de mises en chantier diminue. 

Le taux do diminution a 
été moms prononcé pour les 
maisons unifamilialos, mais 
s'ost accéléré pour los im-
meublos a logements multi-
ples. Toutefois, peu de 
signes permettent d'espérer 
un redressement prochain 
du marché domiciliaire, a 
part un hiver inhabituelle- 
ment clement. Les ventes do 
maisons neuves et existan-
tos so sont détérioréos avoc 
le rolèvement des taux 
d'intérêt en décembre et 
l'augmentation du nombre 
de maisons invenduos, mal-
gré les rabais consentis par 
los promotours immobiliers. 

Household Demand - Housing slumps, retail 
sales buoyant 

Consumers remained torn between strong 
job growth and rising interest rates and low 
incomes. As a result, retail sales in the fourth 
quarter are poised to bounce back from a weak 
third quarter, but the housing market continues to 
deteriorate at an accelerating rate. These trends 
broadly reflect the results of the Conference 
Board's survey of consumer confidence. Overall, 
optimism remained at a 5-year high, as an 
increased sense of job security was accompanied 
by few financial gains and a reluctance to commit 
to major purchases. 

Retail sales slipped 0.6% in November, only 
partly reversing an impressive 2.0% gain in 
October. As a result, fourth quarter sales are 
likely to break the year-long trend of slower 
quarterly gains. A recovery in both auto and 
department stores sales in December supports 
this notion. 

Most of November's dip in sales originated in 
food stores; such reversals are almost never 
sustained for more than a month, lending 
credence to the view that the monthly drop was 
transitory. Elsewhere, sales generally levelled off 
after sizeable gains in October, especially for cars 
and clothes. The major exception was furniture 
and appliances, which resumed their downward 
trend after a one- month hiatus. 

Housing Starts 	 Mises on chantler 

Thousands of units 	 MortQage rate % 
Mitliers dunités 	 Taux hypothécaire % 

250 	 - 18 

- 14 

200 	 Starts 

Taux hypothecaire 

50 	lIIIllllIllIllllIIllIllItIIlillIllhIllIIttIiIllIIIllIllIllI 	4 
1990 	1991 	1992 	1993 	1994 
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Exports posted a 3.2% increase in 
November, of which two-thirds reflected 
increased volumes and one-third higher prices. 
Most of the growth reflected a recovery in 
shipments south of the border, especially trucks. 
Sales to Europe were steady, while shipments to 
less-developed countries fell due to sharply lower 
food shipments, notably wheat. 

Automotive 	products 
snapped out of a two-month 
hiatus, rising 8%, as truck 
and van exports rose by 
over one-third in November. 
Machinery and equipment 
exports also bounced back 
by 8%, as computers and 
telecommunications grew 
steadily. Computer ship-
ments are up 65% from a 
year-ago, while telecom-
munications rose 38%. 
Some of the more volatile 
areas of exports nearly off-
set each other, as a hike for 
aircraft offset a drop for pre-
cious metals. Most natural 
resources slowed in the 
month, notably forestry, met- 
al and agricultural products. Two exceptions were 
energy products and pulp; these gains may be 
short-lived, however, as oil prices fell and strikes 
closed some pulp mills in December. 

Commerce de marchandises - Les ordinateurs et les 
automobiles, pillers de Ia crolssance 

Le commerce do marchandises reste l'élément le 
plus dynamique de l'économie. Los oxportations ont 
consolidé le gain de 3% onregistré on octobre on y 
ajoutant une augmentation du memo ordre en novembre. 
D'une année a l'autro, les exportations ont progressé de 
27%, du jamais vu. Parallèloment, los importations, en 
palier depuis deux mois, ont progressé de près de 4%. 
Les ventes accrues d'automobiles et de produits 
informatiques ant été le principal facteur d'entrainement, 
aussi bien pour los exportations que pour los 
importations. La valour des échanges a aussi été gonflée 
par Ia progression de 5% des prix a l'exportation et a 
l'importation au cours do l'année écoulée. 

Los oxportations ant augmenté do 3,2% en 
novembre, l'accroissement des volumes expliquant les 
deux tiers do cette augmentation et le relèvement des 
prix, l'autre tiers. La croissance est duo principalement a 
uno remontée des expeditions vors nos voisins du sud, 
en particulier dans le cas des camions. Los ventes a 
l'Europe so sont maintenues, alors quo los expeditions 
vers los pays en dévoioppement ont chute en raison 
d'une baisse importante dos expeditions de produits 
alimentaires, notamment de blé. 

Après unopause He 

deux mois, les exportations 
de produits do i'automobile 
ont augmenté do 8%, cellos 
do camions et do fourgon-
nettes ayant progrossé do 
plus du tiers on novembre. 
Los exportations do ma-
chinos et do materiel ant 
aussi inscrit un gain de 8%, 
los ordinateurs ot le materiel 
de télécommunications étant 
on constante progression. 
Los expeditions d'une année 
a l'autre ant grimpé do 65% 
dans le cas des ordinateurs, 
et de 38% dans le cas du 
materiel de télécommunica-
tions. Certaines oxportations 
plus instablos so sont 

pratiquement annuléos: une hausso des aéronefs a 
controbalancé uno baisse des métaux précieux. Au cours 
du mois, on a observe un ralentissement des 
exportations pour Ia plupart des matièros premieres, en 
particulior pour los produits forostiors, los métaux ot les 
produits agricoles. Los produits énergétiquos et Pa pâte 
do bois ont été los deux exceptions, mais Pa progression 
dans Pour cas pourrait ètre do courte durée car los prix 
du pétrolo ont fléchi et los gréves ont entrainé Ia 
formeturo de certainos usines do pates en décembre. 

Merchandise Trade - Computers and autos 
lead growth 

Merchandise trade continued to be the most 
dynamic part of the economy. Exports built upon 
October's 3% gain with a similar increase in 
November. At 27%, the year-over-year gain in 
exports set an all-time record. Meanwhile, imports 
rebounded from a two-month pause by rising 
almost 4%. Rising trade in automotive and 
computer goods led the gain in both exports and 
imports. Trade values also were inflated by a 5% 
gain in export and import prices in the past year. 
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La croissance des importations a repris en 
novembre, Ia demande ayant augmenté partout. Le 
revirement le plus marquO a été observe pour los 
produits de l'automobile, grace a une hausse de 24% 
des pièces. Cola est de bon augure pour Ia production 
intérieure a venir, puisque les pièces de véhicules 
automobiles ont sans doute été stockées en partie pour 
ètre utilisées plus tard sur los chamnes de montage. La 
demande de machines et de materiel a encore 
augmenté. La hausse ce mois-ci a été centrée sur los 
machines de bureau (principalement les ordinateurs), los 
machines industrielles étant moms en demande. 

Pour toutes les autres categories d'importations, Ia 
demande s'est intensifiée après s'ôtre ralentie en 
octobre. La relance do Ia production industrielle s'est 
traduite par une augmentation des importations de biens 
industriels, alors que les bonnos ventes au detail en 
octobre et novembre so sont rOpercutées favorablement 
sur les importations de biens do consommation. Los 
produits alimentaires ont Oté soutenus par Ia relance des 
expeditions de café, los prix ayant commence a baisser, 
alors quo Ia valeur des importations de produits 
énergOtiques était gonflée par Ia hausse des prix du 
pétrole. 

PrIx - L'énergle contrlbue a frelner les 
augmentations 

Les prix a Ia consommation ont clôturè une annéo 
pratiquement sans inflation en inscrivant une hausse do 
0,2%. En février, toutefois, le mouvement d'une année a 
I'autre devrait étre plus prononcé parce quo Ia baisse 
des taxes sur les cigarettes l'année dernière n'aura plus 
d'incidonce. Sans les produits du tabac, l'IPC en 
dècembre dépassait do 1,6% son niveau d'iI y a un an. 
Contrairement aux prix Ia consommation, les prix des 
matières brutes et des produits industriels ont terminé 
une do leurs meilleures années par de nouvelles 
hausses mensuelles do prés de 1%  en décembre. Les 
exportateurs ont encore une fois mené le bal grace a 
l'augmentation des cours mondiaux des marchandises et 
a Ia dépréciation du dollar. Les aliments et les produits 
énergétiques, qui influent directement sur los prix a Ia 
consommation au Canada, ont échappé a Ia tendance 
générale a Ia hausse. 

Avant désaisonnalisation, Ia progression do l'indice 
des prix a Ia consommation do novembre a décembre a 
été de 0,2%, poursuivant ainsi Ia tendance pour 
l'ensemble de I'année qui correspond au niveau 
d'inflation le plus bas depuis Iongtemps. Los services 
expliquent Ia totalité do l'augmentation mensuelle, les 
prix des biens en général s'étant stabilisés on raison do 
Ia diminution des prix do l'énergie. 

Lo coOt des services s'accroIt do 0,4%, sous 
I'impulsion du relèvement des tarifs aériens et des 
primes d'assurance. Par ailleurs, los frais d'habitation ont 
amorcé uno lente remontée, ce qui s'explique on partie 
par le rolèvement des taux hypothécaires. 

Import growth resumed in November as 
demand strengthened across the board. The 
largest turnaround was for automotive products, 
thanks to a 24% gain for parts. This bodes well 
for future domestic production, since these motor 
vehicle parts presumably were partly being 
stockpiled for assembly at a later date. Machinery 
and equipment demand rose again. This month's 
increase was concentrated in office machinery 
(mainly computers), as industrial machinery 
eased. 

All other areas of imports saw demand 
accelerate after a slowdown in October. Industrial 
goods picked up in line with industrial production, 
while consumer goods responded to generally 
good retail sales in October and November. Food 
products were buoyed by a rebound in coffee 
shipments as prices began to ease, while energy 
imports were inflated by rising oil prices. 

Prices - Energy helps to restrain increases 

Consumer prices capped a year of virtually 
no inflation with a 0.2% increase. In February, 
however, the year-over-year movement will 
increase because it will stop reflecting the impact 
of last year's cut in cigarette taxes. Excluding 
tobacco products, the CPI in December was up 
1.6% from a year ago. Conversely, raw material 
and industrial prices capped their best 
performance in years with further monthly hikes 
of almost 1% in December. Exporters again led 
the way as world commodity prices rose and the 
dollar fell. Food and energy products, which have 
a more direct impact on consumer prices in 
Canada, remained on exception to the rising 
trend. 

The seasonally unadjusted consumer price 
index rose by 0.2% in December from November, 
matching its historically low increase for the year 
as a whole. All of the monthly gain in prices 
originated in services, as overall goods were flat 
due to a drop in energy. 

The cost of services rose 0.4%, led by 
higher air fares and insurance premiums. As well, 
housing costs have begun to creep up, partly 
because of the influence of rising mortgage rates. 
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Manufacturers posted a 0.8% price hike in 
December, topping off their best performance 
since the OPEC-induced price shock in the early 
1980s.   Exporters continued to reap the windfall of 
rising demand and a falling exchange rate. The 
lower value of the dollar alone contributed almost 
half of the monthly increase in prices, raising the 
price for goods denominated in US dollars (such 
as paper, cars, and metals). Lumber and 
petroleum products were an exception to the 
strength for exports. Prices for goods destined to 
be consumed in Canada remained restrained. 

Les prix des biens sont restés stables, malgré le 
recent glissement du taux de change qul a fait 
augmenter le coOt des importations. Les prix de l'énergie 
ont reculé de presque un point, les prix de l'essence 
ayant diminué après plusieurs mois d'augmentations. 
Cela a contrebalancé Ia majoration des aliments ainsi 
que des meubles et des appareils ménagers. Les coOts 
de l'alimentation ont progressé en raison des prix des 
legumes, qui ont augmenté en raison notamment du 
mauvais temps dans le sud des Etats-Unis. Le coOt des 
produits alimentaires importés a fait un bond de 3% en 
décembre, l'augmentation pour les legumes ayant 
contrebalancé une diminution pour le café. 

Les prix des matières brutes ont poursuivi leur 
redressement a Ia f in de l'année, ayant progressé de 
0,5% en décembre. Cela porte I'augmentation d'une 
année a l'autre a plus de 15%, Ia plus importante en 
quatre ans. La tendance sous-jacente nous apprend que 
Ia plupart des prix ont augmenté davantage encore, le 
recul de 3% du prix du pétrole brut masquant des 
hausses de 2% en moyenne pour les six autres 
composantes. Les prix des métaux ont une fois encore 
été excellents, alors que ceux du bois ont eu tendance a 
augmenter en raison du resserrement du marché des 
pates et papiers. Le prix de Ia pâte de bois a fait un bond 
de 30% en 1994. La rareté de ce produit s'explique par 
une demande plus forte et par une gréve dans trois 
usines de pates au Canada. 

Les fabricants ont augmenté leurs prix de 0,8% en 
décembre, au terme de leur meilleure année depuis le 
choc pétrolier provoqué par I'OPEP au debut des années 
1980. Les exportateurs continuent de profiter de 
l'augmentation de Ia demande et de Ia diminution du taux 
de change. La dépréciation du dollar explique a elle 
seule près de Ia moitié de 'augmentation mensuelle des 
prix, ayant entrainé Ia majoration des biens dont les prix 
sont exprimés en dollars américains (comme le papier, 
les automobiles et les métaux). Le bois d'oeuvre et les 
produits pétroliers ont fait exception et n'ont pas montré 
Ia méme vigueur que les exportations en général. Les 
prix des biens destinés au marché canadien n'ont pas 
trop progressé. 

Marches financiers - Repil du cours des actions et 
hausse des taux d'lntérèt 

La courbe de rendement continue de s'aplanir en 
janvier, car Ia forte hausse des taux d'intérèt a court 
terme s'accompagne d'une progression modeste 
seulement du rendement des obligations. En raison 
d'une vive remontée du taux d'escompte, le taux 
préférentiel augmente de 1,25 point pour atteindre 
9,25%. Le taux préférentiel était a 7% en novembre 
encore. Toutefois, les taux hypothécaires a plus long 
terme et les taux obligataires ne s'accroissent que de 25 
points de base seulement. Le relèvement des taux a 
court terme contribue a stabiliser le taux de change a 
environ 71 cents US. Toutefois, le dollar a perdu environ 
5% au cours des trois derniers mois et ii est inférieur de 
20% a son sommet le plus recent (novembre 1991) de 
89,3 cents. 

Prices for goods were stable, dcpi(e the 
recent slide in the exchange rate that pushed up 
the cost of imports. Energy prices fell almost a 
fufl point, as gasoline prices dropped after several 
months of increases. This offset price hikes for 
food and furniture and appliances. Food costs 
rose because of higher vegetable prices, partly 
due to poor weather in the southern United 
States. The cost of imported food products 
jumped 3% in December, as the increase for 
vegetables outweighed a retreat for coffee. 

Raw materials prices continued their 
recovery at year-end, rising 0.5% in December to 
bring the year-over-year increase to over 15%, 
the highest in four years. The underlying trend for 
most prices was even stronger, as a 3% drop in 
the cost of crude oil masked an average gain of 
2% for the other six components. Metals prices 
again were stellar, while a tightening in the market 
for pulp and paper put upward pressure on wood 
prices. Pulp prices jumped 30% in 1994. Rising 
demand and a strike at three mills in Canada 
provoked the scarcity. 

Financial Markets - Stocks slide as Interest 
rates rise 

The yield curve continued to level off in 
January, as a steep increase in short-term 
interest rates accompanied only a modest gain in 
bond yields. Triggered by a sharp hike in the 
Bank Rate, the prime lending rate jumped a full 
1 114 percentage points to 91/4%.  The prime stood 
at just 7% as recently as November. However, 
longer-term mortgage and bond rates rose by 
only about 25 basis points. The rise in short-term 
interest rates helped to stabilize the exchange 
rate at about 71 cents (US). However, the dollar 
is off about 5% in the last three months, and is 
20% below its most recent peak of 89.3 cents set 
in November 1991. 
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Prices on the Toronto 
stock market sank by 5% to 
start the new year. While all 
sectors reported losses, the 
largest declines were re-
corded for the mining and oil 
and gas industries. This 
partly reflected stumping 
prices at month- end trig-
gered by fears of a 
slowdown in US industrial 
demand as the Federal Re-
serve Board raised interest 
rates again. As well, the hike 
in Canadian interest rates 
adversely affected real es-
tate and utility stocks. Over-
all, stock market prices are 
12% below the level of a 
year-ago, the largest drop 
since the 1990 

Household borrowing patterns reflected the 
divergence between housing and other spending 
in October and November. Consumer credit 
demand accelerated to 1.1% growth in November 
after a solid 0.7% increase in October, reflecting 
the buoyancy of retail sales in these two months. 
A rebound in December auto sales augurs a 
continued willingness by consumers to use debt 
to finance purchases. The Conference Board 
reported little sign that consumers were less 
willing to buy big-ticket items in its December 
survey of confidence. Mortgage demand, 
however, remained anemic, growing an average 
'f only 0.3% in the last two months. 

Les cours a Ia bourse 
de Toronto perdent 5% au 
debut de Ia nouvelle année. 
Tous las secteurs sont en 
recul, mais les baisses tes 
plus fortes touchent les 
mines et le pétrole et le gaz 
naturel. Ceci s'explique en 
partie par Ia chute des prix 
en fin de mois imputable aux 
craintes d'un ralentissement 
de Ia demande industrielle 
aux Etats-Unis, alors que Ia 
Reserve fédOrale relevait 
une nouvelle fois les taux 
dintérét. De plus, Ia majora-
tion des taux canadiens de-
vait exercer un effet négatif 
sur les actions des compag- 
nies immobilières et des ser-

vices publics. Dans l'ensemble, les cours boursiers sont 
downturn. inférieurs de 12% a leur niveau d'un an plus 
tot, ce qui en fait Ia baisse Ia plus forte depuis le repli de 
1990. 

Las emprunts des ménages reflétent Ia divergence 
entre les dépenses au titre du logement et les autres 
dépenses en octobre et en novembre. La demande de 
credit a Ia consommation s'accélére et atteint un taux de 
croissance de 1,1% en novembre, après une vigoureuse 
progression de 0,7% en octobre, ce qui reflète le 
dynamisme des ventes au detail au cours de ces deux 
mois. Le redressement des ventes d'automobiles en 
décembre semble indiquer que las consommateurs sont 
toujours disposes a financer leurs achats par credit. 
Concernant son enquête de décembre sur Ia confiance 
des consommateurs, le Conference Board signale qu'iI y 
avait peu d'iridices que les consommateurs étaient 
moms disposes a acheter des articles chers. La 
demande d'hypothèques, par contre, reste inerte, et 
n'augmente en moyenne que de 0,3% seulement au 
cours des deux derniers mois. 

Economie régionale - Vigueur perslstante de 
I'activlté manufacturlère presque partout au pays 

Les industries manufacturières demeurent une 
importante source de croissance presque partout au 
pays. Les demandes a I'exportation et a I'investissement 
continuent de soutenir I'économie du centre. La 
Colombie-Britannique termine I'année sur une note 
moms vigoureuse qu'eIIe ne I'a commencée. 

Regional economies - Manufacturing remaIns 
vigorous In all regions 

Manufacturing remained the heartbeat of 
growth in almost all regions. Demand in central 
Canada was led by exports and business 
investment, while British Columbia ended the year 
on a weak note. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 	 L'OBSERVATEJR ECONOMIQUE CANADIEN 
.10 	Statistics canada - Cat. No. 11-010, February 1995 	 Statistique Canada - n°  11-010 au cat. Février 1995 



Current economic conditions 	 Conditions économiques actuelles 

Manufacturing shipments also rose in British 
Columbia in November, led by construction 
materials. This followed strong growth in starts of 
multiple units and non-residential building permits 
earlier in the year, both of which normally lead 
actual spending by several months. Elsewhere, 
final demand continued to soften after record 
growth early in the year. The weakness spread to 
consumer spending, where sales were down 
2.4% in November after a flat October. Labour 
income has been listless since July. 

En novembre, les livraisons manufacturiéres 
bondissent d'un taux mensuel record de 8% an Ontario 
après une progression an octobre. La croissance de 
novembre est toujours dominée par les exportations de 
véhicules automobiles at do machines mais continue de 
s'expliquer ègalement par Ia poursuite de Ia croissance 
dans Ia plupart des autres industries. L'emploi 
manufacturier s'accélére donc fortement vers Ia fin de 
1994, année qui marque Ia premiere hausse depuis 
1989. La tendance des permis de bãtir augmente 
fortement an décembre tout comme dans l'ensemble de 
l'anriée. Les ventes au detail sont aussi fermes, 
entrainées par Ia hausse du revenu du travail, qui bondit 
de 1.2% an novembre, mais aussi par une autre forte 
baisse du magasinage outre- frontière. En novembre, 
pour Ia premiere fois depuis le debut de 1989, davantage 
d'américainsont voyage an Ontario que d'Ontariens ont 
voyage aux Etat-Unis. 

Les mèmes secteurs qu'en Ontario, soit les 
exportations at I'investissoment sont toujours an 
expansion au Québec. Contrairement a l'Ontario, 
cependant, cette demande n'a pas jusqu'à maintenant 
été accompagnée d'une croissance sensible de l'emploi 
dans los industries reliées at Ia progression totale du 
revenu du travail au cours de I'année écoulée est 
inférieure do moitié At cello de l'ensemble du Canada. 
L'emploi total augmente do facon marquee mais surtout 
a cause d'industries oO les salaires moyens sont plus 
bas: les services socio-communautaires commerciaux at 
personnels, le commerce do detail at les industries 
manufacturières do biens non durables. A Ia fin de 
l'année, Ia situation des ménages était partagée: Les 
mises an chantier, qui se situaient an novembre a un 
des niveaux los plus bas an plus de dix ans, ont 
augmenté légérement at Ia hausse des permis on 
décembre laisse présager d'autres ameliorations; a 
l'opposé, les ventes au detail baissent légérement. 

Les livraisons de Pa fabrication ont aussi augmenté 
an novembre an Colombie-Britannique, entrainées on 
grande partie par les biens do construction. Cefle 
demande semble We a Ia croissance des unites 
multiples résidentiellos at des permis non résidentiels au 
debut de l'année, dont les délais de mise on place 
atteignent plusiours mois. La demande finale s'est 
adoucie do façon de plus an plus étenduo aprés les 
progressions records enregistrées plus tot dans l'année. 
Le ralentissement gagne maintonant Ia demande a Ia 
consommation qul cesse do progresser an octobre at 
chute de 2.4% an novembre. Le revenu du travail est 
sans vigueur depuis juillet. 

In November, manufacturing shipments 
jumped by a record 8%, on the heels of an 
increase in October. Growth in November was 
dominated again by automotive and machinery 
products, although most industries recorded 
growth. Manufacturing employment also 
accelerated late in 1994, raising the annual 
average for the first time since 1989. Ontario has 
posted higher retail sales in each of the last four 
months, while building permits continued a 
year Iong trend by strengthening in December. 
1..abour income was up 1 .2% in November, while 
cross-border shopping was again off sharply. 
Conversely, as many Americans travelled to 
Ontario as Ontarians going to the US, the first 
such occurrence since 1989. 

Demand in Quebec was also led by the same 
areas as Ontario, exports and investment; unlike 
Ontario, however, this spending was not yet 
accompanied by job creation, and labour income 
growth remains less than half the Canada 
average. One explanation is that the industries 
recording some employment growth also are 
those that pay the lowest wages: community, 
business and personal services; retail trade; and 
non-durable manufacturing. Household demand at 
year-end remained mixed. Housing starts 
recovered slightly in December, after falling in 
November to their lowest level in over 10 years, 
while building permits point to further gains in the 
new year. Meanwhile, retail sales fell moderately. 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 
Statishcs Canada - Cat. No, 11-010, Febfuary 1995 

LOBSERVATEUR ECONOMIQUE CANADIEN 	 11 Statistique Canada - no  11 -0 10 au cat., Février 1995 	 1. 



Current economic conditions 	 Conditions 6conomiques actuelles 

Economies Internatlonales 

Les efforts de Ia Reserve fédérale pour limiter Ia 
croissance commencent a agw aux Etats-tjnis, oCi Ia 
demande des consommateurs SB relàche enfin, alors 
que les taux d'intérOt augmentent et que le chômage 
s'accroIt pour Ia premiere fois en deux ans et demi. La 
production est freinée en Grande-Bretagre par le repli de 
Ia production d'énergie. Par contre, en Allenagne et en 
France, l'activité économique prend de Ia vitesse, bien 
que Je chômage reste toujours élevé. L'économie du 
Japon est, elle aussi, an plein essor a Ia fin de l'année, 
memo si Ia confiance est ébranlée par le tremblement do 
terre de Kobe, au debut de l'année. L'inflation est restée 
modérée dans Ia plupart des pays du G-7, en partie a 
cause d'une politique monétaire restrictive. 

L'économie des Etats-Unis enregistre sa meilleure 
année depuis 1984 et progresse de 1,1% au quatrième 
trimestre et de 4% pour l'ensemble do 1994. Les stocks 
ont joué un grand role dans Ia croissance, mais les 
ventes finales (PIB sans les stocks) ont augmenté au 
rythmo vif de 0,9%. Ceci traduit I'euphorie persistante 
des dépensos des entrepriSes et, dans une moindre 
mesure, des consommateurs. L'impact négatif de Ia 
hausse des taux d'intérêt se traduit par Ia deuxiéme 
baisse consecutive de Ia demande de logements, tandis 
que les achats gouvornementaux diminuent pour Ia 
quatrième fois au cours des cinq derniers trimestres, 
alors que los restrictions prennent de l'ampleur au 
niveau fédéral. Les pressions inflationnistes restent 
contenues. L'indice implicite do prix n'augmonte que de 
0,4%, son taux le plus bas de l'année. 

La poussée des dépenses des entreprises ne donne 
aucun signe do ralentissement a Ia fin do l'année. Les 
dépenses en usines et materiel s'accélèrent pour 
atteindre le vif taux trimestriel de 4,1%, pour une 
augmentation do 13% pour I'onsemble do 1994. La 
croissance continue de toucher le materiel, piutôt quo los 
bâtiments, ce qui dovait décioncher une croissance a 
deux chiffres de Ia production intérieure et des 
importations de materiel. Ceci est important pour Ie 
Canada, car los machines et le materiel sont devenus 
notre principale catégorie d'exportation (en volume). Les 
stocks augmentent, eux aussi, a un rythme accéléré en 
1994, Ce qui pout s'expliquer en partie par le 
déséquilibre entre Ia viguour do la production industrielle 
et Ia faiblesso des ventes au detail en décembre, et qui 
risque de causer un ralentissement do Ia croissance au 
debut de Ia nouvelle année, Iorsque los entreprises 
essaieront d'aligner do nouveau Ia production et les 
vontes. Les fermetures sporadiquos d'usines dans le 
secteur do l'automobile, dont une, au moms, au Canada 
en février, prouvent de façon concrete qu'une partie de 
cette augmentation est involontaire. Toutefois, une partie 
de Ia reconstitution perman onto des stocks en 1994 peut 
simplement traduire le fait quo les détaillants 
regarnissent avec ardeur leurs étalages, après ies avoir 
laissés baisser en 1993. 

international Economies 

The Federal Reserve Board's efforts to 
restrain growth began to take effect in the US, 
where consumer demand started to ease in tune 
with rising interest rates and unemployment rose 
for the first time in two and a half years. Output 
was dampened in Britain as energy production 
waned. In Germany and France, however, 
economic activity picked up, although 
unemployment remained persistently high. The 
Japanese economy was also upbeat at year-end, 
although confidence was shaken by the Kobe 
earthquake in the new year. Inflation has been 
moderate in most of the G7 countries, checked in 
part by tight monetary policy. 

The United States economy capped its best 
year since 1984, growing by 1.1% in the fourth 
quarter and by 4% overall in 1994. While much 
was made of the contribution of inventories to 
growth, final sales (GDP excluding inventories) 
rose at a brisk 0.9%. This reflects a continuing 
boom in spending by business and, to a lesser 
extent, by consumers. The negative impact of 
rising interest rates showed up in a second 
straight drop in housing demand, while 
government purchases fell for the fourth time in 
five quarters as restraint intensified at the federal 
level. Inflationary pressures remained subdued; 
the implicit price index rose only 0.4%, its slowest 
increase of the year. 

The upsurge of business spending showed 
no signs of letting up at year-end. Outlays for 
plant and equipment accelerated to a blistering 
quarterly pace of 4.1%, and were up 13% for all 
of 1994. Growth continued to be concentrated in 
equipment, rather than buildings, which spawned 
double-digit growth in domestic output and 
imports of equipment. This is important to Canada 
because machinery and equipment has become 
our most important export category (in volume). 
Inventories also rose at an accelerating rate 
through 1994. Part of this may reflect the 
imbalance between strong industrial production 
and weak retail sales in December, which could 
subtract from growth early in the new year as 
firms realign output with sales. Sporadic plant 
shutdowns in the auto industry, including at least 
one in Canada in February, are tangible evidence 
that part of the increase was involuntary. 
However, some of the ongoing stock rebuilding in 
1994 may just reflect store owners aggressively 
restocking their shelves after letting them run 
down in 1993. 
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Current economic conditions 
	

Conditions économiques actuelles 

Los dépenses de consommation augmentent do 
1,1%. Les fortes progressions au debut du trimestre 
compensent Ia lenteur des ventes au detail en novembre 
et en décembre. Les dépenses en automobiles et autres 
biens durables de consommation dominent Ia 
progression. Selon los données provisoires, on peut déjà 
observer dans cos secteurs une baisse des ventes au 
debut de Ia nouvelle année, Iorsque los taux d'intérèt ont 
remonté do nouveau. Les ventes do biens non durables, 
tels que los vétemonts, ralentissent au quatriôme 
trimestre, et los commandes des fabricants sont en 
baisse depuis lo mois do septembre. La consommation 
d'énergie domestique baisse, elle aussi, en raison d'un 
tomps inhabituellement doux. Les revenus reels so 
raffermissent, car Ia creation d'emplois so redresse et 
'inflation ralentit, mais le marché du travail so tasse en 

janvier, alors quo le chomage atteint 5,7% en raison de 
Ia faiblesso de Ia croissance do I'emploi. 

Le deficit commercial augmonte pour le quatrième 
trimestre consécutif. C'est une mesure de Ia rapidité do 
Ia croissance de Ia demande américaine par rapport aux 
principaux partenaires commerciaux. Pour cette raison, 
es importations augmentent do 15% au cours de 
l'année, soit plus quo Ia vigoureuse hausse de 10%  des 
exportations. Ces tendances so maintionnent au 
quatrième trimestre do 1994, Ia croissance des 
importations étant dominée par les dépenses des 
entreprises en biens d'équipement. Une partio do cette 
augmentation s'expliquo par une autre reduction des prix 
a l'importation, qui baissent do presque 1% pour 
l'ensomble do 1994. 

Le rythme rapide des dépenses au sein do 
l'économie américaine s'affaiblit Iégèrement en fin 
d'année, lorsque la demande des consommateurs se 
stabilise devant Ia montée continue des taux d'intérét. 
Les ventes au detail baissent en décembre, môme silos 
revenus augmentent toujours. La production industrielle 
reste vigoureuse, et los usines tournent a un taux 
d'utilisation de Ia capacité qui est lo plus élevé en plus 
de quinze ans. L'inflation reste maItrisée pour l'année, 
los prix a Ia consommation augmentant do 2,7% en 
1994, ot les prix do gros, do 1,7%. 

La demando des consommateurs est dynamique au 
cours do l'année, en raison du niveau élevé do l'emploi 
et do Ia fermeté des gains. Los ventes au detail 
augmentent en 1994 a leur rythme lo plus fort dos dix 
dornières années, malgré une diminution de 0,1% en 
décembre. Les gains personnels au cours de l'année 
s'accroissent do 6,1%, leur pourcentage le plus élevé en 
quatre ans, et do 0,8% en décembre. La combinaison do 
Ia hausse des revenus et de Ia baisso des dépenses 
raméno le taux d'épargne de 4,3% en novembre a 4,8% 
en décombre. 

La demande do logoments est vigourouso au cours 
do l'année. Los mises en chantier s'accroissent do 
12,9% pour atteindre ainsi lour niveau lo plus élevé en 
six ans, malgré le relèvement des taux hypothécaires. La 
construction so replie en décembre, méme si elle avait 
fortement augmenté en novembre, favorisée en cola par 
un temps inhabituelloment doux. 

Consumer spending rose 1.1%, as large 
gains early in the quarter overcame sluggish retail 
sales in November and December. Outlays for 
automotive and other durable goods led the 
increase - sectors in which, according to 
preliminary data, there is already evidence that 
sales waned early in the new year as interest 
rates rose again. Spending on non-durable goods 
such as clothing slackened in the fourth quarter, 
and orders placed with manufacturers have been 
falling since September. Home energy 
consumption also plunged as temperatures were 
unseasonably warm. Real incomes strengthened 
as job creation picked up and inflation slowed, 
although the labour market cooled in January as 
unemployment was swollen to 5.7% by weak job 
growth. 

The trade deficit grew for the fourth straight 
quarter, a measure of how much faster American 
demand has risen compared to its major trading 
partners. As a result, imports in the past year shot 
up by 15%, outstripping a solid 10% gain for 
exports. These trends continued in the fourth 
quarter, with import growth led by business 
spending for capital goods. Part of this increase 
originated in further price cuts for imports, which 
fell almost 1% for all of 1994. 

The rapid pace of spending in the United 
States economy let up slightly at year end as 
consumer demand tapered off in the face of 
ever-mounting interest rates. Retail sales dropped 
in December, even as incomes continued to rise. 
Industrial production remained robust, with 
factories running at their highest operating rates 
in over 15 years. Inflation remained in check for 
the year, with consumer prices rising 2.7% in 
1994 and wholesale prices, 1.7%. 

Consumer demand was upbeat in the year, 
fuelled by high employment and strength in 
earnings. Retail sales rose at their fastest clip in 
the past decade in 1994, despite a 0.1% drop in 
December. Personal earnings for the year rose 
6.1%, the biggest gain in four years, and were up 
0.8% in December. The combination of higher 
incomes and slower spending pushed the savings 
rate down to 4.8% in the month, from 4.3% in 
November. 

Housing demand was robust in the year, with 
starts jumping 12.9% to their highest level in six 
years despite rising mortgage rates. Construction 
eased in December, although this was on the 
heels of rapid building in November, which had 
been boosted by unseasonable warm weather. 
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Employment growth was also vigorous in the 
year, with the largest job gain in a decade. From 
the start of 1994, the unemployment rate dropped 
1.3 percentage points to 5.4% at year end. Fewer 
jobs and an expanding labour force pushed the 
rate up to 5.7% in January. 

Industrial production shot up a further 1% in 
December, capping a boom year. For 1994 as a 
whole, production grew 5.4%, its strongest gain in 
a decade. Capacity utilization hit 85.4°h, the 
highest rate since November 1989. 

Economic growth in the United Kingdom 
eased slightly in the fourth quarter of 1994. Real 
GDP rose 0.8%, down from a 0.9% rise in the 
third quarter, for its 11th successive gain. 
Unusually warm weather dampened output in the 
electricity and gas sector, which restrained total 
output despite buoyant consumer demand. For 
the year as a whole, output grew by 4%. Inflation 
picked up in December to an annual rate of 2.9% 
Consumers, however, were unaffected by the 
price hikes. A spending binge raised the volume 
of retail sales by 0.5% from November. 
Nevertheless, the trend in spending has been 
slowing for more than a year in response to 
higher taxes and interest rates. Meanwhile, 
unemployment fell at its fastest pace in six years 
in December, down to a rate of 8.6% from 8.8% 
the month before. 

Economic recovery was confirmed in 
German with real GDP up 2.8% in 1994 after a 
1.1% contraction the year before. Growth was 
fuelled by exports and construction, while 
consumer spending remained sluggish. The 
western half of the country, which accounts for 
90% of GDP, expanded 2.3%, while growth in the 
eastern half was up a robust 8.9%. Nonetheless, 
the unemployment rate rose in the year; in the 
west to 8.2% from 7.3% in 1993, and marginally 
in the east to 15.2%. 

Consumer confidence was downbeat in the 
year, due to high unemployment and weak 
disposable income growth. Tax increases, 
sparked by German unification, dampened 
disposable incomes. Consequently, consumer 
spending was primarily financed by savings, 
resulting in a drop in the savings rate to 11%, 
down from its high of 14% in 1990. The rate of 
inflation eased in the year, however, as prices 
rose 3% after a 4.2% increase in 1993. 

La croissance de l'emploi a aussi été vigoureuse 
pendant l'année, qui enregistre ainsi sa hausse Ia plus 
forte en dix ans. Depuis le debut de 1994, le taux de 
chômage a baissé de 1,3 point pour tomber a 5,4% a Ia 
fin de l'année. La diminution de I'emploi et 
l'accroissement de Ia population active portent le taux a 
5,7% en janvier. 

La production industrielle augmente une nouvelle 
fois (lob)  en décembre, ce qui couronne une année 
euphorique. Pour l'ensemble de 1994, Ia production 
s'accroit de 5,4%, ce qui on fait Ia plus forte hausse en 
dix ans. L'utilisation de Ia capacité atteint 85,4%, son 
niveau le plus élevé depuis novembre 1989. 

La croissance de l'économie du Royaume-UnI 
ralentit légérement au quatrième trimestre de 1994. Le 
PIB reel augmente de 0,8%, contre 0,9% au troisième 
trimestre, ce qui en fait sa onzième hausse consecutive. 
Un temps inhabituellement doux a freiné Ia production du 
secteur de l'électricité et du gaz, ce qui devait limiter Ia 
production totale, en dépit de I'envolée de Ia demande 
des consommateurs. Pour l'ensemble de l'année, Ia 
croissance de Ia production est de 4%. L'inflation se 
redresse en décembre pour atteindre le taux annuel de 
2,9%. Les consommateurs sont, toutefois, épargnés. 
Une vague d'achats se traduit par une hausse de 0,5% 
des ventes au detail par rapport a novembre. 
Néanmoins, Ia tendance des dépenses ralentit depuis 
plus d'un an en raison de Ia majoration des impôts et 
des taux d'intérèt. Par ailleurs, le taux de chômage 
enregistre sa baisse Ia plus forte des six dernières 
années en décembre, passant de 8,8% Ie mois 
précédent a 8,6%. 

La reprise économique en Allemagne se confirme. 
Le PIG reel s'accroIt de 2,8% en 1994, après avoir 
baissé de 1,1% l'année précédente. La croissance est 
alimentée par les exportations et Ia construction, tandis 
que los dépenses de consommation restent lentes. La 
croissance dans Ia partie occiderttale du pays, qui 
compte pour 90% du PIB, atteint 2,3%, landis que celle 
dans Ia partie orientale est vigoureuse, a 8,9%. 
Néanmoins, le taux do chômage augmente au cours do 
l'année; il passe ainsi de 7,3% en 1993 a 8,2% dans Ia 
partie occidentale, et augmente de façon minime dans Ia 
partie orientale, pour s'inscrire a 15,2%. 

Los consommateurs restent prudents au cours de 
l'année, on raison du chomage élevé el do Ia faible 
croissance des revenus disponibles, qui se trouvent 
réduits par los hausses d'impOt imputables a Ia 
reunification du pays. Pour cette raison, los dépenses 
des consommateurs sont financées d'abord a partir de 
l'épargne, ce qui devait entrainer une reduction du taux 
d'épargne, qui baisse ainsi d'un sommet de 14% en 
1990 a 11%.  Par contre, le taux d'inflation baisse au 
cours de l'année, passant de 4,2% en 1993 a 3%. 
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L'èconomie de Ia France se redresse en novembre, 
compte tenu d'une progression de 4,5% do Ia production 
industrielle et do Ia reprise de Pa demande des 
consommateurs, malgré un taux de chômage toujours 
élevé (12,6%). L'excédent commercial se réduit au 
cours du mois, car los importations augmentent de 
3,6%, tandis quo les exportations restent stables. Los 
prix a Ia consommation restent inchangés en décembre, 
et le taux annuel d'inflation pour 1994 se fixe ainsi a 
1,6%. L'lnstitut national do Pa statistique et des etudes 
économiques, I'INSEE, indique quo Ia confiance des 
consommateurs se redresse en décembre pour atteindre 
des niveaux que l'on n'avait pas vus depuis Ia fin do 
I 'été. 

La reprise do I'économie du Japon so poursuit, 
alimentée par 10 raffermissement de Ia demande 
industrielle ella vigueur des exportations. L'Agence do 
planification économique signale quo son indice do 
diffusion s'est situé a son niveau seuil do 50%, ou au 
dessus, pendant dix mois do suite, et qu'iI a atteint 70% 
en novombre. Une autre bonne nouvefle ost quo Ia 
production industrielle onregistre en 1994 sa premiere 
augmentation annuelle en trois ans, soit 0,8%, en dépit 
d'un léger recul on décembre. Mais Ia reprise industrielle 
est Ia plus faiblo des vingt dernières annéos, car 
l'utilisation do Ia capacité des usines n'est que do 74%, 
soit un peu plus que son minimum record enregistré au 
creux do Ia recession. Exprimé en yens, l'oxcódent du 
commerce do marchandisos diminue pour Ia douxième 
année consecutive, en raison notamment d'une 
diminution rOelle do 10% des importations automobilos. 

The French economy picked up in 
November, boosted by a 4.5°h gain in industrial 
production and a resurgence of consumer 
demand, despite a continued high unemployment 
rate (12.6%). The trade surplus narrowed in the 
month as imports jumped 3.6%, while exports 
remained flat. Consumer prices were unchanged 
in December, leaving the annual inflation rate for 
1994 at 1.6%. lnsee, the national statistics 
institute, reported that consumer confidence 
revived in December to levels not seen since the 
end of last summer. 

Recovery continued in the Japanese 
economy, fuelled by strengthening industrial 
demand and robust exports. The Economic 
Planning Agency reported that its diffusion index 
has now been above the boom-or-bust level of 
50% for ten consecutive months, hitting 70% in 
November. On another bright note, industrial 
production saw its first annual rise in three years, 
up 0.8% in 1994 despite a slight dip in 
December. The industrial recovery, however, is 
on the weakest base for 20 years with factory 
capacity utilization at a mere 74%, only slightly 
above its record low at the trough of the 
recession. In yen terms, the merchandise trade 
surplus fell for the second straight year, aided by 
a real 10% fall in auto exports. 
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Economic 	Evénements 
events 	économiques 

ECONOMIC EVENTS IN JANUARY 

CANADA 

The prime interest rate was raised 
three-quarters of a point to 9.25% on January 17, 
on the heels of a half-point increase four days 
earlier. 

More than 9,000 auto workers in Ontario and 
Quebec were sent home for several days due to 
a strike by General Motors workers in a parts 
plant in Flint, Michigan. The three-day strike, 
which also closed six assembly plants in the US, 
ended January 20 and operations returned to 
normal January 23. 

Abitibi-Price Inc., a large Toronto-based 
newsprint maker, announced plans to increase 
newsprint costs over 20% in the first half of the 
year, citing growing world demand, minimal new 
capacity and labour troubles at several BC mills. 
Prices will rise an average of $125 a tonne as of 
May 1, after a scheduled increase of $75 on 
March 1. Average prices in the US will rise $75 
(US) a tonne on May 1, in addition to a $50 
increase on March 1. 

Ontario-based retailer, Dylex, which owns 
Fairweather, Thrifty's, BiWay and Tip Top Tailors 
among other chains, announced the closure of 
193 stores and the elimination of more than 2,400 
full- and part-time sales jobs. 

WORLD 

The US Federal Reserve raised interest rates 
one-half a percentage point at the turn of the 
month. The federal funds rate was increased to 
5.5% and the discount rate went to 5.25%. The 
hike marked the seventh rise in short-term rates 
in the past year. 

The World Trade Organization came into 
effect on January 1. Its creation was part of a 
new world trade treaty in GAIT's seven-year 
Uruguay Round which concluded last December. 
The treaty slashes tariffs by an average of more 
than one-third and opens up markets for services, 
farm produce and textiles. 

An earthquake caused extensive damage to 
Kobe, Japan, an international port city of 1.4 
million people, on January 17. 

EVENEMENTS ECONOMIQUES EN JANVIER 

CANADA 

Le 17 janvier, le taux d'escompte est relevé do trois 
quarts de point pour passer a 9,25%. Il avait augmenté 
d'un demi-point quatre jours plus tot. 

Plus de 9 000 travailleurs do l'automobile en Ontario 
et au Québec sont mis a pied pendant quelques jours en 
raison d'une grève dans une usine de pièces de General 
Motors a Flint (Michigan). Cette grève de trois jours, qui 
avait égalemont entraIné Ia fermeture de six usines 
d'assemblage aux Etats-Unis, prend fin le 20 janvier, et 
les activités retournent a Ia normale le 23. 

Abitibi-Price Inc., important producteur de papier 
journal étabti a Toronto, annonce son intention do relever 
le coOt du papier journal do plus de 20%  au cours du 
premier semestre do l'annèe. La compagnie impute cette 
decision a Ia croissance de Ia demande mondiale, a Ia 
capacité nouvelle minimale et a des conflits do travail 
dans plusieurs usines de Ia Colombie-Britannique. Le 
1 or mai, le prix de la tonne augmentera en moyenne de 
125 $, aprés l'augmentation prévue do 75 $ le ler mars. 
Aux Etats-Unis, le prix moyen augmentera do 75 $ (US) 
Ia tonne le ler mai, après une hausse de 50 $ 10 br 
mars. 

Le détaillant Dylex, de Toronto, a qui appartiennent 
Fairweather, Thrifty's, BiWay et Tip Top Tailors, entre 
autres, annonce Ia fermeture de 193 magasins et Ia 
suppression do plus do 2 400 emplois do vendeurs a 
plein temps et a temps partiel. 

MONDE 

La Reserve fédérale américaine relève d'un 
demi-point les taux d'intérét au debut du mois. Le taux 
des fonds fédéraux passe ainsi a 5,5%, et le taux 
d'escompte, A 5,25%. II s'agit de Ia septième 
augmentation des taux a court terme au cours de 
l'année écoulée. 

L'Organisation mondiale du commerce voit le jour le 
br janvier. Sa creation est en partie le fruit d'un 
nouveau traité mondial sur le commerce dans le cadre 
de 'Uruguay Round du GAIT, qui a pris fin en 
décembre après sept années. Le traité réduit les tarifs 
de plus d'un tiers en moyenne et ouvre los marches aux 
services, aux produits agricoles et aux textiles. 

Le 17 janvier, un tremblement de terre cause 
d'importants dégâts a Kobe (Japon), port international do 
1,4 million d'habitants. 
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AN OVERVIEW OF RECENT TRENDS IN 
PERSONAL EXPENDITURE 
by C. Bloskle* 
Introduction 

Relatively speaking, the largest consumer 
expenditures are for essentials and tend to mirror 
growth in the population. While these are 
important, the areas undergoing the most rapid 
expansions and contractions provide insights into 
the changing preferences of Canadian con-
sumers. Technological advancements and new 
social trends have directly affected discretionary 
spending. Much of the vast array of electronic 
equipment and telecommunications available 
today was virtually non-existent heading into the 
1980s. Partly as consumers embraced these 
new products and services, staying at home 
(cocooning) increasingly became preferred to 
going Out. This new culture also included an 
increased social awareness of health issues. 
Hence, once-popular areas of expenditures 
began to lose ground while others picked up. 

The goal of this paper is a modest one -- to 
provide an overview of the major recent trends in 
consumer spending, not a detailed examination 
by commodity. Therefore, while National 
Accounts data on constant dollar personal 
expenditures for all goods and services was 
reviewed, only 31 areas of spending are 
highlighted in the paper. The year 1981 was 
chosen as the starting point as this serves to 
highlight which areas of expenditure were most 
sensitive to recessions, and the early 1980s 
marked a period when many new goods and 
services were introduced. 

The Top Growing Areas 

The six high fliers in consumer spending 
account for over 8% of total expenditure, double 
their share of the early 1980s. Consumer 
spending has grown most rapidly for such items 
as computers, electronics, minivans, daycare, 
lotteries and cable television. Although small in 

Analyst, Current Analysis (613-951-3634).  

UNE VUE GLOBALE DES TENDANCES 
RECENTES DES DEPENSES PERSONNELLES 
par C. Bloskie* 

Introduction 

En termes relatifs, los principales dèpenses de 
consommation concernent les produits essentiels at ont 
tendance a refléter Ia croissance de la population. Alors 
quo ces dépenses sont importantes, ce sont los 
secteurs qui connaissent les augmentations at los 
reductions les plus rapides qui donnent une idée de 
l'évolution des préférences des consommateurs 
canadiens. Les progrès technologiques at un nouveau 
mode de vie ont eu un impact direct sur los dépenses 
discrétionnaires. La plus grande partie de Ia vaste 
gamme de materiel électronique at de télé-
communication que l'on trouve aujourd'hui était 
pratiquement inexistante au debut des années 80. A 
mesure quo los consommateurs adoptaient ces 
nouveaux produits at services, ils ont préféré rester 
davantage a Ia maison quo do sortir. Ce nouveau mode 
do vie so caractérise également par une sensibilisation 
sociale accrue aux questions entourant Ia sante. Par 
consequent, les secteurs de dèpense qui ótaient 
autrefois populaires ont commence a péricliter. 

Le modesto but do cet article est d'exposer une vue 
générale des grandes tendances des dépenses de 
consommation, at non pas do presenter un examen 
détaillé par type do bien. Ainsi, alors quo toutes les 
donnóes des comptes nationaux sur los dépenses 
personnelies de biens at de services an dollars 
constants ant èté examinées, 31 des categories sont 
discutóes dans cot article. L'annèe 1981 a été choisie 
comme point de depart pour mettre an lumièro los 
socteurs do dépenses qui ont èté les plus sensibles aux 
recessions. Do plus, le debut des années 1980 est une 
période marquee par l'arrivée do plusieurs nouveaux 
produits at services. 

Principaux secteurs de crolasance 

Les six principaux socteurs do croissance des 
dépenses do consommation représentent plus do 8 % 
du total des dépenses, soit uno proportion deux fois plus 
élevée qu'au debut des annèes 80. Au cours des dix 
dornières annèes, ce sont les dépenses do consom-
mation pour des élémonts tels que les ordinateurs, les 

Analyse de conjoncture (613-951-3634). 
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Chart 1 	 Graphique 1 
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The top two gainers in 
real consumer expenditure 
have been in areas that 
have seen large price 
drops related to rapid 
technological change. 
Growing at an annual 
average rate of 20%, 
demand for computers 
shows no sign of letting 
up. Rapid technological 
advances 	and 	fierce 
competition have in-
creased the affordability of 
computers by lowering 
prices. As a result, con-
sumers have not had to 
increase their nominal 
outlays in order to 
augment their computing 
power. 

Las deux principaux 
gagnants au titre de Ia 
croissance des dépenses de 
consommation proviennent do 
domaines oü il y a eu des 
baisses do prix marquóes liées 
a l'expansion rapide do Ia 
technologie. Avec un taux de 
croissance moyen annual de 
20%, Ia demande pour 
ordinateurs semble sur une 
bonne lancée. Les progrès 
technologiques rapides et Ia 
forte competition ont 
augmenté l'accessibilité des 
ordinateurs en réduisant les 
prix. En consequence, Ies 
consommateurs n'ont pas eu 
a augmenter leur déboursé 
nominal pour augmenter Ia 
puissance de Ieurs ordinateurs. 
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terms of overall spending, some of these are 
linked to rapid advances in technology, while 
others have been driven by new social trends and 
changing consumer preferences, such as for 
trucks and minivans over cars. 

produits ôiectroniques, les mini-fourgonnettes, les soins 
pour enfants, los loteries, Pa télédistribution, etc., qui ont 
augmenté Pa plus. Même si ces secteurs sont peu 
importants en termes des dépenses globales, certains 
sont relies au progrés rapide de Ia technologie, tandis 
que d'autres sont le fruit du nouveau mode de vie et do 
l'èvolution des préférences des consommateurs, par 
exemple les camions et les mini-fourgortnettes par 
rapport aux voitures. 

Table 1 Tableau 1 

Top Gainers Princlpaux gagnants 

Annual Average Growth % of Totai Personal 
Area of Expenditure (1981 to 1994) Expenditure 

Secteur des dépenses Croissance annuelle moyertne % du total des dépenses 
(1981-1 994) personnelles 

Computers - Ordinateurs 20% 0.5% 

Audio and visual electronics - 
Produits électroniques audlo-visuels 9% 1.5% 

New and used trucks and vans - Camiorts 
at fourgonnettes neufs et usages 9% 2.4% 

Child c&e - Soins pour enlants 8% 0.9% 

Lotteries - Loteries 8% 0.6% 

Telecommunications, cable and pay TV - 
TélOcommunications, télédistribution 
at TV payarite 6% 2.5% 

First two quarters of 1994 * 	Dux premiers trimesftes do 1994 
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Next is audio and 
visual electronics. Like 
computers, this area has 
undergone 	tremendous 
technological 	advances. 
Products that were 
unheard of even 10 years 
ago have now become 
mainstream and new 
features have continually 
been added. Similarly, as 
competition and techno-
logy advances have 
steadily driven down the 
price for electronics, 
spending by consumers 
has 	shot up rapidly. 
Electronics 	currently 
account for 1.5% of total 
consumer spending com-
pared with just 0.5% a 
little over a decade ago. 

Chart 2 	 G'aphiquo 2 	 Les dépenses au titre dos 
Electronic Equipment 	Equlpement olectronique 
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procluits électroniques audio-
visuols viennent en deuxième 
position. Comme los ordina-
tours, ces produits ont bónó-
ficié de progrès technologiques 
considérables. Des produits, 
qui étaient encore inconnus Il y 
a dix ans, sont maintenant 
monnaie courante, et de 
nouvelles caractéristiques sont 
constamment ajoutèes. A 
mesure quo Ia concurrence et 
le progrès technologique ont 
réduit le prix de façon 
soutenue pour les produits 
électroniques, los dépenses 
des consommateurs ont 
augmenté rapidement. Les 
produits électroniques 
comptent maintenant pour 
1,5 H.  total des dépenses 

des consommateurs, contre 0,5 % soulement ii y a un 
peu plus de dix ans. 

Expenditures on automobiles have historically 
accounted for the largest portion of consumer 
spending following housing, food and clothing. 
Since most 'big-ticket' purchases of durable 
goods generally have to be debt-financed, they 
tend to be closely linked to the business cycle 
and interest rates. When interest rates rose to 
double digits in the early 1980s, spending on 
autos declined. As rates tumbled in the 
subsequent economic recovery, expenditures 
quickly picked up. 

Les dépenses au titre des automobiles ont, en régle 
générale, compté pour la plus grande part des dépenses 
de consommation, aprés 'habitation, l'alimentation et 
l'habillement. Comme Ia plupart des achats do biens 
durables chers doivent habituellement ètro finances par 
emprunt, ils ont tendance a suivre de prAs le cycle 
économique et les taux d'intérêt. Lorsque los taux 
d'intérèt ont augmenté pour atteindre los deux chiffres 
au debut des années 80, los dépenses en véhicules 
automobiles ont baissé. A mesure quo les taux d'intérêt 
baissaient au cours de Ia reprise économique qui a suivi, 
los dépenses ont rapidement augmenté. 

However, a switch in 
vehicle preference oc-
curred over the last 
decade. Demand for cars 
has steadily declined from 
its 1988 peak and 
currently expenditure is 
less than early in 1981. 
Meanwhile, demand for 
trucks and the new line of 
minivans has been robust. 
Spending on trucks and 
vans is the third-fastest 
growing area of consumer 
expenditure, rising at an 
annual average rate of 
9%, despite contracting 
during economic down-
turns. Demand has risen 
to 2.4% of total spending 
from slightly over 1% at 

On note également un 
changement de préférence 
pour les véhicules automobiles 
au cours des dix dernières 
années. La demande de 
voitures a baissé do façon 
continue depuis son sommet 
de 1988, et a 'hours actuello, 
elle ost inférieure a ce qu'elle 
Otait plus tot en 1981. Dans 
lintervalle, Ia demande de 
camions et de mini-four. 
gonnettes neuves a été 
vigoureuse. Los dépenses en 
camions et fourgonnottes so 
classent au troisième rang pour 
Ia croissance des dépenses de 
consommation, avec un taux 
annuel moyen do 9%, en dépit 
de reductions pendant los 
replis économiques. La 

Chart 3 	 Graphique 3 

New and Used Trucks 	Camionnettes at camions 
and Vans nouts at d'occuslon 

$mulIions 

2.500 24 

20 
2,000 

Expenditure 
Depenses 16 

1.500 	

- 

12 

TudInte , !N\. 8 

500 	IIII iiiliiili iiliiilii iliiiliii litilit liii tlllijJ...Lj,jj 4 
1981 	'83 85 	'87 	89 	'91 	'93 

CANADIAN ECONOMIC OBSERVER 
StaIist,cs Canada - Cal No 11-010. February 1995 

LOBSERVATEUR ItCONOMIOUE CANADIEN 	 33 
Statustique Canada - n° 11-010 au cat, Févruer 1995 



Feature article 
	

Étude spéciale 

the beginning of 1981, whereas new passenger 
car demand is now at 2.3% of total spending 
compared with 3.4% in early 1981. 

demande a augmenté pour représenter 2,4 % des 
dépenses de consommation, contre un peu plus do 
1 % au debut de 1981, tandis que Ia demande de 
voitures neuves s'établit maintenant a 2,3 % du total 
des dépenses, contre 3,4 % au debut de 1981. 

The demand for motor 
vehicle parts and repairs 
closely follows the 
business cycle. Contrary 
to conventional wisdom 
that repairs pick up during 
recessions as consumers 
delay new auto pur-
chases, Canadians tend to 
minimize repairs during 
economic hardship and 
undertake them when 
recovery is underway. 

Chart 4 	 Graphique 4 
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La demande do pièces et de 
reparations do véhicules auto-
mobiles suit do prés le cycle 
èconomique. On croit habituel-
lement que les reparations 
augmentent pendant les 
recessions, lorsque les con-
sommateurs repoussent los 
achats do véhicules neufs, 
mais les Canadiens ont 
tendance a minimiser los 
reparations pendant les 
périodes économiques ditficiles 
et a los entreprendre lorsque Ia 
reprise est en cours. 

Driven 	by 	the 
increasing trend for both 
parents to work outside 
the home, spending on 
child care grew rapidly 
during the 1980s, gaining 
an average of about 8% a 
year up to 1989. While 
child care spending 
appears totally unaffected 
by the business cycle, the 
rate of growth has slowed 
in recent years, coinciding 
with a sustained drop in 
women's labour force par-
ticipation from 1991. 
Nonetheless, spending 
has more than doubled 
over the last decade. 

Chart 5 	 Graphique 5 
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Soutenues par Ia tendance 
a Ia hausse du travail des deux 
parents a l'extérieur de Ia 
maison, les depenses au titre 
des soins pour enfants ont 
augmenté rapidement pendant 
los années 80, avec une 
progression moyenne do 8 % 
environ par annèe jusqu'en 
1989. Alors quo los soins pour 
enfants semblent ètre totale-
ment insensibles au cycle 
économique, le taux do 
croissance s'est ralenti au 
cours des dernières années, 
ce qui correspond a une baisse 
soutenue do l'activité des 
femmes a compter do 1991. 
Néanmoins, los depenses ont 
plus que double au cours des 
dix dernières années. 
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Lotteries 	have 	be- 
come increasingly popular 
over the last 13 years. 
While the biggest gains 
occurred from 1984 to 
1986, as many lotteries 
were introduced, overall 
the average growth has 
been around 8% annually. 
However, this reveals not 
just an increasing ten-
dency for Canadians to 
gamble, but also a switch 
in preference. Spending 
on pari-mutuel betting has 
declined rapidly over the 
same period, cut in half 
from its 1981 peak. 

Chart 6 	 Graphique 6 
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Les loteries sont devenues 
de plus an plus populaires au 
cours des 13 derniêres années. 
L'augmentation Ia plus forte 
s'observe de 1984 a 1986, 
avec l'introduction de 
nombreuses loteries, at la 
croissance moyenne totale 
s'établit a 8 % par an. 
Cependant, II ne s'agit pas 
simplement d'une hausse de Ia 
tendance des Canadiens a 
jouer, mais aussi d'un 
changement de préférence. 
Les dépenses au titre des paris 
mutuels ont baissé rapidement 
au cours de Ia méme période, 
et se retrouvent a un niveau 
inférieur de moitié a leur 
sommet de 1981. 

The last of the top 
growing areas for con-
sumer spending has been 
telecommunications, with 
an annual average growth 
rate of near 6%. Almost 
impervious to the busi-
ness cycle, spending on 
telecommunications, cable 
and pay television has 
risen steadily to account 
for 2.5% of personal 
expenditure, making it the 
tenth largest sector of 
consumer spending. 

Le dernier des secteurs de 
croissance les plus importants 
des dépenses de consomma-
tion est ceiui des télécom-
munications, avec un taux de 
croissance moyen annuel prés 
de 6%. Presque insensibles 
au cycle économique, les 
dépenses au titre des télé-
communications, de Ia 
télèdistribution at de Ia 
télévision payante ont 
augmenté de facon soutenue 
pour représenter 2,5 % des 
dépenses personnelles, ce qui 
an fait le dixième secteur an 
importance des dépenses de 
consommation. 

Chart 7 	 Graphique 7 
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secteurs sont lies a l'évolution 
du mode do vie et a Ia sensi-
bilisation a Ia sante. Les ventes 
et la consommation de 
boissons alcoolisées, quo ce 
soit a l'extérieur ou a Ia 
maison, se sont replièes au 
cours des dix dernières 
années. Bien qu'elles soient 
probablement affectées par Ia 
hausse des prix imputables aux 
taxes, Ia cause principale 
semblent être los préoccupa-
lions concernant Ia sante. La 
baisse soutenue des ventes en 
volume de boissons a)coolisées 
par habitant est une autre 
preuve quo l'acheleur moyen a 
considérablement réduit sa 
consommation. Les achats de 
tabac, comme los dépenses en 

boissons alcoolisées, ont egalement baissé au cours des 
dix derniôres années. Là encore, cette baisse semble 
s'expliquer par Ia reduction de Ia consommalion pour 
des raisons de sante, l'évolution de l'acceptabiIité 
sociale et los taxes élevées. Au total, los dépenses en 
boissons alcoolisées et en produils du tabac sont 
passées de 8,2 e/o  du total des dépenses personnelles 
au debut de 1981 a 4,5°k au deuxième trimestre de 
1994. 

'87 

Feature article 

Spending Areas Losing Ground 

Just as some areas of expenditure have 
experienced rapid growth due to changing trends 
and technology, others have steadily declined. 

Table 2 

Top Losers 

Étude spéciale 

Secteurs de dépenses en perte 

Tout comme certains secteurs de dépenses ont 
enregistré une croissance rapide en raison de l'évolution 
des tendances et de Ia technologie, d'autres ont baissé 
de façon soutenue. 

Tableau 2 

Principaux perdants 

Annual Average Growth % of Total Personal 
Area of Expenditure (1981 to 1 994) Expenditure 

Secteur des dépenses Crotssance annuelle % du total des depenses 
moyenne personnelles 

(1981.1994*) 

Pari-mutuel betting - Pan mutuel -4% 0.1% 

Alcohol - Boissons alcoolisées -3% 3.0% 

Tobacco - Tabac -3% 1.5% 

Movie-theatres and drive-ins - Cinémas et ciné-parcs -2% 0.2% 

New passenger cars - Voitures neuves -1% 2.3% 

Ft IWO quartets of 1994 * 	Deux premiers trimestres do 1994 

	

The largest two are 	Chart 8 	 Graphique 8 	 Les deux r3rincipaux 
related to changing social 	Alcohol and Tobacco trends and health aware- 
ness. 	Sales and con- 
sumption 	of 	alcohol, 
whether when out or at 
home, have contracted 
over the last decade. 	Sm ions 

While likely affected by 	4,800 

the rising prices as a 	4.400 	
Expenditure 

result of 'sin taxes", the 	4200 
overriding reason appears 
to be health concerns. A 	4,000 - 

fall in per Capita volume 	3,800 - 
sales of alcohol provides 3,600 - further evidence that the  
average 	person 	has 	

- 

greatly 	reduced 	their 	3,200 - 

consumption. 	Tobacco 	3000 jji I 
purchases, like expend- 	1981 	'83 	'85 
tures on alcohol, have 
also declined over the last 
decade. Again, this appears due to decreased 
use for health reasons, changing social accepta-
bility and high taxes. In total, expenditures on 
alcoholic beverages and tobacco products have 
shrunk from 8.2% of total personal spending 
early in 1981, to 4.5% by the second quarter of 
1994. 
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Parmi les autres secteurs se 
caractérisant par une baisse de 
Ia demande figurent les types 
de transports et de loisirs 
traditionnels. On a déjà 
mentionné les paris mutuels et 
les voitures neuves; ii faut 
ajouter le cinema. 

Les cinémas, autrefois 
populaires, ne sont plus aussi 
fréquentés. Laudience dans 
es cinémas et les ciné-parcs a 
diminué, devant Ia hausse des 
prix et Ia popularité des videos 
domestiques, avant de se 
stabiliser en 1993. Néanmoins, 
(a part de ha consommation 
dans le total des dépenses a 
baissé, passant de plus de 
1,5 % a moms dun point de 
pourcentage. 

Feature article 	 Étude spéciale 

The once-popular pas-
time of movie going has 
changed. The volume of 
spectators at theatres and 
drive-ins declined, in tune 
with rising prices and the 
growing popularity of 
home videos, before 
levelling off in 1993. Still, 
consumption has fallen 
from over 1.5% of total 
spending to less than one 
percentage point. 

Other areas that have 
undergone declining 
demand include once 
traditional types of 
entertainment and trans-
portation. Two previously 
mentioned are pari-mutuel 
betting and new pas-
senger cars, another is 
movie theatres. 
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Chart 10 	 Graphique 10 
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Crolssance soutenue des prodults essentlels 

Contrairement aux autres secteurs de consom-
mation, les dépenses en biens et services essentiels ne 
sont pas en général touchéss par les cycles écono-
miques. Alors qu'il est possible de repousser ou de 
réduire Ia plupart des achats discrétionnaires pendant 
les replis économiques, ii est impossible de repousser 
des produits essantiels tels que les aliments, l'héber-
gement, le chauffage domestique et les services 
funéraires. Dans leur cas, Ia demande se rattache 
davantage a celle de la population. Comme on l'a déjà 
dit, ces secteurs ont ógalement tendance a représenter 
Ia plus grande partie des dépenses de consommation. 

Steady Growth In EssentIals 

Unlike other areas of consumption, outlays 
for essential items are not generally affected by 
business cycles. While most discretionary 
purchases can be delayed or cut back during 
economic downturns, necessities such as food, 
shelter, funerals and home heating cannot be 
postponed. Rather, demand here is more closely 
linked to the growth of the population. As 
previously mentioned, these areas also tend to 
account for the bulk of consumer spending. 
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Table 3 
	

Tableau 3 

Essentials 	 Prodults essentlels 

Annual Average Growth % of Total Personal 
Area of Expenditure 	 (1981 to 1994*) Expenditure 

Secteur des dépenses 	 Croissance annuelle % du total des dépenses 
moyenne personnelles 

(1981-1 994) 

Housing - Habitation 	 4% 	 19.8% 

Food and beverages - Aliments et boissons 	 1% 	 11.0% 

Home heating power - Chauffage dornestique 	 2% 	 3.4% 

Financial services - Services financiers 	 5% 	 39% 

First two quarters of 1994 	 Deux premiers trimestres do 1994 

In terms of overall spending by Canadians, 
housing and food account for 20% and 11%, 
respectively. Given that shelter is a necessity, it 
follows the level of the population and is immune 
to the business cycle. Similarly, the trend for 
food and non-alcoholic beverages has been 
relatively stable, with minor slumps when 
cheaper foodstuffs are substituted for expensive 
items. 

Par rapport a l'ensemble des dépenses des 
Canadiens, Ia part de 'habitation at de l'alimentatiorl est 
respectivement de 20 % at de 11 %. Comme l'héberge-
ment est une riécessité, ii suit le niveau de Ia population 
at ne se rattache pas au cycle óconomique. De même, 
Ia tendance pour les aliments at les boissons non-
alcoolisées est restée relativement stable avec des 
petites périodes de repli, lorsqu'on achète davantage 
d'aliments bon marché, a Ia place d'aliments chers. 

Charl 11 	 Graphique 11 
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Home heating is also 
integral to our survival. 
Total energy consumption 
is the sixth largest com-
ponent of overall spend-
ing, accounting for 3.4°i. 
While demand has 
steadily increased with the 
rising population, the 
choice among different 
energy sources has 
changed over the last 
decade. As expenditures 
for natural gas rapidly 
expanded, the demand for 
electricity flattened head-
ing into the 1990s. 
Several reasons could be 
behind this. The cost of 
electricity has risen rela-
tive to natural gas, 
prompting more conserva-
tion of electricity overall, 
despite its variety of 
household uses. As well, 
demand for other fuels, 
predominately oil, has 
receded as natural gas 
has provided a cleaner, 
cheaper home heating 
alternative. 

Financial 	services 
account for almost 4% of 
overall expenditures. In-
corporating life insurance, 
credit unions, pension 
funds, mortgage loans 
companies, mutual funds, 
and stock and bond com-
missions, overall demand 
has not been affected by 
economic downturns. The 
fastest growth has been in mutual funds, where 
demand rose from only $21 million in 1981 to 
$717 million currently, driven by rapid gains in 
the last 2 years. The slowest has been life 
insurance, which rose 17/c over the same time 
period to $815 million. 

Le chauffage domestique est 
égaiement essentiel a notre 
survie. La consommation totale 
dénergie est Ia sixième 
composante en importance do 
Jensemble des dépenses 
(3,4%). Pendant quo Ia 
demande a augmenté de façon 
continue avec Iaccroissement 
do Ia population, le choix entre 
différentes sources d'énergie a 
change au cours des dix 
dernières années. Los 
dépenses au titre du gaz 
naturel augmentent fortement, 
alors que la demande 
d'électricité se stabilise dans 
los années 90. II y a plusieurs 
raisons a cela. Le coOt de 
'electricité a augmenté par 
rapport a celui du gaz naturel, 
ce qui devait encourager 
davantage Ia conservation de 
l'électricité dans l'ensemble, 
malgré les nombreuses 
utilisations domestiques. De 
plus, Ia demande d'autres 
corn bustibles, principaloment le 
mazout, a baissé, lorsque le 
gaz naturel est devenu une 
alternative plus propre et plus 
économique pour le chauffage 
domestique. 

Los services financiers 
comptent pour presque 4 % de 
l'ensemble des dépenses. Si 
'on regroupe l'assurance-vie, 
los caisses d'épargne et do 
credit, los caisses do retraite, 
es sociétés de prêts hypothé-
caires, los fonds communs de 
placement ainsi que los 
commissions sur valeurs 
mobilières, la demande dans 

'ensemble na pas été touchée par les replis 
économiques. Ce sont les fonds communs de placement 
qui enregistrent la croissance la plus forte, puisque leur 
dernande est passée do seulement 21 millions do dollars 
en 1981 a 717 millions de dollars maintenant, notamment 
a cause de gains rapides au cours des deux dernières 
années. La croissance Ia plus lente est celle de 
'assurance-vie, qui augmente do 17% au cours de Ia 
môme période pour atteindre 815 millions de dollars. 

Chart 13 	 Graphique 13 
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Le rythme des dépenses est he au cycle 
économlque 

La plupart des dépenses non essentielles des 
Canadiens ont tendance a être étroitement reliOes au 
cycle économique. Les consommateurs sont en mesure, 
et désireux, de reporter les achats de ces articles 
pendant les périodes de ralentissement économique. 
Lorsque l'économie reprend, et lorsque Ia confiance des 
consommateurs se rétablit, les dépenses augmentent 
tortement a mesure que Ia ciemande a Ia hausse est 
satisfaite. 

Spending Patterns Tied to the Business 
Cycle 

Most non-essential expenditures by 
Canadians tend to be closely linked to the 
business cycle. That is, consumers are able and 
willing to delay purchases of these items during 
economic slowdowns. When the economy picks 
up again and consumer confidence recovers, 
spending quickly rebounds as pent-up demand is 
satisfied. 

Table 4 

Non-essentials 
Tableau 4 

Prodults non essentlels 

Annual Average Growth % of Total Personal 
Area of Expenditure (1981 to 1994*) Expenditure 

Secteur des dépenses Croissarice annuelle % du total des dépenses 
moyenne personnelles 

(1981.1994*) 

Clothing - Habillement 1% 5.0% 

Restaurant meats - Repas au restaurant 1% 4.3% 

Net travel - Voyages nets 5% 2.8% 

Drugs and cosmetics - MOdicaments et produits de beauté 4% 2.6% 

Personal care - Soins personnels 3% 0.6% 

Recreation - Loisirs 3% 2.4°h 

Home furnishings - Articles d'ameublement ménagers 2% 3.5% 

Deux premiers trimestres de 1994 First two quarters of 1994 

The largest area of 
discretionary spending is 
for clothing, about 5% of 
total personal consump-
tion. The area is highly 
cyclical and expenditure 
has yet to recover its early 
1990 peak. The GST also 
dampened demand consi-
derably for these items. 

Chart 15 	 Graphique 15 
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Le principal secteur de 
dépenses discrétionnaires est 
!'habiilement, avec 5%  environ 
du total de Ia consommation 
personnelle. Ce secteur est 
très cyclique et les dépenses 
n'ont pas encore retrouvé leur 
sommet du debut de 1980. La 
TPS aussi a considérablement 
freiné Ia demande pour ces 
articles. 
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Feature article 
	

Étude spéciale 

While food is a 
necessity, eating away 
from home is not. Dining 
out is closely linked to the 
business cycle and rela-
tively sensitive to prices. 
Restaurant meals, which 
accounted for over 5% of 
total spending in the first 
quarter of 1981, have 
since fallen to 4.3%. 
Demand plummeted fol-
lowing the imposition of 
the GST and the onset of 
the recession, and spend-
ing has remained 
generally weak since 
1991. Nonetheless, eating 
out still comprises the 
fourth largest expenditure 
item for Canadians. 

Chart 16 	 Graphique 16 
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Alors que les aliments sont 
une nécessité, les repas pris 
au restaurant ne le sont pas. 
Ces derniers sont lies étroite-
ment au cycle économique 
et sont relativement sensibles 
aux prix. Les repas pris au 
restaurant, gui comptaient pour 
plus de 5 % du total des 
dépenses au premier trimestre 
de 1981, no représentent 
maintenant quo 4,3 %. La 
demande a baissé a la suite de 
'imposition de Pa TPS et du 
debut do Ia recession, et les 
dópenses sont restées faibles 
depuls 1991. Néanmoins, les 
repas pris au restaurant 
représentent toujours he 
quatrième poste en importance 
des dépenses pour hes 
Canadiens. 

Net travel expenditure 
appears to be a luxury 
for most Canadians. 
Canadians spent freely 
during the latter half of the 
1980s with a slight dip 
following the imposition of 
the GST. Fuelling much 
of this growth was a 
propensity for cross- 
border shopping. After 
peaking early in 1992, 
however, demand has 
dropped continually. Both 
a lower Canadian dollar, 
which makes travel and 
shopping outside the 
country more expensive, 
and lingering economic 
uncertainty are likely 
contributors to the decline. 
Outlays for travel currently 
account for almost 3% of 
total spending. 

Chart 17 	 Graphique 17 
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Les dépenses nettes au titre 
des voyages semblent ètre un 
luxe pour Ia plupart des 
Canadiens. Ces derniers ont 
dépensé librement au cours de 
Ia deuxième partie des 
arinées 80, avant une légère 
baisse a Ia suite do l'imposition 
de Ia TPS. Mais, après ètre 
passes par un sommet au 
debut do 1992, Ia demande a 
baissé do façon continue. La 
dépréciation du dollar 
canadien, qui rend plus chers 
los voyages a l'extèrieur du 
pays, et l'incertitude écono-
mique persistante sont los 
causes probables de cette 
diminution. Los dépenses en 
voyages représentent actuelle-
ment presque 3 % du total des 
dépenses. 
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Recreational expendi- 	Chart 19 	 Graphique 19 	 Les dépenses au titre des 
tures, although exhibiting 
a cyclical pattern, have 
generally increased over 
the last decade. There 
has been a shift, however, 
in the type of recreation 
that Canadians are under-
taking. Although spending 
on sporting, camping and 
other recreation equIp-
ment lagged during the 
most recent downturn, as 
it did in 1981-82, overall 
expenditures continue to 
grow and now constitute 
1.4% of total spending. 
Recreational services, 

rienced the same pattern. 
Exhibiting higher volatility, 

pressed by the recent 
economic downturn, resulting in spending levels 
similar to the average of the mid-1980s. The 
trend of outlays for items such as boats, bicycles 
and motorcycles is somewhat similar. While 
growing rapidly during the mid-1980s, spending 
on these items has been flat following the last 
economic downturn. 
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lotslrs suivent une tenaance 
cyclique, mais elles ont en 
général augmenté au cours de 
a dernière décennie. On 
observe cependant un change-
ment dans Ia nature des loisirs 
des Canadiens. Même si les 
dépenses en articles de sport, 
camping et autre materiel de 
loisirs, ont été lentes pendant 
le dernier repli économique, 
comme on 1981 -1982, au total 
les dépenses continuent de 
croItre et représentent 
maintenant 1,4%  du total des 
dépenses. Par contre, los 
services de loisirs n'ont pas 
suivi Ia môme tendance. 
Beaucoup plus irréguliers, ils 
ont été davantage touches par 
le repli économique recent, ce 
qui devait so traduire par des 

niveaux de dOpenses semblables a Ia moyenne du 
milieu des années 80. Les dépenses pour des produits 
comme les bateaux, los bicyclettes et los motocyclettes, 
sont en gros semblables. Après avoir augmenté 
fortement et rapidement pendant le milieu des 
années 80, los dépenses a ce titre sont restóes stables 
après le derriier repli économique. 

Feature article 	 Étude spéciale 

Expenditures for drugs 
and cosmetics are much 
less cyclical than for the 
previous items. Although 
drugs tend to be more 
resistant to fluctuations 
than the other items, 
some levelling-off did 
occur during the most 
recent downturn. Conver-
sely, related items like 
hairstyling and personal 
care tend to follow the 
business cycle much 
more closely, indicating 
cheaper substitutes or 
alternatives are more 
readily used. 

Chart 18 	 Craphique 18 
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Los dépenses au titre des 
médicaments et des produits 
de beauté sont beaucoup 
moms cycliques que cellos des 
autres produits. Bien que les 
médicaments semblent resister 
davantage aux fluctuations que 
les autres produits, on observe 
un certain plafonnement 
pendant le dernier repli éco-
nomique. Inversement, les 
produits connexes, comme les 
services de coiffeur et les 
soins personnels, ont tendance 
a suivre de beaucoup plus prés 
le cycle économique, ce qui 
signifie que des substituts 
meilleur marché sont plus 
facilement utilisés. 
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account for a large portion 
of consumer spending. 
The larger durable and 
semi-durable goods that 
people buy for their 
homes tend to follow the 
business cycle and 
interest rates, since larger 
purchases generally are 
debt-financed. Clearly 
evident in the demand for 
these items is the impact 
of the GST in 1991 and 
the recent economic 
downturn. While appli-
ances have benefited from 
current low interest rates 
and have recovered, 
outlays on furniture have 
continued to lag and 
remain below their pre- 
1981 recessIon level. Although all these areas 
tend to be linked with new housing demand, the 
need for appliances appears to be more 
essential. New furniture purchases can be 
delayed until better economic conditions prevail, 
whereas the need for a stove or a refrigerator, for 
example, is more immediate. 
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mAnagers représeritent une 
partie importante des dépenses 
de consommation. Les biens 
durables et semi-durabies plus 
importants que les gens 
achètent pour leurs maisons 
ant tendance a suivre le cycle 
Aconomique et les taux 
d'intArèt, car en général les 
gros achats font l'objet d'un 
financement. L'impact de Ia 
TPS en 1991 et celui du repli 
économique recent sur ces 
articles sont bien visibles. Alors 
que les articles ménagers ont 
bAnAficié des taux d'intérèt bas 
actuels et se sont redresses, 
es dépenses au titre des 
meubles ant continue de 
trainer de l'arrière et restent 
2O°io inférieures a leur niveau 

d'avant recession de 1981. Bien que tous ces secteurs 
semblent se rattacher a Ia demande de logements 
neufs, it semble que le besoin d'articles ménagers soit 
davantage essentiel. II est possible de reporter I'achat 
de meubles neufs jusqu'à ce que les conditions 
économiques s'améiiorent, alors que le besoin d'une 
cuisinière ou dun réfrigérateur, par exemple, est plus 
pressant. 

Feature article 
	

Étude spéciale 

Home 	furnishings 	Cia 20 	 Gapl'ique 20 	 Les articles d'ameublement 

Conclusion 

In summary, personal expenditures reflect 
changes not only in technology, but also in social 
attitudes. Given the current pace of technolo-
gical advancements and the resultant transfor-
mations of homes and lifestyles, it appears these 
recent trends in consumption will continue into 
the foreseeable future. 

Conclusion 

En rAsumé, les dépenses personnelles reflétent non 
seulement l'évolution de Ia technologie, mais aussi les 
attitudes sociales. Compte tenu du rythme actuel du 
progrès de Ia technologie et des transformations dans Ia 
maison et le style de vie qui en résultent, il semble quo 
ces tendances récentes de Ia consommation vont se 
poursuivre dans un avenir prévisible. 
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Finally, anyone with a vested interest in the services economy can go 
to Services Indicators for current information on these industries 

both at-a-glance and in more detail than has ever been available 
- all in one unique publication. 

If your business is serving business in Canada, or if you are 
involved in financing, supplying, assessing or actually using these 
services, Services Indicators is a turning point - an opportunity to 
forge into the future armed with the most current insights and 
knowledge. 
Order YOUR subscription to Services Indicators today! 

Au sujet des entreprises au 
service des affaires du Canada 
et a leur intention... 

Enfin regroupées en une publication, des 
donnécs courantes et des analyses éclalrées 
sur cc secteur ESSENTLEL! 

L e secteur des services domine a l'heure actuelle 
les economieS industrielles du monde. Les 
telecommunications, les operations bancaires, Ia 

publicité, l'informatique, l'immobilier, Ic genie et l'assurance 
représentent une gamme eclectique de services sur lesquels 
reposent tous les autres secteurs économiques. 
En dépit de leur role critique sur Ic plan économique, il est 
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches 
d'activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis, 
au mieux, de rassembler une collection de renseignements 
fragmentaires divers,., qui ne favorisent pas Ia comprehension 
avisée et Ia prise de mesures efficaces. 

Remplacez malntenant ce tableau fragmentaire par l'image cohérente que 
vous offre In4lcateurs des services. Certe publication trimestrielle innovatrice 
de Statistique Canada pénétre dans un domalne Inexplore, foumissant des 
aperçus opportuns du rendement et des progrès dans les domaines suivants: 

S Communications 
• Finance, assurance et immobilier 
• Services aux entrep rises 
Indicateurs des services rassemble des tableaux analytiques, des 
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de presentation 
stimulant et attrayant. En puisant a méme une vaste gamme d'indicateurs 
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des 
recettes, de l'actif et du passif aux tendarices et analyses de l'emploi, des 
salaires et de I'extrant - a laquelle s'ajoute un article de fond exploratif dans 
chaque numero, Indicateurs des services brosse pour Ia premiere lois un 
tableau complet! 
Enfin, quiconque s'intéresse au secteur des services peut consulter 
I.s4icateurs des services pour trouver des renseignements courants sur ces 
branches d'activité.., tant sous une lorme sommaire qua un niveau de detail 
nayant jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication. 
Si vous êtes de ceux qui fournissent des services aux entreprises 

canadiennes, ou si vous financez, foumissea ou ëvaluez ces services ou y 
avez en fait recours, Indicaseurs des services represente un tournant - une 
chance de s'avenlurer dans l'avenir en etant armé des reflexions et 
connaissances les plus actuelles. 
Commandez des aujourd'hui VOTRE abonnement A Indicateurs des services! 

Servkes I,.dka*o,-s (catalogue no. 63-0I60)CPB) is $112 (plus 7% GST) in Canada, US$135 
in the United States and US$157 in other counuies.  
To order, wnte to Statistics Canada, Matteting Division, Sales and Service, 120 Pazkdale 
Avenue, Ottawa, Ontano KIA 016 or contact the nearest Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed in this publication. 
If more convenient, fax your order to 1-613-951.1584 or call 1-800-267-6677 toll-free in 
Canada and the United States (1413-951-7277 elsewheeel and charge to your VISA or 

Ii,4lcarewrs des servkes (rc63-OI6OXPB au cauloue) coine 112$ 1 plus % de TPSI an Canada, 
135$ US san Etats-Unis er 157 $ US dana lea autces pays. 
Pour commander, ticrivex C Statiatique Canada, Division du matketing Verne et senoce, 120, avenue 
Paticdale, Ottawa (Ontailo) KIA 016, on coutnauniquex aver le Centre regional de consultatton de 
Statistique Canada Se plus pails (voir Ia liste qui figure dana la preserve publication). 
Si vous prfCre vorms pouvez telecopier sxre cranmande en namposant Se 1413-951-1584 on 
telephoner sans his du Canada et des Etata-Unis au 14I00-267-6677 lou dailleurs, au 
1-613-951.72771 et porter len (rain C vcsre compte VISA as MasterCard. 
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'Lon't let the changing world Ne sqyez pas dépassé 
: Y0L1 by surprice! 	par les événements! 

-i NO  
•.:. r_i. 

An aging population. Lone-parent 
families. A diverse labour force. Do you 
know how todays social changes will 
affect your future ... your organization 
and your family? 

Keep pace with the dramatic shifts in Canada's 
evolving social fabric with Statistic Canada's 
best-selling quarterly. Caisadimis Social 
Treads. With vast and varied reports on 
major changes in key social issues and trends, 
this periodical Incorporates findings from over 
50 national surveys. 

Written by some of Canada's leading-edge 
social analysts, Carsadiai, Social Treads 
combines painstaldng research with dynamic 
prose on topics like ethnic diversity, low-
Income families, tinse-crunch stress, violent 
crime and much more - all In a colourful, 
easy-to-read, magazine format 

A lasthsg record of cbaagiag times! 

Join the thousands of business and policy 
analysts, social-science professionals, and 
academics who trustCaaam Social Treads 
to demystify the causes and consequences of 
change in Canadian society. Don't miss a single 
issue - subscribe today. 

Caaad''., Social Treads (catalogue number 
I l-OO8OXPE) is $34 annually in Canada, US$41 
in the United States and US$48 In other 
counU 

Le vleIll1senicnt de In population. 
Les families inonoparentales. La diversifi-
cation de Is population active. Savez-vous 
comment les changements soclaux 
d'aujourd'hul vont se rtpercuter sur votre 
avenir, votre organisatlon, votre famille? 

Suivez l'évolutlon spcctaculaire de lasoclet 
canadienne grace a Teadaaces sociales 
canadje,.aes, une publication trlmestrielle de 
Statistique Canada. Avec des articles vastes ci 
varies sur les principaux changements 
caractérisant lea questions ci lea tendances 
sociales princlpales, cette publication mtègrv 
lea résuhats de plus de 50 enguvlcs nationaks. 

Certains des analystes soclaux lea plus 
reconnus do Canada rédigent des articles dana 
Teadauces sociales caaadieuaes. Ils 
prCsentent lea résultats de recherches 
minutleuscs dana un style attrayant pour des 
sujels tels que Ia dlversfté ethnlque, lea 
famllles A falble revenu, It stress dl) an 
manquede tempe, Ic crinicet bien dautrea 
encore dana unc revue haute en couleur et de 
lecture auee. 

U,, dossier pernsaaeat uue epoque ea 

Des milliers danalysles des entreprises ci des 
politiques, de professionnels des sciences 
sociales el d'universltaires lisentTeadaaces 
sociales caisadleaises pour Identifier lea 
causes et lea consequences de l'èvolutlon de Ia 
société canadienne. Ne manquez pas un 
numero, abonnez-vous des aujourd'hui. 

Labonnement annuel àTeada,scessociaks 
casuadiermes (n 1 l-OO8OXPF au catalogue) 
coüte 34 $ au Canada, 41 $ US aux Etats-Unis 
et 48 $ US dana lea autres pays. 

To order, write to Statistics Canada, 
Marketing Division, Sales and Service, 
120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario, 
K I A 0T6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this 
publication. 

If more convenIent, fax your order to 
1-61 3-951-1584 or call toll-free 1-800-267-
6677 and use your VLSA or MasterCard. 

Pour passer votre commande, écrlvez a Statistique Canada, 
Division du marketing. Vente ci servIce, 120. av. Parkdalc, 
Ottawa (Ontario) K I A 0T6, ou adressez-vous an centre de 
services-colLseiLs de Statistiquc Canada k-plus proche de chez 
vous et dont Ia Hate figure dana cette publication. 

Vous pouvez aussi envoyer votre commande par télécopleur, 
an 1-613-951-1584. ou téléphoner sans frais an 
1-800-267-6677 et donner you-c numéro de carte VISA on 
MasterCaid  
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Le Catalogue de Statistique 
Canada 1994est votre guide pour 
la collectior 1,- -,l"e 

fa' 

94 	C Pick a topic... 
:=y topic 

u cuIlmerce, de la socté et c,  : 
l'économie du Canada. Peu 
importe ce que vous voulez savou 
le Catalogue vous mettra sur la 
bonrie piste. 
Des sujets octuels les plus 
populaires - comme l'emploi, le 
revenu, le commerce et l'éducation 
- a des etudes de recherche 
spécialisées - comme les produits 
minéraux expédiés des ports 
canadiens et Ia victimisation dons 
les regions urbaines -vous 
trouverez tout dons ce document. 

Le Catalogue de Stalistique 
Canada 1994vous aidera a 
vans orienter... 
Le Cataloguevous met tous ces 
renseignements sous Ia main. 
lindex augmenté vous permet de 
chercher par sujet, auteur ou titre - 
les articles de périodiques sont 
même indexes. On a aussi ajouté 
un index séparé pour tous nos 
produits électroniques. 
Le Cataloguea tout Ce qu'ilvous 
out pour vous procurer les 

produits de Statistique Canada: 
descriptions de plus de 25 
nouveaux titres et courts 
résumés des 650 titres et plus 
et des 7 series de caries déjà 
disponibles; 
guide complet pour obtenir et 
utiliser les données 
statistiques; 
produits électroniques sur 
supports divers et 

conseils sur l'obtention d'rnde 
dexperts pour les produits 
electroniques et les recherches 
en direct; 

it système d'onglets pour 
chaque section . pour que vous 
puissiez immédiatement 
reperer les renseignements 
qui vous intéressent. 

...muintes et maintes fois 
Pour garantir que le Catalogue 
puisse resister a une utilisation 
frequente, nous avons utilisé tine 
couverture avec Un revêtement 
special conçue pour éviter les dos 
cassés, les bords abimés et les 
coins de page plies. 
Cornmandez aujourd'hui - vous 
ne pourrez plus vous en passer. 
Catalogue de Statistique 
Canada 1994 
Seulement 15 $ au Canada 
(18 $ USauxEtats-Uniset 
21 $ liSdanslesautrespays). 
lndiquez le n au catalogue 
1 1-2O4OXPF 
Ecrivez a: 
Statistique Canada 
Division du marketing 
Vente et service 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) KIA 0T6 
Télicopieur: (613) 951-1584 
Appels sans frais: 
1-800.267-6677 
Ou cantactez le Centre de 
consultation de Statistique Canada 
le plus proche (voir la liste figurant 
dans Ia présente publication). 

The 1994 Statistics Canada 
Catalogue is your guide to 
the most complete collection of 
facts and figures on Canada's 
changing business, social and 
economic environment. No 
matter what you need to know, 
the Catalogue will point you 
in the right direction. 
From the most popular topics 
of the day - like employment, 
income, trade, and education 
- to specific research studies - 
like mineral products shipped 
from Canadian ports 
and criminal victimization in 
urban areas - you'll find it all 
here. 

the 1994 Statistics 
Canada Catalogue will 
help you get your 
bearings... 
The Catalogue puts all this 
information at your fingertips. 
With the expanded index, you 
can search by subject, author 
or title - even periodical 
articles are indexed. There's 
also a separate index for all 
our electronic products. 
The Catalogue has 
everything you need to access 
all Statistics Canada's 
products: 
it descnptions of over 25 new 

titles, plus succinct 
abstracts of the over 650 
titles and 7 map series 
already produced; 

t a complete guide to 
finding and using 
statistics; 

it electronic products in a 
variety of media, and 

advice on getting expert 
assistance on electronic 
products and on-line 
searches; 
tabs to each section -. so 
you can immediately flip 
to the information you 
need. 

time and time again 
To make sure that the 
Catalogue stands up to 
frequent use, we used a 
specially coated cover to 
prevent broken spines, 
tattered edges and dog-
eared corners. 
Order today - you'll be lost 
without it. 

1994 Statistics Canada 
Catalogue 
Only $1 Sin Canada (US$18 in 
the U.S. and US$21 in other 
countries). Quote Cat. no. 
I l-2O4OXPE. 
Write to: 
Statistics Canada 
Marketing Division 
Sales and Service 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario K1A 0T6 
Fax: 
(613) 951-1584 
Cull toU-Iree: 
1-800-267-6677 
Or contact the nearest 
Statistics Canada Reference 
Centre listed in this 
publication. 
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et le revenu en perspective, c'est 
lispo'.er dune division entière de 
hercheurs a votre service. Des faits 
ol ides. Des analyses objectives. Des 
tatistiques fiables. 

l.a publication na pas que des faits 
".. 	 et des chiffres. Elk offre igalement 

des analyses de fond sur des questions 
complexes touchant I'emploi et le 

- 	 revenu, de facon a foumir des 
indications claires et pricises sur les 

tendances actuelles du marchi du travail et des revenus. 

Notre équipe de spécialistes met a votre disposition des donnies ricentes sur 
l'emploi ci Ic revenu. Dans chacun des numiros trimestriels. vous trouverez 

ides articles de fond sur l'emploi et Ic revenu 

• plus de 50 indicateurs des de I 'emploi ci du revenu 

I un aperçu de Ia recherche en cours 

ide I 'information sur les nouvelles enquites 

En prime, vous recevrez Ic Bilan du marchd du travail deux fois Ian. Vous 
disposerez ainsi dune analyse a jour de Ia situation du marchl du travail pour les 
six derniers mois ou Ia dernière annie. 

Tout cela pour 56 $ seulement! 

Des milliers de professionnets au Canada consultent Perspective pour connaitre 
les tendances de l'emploi ci du revenu, ainsi que les plus récents risultats de 
recherche. Votre abonnement vous permettra de connaitre tousles faiLs. 

Nous savons que L'emploi et le revenu en perspective deviendra pour vous un 
outil indispensable. CEST GARANTI. Si vous n'êtes pas satislait après avoir Iu 
Ic premier numiro, nous vous REM BOURSERONS le montant payi pour les 
numiros a venir. Abonnez-vous Perspective 	75-001 OXPF au cat.) des 
aujourd'hui 

ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT! 
Pour 56 $ seulement lIPS de 3.92 $ en sus. vous recevrez les plus rcentes 
recherches sur l'emploi ci Ic revenu (quatre numlros par annie). L'abonnement 
est de 68$ US aux Etats-Unis et de 80$ US dans les autres pays. Faites parvenir 
votre commande par tllicopieur (VISA ou MasterCard) au (613)951-1584, par 
téléphone (sans frais) au 1-800-267-6677, par courrier a Statistique Canada, 
Division du marketing. Vente et service, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) 
KIA 016. Ou communiquez avec le Centre de consultation de Statistique Canada 
Ic plus près. (Voir Ia liste dans Ia prisente publication). 

S ubscribing to 
Perspectives on 

Labour and income' 
like having a complete 
research department at 
yourdisposal. Solid  

Reliablestacistics.  

than just facts and Iigur.. 

It offers authoritative 
insights into complex 
labour and income issues, analyzrng the statistics to bring you simple, 
clear summaries of labour market and income trends. 

Our team of experts brings you the latest labour and income data. 
Each quarterly issue provides: 

• topical articles on current labour and income trends 

• more than 50 key labour and income indicators 

• a review of ongoing research 

I information on new surveys 

As a special bonus, twice a year you will also receive The Labour 
Market Review, giving you timely analysis on labour market 
performance over the previous six months or year. 

And all for only $56! 

Thousands of Canadian professionals turn to Perspeci'ives to discover 
emerging trends in labour and income and to stay up to date on the 
latest research findings. As a subscriber, you will get the inside story. 

We know you'll find Perspectives indispensable. GUARANTEED. 
If you aren't convinced after reading the first issue, we'll give you a 
FULL REFUND on all outstanding issues. Order your subscription 
to Perspectives today Cat. No, 75-001 OXPE 

ORDER NOWI 
For only $56 (plus $3.92 GST) you will receive the latest labour and 
income research (4 issues per year). Subscription rates are US$68 
for U.S. customers and US$80 for customers in other countries. 
Fax your VISA or MasterCard order to: (613) 951-1584. 
Call toll free: 1-800-267.6677. Or mail to: Statistics Canada, 
Marketing Division, Sales and Service. 120 Parkdale Ave., Ottawa, 
Ontario K IA 016. Or contact your nearest Statistics Canada 
Reference Centre listed in this publication. 



I ecevez-vous directement vos 
informations sur l'économie 
canadienne? A re you getting your 

information on the Canadian 
economy "first-hand"? 

11 est probable que vous passez des heures a lire plusieurs 
journaux et an pajuet de revues pour essayer d'avoir unc vue 
complete de Ia situation économique, et ensuite passer encore 
plus de temps a sCparer le reel de cc qui ne l'est pas. Ne serait-il 
pas plus pratique (et beaucoup plus efficace) de remonter 
directement a la source? 

Joignez.vous aux millers de décideurs canadiens gagnants qui 
lisent L'Obsert'ateur économique c.anadien pour leur séance de 
rapport mensuetle. Rempli de renseignvmcnts.diptmihk .uuflc 
part. ailleurs, L'OF.0 permet davoir une vue génCrale rapide et 
concise de l'économie canadienne. II est inCgalC par sa fiabilité et 
son exhaustivité, 

'F~ne seule source 
Les consultations que nous avons cues avec nos nombreux lecteurs, des 
anal stes financiers. des planificateurs, des économistes et des chefs 
d'entreprise, nous ont permis de presenter L'OEC dans son format actuel 
en deux parties, qui a été bien accucilli. l.a section de l'analyse conticnt 
des commentaiis qui donnent a réfléchir sur Ia con joncture 
économtque, ses problèmes, ses tendances et ses développements. 
[aperçu statistique conticnt l'ensemble complet des chiffres reels pour 
les indicateurs économiques essentiels : les marches, les prix, Ic 
commerce. Ia demographic, Ic chômage, et bien d'autres encore. 

Plus pratique, plus simple, plus facile a utiliser qu'auparavant, 
L'Obserrateur économique cana4ien s'ous offre plus de 150 pages 
de renseignements poussCs sous one seule couverture. 

ourquoi acheter L'OEC? 
En tant qu'ahonne a COEC. vous êtes directemem-relk aux 
analystes économiques de Statistique Canada : des noms et des 
numéros de téléphone sont cites dans les articles et les 
rubriques. Vous rccevrez Cgalement un exemplaire du 
Supplement statistiquc histonque annuel àlilrc.gt'acieux. 

Pourquoi devez-vous donc attendre que d'autres publient les 
donnécs de Statisique Canada qu'ils ont reprises alors que vous 
pouvez les obtenir directement ala source? Ahcsnnez-vous a 
L'Observateur économlque canadien des aujourd'hui. 

Lc pnx de lahonnement annuel a L'Observntesr économlquc canadien 
(n 10.2300XPB  au cataloguc) cst de 22 11 $ au Canada. dc 260 $ US aux Etats.Unis 
et de 310 $ LS tians Ics autrcs pays  Les lairs saillanis de lIndicateur composite 
avanc* (0" 1 1F0008XFF au catalogue) sont offerts par ttlécopicur - Ic jour méme tie 
cur partition - pour 70$ par annéc au Canada et 10 $ US aux Evats-1 nis. 

Pour commander. écnvc a : Statistique Canada, Division du marketing, Verne et 
service, 120, av. Parkdak'. Ottawa (Ontario) IDA 0T6, flu adressez-s'ous au Centre de 
con.sultation dc Srati.srique Canada Ic plus proche de chez vous ci door Ia liste figure 
darts eerie public sOon. Si vous Ic préférea, vous pourer envoyer voto.' commande par 
tél&opieur au 1.613.951-1584. nu téliphoner sans frais au 1.800.267.6677 ci utiliser 
votre carte VISA ou MasterCard. 

Chances are, you spend hours reading several newspapers 
and a handful of magazines trying to get the whole economic 
picture.. only to spend even more time weeding out fiction 
from fact! Wouldn't it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 

Join the thousands of successful Canadian decision-makers 
who turn to Statistic Canada's Canadian Economic Observer 
for their monthly briefing. LnaiktLwithllxst-hand informa-
tion, collectively publishc&n hcre_el. CEO is a quick, 
concise and panoramic overview of the Canadian economy. 
Its reliability and completeness are without equal. 

/1 single source 
Consultations with our many readers - financial analysts, 
planners, economists and business leaders - have contributed 
to (;EO's present. widely-acclaimed, two-part format. The 
Analysis Section includes thought-provoking commentary on 
current economic conditions, issues, trends and developments. 
The Statistical Summary contains the complete range of hard 
numbers on critical economic indicators: markets, prices, trade, 
demographics, unemployment and more. 

More practical, straightforward and user-friendly than ever 
before, the Canadian Economic Observer gives you more 
than 150 pages of in-depth information in one indispensable 
source. 

hy purchase CEO? 
As a subscriber, you'll be dirc.cdy connected to Statistics 
Canada's economic analysts - names and phone numbers 
are listed with articles and features. You'll also receive a 
copy of CEO's annual Historical Statistical Supplement - 
at no additnal.sx,t. 

So why wait for others to publish Statistics Canada's data 
second-hand when you can have it straight from the source? 
Order your subscription to the canadian Economic 
Observer today. 

The Canadian Economic Observer (catalogue no I0-2300XPB) is $220 
annually in Canada. US5260 in the Inited States and US$310 in other countries. 
Highlights of the Canadian Composite LeadinR  Indicator (catalogue no. 
1 IF0008XFE) are a,'aibthlc by fax - the sante day of release - for $70  annually in 
Canada and US$'O in the United States. 

To order. wnte to Statistics Canada, Marketing Division, Sales and Service, 
120 Parkdale Avenue. Ottawa, Ontario, KIA (ff6 or contact the nearest Statistics 
Canada Reference Centre listed in this publication. If more convenient, fax your 
order to 1-613-951-1584 or call toll-free 1.800.267-6677 and use your VISA or 
MasterCard. 


