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The foljowing standard symbols arce usced in
Statistics Capnada publicatlons:

.. figures not available.

... Figures not appropriate or not applicable.
-~ nil or zcro.

-= amount too smail to be vxpressed.
prediminary fipures.

revised figures.

% poufidential to mecet Secreey requirements of

the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the data are
@ither based on a response which falls below
ghe usual standard for publicatfon or have a
greater degree of variability than normal asso-
elaced with them due to list structure changes
I .o, birth/dvath adjustment and classification
cimnges, and should thercefore be usad with cau-

2hon.

NOTE

Components may not add to totais due to rounding.

Les signes conventionnels sulvants sont cmployés unifor-

mément dans les publications de Statistique Canada:
.. nombres indisponibles.

... n'avant pas lieu de figurer.

néant or zéro,

nombres infimes.

nombres provisoires.

nombres rectifiés,

confldentiel en vertu des dispositions de 1a Lul sur Ia

statistique relatives au svercet.

Le lecteur est prié de noter que les données sont solt
fondées sur des réponses qui ne satisfont pas i la
norme habitvelle oxigde pour 1a publication ou que

celles=ci ont une plus grande marpe d'inconsistance oo

{'on devrait normalement obtenlr, ¢t ce, & cause do la

structure de la liste, c'est-3-dire des ajustements dus

aux créations et aux disparitions et des changements
dans le classement; elles doivent par conséquent ctre
utilisées avec circonspection.

NOTA

Les chiffres ayant ¢té arrondis, les toraux ne corves-

pondent pas toujours.
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thiall ifade ceiimacan are derived [rom & mweewp
of Cammdian “retail jocations”, urilizing a basic con-
cept (see below) which is common te both the census
and the current survey program af the Merchandlsing
and Services Division. (The census also measures the
activities of "establishments; however, this concept
is not used in the monthly survey of retail trade.)

Businesses are first classified to the retail
sector on the basis of "census value added”, (1) which
is defined in retai) trade as the difference between
sales and the purchase price of the goods sold in a
particular period. Campanies which fall into the
retail sector are then further classified to specific
cateparies of business (using the 3-digit Standard
Industrial Classification code) on the basis of “majur
activity’ — the proportion of sales accounted for by
cach kind of business or by cach type of commod ity
sold.

The next step in the classification procedure Is
to survey those businesses selected for the sample in
order to ohtain information on the number and activity
of lovations operated. Such information is required
not only to determine if individual businesses - partic-~
ularly multi-location businesses — qualify for treatment
as "vhains" (sec definition follawing) but also ta
isolate retail locations from non-retail and make
possible a more precise classification of each to one
of more than ninety “kinds of business", which are
subsequently grouped into 28 trade groups for purposes
of publication.

Because this is a locatfon-criented survey, the
stope of coverage is extended to include locations
arated by non-retailing businesses. When it §s
termined that a manufacturer (for example) operates
Due or more retail locations, the same treatment is
given as outlined above. Retail locations can be
operated by businesses whose principal activity is
manufacturing, wholesaling, government, coastruction,
etc.

The design of the new sample system provides the
facility to revise the monthly estimates to account for
late responses. FEach month the publication will
contain preliminary estimates for the curreat month
and reviscd estimates for the preceding month,

(1) For additional intormation, sec Standard Industrial

Classification Manual, Catalogue 12-501, pages
9-11.

ANTRUDUCT 0N

T ey imakinad T soomecre S diaiy - H ST T
enquiite sur les points de vente au détail au Cavada. i
utillse i crtte £in un voncept de base (exposé vi-dessons) qai
¢St commun an recensement ot au programme d'enquétus ecnurantes
de la Division du commerce et des services, (Le recensement
mesure égaloment les activités des "établissements“; toutefois,
on n's pas recours A cette unité d'observation dans L'enquite
mensuelle sur le commerce de détail.)

Les entreprises sont d'abord classdes dans le socteur du
commerce de détall d'aprés la "waleur ajoutie recensée"(l),
qul représente dans ce secteur la différence entre le prix de
vente ot le prix d‘achat des biens vendus pendant une pérlode
déterminde,  Les saciétés qui apparticanent au commerce de
détail sont eoasuite classoes dans des catiégorics pricises
d'activité (code & 3 chiffres de la Classifleation des acti-
vités cconomigques) d'aprds la “principale activité®, o'est-3-
dire d'apris 1a proportion des ventes dont rend compLy cliagque
genre d'activité ou chaque tyje dv marchandlses vendues.

L'érape suivante du travall de classiflcation consiste 3
faire un relevé des entreprises Gehantillonnées dans le but
d’obtenir dus renseignements sur le nembre de points de vente
et leur activité., Do tels resseipgnements servent non seulement
3 déterminer si des vatrebrises partivulitres, notamment laes
entreprises 3 pefots ¢ vente multiples, peuvent ftre considé-
rées comme des “mapasins 3 soccursales™ (voir définltion ci-
dessous), mals anssi A distlnguer les points de vente au détall
des autres ot ainsi assurer un e lassement plus précis de
chacun dans un des genres de commerce dont le nombre est do
plus de quatre-vingt-dix. Sobséquemment, ces genres de
commuree sont agrepcs en 28 proupes pour fins de publication.

L'vnguiite étant axée sur les points de vente, le champ
d'enquite a 8té étendu aux points de vente exploités par des
entreprises autres que des magasins de détail, Lorsqu'en a
établi par exemple qu'un fabriquant cxploite un ou plusicurs
locaux de vente au ditail, on procide de la méme fayon que
ci-dessus,  Des locaux de vente au détail peuvent Ctre
explodtés par des entreprises dont 1'activits principale est
la fabrication, l¢ commerce do gros, l'administration publique,
la comstructlon, etce.,

Le systiéme supportant le nouvel échantillan ¢u commerce
de détail permet la revision des estimations mensuclies tout
el tenant compte des répenses tardives,  La publicarion
mensuelle fournira done des dannées provisoires pour le mois
en cours et des donpdes revisées pour le mois précédent.

(1) Pour de plus amples reaseignements, voir Lo Manuel de la
Classification des Activités iconomiques, n® 12-501 au
catalogue, pages 9~11,

"Ihis repurt is hasced on 25 shopping davs, in-
vhuding § Saturdays,  In the same month bast yoar

e

there were 26 shopping days, fncluding 5 Saturdays."

"Les donndes proscaties dans oo bulietin visent 25
burs commeryianx, shait 5 samedis.  Le meme mrds 1 annes
deenitre, il ¥ a cu 26 jours commerelaux, dont 5 samedis.’




"Betall Trade”, for the purpose of this report,
Liv i Tieed as "the aggrepgate sales made through retail

lggations (outlets)”,

AY ion'', as delined by Statistics
Canada, is a "busincss location (usaally a store) in
which the principal activity is the sale of merchandise
and related services to the general public, for house-
hold or personal consumption”™. Retail trade estimates
do not include any form aof dirceet selling which bypasses
the retail store, e,p., direct door-to-door selling;
sales made through antomatic vending machines; sales

of news-papers or mapazines sold directly by printers

or publishers; and sales made by book and record clubs.
The only exception is the mail-order and catalogue sales
actlvitics of department store businesses, which have
been classirtied to the "peacral merchandise store”
vatepory.  In oaddition, retall trade exciudes: retail
sales throuph ancillary units, ¢.p. wiare-houses, head
oifices, etesy wales of cantractors whose major activ-
Ity Is vot retailing; and retall transactions between
individuals.

Total net sales Include sales of merchandise and
receipts from related services, such as repairs, equip-
ment rental, and food serving, less returns, adjustments
and discvounts, Total net sales also include: trade-in
ailowance withdrawals of poods for personal use (at
retail): and commissions earned from sales of goods
owned by others.  Non-trading revenues, bad debrs re-

covered and sales taxes are excladed.

Classification

of Business(l)

Estimates of retail trade are stratified by geo-
praskical arca and by kind~of-business groupings which
are based on the Staadard Industrial Classiflcations
and the retail kind-of-business categories employed in
the 1966 Census of Merchandising and Serviees. Since
the monthly retall trade survey is a "location" survev,
a5 noted above, each individual (retaii) location of a
firm {s assipned a klnd=of-husiness code based on its
major activity (or type of commoditlies sold).

In this report, retail trade is stratified inta
twenlv-seven major kind-cf-business prouplngs plus a
miscelloancous categorve  In order to increase the use-
fulness of these statisztics, the composition of caeh
klnd-of-bosiness proup is deseribed at the end of the
rvport,

Kind of Organization

The retail trade estlmates, in additinn to being
stratified by kind-of~business groupings, are also
broken down fnto chain and independent compancents.
Virms are classIfied to the chain store component based
on the following deflnition:

Chain store organizatlon "an organization oper-
ating four or more rotail outlets In the same kiad of
buviness, wndere the same legal ownership”,

Any firm not meeting the above definition is
autornct feally classified as an "independent' organiza-
tion, the onlv exception being “department stores' which
ate classified jn thelr entirety to the chain component .

(73 for a dotailed definition of each kind of business,
st Census of Canada, 1966 Retail Trade, Catalogue
so, 97-601,

"Commerce de ditail" signifie, pour les besoins de la
prisente publication, “l'vnsemble des ventes faites par des
points de vente au détail".

Un ‘jg i de vente au déd sufvant la détinition doe
Statistiyuu wda, est un local d'affaires (habitucllement un
magasin) dont 1'activité principale est la vente de marchandi-
ses et de services connexes au grand public pour la consomma-
tion ménagire ou personnelle. Les estimations relatives au
commerce de détail ne prennent pas en compte les ventes direc-
tes, c'est-li-dire les ventes qui ne sont pas faites par 1'in-
termédialre d'un point de vente au détail, par exemple les ven-
tes directes par démarchage, les ventes par distributeur auto-
matique, les ventes de journaux ou de 1evucs fajites directement
par les imprimeurs et ¢diteurs, ot les ventes faites par les
cercles du livee ef les elubs de disques. 11 n'y a qu'une
exeeption: les ventes des prands magasins faites par la poste
ou par catalogue, qul sont classées dans la catégoric des "ma-
pasing de marchandises diverses”.  En ontre, le commerce de dé-
tail ne vompread pas les ventes au détail des unitds auxiliai=
res, par exeaple, entrepdts, sieges sociaux, cte,, ni Jes ven-
tes des entreprencurs dont blactivité princlpale ne reléve pas
du commerce de détail, ni les opérations de détail entre par-
ticulicers.

Ventes nettes totales: comprenaent les ventes de marchan-
dises et les recettes provenant de services connexes tels que
les reparations, la location de matériel ¢t la restauration,
moins les rendus, les rajustements et les remises.  Les ventes
totales nettes comprennent également: la valeur dus reprises,
les prelevements de marchandises pour usapge personnel (au dé-
tail) ¢t les commissions au titre de la vente de marchandises
appartenant a d'autres personnes. Un ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, ni le recuuvrement de criéances
douteusos, ni les taxes de vente.

ngfﬁyhnut
Genre de commercedld)

Les estimations rolatives an commeroe do détall seot
stratififes par répiou et par proupe de peere de co
groupes sont fondds sur la Classificatiou des activités écono-
miques ¢t les catéporics de genre de commerce de détail qui ont
(g 49 utllisées lors du recensement du commerce et des services
de 1966, ftant donné que 1'cenqudte mensuelle du cosmerce de
détail est axie sur les points de vente comme on i'a indiqud
vi-dessus, chaque point de vente au détail d'une cntreprise se
velt attribucr un cade "genre de commerce” d'aprés son activité
principale (ou le penre de marchandises vendues).

rEE.  (ds

Dans la prisente publication, le commerce de détatl est
strat{fié svlen vingt-sept grands groupes de genre de commerce,
outre la catéporie "Marchands divers". Pour rendre ces statis-
tiques plus utlles, nous décrivons la composition de chaque
proupe de genre de commerce 3 la fin de la publication.

Type d'vntreprise

Fn plus d'Ctre stratifices selon l¢ genre de commerce,les
estimations relatives au commerce de détail sont ventiliées entre
magasins & succarsiales et magasins indépoendants.  Les entrepri-
ses qul répondent 3 la définition sulvante sont classdées dans
T4 catiporic des magasins 3 succursales:

Magasin & suceursales: "entreprise exploitant au moins
fquatre points e vente au dotail dans un mime genre de commer-
Co, Sous une meme appartenance juridique”.

Toute entreprise dont Je schéma de structure ne concorde
pas avee la définitlon ci-dessus est classév automatiquement
dans la catégorie des mapgaslos indépendants, la seule exception
étant les “grands magisins® qui sont portés en totalité dans la
catégorie des magasins i succursales.

(1) Four une définition compléte de chaque gente de commerce,
consulter la publication Recensement du Canada, 1966, Com-
merce de détatl (n® 97-601 au catalogue).

- vl -



Huthodology

The monthly retail trade estimates contained In
this report are produced by means of a sample survey
using methodology which difflers substantially from that
used for the estimates published to the end of 1974,

The new methodology was primarily developed
because, after 1969, there was no adcquate source of
information available to update the independent portion
of the old sample to account for firms coming into
exlstence (blrths) and/or geing out of business
(deaths). The levels established by the new sample
Indicate there was a downward bias in the old sample
which had grown to about 47 in 1974, Even so, the
monthly trends are relatively consistent between the
old and new samples.

01d Sample

The former sample (approximately 12,000 firms)
was randomly selected from the universe created by the
1961 Census (l.e. of Merchandising and Services) stra-
tified by province, by kind of business and by sales-
slze group. Estimates of total retail sales were pro-
duced from the sample results by employing the "link-
relative method", i.e., each month, ratios were derived
by linking the sales of the same lirms within a cell
with their sales in the corresponding month of the
previous vear and these, in turn, were applied to the
base figure (the 1961 Census) to produce a current
moith estimate.

To offsct the effects of deterloration in the
sample, an adjustment was made annually for births
and/or deaths. New firms were identificd through
Nature of Business Reports collected by the Unemployment
Insurance Commission and were surveyed in order to
obtain relevant information. 1In addition, all Firms in
the sample were surveyed annuallv to ensure the accuracy
of the montbly reports and to derive estimates for "poor
or late respondents”.  The results aof these enquiries
were then used to update the monthly estimates.  Another
adjustment was made in the estimates to account for
businesses which went out of operalion or which were
no longer 1n scope. This adjustment consisted of the
application of a formula to compensate for all similar
firms in the universe. A final adjustment was also
made to cumpensate for flrms which changed their kind
of business during the year,

The data which resulted from these various ad-
Justments bave in the past often been described as
“final" estimates. However, this was not entirety
accurate — since all such estimates were usually revised
one more time after cach census. The post-censal es-
timates reflected the insertion (in the calculations)
of new Census benclunark data.

New Sample

With the advent of the new survey, the census
will no longer he employed as a "source” universe., The
Revenue Canada (Taxation) list, supplemented by chain
and department store lists and an area file list, com-
prisv the new unlverse. A sample of approximately
16,000 Independent firms, stratificd by grographical
regions and by the Standard landustrial Classilication
code has been selected from this universe and surveyed
in order to verify the kind of buslness of ecach firm.
Estimates are then produced monthly, stratified by
trade group and geographical region.

Nf‘thodﬁu_l‘o_g_iE

On établit les estimations mensuelies relatives au commer-
ce de détail que renferme la présente publication au moyen d'une
vaquite par sondage dont la méthodologie dilfdre sensiblement
de celle utlliste pear les estimations qui ont paru jusqu'l la
fin de 1474,

Cette nauvellc néthodologle [ut principalement micc en
application parce qu'il n'existait plus de source adéquiate de
renscignements disponibles aprds 1969 pour mettre a jour la par-
tiv de 1'ancien échantillon comptant les entreprises dites in-
dépendantes.  1i nous était désormais impossible de tenir comp-
te des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de celles qui
fermajent lours portes (disparitions). Le niveau des ventes
déterminé par le nouvel échantillon démontre qu'il ¥ avait un
certain depré de sous-estimation, laguelle sous-estimation a-
vait atteint 4 7 en 1974. Néanmoins les tendances mensuelles
mesurées par 1'ancien ainsi que par le nouvel échantillon sont
passablement simllalres.

Ancivn échantillon

L'ancien échantillon (approximativement 12,600 entrepri-
ses) a été cholsi au hasard 3 partir de l'univers cric par le
recensement de 1961 (Commerce ¢t services) ¢t stratifié par
province et sclon le genre de commerce et le volume des ventes.
Des estimations des ventes totales au détail ont té tirées des
résultats du sondage & 1'aide de la "méthode de rapport en chai-
no“, clest-a-dire que chaque mois, on ohtient des ratios en com-
parant le volume des ventes des entreprises 3 celul observe pour
le mois correspondant do 1'année procédente et on applique ces
ratios au chitfre de référence (recensement de 1961) pour déga-
Rer une estimatlon pour le mofs visé; ce caleul est effcctué
pour chacune des cellules.

Pour compenser les e¢ffets de détérioration dans 1'échan-
Ltillan, on a procédé tous les ans 3 un ajustement pour prendre
en compte les créations et (ou) les disparitions. On apprenait
'existence de nouvelles entreprises grace aux rapperts sur la
nature dc 1'entreprise requs par la Commiszsion d'assurance-
chdmage ¢t on effectuait wne cnquiite auprés de ces entreprises
pour obhtenir les donndes qui nous intéressalent. En outre,
toutes les entreprises ¢ehantillonnées on fait tous les ans
'ohjet d'unv enquite afin d'assurer 1'exactitude des rapports
mensuels et d'établir des estimations pour les enquites 3 "dé-
claration pidtre ou tardive. Les résuliats ont enseite servi
3 la mise A& jour des estimations measuelles. On a apporté un
autre ajustement aux estimations en fonction des entreprises
qui ont cessé toute activitd ou qui ne répondatent plus aux dé-
finitions de 1'enquéte. Cet ajustement consistait 3 utiliser
wne formule de compensation visant toutes les entreprises du
méme geare dans l'univers. On a enfin procédé & un ajustonent
compensatoire en fonction des entreprises qui ont changé d‘ac-
tivité au cours de 1'année.

Les données obteanues au terme de ces divers ajustements
ont souvent ¢té considérécs dans le¢ passé comme des estimat fons
“délinitives". Cela n'est pas tout 3 fait exact, car toutes
ces estimations ont habituellement 6té ravisées une autre fois
aprés chaque recensement. lLes estimiations postcensitaires tra-
duisalent 1't{ntroduction dans les caleuls de nouvelles données
repires de recensement .

Fouvel debantilion

Daax la nouvelle enquite, l¢ recvnsemeat ne servira plus
de source paur le dressage de la liste des catreprises.  La
Tiste do Revenu Canada (tmpOT) fut complétie par 1a liste des
migastns A succursales ainsd que des prands magasins et une
Tiste de flchivr aréolaire. Un échantillon d'vaviron 16,000
eatreprises indipendantes, stratiflié par répion et seloo le
schiema de codage de 1a Classilication des activités économiques,
a &té prélevé sur cet univers et a fait 1'ohjet d'une enquéte
en vue de déterminer lo genre d'activite de chaque entreprise.
Des estimations sont ensuite étabiies tous les mois et strati-
fides selon le proupe de commerce et la région.

vii ~



The methnd used for the estimation of totat re-
aatl sales is one in which varh sampled unit's reported
data s inflated te uweiverse levels by muleiplying the
orted data of the sampled unit by the inverse of the
fpiobability of sclection for the wnit. For firms which
#o not respond on time(2) in a particular month, an es-
timate is imputed using a statistical technique which
employs a number of components such as: cell averages;
last mouth's sales; other trends; cte,  Consequently
cach firm in the sample must have an individual estimate
of sales.

The results of the new survey will not be linked
(as was the old survey) to the Census results. Instead,
the estimates derived in the course of the survey will
be compared with census data in order to detcrmine the
cause of any differences which may be found to exist
between the two levets. Based on these findings, revi-
sions will then be made to compensate for any crrors
or discrepancies discovercd (8uch as in conding of firms
to erroncous kinds of business codes, over-estimation
in particular cells, etc.).

Components of the New Sample

The universe used for the new survey is composvd
of two basic parts: a master file list (including chain
and department store components) and an area file liset.
These components provide a more adequitte representation
of the retail trade universe than in the previous
survey.

The Survey Master File

The survey master file is based on a svries of
grofiles developed from the retail store portion of the
Bovenue Canada (Taxatfon) master file and s stratifled
t¥ yuvopraphical arva and by Standard Industrial Classi-
fication code. This vomponent is a list of all retail
fusinesses haviug a T=4 number (i.e., having employces
“6r whem pavroll deductions arc made). It is updated
menthly for new firms coming into business, for firms
woing out of busivess and, in the case of existing
firms, for any chanpes in name, address or nature (kind)
of businvss.  These updates originate from both Ruvenue
Canada (Taxation) and from Statistles Canada survey
sources.  As these updates are received, firms going
out of business are dropped from the sample and a sample
of births is sclevived trom anony pew firms which have
gone into business, thus providing a monthly birth/death
adjustment .,

Records on the survey master file are sampled
usiog 5 given probability of selection determined by
geopraphical locatlon, Standard Industrial Classifica~
tien code and cell size. To create the original sample
file, the complete survey master file was sampled.
Since that time, only the births have bean sampled cach
month.

Chatin ad Bepariment Stere Component

The vhain and department store list is a sub-sct

of the survey master file component., The businesses

on this list arv those which have been fdentificd (frem
Statistles Canada sources) as chains or department
stores and which have been sampled with certalnty (f.c.,
vcach ousiness s surveved).  This eompanent, as well as
being updated monthly using Revenue Canada information,
i# also updated ammally. The annual updates are based
primarily on returns obtained in the course of the
dmunval Chain and Uepartment Store Survey, as well as on

T?Y Late responses arce included in revised estimates.

La mithade d'estimation des ventes totales au détail con-
siste d gonfler les donndes déclarées par chagque wnité Gcebantil-
lonnde aux dlmensions de 1'univers en multipliant tes donnécs
de 1'unfité par |’iaverse de la probabilité de choix de 1'unitdé.
bans le cas des entreprises non déclarantes 3 temps(2) un mois
donné, on procide i unc imputation i 1'aide d'une méthode sta-
tistique qui fait intervenic divers él1éments comme les moyenues
de cellule, les ventes du dernier mois, d'autres tendances, etc.
Ainsi, il doit y avoir une estimation des ventes pour chaque
entreprise ¢chantillonnée.

Les résultats de la nouvelle engquéte ne seront pas rac-
cordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 3 ceux du recensement,
Une étude comparative entre les estimatfons obtenucs dans le ca-
dre de cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-
sement sera effectudes afin de déternimer la cause de tout écart
entre les deax nlveaux, ce qui nous permettra de rectifier les
statistiques et de compenser les erreurs ou les divergences re-
levies (comme un classement erroné sclon le genre de commerve,
une surcstimation dans des cellules particul iéres, etc.).

Eléments du nouvel déchantillon

L'univers de la nouvelte enqudte comprend deux éliéments
fondamentaux: une liste de fichier principal (y compris les é-
léments magasins 3 succursales et grands magasins) et une liste
de fichier aréolaire. Ces éléments représentent micux l'univers
du commerce de détail que la base de 1'enguite précédente.

Fichicr prinvipal de 1'enquéte

Le fichier principal de 1'enquite du commerce de vente au
détail est fondé sur une série de profils tirés de la fraction
du fichier principal de Revenu Canada (Impdt) sc rapportant avx
commerces de vente au détail et est stratifi¢ par région et se-
ton le shéma de codage de la Classification des activités <oo-
nomiques. Cet ¢lément du [ichicr est une liste de toutes les
vatreprises de vente au détail qui ont un numére -4 (entrepri-
ses ayant des salariés 3 1'égard desquels des doductions somt
faftes aux fins de 1%impdt). Cette liste est mise 3 jour tous
les mois; il s'agit de prendre en compte la création de nouvel-
les entrepelses, la disparition d'entreprisces et dans le cas
d'entreprises existantes, tous les changements do¢ nom, d'adres-
se ou de genre de commerce. Ces mises 3 jour s'appuient sur
des enquétes de Revenu Canada (imp&t) et du Statistique Canada.
Dés que 1'on dispose de ces mises 3 jour, les ontreprises quf
cessent toute activite sont ¢liminées de 1'échantillon et un
cehantillon Je creations est prélevd sur les nouvelles ontre-
prisvs, e qul permet un ajustement mensuel en fonction des
creatfons vt des disparitians.

les enregistrements du fichier principal de 1'enquite
sont échantillonnés d'apris une probabilité donnde de sélection
déterminde par le lieu d'exploitation, le schima de codage de
la Classification dus activités économiques et la taille des
cellules, lors de la constitution du fichier de L'échancillon
inttial, la sélection a porté sur tout le fichier principal de
Prenquite.  bepuis lors, seules les créations ont fait 1'objet
d'un Gebantillonnage tous les mois.

£

mewt mi s ins

surcurtales et prands magasins

La liste des magasins 3 succursales et des grands migasins
constitue ua sous-ensemble de 1'élément fickier principal de
I'enguity.,  Les établissements commere laux fipurant sur cette
liste sonl veox qui ont ¢té identifics (d'aprds les documents
de Statistique Canada) comme magasins 3 succursales et grands
migasing et qul ont été Echantillonnés avee certitude (chaque
entreprisc (ait partie de 1'échauntillon). Cet &lément, qui est
mis 3 jour tous les mois d'aprés les données de Revenu Canada,
fait ¢galement 1'objet d'une mise @ jour annuelle. Ces dernid-
res mises 3 jour sont fondées principalement sur les déclara-

(2) les déclarations tardives sont toujours considérées dans le
calvul des vestimations revisées.

= Vil =




informstion durived from gl sourees such as trade
mapaaines, vte.

Arun Fily Compomil

[he potpose of the area [ile, cesentially, is to
supplement the sample {rame. This additional input has
LWo USES.

(1) to provide an cstimate for firms which do not
appear on the survey master file (i,e., haviag no
employees for whiom tax deductions are made); and

(2) to compensate for the time lag involved in ob=
talning birth/death adjustment through the survey
master file.

The arcea File was derived by seleetiug a number
of areas in Canada {(as defined by the L.abeur Force
survey), covering all ruglons with the excueption of the
Yukon and Neorthwest Territories. To create the arca
file portion of the sample frame, the selected areas
were completely enumerated by fivld representatives and
an area flle composed of ali busincsses in the selected
Areas was created. This file was then matched agalast
the survey master file to determine which firms were
present on both files. For these tirms which appeared
on both files, the universe wWis represented by the
sample of firms detived from the survey master file.
All unmatched firms (on the area file) automatically
beeame part of the sample file. Every month since the
original cnumeration, ane pwelfth of the selected arcas
bas been complutely re-cnumerated in order to locate
any new {irms which may have come into cxistence during
the preceding year. thesc aew firms are then matched
ypainst the entire survey master file. Similarly, all
now businesses whieh have been added to the survey
waster file brom the Revepuc Canada (Taxation) updates
yre matched each manth againse the entire arca file.
fmee it has buen dotermined that firms are matches,
they are removed from the area file and given a chance
nf selection on the survey master file. The remaining
anmatched flrms on the area file are included in the
sample,

Sueasona 10 ud i

dingodiy Adjustments

The sales data {{or Canada hy kind~of ~business
groupingt and total retall Lrade by prnvlnco) contained
fn Table A have bueen adjusted to account for seasonal
amed trading-day variations. The geasunal adjustment
method applicd to this series is a computerized ratlo-
to-moving average method.  The standard computer program
used is the U,5. Burcau of the Census Method 11, X-fI
verslion.

Seasonal adjustment remaves the effect of repet—
jtive intra-yeal variations resulting from normal dif-
forences in weather, holidays withh invariahle dates,
or other vvents witieh repeat with the samue timing. An
addittonal adinstment is made for the retatl trade
serics which contalns variation caused by the Jdifference
fn the aumber of working or tradinp-days in cach month
or for holidays ov other events with variable dates.
These adjustments are made privr to the scasonal ad-
jugtment but are treated as part of the seasonal
ad justment .

Wiile seasonsl adjustment allows a much better
fook BX Kb sy caluly Lrmod ol @ &Y fos, tin ad justed

Cions ohtemues dans le cadre doe 1 engnite annuelle sur les
pasias A succursiales et les prands mopasins, afusl que sur
renpseipnements puiscs 5 d'autros SOUTGLYS GORTS lew roevirs pors
tant sur 1o comuerre, et

e y
ElEmegy §§ghddr o

B "'i'“l'k”"

Le but premicr du fivhier peopraphiquy est de compliter
la base de 1'échantillon. Cut clément supplémentalre pornet:

1) d'étahlir une estimalion visant les cutreprises qui "% Ii-
gurent pas dans 1w fichicr principal de 1'engquite (nnboe
priscs ne comptant aucun salarié pour lequel on procise i
des diductions anx fins de 1'impdt) 3

2) de compunsel le "retard” d'uhtentiva des ajustements wn
fonction des créativns vt dus disparitions auy moyen du 1
rhier principal de 1' enquite.

On a constitué le [ichler géographiique ©n choisissant ui
certain nombre de qed teurs pléographiques au Canada (3 1'aide
d¢ donndées de 1'enquicte sur 1a population active) de fagom &
couvrir tout le territoire canadien a 1'uvxreption du Yukan s
des Territnires du word-Oucst. Les secteurs choisis ont engni-
te été entitrement dénombrics par des représentants régianaun
on a ainsi nbtemn un fichier glopraphique compruenant tous Tas
¢tablissements commerc faux de ces gucteurs. O a campard cv
[ichier au [fehier principal de 1'vnquiéte pout déterminer
quelles entreprises figuraicnt dans les deux fichiers. Pour ve
qul est de ccs cntreprises, 1'univers a été représenté par 1'¢-
chantillon d'entreprises prélevé sur lv fichler principal de
1'enquéte. Toutes les entreprises saas pendant (dans le fivhive
aréolaire) ant &té automat iquement incorporces au fichier de
1'échantillon, Tous les mais depuls le premier dénomb rement
un douzitme des régions choinies a fatt 1'objet d'un autre di-
wombrement complet visant % déterminer quelles pouvelles eolres
prisces ont vu 1e jour au cours de llannée précidente. Ces nou-
velles eatreprlses sont enswite réappatices avee le fichivy
principal de 1'enquitte.  De 1.4 mime fajon Loutes les nouvelles
entreprises ajoutes au ficnier principal de 1'enquéte au moyen
de mises A& Jour tirées du fichijvr de Revenu canada { Impot)
sont roapparices chaque mois aved 1o lichier géographique. Les
euLTeprises pour lesquelles on o Lrouvé un pundant au caurs des
deux processus dv comparaison prévidemment docrits sont Tadiéns
du fichier réographique ¢t demcureat sur e fichier principal
de 1'enquite ou nlles ant une prebabilitd 4'atre choisies. Le
roste des entreprises Ju fichivr geographique pour lesquelles
on n'a pas trouver an pendant sont 4ot five inclus dans 178~
chantillon.

atsvnualisaticn ot ajustement f“,‘“?ﬂLFUl
des juurs ¢OWEMETE 1k

Les chilTres des ventes (par grovpe Jde genre de commerce
pour Lo Canitda ot ensemble Ju commerce de detail par province)
proseates au tableau A onl éte ajustes en fonetion des tendanoes
sajsonniéres et des variat tons diu nombre de jours ouvrables.

La mithode de dostisonnal isarion appliguée 3 rette seTie est
une methode intormat Yque de rapport aux moyennes mobifes. te
programnme iniormat Lrue normatltsé atilise est Ia version X-11
de 1la méthode IT du U.S, Buruau of the Census.

La désalscnnalisat ion supprime lus cffets des variativns
répotitives quib =e produfsent dans 1‘anpie vt sont imputables
3 1'c¢volutinn narmale du rlimat, aux congés [ixes, ou 3 d'autres
Svénement s qui S réputent i des intervalles réguliers. {1 est
pécessaire dlapparier ni ajnstement supplementaire au sorie de
commeree e detatl contenant des variations imputabics ils
gitférence entre fo nombre de junres de travail ou de jours
cuvrables dans chaque mois, ou 4 des conges ou aqtTes évinvments
cans daty fixe. Cus gjurtements sont faits avant 12 désalsanna~
Jisat ion proprement dite, mais on les considére comme partie in-
tégrante de crtte dermiire.

Hicn que 1a Jdésalsonnalisation permette de mettre bien
micux en évidence fa tendance fondamentale d'une gérie, les




sorfes stil] cantain frrepular fiuctvations. Small
ghanges hetween wonths in the adjusted series may sim-
iy be crratic movements and, to obtain a clearer idea
af the underlying trend, users should examine the ad-
justed scries over o number of months, The MCD, or
Howths for Cyellcal Doeminance, (Sve Table B) indicates
e smallest span af manths {or which the average per-
coent change wlthout regard ta sipn In the trend cycle
is greater than that [n the irrepular factor. For the
smoothest sceriles the NCh is |, for the most erratic
series it is 6. Applying a moving average of the period
equal to the MCD tends to smoath lrrcegular movements
which may obscure the underlying trend.

Users are advised to vxercise caution in the use
of these data (Table A) since the seasvonal and trading-
day factors employed to adjust the series (Table B) have
been derived from a relatively short historical base.

Comparison of Kind-of -business Grouptings — 01ld and New
Surveys

The number of trade groups (cach composed of one
or more kinds of business) for which data will be pub-
lished has been cxpanded by ten, In some cases, a new
tratle group was created by splitting vne of the old
trade graups. In other [nstances, mew trade proups were
derived from the "all other stores" category. The
following chart provides a method for converting the
"new” groups back te the "old" far anyone wishing to
compare one scrics with the other.

The following trade groups comprise the same
Elmin of business in both the new and old surveys:

Dypartment stores

Gunaral merchandise stores
Ginzral stores

Varfety stores

Maver vehlele dealers
Men's clothing stores
Women's clothing stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores

The following trade groups, for which data wlll
be published in the new survey, were previously rep-
resented in the "all other stores' group of the old
survey:

Uscd car dealers

Avtomotive parts and accessories stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessories atores
Personal accessories storcs

The [atlowing trade gproaps represent a finer
breakdown of trade gronps which were vmplaved In the
old survey:

New Trade Croup uld Trade Croup

Combination stores
Grocery, cunfectivnery
and sundries stares |

Grocery and combination
stores

i1l other food stores! All uther food stores

Zzrvice stations Service stations and
Cacages garages

siries désaisonnalisées n'en conticnnent pas mofns des fludtun-
tions frréguiicres. Do légitres varciations d'un mois 3 1'autre
dans lus secies désaisnnnalisées peuvent Stre de simples mouss~
ments irrdgulicrs, ot pour avoir ane meilleure {dée de la ten-
dance fondamentale, les utilisateurs doivent examincer les

sérivs désaisonnalisées d'un certaln nombre de mois. Le M.3.C,,
ou mois i deminance cyelique, (volr tablean B) donne le pius
petit pombre de mois pour lesquels le taux de variation moyen
compte non Lenu du signe de la tendance ginérale, est supéricur
3 celul du facteur irrégulier. Dans le cas de la série la plus
lisse possible, le M.D.C, est égal 3 1: dans celut de fa seérie
la plus irrégulivre, il est épal 8 6. L'application d'une
moyenne mobile dont la période est égale au M.D.C, tend 3 lisser
les mouvements irrépuliers pouvant dissimuler la tuendance fonda-
mentale.

Remarque

On demande aux utilisateurs de faire preuve de discerne-
ment dans 1'cmploi de ces damnées (tableau A), var les facteurs
de saisonnalité (tableau B) vt de jours commorciaux servant 3
ajuster lvs séries portent sur wne période rolativement brive.

Comparaison dus groupes de genrc de commerce — Enquites
ancienies et nouwvellces

Le nombre de groupes commerc faux (chacun composé d'un ou
do plusieurs genres de commerce) sur lesquels des donndes pa=
raftront a été porté A dix. Dans certains cas, on a <réé un
nouveau groupe on divisant un des ancicns groupes.  Dans d'au-
tres cis, de nouveaux groupes commerciaux ont &té tirdés de la
catégorle "Tous les autres magasins'. Le graphlque suivant
preésente une méthode qui permettra A quiconque déslre comparer
les séries de passer des nouveaux groupes aux anciens.

Lus groupes commerc{aux suivints comportent les mémes
00 -~
gentes de commerce dans 1'ancivhne ot 1a nouvella cogedne:

Grands magasins

Magasins de marchandiscs diverses
Magasins généraux

Bazars

Concessionntivres d'automobilces
Magasins de vérements pour hommes
Mapasins de viétements pour dames
Magaslins de¢ vétements pour 1a f
Quincailleries

Bijouterivs

lle

f.es proupes commerciaux suivants, pour lesquels on publie
des données dans 1a nouvelle enqultye, taisaient partiv dans le
cadre de 1'ancicnne eaqudte du growpe “"Tous les autres maga-

sins'

Vendeurs d'automobiles d'occasion

Magasins de pidces et d'accessoires d'automobiles
Librairies-papeteries

Fleuristes

Magasins d'articles de sport et accessoires
Magasins d'avcessoires personnels

Los proupes commerciaux suivants copstitacut anye venti-
tatfon plus 1ine des groupes atlllsés dans Pancicane enate

Nouveau groupe de commerce Ancivn proupe de commerce

Epitrrirs—bnuchvrivs
plceries, vonflserivs et
magasins d'articles diversl

ﬁplccrips ct épiceries-
bouchertie

Tous autres magasins
d’alimentation

Tous autres magasins
d'alimentationt

Stations-service

Statlons-service ot garages
Garages

¢

¢



Specialty shoe stores
Shoe stores
Fm:ify shve stores

dowschold furnitare stores

lkarsvchold appliance stores Furniture, T.V. radio

¥urmiture, T.V., radio and and applliance stores
@ppliances storesd

Pharmacies, patent wmedi-
cline and cosmetics Druy stores
stores3

In addition to the changes nated above, "fuel and

fuel o) dealers” have beun re-classificd to whoelesate

trade and consequently do not appear in the tabulations.

NOTES

1. The new trade pgroup "grocery, confectionery and
sundries stores"” includes not oniy "grocery stores"

(part of "grocery and combination stores” in the old
3 3 A

survey) but alsa the 1966 Census category, "provery,

confectfonery and sundries stores”. The latter kind
of business includes the so-called "jup-milk stores”

and "vonvenicnce stores" as well as a number of
stores which were prrviously classified eftivr to

"urovery stores” or “econfectionery stores”.  (In the
old survey. "conlectionery stares” were published in

the "all other food stores" group.}

2. The new trade proup "furniturc, T.V., radio and

appliance stores” includes the 1966 kind of business

"electrical supply stores", which was previously
T

classified to the "all other stores™ group.

1, The new trade group “pharmacivs, pateat medicine and
cosmetics stores” includes the 1966 kind of business,

parent medicine, cosmetic and perfume stores and
spivietory stores', which was previously classificd
im whe "all ather stores' gsroup.

Magasinsg de chaussures
spie biales

Magasins de chaussures pour
la famille

Mapgasins de chaussures

Magasins d'amcublement menager

Magasins d'appiareils menagers  Magasins de meubles,

Miagasins de meubles, de de téliviseurs, de radios
téléviseurs, de radios et et d'appareils ménagers
d'appateils minagers®

Pharmac des, magasins de
med icament s broevetes et de
produits de beautd

Pharmacies

Outre ces modifivations, les "marchands de combustible
et do mazout™ ont été reclassés dans le commerce de gros ot nc

figurvnt done pas dans les totalisations.

NOTES:

1. Le nouveau groupe commercial "{',pit'rriv!:. confiserics et ma-
gasins d'artictes divers” comprend non seulement los "épi-
cerics" (dans 'ancienne engquély, un ¢1ément do “Fpicerics
ot l"[)il‘('f‘ic‘.‘i-bﬂll("h(‘rfuﬁ"), mais aussl la catégorie du recen-
sement de 1966 “Epicerivs, confisvries ot magasins d'arti-
cles divers”. Ce dernfer genre doe commerce comprend los
"comptolrs de Lait vn cruche” et los magasins dlarticles
d'usape courant ainsi qu'un certain nombre de magasins qui
Claient auparavant classés dans 1a catégorice dus "épiceties"
ou daas celly des "confiserfes”,  (Dans 1'ancicnne enquéte,
les "eonliscries" fafsaient partie du groupe "Tous autres
mapasins d'alimentation™.)

2. Le nouveinu groupe vommercial “Magasins de mevhles, de télé-
viscurs, de radios ot d'appareils ménugoers"
re de commerce de 1966 "Magasins d'apparvils ¢lectriques”,
qui ftait auparavant class¢ davs la catégorie "Tous les au-
tres magasins'. ‘

compromd e pen-

3, Le nouvean graupe commercial "pharmacies, mapasins de médi-
caments breovelis et de produits de heanté” englobe le gente
de commerce utiliss en 1966 “Magasins de médicaments broeve-

tis et apdciatists, de parfums ot de produits de beautce”,
qui faisail auparavant partiv du groupe Tous leos autTes

mapiasing',
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE ©. Retail Trade, Chain and Independent Stores, hy Kind of Business

Newfoundland

November 1978 Novembre

Chain stores Independent All stores
Magasins Exlsuccur\;llm Magasins independants | Ensemble du.s magasins
Kind of business
Genre dc.-;;omnlcrcc Sales Chuange Sales Change Saies Change
- 197571974 - 197571974 ~ 197571974
Venies Variation Ventes Varuation Yemes Yariauon
No.
$°000 To $°0010 % $°000 %
V| Combimation stores (grocerios and meat) ... X X X X 11,301 + 124
2 | Grocery confectionery and sundries stores. ..., X X X X 9,497 + 277
3 All other food stores oo i X X X X 707 2L 2S5
4 [ Department SIOFCs ..o 8.297 + 128 8,297 + 128
S | Generaf merchandise stores ... Lo L x b X X 832K + 08
6 [ General stores .o 1.150 + 173 S Ui 6879+
k[ Vi ey, St e s W 3 - E SRR BE - R T X X X X X X
% | Motor vehicle dealers oo oo 53 X x X 15.069 899
9 Used car dealers .. ..o o X b X X
IO [ Service stations ... X X X X 6.388 + 30.2
P Garages oo e - - 881 881*
12 [ Automotive parts and aceessorics Slores ... ..., 53 X £ X X X
13 ) Men's clothing stores ..o b X X X 238 + 10.2
14 [ Women's clothing stores ..o oL X X X X TRE*
15 1 Famuly clothing stores ..o oo X X X X 3.020 + 1.0
16 1 Speaialty shoe stores. ... o oo o X x X X X X
17 | Family shoe stores ... ... . . oo i X X X A b X
18 | Hardware stores ... . i - - 231 + 715 231 + 75
19 [ Houschold furniture stores ..o .o, - 1,803 1,803
20 | Houschold appliance stores ... oo oo X X X X a1
21 | Furniture, TV, radio and apphance stores. . ... ... o 266 5.8 775* 1.040°
22 | Pharmacies, patent mediane and cosmetics stores . ... ... X X X X 2,681 + 170
23 | Book and stationery stores. ... oL X X X X 135 + 214
24 | FlOmsts oo = = 13 - 100 113 - 100
25 Jewellery stores ... b x X X 399 i3 W2L3
26 | Sporting goods and accessories StOres ... ..., . - 369+ 369°
27 | Personal accessories stores ... X X X X 128
XAl other stores ... oo X X X X 5.304 + 175
) Al SIOres .. i 36.017 + 10.6 54540 + 17.8 90,557 + 148
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TABLEAU L Commerce de dénail, magasins 2 succursales et magasins indépendants, suivant le penre de comme

January-November -

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Terre-Nenve

1975 -

Janvier-Novembre

rce

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasing

Kind of business

Sales Chanpe Sales Change Sules Change Genre dc_commcru;
= 197571974 = 197571974 1975/1974
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Vartation
No
$°000 % $°000 % 5000 o
X X X X 109,534 + 193 | Epiceries — Boucheries ... o 1
X X X X 91,274 + 18.3 | Epiceries. confiscries et articles divers ........... ... 2
X X X X 6.837 = 17.3 | Tous les autres magasins daliments. .. ............ ... 3
65.987 + 97 - - 65,987 + 97 [Grands magasins . ... oo 4
X b X X 649,209 + 142 | Magasins de marchandises diverses ... 5
9,758 + 9.1 70.432 18.0 80,190 < 154 ) Magasine genéraux ... 6
X X X X X Xe| Bilattisiomorors: - cvs . swewer . ey . e = w0 arm 7
x % X b 173,204 + 165 | Concessionnaires drastomobiles ..o o 8
X X X x | Vendeurs dautomobiles dloccasion ... 9
X X X X 52.417 + 123 | Sianons-service. oo 10
- = 7.194 + 271 7.194 + 270 Garages .o I
X X X X X x | Magasins de picees et dlaceessvires dautomobiles . ... .. 12
X X X X 1,546 + 39§ Magasins de véiemenls pour hommes .. ... ... oo 13
x X X X 5.914 + 27.9 | Magasins de véicments pour dames....ooo L 14
x X b X 23,264 + 11| Magasing de vétements pour Ta fannlle ... oL ... s
X X X X X x| Magasins de chaussures spéctalisées ... 16
X X X X b x | Magasins de chaussures pour la fanulle ... ... .. ... . 17
n - 1.975 + 59 1,975 + 59 | Quincailleries ..o 18
- 13,738 13,738* Muagasins de meubles ..o 19
X X X X 2,495 Magasins d"apparcils ménagers ... ... oL 20
1.989* 8.214 A 10.203* + 290 | Magasins de micubles, t¢léviseurs, radios ot accessoires . .. | 21
X X X X 29.029 + 211 | Pharmacies, médicaments hrevetés ¢t produns de beauté . | 22
X 3 X X I.Il)(>) + 235 | Libramnes et papetedes ..o 23
1,191 + 6.5 1191 + 65 [ Fleunistes ..o 24
X x X X 3616 + 220 [ Bijouleries .o 25
- 4.828 + 136 4.828 + 13.6 | Magasins d'articles de sport et @laceessoires ... ... 26
X X X X 895 + 347 [ Magasins d'accessoires personnels. ... 27
X X X X 54,802 + 16.5 | Tous les autres MABASIAS e e 28
322,510 + 18.2 §33.024 + 11.0 855.534 + 13.6 Enscimble des mapasins ... oo o 29




PRELIMEINARY ESTIMATES

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

! Prince Edward Island
g November = 1975 - Novembre
i Chain stores Independent All siores
! Magasins é;auccurx.llcx Magasins indépendants | Ensemble d_cs magasins
| Kind of husiness
! Genre dc"cummcrcc Sales Change Sales Change Sales Chuange
l 1975/1974 197571974 1975/1974
Ventes Vartauon Ventes Variation Ventes Varation
| No.
| $°000 % $°000 % $°000 %
1| Combmation stores (groceries and meat) ..o .. X X X X 3.200 + 34
2 | Grocery confectionery and sundnes stores. . ... ... - = X X x 2
i 3 [All other food stores ..o x X x x
! 4| Department SIOTES ..ottty e Ot + 92.0 3.2 + 920
; 5 | General merchandise stores ..o oL oo X X 3 x X x
. 6 ] General SIORCS Lo e - - 922 - 1.7 922 - 113
i TIVanely s1ofes ..o 520 + 03 168° 687* + 12
' K | Motor velicle dealers ..o - 3288+ 137 3.288 4+ 137
'. 9l Used car dealers ... L - - 101* ol
1! IO Servive stalions . ... ... e X x x X 1,774
W Garages . —E X % X X
I 12 | Automotive parts and accessories stores ... 78 + 2958 231 + 263 30“) + 27.1
' 13 | Men's clothing stores oo - X X X x
4| Women's clothing stores ..o X x X X X X
{ US| Family clothing stores .ol X X X X X X
' 16 | Specialty shoe stores . ... o il X X X X x X
; 17 [ Family shoe stores ... i X X X X X x
I 18 | Hardware stores . ... i e e - 19 = |78 19 = 7S
19 | Houschold furniture stores ..ot S X X x x
20 [ Houschold appliance stares .o X X x x x X
21 | Furniture, 1.V, radio and appliance stores. . ... ... X X X X
22 | Pharmacies, patent mediane and coametics stares ..o X X x X 480 + 05
23 | Book and stationery Stores. ...l X X x X
24 | Flonsls oo e e - X X X X
25 P Jewellery stores L X X x x X X
: 16 | Sporting goods and accessones stores ... - 74° 74+
. 17 | Personal aceessories stores ... i - X X x x
28 [All other stores ... X X 3 X 2,035 - 35
29 AlFSTOTES S« oxomomomemmemimms o romsmomvmamemonst o sxomsme ogapamens: orexs -Eogegs - » 8,519 + 26.6 12,077 + 134 20,596 + I8.5




January-November

-"% ESTIMATIONS PRELINUNAIRES
. FTABLEAU 2. Commerce de détail, magasins & succursales et magasins indépendants, snivant le genre de commerce

Ile-du-Prince-Edoward

1975

Janvier-Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
197571974 197571974 - 197571974
Venies Varnation Ventes Varlaton Ventes Variation
No
$°000 % $°000 % $7000 %
X X X X 35,584 + 62 [Epicenes  Boucheries ... 1
X X X x | Epiceries, conliseries ¢t articles divers .. ... ... .. 2
- X X X x [ Tous les autres magasing d'aliments. ... ..., 3
26,088 + 774 - - 26,088 + 774 ) Grands magasins ... 4
X X X X X x | Magasins de marchandises diverses ... ..o S
10.863* 10,863* Magasins gendraux ... oL, B 6
4,485 = HQ I.446 + 285 5.931 B3 5T R, [ S— | (S— 7
40.47% + 132 40.478 + 3.2 | Concesswnnaires damomobiles ..o 8
‘.@ 3.189* 3,189 Vendeurs d'automobiles d'occasion. ..o 9
. X X X X 18.282 4+ 343 [Stationseservice ..o 10
X X X XPGarages ... W
709 + 132 1.994 10.5 2,703 5.3 | Magasiny de picees el daccessoires dautomobiles .. . ... 12
- X x X x | Magasing de vélements pour hommes ... 13
X X X X X x [ Magasins de véiements pour dames. ... L 14
X X X X X x| Magasins de véements pour la Janulle ... .o oot M| 1S
X X X X X X | Magasins de chaussures spéaalisées ... L. S W ()
X X X X X X | Magasins de chaussures pour la famille ... ... stz - & 17
L 252« 252° Quincailleries ... L 18
- X X X X Magasins de meubles oo oo 19
X X X X X x| Magasins dapparcils ménagers .‘ ...................... 20
X X X X | Magasine de meubles, éléviseurs. radios et aceessoires. .. | 21
X X X X 5.870 + 6.9 | Pharmacies. médicaments brevetés o1 produns de beauté . | 22
X x X x | Librairies et papeteries ..o 23
X X X X[ Fleurisies oo 24
X X X X X x| Byoutenies. oL 50 0 o USRI eI ) B —— 25
959* 959~ Magasins dlarticles de sport ¢t daceessoires ... .. .. ... 26
- - X X X x | Magasiny daceessoires personnels. ..o 27
ﬂ X X X X 24 1982 + 2.4 | Tous les aulres Magasins . ... ... ... ... 28
79.005 + 22.2 134,720 + 3.2 213,728 + 13.0 Enscmble des magasins .. ... ... .. o8 PR 00000000 ol d 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 3. Retail Trade, Chain and ndependent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia

November

1975 Novembre

Kind of bustness

Chain stores

Magasins & succursafes

Independent

Magasins independants

All stores

Ensemble des magasins

Genre dc-cummcrcc Sales Change Sales Change Sales Change
- 197571974 - 1975/1974 - 1975/1974
A Venies Vanaton Ventes Variation Ventes Vartation
' $'000 % $°000 % $°000 %
1| Combination stores {groceries and meat) .............. 20,844 + 110 6.690 + 22 27.534 + 87
2 | Grocery confectionery and sundrics stores.............. X X X X 6.463*
3 [ All other food stores .. ... i x x X X 746°
4| Department S101CS .o e 15.539 + 57 2 = 15.539 + 57
5 | General merchandise sStofes ... i b3 X X X 9.617 + 13
6 | General stores ... ..o = - 2,108 + 43 2,108 + 43
7| Variety stores. ..o 4,929 + 10 601 5.530* + 46
8 [ Motor vebacle Jealers ..o 22,108 + 29 22,108 + 29
9| Used car dealers .. ... 486 + 300 486 + 300
1O [ Service SEAtIONS .. .ot t  eeee X X X b3 13,004 + 314
INABRSTARABES] | iioicians o v i wlobaionen e eokoions + sk s e s b emben R = 620° 620°
12 [ Automotive parts and accessories slores . ......... ... 206 = L0 3.090 + 20.7 3.296 + 181
13 | Men's dothing stores ..o oo x X X X 2,420 + LY
4] Women's clothing stores ... o Lo oo 1.620* 1,409 + 159 3.029°
15 | Famuly clothing stores ... 0oL 350 - 93 2314 2,664+
16 [ Specialty shoe stores ... ..o X X X X X X
17 | Family shoe stores ... ..o o X X X X X X
18 | Hardware Stores ... .. - 1,280 - 172 1,280 — 72
19 | Houschold furniture stores ... oo oo n X X X X 1,140 + 14.4
20 | Houschold appliance stores ..o o oL X X X X 775 - 38
21 | Furniture, 1.V, radio and applince stores. ..o 513 1.601° 2, 113= + RO
22 | Pharmacies, patent mediane and cosmetics stores ... ... . 1.243 + 28.1 2.R57* 4.100° — 165
23 [ Book and statianery SWOres. ..o 12" R62 + 30 1.034* + it
4 TFlomsts © oo e X X X X 348 + 215
25 Plewellery stores ... 810 - 2001 619 - 10.2 1.429 - 161
it | Sporting goods and accessories StOres ... - - 658* 658
27 | Personal accessonies SWOTCS . ..ot i e X X b x 1.410 + 16.3
28 [ All other SIOFES ... oo X X X X 15,639 + 56
29 AL STOTCSLeicioiel + » ono KR« » oo i PR ok o PP 66.851 + 11 79.146 + 1.0 145,997 + 91

o )



ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
.‘. TABLEAU 3. Commerce de détail, uiagasios a succursides ¢t magasins independants, swivant le genre de CoRmeree

Nouvelle-Ecosse

January-November 1975 Janvier-Novembre
Chain stores Independent siores All stores
Magasins Zlb succursdles | Magasins indépendants | Ensemble des magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
197571974 197571974 1975/1974
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Varnauon
$°000 % $°000 % $°000 %
215,035 + 254 70,069 50 285,104 + 162 | Epiceries — Boucheries ...
x X X X 52.828 + 181 Epeeries. confiseries e arkicles divers ... ...
x X x X 10,214 18.9 [ Tous lfes autres magasiny d'ahiments. ... ...
120.484 + 108 120,484 + 108 [Grands magasine ... ...
X b3 X X 75.281 + 117 | Magasins de marchandises diverses ... ... ...
- - 24.637 + 128 24,637 + 128 | Magasins généraux ...
RN + 88§ 3.307 + 54 42,579 + RS Bazars .o oo
278.801 B I 278,801 + 119 | Concessionnanes dauomobiles ..
SR + 290 Sl + 29.0 | Vendeurs dautomobiles daccasion. ...
.‘ A X X X 123.693 + LS [ Suatonsservice. o
6.158 + 281 6.15§ + 0 [ Garages oo
2.109 1.8 26036 o A E 28,148 + 102 f Magasins de piéces ot daccessorres dawtomobiles ...
x X X X 19,423 44 Magasias de vétements pour hommes L
12,383 + 201 11.69% 9 24081 + 148 Magasins de véwements pour dames. ...
3,180 4 0= 18.372 + 259 21,553 + 203 | Magasine de vétemems pour Ta famille ..
X X b X X X | Magasing de chaussures spécialnées ...
X X X X x X [ Magasins de chaussures pour fa famalle ...
- 13,410 2.0 13.410 20 0 Quincanllenies ..o
X b3 X X 12.254 + 03 [ Magasins de meubles .,
X 3 X X 8,741 + 239 | Magasins dapparctls MCRagers ...
S4l1l* 14,201 19013 + 47 | Magasine de meubles, @leviscurs, radios €t decessoires .
12,233 & D 35.202 1.8 47,435 4.3 | Pharmvaces, medicaments breveres et produits de beauté
921 + 308 10,633 + 286 11,554 + 28R [ Libramies v papeweries .o
X X X x 3,952 93\ Flewsstes oo
6.752 + 15 5.270 5.2 12,022 + LS| Byoutenes oo
7.894 + 189 7.894 + 189 | Magasins d'arncles de sport er Jaccessoures ...
X X X X 14.204 + 165 [ Magasins d"accessoires personnels. ...
.‘ X X X X 156.725 + 85 Tous les autres magasiny ...
596.528 + 13.8 837,697 + 94| 1.434.225 + [1.2 Enscmble des magasins .. ..o

Na




PRELIMINARY ESTIMATLES

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

New Brunswick

November 1973 Novembre
Chain stores Independent All stores
Magasiny @ succursales | Magasms indépendants | Ensemble (ics magasins
Kind of business
Genre dcrmmmcrcc Sales Change Salcs Change Sales Change
1975/ 1974 197571974 197571974
Ventes Vartaton Ventes Viriaten Ventes Vanation
No.
$°000 G $°000 Ger S000 %

} [ Combination stores (groveries and meat) ... X X X X 20773 + 146
2 | Grocery confectionery and sundries stores. oo X X X X 6.015 + 9.0
3 | All other food stores .o X x X X 1224, + 223
dMiDcpartpeny MG o FEEEEEEE - F - - 5 - - ‘B e 12,773 + 185 12,773 + 185
§ | General merchandise stores ool X X X X 6.673 - 6.5
O RGEnchl SIS 3 o - - - - TR - BT A T T« TR X X X X 3.480 + 23.1
[T Vinciyaaren e 3 -F - - - EEEETLT B X - EEETEELILY 4.456 + {08 1.012 + 243 5.499 + 13.1
8 | Motor vehicle dealees ..o oo oL Lol x X x b3 22336 + 240
N "Wl ear dealers= . . gromrge <o o om0 o T ) X X X X

10 [ Service stations ... ..o 932® 6.319° 7.251*

HIB[RGHEGEES: . oo meremsrremememererarmageear - o 1LROS* LROS
12 | Automotive parts and accessorics stores ... 26K + 18.6 2.967 + 217 3235 + 21.5
13 | Men's clothing stores .. 353 1.138 + 278 149} + 352
14 | Wamen's clothing stares ..o oL 1,209 + 290 Sx4 + 26.7 1.793 + 282
150 FamilyFClotMnga i) o . . oo srorerermmersmmrarrmrerererarss o 187 + 186 935 + 12,4 1,721 + 182
16| Specialty - shog SLOres . coor oo covvvmen s e am e X X X X X X
17 [ Family shoe stores ..o e 562 + 35.6 226 12.5 788 + 170
[8 | Hardware stores .. ... e 1.290 + 12} 1.290 + 12.1

19 | Houschold furmiture stores. ..o oo X X X X 3.015*

20 | Houschold apphance stores ..ol X X % X 3%0°

21 | Formture, TV riddio and applance stores. ..o 0oL i X X x 273
22 | Pharmacics, patent medicine and cosmictics stores ... .. .. X X X X 2413 + 45
23 | Bouk and stationery stores. ...l b X X X 466 + 144

20 | FIORISIS « oo X X X X 4ov*
25, | Jewellery SI0asa:. . o iy sone s - - s o s o s 684 + 121 284 - L5 968 + 7.7
36 [ Sporung gouds and accessuries SWOres L.l - - 684 + 86 684 + 86

27 | Personal accessonies stores ... 72 704 e
IS LA Other S1Ores .« oo X X X X 14,077 + 6.4
22T | N LY (T O s O O 55,468 + 16.6 66,405 + 216 121.873 + 19.3




ESTIMATIONS PRELININAIRES
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins & sucenrsales ctmagasins indépendants, suivan e genre de conmerce

Nouvean-Brunswick

v

January-Noventber 1975 Janvier-Novembre
Chain stores Independent siores All stores
Mugasins & succursiles Magasins mdependants | Ensemble des magasiny
= = - Kind ol business
Sales Cluange Sales Change Sitles Chanpe Genre de commerge
197371974 1975/1974 197571974
Ventes Varauon Ventes Varnation Vepies Viriation
No
$'000 K $°000 @ $000 Yo
X X X X 225414 + 97 [Epeenies  Bowchenes. .. i
X X X X 65,242 + 19.3 1 Lpicenies. conliseries et anicles e S . £ 2
X X X x 12.675 + 230 | Tous les autres magasins dabmens. o 3
97.98¢6 + 220 97956 + 220 [ Grands magaswns .. 4
X X Q X 49.141 + 03 Magasns de marchandises diverses ... S
X x X X 36.235 *6 Magasns genéraux 6
34624 + 56 7,692 + 102 42317 b1 O o i s < e 7
\ X X X 247,184 + 93 | Concessionnaires d'automabiles L &
x X X X [ Vendeurs dautomobiles d'occasion. ... 9
N.99] + 3000 62,753 + 94 71.744 + 107 [ Stavonseerviee . Lo 10
17.175 + Hd6 17,175 T TR P ek i o X
2.170 + 83 26,211 + 148 28331 + 143 Magasing de picees ¢ daccessaires dlatomaebiles .o 12
2,941 8074 + 242 10158 + 324 | Magasing de vétemenis pour hommes . 13
9.750* $.251 + 89 15,001+ Magasing de vétemenns pour dames oo, 14
6,454 + 28 7.870 + 127 14,324 O8O Magasing de véements pour e famdle ..o 15
X X X X X X[ Magasins de chaussures specialisées oL 16
4.582° 2171 & By 6.752° + 283 | Magasing de chaussures pour Iy Cndle ..o 17
- 12,451 + 92 12.451 02 Quuncailleries . I8
X X X X 26,668 + 3068 Magasins de meubles 19
X X X A D.1359 + 22 Maganans dapparetls LU LT R U S —— . 20
X X X \ 1.096 Magasins de mcubles, wcleviseurs, radios et AUCSASOITCS . . 21
X X X x 23.927 + 7.0 ] Pharmacies. médicaments brevetcs ¢t produnts de beaute . | 22
X x X X 4.080 *I63  Libraies ot papeteries .. 28
X X ¥ X 3.619 M T R p— 24
5.259 + 333 2.358 + 34 7.617 FAI Byewenes 25
- 8,265 8,268 Magasiny daniicles de sport et dlaccessomres L 26
$5() 4.406 + 30.5 4.955° + 312 Magasins d'iceessorres personnels oL 27
X X x X 138.002 + 136 [ Tous les autres MUBASIAS . e 28
S00.816 + 190 676.311 + 16 1177127 + 14.6 Ensenible des WRgASIOS L 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE S

November

Qucbee

1974 Novembre

Rewuil Trade. Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Kind of business

Chain stores

Magasins @ succursales

Independem

Magasins indépendanis

All storcs

Ensemble des magasins

Genre dc10nuncrcc Sales Chanpe Sales Change Sales Change
- 197571974 - 197571974 197571974
~ Yentes Variaton Ventes Vanaton Ventes Vanation
V $°000 % $°000 s $°000 %
I | Combinauon stores (groceries and meat) ... ... X X X X 265,733 + 198
2 | Grocery confectionery and sundries stores. ... X X X X 67,906
3| Al other Tood stores oo 1.110 + 2338 20,383 + 169 21.493 + 172
4 | Department SIOMCS .. ... 112,169 + 142 - = 112169 + 142
S | General merchandise stores ..o Lol oL 24219 + 40 8,233 + 30.1 32482 + 96
6 | General stores ... L X X x X 13.682 WM S
T Variely sOres. ... 13.762 + 4.6 6.689 + 54 20.452 + 4.8
S Motor vehicle dealers Co oo oo o oo - 193.000 + 229 193.000 + 229
9 Used car dealers ..o | 4,124 4124
I SErvIve staltans .. ..o e 18,969 58,834 + 163 77,803* + 20.6
] R S . e . 2 g O - 3 EER ETTRRERREL 21,083 + 1.5 21,053 + 1.5
12 | Automonve parts and accessories stores ... 5.868 + Lo 21,408 + 220 27.272 + 194
13 | Men's clathing stores ... ... 31876 + 19.2 129158 14.3 16,791 - 84
14 | Women's clothtng stores ... ... .. oo . 10.883* 12,101 - 12K 22,984 )
15 | Famuly clothtng stores ... .. . ... .. ... L 10,308 + 124 18.146 i 38s8 28,454 + 250
16 | Spectalty shoe stores .. ..o o 1.499 + 30 218 1717
17 | Family shoe stores ..o 11.245 + 26.6 6.621 + 174 17.866 + 230
18 | Hardware Stores ... vt iieiie o X X b X 17,872 + 86
19 { Houschold furniture stores ... ..o 2.926° 16.434* 19.360° + 32.6
20 | Houschold appliance stores ..o X X X x 1.832 - 90
21 | Furnuure, TV, radio and appliance stores o000 967 4.2 8806 + 11.7 9,773 + 98
22 | Pharmacics, patent medicine and cosmetics stores ... ... 1,981 + 82 23,808 + 115 25,789 + 112
23 | Book and stattonery SWOres.....oooo i e 1.592* 2.035¢* 3.628° ~ 145
28 [ FIOMISIS oo X X X X 2937 - 71
251 | Jewelicry Slagesy . . o= . oo g o men L L e 2.802 - 08 7.578 + 253 10,380 + 169
26 | Sporung goods and accessories StOres . ... b x X X 14.886 + 190
27 | Personal accessonies stores ..o 2,989 + 17.0 15,634 + 42 18.623 + 60
28 [ Al other stores . ... o 57,848 + 187 $1.067 - B0 108,915 + 32
29 ANESTOTES) cvovorors o« g o o v 0o oo [HgE @ o STopEE: « oEEvET R g 443,004 + 16.2 735,944 + [6.1 ] 1.178.949 + 16.1




.% ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 3 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Québec
January-November 1975 — Janvier-Novembre
Chamn stores Independent stores All stores
Magasins :'l—succur.\:llcs Magasins lﬁdépcndanh Ensemble d;s magasins
Kind ol business
Sales Change Sales Change Sules Change Genre de commerce
- 197571974 1975/1974 = 197571974
Ventes Variaton Ventes Variation Ventes Yanation
No
$000 G $7000 % $'000 %
X b X x| 2,592,723 + 202 | Epiveries — Boucheries .. ... 1
x b b X 635.086 + 19.0 | Epiceries, conliseries et artrcles divers ... ... ... 2
13,633 + 209 212,369 + &8 226,001 + 95 | Tous les autres magasiny Jd'aliments. ..o 0 L. 3
934,987 + {59 934,987 + 159 | Grands magasine . ..o 4
188,705 + 89 74,245 + 98 262,951 + 9.1 | Magasins de marchandises diverses ... )
X X X X 141.724 28 | Magasins genéraux ... 6
126,689 + 23 68.943 + 142 195.632 B O | BAZAR e e TR - B - TE 7
- 2,215,459 + 141 ] 2215459 + 1410 | Concessionnaires dawomohiles ..o oL 8
.‘ = 44,127+ 44.127* Vendeurs d'automaobiles doccasion. ... L 9
157,772 + 167 572.403 + 53 730,175 + 7.6 | SUONSSCIVIVC . . oo 10
- - 212.34] - 39 21234 S 39 Garages L 11
19,396 + 58 171,947 + &S 211.343 + &0 | Magasins de picees et daccessoires dlautomohiles . L 12
30.292 + 111 115,068 =Byl 145,360 2.7 Magasins de vétements pour hommes ... 13
89.476 268 [ 18,906 - 60 2(18,383 + 5.6 [ Magasiny de véiements pour James. .. L 14
86,158 + 152 145,035 + 12,0 231,194 + 13.2 | Magasins de vétements pour la famille . ... ... ..., 15
10.728 + 59 5,821 16.548° Magasins de chaussures spécialisées ... oL 16
73,317 + 183 46,057 + 23 119,374 + Lo | Magawins de chaussures pour Ja fonlle .o 0L 17
X b3 X X 187.637 + 110 Quincailleries ..o o 18
32.323 #1055 149,519 I81.842% + 29.9 | Magasins Jde meubles oo 19
X X X X 19,308 2.5 [ Magasins dlapparails ménagers oL L 20
5.464° 74.58% 110 24053 13.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios €1 aceessonres . . . 21
16.909 — 6.6 254770 7.8 274,679 = 7.7 | Pharmacies, medicaments brevetes et produns de beaute . | 22
13,536 + 223 26,208 39,742+ 16.0 | Libriunies et papeterios ... oo 2.3
X X b X 35125 0.5 [Fleuristes oo e 24
24,792 + 143 56,518 0.4 81,310 + 3.6 [Byoutertos ... 25
x X X X 158,344 + 242 | Magasins JCartices de sport et dlaccessotres L 26
.ﬂ 29,134 + 11 157,667 - 55 186,800 - 4.3 | Mugasing dlaccessoires personnels. oL L 27
443,663 + 16.6 479,526 + 48 923.188 + 102 | Tous les aulres magiasins ... 28
3.803.862 + 158 | 7,495,576 + 0.4 (11,299,437 + 12.2 Eascemble des magasing . .. oo o 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Metropolitan Montreal

November S Novembre
Chain stores Independent All stores
) Magasins .1 succursales | Magasins 15dépcndunh Ensemble Jcs magasins
Kind of husiness
Genre de commerce Sales Chanpe Sales Change Sales Change
] 1975/1974 197571974 - 197571974
Ventes Vanation Ventes Varition Ventes Variation
No.
$°000 G S 000 % $°000 %

I | Combination stores (proceries and meat) ..o X X X X 131,100 + 164

2 | Grocery confectionery and sundries stores. ... x x X X 20,8935
3 Al ather food stores .. 635 + 340 12,798 + 174 13.430 + 180
4 [ Depariment stofes ..o 70.714 + 119 70.714 f=1E1R0!
5 1 General merchandise stores ..o oo ol oL, 9.651 + 224 1.211* 10.862* + 255
6 | General slOres « . oo e 204 6.1 204 - 6.1
Tl Varicty stores . ... 4,302 + 1.7 1.816 + 16 6.118 + 1.7
L Motor velicle dealbers oo R7.28% + 18.6 57.288 + 186
¥ | Used car dealers .o oo e 1.154 + 334 1,154 + 334
18 | Service SMations ... ..o.o i e 10457 +203| 20307+ 152] 30763+ l6%
T W T S - 4.546 + 29.5 4,546 + 2958
12 | Automotive parts and aceessories stores ..o 4.022 + 249 7.901 + 192 11,923 + 2L1
13 | Men's clothing stores ..o i 3.136° §:538 - 180 8.671° 1.9
W Women's clothing stores oo oo 6,452 + 331 5,108 16.2 11.560 + 5.6

15 | Fanuly clothing stores ..ol 5.099 + 160 S.B4N 1,948

16 | Specialty shoe stores ..o oo 901 6.3 l6x® 1.068°
17 [ Family she stores ..o 0.678 & 2 2.88| + IR0 9.559 + 213
18 | HArdware SLOFES o ot e e e e X X X X 8814 + 3R

19 | Houschold furniture stores ..o oo on. X X X X 16.584°
20 | Howsehold appliance stores oo x X x X 1.279 6.6
21 | Furanwre, EVL radio and appltance stores. Lo x X X X 4.684 + 109
22 1 Pharmacies, patent medtaine and cosmictics stores ... ... X X X X 15.247 + 137
23 | Book and stationery SWFCS. ... ... 890 + 323 R24 + 1.6 1714 + 15,5
23 L FIORISIS o e s X X X X 1.554 - 56
PRI El IERy MNOTES - . 5 . R b - e AR W 2,138 + 07 3.08]" 5.219¢ + 228
L6 g Sporting goods and accessories stores oo L X X b3 X 7.749 + 70
27 Peronal AeeessorIes SOFES oo 2236 + 132 9,406 + 26 11,642 + 45
I8 AL other stores e 18,949 + 281 25,762 0.6 63,711 + 148
29 F L e FTT% o e ORI O O 010 G 0.0 0 10 0 0 0uCh0 0 273.266 + l6.4 0870 + 18.7 5§79.000 + 17.6




TABLEAU 6. Commierce de détail, magasins 3 succursides ef magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Zone metropolitaine de Moutrcéal

January-November 1975~ Janvier-Novembre
Chain stores Independent stores All stores
Magasins i succursales [ Magasing 1odépendants | Ensemble des magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
197571974 197571974 197571974
Ventes Vanaton Ventes Vanation Venies Varanon
No
$'000 % $°000 o $'000 %
X X x x| 127419y + 175 | Epiceries — Boucheries ..o I
x X b X 255.047 + 26.5 | Epiceries. conliseries et articles divers ... ... ... 2
B.538 + 226 132.702 + 7.6 141,240 + B[ Tous los autres magasins daliments. ..o 3
560.578 + 12.1 560,578 + 120 | Grands magasins ..o 4
71.224 + |68 8876 + 179 80, 100 + 170 | Magasins de marchandises diverses L 5
- 2277 + 258 A2 + 258 [ Magasins genéraux ... 6
42,781 + 36 21.233 + el 64.014 + 2R Bazars oo 7
| 1012919 + 173 ] 1012919 + 173 | Concessionnaires damomobiles . oL 0L 8
i R.671 ot | a7 8671 + 127 1 Veadeurs d'amomobies doccasion. ... 9
71.453 31,9 195.370 + 36 286,621 + HL2 ] Stationssservice ..o oo He
- 3K.824 9.9 38,824 e ORI GhEagey) . ol B e e A P I
25,656 + 147 60,442 + 228 86,098 + 203 [ Mugasins de picees et daccessoires dautomobides . ... .. 12
22.661 + 329 48,944 - 27 71,602 + 6.3 | Magasns de vétements pour hommes ... 13
$1.921 + 242 S4.113 1.3 106.034 + 3.0 | Magasins de véements pour dames. .o 14
42,108 + 124 40.636° 82.741° Magasins de vétemenis pour fa fanulle ... ... L. 15
6.508 6.4 3513 10.318° 20,0 F Magasins de chaussures spéoialisées ., 16
42,477 + 10.6 21,078 + 19.6 63.672 + 134 | Magasns de chaussures pour la Tamille ... ..., .. 17
X X X X 97,762 +5 192 [ OuinGElbec® S e w o S e B 18
X X X X 149,405 Magasins de meubles o000 19
X X X X 13.621 + 25 | Magasns dappareils ménagers ... L 20
x X X X 41.897 137 | Magasiny de meubles, 1éléviseurs, radios et accessoires ... | 21
x X X 153.397 7.5 | Pharmacies. medicaments brevetés et produits de beaute . | 22
7.722 + 23.5 R.214° 15.936° 16.0 | Librawies et papetenies . ..o 23
X X X x 18,997 G Bleuntsies) ;.. omm. oo mmaE R E B 24
19.003 + 121 201,173 + 236 40,176 + 179 | Bijoutenies oo 25
x X x x 71.336 + 0.3 | Magasing dlarticles de sport ot dlaceessoires L 26
32.696 0.3 92.399 #a A 115095 + 94 | Magasins daccessotres personnels. ..o 27
166,345 + 204 241,850 + 145 SO8. 196 + 17.5 [ Tous les autres magasins .. ... . 28
2,323,340 + 158 | 3048032 + 139 8371372 + 14.7 Enscble des magasins . ..o 29




PRELINUNARY ESTIMATES

TABLE F.

Ketul Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario
November 1975 Novembre
Chain stores Independent All stores
» Magasins ilvr.:uccurs;llcs Magasins 1;dcpcndnnls Ensemble des magasing
Kind of business
Genre dcrcummcn;c Sales Chanpe Sales Change Sales Change
197571974 197571974 - 197571974
- Ventes Vanation Ventes Varuton Ventes Vanauen
A $°000 @ §000 G $°000 %

I [ Combination stores (groceries and meat) ... ... . 285.056 + 150 67882 + 133 352,938 + 147
2 | Grocery confectionery and sundries stores. . .. ... ... 18.790 + 127 50.828* 69.617* + 340

3 [ Al other food stores ..o 6,334 40,973 + 358 47.307¢
AfsBDoparimenti Wores .. . .. cov L mm LT B e e S i 222 954 + 80 222954 + 80
5 | General merchandise stores .o oo 45,606 + 0.2 4,430 53.036° - 2.1
6] General slOres « oL X X X X 12,656 + 109
i [PV, TS rerrreE 39 F X - - % CEEEEEE - O BT 22,093 i TS 7.657° 29,750 + ISR
S| Motor vehicle dealers oo 366,124 + 610 366,124 + 610

P Used cardeater® i oo Lo mermmem i o - 9.001* 9.001°
UL Serviee stallons .. oot e 26.369 + 13.7 90.8K0 + 6.7 117.250 + 82
DL Garages oo — — 17.981 + 143 17.981 + 143
12 [ Automotive pans and aceessonies stores .o 5.887 4.1 35983 + 9.1 41.870 + 152
13 { Men's clothing stores ..o 10,114 + 114 20.879 + K5 30.994 + 94
| Women's clothing stores o000 17.989 + 141 14,337 + 144 32.326 + 142
IS | Family clothing stores ..o ian o 8,177 + 121 10,365 + 09 18,542 + 55
16 | Speciahy shoe stores. ..o e o 671 + 155 1.157 + 287 1.828 + 238
17 | Fanuly shoe stores ..o oo 9.841 + 90 7.989 + 85§ 17.830 + 87
18 | Hardware SIOres ... i X X X X 14.021 + 6.6
19 | Houschold furniture stores ... ..o oo oo 6.803 + 143 22,848 + 27.2 29.651 + 240
20 [ Houschold appliance stares Lo oo X X x X 9.313 2

21 | Furnnure, TV, radio and appliance stores. ..., 10,591+ 8,546° 19,137
22 | Pharmacies, patent mediane and cosmetics stores ... ... 14,622 34316 + 184 48.938* + 235
23 | Book and stationery SIOTSS . .. oov v 4,733 + 129 jon 151 7,745 -
24 FlOnS o X x X x 5.609 - 06
28 Plewellery stores oo 6.847 + B6 7.146 + 49 13,992 + 67
36 ) Sportng goods and Jeeessories sores Lo X X x X 10.425 + 345
27 | Personal accessonies SIOFCs oo i 8,106 + 30.5 19.295 + 29.% 27,401 + 300
3n PAIL other stores ..o 125219 + 52 93,525 + 118 218.745 + 78
29 AVSSTOTESS « ¢+ cvomovomemer - s -+ svepste o EotleRere sxonens -morcqs - (o) oo 866,422 + 10.8 980,560 + 30.7 | 1.846,982 + 205




FABLEAU 7. Commerce de détail, magasins & swecursales et magasing indépendants, suivant le genre de commerce

Janvary-November -

15

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Ontario

197s

Janvier-Novembre

Chan stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins mdcpendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of husiness

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commeree
» 197571974 197571974 197571974
Ventes Vartation Ventes Variation Ventes Variation
No
$'000 g $'000 G $°000 “h
2.778.969 + 1587 693.712 + 1041 3472681 + 146 | Epiceries — Bouchenes .. ..o o 1
210528 + 250 430.206 + 174 640.734 + 19.8 | Epiceries. conliserics et articles divers ... ... .. 2
52,677 7.8 321.249 + 33 373.927 + L6 | Tous Jos autres magasing daliments. ... 3
1.833,433 + 119 1.833.433 + 119 | Grands magasios ... ..o o 4
399.110 + 68 48.507 37 447.617 + 5.5 [ Magasins de marchandises diverses L L, 5
x b X 52 126,071 + 99 Magasiny généraux ... f
194.901 + 56 65,522 + 356 260,423 + LLRU DA .. ... . e - o s 7
3J.078.1%89 + 211 | 3.078.189 + 211 | Concessionnaires diawmomobrdes ..o X
- 67.042* 67.042° Vendeurs dlamomobiles dloccasion. ... 9
289,805 + 1D 883,846 — 15} 1.143.65] + 09 | SN00SSEIVICC . v e 10
- N 184.474 83 184,474 t BI | GaEECS ol e e e b 3
58,837 + 1.6 350,873 + 7.1 409,710 + 7.2 Magasins de pitees et dlaccessoires Jattomobiles . . 12
87.935 + 20.7 166.312 + 31 254.247 + 8.6 1 Magasins do véwemenis pour hommes ... 13
156,698 + 23.1 131,741 + 83 288,439 + 15.8 | Magasiny de vétements pour dames. ... 14
64.918 + 10.6 86,101 - 166 151,019 6.7 [ Magasiny de véwements pour ta fanulle ..o 15
6.003 69 12.760° 18,763 + 169 | Magasins de chaussures specalindes I
83,751 ) ) 69,702 SR BN EER T + T8 | Magsune ce chadseures poar $a famae 1
X X X X 138.266 + 95 | Quincanlleries oo L 15
67,020 + 122 201,799 + 1.7 268,820 + 108 [ Magasiny de mecubles oo 19
X x X X 87.194 + 108 [ Magasiny Japparcily ménagers ... oL 20
79,217 + 114 67,840 + | 147,063 + 08 [ Magasins de meubles, @léviseurs, radios et accessomres .. | 21
130.291 + 195 352.967 + 149 483,258 + 161 | Pharmacies, médicaments brevetés ¢t produits de beautd . | 22
41.288 + 30.1 31,510 - 10.5 72,798 + 87 ) Librinries et papeteries ..o 23
X X x X 67.164 + 7:4" Flewnistes ..o oL 24
56,185 + 123 59.159 + 54 115.344 + BT P BYOUICTICN . o 25
x x X X 108.088 + 38 | Magasiny Jhanicles de sport et daccessoires ... 26
76.739 + 220 169.535 B 82 24().2.74 + B4 | Magasias dlaccessarres pessonnels. .o L 27
1,137,002 + 143 859.400 + 04} 1,996,402 + 78 | Tous les autres mogasiis ..o 28
7.846,096 + 13.7 | 8,790,507 + 10.7 | 16.636.603 + 121 Fnsemble des magasion ..o 29




1o

PRELINHNARY ESTIMATES

TABLE 8. Retail Trade, Chuin and Independent Stores. by Kind of Business

Metropolitan Toronto

November 19758 Novembre
Chain stores Independent All stores
Magasing & succursales | Magasing independants | Ensemble des magasiny
Kind of business |
Genre de commieree Sales Change Sules Change Sales Change
1975/1974 197571974 19751974
- Ventes Varnation Ventes Variation Ventes Vanation
; S000 i $°000 ¢t $°000 %
I | Combination stores (grocenes and meat) ... ... ... .. X X X X 134513 + 165
2 | Grocery conlectonery and sundries stares. ..., ... X b X X 19.69%*
3] AH other tood stores ..o L 4,450)° 14,880 99 19.330* 0.3
4 Department sSWOres ..o 89,556 + 2.1 89,556 + el
5 | General merchandise stores ..o X X x X 18.015 el liS2
6 | General stores ..o 420 426*
T Vanety Slores. ..o X X X X 6,736 + 192
8 Motor vehecle deaders ..o o oL - 133,151 + 652 133,151 + 652
9| Used car dealers ..o Lo LR0O* 1800
[ Service stations Lo L1 1S4 + 7.1 32,798 + 346 43992 + 264
R MCama® o 2 g o TN 2.330 + 95 2,330 + 95
12 [ Automotive parts and Sccessories stores L. 1747 1.0 9.331 + 194 11,077 + 133
13 Men's clothing stares oo 5,333 + 280 8,206 + 76 13.539 + 148
P4 [ Women’s clothing stores ..o 8.597 + 162 6,024 + 59 14.621 + 117
15 | Family chathing stores ..o oo i X X X X 6,862
16 | Spearahty shoe stores. .o X 3 X X 847 + 327
U7 | Family shoe stores oo o X X X X 6.919 + 46
I8 | Hardware stores ... o o oo X X X X 3.984°
19 | Houschold Turniture stores ..o oo 3292 + 214 5977 + 19.7 9.269 + 203
20 | Houschold apphance stores .« L X X X X it + 6.7
21 | Furniture, TV, radio and appliance stores. . ... ... .. X X X X lno0io0°*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ... . ... 4,609 12,348 + 31 16.957¢ + 124
23 | Book and stationery SO, ... 2.651 + K6 1.264° 3.915¢ - 35
20 KOTSRS - s B e e 8 s+ o - s [.436 6.6 1.436 - 6.6
25 [Jewellery stores ..l 2.649 + 9.0 1.787 + 9.1 4,438 + 91
26 1 Sporung goods and accessories sores L. X X x X 4.523*
17 [ Personal accessories SLOFSs ... 4,185 + 331 7.144 + 250 11.329 + 278
A | All other Stores ... ... o i 38,451 + 68 37.763 + 273 76214 + 160
i Al HOTES) Yoy B T R - T TR 338,476 + 121 330,084 + 16.1 668.559 + 228




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU & Commerce de dénail magasins & succursales ¢f magasins indépendants, suivant le penre de commerce

Zone miétropolitaine de Toronto

Hanuary-November 1975~ Janvier-Novembre
Chain stores Independent stores All stores
Muagasins 4 succursales | Magasins indépendants | Ensemble des magasing
Kind ol business
Sales Change Sales Change Saics Change Genre de commeree
197571974 197571974 197871974
Ventes Varnation Ventes Variation Ventes Vanation
. No
$°000 % $°000 % $°000 %
X x X x| 1,297.275 + 155 | Epiceries = Boucheries ... oo I
X b X X 179.021 + 250 | Epicencs, conliseries et articles divers ... 2
34634 4.1 140.275 + 26 174908 + 12 [ Tous les autres magasins dahimems. ..o 3
741.659 + 102 741.659 + 102 | Grands magasins oo 4
3 X X X 129913 + 167 | Magasiny de marchandises diverses ..o oL $
- NE27 + 306 2927 + 30,6 | Magasios genéraux ..o 6
x X 3 X 62,068 + 229 Bazars . 7
1.034.755 + 157 | 1.034.755 + 15.7 | Concessionnares d'automabiles ... L 8
12.800° 12.800° Vendeurs dlautomobhiles doccasion. ... 9
. 106,802 + (LIRS 25%.9158 + 77 365,717 + O RTISHONSSCIVICS o fa
22,106 + 333 22,106 S G T e R 1
15883 24 94.272 O 110,155 + 78 | Magasins de picces ot daccessoires dwutomohiles L L i2
43.103 + 187 64,343 + 39 12448 + B[ Magasins de sélements pour homiies ... 13
74.122 + 138 57,130 15 131.252 + 5.5 | Magasine de véements potr dames .o 14
X x X X 46.343 + 255§ Magasins de vétements pour b fanalle ..o L |5
X x X X 10.827* Magasiny de chaussures spevialisées oo 16
X x X X 65985 + T8 [ Magasins de chaussures pour la fnulle ... .. L. 17
53 X X 3 30.305 + 198 | Quincalleries ..o 18
34987 + 215 $3.39y + 16 88,336 + RB7 1 Magasns de meubles .o 19
X x X X 28,986 + 170 ) Magasiny dCapparals ménagers .. 20
X x X X 77.504 + 9.5 | Magasins de micubles, ieléviscurs, radios ¢f accessares ... | 21
38.793 + 176 131,53 + 58 170.331 + 83| Pharmacies. mcdicaments breveles ot produnts de beautd . | 22
24,455 + 303 |4.606 9.7 39.061 + LLT | Lihrairtes ¢t papeteries oo 23
17143 + 109 17.143 + 109 | Fleunstes o0 24
22,088 + 123 15,228 + 62 37,283 + 97 | Bijoutenies o 25
X % X X 39.613 + 1.3 Magasins dlariicles de sport ¢t diccessorres Lo, 26
19,564 + 209 67,533 - 17 107.397 + L] Mugasiny dlaccessonres personnels. oo oL L 27
. 341,773 + 135 297.334 6.1 634 107 + 3.4 [ Tous les aotres MLZASINS .o 2%
1.D09.573 + 133 ] 2.765.654 + 0.0 | 8,775,226 + 147 Ensemble des magasing ., ..o i 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Busiitess

Manitoha
November - 978« Novembre
Chain stores Independent Al stores
Magasins .i-_succun.'llc.\ Magasins lr;decnd;mls Ensemble d—cs magasins
Kind ol husmess
Genre dc. .cnmmcruc Sales Chantge Sales Change Sales Change
1975/1974 197571974 : 197571974
Ventes Vartation Ventes Vartaoen Ventes Vanation
No.
$'000 % $°000 % $°000 %

1 | Combination stores (grocenies and meat) ..., ... .. 23,058 + 210 8.623 + 18 31,681 + 151
2 | Grovery confecuonery and sundries stores. ... 3.492 14.2 5.90% + 0.5 9.397 - 55
3 AL other food stores ..o X X X X 2.229 3= 95
4] Department stOres ..., 35.615 + 64 - 35615 + 64
5 | General merchandise stores ... .o oL 6,687 + 35 2489 + 197 9.176 + 74
61 General STOTES L ..o e X X X x 9.383 -
TIVAariely SIS .o 1.93% + 25.7 186° 2.120° + 172
o Motor vehicle dealers .ol - 39.760 + 193 39.760 + 193

9 Used car deaders ..o o 381" 38
P2 | SErvIe SLALONS . ..ottt 2.381 + 330 6926 - 128 9.307 - 44
T Garages oo e - 860 - 20 860 L
12 | Automotive parts and accessories stores ..o X X x X 3.954 - 109
13 [ Men™s clothing stores ..o 646* 830 + 74 1,476 + 216

14 | Women's clothing stores .. ... 0L 130k 850 + 199 2.208¢*
15 | Fanuly clothing stores ..o, oo i 1.554 + 2458 820 18.6 2,380 + S

16 i Speaialty shoe stores ool X X b X 13k
17 | Fannly shoe stores oo X X X X 91t + 80
18 | Hardware stores ... ..o i X X X X 2.106 - 16.8

19 | Houschold furniture stores .. ...ooooo i, o. x X x b 1.472°
20 | Houschold appliance stores ..o X X x X 530 12.7
21 | Furnsture, 'F.V. radio and appliance stores. ... L. x 53 X x 1.353 + 111
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ., ... .. 1.374* 4,499 + 89 5.872¢ + 210
23 | Bouk and stationery stores. ... x X x x 526 2019

24 [ FIORIStS o 414° 314
25 | Jewellery stores ... 419 - 68 766 + 162 1185 + 68
26 | Sporting goods and aceessorics stores L. X X X X 972 + 150
27 | Personal aceessories S101€s ..o 306 + 1438 R&2 + 81 1187 + 98
28 LAIN other SLOres ... X X b3 X 23,345 - 34
9 Al STOTCS +ionovnenenononononone o Momonn Holls, B0 BRAT e B o . 95,444 + 69 102,470 + 79 197.914 + 7.4




“

TABLEAU 9. Commcree de détail, magasing a suceursales ¢

Y

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Manitoba

January-November - 1975

tmagasins indépendants, suivant le penre de commerce

Janvier-Novembre

Chain stores Independent stores All stores
Magasins a_ succursales | Magasins indépendants | Ensemble «jcs nLuLgasing
Kind of business
Sales Chunpe Sales Change Sales Change Genre de commeree
; 197571974 197571974 - 197571974
Ventes Viriation Ventes Variation Ventes Vartition
No
$°000 K8 $°000 G §'000 v
221.642 + 150 88,952 + 4.6 310,595 + 109 Epeeries = Boucheries ..o o 1
44,709 + 117 60.047 4.0 104,756 - + 20 [ Epiceries, confiseries et articles divérse. ... Ko o 2
X bt X X 22,073 - L& Fous les autres magasins d'aliments. ... k)
291,862 # 78 - 291,862 + T3 Grands nagasins oo 4
54,903 + 122 21.247+ 76.150* + 202 | Magasins de marchandises diverses ... ... ... §
x x X X 97.891 + 82 Magasing généraux ... 6
15,529 + 130 1.943 + 196 17.473 + 037 Bazars ..o 7
431.864 + 69 431.864 + 6.9 | Concessionnaires d'automobiles ..., ..o 8
5.077° 5.077¢ Vendeurs d'avtomobiles d'oceasion. ... ... . 9
20,810 + 214 77.991 4.4 9R.801 s Swnensservice Lo 10
= 9.504* 9.504° G;lr;lgcx .......................................... 11
X x X x 41.829 + 37 | Magasins de piéees et daccessonres d'automobiles . ., ., .. 12
5.660 + 315 6,404 + 182 12.124 + 240 f Magasing de vétements pour hammes ... 13
10,840 7.435 + 6.1 18,275+ + 28.4 [ Magasins de vétements pour dames, o000 14
11,648 + 279 8.040 - 6.1 19.688 + 114 Magasing de vétements pour la famille ... .., 15
X X X X 823 + 231 | Magasins de chaussures spéctalisées ... ... 16
x X X X 7.962 + 167 | Magasins de chaussures pour la famdle ..o 17
X 3 X X 21,321 = T3 Quincailleries oo 18
X x X x 14.858 16.7 ) Magasins de meubles ..o 00000 19
x X X X 5.595 + L7 | Maginins dappareils ménapury . 1. P | S 20
X x x x Ll16n + 1S 1 Magasins de mcubles, 1¢leviseurs, radios et accessorres L. |21
10,436 49.609 + 140 60.045° + 19.9 | Pharmacies. médicaments brevetés ot produns de beauté - | 22
X x % X 41740 Librairies ¢t papeteries ... 23
- 3.836 + 249 3836 LRt e L ST, | 24
4.207 + &7 5,614 + 1.1 9 820 + 42 | Bljoutered LD 25
X X X X 9,520 + 4.3 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires L., 26
3,050 + 18.5 10,949+ 14,000* Magasins d accessores personnels. oL 27
X x X X 199 869 + 38 | Tous les autres magasins ..o 28
854,845 + 12.4| 1,066,105 + 3.8 1.920.950 + ;7.4 Easemble dos wmagasins. oo L 29
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PRELIMINARY ESTINATES

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Winnipey,

November 1975 Novembre
Chinn stores Independent All stores
Magasins @ succursales | Magasing indépendants | Ensemble d;:s magasins
Kind of business
Genre de commercee Sales Chanpe Sales Change Sales Change
= 197571974 197571974 - 197571974
Ventes Vanaton Ventes Variauen Ventes Vartation
No.
$°000 Go $000 % $°000 %
I [ Combination stores {groceries and mcat) ... .. ... 18.027 + 202 4,551 + 55 22,578 + 169
2 | Grovcery confectionery and sundrics stores. . oL 3184 13.8 2,844 + 16 6.02R 4.6
3 [ Al other food stores ..o X X X X 1.773 + 05
4 | Department SIOFCS ..o u i 31,848 + 33 - 31.848 + 33
5| General merchandise stores ... oo L. X X X X 3.087 + 175
6 ] General SWOreS ... e 82* 82°¢
T VARICLY STOTES . oo et e x X X x 808 + 35
S P Motor vehacle dealers ..o oL 18.859 + KR 18,859 + K8
9 Used cordealers ..o e - X X X X
0 Servive SUONs .o 2027 3.545 94 S.ST2 + _B=§
P Garages .o X x x x
12 | Automouve parts and aceessories stores ... ..., X 5 Jx X 1.603*
13 ) Men's clothing stores ..o Lo Lo X 63 X X 7644
14 | Women's clotlung stores .o oo 182 S18 + 138 1.700=
1S [ Family clothing stores ..o 0 oo X X X X 597 + 39
16 | Spec