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Note

This and other government publications may
be purchased from local authorized agents and
other community bookstores or by mail order.

Mail orders should be sent to Publications
Distribution, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6, or to Publishing Centre, Supply and
Services Canada, Ottawa, KIA 0S9.

Inquiries about this publication should be
addressed to:

Retail Trade Section,
Merchandising and Services Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone:

996-9304) or to a local office of the bu-
reau's User Advisory Services Division:

St. John's (Nfld.) (726-0713)

Halifax (426-5331)
Montréal (283-5725)
Ottawa (992-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (569-5405)
Edmonton (425-5052)
Vancouver (666-36085)

Toll-free access to the regional statis-
tical information service is provided in
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward
I1sland by telephoning 1-800~565-7192.
Throughout Saskatchewan, the Regina office
can be reached by dialing 1-800-667-3524,
and throughout Alberta, the Edmenton office
can be reached by dialing 1-800-222-6400.

Nota

On peut se procurer cette publication, ainsi que
toutes les publications du gouvernement du Canadim;
auprés des agents autorisés locaux, dans les li=
brairies ordinaires ou par la poste.

Les commandes par la poste devront parvenir a
Distribution des publications, Statistique Canada,
Ottawa, KIA OT6, ou a Imprimerie et édition, Appro-
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 0S9.

Toutes demandes de renseignements sur la pré-
sente publication doivent étre adressées a:

Division du commerce et des seérvican,
Section de commerce de détail,

Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone:
996~-9304) ou a un bureau local de la Division
de 1'assistance-utilisateurs situé aux endroits
suivants:

St. John's (T.-N.) (726-0713)

Halifax (426-5331)
Montréal (283-5725)
Ottawa (992~-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (569-5405)
Edmonton (425-507%}
Vancouver (666-3694)

On peut obtenir une communicmtion gratulte avec
le service régional d'informatism stariscigue de
la Nouvelle—fcos§e, du Nouveau-Brunswick et de
1'fle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-7192,
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bureau
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro
1-800-222-6400.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

.. figures not available.

.. figures not appropriate or not applicable.
— nil or zero.

-- amount too small to be expressed.
preliminary figures.

revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the data
are either based on a response which
falls below the usual standard for pub-
lication or have a greater degree of
variability than normal associated
with them due to list structure changes
i.e., birth/death adjustment and clas-
sification changes, and should there-
fore be used with caution.

NOTE
Components may not add to totals due to
rounding.

A Note on CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287,
2300/17, 2431), as well as many other series,
are available to the public from Statistics
Canada's computerlzed data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information contact the Cansim staff,
Current Economic Analysis Division, Statis-
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone
613-995-7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offices located across
Canada.

SLGNES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.
... n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-- nombres infimes.
nombres provisoires.
nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

* Le lecteur est prié de noter que les données
soit fondées sur des réponses qul ne saiis-
font pas a la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-ci ont une plus
grande marge d'inconsistance que l'on devrait
normalement obtenir, et ce, a cause de la
structure de la liste, c'est-a-dire des ajus-
tements dus aux créations et aux disparitions
et des changements dans le classement; elles
doivent par conséquent &tre utilisées avec
circonspection.

NOTA
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

Note au sujet de CANSIM

La banque de données informatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor-
mation socio-économique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur Com-
merce de détail (matrice n®s 78,227,287, 2300/17,
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou
de supports ordinolingues. Pour plus de remsei-
gnements, s'adresser au personnel de CANGIM,
Division de 1l'analyse de conjoncture, Statistique
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406),
ou aux conseillers régionaux des bureaux de
Statistique Canada situés & travers le Canada.
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INTRODUCTION

Retail trade estimates are derived from a
survey of Canadian "retail locations’, utiliz-
ing a basic concept (see below) which is com-
mon to both the census and the current survey
program of the Merchandising and Services
Division. (The census also measures the ac-
tivities of "establishments'"; however, this
concept is not used in the monthly survey of
retail trade.)

Businesses are first classified to the re-
tail sector on the basis of "census value
added", (1) which is defined in retail trade
as the difference between sales and the pur-
chase price of the goods sold in a particular
period. Companies which fall into the retail
sector are then further classified to specific
categories of business (using the three-digit
standard Industrial Classification code) on
the basis of "major activity" — the proportion
zf sales accounted for by each kind of busi-
a=ss or by each type of commodity sold.

The next step in the classification proce-
dure is to survey those businesses selected
for the sample in order to obtain information
on the number and activity of locations oper-
ated. Such information is required not only
to determine if individual businesses, partic-
ularly multi-location businesses, qualify for
treatment as ''chains" (see definition follow-
ing) but also to isolate retail locations from
non-retail and make possible a more precise
classification of each to one of more than 90
"kinds of business", which are subsequently
grouped into 28 trade groups for purposes of
publication.

Because this is a location-oriented survey,
the scope of coverage is extended to include
locations operated by non-retailing busines-—
ses. When it is determined that a manufac-
turer (for example) operates one or more re-
tail locations, the same treatment is given
as outlined above. Retail locations can be
operated by businesses whose principal activ-
ity is manufacturing, wholesaling, government,
construction, etc.

(i} ¥or additional information, see Standard

I:dustrial Classification Manual, Cata-~
logue 12-501, pages 9-11.

ERTRODUCTION

Les estimations du commerce de détail sont ti-
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé-
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re-
censement et au programme d'enquéte courante de la
Division du commerce et des services. (Le recense-
ment niesure également les activités des "établisse-
ments', toutefois, on n'a pas recours A cette unité
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur le com~
merce de détail.)

Les entreprises sont d’abord classées dans le
secteur du commerce de détail d'apreés la '"valeur
ajoutée recensée''(l), qui représente dans ce sec-
teur la différence entre le prix de vente et le
prix d'achat des biens vendus pendant une période
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au
commerce de détail sont ensuite classées dans des
catégories précises d'activité (code a trois chif-
fres de la Classification des activités &conomi-
ques) d'apres la "principale activité", c'est-a-
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend
compte chaque genre d'activité ou chaque type de
marchandises vendues.

L'étape suivante du travail de classification
consiste a faire un relevé des entreprises échan-
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements
sur le nombre de points de vente et leur activité.
De tels renseignements servent non seulement a dé-
terminer si des entreprises particuliéres, notam-
ment les entreprises a points de vente multiples,
peuvent étre considérées comme des "magasins a
succursales" (voir définition ci-dessous), mais
aussi a distinguer les points de vente au détail
des autres et ainsi assurer un classement plus
précis de chacun dans un des genres de commerce
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment,
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes
pour fins de publication.

L'enquéte étant axée sur les points de vente,
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente
exploités par des entreprises autres que des maga-
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux
de vente au détail, on procéde de la méme fagon que
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent
étre exploités par des entreprises dont 1'activité
principale est la fabrication, le commerce de gros,
1'administration publique, la construction, etc.

(1) Pour de plus amples reseignements, voir le
manuel de la Classification des activités éco-
nomiques, n® 12-501F au catalogue, pages 9-11.




The design of the new sample system pro-
vides the facility to revise the monthly es-
timates to account for late responses. Each
month the publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised
estimates for the preceding month.

The number of shopping days that this re-
port is based on, varies from month to month.
See Text Table I for the number of shopping
days the current report is based on.

TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month

Le systéme supportant le nouvel &chantillon du
commerce de détail permet la révision des estima-
tions mensuelles tout en tenant compte des réponsas
tardives. La publication mensuelle fournira done
des données provisoires pour le mois en cours er
des données révisées pour le mois précédent.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont
basées les données présentées ici varie d'un mois 3
1'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don-
nées.,

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois

1980 1979
Number of Number of Number of Number of
shopping Saturdays shopping Saturdays
days days
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de
jours samedis jours samedis
commerciaux commerciaux
January - Janvier 26 4 26 4
February — Février 25 4 24 4
March — Mars 26 5 27 5
April - Avril 25 4 24 2
May — Mai 247 5 27 4
June — Juin 25 4 26 )
July — Juillet 26 4 25 4
August = Aoit 26 5 27 4
September — Septembre 25 4 24 5
October — QOctobre 26 4 26 4
November — Novembre 25 5 26 4
December — Décembre 26 4 25 5

DATA RELIABILITY

The statistics in this publication are
estimates derived from a sample survey and,
as such, can be subject to errors. The fol-
lowing material is provided to assist the
reader in the interpretation of the estimates
published.

Sampling and Non-Sampling Errors

Many kinds of errors are involved when
data are collected from a sample survey.
These errors can be broken down into two major
types: sampling and non-sampling.

vi

FIABILITE DES DONNEES

Ce bulletin présente des estimations fondées sur
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par
conséquent, d'Btre entachés d'erreurs. La section
qui suit vise & faciliter, pour le lecteur, 1'in-
terprétation des estimations.

Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs

I1 peut se produire de nombreuses erreurs lors-
que des renseignements sont recueillis 3 partir
d'une enquéte par échantillonnage. On les regroupe
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont
dues & 1'S@chanetillsunere st calles qui na ls sont
pas.,




Sampling Errors

Sampling errors are present because obser-
witions are made only on a sample and not on
the entire population. The sampling error,
In addition to the size of the sample, de-
pends on factors such as variability in the
population, sampling design and method of
estimation. For example, for a given size
of the sample, the sampling error will depend
on the stratification procedure employed,
allocation of the sample, choice of the
sampling units and method of selection.
(Further, even for the same sampling design,
we can make different calculations to arrive
at the most efficient estimation procedure.)

In sample surveys, since inference is made
about the entire population covered by the
survey on the basis of data obtained from only
a part of the population, the results are
likely to be different than if a complete
census was taken under the same general sur-
vey conditions. The most important feature
of probability sampling is that the sampling
error can be measured from the sample itself.

Non-Sampling Errors

These errors are present whether a sample
or a complete census of the population is
taken. The non-sampling errors can be attrib-
iited to one or more of the following sources:

=overage error. This error results from
iucomplete listing and inadequate coverage
¢ the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris—
tics of the question, inability or unwilling-
ness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable

to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding units
can be imputed using the data from responding
units or some earlier data on the non-re-
sponding units if available. The extent of
error due to imputation is usually unknown

and is very much dependent on any character—
istic differences between the respondent group
and the non-respondent group in the survey.
This error generally increases with increases
in the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
mday occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
zditing, weighting, tabulation, etc.

Erreurs d'échantillonnage

Ce genre d'erreur existe parce que les observa-
tions portent uniquement sur un échantillon, et non
sur 1'ensemble de la population. L'erreur dépend
de facteurs tels que la taille de 1'é&chantillonm,
la variabilité de la population, le plan de sondage
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-
nage sera fonction de la méthode de stratification
adoptée, de 1'attribution de 1'échantillon, du
choix des unités sondées et de la méthode de sélec-
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri-
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.)

Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on
tire des conclusions sur 1l'ensemble d'une popula-
tion a partir des données concernmant une partie
seulement, les résultats seront probablement dif-
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant
toute la population dans les mémes conditions, La
principale caractéristique des sondages probabi-
listes, c'est que l'erreur d'échantillonnage peut

€tre directement mesurée & partir de 1'échantillon.
Erreurs non liées a 1'échantillonnage

Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen-
sements que dans les enquétes par é&chantillonnage.
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi

les suivants:

Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résulte

La réponse.

La non-réponse.

Le traitement.

vii

d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi-
sante de la population visée.

Ici, 1'erreur peut &tre attribuable 2a
la conception du questionnaire et aux caractéris-—
tiques de la question, & 1'incapacité ou au refus
de 1'enquété de fournir des renseignements exacts,
a 1'interprétation fautive des questions due a des
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations,
d'un interviewer & 1'autre, dans 1'explication des
questions et dans 1l'interprétation des réponses,

Certains enquétés refusent de ré-
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent &tre imputées a partir
des chiffres fournis par les répondants ou a 1'aide
des statistiques antérieures sur les non-répon-
dants, si elles existent., On ne connalt générale-
ment pas 1'importance de l'erreur d'imputation;
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques
qui distinguent les répondants des non-répondants.
Comme ce type d'erreur prend habituellement de
1'ampleur 3 mesure qu'augmente le taux de non-
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux
de réponse possible.

L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et
la totalisation, etc.



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. lMore important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not impair the use and inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publication, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors; units have been defined in
a most precise manner and the most up-to-date
listings have been used; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpretations
(interviewers have been instructed to ask the
questions as printed on the questionnaires);
detailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; every possible effort has been
made to reduce the non-rasponsé ratdé as wall
as the response burden.

Measures of Sampling and Non-Sampling Error

Sampling Error Measures

The particular sample used in this survey
is one of a large number of all possible
samples of the same size that could have been
selected using the same sample design under
the same general conditions. If it was pos-
sible that each one of these samples could
be surveyed under essentially the same con-
ditions, with an estimate calculated from
each sample, it would be expected that the
sample estimates would differ from each
other. The average estimate derived from all
these possible sample estimates is termed
the expected value. The expected value can
also be expressed as the value which would
be obtained if a census enumeration was
taken under identical conditions of col-
lection and processing. An estimate calcu-
lated from a sample survey is said to be
precise if it is near the expected value.

Sample estimates may differ from this ex-
pected value of the estimates. However, since
the estimate is based on a probability sample,
the variability of the sample estimate with
respect to its expected value can be measured.
The variance of estimate is a measure of the
precision of the sample estimate and is de-
fined as the average, over all possible sam-
ples, of the squared difference of the esti-
mate from its expected value,

Once the sample estimate and the variance
of the sample estimate are derived, other
measures of precision can be calculated.

For example, the standard error, defined as
the square root of the variance, is a measure
of the sampling error in the same units as

the estimate (e.g., dollars). The standard
error is a measure of precision given in
absolute terms. The coefficient of variation,
defined as the standard ervor divided by thas

I1 est difficile de mesurer les erreurs non
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les
cerner a un niveau ol elles ne nuisent pas a l'uti-
lisation ou & 1l'interprétation des chiffres défi-
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletin,
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genre
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec
beaucoup de précision, au moyen des listes les
plus 3@ jour; les questionnaires ont &té congus avec
soin afin de réduire au minimum les interprétations
possibles (on a demandé aux interviewers de poser
les questions telles qu'elles figurent au question-
naire); les diverses étapes de vérification et de
traitement ont fait l'objet de contrdles d'accep~-
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponsc et le fardeau de
réponse soient faibles.

fvaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de
1'erreur non liée a 1'échantillonnage

Erreur d'échantillonnage

L'échantillon utilisé aux fins de la présente
enquéte est un des nombreux échantillons de méme
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme
plan et les mémes conditions. §1 chaque échantil-
lon pouvait faire 1'objet d'une enquéte menée es-
sentiellement dans les mémes conditions, il fau-
drait s'attendre 3 ce que l'estimation calculée
varie d'un échantillon @ 1'autre. On nomme valeur
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant
toute la population dans des conditions indentiquas
de collecte et de traitement, Une estimation cai-
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la
valeur probable.

Or, les estimations fondées sur un échantillon
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable.
Cependant, comme les estimations proviennent d'un
échantillon probabiliste, il est possible d'en me-
surer la variabilité par rapport @ leur valeur pro-
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui
en mesure la précision, se définit comme la
moyenne, parmi tous les échantillons possibles,
des carrés de la différence entre 1'estimation et
la valeur probable.

Une fois qu'on a calculé 1'estimation et sa va-
riance, il devient possible de mesurer la précision
autrement., Par exemple, 1'erreur-type, soit la ra-
cine carrée de la variance, mesure l'erreur
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estima-
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'er-
reur-type mesure la précision en termes absolus.
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a-
dire 1'erreur-type divisée par l'estimation, mesure
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emploi
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sample estimate, is a measure of precision
given in relative terms. For comparison
purposes one may more readily compare the
sampling error of one estimate to the sampling
=rror of another estimate through the use of
the coefficient of variation.

The measure of sampling error shown in
this publication under Text Table I1I, 'Mea-
sures of Reliability'", is the coefficient of
variation.

The formula used to calculate the published
coefficlent of variation is:

CV(X) = S(X)

X

Where X = the estimate
S(X) = the standard deviation of X

The percentage error (PE) of X will be:
PE(X) = CV(X) x 1007.

For example, an estimate X = $8,000,000 with
a standard deviation S(X) = $400,000 has a
coefficient of variation of .05 and assuming
a normal distribution we can say; 'the proba-
bility is approximately 687% that the actual
percentage error in the $8,000,000 estimate
is less than 5%".

Non-Sampling Error Measures

The exact population value is aimed at or
desired by both a sample survey as well as a
zEnsus. We say the estimate is accurate if
i is near this value. Although this value
is desired, in practice however, we cannot
assume that the exact value of every unit in
the population or sample can be obtained and
processed without error. Any difference
between the expected value and the exact
population value is termed the bias. Sys-
tematic biases in the data cannot be mea-
sured by the probability measures of samp-
ling error as previously described. The
accuracy of a survey estimate is determined
by the joint effect of sampling and non-
sampling errors.

One source of non-sampling error is the
non-response error. 7To assist users in eval-
uating these errors two response measures are
given in Text Table II. The response rate is
a measure of the proportion of those sample
units which have responded in time for inclu-
sion in this publication. The response
fraction, which is a measure of the data re-
sponse rate, is the proportion of the sales
estimate which is based upon actual reported
data. For example, a cell with a sample of
20 units in which five respond for a partic-
ular month would have a response rate of 257
in terms of units. If these five raperting
walts represented ¥ wtlliun out of a1 total

du coefficient de variation facilite la comparaison
de 1'erreur d'échantillonnage de deux estimations.

C'est le coefficient de variation qui sert a
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau ex-
plicatif IT '"Mesure de la fiabilité".

Voici la formule utilisée pour calculer les
coefficients de variation du tableau:

CV(X) = S(X)
X

dans laquelle X est 1l'estimation
S(X) est 1'écart-type de X

L'erreur de X en pourcentage correspondra a
PE(X) = CV(X) x 100 Z.

Par exemple, le coefficient de variation d'une es-
timation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) at-
teint $400,000 correspond a .05; si 1'on suppose
une distribution normale, on peut affirmer qu'il
existe une probabilité d'environ 68 % que 1l'estima-
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel
d'erreur inférieur a 5 7.

Erreur non liée & 1l'échantillonnage

L'enquéte par échantillonnage et le recensement
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte
de 1'ensemble. L'estimation est dite précise si
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque
unité de l'ensemble ou de 1'é&chantillon peut &tre
obtenue et traitée sans erreur. la différence en-
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en-
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les
biais systématiques des données en recourant aux
mesures de probabilité de 1'erreur d'échantillon-
nage décrites plus haut. La précision d'une esti-
tion est déterminée par l'effet conjugué des er-
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a
1'échantillonnage.

Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage,
on retrouve 1l'erreur de non-réponse. Le tableau
donne deux mesures de la réponse afin d'aider
1'utilisateur 3 évaluer ce genre d'erreur. Le taux
de réponse est la proportion des unités de 1'échan-
tillon qui ont répondu assez tdt pour &@tre incluses
dans le présent bulletin., La fraction de réponse,
par contre, est le taux de réponse des données,
c'est-a~-dire la proportion de 1l'estimation de
1'échantillon qui est fondée sur des données réel-
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni-
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at-
teindrait 25 . Cependant, si les cing unités dé-
cigraaies crocBsascenr 5 awillices sts L'astisecion



estimate of $10 million, the response fraction
would be 80%. In cases such as these, the
response rate alone would tend to underesti-
mate the reliability of the estimate and both
measures should be considered since the re-
sponse fraction is more representative of the
situation.

DEFINITIONS

"Retail Trade', for the purpose of this
report, is defined as ''the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A '"retail location', as defined by Statis-
tics Canada, is a "business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public, for household or per-
sonal consumption'. Retail trade estimates
do not include any form of direct selling
which bypasses the retail store, e.g., direct
door-to-door selling; sales made through auto-
matic vending machines; sales of newspapers
or magazines sold directly by printers or
publishers; and sales made by book and record
clubs. The only exception is the mail-order
and catalogue sales activities of department
store businesses, which have been classified
to the '"general merchandise store' category.
In addition, retail trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g., ware-
houses, head offices, etc.; sales of contrac-
tors whose major activity is not retailing;
and retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of merchan-
dise and receipts from related services, such
as repairs, equipment rental, and food serv-
ing, less returns, adjustments and discounts.
Total net sales also include: trade-in allow-
ances; withdrawals of goods for personal use
(at retail); and commissions earned from sales
of goods owned by others. Non-trading reve-
nues, bad debts recovered and sales taxes are
excluded.

CLASSIFICATION

Kind of Business(2)

Estimates of retail trade are stratified
by geographical area and by kind-of-business
groupings which are based on the Standard In-
dustrial Classifications and the retail kind-
of-business categories employed in the 1966

(2) For a detailed definition of each kind of
business, see Census of Canada, 1966 Re-
tail Trade, Catalogue 97-601.

globale de $10 millions, la fraction de réponse
s"éldverait 3 80 Z. Dans un tel cas, le taux de
réponse aurait, & lul seul, tendance a déprécier
la fiabilité de 1l'estimation; il faudrait donc tc-
nir compte des deux unités de mesure, puisque la
fraction de réponse est plus représentative de la
situation.

DEFINITIONS
“"Commerce de détail' signifie, pour les besoins

de la présente publication, "1'ensemble des ventes
faites par des points de vente au détail.

Un "point de vente au détail", suivant la défi-
nition de Statistique Canada, est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et de ser-
vices connexes au grand public pour la consommation
ménagére ou personnelle. Les estimations relatives
au commerce de détail ne prennent pas en compte les
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne
sont pas faites par 1’intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes directes
par démarchage, les ventes par distributeur auto-
matique, les ventes de journaux ou de revues faites
directement par les imprimeurs et éditeurs, et les
ventes faites par les cercles du livre et les clubs
de disques. Il n'y a qu'une exception: les ventes
des grands magasins faites par la poste ou par ca-
talogue, qui sont classées dans la catégorie des
"magasins de marchandises diverses". En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes au
détail des unités auxiliaires, par exemple, entré-
pots, sieges sociaux, etc., mi les ventes des en-—
trepreneurs dont 1'activité principale ne releve
pas du commerce de détail, ni les opérations de
détail entre particuliers.

Ventes nettes totales comprennent les ventes de
marchandises et les recettes provenant de services
connexes tels que les réparations, la location de
matériel et la restauration, moins les rendus, les
rajustements et les remises. Les ventes totales
nettes comprennent également: la valeur des re-
prises, les prélévements de marchandises pour usage
personnel (au détail) et les commissions au titre
de la vente de marchandises appartenant a d'autres
personnes. On ne prend pas en compte les recettes
hors exploitation, ni le recouvrement de créances
douteuses, ni les taxes de vente.

CLASSEMENT

Genre de commerce(2)

Les estimations relatives au commerce de détail
sont stratifiées par région et par groupe de genre
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas-
sification des activités économiques et les caté-
gories de genre de commerce de détail qui ont &té

(2) Pour une définition compléte de chaque genre

ment du Canada, 1966, Commerce de détail
(n® 97-601 au catalogue).




Census of Merchandising and Services. Since
the monthly retail trade survey is a ''loca-
zion" survey, as noted above, each individual
(retail) location of a firm is assigned a
kind-of-business code based on its major ac-
civity (or type of commodities sold).

In this report, retail trade is stratified
into 27 major kind-of-business groupings plus
a miscellaneous category. In order to in-
crease the usefulness of these statistics, the
composition of each kind-of-business group
is described at the end of the report.

Rind of Organization

The retail trade estimates, in addition to
heing stratified by kind-of-business group-
ings, are also broken down into chain and in-
dependent components. Firms are classified
to the chain store component based on the
following definition:

Chain store organization "an organization
operating four or more retail outlets in the
same kind of business, under the same legal
ownership".

Any firm not meeting the above definition
1s automatically classified as an "indepen-
dent" organization, the only exception being
"department stores" which are classified in
cheir encirety to the choin componenc.

METHODOLOGY

The monthly retail trade estimates con-
tained in this report are produced by means
of a sample survey using methodology which
differs substantially from that used for the
estimates published to the end of 1974.

The new methodology was primarily developed
because, after 1969, there was no adequate
source of information available to update the
independent portion of the old sample to ac-
count for firms coming into existence (births)
and/or going out of business (deaths). The
levels established by the new sample indicate
there was a downward bias in the old sample
which had grown to about 47 in 1974. Even
s0, the monthly trends are relatively consis—
tent between the old and new samples.

utilisées lors du recensement du commerce et des
services de 1966. Ftant donné que 1'enquéte men-
suelle du commerce de détail est axée sur les
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus,
chaque point de vente au détail d'une entreprise
se voit attribuer un code "genre de commerce"
d'apres son activité principale (ou le genre de
marchandises vendues).

Dans la présente publication, le commerce de dé-
tail est stratific selon 27 grands groupes de genre
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers'.
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé-
crivons la composition de chaque groupe de genre de
commerce a la fin de la publication.

Type d'entreprise

En plus d'étre stratifiées selon le genre de
commerce, les estimations relatives au commerce de
détail sont ventilées entre magasins a succursales
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré-
pondent a la définition suivante sont classées dans
la catégorie des magasins a succursales:

Magasins a succursales "entreprise exploitant au
moins quatre points de vente au détail dans un méme
genre de commerce, sous une méme appartenance juri-
dique".

Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-
sée automatiquement dans la catégorie des magasins
indépendants, la seule exception étant les ''grands
megasins" qui sont portés en totalité dans la ca-
tfgorie des magasins 3 succursales.

METHODOLOGLE

On établit les estimations mensuelles relatives
au commerce de détail que renferme la présente
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont
la méthodologie différe sensiblement de celle uti-
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'ad la
fin de 1974,

Cette nouvelle méthodologie fut principalement
mise en application parce qu'il n'existait plus
de source adéquate de renseignements disponibles
apres 1969 pour mettre a jour la partie de 1'ancien
échantillon comptant les entreprises dites indépen-
dantes. Il nous était désormais impossible de
tenir compte des nouvelles entreprises (créations)
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis-
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un cer-
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti-
mation avait atteint 4 7 en 1974. NCanmoins les
tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien ainsi
que par le nouvel échantillon sont passablement
similaires.



0ld Sample

The former sample (approximately 12,000
firms) was randomly selected from the universe
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan-
dising and Services) stratified by province,
by kind of business and by sales-size group.
Estimates of total retail sales were produced
from the sample results by employing the
"link-relative method", i.e., each month,
ratios were derived by linking the sales of
the same firms within a cell with their sales
in the corresponding month of the previous
year and these, in turn, were applied to the
base figure (the 1961 Census) to produce a
current month estimate,

To offset the effects of deterioration in
the sample, an adjustment was made annually
for births and/or deaths. New firms were
identified through Nature of Business Reports
collected by the Unemployment Insurance Com-
mission and were surveyed in order to obtain
relevant information. In addition, all firms
in the sample were surveyed annually to en-
sure the accuracy of the monthly reports and
to derive estimates for 'poor or late respon-
dents'. The results of these enquiries were
then used to update the monthly estimates.
Another adjustment was made in the estimates
to account for businesses which went out of
operation or which were no longer in scope.
This adjustment consisted of the application
of a formula to compensate for all similar
firms in the universe. A final adjustment
was also made to compensate for firms which
changed their kind of business during the
year.

The data which resulted from these various
adjustments have in the past often been de-
scribed as '"final" estimates. However, this
was not entirely accurate — since all such
estimates were usually revised one more time
after each census. The post-censal estimates
reflected the insertion (in the calculations)
of new census benchmark data.

New Sample

With the advent of the new survey, the
census will no longer be employed as a
"source' universe. The Revenue Canada (Taxa-
tion) list, supplemented by chain and depart-
ment store lists and an area file list, com-
prises the new universe. A sample of approxi-
mately 16,000 independent firms, stratified
by geographical regions(3) and by the Stan-
dard Industrial Classification code has been

(3) The metropolitan areas of Montréal,
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen-
sus metropolitan areas as defined by the
1971 Census.

Ancien échantillon

L'ancien échantillon (approximativement 12,000
entreprises) a été choisi au hasard a partir de
1'univers créé par le recensement de 1961 (Commercs
et services) et stratifié par province et selon la
genre de commerce et le volume des ventes., Des
estimations des ventes totales au détail ont éteé
tirées des résultats du sondage a 1'alde de la
"méthode de rapport en chaine', c'est-a-dire que
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le
volume des ventes des entreprises a celul observé
pour le mois correspondant de 1'année précédente
et on applique ces ratios au chiffre de référence
(recensement de 1961) pour dégager une estimation
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha-
cune des cellules.

Pour compenser les effets de détérioration dans
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un ajus-
tement pour prendre en compte les créations et (ou)
les disparitions. On apprenait 1'existence de nou-
velles entreprises grdce aux rapports sur la nature
de 1'entreprise regus par la Commission d'assu-
rance-chbmage et on effectuait une enquéte auprés
de ces entreprises pour obtenir les données qui
nous intéressaient. En outre, toutes les entre-
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'objet
d'une enquéte afin d'assurer 1'exactitude des rap-
ports mensuels et d'établir des estimations pour
les enquétes & "déclaration pletre ou tardive",

Les résultats ont ensuite servi @ la mise a jour
des estimations mensuelles. On a apporté un autre
ajustement aux estimations en fonction des entre-
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré-
pondaient plus aux définitions de 1'enquéte. Cet
ajustement consistait & utiliser une formule de
compensation visant toutes les entreprises du meme
genre dans 1'univers. On a enfin procédé 3 un
ajustement compensatoire en fonction des entrepri-
ses qul ont changé d'activité au cours de 1'année,

Les données obtenues au terme de ces divers
ajustements ont souvent été considérées dans le
passé comme des estimations "définitives". Cela
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima-
tions ont habituellement été révisées une autre
fois aprés chaque recensement. Les estimations
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans
les calculs de nouvelles données reperes de recen-
sement.

Nouvel échantillon

Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser-
vira plus de source pour le dressage de la liste
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impdt)
fut complétée par la liste des magasins i sSuccur-
sales ainsi que des grands magasins et une liste
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas-
sification des activités &conomiques, a été prélevé

(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de

Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspon-
dent aux régions métropolitaines du recensement
de 1971.
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celected from this universe and surveyed in
order to verify the kind of business of each
iirm. Estimates are then produced monthly,
stratified by trade group and geographical
region,

The method used for the estimation of total
retail sales is one in which each sampled
unit's reported data is inflated to universe
levels by multiplying the reported data of the
sampled unit by the inverse of the probability
of selection for the unit. For firms which
do not respond on time(4) in a particular
month, an estimate is imputed using a statis-
tical technique which employs a number of
components such as: cell averages, last
month’s sales, other trends, etc. Conse-
quently each firm in the sample must have an
individual estimate of sales.

The results of the new survey will not be
linked (as was the old survey) to the census
results. Iastead, the estimates derived in
the course of the survey will be compared with
census data in order to determine the cause
of any differences which may be found to exist
between the two levels. Based on these find-
ings, revisions will then be made to compen-
sate for any errors or discrepancies discov-
ered (such as in coding of firms to erronecus
kinds of business codes, over-estimation in
particular cells, etc.).

CONFONENTS OF THE NEW SAMPLE

flie universe used for the new survey is
conposed of two basic parts: a master file
list (including chain and department store
components) and an area file list. These
components provide a more adequate represen-
tation of the retail trade universe than the
previous survey.

The Survey Master File

The survey master file is based on a series
of profiles developed from the retail store
portion of the Revenue Canada (Taxation) mas~
ter file and is stratified by geographical
area and by Standard Industrial Classification
code. This component is a list of all retail
businesses having a T-4 number (i.e., having
employees for whom payroll deductions are
made). It is updated monthly for new firms
coming into business, for firms going out of
business and, in the case of existing firms,
for any changes in name, address or nature
(kind) of business. These updates originate
from both Revenue Canada (Taxation) and from
Statistics Canada survey sources. As these
updates are received, firms going out of busi-
ness are dropped from the sample and a sample

(4) Tald rusponsds aved included is savissd eu-
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sur cet univers et a fait 1'objet d'une enquéte en
vue de déterminer le genre d'activité de chaque
entreprise., Des estimations sont ensuite &tablies
tous les mois et stratifiées selon le groupe de
commerce et la région.

La méthode d'estimation des ventes totales au
détail consiste a gonfler les données déclarées par
chaque unité é&chantillonnée aux dimensions de
1'univers en multipliant les données de 1'unité par
1'inverse de la probabilité de choix de 1l'unité.
Dans le cas des entreprises non déclarantes a
temps(4) un mois donné, on procéde i une imputation
a 1'aide d'une méthode statistique qui fait inter-
venlr divers éléments comme les moyennes de cel-
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten-
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation

des ventes pour chaque entreprise échantillonnée:

Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront
pas raccordés (comme dans 1l'ancienne enquéte) i
ceux du recensement. Une étude comparative entre
les estimations obtenues dans le cadre de cette
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-
sement sera effectuée afin de déterminer la cause
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous
permettra de rectifier les statistiques et de com-
penser les erreurs ou les divergences relevées
(comme un classement erroné selon le genre de com-
merce, une surestimation dans des cellules parti-
culigres, etc.).

FLEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON

L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin-
cipal (y compris les éléments magasins a succur-
sales et grands magasins) et une liste de fichier
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni-
vers du commerce de détail que la base de 1l'enquéte
précédente.

Fichier principal de l'enquéte

Le fichier principal de 1'enquéte du commerce
de vente au détail est fondé sur une série de pro-
fils tirés de la fraction du fichier principal de
Revenu Canada (Imp8t) se rapportant aux commerces
de vente au détail et est stratifié par région et
selon le schéma de codage de la Classification des
activités économiques. Cet &élément du fichier est
une liste de toutes les entreprises de vente au
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des
salariés & 1'égard desquels des déductions sont
faites aux fins de 1'impdt). Cette liste est mise
a& jour tous les mois; il s'agit de prendre en
compte la création de nouvelles entreprises, la
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre-
prises existantes, tous les changements de nom,
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 3
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada

(4) Las déclarations tardives sont toujours consi-
jérées dans le calcul des estimations révisées.
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of births is selected from among new firus
which have gone into business, thus providing
a monthly birth/death adjustment.

Records on the survey master file are sam-
pled using a given probability of selection
determined by geographical location, Standard
Industrial Classification code and cell size.
To create the original sample file, the com~
plete survey master file was sampled. Since
that time, only the births have been sampled
each month.

Chain and Department Store Component

The chain and department store list is a
sub-set of the survey master file component.
The businesses on this list are those which
have been identified (from Statistics Canada
sources) as chains or department stores and
which have been sampled with certainty (i.e.,
each business is surveyed). This component,
as well as being updated monthly using Revenue
Canada information, is also updated annually.
The annual updates are based primarily on
returns obtained in the course of the Annual
Chain and Department Store Survey, as well as
on information derived from other sources such
as trade magazines, etc.

Area File Component

The purpose of the area file, essentially,
is to supplement the sample frame. This
additional input has two uses:

1. to provide an estimate for firms which do
not appear on the survey master file (i.e.,
having no employees for whom tax deductions
are made);

2. to compensate for the time lag involved in
obtaining birth/death adjustment through
the survey master file.

The area file was derived by selecting a
number of areas in Canada (as defined by the
Labour Force Survey), covering all regions
with the exception of the Yukon and Northwest
Territories. To create the area file portion
of the sample frame, the selected areas were
completely enumerated by field representatives
and an area file composed of all businesses
in the selected areas was created. This file

was than mitched against The suivey naSTér

wiv

(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 1l'on
dispose de ces mises & jour, les entreprises qui
cessent toute activité sont éliminées de 1l'échan-
tillon et un échantillon de créations est prélev®
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un
ajustement mensuel en fonction des créations et das
disparitions.

Des enregistrements du fichier principal de
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi-
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi-
cation des activités économiques et la taille des
cellules. Lors de la constitution du fichier de
1'échantillon initial, la sélection a porté sur
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un
échantillonnage tous les moils.

r4 -~ .
Elément magasins 3 succursales et grands magasins

La liste des magasins a succursales et des
grands magasins constitue un sous-ensemble de
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les &ta-
blissements commerciaux figurant sur cette liste
sont ceux qui ont &té identifiés (d'aprés les do-
cuments de Statistique Canada) comme magasins a
succursales et grands magasins et qui ont été
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise
fait partie de l'échantillon). Cet &lément, qui
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mise
3 jour annuelle. Ces derniéres mises & jour sont
fondées principalement sur les déclarations ob-
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur les
magasins a succursales et les grands magasins,
ainsl que sur des renseignements puisés i d'autres
gources comme les revues portant sur le commerce,
etc.

Elément fichier géographique

Le but premier du fichier géographique est de
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément
supplémentaire permet:

1. d'établir une estimation visant les entreprises
qui ne figurent pas dans le fichier principal
de 1'enquéte (entreprises ne comptant aucun
salarié pour lequel on procéde a des déductions
aux fins de 1'impdt);

2. de compenser le '"retard" d'obtention des ajuste-
ments en fonction des créations et des dispari-
tions au moyen du fichier principal de 1'en-
quéte.

On a constitué le fichier géographique en choi-
sissant un certain nombre de secteurs géographiques
au Canada (& 1'aide de données de 1'enquéte sur la
population active) de fagon 3 couvrir tout le ter-
ritoire canadien 3 1'exception du Yukon et des Ter-
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont
ensuite &té entidrement dénombrés par des représen-
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier
géographique comprenant tous les établissements com-
n a comparé ge fichier

mércicux da caés s®ctaurs.




file to determine which firms were present on
both files. For those firms which appeared

on both files, the universe was represented

by the sample of firms derived from the survey
master file. All unmatched firms (on the area
file) automatically became part of the sample
iile. Every month since the original enumera-
tion, one twelfth of the selected areas has
been completely re-enumerated in order to lo-
cate any new firms which may have come into
existence during the preceding year. These
new firms are then matched against the entire
survey master file. Similarly, all new busi-
nesses which have been added to the survey
master file from the Revenue Canada (Taxation)
updates are matched each month against the
entire area file. Once it has been determined
that firms are matches, they are removed from
the area file and given a chance of selection
on the survey master file. The remaining un-
matched firms on the area file are included

in the sample.

SEASONAL AND TRADING~DAY ADJUSTMENTS

The sales data (for Canada by kind-of-
business grouping and total retail trade by
urovince) contained in Table A have been ad-
justed to account for seasonal and trading-
day variations. The seasonal adjustment
method applied to this series is a computer-~
ized ratio-to-moving average method. The
standard computer program used is the United
States Bureau of the Census, Method II, X-11
version.

Seasonal adjustment removes the effect of
repetitive intra-year variations resulting
from normal differences in weather, holidays
with invariable dates, or other events which
repeat with the same timing. An additional
adjustment is made for the retail trade series
which contains variation caused by the dif-
ference in the number of working or trading-
days in each month or for holidays or other
events with variable dates. These adjustments
are made prior to the seasonal adjustment but
are treated as part of the seasonal adjust-
ment.

While seasonal adjustment allows a much
better look at the underlying trend of a
series, the adjusted series still contain
irregular fluctuations. Small changes between
months in the adjusted series may simply be
erratic movements and, to obtain a clearer
idea of the underlying trend, users should

Waul® Chd AnjubisC smiZe ovR O puater of

au fichier principal de 1'enquéte pour déterminer
quelles entreprises figuraient dans les deux fi-
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni-
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre-
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en-
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans

le fichier aréoclaire) ont été automatiquement in-
corporées au fichier de 1'échantillon. Tous les
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme

des régions choisies a fait 1'objet d'un autre dé-
nombrement complet visant 3 déterminer quelles nou-
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an-
née précédente., Ces nouvelles entreprises sont en-
suite réappariées avec le fichier principal de 1l'en-
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre-
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte
au moyen de mises & jour tirées du fichier de Revenu
Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec le
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel-
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro-
cessus de comparaison précédemment décrits sont
radiées du fichier géographique et demeurent sur

le fichier principal de 1'enquéte oii elles ont une
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre-
nrises du fichier géographique pour lesquelles on
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans
1'échantillon.

DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES
JOURS COMMERCIAUX

Les chiffres des ventes (par groupe de genre de
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de
détail par province) présentés au tableau A ont &té
ajustés en fonction des tendances saisonnilres et
des variations du nombre de jours ouvrables. La
méthode de désaisonnalisation appliquée 3 cette
gérie est une méthode informatique de rapport aux
moyennes mobiles. Le programme informatique norma-
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II
du United States Bureau of the Census.

La désaisonnalisation supprime les effets des
variations répétitives qui se produisent dans 1'an-
née et sont imputables 3 1'évolution normale du
climat, aux congés fixes, ou 3 d'autres événements
qui se répétent 3 des intervalles réguliers. I1
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen-
taire 4 la série de commerce de détail contenant
des variations imputables a4 la différence entre le
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables
dans chaque mois, ou 3 des congés ou autres événe-—
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais
on les considére comme partie intégrante de cette
derniére.

Bien que la désaisonnalisation permette de met=-
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con-
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres.
De légeéres variations d'un mois 3 1'autre dans les
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples
mouvements irrépuliers, et pour avoir une meilleure
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months. The MCD, or Months for Cyclical Dom-
inance, (see Table B), indicates the smallest
span of months for which the average percent
change without regard to sign in the trend
cycle is greater than that in the irregular
factor. For the smoothest series the MCD is
one, for the most erratic series it is six.
Applying a moving average of the period equal
to the MCD tends to smooth irregular movements
which may obscure the underlying trend.

COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS —
OLD AND NEW SURVEYS

The number of trade groups (each composed
of one or more kinds of business) for which
data will be published has been expanded by
10. In some cases, a new trade group was
created by splitting one of the old trade
groups. In other instances, new trade groups
were derived from the "all other stores" cate-
gory. The following chart provides a method
for converting the '"new" groups back to the
"0ld" for anyone wishing to compare one series
with the other.

The following trade groups comprise the
same kinds of business in both the new and
old surveys:

Department stores

General merchandise stores
General stores

Variety stores

Motor vehicle dealers
Men's clothing stores
Women's clothing stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores.

The following trade groups, for which data
will be published in the new survey, were
previously represented in the "all other
stores' group of the old survey:

Used car dealers

Automotive parts and accessories stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessories stores
Personal accessories stores.

doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois & domi-
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus -
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia=
tion moyen compte non tenu du signe de la tend§n¢a
générale, est supérieur a celui du facteur.irre-
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pes-
sible, le MDC est égal a un, dans celui de la série
la plus irrégulidre, il est égal a six. L'app}ica—
tion d'une moyenne mobile dont la période est é&gale
au MDC tend & lisser les mouvements irréguliers
pouvant dissimuler la tendance fondamentale.

COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE —
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES

Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les-
quels des données paraltront a &té porté i 10.

Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont &té tirés
de la catégorie "Tous les autres magasins'. Le
graphique suivant présente une méthode qui permet-
tra & quiconque désire comparer les séries de pas-
ser des nouveaux groupes aux anciens.

Les groupes commerciaux suivants comportent les
mémes genres de uommgrce dans 1'ancienne at la nou-
velle enquéta:

Grands magasins

Magasins de marchandises diverses
Magasins généraux

Bazars

Concessionnaires d'automobiles
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour la famille
Quincailleries

Bijouteries.

Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels
on publie des données dans la nouvelle enquéte,
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en-
quéte du groupe "Tous les autres magasins":

Vendeurs d'automobiles d’occasion

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles
Librairies-papeteries

Fleuristes

Magasins d'articles de sport et accessoires
Magasins d'accessoires personnels.




The following trade groups represent a
finer breakdown of trade groups which were
zmployed in the old survey:

Les groupes commerciaux suivants constituent
une ventilation plus fine des groupes utilisés dans
1'ancienne enquéte:

Wew trade group 01d trade group Nouveau groupe de

commerce

Ancien groupe de
commerce

épiceries—boucheties

Epiceries, confiseries
et magasins d'arti-
cles divers(5)

Tous autres magasins

Combination stores
Grocery, confec-
tionery and sun-
dries stores(5)
All other food

épiceries et épiceries-
boucheries

Grocery and combina-
tion stores

All other food stores Tous autres magasins

stores(5) d'alimentation(5) d'alimentation
Service stations Service stations and Stations-service Stations-service et
Garages garages Garages garages
Specialty shoe Magasins de chaussu-

stores Shoe stores res spécilales

Family shoe stores Magasins de chaussures

Magasins de chaussu-
res pour la famille
Magasins d'ameublement

ménager

Household furni-
ture stores

Magasins d'appareils
ménagers (6)

Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios

Household appli-

1
ance stores(6) Furniture, television,

radio and appliance

Furniture, tele- Magasins de meubles, et d'appareils
vision, radio and A de téléviseurs, de ménagers
appliances radios et d'appa-
stores reils ménagers

Pharmacies, patent Pharmacies, magasins
nediredine and . el de médicaments Pharmacies

brevetés et de pro-
duits de beauté&(7)

cosmetics
stores(7).

Outre ces modifications, les "marchands de com-
bustible et de mazout" ont &té& reclassés dans le
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les
totalisations.

In addition to the changes noted above,
“fuel and fuel oil dealers" have been re-
classified to wholesale trade and consequently
o not appear in the tabulations.

medicine and cosmetics stores" includes
the 1966 kind of business, 'patent medi-
cine, cosmetic and perfume stores and
proprietory stores', which was previously
lassified to the "all other stores"

ETbug.

xvii

(5) The new trade group "grocery, confection- (5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con-
ery and sundries stores'" includes not only fiseries et magasins d'articles divers" com-
"grocery stores" (part of '"grocery and prend non seulement les "épiceries” (dans
combination stores in the old survey) 1l'ancienne enquéte, un €lément de "épiceries"
but also the 1966 Census category, ''gro- et épiceries-boucheries'"), mais aussi la caté-
cery, confectionery and sundries stores". gorie du recensement de 1966 "épiceries, con-
The latter kind of business includes the fiseries et magasins d'articles divers". Ce
so-called "jug-milk stores" and '"conve- dernier genre de commerce comprend les 'comp-
nience stores'" as well as a number of toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar-
stores which were previously classified ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom-
either to "grocery stores" or "confection- bre de magasins qui €taient auparavant classés
ery stores'. (In the old survey, "con- dans la catégorie des "€piceries" ou dans celle
fectionery stores'" were published in the des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte,
"all other food stores" group.) les "confiseries" faisaient partie du groupe

"tous autres magasins d'alimentation.)

(6) The new trade group "Household appliance (6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa-
stores" includes the 1966 kind of busi- reils ménagers" comprend le genre de commerce
ness, "electrical supply stores', which de 1966 "magasins d'appareils &lectriques",
was previously classified to the "all qul €talt auparavant classé dans la catégorie
other stores' group. "tous les autres magasins".

(7) The new trade group ''pharmacies, patent (7) Le nouveau groupe commercial '"pharmacies, maga-

sins de médicaments brevetés et de produits de

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en
1966 '"magasins de médicaments brevetés et spé-

clalisés, de parfums et de produits de beauté",
qui faisait auparavant partie du groupe "tous

l#e aulias magasios'.



TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, January 1380 Preliminary, December 1979 Revised

TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la proviads, jams er 1580 puilisinaive 4

whre 1979 rfvisie

Responge raa#

Taux de i ks

Chain stores Independent stores

Magasins 3 succursales Magasins indépendants
Preliminary Revised Preliminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Estimation Eetimation Estimation
préliminaire révigée préliminaire réviste

per cent — pourcentage

Kind of business — Cenre de commerce:

-
Combinacion stores (groceries and meat) = Hp B@rits - Boudhar g LEE ; LB 74 a8,
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise-

ries et articles divers 47,8 88.6 60.7 7.3
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 61.9 81.0 55.4 77.1
Department stores — Grands magasins 100.0 100.0 = =
General merchandise stores — Msgasins de marchandises diverses 68.2 Ga 65.1 81.8
General stores — Magasins généraux 76.2 95.0 66,1 84.5
Variety stores — Bazars 79.5 98.8 75.8 85.9
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automabiles 80.0 80.0 65.9 83.1
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 57.4 77.3
Service stations — Ststions-servics 46.2 88.5 60.7 79.3
Gsrages - - &4, 2 8.4
Automotive parTts and scceesories stores — Magasins de pléces et

d'accessoires d'automobiles 87.9 100.0 4.2 84.9
Men's clathing stores — Magasins de v@tements pour hommes 68.1 96.6 70.7 81.9
Women's clothing stores — Magasins de vitements pour dames 72.6 95.1 63.7 §0.R
Fawmily clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 69.9 92.7 68.0 82.4
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spéclalisées 90,9 93.9 81.4
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 69.1 80,2 76.2
Hatdware stores — Quincaflleriea 60.0 80.0 68.6
Household furniture stores — Magagins de meubles 75.0 1.7 70.8 0.7
Household appliance stores ~ Magasins d'apparef{ls ménagers 80.0 100.0 69.2 0.9
Furniture, TV, radio snd appliance stores — Magasins de meubles,

téléviseurs, radios et accessoires 66,7 100.0 70.3 Jak
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies,

médicaments brevetés et produits de beauté 62,2 78.4 5.1 .7'1'
Book and statfonery stores — Librsiries et papeteries 49.4 82.3 69.0 78.5
Florists ~ Fleuristes 42.9 1.4 63,1 79.3
Jewellery stores -~ Bijouteries 70.5 B4.2 64,3 76.7
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de

gport et d'accessoires 42,1 63.2 59,1 79.7
Personal accessorles stores — Magasins d'accessoires personnela 65.5 85.0 61.3 81.2
All other stores — Tous les autres magasins 64.7 85,1 61,2 78.8
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MACASINS 69.0 88.9 65.0 81.1
Province:
Newfoundland ~ Terre-Neuve 69.9 83.2 52.9 4.4
Prince Edward lsland — ile-du-Prince-fdouard 70.0 87.5 53.1 85.1
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 3552 9t.7 62.1 79.9
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 71.2 89,4 65.5 B0.5
Québec 69.4 88.9 71.4 83.4
Ontario 65.8 87.7 63.2 Bl.4
Manitobs 73.4 91.8 64,7 79.1
Saskatchewan 74.8 90.8 66.9 8l.4
Alberta 5.2 87.1 63.1 78.1
British Columbla — Colombie-Br{tannique £9.1 90.1 65.1 Az.1

Yukon snd Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest L i & Ti.d




TEXT TABLE II, Measures of Heliability, by Kind of Business and by Province, January 1980 Preliminary, December 1979 Revised

TARLEAU BXPLICATIF 17, Mesure @e to fiahilitd, selon fe genre dve commorce et 1la province, janvier {980 préliminaire, décembre 1979 révisée

Bmmsonse fraction

Foastion de réponae

Chai:n stores

Independent stores

Coefficient of
variation,
preliminary
estimate

Coefficient de

variation,
Magasins 3 succursales Magasins {ndépendants estimation
préliminaire
Preliminary Revised Preliminary Revised
estimate estimate estimate eatimate
Estimation Estimation Estimstion Estrimation
préliminaire révisée préliminaire révisée
per cent ~ pourcentage
cind of business — Genre de commerce:
Lombination stores (groceries and meat) — Eplceries — Boucheries 99.0 99.6 76,2 88.8 .008
Orocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise-
ries et articles divers 70.1 96.7 69.6 7B.5 .022
vil other food stores — Tous les autres magasins d'sliments 65.7 86,0 60.6 Bl.4 .022
Department stores — Grands magssins 100.0 100.0 - - -
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 94.8 98.56 69.1 89.4 041
General stores — Magasins généraux 69.8 99.8 73.7 85.2 046
Variety stores — Bazars 84.5 98.8 82, 90.0 .029
Moror vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 94.2 88.2 70.1 B5.2 .015
Used csr dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - 54.9 70.7 L2t
Service statisns — Ststions-service 66.5 84,7 64.0 80.1 .078
Garages -~ - 5.4 86.1 .133
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pidcea et
d'accessoires d'automobiles 90.5 100.0 80.5 90.9 .027
Men's clothing stores — Magasins de vEtements pour hommes 73.5 98.9 7.9 84.9 .083
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 63.B 97.8 60.6 85.0 .028
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 70.2 99.2 68.3 B9.64 .083
fipecialty shoe atores — Magasins de chaussures spéclalisées 88.9 82.5 87.8 96.6 412
Fimily clothing stores — Magasins de chaussures pour la famille 75.7 91.4 7.2 88.7 .012
Burdware stores — Quincailleries 92855 100.0 72.4 88.4 .016
Weusehold furniture stores — Magasins de meubles 93.9 97.9 78.8 87.4 .067
Hemsehold appliance stores — Magasins 4'apparcils ménagers 100.0 100.0 76.2 83.7 . 100
Turniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles,
téléviseurs, radios et accessoires 9i.1 100.0 62.5 75.0 .037
i‘harmacies, patent medicine amd cosmetica stores — Pharmacles,
médicaments brevetés et produits de beauté 79.8 85.5 17.5 90.5 .021
Book and srstionery stores — Librairies et papeteries 63.6 871.9 72.4 79.9 .026
Florists — Fleuristes 62.3 87.4 65.6 86.7 .069
Jewellery stores — Bljouteries 87.9 96.7 66.5 84.5 089
Sporting goads and accessories stores — Magasins d'articles de
sport et d'accessoives 60.5 71.7 72.9 81.8 .028
Personal accessor{es atores — Magasins d'accessoires personnels 61.6 85.7 72.9 87.9 .071
All other stores — Tous les autres magasins 1ot 98.5% 68.0 80.1 oY
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 9.2 98.1 70.6 84.6 .008
Province:
Newfoundland ~ Terre-Neuve 89,5 91.5 55.5 74.5 .028
Prince Edward lsisnd — 1le-du-Prince-Edouard 94.8 98.9 59.9 88.2 .027
Nova Scotis - Nouvelle-Ecosse 9i.9 97.2 2.5 84.2 .018
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 92.3 97.7 67.9 82.5 .027
Québer 93.5 98.5 76.8 86.5 .018
Ontario 88.3 98.4 68.1 84.8 .011
Manitoba 93.9 98.1 69.7 82.8 -024
Sagkatchewan 96.3 99.4 734 B1.? 045
Alberta 90.9 97.9 66.4 81.3 .027
British Columbia — Colombie-Britannique 96.2 97.8 68.0 86.3 .0LS
Yukon and Northweat Territories — Yukon et Terr{toires du Nord-Ouest 94.9 100.0 52.4 69.7 .030
uls



Monthly Retail Trade, Canada, Unadiusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980

Commerce cIe détail mensuel Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980
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Distribution of Retail Trade, Chain and independent Stores,
by Province and Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins & succursales et magasins
indépendants, par province et certaines zones métropolitaines
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Storcs,

Newfoundland
1980 — Janvier

January

by Kind ot Business

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre dc_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 - 198071979 - 198071974
= Ventes Vartation Ventes Variation Ventes Variatlon
. $°000 % $°'000 % $°000 %
) [ Combination stores (groceries and meat) .............. X x X X 14,762 + 32
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 10,835 + 27
AL other=facd [Slages) 1. W, Bl oo o Bl B o . X X X X 923
4 I Depanimenmstores T ook B Pl « G - casasacasmonsisdone « 5.904 + 23.1 5,904 + 23.1
5 | General merchandise stores . ...l X X 3 X 4,687 - 87
6 [MGenGral stores) . . .| G- . comw ao. dEa B L Y L aall 791 + 253 6,275 0.8 7,066 + 14
7 AVBTIBITAS WOTES vl . . A0 L 0 MO (.. b3 b3 X X 1,927 + 22.6
88 Moter vehicle deales .. .okt Sroi gt gl .. ... X X X x 15.454 - %1
9allWsed. Caridealers B b . of ke BELALS db TN s dU4- - = 1.0l6* 1.016F
|0&[ISERvica Statilios » . . & . cBEPE N I N s e X X X X 10141 + 130
INKSATAEES) .., Wt - o - o e Y WL, i - - 627 - 03 627 - {3
12 | Automotive parts and accessories stores . .............. X X X X X X
130] IMenisiclotRiimg S TOREST I % ot il ol cooooiiie iae o x X X b3 401 + 388
14 | Women's clothing stores .............oovieenn, 1.077° 216 + 27.8 152987
ISE| Pamily el athing o STOTESIR A caob- bk suo_ e -+ 1 - Wensusisisne s + o ¢ 1.282 + 294 1,367* 2,649* + 350
I iSp&adiry; shoe) SIOERS pha. . I o ool » - kel e = X x X X
19|l Bamilynshoe SOOI B et « « « ke i « - « cisnsnons » auss 382 + 302 1] - 155 498 + 15.7
18 | Hardwaleustares’ . . oo i B o il - 346" 346
19 | Household furniture stores .. .............ovennn... - 1,023 + 37 1.023 + 37
20 | Householid appliance stores . ......................... X X b3 X 35~
2) | Furniture, T.V., radio and appliance stores. ............ X X X X 1,231 + 12,5
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. ... X b3 X X 4,466 * 9
23 | Book and stationery Stores.................0.00inian X X X X 88*
AUNEHGEISIS . .o ol S B iy o s ¢ S = - 2868 236
28] [isiwelleny StOresi i . . JEhat - oo+ corasncnsnnke sis o ol v watmi e o o s X X x X 395 + 5.5
26 | Sporting goods and accessories stores ................. - 354 - 64 354 — 6.4
20n|PPersondl’ accessOricS SYOMES . vl « S « oo v s o b oo vpne e X X X X 440 + 175
28 [ ALL Other STOFes . .. ..ot i 3012 + 89 3.170 - 6.0 6,182 + 0.6
ORI} AMIRSTOTES| « . T XWE . o oo e e R e X X 33,938 + 10.1 60,554 + 31 94,492 + 55




TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce
4

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Terre-Neuve

January- 1980 — Janvier

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc_commercc
- 1980/1979 - 198071979 ~ 198071979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
$'000 % §°000 % $7000 %
Epiceries — Boucheries .. ......... ... ... ... ... ... !
Epiceries. confiseries et articles divers .. ........... .. .. 2
Tous les autres magasins d’aliments. ... ........ atLEEE: 3
Grands magasins. ........... .. ... i 4
Magasins de marchandises diverses ............ ... ... 3
Magasins généraux .......... ... oo 6
BRzaGS v B S 1 B mmnaensena e e P s
Concessionnaires d'automobifes ....................... 8
Vendeurs d’automobiles d'occaston. ..o o oo 9
SHAtONS-SEIVICC . . ... o 10
Garages oot o f X EEEEEE 5 F E - XEEED - E & gl
Magasins de pi¢ces et d’accessoires d'automobiles. .. . ... 12
) Magasins de vétements pour hommes ...... ... ........ 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
- . ; ) , Magasins de véiements pour dames........... ... . ... 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de vétements pour la famille ............ .. .. ]
Magasins de chaussures spécialisées . .................. 16
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
Quincailleries .. ......... ... ... ... ... 50000 0do i 8 i8
Magasins de meubles .. ... ..o o L 19
Magasins d'appareils ménagers . ........... ... .. 20
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beawé. | 22
Librairies et papeteries . ................o . 23
BIBUTISTES, o1. + oo iwowemems o rwmws oo Swwewowrwemswewewn o owrmy o owess o v 24
Bijouteries. ............ ... ool B oo 25
Magasins d'articles de sport et d’accessoires . .......... 26
Magasins d'accessoires personnels .. ......... ... .. ... 27
Tous les autres magasins . .............. o et 28
Ensemble des magasins......... raveregerer. o o BN R - 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores,

Prince Edward Island

by Kind of Business

January 1980 — Janvier
Chain stores Independent All stores
Magasins a succursales | Magasins i;dépcndams Ensemble des magasins
Kind of business
Genre de‘ commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 v 198071979 - 198071979
ey Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 % $°000 % $ 000 %

t | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X x 3.652 + B3
2 | Grogery confectionery and sundries stores. . ............ = 888 + I3 888 cp= 1.8

3Rl-AlNGEher' food ERESy g g - U= « o e s - - 113+ 118>
4 | Department S107ES . .. ... ..ot 3203 + 89 - 3.203 4 ‘89
5 | General merchandise stores .......................... X X X X 1.192 + 47
Gl Generall stores o [ L TTEErE TP F - B - T - - 1.262 + 13.7 1,262 + 137
g1l Vaziey SIOEESY . . 3 X X TEETEErR - B Ftrr - B x X X x X X
8 | Motor vehicle ‘dealers . ... .o i e naip i - 4.979 + 86 4.979 + &0
98] Usedicargdealers) o . . % JFrre Brise E & . EE- TEGE - - - - X x x s
10'f[*Service StAtioNSs . . . .... .. oooEmaoe l e LB X X X X 2,548 + A
il IFGagages ¥ . - T8 D EXREEEEREER Sl X - - o - 338 + 14.1 338 + 141
12 | Automotive parts and accessories stores ............... X X X x 308 2.8

13 | Men’s clothing StOres ...........oovviuneeinunnean... X X X X 200*
14 { Women’s clothing stores ............................ 142+ 236 + 12,3 378 + 282
IS4l Ramily ‘clothin gl SIores me aorrrs dse Bl BEG- JEEEEE - - - - ok X X X X x X
1681 Speciaity ShoeTSIOLEsy: il - « i kus TEEEEEEEREE - & - - X X x x
17 { Family shoe stores . ................................ x b3 X x X X

18 § Hardware stores .............ccoiiiiiininaiainiaians - - 105+ 105
19 | Household furmiture Stores . ....................oouuns - - X X X X
20 | Household appliance stores ............... ... x x x x 3 X
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores............. - S X X x X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. ..... b3 X b3 b3 794 + 16.8
23 | Book and stationery S1OT€S. .. ..............ooaiaiin - - X X X X
DAMIBIOBISIS: vivovmm «omomgy s 55 = o oo B e e sme—— - - X b3 3 X
25 dlewelleny, SIOTES' . o . . ipa. - T, < o ST— X X X X 64 - 96
26 | Sporting goods and accessories S10€s . ................ - 109 0.6 109 - 06
27 | Personal accessories SIOres o oo vemios e vetvsans soe v X X X X 75 - 20
E8LITAIINOTHEMSTIORE . o= .o o rmsmemmamens o [ svomsmamemsmamsrensmens o o IO0s X x X X 2.346 + 104
29| All stores ..c........ FAFEy 31078 | SESTeRs o 8 o] AXeNo 4NN 10N Koo e mRote 7.368 + 83 16,861 + 4.2 24.228 + 54




TABLEAL 20 Connucree de déiadl. magasine 3 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

ile-du-Prince-Fdouard

January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins ;’; succursales | Magasins 1;dépcndams Ensemble dcs magasins
Kind of business
Sales Change Sates Change Sales Change Genre de}nmmcrce
- 198071979 - 198071979 - 198071979
Yentes Vanation Ventes Variation Ventes Variation
No
37000 e $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries ... ........... .. ... ....... o 1
Epiceries, confiseries ¢t articles divers ................. B
Tous les autres magasins d'aliments. ........ ... . ..., 3
Grands magasins. ...l . Wiy 4
Magasins de marchandises diverses ............., 5
Magasins généraux ... ..o e 6
B AZA G W,rmommommamemmomems:  romsmomomemms « womn oo SR w «r « 7
Concessionnaires d'automobiles . ............ ., s o vims 8
Vendeurs d'automobiles doccasion. ... ... 9
SLatioNS-Servivce . ... g s o e 10
Garages .................... ... e vyl R 1
Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... | 12
Magasins de vétements pour hommes ...... ... Yo | 15
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
. o ) Magasins de vétements pour dames................. o014
Les chittres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de vétements pour la famille ................ 15
Magasins de chaussures spécialisées ................. .. 16
Magasins de chaussures pour la famille .. ... ol T - 17
Quincailleries . ...................... —— . 18
Magasins de meubles . ... .. ... L 19
Magasins d'appareils ménagers . .......... SR, N 20
Magasins de meubles, t¢léviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, meédicaments brevews ct produits de beauté . | 22
Librairies et papeterics . ..................... ..., 23
Fleuristes .............. el - CERRRE 0 500 - cas ronemomcas 24
BUOUIBTIES . . covomvmuporomsiine - s - B i A« SHef ool « « 25
Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels. . ... ... SN TECORS 27
Tous les autres magasins .................... .. ey ||| 28
Ensemble des magasins. ................. D0 00003 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores

Nova Scotia

January — 1980 — Janvier

. by Kind of Business

Chain stores Independent All stores
Magasins é succursales [ Magasins i;dépendants Ensemble (ies magasins
Kind of business
Genre chcornmcrcc Sales Change Sales Change Sales Change
= 198071979 - 1980/1979 - 1980G/1979
it Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $'000 % $°000 G
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 41,930 + 118
2 | Grocery confectionery and sundries stores. .. ... ... X X X X 6.204*
IRIAN Brher food sTores ™MeBb . Ban fla. v e i i X X x X 2312 + 29.6
4E8Depagnient stored. A, Kiii. oo daabmR e s 10 985 + 438 - 10,985 + 48
S | General merchandise stores . ................. o0 X X X X 6.232 + 160
6] General SIOFES . i ..o vvrer i - 2.646 + 39 2,646 + 39
7| Varigty iSRORES I o v v oivv vt aiaie v e e e e e 3,033 + 218 531 + 23 3.564 + 18.5
8 | Motor vehicle dealers ... ... .o - - 36,871 + 1.6 36.871 + 11
9l | Visedhcan dealens:. ... . axwlgpsmetiond L0 L oie « aaneaoion « wis - o - - 848* Ban®
10! | Service SIALIONS .« <o o« v i s v ooevotnsevsoennanaeaasan 568 - 93 13,329 + 16 13,897 - |
LIEBEGaTaEEs: Ao, ool B i e e e = - X X X #
12 | Automotive parts and accessories S10fes ............... X X X X 2,682 + 90
131 ]'Men®: GIothing' [STorelsh . M., wl ik e iaeiaiieisainins 578 + 64 2,030 + 146 2.608 + 127
14 | Women’s clothing SIOT€S ... ....oviviennnneneonann 2.084 + 327 1.580 + 248 3.664 + 72982
15 | Family clothing stores ...............ccoiininineneenn 586° 2.179 + 58 24165* + 246
16 [ Specialty shoe stores. . .........oooviiiiiiii it - - X X X X
17 | Family shoe stores ........... ... . ..o, 823+ 35 + (4.1 858*
18 [ Hardware Stores .............uuimiiiniennniannnennn - - 1,536 + 254 1.536 + 254
19 | Household furniture stores........................... X X X 3 1,878 + 183
20 | Household appliance stores ..............ccooooooin.. X x X X 459+
2t | Furniture, T.V.. radio and appliance stores. ............ X X X X 2,368 + 173
22 | Pharmacies. patemt medicine and cosmetics stores ..... .. 1.766 + 94 6.725 + 26.7 8,491 + 22.7
23 | Book and stationery S10TES. .. ........cocurrvreeeennne X X X X L116*
RN [LEIGEISTE! . eiexoscu ioemsnomontie emsmonsmensisnons o o 454 o SAsKosRaRsRs] o Saskelt ke * X x X X 407+
25} |- Jewellery SIOTES: . .o v oomain vuiais e sa o ainiaoasanis e 771 - 05 217 + 24.4 988 + 40
26 | Sporting goods and accessories SIOrES ................. - 635* 635*
27 | Personal accessories SIOTES .. .........cooovvenrunor.os 259 + 2.7 949 + 173 1,208 + 13%
2B | /ANl other STOfES! K. oo - o vviieieiioiiiasinioieisioisinieoieiaiaiaias + st X X X X 17.065 - 12
29 All StOFeS ...uvvvvnn v eniiiiiacnseroarenananans 68.674 + 10.3 106,985 + 4.4 175,659 + 6.6




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 3. Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Ecosse
January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins e succursales | Magasins i;dépcndanls Ensemble d-us magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dek commerce
= 198071979 - 1980/1979 - 198071979
Ventes Vanation Ventes Variation Ventes Variation
No
$000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries ..... . .................. L P |
Epiceries, confiseries et articles divers . ....... ... ... 2
Tous les autres magasiny d'aliments................... 3
Grands magasins ... 4
Magasiny de marchandises diverses ........... ... .. 5
Magasins généraux ......... ... i 6
Bazars ... .. ... .. .. ... oot 7}
Concessionnaires d'automobiles ........... o o s 8
Vendeurs d'automobiles d‘occasion.......... .. B 9
Stations-service. .. ......... ..., a Y mae P g LT 10
GATAESS | X T Bl O ) e SRR S %, 'S I
Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles . . ... .. 12
Magasins de vétements pour hommes ........... 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
N ‘ ) ‘ Magasins de véwements pour dames................ ik 1A
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de véiements pour la famille ............ .. .. 15
Magasins de chaussurcs spécialisées .. ............ e o= ] LG
Magasins de chaussures pour la famille .. ... ... .. S | 74
Quincailleries . .......... .o L e |
Magasins de meubles .. ... .. oL 19
Magasins d'appareils ménagers .. ........... ... ... .. 20
Magasins de meubles. téléviseurs, radios ct accessoires... | 21
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies ct papeteries ... ... oo oo o B Do > of | 25
Fleuristes ................ . T BT B o .| 24
Bijouteries . ............... 9 e 19X TR 500 ol 25
Magasins d'articles de sport et d’accessoires ..., ....... 26
Magasins d'accessoires personnels............... S | 2
Tous les autres magasins . ...................... g o it 28
l Ensemble des magasins.................. DooBa Y s 1 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 4. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by Kind of Business

New Brunswick

January - 1980 — lJanvier

Chain stores Independent All stores
Magasins a succursales | Magasins in_depcndams Ensemble d_cs magasins
Kind of business
Genre dc—commercc Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $'000 % $'000 % -

Combination stores {groceries and meat) .............. x X X X 29.169 + 249
Grocery confectionery and sundries storgs.............. 55 X X X 4595 + 17.0
All other food stores ..........oooviii i X X X X 1,590 — 44
Department SLOTeS . . . ..ot it 10212 + 216 - - 10.212 + 216
General merchandise SIOTES .. .ov oo 3 x X X 3,125 + 74
General SIOTeS . ..o v e b X x X 4.132 + 144
Variety SLOTES. .o ..o vvveenrvncneneuiian s enenes 2,632 & 223 785 + 27.6 3.417 + 234
Motor vehicle dealers ... oo X X X X 31.902 + 108
Used car dealers ............ooiiivioiviieiiiiinnaes : E X X b X
Service SIAHONS . .. ..ot 114* 9.930 + 20.5 10,044* + 190
GATABES ..o\ ee e e = - 769 2.6 769 2.6
Automotive parts and accessories stores ... X X x X 2,844 - Ll
Men’s clothing stores ..o 407 | 810 1,175 + 139 1,582 + 73
Women’s clothing stores .............covviviiviieen 1.808 + 346 780* 2.588* + 358

Family clothing stores .............coociiiiniein.s 1,004* 1.287 + 26.7 2.291*
Specialty ShoE SIOFES .. ........oivoone i, X X X X X X
Family shoe stores ...............oiii it x X x X 986 + 30.7
Hardware SIOfeS . .....c..vvvvnnionen i s = - 1.475 + 183 1,475 + 183
Household furniture SIOT€S . .. ... .c.ovvviionononnn X X X X 2,183 - 91
Household appliance stores .. ... X x x X 314 - 202

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X X % X 356*
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ....... b3 X X X 5,530 + 203
Book and stationery SIOFES.................cooooooonon b3 X X X 645 + 2272

FIOTISIS & vt oo it ettt it e iieaae s - - 354~ 354*
Jewellery SIOTES ... .. \cvuiirinnniii 480 + 189 303 + 336 783 + 242
Sporting goods and accessories SIOres ................. - = 1,016 - 94 1016 - 94
Personal accessories SIOFes ...........coveerveeriinnon 203 644 - 60 847+ + 6.1
All Other StOTES ... ... vttt 6.691 + 58 5.737 + 34 12,428 + 47
All SIOTES ..o ovvvvrnriineriireeiraasetariranes 54,737 + 20.1 83,713 + 11.4 138,450 + 147




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 4 Commerce de deérail. magasins @ succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick

January- 1980 - Janvier

Chatn stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcicommcrcc
1980/1979 1980/1979 - 198071979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
37000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries . ... ......................... i
Epiceries, confiseries et articles divers ... .............. 2
Tous les autres magasins dlaliments. .. ................ 3
Grands magasins .. ... ... iioi i 4
Magasins de marchandises diverses ... ... ... ... .. ... 5
Magasins gENEraux ........... ...t 6
Bazars .. ... ... ... 7
Concessionnaires d'automobiles . ... .. ... L L oL 8
Vendeurs d'automobiles d’occasion.. ... . ... ... 9
Stations-SErVICE. mup. o ol oo B M Lo e M e e e 10
GAEees 3 0 P EEEL T X T P e § Ol e I
Magasins de picces et d'accessoires dautomobiles. . ... .. 12
Magasins de vétements pour hommes ................. 13
Cumulatve figures will appear here in subsequent issues
) _ o . Magasins de vétements pour dames................... 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de vétements pour la famille ................ 15
Magasins de chaussures spécialisées . ........ BSE 5000 5 0
Magasins de chaussures pour la famille ...... 000000 17
Quincailleries) on . oom a0 ne L am e mE e L g e . e 8
Magasins de meubles ........ .. .. Ll 19
Magasins d'appareils ménagers ........ ... ... ... . ... 20
Magasins de meubics, t¢léviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beawé . [ 22
Librairies et papeteries . ............................. 23
RIEUGISIES g @maE T X BEETD-E T X X R o oflo o ol IK?
Bijatleriesy. - .mom- - F B - TEEEE - - - - - LR - 25
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels........... ... .. ... 27
Tous les autres magasins ............................ 28
Ensemble des magasins................... S ST 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retajl Trade. Chain and Independent Stores

Quebec

January — 1980 — Janvier

. by Kind of Business

Chain stores Independent All stores
Magasins awsuccursn]c\ Magasins i;dépcndams Ensemble c;s magasins
Kind of business

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 198071979 - 198071979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation

‘ $'000 % $'000 % $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 329,105 + 4.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores. .......... ... X X X b3 98,672 + 20
aulrAll rother-foedy SoreS™ . 5% im0 L L e 1.340 + 8.1 34,759 + 242 36.099 + 23.6
4 | DEpartmeny StONES W8 [ 5 - « R < T R - s e e 104.997 + 10.7 - 104,997 + 10.7
3 ) General ymeschandlse, SUOIES, . o ter gl - 0 p-- .- E - - 1 1.860 - 140 6.282 + 147 18,142 - 58
MlGeneral STOKes; . s - 7 L - ER FEEJEEE PRE - - - - - X X X X 15.374 + 20.8
T MErisy T storesrryyrram 3 - EEE EEEEEEER) - X - - - - BE 10.607 18 6,173 + 120 16.779 + 8.0
SLl'Motorvehitle, dealefs m prp -« - R - T e e - - 245,504 + 13.4 245,504 + 134
9 | Used car dealers ........oooviivivineoiii i - 7.128 + 31.7 7,128 + 8.7
1OMIRSElgicamSIations ey . srm - e B - CER  FH- 3 B < - s - 12,998 + 165 90,598 + 19.1 103,596 + 189
L {8Gacages) « crrm T - F - B GRS 35,361 - 0.4 35.361 - 04
12 | Automotive parts and accessories stores ............... 2,119 + 59 24,200 + 13.8 26.318 + 13.2
130 MenVsiclothing |STOEesS [ 0 <1 25 - FIREL « B - - o <o c e g 4,049 + 324 15,159 + 18.6 19,207 + 21.3
14 [ Women's clothing stores .............. ... ........... 12,110 + 16.7 15,481 + 219 27.591 + 519.5
IS Eamily clothing storeS gl = B9 - - - X+ B 1 - - - 8.740 + 19.1 13.391 + 39 22,131 + 94
ll6y|iSpecially shoe:{sioreskrt e wep wr- BEEe ¥ Xk X 66 1.860* 1,237+ 3,097+ - 82
17 | Family shoe stores ............coviiuiinneianinnn. 11.073* 4.459 + 18.1 15,533 + 343
18 s ardWare, StOFeS sy .rmas » o « o7 o oo e A x X X X 17,682 + 204
19 | Household furniture stores....................... ..., 2.365 + 20.2 27412 + 9.1 29,776 + 99
20 | Household appliance stores .......................... X x X X 4,686 - 14.1
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores. ............ X X X X 10,157 + 0.7
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ... .. .. X X X X 37,564 - 06
23 | Book and stationery Stores..............coo ooy 1,947 + 14.8 4,526 + 2.7 6,473 + 6.1
SRMLEIGGStS opy. . - - - - T W . X X x X 4,115 - 47
28Y | Jewellany Storess: o . . . [ Aemn « rE—————, - . X X X X 8,417 + 17.1
26 | Sporting goods and accessories S1Ores ................. x X X X 23,413 + 14.0

27 | Personal accessories S1Ores ... ....ovevrvene e 2,877 + 192 27.334* 30,210*

28 | All other stores . .......oooiiiiiiii i 50.123 + 103 81,880 + 172 132,003 + 143
RO SN AN ISTGTES . creomemomarclil o oramomenets e Foboms o o ke o iodomvrarsmamemens 435,343 #=19.7 993,789 + 13.9 | 1,429,132 + 12.6




TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants. suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Quéhec

January- 1980 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins independanis

All stores

Ensemble des magasing

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc—commerce
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/ 1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
8000 % $°000 % $°000 %
Epiceries ~ Boucheries . .............. ... ... ... 1
Epiceries, confiseries et articles divers ... ............. 2
Tous les autres magasins d'aliments. . ........ .. ... ... 3
Grands magasins .. ....... ... 4
Magasins de marchandises diverses ................... 5}
Magasins généraux ............. .. o 6
Bazarste: ... ..........p B PR L E-T ?
Concessionnaires d’automobiles ..., ... .. ... 8
Vendeurs d'automobiles d'oecasion. ............ ... ... 9
Stations=service. ... ... i i 10
Garages™ . X LTI DD TEETE L LR L Il
Magasins de piéces et d'accessoires d’automabiles. . ... .. 12
) ) ) ) Magasins de vétements pour hommes ............... .. 13
Cumulative figures will appear here in subsequem issues
) . . o ) " Magasins de vétements pour dames. ... ........... .. .. 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros uliérieurs
Magasins de vétements pour la famille ... ... ... .. .. . 15
Magasins de chaussures spécialisées .. ........ ... .. ... 16
Magasins de chaussures pour la famille ........ ... .. .. 17
Quincailleries ............ ... ... ... ... .. B cooo00 18
Magasins de meubles . ... o L 19
Magasins d’appareils ménagers . ............. ... .. .. .. 20
Magasins de meubles, téléviscurs, radios et accessoires... | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries ..................o ..., 23
Fleuristes .......... .. . .. . . i i 24
11§70 1 TSRS S S 48 25
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels..................... 27
Tous les autres magasins ............................ 28
Ensemble des magasins............................ 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 6. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by Kind ol Business

Metropolitan Montreal

January - 1980

Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre der commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 - 1980/1979 - 198071979
ik Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 % $°000 % $°000 %
| | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 166.040 + 118
2 | Grocery confectionery and sundries stores......... . X X X X 38.854 — 88
3 [FAll-other foodkstores: ... 8. . goiros o s oo g o 785 + 143 18.621 + 148 19,405 + 1438
4 1 Department SOT€S. .........c.uuiiieeniniiineennan. 64.608 + 85 - = 64.608 + 85
5 | General merchandise stores ............... ... ........ X X X X 4.165 + 9.6
6} |nGenerall SIOMBS™ 1.0 . momronlt v . 5w . e L - e - - 265* 265
A [V ATIELY SSTOTES v g srmveyeys « MBs 3 e Tqs 7w =+ 5« o 36 RN 3.849 + 43 2,246 + 131 6,095 + 74
& l:Motor, vehiclesdealerS rm. g .- o - g o=« el 3« FEEg 5 - - 102,098 + 1.5 102,098 + 11.3
9! "lusedicar deale maaarrrmms - - - - - - - | LBE T R 2.648 + 21.0 2,648 + 210
L8] SEIviseRSIations) » qerer: - - o -F & - - EE IO R - - 0P 9.240 + 147 44,366 + 20.7 $3,606 + 19.6
NN GaTaRES s ks - FETEE: - - o - EEET s« - s Ny i - ek - - 7.887* 7.887¢
12 | Automotive parts and accessories stores ............... X X X X 8.916 + 22
18" sMenis* clothing; StOTES medl-r -6 « o « g o « B maliee 2,692 + 260 5.850 + 243 8,542 + 248
14 | Women’s clothing St01es ... .ooiiivviinirnnon 6.331 + 21.4 5.855 + 26.8 12,186 + 240
15 [ Family clothing stores .............coviviiiiiinnn, 5.341 + 29.7 4.005 + 16.8 9,346 + 238
16} [iSpecialtyy'shoe Storesr= Sacuul s 11 Jog - T, o 1,499 213~ 1,712*
17 | Family shoe S10F€S .. ... o.unmiii i 5.812 + 269 1.568 - 140 7,380 + 152
18 | Hardwate SI01es ... . ;oo o oo s e e X X X X 9.348 + 20.6
19 | Household furniture stores. ...............cooioaannn. X X X X 1,517 + 2.1
20 | Household appliance stores .......................... X X x X 2:652 — 164
21 | Furniwre, T.V.. radio and appliance stores............. X X X x 4,022 - 122
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... X X X 3 19,141 - 111
23 } Book and stationery StOF€s..............c0.vuiiivin.. 1,042 - 10.2 2.378 - 3.420 = 83
DR [RBIOTISES) Tecrarers . o 9o oo o o oo [ogome o o oL R oo s X x X X 1.834 % 12
25 | Jewellery stores .. ... x X X X 4.482 + 149
26 | Sporting goods and accessories S1ores . ................ x X b3 b3 9,299 + 144
27 | Personal accessories SIOT€S .. ..........ovveuennuna ... 1.972 + 76 13,482* 15,4547
28 | All other St0res . .......ovvi it 36.101 + 16,6 41,110 + 315 77211 b 240
DORIPSANNSTOTES] .opererer - o vrokonsie oo oo oo anonshons o icxononons: sxonsns sgpremensse 255,519 + 8.6 416.615 + 139 672,133 + 118




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEALU o, Commerce de detnl. magasing a suceursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Montréal

January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins & succunsales | Magasins ir:dépcndams Ensemble des magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc_commcrcc
= 1980/ 1979 - 1980/1979 L 1980/1979
Ventes Variauon Ventes Vanation Ventes Variation
No
$'000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries ... ... I
Epicerics, confiseries et articles divers ... ........... ... 2
Tous les autres magasins d'aliments. ... ... oL 3
Grands magasins. ... ... oo e 4
Magasins de marchandises diverses ... ... L 5
Magasins géncraux . ... o 6
BaZai e . e e i 7
Cancessionnaires d'automobiles .. ........ ..., ool .
Vendeurs d'automobiles d'occasion. ... 9
Stations-service . ... o s 10
Garages ............... e ovevewee vy Y 1
Magasins de piéces et daccessoires d'automobiles. ... ... 12
) Magasins de vétements pour hommes ................. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
. . ) iy . ) Magasins de véiements pour dames. ... .. ... .. ... ... 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de véiements pour fa famille ... ... ... ... 15
Magasins de chaussures spécialisées .. ......... ... ..., 16
Magasins de chaussures pour la famille ....... e 17
Quincailleries .. ... e 18
Magasins de meubles ...... ... e RN e 19
Magasins d’appareils ménagers ... ... Wi o 20
Magasins de meubles, léviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries . .............c.coviiiii, 23
Fleuristes .. ... . 24
Bijoutenies .. ..... .. ....... e o ., 25
Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d'accessoires personnels.................. 27
Tous les autres magasins . ........ ... .. ... ... ....... 28
Ensemble des magasins........................... | 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Ontario

January — 1980 — Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins ;succursalcs Magasins indépendants | Ensemble d;s magasins
Kind of business

Genre deicommerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 198071979 = 198071979
n Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation

. $°000 % §'000 % $°000 %
| | Combination stores (groceries and meat) .............. 386.274 + 135 93.077 + 141 479.351 + 136
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. 28,496 + 158 46,813 - 34 75.309 + 30
3 | All other food stores ........covveeenioienin i 4,153 + 72 34,977 + 82 39.130 + 8.1
4 | Department SWOFES . ... ..o e 199.959 + 163 - 199.959 + 16.3
5 | General merchandise stores ............... ... ... 30.441 - 1.2 6,504 + 329 36,945 - 5.6
6 | General SIOreS . oo v it e e X X X X 12,003 + 10.5
7| Variety stores. ... ... 14.694 + 132 4,245 - 32 18,939 + 9.1
8 | Motor vehicle dealers ... ... .. = = 349,922 + 114 349,922 + 114
9 | Used cardealers . ............viviviiinneeeneeneann. = - 8.802 + 188 8,802 + I8N
10 | Service Stations ...t 36.230 + 135 129.268 + 133 165,497 + 133
11 [ Garages .....coveiniini i = = 28,726 - 01 28,726 - 0.1
12 | Automotive parts and accessories stores ............. .. 4,284 + 10 36,126 + 02 40,410 + 03
13 | Men's clothing StOres .......ovvineeannein i, 9,457 - 47 17.233 + 72 26,690 + 2.6
14 | Women's clothing stores ..............coovooion. 21.806 + 192 21,082 + 6.0 42,888 + 123
15 | Family clothing stores ...... ... 13,558 9,588 + 109 23,145 + 263
16 | Specialty shoe SWOFEs.......ooovovvnrieenciinineennns 1,855 + 258 1,148 + 155 3,003 + 216
17 | Family shoe stores ...............oiviiniiiininnnn. 12918 + 263 4,789 - 126 17,708 + 127
18 | Hardware SIOFES .. .......ovvierverrnnennnnnnnssenn. X X x X 12.336 + 4.2
19 | Household furniture stores . .................ooooouone 8.310 + 30.5 23.627 + 50 31.937 + 10.7
20 | Household appliance stores .............. ... ... ... x X X x 8,156 + 36
21 | Furniure. T.V., radio and appliance stores............. 2,799 + 323 7,061 + 209 9,860 + 239
22 | Pharmacics, patent medicine and cosmetics stores . ... .. 19,853 + 96 63.011 + 219 82,864 + 187
23 | Book and stationery SOres. . ... .......c..o.eveoiooonn 7.024 + 16.7 4,704 + 146 11.728 + 158
24 LGS 151 e minenonomencn mcnimimenioncs - 2n-FEEEERETR: - B - - smmlA X X x x 8.082 + 133
25 | Jewellery S10188 . ... .oooiitt i 8.395* 9.422 + 283 17,817+ + 35.1
26 | Sporting goods and accessories stores ................. X X X X 17,788 + 6K
27 | Personal accessories STOres .. .................. SS— 9,753 + 82 19,631 + 12.8 29,384 o+ e
28 [ All Other SIOF€S . ...t 112.526 + 93 116,050 + 10.8 228,575 + 100
29 G O G e O O O O DO Ly 943,100 + 13.0l 1,083,853 + 105 | 2026953 + 11.6




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 7. Commerce de detail. magasing a succursales et magasins indépendants. suivant le genre de commerce

Ontario
January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Mugasins & succursales | Magasins indépendants [ Ensemble des magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcr cammerce
- 198071979 - 198071979 - 198071979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
S'000 % $'000 % $°000 %
Epiccries = Boucheries .. ................ ... o i
Epiceries. confiseries et articles divers ... .............. 2
Tous les autres magasins d'aliments. ... ... ... ... 3
Grands magasins........... ... 4
Magasins de marchandises diverses ................ ... 5
Magasins généraux ......... ... L 6
BaZhms . .. . px-- - EE Y X EEEEEIE ! - & X - IEELE 1
' Concessionnaires d'automobiles .. ... .. 20 ol Jb b R 8
Vendeurs d’automobiles d'occasion. ... ... ..., 9
SHatioNs-service . .. v v 20 0B 0 0 o o ol 10
GRTARES wor: X X T EEE i X X PR 1
Magasins de pieces et d’accessoires d'automaobiles. . .. ... 12
i Magasins de vétements pour hommes ................. 13
Cumulative figures will appear herc in subsequent issues
Magasins de véiements pour dames................... 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de véements pour la famille .. ............ .. 15
Magasins dec chaussures spécialisées .. . .. Y g ] 16
Magasins de chaussures pour la famille . .............. 17
Quincailleries ........... T TR Y - TR 18
Magasins de meubles ... 19
Magasins d’appareils ménagers .. ... ... ... ... 20
Magasins de meubles, téléviseurs. radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beawé . | 22
Librairies €t papetenes . ........ ..ol .. 23
Fleuristes ... ... . 24
Bijouteries. .......... ... .. o1 | s e ApEoYo: 25
Magasins d’articies de sport ¢t d'accessoires ........... 26
Magasins d'accessoires personnels .. ... oL 27
Tous les autres magasins ... ... 28
Ensemble des magasins . .. .............. s rwerexsboveverwars 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 8. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by kind of Business
Metropolitan Toronto

January - 1980 — Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins a succursafes | Magasins i;dépendanls Ensemble d:‘s magasins
Kind of business
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 - 1980/1979 - 198071979
N Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $°000 % $°000 %

| | Combination stores {groceries and meat) .............. 146.218 + 139 19.614 + 105 165.832 + 13.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. 10,027 + 319 15.857 + 19.9 25,884 + 243
3 | All other food stores ... ..ot 2,766 + 204 18.203 + 123 20,969 + 133
4 | Department SLOreS . ...« o.vnevii i 84 458 + 166 = 84.458 + 16.6
S | General merchandise stores . ............ ..o i 9.478 + 79 3.282 + 230 12.760 + 114
6 | General SIOTES . v oo vvevtvr vt n i - 364 - 87 364 - 87
7 | Variety stores. .. ...t 3.430 + 1.4 692 + 147 4,122 + 11.9
8 | Motor vehicle dealers ... ... = - 132,588 + 16.6 132,588 + 16.6
9| Used car dealers ........oovviiiieiiiii e - - 1.159 + 177 1,159 + 177
10 | Service StatiONs . ...\ ovuue ot i 16,679 + 279 34836 - 54 51,514 + 32
1T | Garages .......ooviiiiiineiiiiaii e - = 10,651 - 126 10.651 - 12.6
12 | Automotive parts and aceessories stores ............. .. 1,351 + 44 10.573 + 20 11.924 + 23
13 | Men's clothing stores ............coovininiii.n. 4,837 - 30 7,452 # 26 11.989 + 41
14 | Women’s clothing S0res ... 9.370 + 16.1 8,481 += |1E5 17,850 + 87

15 | Family clothing stores ............. ... . 6,907 3118 + 172 10,025¢
16 [ Specialty shoe SWOrES . ... ...veoviiiiioinniaienns 1.375 + 29.7 680 + 8.7 2,055 + 21.9
17 | Family shoe stores .. ...c.oveiioionnnensaneaaiinions 5.905 + 259 1.892 + 52 797 + 20.1
18 | Hardware S1ores ..........ovennonneeeavonunnnanens X X X x 3.946 + 199
19 | Household furniture SIOFes . ......oovvvenecnnaenean.. 4936* 5,822 + 19 10,758* + 159
20 | Household appliance stores .................ooioin. X x X X 2,719 + 22%2
21 | Furnitwre, T.V., radio and appliance stores............. X x X X 4316 + 272
22 | Pharmacics. patent medicine and cosmetics stores . . ... 6,435 + 9.1 28.349 + 186 34,785 + 167
23 | Book and stationery SWOres. .............c....ooovenos 4.324 + 122 2.640 + 283 6.964 + 178
24 |IETORISTE .. 5 oo+ eiomenomaionononone ~loose o ol sioaisionsnae o o & s o b sia s X. X X x 3,053 + 104
25 | Jewellery STOrES .. ..o iieninniiniii i Ukl 3.811 + 20.3 7,545* + 308
26 | Sporting goods and accessories SWOres ..., X X X X 6,538 - 34
27 | Personal acceSsOries SWOTES ... ...vevsevneessasiinns 5.653 + 83 8,065 + 25.4 13,718 + 176
28 | All Other SIOFES .. ... ..ottt 40,527 + 125 55.273 + 104 95.800 + 0.3
20| Al SIOTES «ovvvvvvivnneinurraanasannreossantssnas 372,262 + 15.6 389.821 + 114 762,084 + 134




TABLEAL X Conerce de détail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Zone métropolitaine de Toronto

January- 1980

Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcicommercc
- 1980/1979 - 198071979 - 198071979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. No
S 000 % $'000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries .. ... l
Epiceries. confiseries et articles divers .. ............... 2
Tous les autres magasins daliments. . .......... ... ... 3
Grands magasins ... ... 4
Magasins de marchandises diverses .. ... .. ... 5
Magasins généraux ............ . o oo . 6
Bazars .. ... ... il
Concesstonnaires d automobiles ..o o L 8
Vendeurs d'automobiles d'occasion. ... oo 9
SIAUONS-SCIVICE . ..ot t 10
Garages ............ RN MO T O] e 11
Magasins de piéces er d'accessoires d’automobiles. . ... .. 12
) Magasins de véiements pour hommes ... ... 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
] ) i k 4 » Magasins de vétements pour dames. ... ... .. .. ... 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de véiements pour la famille .......... . ..., 15
Magasins de chaussures spécialisées ... ... ... ... .. .. 16
Magasins de chaussures pour la famille ....... ... ..., i
Quincailleries ... . ... 18
Magasins de meubles ........... ... ...l 19
Mapgasins d'appareils ménagers ........... ... ... ..., 20
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessotres. .. | 21
Pharmacies. médicaments brevewés et produits de beauté . | 22
Libraines et papeternies . .......oooven e Qo cooo 23
RIEUEISTES] ¢ T ¥ 0k Py 1 Toc 24
Bijouteries. .. ... 25
Magasins d’arucles de sport et d'accessoires ... ... 26
Magasins d’accessoires personnels. ... 27
Tous les autres magasins . ....... ... 28
Ensemble des magasins........... 50 cICANED DN - o o x | 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind ol Business

Manitoba

January 198G — Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins é{succursalcs Magasins lﬁdcpcndanls Ensemble des magasins
Kind of business
Genre dc_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
. 198071979 - 198071979 - 198071979
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Vanation
$°000 % $°000 % $°000 % -

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 42,264 + 142
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ .. X x X X 13.254 + 6.7

3 | All other food stores ..........o....o. i X X X X 2.010*
4 | Department stores . ... 27.740 + 74 - - 27,740 + 74

S | General merchandise stores . .......... R [ 1 4.034 - 86 142¢ 4.176*
6 | General SIOTES ..ottt X x x X 10.024 19D
7 | Variety Stores.. ... . e o veihn e e e 1.432 + 86 182 - 45 1.614 + 69
8 | Motor vehicle dealers .........oiiii - — 44.537 + 153 44.537 + 153
9. | Used car dealers.. ... . oo L LT i e e . - 684 + RO 684 + 8.0
10 | Service SIALOMS .. ..ovvvvn i i 2,325 - 05 6.832 -~ 189 9,157 - 149

P Garages ... e s - 1.354* 1.354°
12 | Automotive parts and accessories S10r€s ............... X X X X 2,605 - 69
13 | Men's clothing S10M€s ... v oviiinnen e 756 + 274 1011 - §.7 1,767 + 6.0
[4 | Women’s clothing stores ........... ..o, 2.301 + 33.0 702 + 03 3,003 + 23.6
15 | Family clothing stores .........c...ccoivnuiiennn.ns 1.397 + 318 1.077 + 104 2,474 + 21.5
16 | Specialty Shoe SIOFES . . ... ovvv e X X X X 95 + 332

17 | Family ShOC SIOTES .. . .vvvverinnvencnioe onnaeesons X x X X 1.208*
18 { Hardware StOres . .........c.oovervuienirinunononn s - - 1.879 + 130 1.879 + 130

19 | Household furniture SWOFes . ...........c.ovooeoannnoons - - 2,052+ 2,0582¢
20 | Houschold appliance stores .. .................... ... x X x X 397 - 16.9
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x X x 1,528 + 69
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores . ... .. 947 - 95 6.796 + 116 7.742 + 85
23 | Book and stationery s10res. ............ceoiainans x X X X 833 + 138
28 [IBIORIRLS .. s B Eoccncnns omsmsnsasmsnsane sasaraass o b s 1 ORI - . — 692 + 30.1 692 + 30.1

25 [Jewellery StOres ......oovoinernineni i 628* 1,551 + 26.2 209
26 | Sporting goods and accessories S1Ores ... X X x X 1,252 + 212
27 | Personal accessories S1O1€s .. ..........oovvineven unns 567 - 10.4 906 - 03 1,473 — 44
281 All rother ST0r€S . ... vviniviioesonoannnsondopsal.. 8.328 - 01 12,943 + 715 21.270 + 43
ROR _ AILESTOres Zopo. i vio v @B o - S B EEREEEELE: +i 3 93.349 + 10.0 115917 + 73 209.267 + 85




TABLEAU Y. Commerce de détail. magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Manitoba

January- 1980t — Janvicr

Chain stores

Magasins & succursales

Indcpendent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
= 198071979 - 1980/1979 - 1980/ 1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
37000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries . ... 1
Epiceries. confiseries et articles divers ................. 2
Tous les autres magasins d'aliments. ... .............. 3
Grands Magasins. ... 4
Magasins de marchandises diverses ................... 5
Magasins généraux ....... .. o i 6
Bazars ... ... ... ... 7
Concessionnaires d’automobiles . ............... ... ... 8
Vendeurs d’automobiles d’oceasion. . ... ... 9
Stations-service . . ... .. 10
Garages ... ... 11
Magasins de piéces ¢t d’accessoires d'automobiles ... .. .. 12
) Magasins de vétements pour hommes .. ............... 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
» . 5 i ] Magasins de vélements pour dames. . ... ... ... 14
Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les numéros uliérieurs
Magasins de vétements pour fa famille ........ ... ..., 15
Magasins de chaussures spécialisées .. ................. 16
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
Quincailleries .. ... 18
Magasins de meubles ... o oL 19
Magasins d'appareils ménagers ....................... 20
Magasins de meubles, 1éléviseurs, radios et accessoires... | 21
Pharmacies. médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies €t papeteries ... ... cvuiventiniiriaa. ... 23
RICUTISES) B - Tl e - et B et e e e e i o e e o e 24
Bijouteries . .. ... ... 25
Magasins d’arucles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels..................... 27
Tous les autres magasing ... .......... ... ... ... 28
Ensemble des magasins. ........ ... i 29




20 -

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 10. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by Kind of Business
Metropolitan Winnipeg

Junuary — 1986 — Janvier
Chain stores Independent All stores
Magasins éﬂsuccursales Magasins ir;dépcndanls Ensemble dl‘.s magasins
Kind of business
Genre de_commerce Saies Change Sales Change Sales Change
= 1980/1979 - 198071979 - 198071979
-~ Ventes Vanation Ventes Variaton Ventes Variation
ol $°000 % $°000 % $°000 %

I | Combination stores (groceries and meat) .............. 25.984 + 142 1.930* 27914 + 96
2 | Grocery confectionery and sundries stores. ... ... .. 3.869 - 28 4.189 + 36 8,058 + 04

3 | All other food stores ..........ovviiiiiii X X X X 1,602*
4 | Department SIOICS . . .. ovvvvenutnuton et 25217 + 56 25,217 + 56
S | General merchandise stores ... 1,228 + 336 6l + 1LS 1,289 + 324

6 | General SI01€S o .\ oottt . - g5+ 85*
T ] VAGIBLY, SLOPES cvavars s v v voms = o smomune v vmome v e e o000 tme s iame siamnens X X X X 599 0.2
8 | Motor vehicle dealers ... ............ ... o - - 24.962 + 237 24.962 + 235
Ol U SCARCArAARAIE S wowsvevereremimemesansibeeomsmamsmumsr o xe T ome+ omomsy  omose - - 3 X X N
{1 BT T R F T S . x X X x 6,388 Qi
I AT AR S povorsmmemomemsreramemomomens cramons o+ om0 <ot e s e oy o e - X x X X
12 | Automotive parts and accessories Stores ............... X X X x 1.850 - 17
13- | Men's clothing Stores ......coo s oo ve v X X X X 922 + 14.7
14 | Women’s clothing S10r€s .......vvivieinn e 1.927 + 25.2 425 - 10.2 2,352 + 16.8

15 | Family clothing SIOT€S ... . vevveeeoinne i, X X X X 1.058*
16 | Specialty shoe SIOFEs . .....vvvvue v X X X X x X

17 | Family shoe S101€S . . .......ouiiniiiiianeiennas X X X 53 931
18 | Hardware stores ... ......c.ooovivinieionaooeinns - 298 + 34 298 + 34

19 | Household furniture stores..................oonooo... - - 1.290* 1.290*

20 | Household appliance stores ... .............. ... ... X X X X 184+
21 | Furnuire, T.V., radio and appliance stores............. X X X X 450 - 168
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ... .. .. i x X X 5,638 + 10.7
23 | Book and Stationery SIOreS.............coconennenn.-- 507 + 11.1 157+ 664 + 16.6
AL |NETOIAS S herunenmsnsis o cmomomsmsmnss cacmoncmcasasmon: - - oan - FFREER AR ~ - 489 + 349 489 + 349
25 | JEWEHERYRSIOTESE . avper ons - » cnomnenmpenca: - sincmonsd RN AR RRNER: x X X X 1,755 + 329

26 | Sporting goods and accessories stores ................. X X X X 904*
2 | \Ressonall accesSOries STOPESk i aniorsasinens et « B « o X X X X 1,233 - 72
28) | Alll [OTNET SIOMES i . - 5 - cnWREAA KR K+ (Rl - o5 X X X X 14.419 + 19
29 | AN SIOrES ..ovqeneviriuronsirrroriionaranaaannne 73.209 + 9.2 57,914 + 8.6 131,123 + 89
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PRELIMINARY ESTIMATLES
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Saskatchewan

January — 1980 - Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins 2 succursales | Magasins indépendants | Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre derﬂcommercc Sales Change Sales Change Sales Change
~ 198071979 - 1980/1979 - 198071979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
- $'000 e $°000 72 S 000 %

I | Combination stores (grocenies and meat) . ............. X X X X 383807
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 9,083 - 16.8
3| All other food stores ... ..o X X X X 1.431 + 20
4 | Department SLOreS . .. .o o ovveaniii et 14.487 + 90 = - 14.487 + 90
5 | General merchandise stores ....... ... ... 0. 10.829 + 179 1.735* 12.564* + 103
6F | Gencral'sStoncl) 1. . o sermmn e 4.807* 10.347 + 108 15,155* + 178
77| Mariety, stored). .;. m . rr— e 1.931 + 26 554 + 26.3 2,485 + 7.
8 | Motor vehicle dealers . ... oo - - 58.050 + 209 58030 + 209

OF | Usedgcar TSMEmSy: - . mrerwsms o ammy sy owsy s rawwawamsmns oo we oo awememems - - 846* Rdo=
10 | Service S1ATONS - ..ovvviiii o is amiaise s iien, 1.198 - 19.5 11,845 + 69 13.042 + L7

Il | GArages e oo ows oo mvewe e o orimm e oo - 1.418° 1418+
12 | Automouve parts and accessories S10fes ..o X X X X 3.069 + 60
13 | Men's clothing S10F€S .. .. ovvveient i innenns X X X X 2,195 + 12.6
14 | Women’s clothing StOres ........cooovvvervivioanns 2074 + 233 2,182 + 35.5 4255 + 292
15 [ Family clothing stores ........coooiiiii s, X x X X 2,606 + 70
16 | Specialty shoe S10res ... .cvvvvonev oo v - - 360 + 63 360 + 63
171" Eamily, sShoeRs1omesimm o= . revswmwmsmorsmsmmn « seommmomssmmamamaanm. 591 + 307 581 + 335 1,172 + 32.1
BB AR Wae SS 10188 . . rovems o« o momememmamens « o+ omrmome amomomamamsmone o 4 0 X X be X 1.956 + 153
19 | Household furniture Stores..............ocvoveeeeeenns - - 3.032 + 19.4 3,032 + 194

20 | Houschold appliance stores ..., X X X X 1,476*

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X x X X 2.466*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmeucs stores ..... .. x x X x 8.220 + 1.5
23 | Book and stationery SIOTeS.........c...oeniiaanaiai X X X X 572 - 204
24 [ FIOMISIS v vvntt et v e - - 431 + 13.5 431 + 135
25 | Jewellery SIOTES . ... vvvvnvnivenenniuin et x X X X 1,280 #3316

26 | Sporuing goods and accessories Stores ... = = Bh SIS 3NS5
27 | Personal accessories SIOTES .. ...y ovrvuene oo s 16l + 150 1.597 + 1.2 1,758 + 24
28 | Al other SIOTeS . ..o vvi 9336 + 40 15.480 + 24.1 24816 + 157
R | T e D D00 0 6 O gat> M0 0 0 0 0 00 R ot 78,684 + 19.8 151,078 + 146 229.762 + 16.2
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Saskatchewan
January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins e‘lysuccursales Magasins indépendants | Ensemble dc.s magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcr commerce
- 198071979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Vanauon Ventes Variation
No
5°000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries .. ..., 1
Epiceries. confiseries et articles divers ................. 2
Tous les aurres magasins dlaliments. ... .. ... ... .. 3
Grands magasins . ........... .. i ! B
Magasins de marchandises diverses ........... ... .. 5
Magasins généraux . ........... ..ol ves 6
BAZaBS oo shos s aansaas s shs B asksasasiens 7
Concessionnaires d’awomobiles . ......... ... ... ... 8
Vendeurs dautomobiles d'occasion. . ...... .. R 9
Stations-service. . .............. ... R0 D 0 DG 10
Garages ... i SRNORSEON 0 SN o N |
Magasins de pitees et d'accessoires d'automobiles. . . .. .. 12
Magasins de vétements pour hommes ... ............. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
‘ ) ) Magasins de vétements pour dames. ... ..., 14
Les chiffres cumulaufs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de véiements pour la famille ... ... ... .. 15
Magasins de chaussures spécialisées ... ............... 16
Magasins de chaussures pour la famille . ... ... ... .. 17
QuincAillenieYy 5 g gy oo TR R EELEE 1 18
Magasins de meuhles .. ... o oL 19
Magasins d'appareils ménagers ........ ... ... ...l 20
Magasins de meubles, téléviseurs. radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries . ........... ... ... .......... 23
FISUGIES = groem oo oo o P e oo oo ook 0 EEER 24
BijOULRBIES =, s o o e - E EEEED 25
Magasins d’articles de sport et d'accessoires ..........., 26
Magasins d’accessoires personnels ... ... ... ... 247
Tous les autres magasins .............. s e g 28
Ensemble des magasins....... e v - 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores.
Alberta

January

1980 Janvier

by Kimd of Business

Kind of business

Chain stores

Magusins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre d::r ;:c’mmcrcc Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 198071979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Vanation Ventes Variation
' $°000 % $'000 % $°000 %
I | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 101,234 + 310
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 19.995 + 17.0
3 | All other food SWOrEs ....viviiniiienne i X X X X 4.365 + 14.2
4 | Department S107€5 . . ... vovviinevuen et 77.372 + 10.5 - - 77.372 + 10.5
5 | General merchandise stores . ... oo 11.897 + 68 4,103 + 1.3 16,000 + 79
6 | General SI0res .o vvvin it e X X b3 X 18.404 is9
7| Variety stores. ... s 2613 + 174 1.248 + 354 3.861 + 22.6
8 | Motor vehicle dealers ... ... - - 152,732 + 2282 152,732 * 22
9 Used car dealers ... ...ooviiiiiiin i - X X X X
10 | Service SLalioNS ... ..ot iii e 5.657 7.8 29,545 + 82 35,202 ¥ Sk
11 | Ganages™. = . & m . weswrmwammn v svowessmemamems o o 950 o o emener eens - 4.249 + 245 4.249 + 245
12 | Automotive paris and accessories stores ............... 1.146 - 38 6.688 + 30.2 7.835 + 238
13 | Men's clothing stores ... 2,448 + 1438 9,033 + 204 I1.481 e 192
14 | Women's clothing S1Ores .......oviiviee i e 6.934 + 26.5 5,285 + 158 12,219 + 21.6
IS5 | Family clothing stores . ...........ooiviiiiiianns 4,585 3.879 + 23 8,463 + 203
16 | Specialty shoe stores. ... ...t X X X X X X
17 | Family shoe stores ............. ... . ... X X x X 3.668 + 349
18 | Hardware s1o1es . .....vvvvivnnireeeennnennneionoas X X X X 5,379 + 18.8
19 | Houschold furniture StOFes .. .....vvvennnnnenn oo X X X 53 9,520 - 72
20 | Household appliance sStores ..............cocovnnoene X X X x 2576 - 06
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores............. i3 X X X 4,980 + 221
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ....... 3.678 + 59 15,134 + 5.7 18,812 + 5.7
23 | Book and stationery sStOres....................oooonns 1.369 + 243 698 - 137 2,067 + 82
p 2 IR B T {3 T 184* 1.818 + 263 2.002* + 19.1
25 |Jewellery stores ......ovivniiiiiii 2.824 2,129 + 334 4.954°
26 | Sporting goods and accessories stofes . ................ x X X X 10,681+
27 | Personal accessories SLOTeS .. .vvvennvrvecresononenns 2.557* 3.384 + 137 5,941 + 272
28 | All other StOTES . ..o vin it 30314 + 124 33,957 + 213 64,271 + 16.9
29 | AN SIOrES ...oovviiiiinen i e 248.859 + 13.7 360.132 + 20.1 608,990 + 17.4




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
. FABLEAU 120 Commcerce doe déimil. magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce
Alberta
January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins e':sucuuraalcs Magasins indépendants | Ensemble d—cs magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcicommcrcc
. 198071979 - 198071979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variauon Ventes Variation
No
= >0 % $'000 % $'000 %
Epiceries — Boucheries ..........oouii i, 1
Epiceries, vonfiseries et aricles divers ................, 2
Tous les autres magasins d'aliments. .................. 3
Grands magasins. .. ... 4
Magasins de marchandiscs diverses .......... ... ...... 5
Magasins généraux ......... ... ... oL Y 6
BAZATS sewen.. - cxrmrems; o1 w5y 1 ewowewewewrwmwrwmwrwens - < ws  revewnes i 7
Concessionnaires d'automabiles ... ... .. L 8
. Vendeurs d'automobiles d'occasion. ... .. ..o oL 9
SHAUONS-SCIVICE . .ot RO Ll ()
Garages . ...... ... ... S I |
Magasins de picces et d'accessoires d’automobiles. ... ... 12
Magasing de vétements pour hommes ................. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
Magasins de véiements pour dames............... ..., 14
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs
Magasins de vétements pour fa famille . ............ ... 15
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16
Magasins de chaussures pour la famille ........ ... ... 17
Quincailleries .. ... . ... 18
Magasins de meubles .. ... ... ... S 19
Magasins d’appareils ménagers ....................... 20
Magasins de mcubles. téléviscurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicamenis breveiés et produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries . .............. .o i, 23
FICUTISIES] - -5 il - S - ERRR " onen Wohomemonnsncas + 1omsncnsmsmsmvnsnt 24
Bijouteries. ... ... - 25
Magasins d’articles de sport el d'accessoires ........ ... 26
. Magasins d’accessoires personnels. . .. .. Jon— 27
Tous les autres magastns ... ... o R — 28
i Ensemble des magasins............. S o O S| ()
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 13. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by Kind of Business

British Columbia

January 1980 — Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins ;succursalcs Magasins i;dépcndanls Ensemble d;s magasins
Kind of business
Genre delommercc Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 - 1980/1979 - 198071979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Vanation
$'000 % $°000 % $°000 % -

Combination stores (groceries and meat) .............. X b X X 135,393 + 143
Grocery confectionery and sundries stores. . ............ X X X X 21.216 - 6.6
Alljother, Toud™s1o1es) . ¢ - o EEEEEE 3 X TEE - EEE - 677 + 11.7 13.001 + 1.2 13,679 + 1.6
DEpAGIMEnY SIOTES)- - - - -- 30 EREET- - I - e 101,930 X = = 101,930 X
General merchandise stores ... .. oo 13.449 + 05 1.696 45283 15,144 + 26
GeneraIRSIONesk . e ik X TETIRCEEE 3¢ TR BT X X X X 10,187 + 269
NaniCLYNSLORES) x oz ones sl Sncnmenmcnsmnenmaena TTIIE Toas R 3.629 + 252 1,115 - 18.5 4,744 + 1L
Motor vehicle dealers . ........ ... e x X X X 134,265 + 143
Used car dealers . ... - - 3439 + 6.7 3439 + 67
SBEVICE ISTAIOMS) - concnmonsunns siososs’ o oassomsmsasisl o sas!» ioasksarasasieneasasisss 5.745 - 13.6 39.687 + 7.1 45,432 + 39
(G .Y Lok NSRS, O PSIE)  NRSIER P B ORI Eee = - 7.777 + 16.7 7.777 + 16.7
Automotive parts and accessories swores ... 1.447 + 26.7 6.734 + 12.9 8.181 d I5el
Men's clothing stores .. ....................... ..., 3.405 + 92 2,526 5.931* - 99
Women/'siclothing IStOres) 3. ..o b vee oo ippr e doveee o Benns 6.386 + 212 6.491 + 20.5 12,877 + 209

Bamily, clothing Stor€Sm. wop .- v oo oo B 4256 3.542* 198
Specially IShOCHSIOTESY. ... suoke. sie Bl s » = lhan o o/l ls e ¥ ruielel X X X X 1,033 + 98
Family shoe stores ................................. X X X X 3.803 + 268
Hardware s1ores ................c.oiiiiiiiiiininnns X X X X 5.080 + 166
Household furniture stores . .......................... X X X X 5,741 - 82

Household appliance stores .......................... X X X 5 2.766*
Furniwre, T.V., radio and appliance stores............. X X X X 7,298 + 85
Pharmacies, patent medicine and cosmeltics stores .. ... .. 9.887 + 17.6 21,377 + 103 31,265 + 125
Book and stationery S1Ores.....................ooo. 1.281 + 210 1,950 ~ 108 3232 - 04
RIOTISE e e e e - G R e o prre: - 1,855 - 10.4 1.855 - 104
Jewellery MOres :. . .- oo - p ET L T R o e 3.639* 3,444 + 138 7,084* + 30.1

Sporting goods and accessories stores . ... X b b X 8,623+
Personal accessories S1O1es ................... . 000h..s 2,299 + 18.7 10,540 + 23.1 12,839 + 22.3
All other S1Ores . ... ... 33.953 + 13.4 41,977 + 22.7 75,930 + 184
Al STOTES e aevevavs o[ o¥osy 15151 Tt s 3 5] WX Yo i¥ewon s Naewevemars 308.395 + 19.6 386,145 + 11.5 694,540 + 15.0




TABLEAU 13, Commerce de détail. magasing & succursales et magasins indépendants. suivant le genre de commerce

N =

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Colombie-Britannique

January- 1980 — Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de>cummerce
= 1980/1979 - 198071979 - 198071979
Ventes Variation Ventes Varnauon Ventes Variation
No
$'000 72 $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries .. ... ... 1
Epiceries. contiseries et articles divers ...... ... ... .. 2
Tous les autres magasins d'aliments. . ................. 3
Grands magasins. .. ... Lo oo 4
Magasins de¢ marchandises diverses ... ... ... ... ..., 5
Magasins généraux .............. .. ... 6
BaZa Sy - e re————m L - g 7
Concessionnatres d'automobiles .. ... ... 8
‘: Vendeurs d'automobiles d'occasion. ................. .. 9
I\ Stations-service ... ... 10
Garages ... ... 11
Magasins de picces et d'accessoires d’automobiles. . . . ... 12
Magasins de vétements pour hommes ................. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
Magasins de vétements pour dames.................., 14
Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les numéros ulwéricurs
Magasins de véwements pour la famille ................ 15
Magasins de chaussures spécialisées .. ................. 16
Magasins de chaussures pour la famille . ....... ... .. 17
Quincaillerics ... .. ... 18
Magasins de meubles . ... ... oL 19
Magasins d’appareils ménagers ....................... 20
Magasins de meubles. éléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beawté . | 22
Librairies et papeteries ... ............. ... 23
Fleunistes ............ ... i 24
Bijouteries. . ... ... 25
Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
Magasins d'accessoires personnels. ................. ... 27
Tous les autres magasins . .......... ...l 28
Ensemble des magasins........ ... ... .. ... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Vancouver

January -~ 1980 — Janvier
Chain stores [ndependent All stores
Magasins a succursales | Magasins i;dépendanls Ensemble des magasins
Kind of business
Genre de“commercc Sales Change Sales Change Sales Change
- 198071979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Venies Vartation Ventes Variation Ventes Vanation
$'000 % $'000 % $'000 %

1 | Combination stores {groceries and meat) .............. X X x X 59.436 + 5.7
2 | Grocery confectionery and sundnes stores.............. b3 X X X 11,530 5.9
3 | Allgorher, food SIOTESE. e e e P Bl e 498 + 212 6.758 + 20 7.256 + 31
4 | Department SEOMES . ..o ovvutvot oo cinnet e anns 65.494 + 27.0 - - 65.494 + 270
5 | General merchandise stores ............. ... ..o 4.300 + 124l 444 + 10.1 4,745 + 11.9
6 | General stores .......... ... .. iiii s - = 485 + 317 485 + 31.7
0 ||| VIARAGLY] SUORES uuuuenssonsussonsnssnensss iohonsmsnsnsnsismsmens = = = ¢ st + ead i 714 + 92 68 - 65 782 + 76
8 | Motor vehicle dealers ... i = - 73,330 + 141 73.330 + 14,1

9 | Used ‘car idealers . ... ... vvvivie oo cioinvsimninis o ¢ e sin s maies - B6B* 868"
IO |NSETVACE] STAMMOINS +cioonosonanamsmansmonos o sxs! o sk «gaiaie o o oo/ a/ e shsmsnans ks 3.343° 26,383 + 16.8 29.726" - 104

IHNSRLAEES) [+ ol cmomimsmnsismemensisl  eaeaed ™ sasmriassasmsara - sae Toasadhoasacas 3.940 - 3.940

12 | Automotive parts and accessories stores ............ ... X X X x 2,797
13 | Men’s clothing S10F€S .o vvvneivinieinineninnennenn.. 2.386 + 120 976* 3.362* 18.7
14 | Women’s clothing stores ............................ 3.485 + 8.7 3,438 + 10.1 6.923 + 94

15 | Family clothing stores ........... ..o 1.954* 1.921* 3875
16 | Specialty shoe stores.........cocoiiieiiiiiiiiinin X X X X 490 - LI
17 | Family Shoe SIOFeS .............ooviiiiieneneoennn.. X x X X 1.717 + 188

ii8 |'Hazdwarejstores) 4. ...... . L X IEEEE - EEELT - - - 1.498* 1.498*
19 | Household furniture stores . .......................... x x X x 3,098 - 139
20 | Household appliance stores ........ ... ............... X x x x 708 + 21.0
21 | Furniture, T.V., radio and applance stores............. X X X X 4,126 + 142
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... .. 7.467 + 122 8.562 + 165 16.029 + 145
23 | Book and stationery SLOTES.....................oouoon 913 + 9.5 663* 1.576* - 74
X [l 50T 1 R RO S O Lk - - 862 — 124 862 - 12,1
25 | Jewellery stores . ........... . 00 L 35 EREEE - 2R L - - 2.398* 2,145 + 115 4,543 + 304

26 | Sporting goods and accessories stores . ... X x X X 4,846*
27 | Personal accessories S1Ores ........... o 1.864 + 13.0 7,204 + 20.5 9,068 + 189
28 [ All Other SIOr€s . .........oovvvu e iaiiiiseviiiiions X X X X 33,992 + 158
29 | Al SIOFES .. o.iiiiiiiant it iieen e 163,780 + 19.1 193,320 + 10.1 357,100 + 14.1
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TaABLEAU 14, Conpuerce de dérail. inagasing 2 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce
Zone métropolitaine de Vancouver

January- 1980 — Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc-—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 198071979
Ventes Vanation Ventes Variation Ventes Variation
No
$°000 % $°000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries .. .............. ' YTy ]
Epicerics. confiseries et articles divers .. .... .. Krxr. 2
Tous les autres magasins dialiments. .................. 3
Grands magasins................ B e oC o 4
Magasins d¢ marchandises diverses ................... 5
Magasins généraux ....... ...l 6
Bazars .. ... 7
Concessionnaires d'automobiles ... ..o o L L 8
Vendeurs dautomobiles d’occasion. ... oL 9
Statlons-service . .. ... ... e 10
QATAGES! .o - « . e e R 11
Magasins de pigces et d'accessoires d’automobiles .. .. .. )l 2
Magasins de vétements pour hommes .............. —
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
- ] Magasins de vétements pour dames...... TN || )
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros uliérieurs
Magasins de vétements pour la famlle ... ... ... ... 15
Magasins de chaussures spécialisées . ......... ... ... ... 16
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
Quincaillertes .. ... . . 18
Magasins de meubles .. ..o oo ool 19
Magasins d'appareils ménagers . ........ . . oL 20
Magasins de meubles. téléviseurs, radios et accessoires... | 21
Pharmacies, médicaments breveiés et produits de beauté . | 22
Librairies el papetCries . .. ...t i 23
Fleuristes ... ... u i 24
Biouteries . . ... . e 25
Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels..................... 27
Tous les autres magasins ........................ ... 28
Ensemble des magasins............... S— S T—_| | )
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Rind of Business

Yukon and Northwest Territories

January

1980

Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 — 198071979
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $°000 % $°000 %
I | Combination stores (groceries and meat) .............. X x X X 2258 + 93
2 | Grocery confectionery and sundries stores. . ... ... - 356 - L8 3se - 18
gilEAllL Other food STOEES . 3 385 o ge oo - e - = = 80° 8O*
4 | Department stOres ... .. ..ve i 1,700 X - - 1,700 X
5 | General merchandise stores . ... ... X X X X 611"
GilGeneral stores . ... oLl T i e s X X X X 4,208 + 25.9
7 | Variety S1Ores . . .oov o ihiuioe et anene i X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ..o 1.973 + 6.3 1,973 + 6.3
9| Gsedkcar dealersi.....« bl 2] - 2 02 L X X X T 6 X X X X
10 | Service S1ations . .......veev i - 464 464°
18 | Garages ......o.ooiiiimnnne i -~ X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores ... — x X X X
13 | Men's clothing SIOFES ... ..ottt iiivnn e - - 5l - 123 51 - 123
14 | Women's clothing stores .............ocooaiaiiii = = 64° 64
15 | Family clothing stores ........ ... ... = = b X X X
16 | Specialty shoe stores. ........ ...t = x x X X
178| Eamilysshoe) Stofes rey: B BE -ZE - - - - - & - wo—"— - X X X X
I8 | Hardware S10fes . ......veeeiivennrcenesinnniiiienss 257 - 02 257 - 02
19 | Household furniture stores .. ...................... .. = X X x X
20 | Household appliance stores ..................oioe. = - X X X b3
21 | Furniture. T.V,, radio and appliance stores............. X X X X
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores....... - 323 + 12,6 328 + 12,6
23 | Book and SIALIONEry S1OFES. . .. .......oovureoennnnronos - - X X X X
A ElGrisis) Py oy g e m¥mmomgsy. - - [- sromsvswsmssems oo om0 o axerenan - - X X X b3
25 | Jewellery SOFEs .. ... 6. ovevi s aisiiiai e - - 122+ 122+
26 | Sporting goods and acCessories SIOMES . ............o. .. - - 208* 208"
27 | Personal accessories SWOTES .. ... .vevivoeneneneeons: X X X X 178 + 181
28 | All other StOres .. ... ..ot X x X X 817/ - 176
ROKl (ANINSIOTES! cirrrrs oo + ooy svomsrorsravavara o favavorere amsvate svavens s sroms 7.434 + 41.0 6.953 - 82 14.387 + 1LY




TABLEAU 1S, Commerce de détail. magasins 2 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

= T

IESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Yukon et Territoires du Nord-Ouest

January- 1980 — Janvier
Chain stores Independent stores All stores
Magasins ;succursalcs Magasins lgdépendams Ensemble dcs magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc_cummercc
1980/1979 - 1980/1979 - 198071979
Vientes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
S000 % $'000 % $°000 %
Epiceries — Boucheries .. ........ ... .. ... ... ..., 1
Epiceries, confiseries et articles divers . ........... ... .. 2
Tous les autres magasins d'aliments. .................. 3
Grands magasins.............. ... i 4
Magasins de marchandises diverses .............. ... .. 5
Magasins généraux ......... ... ... L 6
Bazastp o= T Y - B . P 7
Concessionnaires d'automobiles . ......... ..., AL X B 8
Vendeurs d’automobiles d'occasion. . ... oL 9
Stations-service. .. ... o 10
Garages ............ IR R T T R A I o B
Magasins de piéces ct d'accessoires d’automobiles . . . . . .. 12
Magasins de véiements pour hommes ............. .. .. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
o Magasins de véiements pour dames................... 14
Les chiffres cumulatfs paraitront ici dans les numéros uliéricurs
Magasins de véiements pour la famille ........... ... .. 15
Magasins de chaussures spécialisées .. ......... .. .. ..., 16
Magasins de chaussures pour la famille ............ A 17
Quincailleries ........... T S P oE 18
Magasins de meubles . ............ e B 19
Magasins d'appareils ménagers . ............... ... .... 20
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies. médicaments brevetés er produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries . .. ..., 23
Fleuristes ......... . 24
Bijouteries . ... ... 25
Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels................. twaroro (|1 "200
Tous les autres magasins . .....................o. 28
Ensemble des magasins............... R MM .| 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by kind of Business
Canada
January - 1980 - Janvicr

Chain stores Independent All stores
Magasins 3_succursa!cs Magasins il]dépcndams Ensemble cics magasins
Kind of business
Genre de—commercc Sales Change Sales Change Sales Change
= 1980/1979 - 1980/ 1979 - 1980/1979
- Ventes Variauon Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $7000 % $°000 %
I | Combination stores (groceries and meat) .............. 863.959 + 14.6 353.535 + 19.1 | 1,217,494 + 15.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. 44,516 + 64 218,892 + 03 263.408 + 13
3 | All other food STOFES ... ivvvvvrieeiiin i 6,681 + 94 95,051 + 11.8 101,732 + 116
4 | Department SIOTES . . ..o oevuvuerirreeuaciieineirs s 558,488 + 15.6 - 558,488 + 15.6
5 | General merchandise StOres ........ oo 93,497 - 23 25,321 + 52 118,818 0.7
6| General Stores .......... . .l i 30.684 + 80 69,776 + 9.1 100,46 1 + R&
7 [FVapiety STOFES oo v vl see e see B s e 42,528 + 125 15,254 + . 63 57.781 + 10.8
8 | Motor vehicleridealers .. ... ca @ 13,019 + 421 1063170 + 140 | 1.076.189 + 139
9 | Used car dealers . ... v ve i - - 23,634 + 16.8 23,634 + 165
10 | Service SLAHONS .« .\ vvvr oo cn e oo 65.076 + 71 343996 + 120 409,071 + 112
Il || Gazages . o -iox - - -BEITEEEELIEE | - ST = - 82,103 + 2.7 82.103 + 27
12 | Automotive parts and accessories stores ............... 10,395 + 40 85.259 + 74 95.654 + 70
13 | Men's clothing stores ... 21.660 + 6.6 50.453 + 106 72,113 + 94
14 | Women’s clothing stores . ......... ..., 56.722 + 220 54,098 + 148 110,820 + 184
15 | Family clothing stores ............cooooiniiaieeons 36.660* 38,142 + 10.0 74.802* + 214
16 | Specialty shoe SIOrEs. .. ... 4.369 - 109 3.520* 7.889* + 56
17 | Family shoe S1OTes ... .vuen el e iooeneenteeaiiiarins 31.720 + 344 13,864 + 7.1 45,584 + 24.7
I8 | Hardware SIOTES . .......ovvveniin vt aminennas X X X X 48,030 + 148
19 | Household furniture stores............. ..ot 13,288 + 20.1 74,066 + 5.3 87.353 + 73
20 | Househald appliance stores ............ovovivoiienin X x X X 20,927 + 14
21 | Furniwre, T.V,, radio and appliance stores............. 7.995 + 280 32,431 + 9.1 40.426 + 124
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores....... 41,768 + 123 164,304 + 1L 206,071 + 113
23 | Book and SIALONETY SIOTES. . .. . ...vvvromvrvvnnans 12,743 + 174 14,111 - 4. 26,854 + 46
24 L BIOTISIS rper prre B - - e - T - e s 656 - 44 17.624 + 75 18,280 + 70
25 | Jewellery SIOTES oo vvov v e 20.511* 23,572 + 18.4 44,083* + 302
26 | Sporting goods and accessories SLOres ... .c..oo.on.. 8,709 - 21 58,525 1 |3 67,233 + 143
27 | Personal accessories SLOTES . ........ousrvrosrooeeenons 18.806 + 151 65,549 + 242 84,355 i3 Al
28 [ All other StOres ..« .o vuv i 265.502 + 95 320,703 + 143 586,205 + 12.1
29 ] AN SIOFES o vvvvvriivuuer et ionnarcceneriinannanes 2,279.880 + 13.4| 3365979 + 12.2 | 5.645,859 + 12,7
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU to. Commerce de déiail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada

January- 19800 — Janvier

Chain stores Independent stores All siores

Magasins a succursales | Magasins indépendants | Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sates Change Genre degcommerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
No
<000 % $°000 % $°000 %
| |
Epiceries — Boucheries ... ... ... oo o oL 1
Epiceries, confiseries et ariicles divers .. ............... 2
Tous les autres magasins d'alimemis. . ..., .. ..., 2
Grands magasins . .. ........ ... i 4
Magasins de marchandises diverses ... ... . ... 5
Magasins généraux ............. ... 6
Bazars .. ... 7
Concessionnaires d'automobiles ....................... 8
Vendeurs dautomobiles dloccasion. . ... ..o L 9
S1ALONS-SCIVICE . oo v 10
GATAZEN | -+ smomomomomenmemm el wawss - 0 - S - ol + onile L
Magasins de piéces el d'accessoires d’automobiles. . ... .. 12
) Magasins dc vélements pour hommes ................. 13
Cumulative figures will appear here in subsequent issues
) ) Magasins de véiements pour dames................... 14
Les chiffres cumulaufs paraitront ict dans les numéros ultéricurs
Magasins de vétements pour la famille ................ 13
Magasins de chaussures spécialisées .. ................. 16
Magasins de chaussures pour la famille ............ .. 17
Quincailleries ... ... . 18
Magasins de meubles . ... il 19
Magasins d’appareils ménagers ....................... 20
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
Pharmacies. médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
Librairies et papeteries ...............o. i, 23
FIRUIISIES) ooieionnmens s o ae o omvmssemomsmonssams o ok == o o' s smskomomsss 24
Bijouteries . .. ... 25
Mapgasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
Magasins d’accessoires personnels..................... 27
Tous les autres magasins ..., ... 28
Ensemble des magasins................. ..., 29
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REVISED ESTIMATES

TABLE 17. Retail Trade, Chain and Indcpendent Stores, by Kind ol Business

Newfoundland — Terre-Neuve

December - 1979 — Décembre
Chain stores Independent All stores
Magasins 5 succursales | Magasins i;xaépcndanls Ensemble d;s magasins
Kind of business
Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 19791978 — 1979/1978 = 1979/1978
21 Ventes Variation Ventes Vanation Ventes Variation
. $°000 % $'000 % $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 17.617 - 06
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 12,778 + 2.1
BRIEATH (GthEs lieed] SToteswh P A g . . PPl X X X X 1,046
ARDEPICIMETL FOTES., , ohots Jilv shbaleivie o #a o dhalale o aiais siaiois o oic 17.182 + 70 - 17,182 + 70
5 | Generall merChandisé stores . . TR e il X X X X 8.917 + 23
6 P GEnErall SISTE . . rwovilionani oo 1. ) M . . W - o 15118 - 8.1 8,616 - 4.8 10,129 5.3
A L T A o) R X X X X 6.679 + 230
8 | Motor vehicle dealers ............ ... X X X X 13.875 - 2.6
9 | Used car dealers .. ....... ... ... ... - - 475+ 475
10} iServicedstations] . Bpwa . oo o - - X X X X 10,365
Pl (GATpSR, - . - o v o o e e - - 595 9.6 595 - 9.4
12 [ Automotive parts and accessories stores ............... X X b3 X X X
1 || MentssclorhinEWstneses .o .« e . .l Ll oo e e X X X X 848 + 40
[ 4Y[AW.orred' SctothiTEISTERES] . . .o . ofm . . Ble ... oL i e 2.341° 577° 2918
{5 | Family clothing Stores .........c.cooviiiiviinnnnnn, 4.204* 4,081 + 25.1 8.285* + 31.2
1107 |'SPedidlly ShOCNSIOIES . v stbin. o v v ns b o sronasaninsi s ai o iakemasasanviss - - X X X X
17 [ Family shoe stores ............ ... ... ... .. ... ... ... 893 5.4 528 + 52 1,421 - 17
I8 [ Hardware stores .............coiiiiimiiiiinniii... - - 489 + 38 489 + 38
19 | Household furniture stores .............. ... .. ... ... - - 1.850 + 24 1.850 + 24
20 | Household appliance stores . ..................on ..y X X X X 302°
21 | Furniwure. T.V.. radio and appliance stores............. X X X X 2.587 + 16.7
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ..... .. X X X X 5.993 - 46
23 | Book and stationery stores. ................0......... X X X X 2594 + 96
24 | FIOTISIS ..o e e - - 316 + 239 316 + 2318
25 | Jewelleny, SYOMES . . e ioioiiisioiaios visisimisin s 6 e o g s X X X x 1.809 + 44
26 | Sporting goods and accessories Stores ... - 457 457
27 | Personal accessories SLOFeS| . .ot cvvvuearironconensoss X X X X 832¢
28 [All other s1Ores .. ... .ot 10.630 + 108 4.104 - 85 14,734 +Ah
JORIS Al ISIOrES) - . v e o o v e e TR R T 69.925 + 13.2 75,500 - 23 145.425 + 4.5




FABLEAU 17. Commerce de détail. magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ESTIMATIONS REVISEES

Prince Fdward Island — ile-du-Prince-Edouard

December — 1979 — Décembre

Chain stores

Magasins 4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc_fommercc
= 1979/1978 - 1979/1978 - 197971978
Ventes Variation Ventes Variation Venles Variation =1
5000 % $°000 % $°000 %
x x X x 4,235 — 2.0 | Epiceries ~ Boucheries . ............... .. ... ..., |
- 991 - 19 991 ~ 1.9 | Epiceries. confiseries et articles divers ................. 2
- 127* 127+ Tous les autres magasins d'aliments. ... ... ... ...... 3
7.411 + 6.5 - - 7411 4+ 6.5 |Grands magasins . ... ... 4
X X X x 1,618 + 2.7 [ Magasins de marchandises diverses .. ... .. L. 5
= = 1,502 + 85 1,502 + 8.5 | Magasiny gENCraux ... 6
1.081 + 30 284 + 159 1.365 4+ S Bazars ... 7
- 4,109 + 145 4.109 + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles . ............. ... . . ... 8
- 3 X x x | Vendeurs d'automobiles d'occasion......... ... .. 9
L X x 2,593 = B5 | Stauons-service . ..o 10
275 - 170 275 — 170 | Garages ... 11
x x X b3 603 — L7 | Magasins de piéces et d’accessoires dautomobiles. ... ... 12
x X X X 406 + 21.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
3 + 18.1 564 + 24 875 + 7.4 | Magasins de vétements pour dames. .. .. ... ........ 14
X x x b X x | Magasins de vétements pour la famille ........... .... 15
= = X X X x | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16
x X x X X x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 105+ 105* Quincailieries .. ... ... . 18
- - X x x x | Magasins de meubles ... ... o o Lol 19
x b3 X X X x | Magasins d’appareils ménagers . ... ................ ... 20
= = x b X x | Magasins de meubles. téléviseurs. radios et accessoires. .. | 21
X X X X 1,123 + 15.8 [ Pharmacies. médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
- = x X X x | Librairies et papeteries . ................ ..ol 23
= - 3 X X X | FIGURISIeS ... oo 24
X X x x 379 + BB | BIOUIEries . . o 25
138+ 138 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
% X X x 156 + 2.2 | Magasins d’accessoires personnels. ...l 27
A X X X 4054 + 15| Tous les autres magasins .................... .. ...... 28
14.861 + 6.2 19,146 - 0.1 34,007 + 25 Ensemble des magasins . ........... ... ... .. oL, 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse

December 1979 « Déccmbre

Chain stores Independent All stores
Magasins a succursales | Magasins 1;1dépcndums Ensemble des magasins
Kind of business
Genre dc_commcrce Sales Change Sales Change Sales Change
- 197971978 : 197971978 197971974
L Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $°000 % $°000 & -
I | Combination stores { groceries and meat} .............. X X X X 49,356 + 94
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 7,235
AT OHEr fOod! SIORES’ .« mmsoms coeas o o « o wrewrwrrren o v v o X X X X 2,832+
4 | Department SLOTES . ..o vuvevvnrerneen o 35.15%9 + 48 - - 35.159 + 48
5 | General merchandise stores . .......... ... ... oo X X X X 10,594 + 143
6 | General stores . ... ... ... ... o R T———— - - 3172 - 17 3,172 - 17
THRMA5EL SIOEES . PR T [ & « BEEEEE |- 3F J- -+ o0 o 11056 + 68 1,238 - 63 12,294 + 53
8 | Motor vehicle dealers .......... ...l - 29.439 + 4.7 29,439 + 47
9|l Uised)fcaridealess o T w ¢ BEEREREL - - - - - o e TR e = - 915 - 89 915 - 89
UON[ISEnyiGe |sIations . . P . TR - X I e 835 - 8.1 14,715 + 1.6 15,550 + 10
TE | Garages «..c....oovvinoviineamiimeman i = S X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores ............... X X X X 5.667 + 148
15; [iMERysy clotRinEIstores . m . mrer. ey mermmr——; 1,703 + 105 4451 - 31 6.154 + 02
14 | Women's clothing st0res ............oovivieiiei e 4397 + 148 2.858 + 47 7,255 + 10.6
15-| Family clothing stores ... ... covem o cvvi oo, 1.225* 5.171 + 0.5 6.396* + 140
16 [ Specialty shoe stores. ..., — X X X X
17" [{Family Shoegsiones . . . . -p M 5w o« 5% 0 oo o o i 1,968 + 110 64 - 209 2,032 + 19:6
18 "HatdWare ssto1es) . o v orivers wamee s v : - 2.832 + 234 2,832 + 234
19 | Household furniture stores . ... on. X X X X 1.628*
20 | Houschold appliance stores .......................... X X X x g18*
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores. ............ x X X x 3,409 — 9.6
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .. ... .. 2,882 + 82 8.160 + 20.1 11,042 + 168
23 | Book and stationery stores....................oonn X X X x 1.903*
282 |"EIGRISIS = . revewerommomsmrmvwomamymsms «epemsserormesariomamanananarenspomsne oo e X X X X 1.109*
25 | JEWEHCTYASIONES swovomswimerar. cvare + + oo omar e romwma orums e e o one smns ome 3.330 + 138 914 1 67 4,244 + 122
26 | Sporting goods and accessories stores ............... . = - 7592 59%
27 | Personall aCCeSSOMES SUOTES vpv e v vrve v ammus o e nnn s oasinn 494 + 55 2,114 + 158 2,609 + 137
28 [ All other stores ...t x x x X 34,732 + 5.0
29 | Al Stores .......covvvvirnernaceceesceoresensnss 132.741 + 6.6 127,771 + 1.0 260.512 + 38




TABLEAU 18, Commerce de ddrail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

-3

ESTIMATIONS REVISEES

New Brunswick — Nouveau-Brunswick

December — 1979 - Décembre
Chain stores Independent stores All stores
Magasins é—succursales Magasins i;dépcndams Ensemble c;;:s magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc7C(:mmcrcc
- 1979/1978 = 1979/1978 = 1979/1978
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation .
2'000 % $'000 % $'000 % .
X X 3 X 32.771 + 4.3 | Epiceries -~ Boucheries ... . ... I
X X X X 8.310 + 12.6 | Epiceries, confiseries et articles divers . ................ 2
X x b x 1.899 —~ 15.0 | Tous les autres magasins daliments. .................. 3
28,650 + 9.1 - 28,650 + 9.1 [Grands magasins .. ... 4
X X X X 4.923 + 7.5 | Magasins de marchandises diverses . ... ... L 5
X b X b 5,012 —~ 3.0 [ Magasins généraux .............. i, 6
R.663 + 50 2.128 + 121 10,792 + 63 [Bazars . . 7
.\ X X 28914 + 235 | Concessionnaires dautomabiles .. ... ... ... .. ... 8
= X X X x | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9
205 11.364 + 238 11.568* + 217 | Stations-service .. ... e 10
- 802 + 26 802 + 026 |Garages ... 11
X b3 X X 5.530 + 6.8 | Magasins de picces et daccessoires d'automobiles. ... ... 12
1.229 - 1,951 - 11 3.180 — 7.1 [ Magasins de vétements pour hommes ............... .. 13
3,749 + 143 1,298 + 304 5.047 + 180 [ Magasins dc vétements pour dames................. .. 14
2.442 2203 - 09 4.655* + 23.6 | Magasins de vétements pour la famille ................ 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées . .................. 16
X X X X 2,068 + 0.5 [ Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 17
- 2.530 + 89 2,530 + 89| Quincailleries ... ... 18
X X X X 3825 — 85| Magasins de meubles . ... . 19
X X X X 637 — 3.6 | Magasins d’appareils ménagers ....................... 20
X % x x 501+ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
X X X X 7,422 + 14.6 | Pharmacies. médicaments breveiés et produits de beauté . | 22
x X X X 1,040 — 0.3 | Librairies et papeteries .. .............. .. 23
- = 822 = 822 — T2 | Fleuristes . ... ... 24
2.655 + 32 1.458 + 252 4.113 + 100 [Bijouteries. . ... ..o 25
= = 1.416* 1.416* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
4 1,120 - 19 1.561* + 5.3 [ Magasins d’accessoires personnels..................... 27
13,609 + 08 6.902 + 19 22,511 + 1.2 | Tous les autres magasins ............................ 28
101,509 + 78 99,291 + 84 200.800 + 8.1 Ensemble des magasins.................. .. 00 a... 29
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REVISED ESTIMATES

TABLE 19. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by hind of Business

December

Quebec

1979 — Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins 2 succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de_mmmcrce Sales Change Sales Change Sales Change
197971978 1979/1978 - 1979/197%
4 Ventes Variaion Ventes Variation Ventes Variation
$°'000 % $°000 % $'000 %
| | Combination stores {groceries and meat) ... X X X X 362.655 + 6.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 125,657 + 4.6
TN QlhBr (00d) STOreSIER B - ugedm - . 5550 O o 3.461 + 80 41,065 + 228 44,527 + 21.5
4 [NDepantment SIOTeSi ™. .o v ws o vim e oo o - Powel ety oo on oo 240.659 + 63 - — 240,659 + 6.3
5 | General merchandise stores ... .......... .o 23,888 + 6.7 8.585 + 188 32,474 + 9.6
(&) | |G M o) (- P TR A A - S e ¢ -y SRR X X X b 21,155 + 4.5
7] Variety stores. .. ... ..ol e 25877 ) @6 13.675 + 86 39,552 + 80
8 | Motor vehicle dealers ... ... oo i = 225.590 + 194 225,590 + 194
9 Used car dealens ... o . M Eb b - T T e § - - 5418 + 302 5418 + 30.2
10 |sSenvice SEONS .00 e - e T 8 e 0 e 17.868 + 123 91,700 + 169 109.568 + 16.i
11| Garages ... ..ot e = = 37412 + 4.2 37,112 + 4.2
12 [ Automotive parts and accessories S107¢s ............... 2.785 + 108 38.952 + 284 41,737 + 270
1B [ Menissclbihingostore sy mes <o G T DewwE . . T e e 8,088 - 06 30,272 + 7.8 38,360 + 59
14 | Women's clothing stores .............. . .ot 19.941 + 96 22.866 + 20.3 42,807 A 1501
15 | Family clothing stores . .............oooivneennnnn. 18.872 + 68 22,729 £ 41.601 + 70
16 | Specialty shoe stores.............ooiii 2,330* 2,033* 4,363*
17 FFamily shoe SOres) . oumam « @ « s evs amm cmpaas coe oo 20938 + 303 7.210 + 140 28,148 + 25.7
185 Hardware SI0068. 1. . ... oe e emm o e e g v o0 e e v X X b3 X 29.352 + 18.6
19 | Household furniture stores .............oovvuninnen, 3,528 + 9.1 29.457 - 6.5 32,985 - 50
20 | Household appliance stores .. ............ocoveiiiiins x X X X 5,869 - 89
21 | Furniture, T.V., radio and apphance stores............. X X X X 14,579 + 6.6
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ....... x X X X 41.875 + 10,6
23 | Book and S1aLONETy SIOTES. .. .vvovvnveeonnnn e, 5.321° 5,751 32 11,073+ + 159
Dk | RO TS w3 s « [roicne I« e b o ¢ ar o o e o1e e sarmnane X X X X 7,607 + 15.7
25 [Jewellery stores . ... co.iiii X X X x 33,017 + 9.7
26 | Sporting goods and accessories stores ... x x X X 32,199 - 139
27 | Personal accessories SIOF€S ... ..o iiienn e nens 6.203 + 10.2 29.538 - 1.5 35,742 + 0.2
IR (T T Tl Lo SN L P S 160.220 + 24 100.674 + 1.7 260,893 + 2.2
200 AN StOFES +.ccvviiiinenrtiiaiiiiaaairreiaaanans 793.883 + 4.5 1,152,688 + 10.8 | 1,946,571 + 81




TABLEAL 19 Conungrce de détail. magnsins d succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

— 30w

ESTIMATIONS REVISEES

Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal

December — 1979 — Décembre

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commcrce
1979/1978 - 1979/1978 - 1979/1978
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation “
S000 % 5'000 % $°000 %

x x X x 178,371 + 4.4 | Epiceries — BOucheries . .. ........oooviiiiiia . 1
X X X X 50.189 + 3.2 | Epiceries, confiserics et articles divers ................. 2
2.249 + 40 20.664 + 10.1 22913 + 9.5 | Tous les autres magasins d’aliments. .................. 3
152.744 + 5.8 - - 152,744 + 5.8 | Grands magasiis. .. ...t 4
x | X X x 9.931 + 10.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
= 601 + 160 601 + 16.0 [ Magasins généraux ........... ... ... .. oiiiiea. 6
8.944 + 7.1 3.659 + 10.3 12,603 4 B0 | Bazars .. ... e 7
- 95,401 + 20.2 95,401 + 20.2 | Concessionnaires d’automobiles ... .................... 8
- - 2,695 2,695 Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9
134352 + 16.7 42,971 + 274 56,403 + 247 [ StatONS-SIVICC . ..o vt e 10
- g.161* 8.161* Garages . ... ..o e e 11
x X X x 14,800 + 33.4 [ Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles. ... ... 12
6.072 + 30 9.673 - 07 15,745 + 0.6 [ Magasins de vétements pour hommes ................. 13
11,067 + 95 9,506 + 269 20,574 + 16.9 | Magasins de vétements pour dames. ... ... ... ... .. 14
12,154 + 140 6,841 + 18.1 18,995 + 15.4 | Magasins de vétements pour fa famille ................ 15
1,823 255" 2,078+ Magasins de chaussures spécialisées . .................. 16
11,193 + 25.5 2,749 - 33 13.942 + 1B.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 15.091 + 169 | Quincailleries .. ... . ... .. 18
X x X % 12.005 — 8.4 Magasins de meubles .. ... 19
X X x X 3,066 — 12.5 [ Magasins d’appareils ménagers ................. ... ... 20
x x X X 5.878 + 1.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21
x X X X 20,583 + 4.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . [ 22
31359 + 355 3157 - 59 6,515 + 11.6 | Librairies et papeteries . .....................oooi... 23
X X b x 3,500 + 332 | Fleuristes .. ... o 24
x X X x 16,548 + 54| BOUterios . ... e 25
X X x X 14,891 — 17.5 | Magasins d‘articles de sport et d’accessoires ........... 26
1435 = 2 13.110 - 134 17.595 — 10.1 | Magasins d’accessoires personnels. ... ................. 27
1536 4 28] 47,945 + 200 158.481 + 7.2 [ Tous les autres magasins .. ............. ..., 28
480,978 + 3.2 469,324 + 135 950,302 + 8.1 Ensemble des magasins..............0iiiiiiiiien. 29




REVISED ESTIMATES
TABLE 20. Retail Trade. Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario
December - 1979 -

Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensembic des magasins

Kind of business
Genre de -Eommcrce Sales Change Sales Change Sales Change
= 1979/1978 1979/1978 1979/1978
ol Ventes Variation Ventes Vanation Ventes ] Varianon
$°000 %. $°000 % $°000 &

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 433.377 shh. BN/ 102.046 + 33 535,423 + 36
2 [ Grocery confectionery and sundries stores. .. ........... 33,624 + 15.8 51.833 1.4 85.457 + 47
8[| All=gthfg food stGtesy. .. .. By g B g e 10,033 + 108 3821w op S 49,250 + 44
4 (MDepartmentistoress® . . . of o Mo b - g T 484.350 Tt “Tad - - 484.350 L7
5F|| Generdl, merchandise) SIORES Wt o« -4 o] - - - Jwws e 48,052 0.7 11.499* 59,551* + 49
AlGERerall S1OTES e lort . R N e el B - X X X X 16,556 - 6.1
T RV VTSR T R S RIS [ P g PR 41.270 + 40 6,875 7.0 48,145 - 2:3
SV EMBOT Ivehicle, dealersi il fe g2 cis - shoisie 55 o+ she o os o v v e - - 349,086 + 2.6 349,086 + 126
Oalled ([Caraomalemsi 17 .o T e v e - ooieie - - s s - - 7.602 + 199 7,602 + 199
JORIRSERVICEIISTAtIONS -8 o i ol e« - - b e e e e e 51.003 + 45 135.633 ==l | 717) 186,636 + 134
[ GRraReS) . . . . - PP ke M i e e e e - - 26.455 - 1.3 26,455 - 13
12 | Automotive parts and accessories stores ............... 5087 9.8 63.484 + 4.4 68,570 +i 92
i3] | Men’s clothing storesi .. fa. oo oo e iiee et 24,283 + 35 32,739 + 9.5 57,022 + 638
k4 | Womens clothing StOrCs ......ooveeieeeireeranen.. 43.000 + 49 29,097 - 20 72,097 == L9
i5 | Family clothing stores ...t 34,773* 21,149 + 6.7 SSROE3e + 25.6

16 | Speciaity, shoe S10FES5. . v vuve vt vueeiir et insns 2,115 2,094 4,209
1%l || Eamilysshocistones) 9. & . .« - g - - f oo Sl B 23972 + 200 8,285 - 23 32257 + 3.3
18 | Hardware S101es ....ovvvnrvevninornrnunenncaroanas X x X X 23,188 + 150
19 | Household furniture S1OFes . .. ..ovieeoiicaen e 8.330 + 95 26,697 - 82 35,027 4.5
20 | Household appliance S1Ores ..............ocoooua.o.. X X X X 11.495 + 210
21 | Furniwure, T.V.. radio and appliance stores. ............ 2.897 + 126 9.220 + 32 12,117 + 53
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ..... .. 29.220 + 5.2 75.566 + R0 104,786 + 72
23 | Book and stationery SIOTES.............oooiiinnnnn, 18,219 + 18.5 10,249 + 233 28.469 + 20.1
R N BlOrIStS e m T I e R - - - - - - - oo s Des [y ST X X x X 15,247 + 35
25 | Jewellery S10fES ¢ . n 50 i s e e 30.451 + 84 27,585 + 0.7 58,035 + 46
26 | Sporting goods and accessories SWOres ... X X X X 26,944 - 42
27 { Personal accessories SIOLeS . ........ ...ttt 22.265 + 90 31,935 + 94 54.200 + 92
28" | AN jother stores) o « e o S - - JE - -« =" o ofs 7 T 288.042 + 26 137.855 + S 425,897 + 34
290] " AN, SIOFES ... 5. iviiiiie s e eve e s e 1,653,814 + 58| 1.280.182 + 7.8 2,933,996 + 6.7




TABLEAU 20. Comunerce de détail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

-4l

ESTIMATIONS REVISEES

Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto

December - 1979 -

Décembre

Chain stores

Magastns & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dcicommcrce
- 197971978 = 197971978 - 1979/1978

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -

$'000 % $°000 % $°000 %

163,685 + 57 19.019 - 93 182,704 + 3.9 | Epiceries — Boucheries . ... ... i 1
9.424 + 132 16,227 + 16.0 25,650 + 15.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2
6.298 + 208 20.308 + 10.8 26,607 + 13.0 | Tous les autres magasins daliments. .................. 3

201.003 + 103 — - 201.003 + 103 [ Grands magasins. .......... .o 4
19,217 + 12,6 3.264 - 62 22,481 + 9.4 | Magasins de marchandises diverses ................ ... 5

- 325 325+ Magasins généraux ............. ..o 6
8.462 - 08 1,157 + 35 9.618 — 03 [Bazars......... . ... 7
126,983 + 111 126,983 + 111 | Concessionnaires d'automobiles .......... ... ... ... 8

1.047 + 26.6 1.047 + 26.6 | Vendeurs d’automobiles doccasion.............. ... 9

i, 733 + 132 34,801 + 3.7 57.534 + 9.3 | SIHONS-SEIVICC. . .. .. ... ... 10
= = 8,947 - 205 8,947 — 205 | Garages ... ... 1l
2.081 + 95 17,717 + 135 19.798 + 13.0 [ Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles. ... ... 12
12.639 + 50 12,758 + 63 25,397 + 5.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
17.593 + 72 11.490 - 9.1 29,083 + 0.1 [ Magasins de vétements pour dames. ... 14
16.634 8,042 + 284 24.676* Magasins de vétements pour la famille .......... ... .. 15
1.650 1.183* 2,833 Mapgasins de chaussures spécialisées .. ................. 16
11.218 + 26.7 3.476 + 186 14,694 + 24.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 6.142 + 238 |Quincailleries . ... ... 18
4.686 + 83 6,415 = 512 11,100 - | Magasins de meubles ...l 19
X x X x 3.405 + 35.3 | Magasins dappareils ménagers ... ...l 20

X X X X 4.934 — 5.3 { Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21
9.868 + 86 33,392 & 5w 43.260 + 6.4 | Pharmacies. médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
10.069 + 104 4,876 + 28.0 14,946 + 15.6 | Librairies et papetenies . .............ovoviuninoi... 23
X X X x 5,061 + 0.9 |Fleuristes ... ... ... 24
12.747 + 14.9 8,953 - 1.4 21,701 + TS [ BHOULETIES . .. oo 25
X X X x 11,512 — 11.9 | Magasins darticles de sport et d'accessoires ........... 26
11,158 + 78 12,128 + 10.0 23.287 + 8.9 | Magasins d’accessoires personnels. ... ... L 27
4,425 + 42 68,372 + 53 162,796 + 4.7 | Tous les autres magasins ... .......... ... .......... 28
642.229 + 8.9 445,295 + 6.6 | 1.087.524 + 79 Ensemble des magasins........... ... ... .. ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind ot Business
Manitoba

December —

1979 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre dc_commcrcc Sales lg(_}l;angc Sales Change Sales Chan%c
- /1978 - 1979/1978 - 197971978
o Ventes Variation Ventes Variaiion Ventes Vanation
3 $°000 % $'000 % $'000 %
| | Combination stores (groceries and meat) .............. x X X X 46,845 + 23
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. X X X X 15.790 + 93
3 | All other food stores ...l x X X X 3.487 + 72
4RI DepartmenWSRBGeS ... ..o o+ o f T e E e W 66.975 + 92 - - 66,975 + 9.2
5 | General merchandise stores .......................... 6.324 + 106 223¢ 6.548* - 150
6 | General SIOTES ... .o o X X X X 15.476 + 12.1
I IANVaricwy ISiaresy . o oMb B R 4232 + 75 420 + 147 4,652 + &1
8 | Motor vehicle dealers .. ......... ... ... . ... - - 40,173 + 71 40.173 + 7.1
94| Wsed caridealersi: .o ma L - - 595 - 129 595 - 129
10 | Service SIALONS ... oot 3.849 +r 20N ocll i/ 11,166* - 121
ifigGanaoes) 3. .-F BOECA 110X 1020 e - E 1T - - 1.034* 1.034°
12 | Automotive parts and accessories stores ... ... ... x X X x 3.898 =05
13" [sMen’s clothing 'stores . .o . 50 .o e B T S 1.727 + 231 1,802 A 3.529 Sl
14 | Women’s clothing stores ................ ... ... ... 3.839 + 250 1.141 + 45 4.980 + 197
I5]|"Family, ctothing) stores . - - . 52 f - oo IE - B0 f B 4,065* 2.274 + 17.4 6.339* + 30.1
16 | Specialty shoe stores....n... ... X X X x 73*
17 [ Family shoe stores .............. ... ... .. ... ... X X x X 1.820 + 357
I8 [ Hardware stores ........... ... - 3125 ~ 22 3,125 2.2
19 | Household furniture stores ...ty —~ 2.172 + 245 2,172 + 245
20 | Household appliance stores .......................... X X X X 635 + 90
21 | Furniwre, T.V, radio and appliance stores............. X X X X 1,984 + B85
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ... ... . 1,658 + 270 8.689 + 114 10.347 + 13.7
23 | Book and stationery StOres...................c...o.00... X X X X 1,768 + 140
24 W ElotiBem . . m . v i e o ———— e - 1.469 + 256 1,469 + 25.6
25 | JewellerylisIonesr-. . rerivmrmmwarmmsers . s e s g A 2,712 + 304 3.809 ~ 129 6,521 + 10
26 | Sporting goods and accessories SIOTES . ................ X x X X 1,799 - 6.1
27 | Personal accessories SLOTeS ... vve it inn e cneeueun 1.250 - 19 1.561 - 79 2,810 - 53
28 | All other SWOFes . ........ovuuniii 22.930 + 103 14,076 - 27 37.006 + 49
2981 AN STOT@Smcrer s oxsyeroms o oreramers ewomomsmeromsmsms exene oxomems osorore oo pomsne 171,959 + 9.7 131,055 + 0.6 303,015 + 5.6




TABLEAU 21, Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

- 43

ESTIMATIONS REVISEES

Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg

December -

1979 — Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of husiness

Sales Change Sales Change Sales Change Genre deicommerce
- 197971978 - 197971978 £ 1979/1578
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$°000 % $°000 % $°000 % .
28,838 + 20 2,156 - 160 30.993 + 0.5 | Epiceries — Boucheries . . ... 1
4,972 - 10 4974 + 86 9.946 + 35 Epiccrics. confiscries et articles divers .. ............... 2
X X X X 2.913 + 7.2 | Tous les autres magasins daliments. .. ................ 3
60.222 + 78 = - 60.222 + 7.8 | Grands magasins. ... 4
1,817 + 05 121 + 30.0 1,937 + 1.9 | Magasins de marchandises diverses ................... S
- = 135* 135¢ Magasins généraux ............ ... oo 6
X X X X 1,753 B85 CBAZARS: . o) owe e crewownn oo o o e o s e - 7
- - 20.476 + 10,6 20,476 + 10.6 | Concessionnaires d'automobiles .. ................ - 8
- X X X x | Vendeurs d'automobiles d’occasion. . ......... . ... 9
¥ X X 7.816 + 14 | StatONS-SEIVICE . . ..ottt 10
- = X X x S QLG 1.3 N R e It
X X x X 2,907 — 1.3 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles.. ... .. 12
X X X X 1.949 + 15.9 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
3273 + 218 714 - 40 3.987 + 16.2 [ Magasins de vétements pour dames................... 14
x x X x 2,808* Magasins de véiements pour la famille .......... ... ... 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16
X X X X 1,435 + 32.2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 575 - 39 575 — 39 | Quincailleries ....... ... 18
= = 1.211 + 76 1211 + 7.6 | Magasins de meubles ............ .. ..ol 19
X X X X 202" Magasins d'appareils ménagers .. ..................... 20
X X X X 658 + 4.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
X X X X 7.500 + 18.9 | Pharmacies. médicaments brevetés ct produits de beauté . | 22
1.107 + 158 258 + 294 1.365 + 18.1 | Librairies et papeteries . . ...t .. 23
- - 1.017 + 242 1.017 + 242 [ FICARSIES © v ottt it cniee i aeonnenns 24
X b X X 5.228 ~ 2T §Bijouteries. . ... 25
X x X X 1.249 + 5.7 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
X x X X 2.332 — 8.9 | Magasins d’accessoires personnels .. ................... 27
<. X x X 26,121 + 52| Tous les autres magasins . ................ooinueen... 28
135,168 + 83 61,903 + 21 197.271 + 6.3 Ensemble des magasins .. .. ........ ... ... ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Saskatchewan
December - 1979 Décembre

Chain stores Independent All stores
Magasins é-succursales Magasins i-n-dépcndams Ensemble d;:s magasins
Kind of business
Genre dc_commcrcc Sales Change Sales Change Sales Change
- 197971978 - 1979/1978 = 197971978
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variauon
$°000 % $'000 % $°000 £

1 | Combination siores (groceries and meat) .............. X X X X 43.613 + 95

2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. b3 b X X 10.290*
3 1Al other food stores ...........oivi i, X X X X 2,058 = 1SS
41l DEpartment STOTES,. . . o . v s o o e o Fvewewwewews v« 35.416 + 65 - - 35.416 + 65
5 | General merchandise stores . ....... ... ... L 16,654 + 81 2.606 - 171 19.260 + 38
6 | General SIOTeS ... ... i 7.140 + 40 13.053 + 44 20,193 + 43
FNIMAtiony “SIOTES!. . o . « i remren o s o FvE— 5.593 + 31 1,289 + 19.4 6,882 + 58
8 | Motor vehicle dealers .. ....... ... oot = 60.818 - 49 60,818 - 449
Sl Usedycar [dEaleisry: . . . . . 5 .- WP« - Tremen o E 773 - 30 773 3.0
JOT|| Senvice; StAtionS) @ o o 55 -« FEEER - - v e v e e e e e LT L 1.768 - 01 11,870 - 40 13.638 oS
1} liGasages . ... . g . g s o ———— 1.553 + 243 1.553 + 243
12 | Automotive parts and accessories Stores ............... X X X X 5,344 + 2081
I3 jfl Men*Siclothing) stofeseas « wme. = . oo g, smpmmmEm—— o X X X X 3,014 + 10.7
14 |'Wontens: clothing SIOFES ey s o v smmomeres ¢« - 3.596 + 12.1 2.450* 6,046* + 210
15 (|| Family¥elothing;-stores) w1 o srovmwvmrm. immmemomere o X X X X 5,35 + 10.1

16 | Specialty shoe SWOr€S. oo cmvevevv ommerecvinmiiennas = - 308" 308+
17 [ Family shoe stores . ......... ... .. ... 946 + 25 672" 1.618* + 148
18 | Hardware stores ...........coooiiviiiinninaiiin, X X X X 4014 + 64
19 | Household furniture stores . ... oan - - 4,640 + 20.6 4.640 + 206
20 | Household appliance stores .............coovviinivinen X X X X 1,793 + 19.0
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores. ............ X x X X 3,184 + 49
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. ... .. X X X X 11.390 + 92
23 | Book and stationery SOT€S. . ...............oinnii.oo. X X X X 1,167 - 184
24 | FIOTISIS <ottt B - 803 + 214 803 + 21.4
25 |Jewellery Stores . ... i X X X X 4.435 --

26 | Sporting goods and accessories SWOres ................. - - 4.479* 4,479*
27 | Personal accessories SOTES ........vovuiinvnnensonon. 359 + IBS 3,583 + 142 3.941 + 1412
28 | All OLher SIOTES . .. ..ottt 16.450 - 16.6 17,553 + 06 34,003 8.3
29 ] Al SIOreS .....c.coiiiieeiiiiiiiiircsecensiaeians 130.174 + 21 180,013 - 09 310.187 + 03




TABLEAU 220 Commerce de detail, nragasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce
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ESTIMATIONS REVISEES

Alberta

December —

1979 — Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc‘ commerce
- 1979/1978 1979/1978 - 197971978
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation A
SO0 % $°000 % $°000 % ‘
X X X X 111.844 + 15.4 | Epiceries — Boucheries . ................ ... .. ... ... t
X X X x 22.589 + 18.1 | Epiceries. confiscries et articles divers ................. 2
X X X X 6.643 + 26.4 | Tous les aurres magasins dlaliments......... .. ... ..... 3
172,692 & N3E — - 172.692 + 13.7 [Grands magasins .. ................. . 4
15.593 ) S 6.785 —~ 88 2 3rlk) + 0.7 | Magasins de marchandises diverses .............. . ..., 3
X X X X 30.151 = 1.0 [ Magasins généraux .. ... ... . .. ..o 6
7.251 + 149 2.819 + 207 10.069 + 165 [Bazars ....... ... ... 7
145,960 + 249 145.960 + 24.9 | Concessionnaires d automobiles ............... ... .. .. 8
- X X X x | Vendeurs d’automobiles d'oceasion. ..., ... ... 9
7258 b 22 30.626 13.8 38,584 — 9.4 | Stations-service . ... 10
- 3,675 + 2.9 3.675 + 219 1 Garages ... 1
1,494 + 4l 10,542 12,036 + 35.6 [ Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles. . ... i2
5,099 + 295 13,333 S (1BLS 18.432 + 17.5 | Magasins de vétements pour hommes ... ........... ... 13
12.355 + 267 5.646 # 83 18.001 + 19.1 | Magasins de vétements pour dames................... 14
10.608 + 332 6.966 + 255 17.574 + 300 | Magasins de vétements pour la famille ....... ... ... 15
X X X X b x | Magasins de chaussures spécialisées ... ... ..., ... .. 16
X x X X 5.921 + 31.2 [ Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 9,276 + 29 (Quincailleries ........ ... ... 18
x X b X 9.014 - 10.0 [ Magasins de meubles .. ... 19
X X X X 3.118 + L7 [ Magasins d'appareils ménagers .. .............0. ... ... 20
X X X x 7.061* Magasins de meubles. 1éléviseurs, radios et accessoires... | 21
7.390 + 176 20,559 + 90 27.950 + 11.2 | Pharmacies. médicamenis brevetés et produits de beauté . | 22
3.241 + 253 1,541 + L5 4.782 + 16.5 | Librairies et papeteries ... ........oviiiriinnnnnnn ... 23
354 4,087 + 344 4,441 4+ 262 | Fleunstes ... 24
12,298 + 314 6.576 + 6.7 18,874 + 216 | Bijouteries. . ... ... o 25
X X X x 13.635 + 24.4 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
6,750 + 239 5.940 + 13.7 12,690 + 189 | Magasins d'accessoires personnels. .. ... .. .. ... .. 27
71,085 + 135 41,284 + 200 112,369 + 158 | Tous les autres magasins ............................ 28
451,951 + 13.8 408.398 + 16.6 860,348 + 15.1 Ensemble des magasins. . .......................... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 23. Retail Trade. Chain and Independent Stores, by Kind of Business

British Columbia — Colombie-Britannique

December 1979 — Décembre
Chain stores Independent All stores
Magasins a succursales | Magasins it{dépendanxs Ensemble d—es magasins
Kind of business
Genre de'commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 197971978 - 1979/1978 - 197971978
™ Ventes Variation Ventes Vanation Ventes Vanation
$'000 % $°000 % $°000 %,
| | Combination stores {groceries and meat) .............. X X X % 154976 = ilB2
2 | Grocery confecrionery and sundries stores.............. x X X X 25,960 - 2.5
3| All other food stores ... ... 2,254 + 201 16,518 + 06 18,772 + 2.6
4 [ Department SIOTES . .. .. ovctutv it X X = = X x
S | General merchandise stores .. ... ... .. ... ... 22.835 -+ 3.7 2.763 + 2.0 25,598 + 35
6| General SIOres . ... ...t X X X X 13.100 + 4.6
T NVATICHY| SOTES wwagiwomers vmvre sws o o smomsmammemomtns » comemananenener s exomes + ont o 10.165 + 100 2,536 12.701* + 09
8 | Motor vehicle dealers . ... X X X X 125258 + 1389
9 | Used car dealers . ....oovvnvumnneeinieienii e, X X X X
10 | Service SIations . . cvh v uv et i s e e 8.154 - 95 38,432 + 2.6 46,586 + 03
11 [Garages .......oooviiiiiiiiiiii e - 7.058 - 10 7.058 1.0
12 | Automotive parts and accessories S1Ores ............... K522 + 64 8.427 + 10.7 9.949 + 100
13 | Men’s clothing StOTes ... . ..ouvvieeinnenineennnee . 7419 + 209 5,621 - 164 13,040 + 1.3
14 | Women's clothing stores ............ooooueneoonon.. 11,739 + 50 9.377 + 224 21,116 + 12.1
15 | Family clothing stores .......... ..ot 11,952 + 350 5.085 + 11.8 17.037 + 27.1
16 | Specialty shoe stores..........coo i, X X X X 1.129 - 1.4
17 | Family shoe S1ores .. .......oooiiuiiiininieicnanie. . X X X X 6,564 + 10.9
18 | Hardware SIOres . ... ...oienmnnieiniinaaeaeee X X X x 9.428 + 71
19 | Household furniture stores ... ....... .. .. ... ......... X b3 X X 7.110 — 140
20 | Houschold appliance stores .. ...t X X X X 3.677 + 26.3
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X X X x 8.780 - 0.7
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ...... 17.220 + 7.8 30,778 Rl 47.998 + 17
23 [ Book and stationery S1Or€s............c...oo vt 3,833 2.797 - 6.6 6.629* + 14.6
24 | FIOTISES © o oo ottt ettt e e et e e s - - 3.961 - 6.8 3,961 - 68
25 | Jewellery SIOfES .o ouvviinionie e 13.525 + 187 131733 + 299 27,258 + 24.1
26 | Sporting goods and accessories SIOTES . .........ovvins X X X X 12,789 + 184
27 | Personal accessories S100€S . ... .vvvevv oo vunnenios 6.343 + 26.5 17.847 + 122 24,190 + 13,7
28 | All OThEr SIOTES . ..\ttt iiee e 80.422 2 12%] 52,886 + 18.1 133,308 + 148
29| Allstores ........cocieiiiiiieiiiisittononanene . 541.115 + 13.4 453.696 + 87 994.811 -+ 11.2




TABLEAU 23 Conunerce de detail, magasins 8 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

= A7) =

ESTIMATIONS REVISEES

Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver

December —

1979 — Décembre

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dc—commerce
= 1979/1978 - 197971978 = 1979/1978
Ventes Variation Ventes Vanation Ventes Vanation .
S 000 £ $°000 % $°'000 %
X \ x X 67.465 — 1.2 [ Epiceries = Boucheries . .. ..ottt 1
5 X b X 15,207 + 5.7 | Epiceries. confiseries et articles divers ................. 2
1.675 + 257 7.834 - 03 9.509 + 3.4 | Tous les autres magasins d'abiments. . ................. 3
128,164 + 11.4 - = 128,164 + 114 | Grands magasins. ... .........oviiiiiiiiiie e 4
10,005 + 19.7 714 - 168 10,720 + 163 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- = 441 + 54 441 + 5.4 | Magasins géndraux ......... . . oo 6
2.059 + 62 134 - 16.4 2,194 45 [ Bazars ... e 7
- - 66.413 + 117 66.413 + 11.7 [ Concessionnaires d'automobiles . ........ ... ... ... ... 8
758F i 58* Vendeurs d’automobiles doccasion. ... .......... ... ... 9
3.0 (48 24,489 + 103 29.588 + 49 | Stations-service. ... ... 10
- - 3911 - 127 3911 — 127 ) Garages ... ... 1
x X X X 3,024 + 182 | Magasins de pic¢ces et d’accessoires d'automobiles. ... ... 12
4,993 + 21.1 2,767 - 195 7,759 + 2.6 | Magasins de véiements pour hommes ................. 13
6.170 + 42 4.397 + 10.7 10,567 + 6.8 | Magasins de vétements pour dames................... 14
4,954 + 35.4 1,976 6.930* Magasins de vétemems pour la famille ................ 15
x x x b 448 — 20.8 | Magasins de chaussures spécialisées ... ................ 16
X X X X 2,77 + 8.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 2,092 2,092¢ Quincailleries .. ... ... e 18
X X X X 3.761°* Magasins de meubles . ........... ... oo ool i9
X X x X 630* Magasins d'appareils ménagers ., ................ .. ... 20
X x X X 4,835 + 20.6 | Magasins de mcubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21
12.841 - 15 10,372 + 35 23,213 + 0.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . | 22
2.620 + 28.1 867 - 16.5 3,487 + 13.0 | Librairies et papeteries . ... ...t 23
- - 1.635 - 113 1.635 e B o 1 L1175 L e I IS 24
8,383 + 21.0 7.794* 16,177~ + 342 | Byduteries . . ... 25
X x X X 7,114* Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
4501 + 19.6 10,918 + 3.5 15.419 + 7.7 | Magasins d’accessoires personnels. ..., i 27
X X x X 59.016 + 12.1 | Tous les autres magasins ................... ......... 28
290,979 + 10.2 212.264 + 6.6 503,243 + 8.7 Ensemble des magasins. ............. ... it 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 24. Retail Trade. Chain and Independent Stores, by kind ol Business

Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest

December 1979 - Décembre
Chain stores Independent All stores
Magasins a_succursalcs Magasins i;dépcndams Ensemble dcs magasins
Kind of husiness
Genre dcucommerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1979/1978 1979/1978 - 197971978
= Ventes Vartation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $°000 % $'000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. x X X X 2.567 = [l
2 | Grocery confectionery and sundries stores.............. = 387 1.9 387 S

3 | All other food stores ... .covvt et iiiiiiiciana - o= lo1=
4 | Depariment SIOTES ... vv e cu v ines vt X X - = X X

5 | General merchandise stores ...l X x X X 675*
6 | General stores ... b X X X 6.184 - 41
7 WV aBieW*SIOres). v . o o oo . v, ol g o X X x X 720 + 78
B ipMotor=vehiclel dealensts. . . . e . srvaraarm—— 1.960 + 60 1,960 + 60
9MkUisedt car dealers, ; o = s e g i .1 ogrerere—_ - X X X X

10/ ||Service stationd 3. - - - . . . - =) gy, - T — - - 301 391
B GRTdEes ~. . . o - g g e - e e - - = X x x X
12 | Automotive parts and accessories Stores ............... = = X X X X

13 | Men's clothing stores ... ..o v e - 188 188+
14 [ Women’s clothing stores ..........ooviiii e = = 139 + 13.9 139 11369
15 | Family clothing stores ............coovivniinnn = X X x X
16 | Specialty shoe stores.......... v ii e - X X x X
17 ["Ramily Shoe sTOnelm®. . .o . . cwmemomene g cwomememe e X X X b3

18] Hardware: S10res sme-cee. v o v smere somemomommmane < romeranr s emumemumanase - 417" 417+
19 | Household furniture stOFes . ... oooviiieineeeen e - X x x X
20 | Houschold appliance stores ................cooen. .o, = - X X x 5
21 | Furniture. T.V.. radio and appliance stores............. = - X X x b
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .. ... .. = - 591 + 239 591 + 239
23 | Book and stationery stores................. ... - = X X X X
24%] Elonists B ... . .o B s e Wnenncncncnemeal - nE = = X X x X
285 | Jewellerymstores . . . oo o b copdhe: comine ¢ mmenienci « Saion + o o™ - 488 + 2.1 488 + 2.1

26 | Sporting goods and accessories StOres ................. = E ages 322,
27 | Personal accessories SIOFeS ... .....ovuve ot un s X X X X 273 + I&1
2UZ=PAUIN OINEE ISTOMESE-... o . hvmomvne cmomsaras ¢ onsmonsnsmsnsnsnencass « snsnss o G » x X X X 2.848 - 47
o0 | I T (o [P © | I .  S—" 12,663 + 6.3 8,907 - 0.2 21,569 + 315




FABLEAL 24, Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

AR =

ESTIMATIONS REVISEES

Canada
1979 — Décembre

December

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commcrce
= 197971978 - 1979/1978 = 1979/1978
Ventes Variation Ventes Variaton Ventes Variation -
$'000 % $°000 % $°000 % ‘
969.321 + 47 392,580 + 11| 1.361.900 + 6.5 | Epiceries — Bouchertes ... ... o 1
57.084 + 17.7 258.361 - 0l 315.445 + 2.6 | Epicerics, confiserics et articles divers .. ... ... ....... 2
17.713 + 127 113.029 + 99 130,742 + 10.3 | Tous les autres magasins d’aliments. ... ... ... ... 3
1.299.461 + 92 - — | 1.299.461 + 92 | Grands magasins. ... 4
151.766 + 48 40.770 + 43 192.535 + 4.7 | Magasins de marchandises diverses ...... ... ... ... S
52.874 + 14 89.753% + 06 142.629 + 0.9 | Magasins généraux ... ]
121.928 + 72 31.923 + 22 153.851 + 60 | Bazars. . ... 7
%3R3 + 173 ] 1,012,796 + 141 | 1.025.180 + 14.2 | Concessionnaires d'automobiles ... ... .. 0oL 8
- 19.376 + 17.7 19.376 + 17.7 | Vendeurs d'automobiles d'occasion............ ... . ... 9
9535 . 56 354,707 + 87 446,646 + 8.0 | Stations-service . ..o 10
- 79.973 %1 79.973 + LS| Garages ... 11
12.185 - 28 143,764 + 140 155,949 + 12,5 | Magasins de piéces et d'accessoires dautomobiles. .. .. .. 12
50.895 + 82 93,278 + 6.1 144,173 + 6.8 | Magasins de vétements pour hommes ... ... 13
105.267 + 111 76,014 + 95 181,280 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames . .............. ..., 14
91.671 + 310 72,547 + 87 164,218 + 20.1 [ Magasins de vélements pour la famille ................ 15
4.962 5.408* 10.370* + 2.8 | Magasins de chaussures spécialisées . .............. ..., 16
59.353 + 21.8 22.834 + 86 82.187 + 17.8 | Magasins de chaussures pour la famille .......... ... .. 17
X b3 X X 84,755 + 123 [Quincailleries ... ... L. 18
15.649 + 65 82.838 - 54 98.487 — 3.7 | Magasins de meubles .. ... L 19
X X bt X 28,357 + 8.2 | Magasins d’appareils ménagers ... ... . L 20
9.821 * YR 44,613 + 110 54.434 + 10.7 | Magasins de¢ meubles, téléviseurs, radios et accessoires ... [ 21
66.828 & | 913 203,690 + 87 270.518 + 89 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de¢ beauté . | 22
33.270 + 255 24,063 + 16 57.333 + 14.2 | Librairies et papeteries . . ............................ 23
1.224 = 1187 34,750 + 101 35.974 + 90 | Fleuristes .. ... e 24
79.028 + 126 80,144 + 77 159.172 + 101 [ Bijouteries. .. ... 25
16.866 - 95 78.071 — 86 94,937 8.7 [ Magasins d'arucles de sport et d'accessoires ........... 26
44,387 + 131 94.617 + 59 139,005 + 8.1 [ Magasins d’accessoires personnels. . ... 27
591,049 + 44 390.307 + 6.6 1082356 + 5.2 | Tous les autres magasins . ........................... 28
4.074,596 + 7.6 | 3.936.646 + 8.4 8,011,242 + 8.0 Ensemble des magasins............. ... ... ... 0.0 29
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TABLE 25. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1%00

TABLEAU 25. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commvyisily, RS- i

Yukon
Hardware, home fur-
Food General merchandise Automobi le Automotive nishings and other Total Per cent(2)
group and sppsrel group dealers group retail stores group all stores change
Gro:pe Groupe Ge_ng.nslun Con:en- Gro:pe Groupe de—qulncail— To:al. Vnria:mn(Z)
d'alimen— de marchandises sionnaires 4'automobiles |leries de magasins ensemble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automobfles de meubles et de des magasins
gasins de vétements tous les autres ma-
gasfns de détafl
thousands of dollars — milliers de dollars
1978:
January ~ Janvier ........ 50000 923 905 876 316 820 3,840 + 8.0
Februsry — Février ......... 500 963 1,009 1,271 319 910 4,472 + 3l i
March — Mars ...........covvnn . 18z 1,231 1,383 348 918 5,057 + 28.6
April — Avril ..o . 1,155 1,290 1,814 441 892 5,592 + 1257
May - Mal ....... oxensmantiediensasassesots 1,286 1,634 1,979 462 1,198 6,559 + 16.8
June =~ Jufa c...oiiieii e 1,463 1,895 1,919 509 1,523 7,309 + 11.3
July — Jufllet ......ocicininnn . 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 + 11.6
August — AOUE .eveevrccnnenoenn 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +12.3
September — Septembre ......... 1,346 1,715 1,452 550 1,295 6,358 + 4.5
Dctober — OCLObTE +u.ivanuraans 1,117 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + 8.2
November ~ Novembre ........... 1,076 1,729 1,038 466 1,064 5,373 + 3.6
December — Décembre .....ooevee 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20.2
Year — Année ......iaaus T 14,566 19,232 17,659 5,337 14,914 71,708 + 3.4
1979:
January — Janvier .......o.00.0 912 1,025 1,057 472 1,217 4,682
February — Février ............ 1,032 1,102 1,065 509 868 4,556 + 1.2
March — Mars .............0..es 1,281 1,445 1,751 558 988 6,023 + 19.1
April — Avell oooiciniiiioies 639 1,423 954 436 944 4,395 - 21.4
May ~ Mal ..... oo iabotbbokate o like o iR 383 1.718 1,593 453 1,273 5,420 - 17.4
June — Julnl c.ieaviiiiiioinenenn 1,021 1,663 1,830 558 1,516 6,587 - 9.9
July = Juiller .......... \ g 1,294 1,640 1,789 632 1,673 7,026 + 2.7
AuguSE ~ AOBt ....... F—— 1,390 1,932 1,977 524 1,843 7,667 +11.1
September — Septembre ..... vas 1,098 1,650 1,601 554 1,406 6,309 - 0.8
October = Octobre ......c...o00e 1,057 1,724 1,713 488 1,371 6,354 + 7.0
November — Novembre ........... 1,019 1,754 1,183 490 1,374 5,819 + 8.3
December® ~ Décembre® ......... 1,112 2,943 1,095 386 1,972 7,508 + 0.5
Year® - Annéef ......cciiieeas 12,238 20,019 17,588 6.060 16,445 72,346 + 0.8
1980:
January? — JaavierP ........... 891 1,392 969 464 948 4,664 - 0.4
Fabruary — Févrler ........... .
March — Mars ...... .......... .
April = Avrll . ...l
May — Maf (iiiinencinariainann
June — Julll t.iieieiiiinaeieens
July = Juillet ......cccc0nacn
AUBUSE — AOTL .ivreuvrvennnnans
September — Septembre .........
October — Octobre ............ .
November - Novembre «.......ve.
December - Décembre ...........
Year - ANNEe .ov.cuiiniernianns

{1} For composition of kind of business groups, see page .~ Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages Lndiquent les variations su cours de {'année.
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TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(l) 1978-1980

TARLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genrea de commerce(l), 1978-1980
Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest
Hardware, home fur-
Food General merchandise Automobile Automotive nishings snd other Total Per cent(2)
group and apparel group dealers group retall stores group all stores change
Gro;pe Graupe ﬂe—uagssins Con:eu- Gro:pe Groupe de_qulncail— To:al. Varia:ion(Z)
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles | lerles de magasins ensemble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automob{les de meubles et de des magasins
gasins de vétements tous les autres ma-
gasine de détail
thousands of dollsrs — milliers de dollars
1978:
aanuary — Janvier ............. 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 + 21.3
Fehruary - Février o........ .., 1,338 3,799 952 172 1,462 o)) + 15.0
Ranichi—. MBTE] .icicicieicisisisioinisiaisiaisioio 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8
April = Avrdl s.ieiiiiiiieaanee 1,677 4,231 998 185 1,617 B, 708 + 16.0
May -~ Mai ...ocvvannas Soooo o0 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 + 19.0
June = Juin (..eviiiiiiieniene. 2,129 5,421 1,637 186 2,295 11,668 + 36.3
Jiily = JUPINRE ciicic . sisioisisiisuaisiois 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 18.6
AugusSt = AOBL ......iiiiainan. 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 + 18.7
September - Septembre ..... v 1,884 5,975 844 383 1,933 11,019 + 41.7
October — Octobre .......... 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 b/
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 + 16.1
December - Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8
Year — ANN@e «..vevviviouninaan 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 + 22.8
N
Jdinuary — Janvier ............. 1,655 3,754 798 299 1,12 8,220 + 16.4
Fubruary — Février ......... 5% 1,080 4,013 831 190 1,634 7,728 + 0.1
Wmich — Mara ........ooammeeeen 1,671 B2 1,269 208 1,871 10,291 + 5.4
April) — Avodll] Lo - fk o s 1,489 4,636 1,128 231 1,868 9,350 + 7.4
May) ~ MA| icciiviviimivisisinisisioisiiata 1,630 5,092 1,538 141 2,113 10,510 + 9.4
June = Juin ......... Qoo a5 0t 2,001 6,493 1,866 174 2,350 12,887 + 10.4
July - Juillet ...... crraas vese 1,653 5,301 1,490 145 2,362 10,952 + 10.6
AuguBt — AOBL +.vevianniai.a.. 1.945 5,369 1,412 118 2,264 11,107 + ifi.3
September — Septembre ......... 1,916 6,686 1,333 101 2,141 12,177 + 10.5
October — Getobre .ov.vvees.... 1,798 5,580 1,349 104 2,117 10,936 4+ 5.7
November — Novembre ........ “ee 1,782 5,383 1,624 58 2,113 10,955 + 7.0
December® — Décembre’ ..,...... 1,943 8,068 865 48 1,139 14,063 + 4.5
Yeart — Année® ................ 20,543 65,647 15,497 1,814 25,684 129,190 + 1.7
1980:
JanuvaryP — Janvier® _.......... 1,798 5,328 1,003 413 1.569 9,721 +18.3
February — Février ............
March — Mars ..-......ccvnnnnnn
April — Avedf ......iieiiiaens
Mays—nMGl{ vy
RTeYS o 30 SN, -
July — Juillet ........ SRR
AUBUSE — AOGE «vevvavnnnaasnans
f:ptember — Septembre .........
Lmiober — Octobre .............
Pevember — Novembre ...........
Jecember — Décembye ...vec.ii.n
TRar ~ ARTEE evecacecactssaanas
(1) For composition of kind of business groups, see page 58, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, vair la page 58.

(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variatfons au cours de 1'année.
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TABLE A. Retail Trade, Sessomai!y sdjus-=d(l]}

Canad«
1980 1979
Jan. Jan, Feb. Mar, Apr., May June July
Janv, Janv, Fév. Mars Avr, May Juin Juill.
No,
millions of dollars — millions de dollars "
Kind of business
1 | Combination stores (groceries and meat) ......... 1,293.7 | 1,148.7 | 1,209.9 | 1,150.3 [1,175.2 |1,189.8 [1,199.4 {1,219.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... 292.1 292.0 301.2 306.9 293.5 296.7 305.5 306.6
3 | A1l other food stores ............ 0 HEE0a 00T o eT0 109.8 99.4 108.4 101.4 108.6 109.0 114.7 113.5
4 | Department SLOYES .ueseeoesnsscnsovsoreeasaacssnns 762.8 651.6 652.8 690.0 676.1 690.4 695.1 718.7
5 | General merchandise SLOT@S .eueveurensecnnnnoannnn 149.1 148.0 147.8 15383 141.9 1152, 91" 149.2 15117
6 | General SLOYeS «.ivvierieievroneaioracnaanseninsas 127.0 116.9 119.1 120.3 120.8 117.4 123.0 121.4
e [*Vasiety SEORES SELEERLE: - SFREEEED «+ + JE « sEemsrres 85.5 77.2 76.0 79.6 79.9 76.9 80.4 80.9
8 | Motor vehicle de@alers .......eeeecroeiernsacaanas 1,349.8 11,170.8 | 1,211.7 |1,385.5 | 1,196.8 | 1,296.3 | 1,305.1 | 1,345.5
9 | Used car dealers ....sveeseiescascscrssecnscsanse vee .o .- .o [RE “es .. e
10 | Service SCAIONS ...cveveeroesnsocanarasaaneananas 450.0 406.0 493.2 418.9 407.3 420.6 425.1 420.7
N, GEATATES Y. 1s - cpore s axorsre < o1e o s1axs »a's apo 101¥e) o 550 o exsnansranersaslorel- 89.5 B8.4 85.0 97.3 84.5 B4.7 86.1 &r.3
12 | Automotive parts and accessories SLOTES ........s 137.9 131.4 128.2 135.1 124.6 130.0 131.4 S8
13 | Men's clothing StOres ...ceiececrcrssocnascancoses 79.3 73.0 70.7 76.6 7.7 7.7 78.2 A
14 | Women's clothing SEOTES «uvueiessevensanerannanas 132.9 113.7 106.5 115.6 107.6 112.0 119.1 N
15 | Family clothing stores ......... Ceveseesstassane 97.6 82.0 81.7 87.1 88.1 89.2 87.2 5.4
16 | Specialty shoe SLOTES serevveveracaarannas sryos. 8.9 8.5 8.3 7.2 7.2 6.5 7.1 8.0
17 | Family Shoe SEOTES «.uvveuvsscresncnsnenranccannes 61.0 49.7 47.9 59.2 53.0 53.6 54.4 55.6
18/ |Hardware 'SEOTES! .iuieme e s sis.aaisis s aiassamleineisoinsasion 67.5 58.9 58.5 62.5 60.0 63.3 63.3 64.1
19 | Household furniture SLOTES seeeeeveesrrescesonnas 104.7 97.4 96.5 124.2 83.9 94.2 92.1 92.1
20 | Household appliance SLOTES eeveeeeravecrecsonaans 23.1 22.5 21.3 24.0 22.3 22.8 22.3 20.6
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 48.1 43.1 43.1 55.4 43.8 b4 .4 45.1 42.1
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 216.3 193.8 187.3 189.0 191.5 196.2 194.4 201.8
23 | Book and stationery SLOYeS ..seeerssvosssosaraans 29.8 28.1 28.9 29.0 0.1 29.8 29.5 29.4
|| 1 N ¢ 30600 Ao odao obb db Booat o F'o o 0 ofib ofib g 23.8 22.0 22.7 22513 25.5 28,3 22.7 23)..5
25 | Jewellery SLOTE8 suvuveessnaceassosanacssnannsons 67.0 51.3 56.0 53.7 52.5 57.5 55.0 56.7
26 | Sporring goods and accessories Stores ........... 74.3 67.8 66.7 76.5 7352 73.2 80.2 89.0
27 | Personal accessories SLOTES siveiseascansan P 100.5 83.6 81.9 81.5 83.6 87.7 ). 87.5 88.1
28 | All other SEOTES . ..cuvuuiereeresanaasaannonannnan 758.2 678.3 693.4 716.5 703.5 728.7 723.5 734 .4
29 Total 3l]l StOXES .....eceveonnonacnacsssnscanns 6,755.8 | 6,026.7 | 6,181.7 | 6,408.2 1 6,152.3 | 6,369.1 | 6,402.4 | 6,528.3
Province
3011 INewr o dNAR ki onsionsi-nsiorshorsinioisisisioroisioisioksioke sioksisiorstonntats 120.1 113.3 113.2 120.4 116.4 116.9 114.7 120.9
I {sPrince, \Edwafid. Jhalland; pe «rorews » orsrererere o crarememovererere o o wxere 30.2 29.0 28.9 29.9 31.0 3wy Al 30.3
32 | Nova Scotia o.cvvncvnrvncasnnnsnssistsascasananns 213.8 202.5 206.0 211.1 205.6 212.2 217.9 210.2
33) /| INew BrUDSWICK . il ssnrsteisiaisiaiors + oieisiaisisisisla s olslelatstolols 176.4 153.8 157.2 166.1 163.6 1FGa). il 163.7 161.0
BIFORERec il - FEEEEY -« B BFEE  SEREREREE - 3 + 5% “BEE +3F & 1,711.5 [1,543.5(1,623.5|1,680.9|1,588.0[1,605.0 |1,607.3|1,654.0
35 | ONEATIO vevvuetarennnsnreereeranroroneesenansnnes 2,401.2 )2,172.5|2,188.9 | 2,293.3 | 2,178.3 | 2,296.8 | 2,312.6 | 2,340.0
36 | MANEEODA «uverereneraneonsnsteencecsanetocaasanns 250.2 233.3 247.1 236.8 241.1 249.2 252.1 250.7
37 | SASKALChewan .......ocevvsernsnareasasscosasasasss 285.1 249.4 251.5 260.6 249.6 259.1 264.2 271.4
3BIIIANIBEEEA; + ool Ponpcn¥asse sacasnsnsasniieacnsa RTINS o SHeTHons¥XeTerolTATo 714.3 613.8 624.2 648.4 648.4 651.6 666.5 682.0
39) | BriiicishyColumbid) FEEEEEE « FEEEFEEE - « Fle -+ -+ 35 » & B8l6.1 713.4 721.8 729.6 730.5 S5 17L.1 781.3
40 | Yukon and Northwest Territories ........ceeeveenn 19.0 17.0 15.3 16.9 14.5 15.1 17.0 17

(1) Each series of Table A including the "total all stores'" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series %v
the appropriate combined factor in Table B. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals
will not equal the "total all stores".

(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars.

(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales.
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TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé(l)

Canada
Per cent change(2)
1979 =
Variation procentuelle(2)
Year-
Jan. Jan. to=
Aug. Sept. 1980 1980 date (3)
- - Oct. Nov. péc.t =
Aoiit Sept. Déc. Janv. | L'année
1979 1979 a
date(3)
N°
millions of dollars — millions de dollars
Genre de commerce
1,260,9 |1,230.7 |1,254.3 |1,235.1 | + 4.7 | + 12.6 fpiceries — Boucheries -v.vevevencuireononnaeaconn il
298.1 293.3 292.2 298.8 | — 2.3 = Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2
109.8 107.1 104.5 112.8 | - 2.7 ]| + 10.4 Tous les autres magasins d'aliments ............. 3
.9 735.5 727.8 767.6 | — 3.2 | +14.0 Grands MABASINS +.ovvernerrenrnnnciaranronriaansn 4
.8 131.5 155572 155.9 | — 4.4 | + 0.7 Magasing de marchandises diverses ......e.vveeeee| S
1 120.3 118.6 124.0 ) + 2.4 | + 8.6 Magasing BEMEIAUX ..ouvevvreerennroonerancecnans .| 8
593 78.4 2.2 85.0| + 0.6 | + 10.8 1Y 7 R o 3 o o ORI oY o b o o o3t | &
.9 (1,324.0 [1,315.7 |1,234.4 | + 9.3 | + 15.3 Concessionnaires d'automobiles v...oeveeienevesonn 8
can can vae e vee e Vendeurs d'automobiles d'occasion ............. 03 9
.2 458.7 440.1 432.9 | + 4.0 | +10.8 StatlonS—SeTVICe +ovivrinrnronenrnsrnsneenensnsnn 1¢
-8 96.5 89.1 82.6 | + B.3 | + 1.2 GATABES vvecevrenvrovnrsoverasesesvsssanannanannos 11
4 139.6 122.5 137.3 [ + 0.4 [ + 4.9 Magasins de pléces et d'accessoires d'automobiles | 12
il 78.1 77.7 80.21 -~ 1..1 | + 8.6 Magasins de v@tements pour hommEeS ............... 13
-9 117.8 119.7 123.2 | + 7.9 |+ 17.0 Magasins de vétements pour dames ........-........ 14
.2 94.0 89.3 99.71 - 2.2 | +19.0 Magasins de v@tements pour la famille ........... s
B 7.9 7.9 9.8l = 9l S 4o Magasins de chaussures spécialisées ............. 16
.0 60.2 51.8 61.0 - | +22.6 Magasins de chaussures pour la famille .......... 17
.7 65.6 64.7 66.4 | + 1.6 | + 14.6 QuincALUNCEIRE! SR orr G Aegacncse - EIRIIR A fohe okl 18
39 94.7 90.3 90.5 | +15.6 | + 7.5 Magasins de meubles .......ciiiiiiiiiaiiaiiaana. 19
.8 20.2 22.2 23.1 ( - 0.4 [ + 2.4 Magasins d'appareils ménagers ................... 20
A 45.5 47.1 45.5 + 5.8 [ + 11.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21
accessoires.
201.4 200.0 204.3 204.8 209.1 | + 3.4 | +1L.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22
beauté.
29.5 29.4 29.4 30.2 34,1 - 12.5 [ + 5.9 Librairies et papeteries ........ovevecennenncans 23
24.4 23.9 23.0 22.9 2.2 - 1.8 | + 8.2 FLleuriStes uuuuiueeeunsenroorororansssantnennsaans 24
58.6 59,2 60.2 58.7 38.0) +15.5| + 30.6 BLIOULEILES «uutciitninnriniaeannasanenannnnnns 25
91.3 77.2 79.5 72.4 73.5| + 1.1 | + 9.6 Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26
93.0 92.5 89.3 85.9 91.3 ] +10.1 | + 20.2 Magasins d'accessoires personnels ..... B T .2 | 2
733.3 711.8 716.7 766.1 731.1 | + 3.7 | +11.8 Tous les autres magasins ..... e T » Fonedd SoLESHED .. | 28
6,566,7 [ 6,603.3 [6,521.9 [6,500.3 | 6,581.7 [ + 2.6 [ + 12.1 Total, ensemble des MARASING vesveveerveerensns | 29
Province
120.5| 122.2 | 120.7 | 119.4| 118.1f + 1.7 | + 6.0 Terre-NeUVe . ..ue.uvunrenniinnennerorencrecronans 30
30.6 29.0 29.0 30.5 29.9 1 + 1.2 [ + 4.0 fle-du-Prince-Edouard ..........eiienernerennenns 31
220.2 208.4 206.9 212.1 210.0| + 1.8 | + 5.6 Nouvelle—ECOSSe v.vuieurneerneerinreneenenunnnns 32
167.9 172.4 163.5 167.2 166.8 | + 5.7 | + 14.7 Nouveau-Brunswick ...vivviernieeeeaannarareneanes 33
1,665.3 [ 1,646.3 |1,639.5 |1,630.9 [1,656.2| + 3.3 | + 10.9 QUEDECH - T AT T TTTTTET - SETTossnsnototo et Foeserasarerh « yoroiorane 34
2,371.8| 2,376.5 | 2,335.1 | 2,321.4 | 2,35L.7 | + 2.1 [ +10.5 O s D ARG 600000 6 50 0 50 S 5 ol Bl o S o b e T 35
245.9 236.2 249.4 267.0) + 1.3+ 7.3 ManTEODAl Liviopors « iorarapsiareiatoions siolsieiolelslstelatateloterarard shasaforate 36
273.8 274.1 274.6 268.0 | + 6.4 | + 14.3 SaskatChewan ..ivuiiieruinieenccteennrannananennns 37
682.6 | 718.1 [ 711.4 | 721.3| ~ 1.0 [ + 16.4 T et SRS Ay S —— I 38
804.8 794.4 778.4 801.51 + 1.8 | + 14.4 Colombie-Britannique ........eceeeenoeenneananen .| 39
18.8 17.2 17.0 18.3] + 3.8} +11.4 Yukon et Territoires du Nord—-0uest .............. 40
[1J Chacune des séries du tableau A incluant "1'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série

brute par le facteur combiné approprié du tableau B.

commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins’.
(2) Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars.
(3) L'année & date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumulatives 1979.

En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de
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TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonail and Trading Day, Factors
Canada
1979
MCD Mar. Apr. May June July Aug.
M.D.C. Mars Avr. Mai Juin Juill. Aolit
No. o
Kind of business
1 | Combination stores (groceries and meat) ........... 2 106.12 94 .44 102.50 109.59 94.13 102.47
2 | Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 95.64 95.46 103.69 108.96 106.69 108. 34
311 lothey, foad, StOEEss [Rei- « - = -8 - 2. -9 -5 3’ 101.42 95,29 102.97 105.64 96.93 101.83
4 | Department stores ..... a0 0 50 ool 0 R0 00000 00 o O s 88.37 89.68 99.22 97.48 86.39 95.05
5 | General merchandise StOres .......ceveveeevennnanas 4| 88.77 92.06 99,78 90.31 83.27 104.91
6 | Ceneral SLOYES ....ucevronsstnsarronsrsatonscansons 3 91.14 90. 45 106.98 111.60 107.35 112.79
1o | Vaxdi€kyas tones) Frgrra. cormropperot ey - v - aveve s ivavaravavata 4 86.75 88.06 101.59 103.10 92.94 | 99.98
8 | Motos wehiEYe IdealeBE, - - . - . «Flade o0« oot o s avisiciaioinie 4 101.04 117.71 122432 1757, 101.47 99.75
9 Used car dealers ......cicrieicnintnonncsatarsoness S 111.70 111.12 120.47 114.41 106.96 107.65
10| SerRicestations i, 8. BEEE - . { T8 PRTEEERRRRRR. 3’ 93. 14 95.91 101.90 104.50 107.30 | 108.56
LI [LCATARES, « oo anvonionsommeon s sy aoiaaeeeeaes 3| 93.39 98.75 109.08 107.15 108.62 | 104.52
12 | Automotive parts and accessories stores ........... 4 76.95 99.85 126.43 124.33 110.53 | 99.92
13 | Men's clothing Stores ......cuvccveeieanenens e 4 83.51 88.96 95.75 105.70 87.84 86.52
14 | Women's clothing stores ........ (RN Ra¥eYs) o fe¥e o FeNo¥ay axefole 3 90.33 92.67 103.90 101.36 88.28| 95.52
15 | Family clothing StOTES --.cccreerervanasrsnarvnnees 3 86.66 88.29 98.30 103.09 | 86.22 | 100.40
16 | Specialty shoe stores ....... onen XN K neachene L FencroacaeIRLE - = 4‘ 84.88 88.90 LS 72 99.13 87.82 99,71
17 | Family shoe STOT@S +.c.vvirinveernsoenaarroasananns 4 | 82.58 98.23 109.65 104.76 J Bl1.16 93,72
18 | Hardware stores .......ccceecvan. e T0 G Ojcp 0,00 ol 3 76.17 89.71 120. 57 124.38 | 110.58 | 106.51
19 | Household furniture Stores .........evv.on ¥ e E——— " 3 93.00 95.09 99. 89 105.77 ¢ 104.27 | 107.1%
20 | Household appliance StOresS .u.i.c.evctassonrsarsans 4 93.64 87.56 92.25 98.45 ‘ 96.48' 105: 28
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ...... . 4 88.81 91.24 97.06 102.40 | 107.89 ' 109.:0
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 99.90 95.00 98.46 100.94 E 94.86 | 99,31
23 | Book and Stationery SLOTES8 .....enrrntacncncansnaas 3 94,87 82.70 87.61 89.63 ¢ 80.82 101.92
24y |WBaY TSBS oy T L Lo o [ BV « L i « TEramamanine®s «Taraite 4 89.43 106.06 149.22 103.68 1 81.60 84.55
25 | Jewellery StOTE@S .c.vercestoarscctosnssarosansosaane 3 72.60 79.51 91.76 95.48 82.69 90.73
26 | Sporting goods and accessories stores ............. 3 82.03 100.57 133.81 131.08 [ 107.18| 95.51
27 | Personal accessories SLOYeS ......c.cieereiavenaane 2z 91.55 88.47 96.62 . 101.41 102.86 108,21
28 | ALl OLBEr Stores «......M.. oeiossisiaisiolelreioms sisiaialsialolsilsle 2 91.90 90.05 99.83 107.48 ‘ 99.13 ] 104. 64
!
29 TOEaM_a11RS EOEES! woiofFekes Mok onsksioxaforsiensishonokenvisionotonossiotonsiotn 2 95.67 97.46 106. 44 108.39 97.43 | 101.99
i
Province |
|
|
{
30 | Newfoundland .....cviveerenneniineiciinacanarnarans 3 94.45 96. 40 105.55 109. 14 97.66 | 106.44
31 | Prince Edward Island ..evevvuiureininnrnrariansnnenn 3 89.05 91.68 106.31 109.95 113.11 115.66
32 | Nova Scotia ........ D OT0E o 900 OO0 o PR T O 00 HO TS 2 95.79 96.95 104.09 106.85 101.20 104.63
33| New Brunawick ......ccavvtviaieniaisiianaiaaniaaana 3 93.92 96. 69 107.92 110.97 102.54 103.58
B INQUEEER . ioncic)elotall o loiskons bisksRoihonsishsksRsisheRs Rk AoASR oA RoRP o AR R AR 3 97.78 99.20 110.54 108,12 | 96.60 101.14
35 | Ontario ........ 2o BRI o - 000 0 o SO0 AOOTONE. . 000 3 94.24 97.13 106.08 108.03 97.48 99.51
36 | Manitoba ......0c.0.. o oI 0 0 0. RI0 C.oBk: OF k> XD o okl R 2 95.57 97.50 106.45 107.30 96.87 102. 04
37 | Saskatchewan «..c..oveveroroaroasariataasacassansna 3 95,02 98,37 107.13 110.53 99.65 104.70
BB A D A Werr - WP renonanls*anen: sgeli¥enazsnsnansi ol sarkensas! o iemonsie onsPeFoznnsss 2 96.97 95. 06 105.03 109.66 96.35 104.03
39 | British Columbia ....-ceevnernnves D DD G0 b oy o i Z 97 512 95.27 102.21 105.92 97.67 104§
40 | Yukon and Northwest Territories .........ceceoeenes 2 96.52 94.67 105.46 114.30 105.43 110.5%
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TABLEAU B. Commerce de détail, MDC et goefficients combinés de correction des variations saisonnidres

wt daés jour® commerciaux
Canada
1979 1980
Jan. Feb.
Sept. Oct. Nov. Déc = -
Janv. Fév,
No
Genre de commerce

95.95 97.00 102.89 110.27 94,11 97.56 F:piceries — Boucheries .....iciuivintincncnnrnnnnnnnnsas 1
100.46 99.09 98.64 105.56 90.19 90.57 | Epiceries, confiseries et articles divers ............. 2
98.14 98.04 104.70 115.88 92.69 90.68 | Tous les autres magasins d'aliments ..............c.... 3
101.61 100.69 126. 44 169.29 75.19 72.51 | Grands magasins ............iiiiiinriienieia ., 4
98.55 120,80 137.71 123.47 79.72 83,18 | Magasins de marchandises diVerSes .....u..oeovevunnnnn.. 5
102.54 102.28 102.03 115.04 79.11 81.74 | Magasins gBRELaUX .. .cuvuiurunionninnnennnneensssnnanss | 6
96.77 97.84 113.31 181.04 67.57 O A T T 5 - D | 7
83.55 109.98 96.29 83.05 79.73 91.12 | Concessionnaires d'automobiles .ueieeevernenenennnnanas | 8
99.74 103.58 96,68 72.80 72.09 85.07 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ........coveveennnnn.. , 9
100.78 104,41 104.31 103.17 90,90 87.69 | SLAtiONS—SEIVICE .t tsuueerrnrnerenrensssenenaesnnnnnns 10
95.45 102. 36 103.68 96.85 91.77 921519 | GABATESHT . JIHNeLs « B ¢ cieieieivioione onsnossisaeiois s o v o BB L a DL 11
94.00 106.12 118.10 113.57 69.38 63.00 | Magasins de pidces et d'accessoires d'automobiles ..... 12
93.54 99.69 119.20 179.76 90.95 71.40 | Magasins de vitements pour hommeS ........eoeeveennn.n. 13
106.81 107.98 112.22 147.17 83.37 72.27 | Magasins de vetements Pour daMES ...eueseounneeennnnesns 14
106.53 103.50 118.72 164.66 76.67 69.72 | Magasins de vétements pour la famille «......cocoo..... 15
k7. 31 117.19 113.60 105.92 88.74 72.35 | Magasins de chaussures spécilaliS€es ..............0..... 16
111.53 135.03 134.77 74.73 62.42 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17
100.75 106. 44 127.55 71.12 68.83 | QUINCAIIleries . .uuiuiueieurerrrranirnencenerronennnsns 18
104. 34 110.37 108.830 83.45 85.11 | Magasins de meubles .u.vuc.cuuunoreiunnnnniiniiniannnnns 19
114.38 110.97 122.50 90.79 86.44 | Magasins d'appareils mENAZETS «uevervuenencennennnnnen, 20
105.59 108.57 119.70 84.04 78.80 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires | 21
98.64 99.59 129.35 95.29 95.97 | Pharmacies, médicaments brevetés ct produits de beauté 22
96.90 111.68 168.37 90.14 92.60 | Librairies et Papeleri@s ..........ueuueeeseornneennnnes 23
89.79 87.01 148.43 76.82 102.12 | Fleuristes ,.... DO0000 0G0 0000 o NP (NS, 24
85.26 82.57 112.26 274.35 65.80 68.57 | Bljouterles ... .uueuuntuiiioiaiit ittt i 125
87.20 79.78 92.16 129.10 90.47 74.51 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 126
97.83 93.97 102.11 152.18 83.90 83.18 | Magasins d'accessolres Personnels .....eeeeoeeerenenrs. 27
97.24 98.88 106.82 148.05 77.82 81.11 | Tous les AULTES MAZASING «evvevronrrrrenrnnnsonennnanns 428

I
95.30 102.31 107.36 121.72 83.57 86.10 Total, ensemble des magasins ...........veveenununnnn. l'29

I

Province

95.61 103.87 107.68 123.09 78.65 B, 52 | TerTe—NeUVE ..\ttt estininnenseraetarecnancnsosnenanns 30
98.03 103.56 102.33 113.84 80.18 79.38 | 1le-du-Prince~Edouard ......uievvusennnnenunnennnnnnn.. 31
95.70 100.65 107.50 124.07 82.16 84.48 | NOUVEL1@~ECOSSE 4 rnrrnnrsenrnseean e ase e s eernenannnns, ( 32
94.94 104.18 106.33 120.37 78.49 83.15 | Nouveau-Brunswick .....oiiienniivnreneroeninennnnnnnnns 33
95.21 103.32 106.45 117.53 83.50 845391 | QUEBER rov. crveevaviivorsn, JEE  AEREEEEEEEEE - EEE . il AN ‘ 34
94.98 102.00 107.97 124.76 84.41 86.97 | ONLATLO wrurororaromsrarersre sromsrmerers o sraFramareine + oo T e e L B 35
97.26 104.64 106,76 122.69 83.63 BL.89 | MANIEoDba «urtn ittt it e ey 36
95.58 102.56 108.65 115.75 80.59 85.57 | SaBKALChEWAN .\ttt ittt iar et enre st err e, 37
.94 101. 34 107.00 119.28 85.26 BO). SSNTALDETE] vinieioiainisaionais o sisioisionoioBlensionarsiererbobapersioteorarsrorororol dersreran 38
B%.76 99.40 106.39 124.12 85.11 89.17 | Colombie~Britannique ........evvieisiennnensnesnnnnnns. 39
G831 100. 42 98.85 118.08 75.89 84.95 | Yukon et Territoires du NOTA~OUEBEL «.eevennsenennnn..s. 40
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BF SUSTMESS ChsGETILE

& Sadcion wWLanae. LEubhid
(gro

ceries with 207 or more fresh meat).

- Retepiy

Grocery, confectionery and sundries

stores.

Groceries, confectionery and
sundries stores; grocery stores (with 207
or less fresh meat).

All other food stores. Bakery product

stores; candy, nut and confectionery
stores; dairy product stores; egg and
poultry stores; fruit and vegetable
stores; meat markets; fish markets; deli-
catessen stores; other food stores.

Department stores. Department stores in-
cluding concessions located in department
store outlets which are an integral part
of the overall operation. (NOTE: This
kind of business excludes non-department
store outlets operated by department store
firms, as well as department store mail-
order and catalogue sales offices).

General merchandise stores. General mer-

6.

7.

8.

chandise stores (less than one-third
food); and department store mail order and
catalogue sales offices.

Ceneral stores. General stores (more than

one-third food).
Variety stores.

Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle

10.

T,

12.

13.

. Used car dealers.

dealers (new and used or new only).

Used car dealers (used
cars and trucks or cars only).

Service stations. Service stations.

Garages. Garages.

Automotive parts and accessories stores.
Accessories, tire and battery shops; home
and autosupply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' furnish-
ings stores; men's and boys' hat stores;
custom tailors (made to measure shops).
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COMNPOSITION VAR CEM2E DI GOMMERGE
A G 3 3 ) » 5 . .
1. Epiegrics-houcherins. LCpicavies-bougharidan
S P e e T ¥

10.

11.

12.

13.

. Magasins de marchandises diverses.

(épiceries avec 20 7 ou plus de viande

fraiche).

épiceries, confiseries et articles divers.
Epiceries, confiseries et magasins d'articles
divers; épiceries (avec 20 7 ou moins de viande
fraiche).

Tous les autres magasins d'aliments. Magasins
de produits de boulangerie; magasins de bon-
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de
fruits et légumes; boucheries; poissonneries;
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres
magasins d'alimentation.

Grands magasins. Grands magasins y compris les
filiales situées dans les points de vente des
grands magasins qui font partie intégrale de
1'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points
de vente autres que ceux des grands magasins,
qui sont exploités par les sociétés proprié-
taires de grands magasins, ainsi que les bu-
reaux de vente par commande postale et par
catalogue des grands magasins).

Magasins da
marchandises diverses (moins de tiers du stock
en aliments); et les bureaux de vente par com-
mande postale et par catalogue des grands maga-
sins.

Magasins généraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves
seulement).

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca-
mions d'occasion ou automobiles d'occasion
seulement) .

Stations-service. Stations-service.

Garages. Garages.

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo-

biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et

d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile.

Magasins de
magasins
hommes et
et garcgons;

Magasins de vétements pour hommes.
vetements pour hommes et gargons;
d'accessoires vestimentaires pour
gargons; chapelleries pour hommes
tailleurs (ateliers d« confection
vétements sur mesure).

sur place de .



15.

16.

18.

19.

20.

2Lk

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

. Women's clothing stores.

Women's and
misses' ready to wear stores; women's and
misses' lingerie and hosiery stores; ac-
cessories and other apparel stores.

Family clothing stores.
and furnishings stores.

Family clothing

Specialty shoe stores. Men's and boys'
shoe stores; women's and misses' shoe
stores; children's and infants' shoe
stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.

Hardware stores. Hardware stores.
Household furniture stores. Furniture
stores.

Household appliance stores. Household

appliance stores; electrical supply
stores,

Furniture, television, radio and appliance

Btores.

stores. Furniture, television, radic and
appliance stores.

Fharmacies, patent medicine and cosmetics
Drug stores including proprietary

“tores.

Book and stationery stores. Book and

stationery stores.
Florists. Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores.

Sporting poods and accessories stores.
Sporting goods stores; boats, outboard
motors and boating accessories; bicycle
and bicycle repair shops; motorcycle
dealers.

Personal accessories stores. Tobacco
stores and stands; news dealers; gift
novelty and souvenir shops; camera and
photographic supply stores; luggage and
leather goods stores; toy and hobby shops.

All other stores. All other stores not

specified above.
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14.

15.

16.

17.

18.

19,

20.

21.

22.

23.

24.
25.

26.

27.

28.

Magasins de vétements pour dames. Magasins de
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes
filles; magasins de lingerie et bonneteries
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces-
solres et autres vétements.

Magasins de vétements pour la famille. Maga-
sins de vétements et d'accessoires vestimen-
taires pour la famille.

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins
de chaussures pour hommes et gargons; magasins
de chaussures pour dames et jeunes filles;
magasins de chaussures pour enfants et bébés.

Magasins de chaussures pour la famille.
sins de chaussures pour la famille.

Quincailleries.

Magasins de meubles ménagers.
meubles.

Maga-

Quincailleries.

Magasins de

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap-
pareils ménagers; magasins de fournitures
électriques.

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et
accessoires. Magasins de meubles, de télévi-
seurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de
beauté. Drogueries, y compris magasins de
spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairies-papete-
ries.

Fleuristes. Fleuristes.

Bijouteries. Bijouteries.

Magasing d'articles de sport et d'accessoires.
Magasins d'articles de sport; embarcations,
moteurs hors-bord et accessoires connexes;
magasins de bicyclettes et ateliers de répara-
tion; vendeurs de motocyclettes.,

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et
kiosques et tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de
fournitures photographiques; magasins de sacs
de voyage, valises, malles, mallettes et de
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux.

Tous les autres magasins. Tous les autres ma-
gasins non indiqués ci-dessus.




Groupings of Kinds of Business Used in Tables

1.
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25 and 26

Food group. Combination stores; grocery, 1.
confectionery and sundries stores; and

all other food stores.

General merchandise and apparel group. 2.
Department stores; general merchandise

stores; general stores; variety stores;

men's clothing stores; women's clothing

stores; family clothing stores; specialty

shoe stores; and family shoe stores.

Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 3E
Automotive group. Used car dealers; ser- 4.
vice stations; garages; and automotive

parts and accessories stores.

Hardware, home furnishings and other 5.

retail stores group. Hardware stores;
household furniture stores; household
appliance stores; furniture, television,
radio and appliance stores; pharmacies,
patent medicine and cosmetic stores; book
and stationery stores; florists; jewel-
lery stores; sporting goods and acces-
sories stores; personal accessories
stores; and all other stores.

Groupes de genres Jd& Chuss:C& piilisds Jane iZs

tableaux 25 et 26

Groupe des magasins d'alimentation. Lpiceries-

boucheries; épiceries, confiseries et articles

divers; et tous les autres magasins d'alimenta-
tion.

Groupe des magasins de marchandises diverses
et des magasins de vétements. Grands magasins;
magasins de marchandises diverses; magasins
généraux; bazars; magasins de vEtements pour
hommes; magasins de vétements pour dames;
magasins de vétements pour la famille; magasins
spécialisés de chaussures; et magasins de
chaussures pour la famille.

Concessionnaires d'automobiles. Concessionnaires
d'automobiles.

Groupe de 1l'automobile. Vendeurs d'automobiles
d'occasion; stations-service; garages; et maga-
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles.

Groupe des quincailleries, des magasins de
meuble et des autres magasins de détail.
cailleries; magasins de meubles ménagers;
magasins d'appareils ménagers; magasins de
meubles, téléviseurs, radio et accessoires;
pharmacies, médicaments brevetés et produits da
beauté; librairies et papeteries; fleuristes;
bijouteries; magasins d'articles de sport et
d'accessoires; magasins d'accessoires person-
nels; et tous les autres magasins.

Quin-




SILECTY PURLTCATLONG

Following ave publicacioos of che Ha:-
chandising and sevvices Division in the
Retall Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks,
M., Bil.

23-004 Department Store Sales by Reglons,
Advance Release, M., Bil.

63-005 Retail Trade, M., Bil.

63-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil.

63-014 Merchandising Inventories, M.,
Bil.

63-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil.

63-210 Retail Chain Stores, A., Bil.

52212 Vending Machine Operators, A.,
G d 50
£3--2.9 Direct Selling in Canada, A., Bil.

63-219 Campus Book Stores, A., Bil.

M. — Monthly A. — Annual Bil, - Bilingual

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes a
wide range of statistical reports on Canadi-
an economic and social affairs. A compre-
hensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OTé.
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MEQLL DL PUBT-ICATTON:

S

Lea publicacices 3iveansss de 1a Digigicd cu
commeErce el deés services contiennent des donndes
sur le commerce de détail.

Catalogue

63-002 Ventes et stocks des grands magasins,
M., Bil.

63-004 Ventes des grands magasins par région,

Rapport provisoire, M., Bil.
63-005 Commerce de détail, M., Bil.

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs,
M., Bil.

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil.

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs,
A., Bil.

63-210 Magasins de détail & succursales, A.,
Bil.

63-213 Exploitants de distributeurs automati-

ques, A., Bil.
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil.

63-219 Librairies de campus, A., Bil.

M. - Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue

Outre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en s'adressant a Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1A OTé.



ANADA
HHH
[

IR T

1010777955




