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Note

This and other government publications may
be purchased from local authorized agents and
other community bookstores or by mail order.

Mail orders should be sent to Publications
Distribution, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 0T6, or to Publishing Centre, Supply and
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9.

Inquiries about this publication should be
addressed to:

Retail Trade Section,
Merchandising and Services Division,

Statistics Canada, Ottawa, KA 0V4 (telephone:

996-9304) or to a local Advisory Services
office:

St. John's (Nfld.) (726-0713)

Halifax (426-5331)
Montréal (283-5725)
Ottawa (992-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (359-5405)
Edmonton (420-3027)
Vancouver (666-3695)

Toll-free access to the regional statis-
tical information service is provided in
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward
Island by telephoning 1-800-565-7192.
Throughout Saskatchewan, the Regina office
can be reached by dialing 1-800-667-3524,
and throughout Alberta, the Edmonton office
can be reached by dialing 1-800-222-6400.

Nota

On pecf 88 Jroeyter cetre fulylicavion, siondd e
toutes les publications du gouvernement du Canada,
aupreés des agents autorisés locaux, dans les 1li-
brairies ordinaires ou par la poste.

Les commandes par la poste devront parvenir 2a
Distribution des publications, Statistique Canada,
Ottawa, K1A 0T6, ou & Imprimerie et édition, Appro-
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 0S9,

Toutes demandes de renseignements sur la pré-
sente publication doivent €tre adressées a:

Division du commerce et des services,
Section de commerce de détail,

Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone:
996~9304) ou a un bureau local des Services con-
sultatifs situé aux endroits suivants:

St. John's (T.-N.) (726-0713)

Halifax (426-5331)
Montreal (283-5725)
Ot tawa (992-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (359-5405)
Edmonton (420-3027)
Vancouver (666~3695)

On peut obtenir une communicatim: BratwitE avas
le service régional d'information statistique da
la Nouvelle-Fcosse, du Nouveau-Brunswick et da

1' Tle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-56% 7.3,

En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bureuau
régional de Regina en composant 1-800-667~3524, et
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro
1-800-222-6400.
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The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

figures not available.

figures not appropriate or not applicable.

— nil or zero.

-~ amount too small to be expressed.
preliminary figures.

revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the data
are either based on a response which
falls below the usual standard for pub-
lication or have a greater degree of
variability than normal associated
with them due to list structure changes
i.e., birth/death adjustment and clas-
sification changes, and should there-
fore be used with caution.

NOTE
Components may not add to totals due to
rounding.

A Note on CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287,
2300/17, 2431), as well as many other seriles,
are available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socilo-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information contact the Cansim staff,
Current Economic Analysis Division, Statis-
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone
613-995-7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offieus located across
Canada .

NS CONVNTIC

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.

... n'ayant pas lieu de {igurer.
— néant ou zéro.

-- nombres infimes.

nombres provisoires.

nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

* Le lecteur est prié de noter que les données
soit fondées sur des réponses qui ne sa is-
font pas 3 la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-ci ont une plus
grande marge d'inconsistance que l'on devrait
normalement obtenir, et ce, a cause de la
structure de la liste, c'est-a-dire des ajus-
tements dus aux créations et aux disparitions
et des changements dans le classement; elles
doivent par conséquent &tre utilisées avec
circonspection.

NOTA
Les chiffres ayant &été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

Note au sujet de CANSIM

La banque de données informatisées de Statis-—
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor-
mation socio-&conomique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur Com-
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/17,
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur o:
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei-
gnements, s'adresser au personnel de CANGIM,
Division de 1'analyse de conjoncture, Statistique
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406),
ou aux conseillers régionaux des bureaux de

-

Statistique Canada situés d travers le Canada.
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INTROGUCTION

Retail trade estimates are .derived from a
survey of Canadian "retail locations", utiliz-
ing a basic concept (see below) which is com-
mon to both the census and the current survey
program of the Merchandising and Services
Division. (The censds also measures the ac-
tivities of "establishments'; however, this
concept is not used in the monthly survey of
retail trade.)

Businesses are first classified to the re-
tail sector on the basis of "census value
added", (1) which is defined in retail trade
as the difference between sales and the pur—
chase price of the goods sold in a particular
period. Companies which fall into the retail
sector are then further classified to specific
categories of business (using the three-digit
Standard Industrial Classification code) on
the basis of "major activity" — the proportion
of sales accounted for by each kind of busi~
1@ss or by each type of commodity ‘sold.

The next step in the classification proce-
dure is to survey those businesses selected
for the sample in order to obtain information
on the number and activity of locations oper—
ated. Such information is required not only
to determine if individual businesses, partic-
ularly multi-location businesses, qualify for
Lreatment as "chains' (see definition follow-
iig) but also to isolate retail locations from
son-retail and make possible a more precise
classification of each to one of more than 90
"kinds of business", which are subsequently
grouped into 28 trade groups for purposes of
publication.

Because this is a location-oriented survey,
the scope of coverage is extended to include
locations operated by non-retailing busines-
ses. When it is determined that a manufac-
turer (for example) operates one or more re-—
tail locations, the same treatment is given
as outlined above. Retail locations can be
operated by businesses whose principal activ-
ity is manufacturing, wholesaling, government,
construction, etc.
iy for additional information, see Standard

Industrial Clagsification Manual, Cata-

logus 12=-501, pagas 9-1|.

TETRODCT IO

Les estimations du commerce de détail sont ti-
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé-
tail au Canada. On utilise 3 cette fin un concept
de base (exposé ci-dessous) gui est commun au re-
censement et au programme d'enquéte courante de la
Division du commerce et des services. (le recense-
ment mesure également les activités des "établisse-
ments', toutefois, on n'a pas recours i cette unité
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur de com-
merce de détail.)

Les entreprises sont d'abord classées dans le
secteur du commerce de détail d'aprés 14 "valeur
ajoutée recensée'(l), qui représente dans ce sec-—
teur la différence entre le prix de vente et le
prix d'achat des biens vendus pendant une période
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au
commerce de détail sont ensuite classées dans des
catégories précises d'activité (code a trois chif-
fres de la Classification des activités économi-
ques) d'aprés la ''principale activité", c'est-a-
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend
compte chaque genre d'activité ou chaque type de
marchandises vendues. E

L'étape suivante du travail de classification
consiste a3 faire un relevé des entreprises échan-
tillonndes dans le but d'obtenir des renseignements
sur le nombre de points de vente et leur activité.
De tels renseignements servent non seulement z dé-
terminer si des entreprises particuliéres, notam-
ment les entreprises a points de vente multiples,
peuvent étre considérées comme des '"magisins 2
succursales" (voir définition ci~dessous), mais
aussi a distinguer les points de vente au détail
des autres et ainsi assurer un classement plus
précis de chacun dans un des genres de commerce
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment,
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes
pour fins de publication.

L'enquéte étant axée sur les points de vente,
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente
exploités par des entreprises autres que des maga-
sins de détail. Lorsqu'on a é€tabli par exemple
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux
de vente au détail, on procede de la méme fagon que
ci~dessus, Des locaux de vente au détail peuvent
étre exploités par des entreprises dont l'activitd
principale est la fabrication, le commerce de gros,
1'administration publique, la construction, etc.

(1) Pour de plus amples reseignements, voir le
manuel de la Classification des activités éco-
nomiques, n® 12-501F au catalogue, pages 9-11.




The design of the new sample system pro-
vides the facility to revise the monthly es-
timates to account for late responses. Each
month the publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised
estimates for the preceding month.

The number of shopping days that this re-
port is based on, varies from month to month.
See Text Table I for the number of shopping
days the current report is based on.

TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month

Le systéme supportant le nouvel &chantillon du
commerce de détail permet la révision des estima-
tions mensuelles tout en tenant compte des répounsnzs
tardives, La publication mensuelle fournira doae
des données provisoires pour le mois en cours =t
des données révisées pour le mois précédent.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont
basées les données présentées ici varie d'un mois a
1'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don-
nées.

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois

1980 1979
Number of Number of Number of Number of
shopping Saturdays shopping Sgourday®
days days
Nombre de Nombre de Nombire de Wby w O
jours samedis jours samedis
commerciaux commerciaux
January — Janvier 26 4 26 4
February — Février 25 4 24 %
March — Mars 26 5 27 5
April — Avril 25 4 24 &
May — Mai 27 5 27 i
June — Juin 25 4 26
July — Juillet 26 4 25 .
August — Aolt 26 5 27 4
September — Septembre 25 4 24 5
October — Octobre 26 4 26 4
November — Novembre 25 5 26 4
December — Décembre 26 4 25 5

DATA RELIABILITY

The statistics in this publication are
estimates derived from a sample survey and,
as such, can be subject to errors. The fol-
lowing material is provided to assist the
reader in the interpretation of the estimates
published.

Sampling and Non-Sampling Errors

Many kinds of errors are involved when
data are collected from a sample survey.
These errors can be broken down into twe major
types: sampling and non-sampling.

FIABILITE DES DORNEES

Ce bulletin présente des estimations fondées sur
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par
conséquent, d'8tre entachés d'erreurs. La section
qui suit vise 3 faciliter, pour le lecteur, 1'in-
terprétation des estimations,

Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs

11 peut se produire de nombreuses erreurs lors-—
que des renseignements sont recueillis a partir
d'une enquéte par échantillounnage. On les regroupe
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont
dugs =

REA,
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Sampling Errors

Sampling errors are present because obser-
mtions are made only on a sample and not on
the entire population. The sampling error,
in addition to the size of the sample, de-
jtnds on factors such as variability in the
population, sampling design and method of
estimation. For example, for a given size
of the sample, the sampling error will depend
on the stratification procedure employed,
allocation of the sample, choice of the
sampling units and method of selection.
(Further, even for the same sampling design,
we can make different calculations to arrive
at the most efficient estimation procedure.)

In sample surveys, since inference is made
sbout the entire population covered by the
survey on the basis of data obtained from only
a part of the population, the results are
likely to be different than if a complete
census was taken under the same general sur-
vey conditions. The most important feature
of probability sampling is that the sampling
érror can be measured from the sample itself.

Non-Sampling Errors

These errors are present whether a sample
or a complete census of the population is
taken. The non-sampling errors can be attrib-
uted to one or more of the following sources:

Coverage error. This error results from
womplete listing and inadequate coverage
of the population of interest.

bata response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwilling-
ness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable

to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding units
can be imputed using the data from responding
units or some earlier data on the non-re-
sponding units if available. The extent of
error due to imputation is usually unknown

and is very much dependent on any character-
istic differences between the respondent group
and the non-respondent group in the survey.
This error generally increases with increases
in the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
mav occur at various stages of processing

e e TR B
etbe WLLY, VR T - i
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Erreurs d'échantillonnage

Ce genre d'erreur existe parce que les observa-
tions portent uniquement sur un echantillon, et non
sur 1l'ensemble de la population. L'erreur dépend
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon,
la variabilité de la population, le plan de sondage
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée
d'échantillon, par exemple, 1'erreur d'échantillon-
nage sera fonction de la méchode de stratification
adoptée, de 1'attribution de 1'échantillon, du
choix des unités sondées et de la méthode de sélec-
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri-
ver 2 la méthode d'estimation la plus efficace.)

Comme, dans une enquéte par &chantillonnage, on
tire des conclusions sur 1'ensemble d'une popula-
tion 3 partir des données concernant une partie
seulement, les résultats seront probablement dif-
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant
toute la population dans les mémes conditions. La
principale caractéristique des sondages probabi-
listes, c'est que l'erreur d'échantillonnage peut
€tre directement mesurée a partir de 1'é&chantillon.

Erreurs non lides 3 1'échantillonnage

Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen—
sements que dans les enquétes par échantillonnage.
Elles sont dues 3 un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi-
sante de la population visée,

La réponse. Ici, 1'erreur peut &tre attribuable a
la conception du questionnaire et aux caractéris-
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus
de l'enquété de fournir des renseignements exacts,
a 1l'interprétation fautive des questions due a des
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations,
d'un interviewer a 1l'autre, dans 1'explication des
questions et dans 1l'interprétation des réponses.

La non-réponse., Certains enquétés refusent de ré-
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent &tre imput@es a partir
des chiffres fournis par les répondants ou i 1'aide
des statistiques antérieures sur les non-répon-
dants,. si elles existent. On ne connait générale-
ment pas 1'importance de 1l'erreur d'imputation;
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques
qui distinguent les répondants des non-répondants.
Comme ce type d'erreur prend habituellement de
1'ampleur 2 mesure qu'augmente le taux de non-
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux
de réponse possible,

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
lage, J'aotsias, = aeian, lo powdiration et

la tezalisation,
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Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. !lore important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not impair the use and inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publication, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors; units have been defined in
a most precise manner and the most up-to-date
listings have been used; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpretations
(interviewers have been instructed to ask the
questions as printed on the questionnaires);
detailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; every possible effort has been
made to reduce the non-response rate as well
as the response burden.

Measures of Sampling and Non-Sampling Error

Sampling Error Measures

The particular sample used in this survey
is one of a large number of all possible
samples of the same size that could have been
selected using the same sample design under
the same general conditions. 1If it was pos-
sible that each one of these samples could
be surveyed under essentially the same con-
ditions, with an estimate calculated from
each sample, it would be expected that the
sample estimates would differ from each
other. The average estimate derived from all
these possible sample estimates is termed
the expected value. The expected value can
also be expressed as the value which would
be obtained if a census enumeration was
taken under identical conditions of col-
lection and processing. An estimate calcu-
lated from a sample survey is sald to be
precise if it is near the expected value.

Sample estimates may differ from this ex-
pected value of the estimates. However, since
the estimate is based on a probability sample,
the variability of the sample estimate with
respect to its expected value can be measured.
The variance of estimate is a measure of the
precision of the sample estimate and is de-
fined as the average, over all possible sam-
ples, of the squared difference of the esti-
mate from its expected value.

Once the sample estimate and the variance
of the sample estimate are derived, other
measures of precision can be calculated.

For example, the standard error, defined as
the square root of the variance, is a measure
of the sampling error in the same units as

the estimate (e.g., dollars). The standard
error is a measure of precision gilven in
absolute terms.  The ﬁ?ﬁiihlufﬂ;Of_yfriﬁljﬂ”'
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I1 est difficile de mesurer les erreurs non
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les
cerner & un niveau ol elles ne nuisent pas a l'uti=
lisation ou & 1'interprétation des chiffres défi-
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletin,
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genre
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec
beaucoup de précision, au moyen des listes les
plus 3 jour; les questionnaires ont &té congus avec
soin afin de réduire au minimum les interprétations
possibles (on a demandé aux interviewers de poser
les questions telles qu'elles figurent au question-
naire); les diverses étapes de vérification et de
traitement ont fait 1'objet de contrdles d'accep-
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse ct le fardeau de
réponse soient faibles.

Evaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de
1'erreur non liée 3 1'échantillonnage

Erreur d'échantillonnage

L'échantillon utilisé aux fins de la présente
enquéte est un des nombreux dchiantillons de méme
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil-
lon pouvait faire 1'objet d'une enquéte menée es-
sentiellement dans les mémes conditions, il fau-
drait s'attendre 3 ce que l'estimation calculée
varie d'un &échantillon & l'autre. On nomme valeur
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant
toute la population dans des conditions indentiquas
de collecte et de traitement, Une estimation cal-
culée 3 partir d'une enquéte par é&chantillonnage
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la
valeur probable.

Or, les vstimations fondées sur un échantillon
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable.
Cependant, comme les estimations proviennent d'un
échantillon probabiliste, 11 est possible d'en me-
surer la variabilité par rapport 2 leur valeur pro-—
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui
en mesure la précision, se définit comme la
moyenne, parmi tous les échantillons possibles,
des carrés de la différence entre 1'estimation et
la valeur probable.

Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va-
riance, i1 devient possible de mesurer la précision
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la ra-
cine carrée de la variance, mesure l'erreur
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estima-
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'er-
reur-type mesure la précision en termes absolus.
Par contre, le coefficient de variation, c'est-3-
dire l'erreur—-type diviste par 1'estimation, mesure
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sample estimate, is a measure of precision
given in relative terms. For comparison
purposes one may more readily compare the

sampling error of one estimate to the sampling

error of another estimate through the use of
the coefficient of variation.

The measure of sampling error shown in
this publication under Text Table II, 'Mea-
sures of Reliability", is the coefficient of
variation.

The formula used to calculate the published

coefficient of variation is:

CV(X) = s(X)

X

Where X = the estimate
5(X) = the standard deviation of X

The percentage error (PE) of X will be:
PE(X) = CV(X) x 100%.

For example, an estimate X = $8,000,000 with
4 standard deviation S(X) = $400,000 has a
coefficient of variation of .05 and assuming
a normal distribution we can say; "the proba-
bility is approximately 687 that the actual
percentage error in the $8,000,000 estimate
is less than 537".

n-Sampling Error Measures

The exact population value is aimed at or
dziired by both a sample survey as well as a
zeusus. We say the estimate is accurate if
it is near this value. Although this value
is desired, in practice however, we cannot
assume that the exact value of every unit in
the population or sample can be obtained and
processed without error. Any difference
between the expected value and the exact
population value is termed the bias. Sys-
tematic biases in the data cannot be mea-
sured by the probability measures of samp-
ling error as previously described, The
accuracy of a survey estimate is determined
by the joint effect of sampling and non-
sampling errors.

One source of non-sampling error is the
non~-response error. To assist users in eval-
aating these errors two response measures are
given in Text Table II. The response rate is
a measure of the proportion of those sample
units which have responded in time for inclu-
sion in this publication. The response
fraction, which is a measure of the data re-
sponse rate, is the proportion of the sales
estimate which is based upon actual reported
data. For example, a cell with a sample of
20 units in which five respond for a partic-
ular month would have a response rate of 257
iu cavas of units. If these five reporting
unlts represented $8 million vut of a total

du coefficient de variation facilite la comparaison
de 1l'erreur d échantillonnage de deux estimations.

C'est le coefficient de variation qui sert a
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex-
plicatif II "Mesure de la fiabilité".

Voici la formule utilisée pour calculer les
coefficients de variation du tableau:

CV(X) = S(X)

X

dans laquelle X est l'estimation
S(X) est 1'écart—type de X

L'erreur de X en pourcentage correspondra a
PE(X) = CcV(X) x 100 Z.

Par exemple, le coefficient de variation d'une es-
timation X = $8,000,000 ol 1l'écart-type (S(X)) at-
teint $400,000 correspond a .05; si 1'on suppose
une distribution normale, on peut affirmer qu'il
existe une probabilité d'environ 68 7 que 1l'estima-~
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel
d'erreur inférieur & 5 7.

Erreur non liée & 1'échantillonnage

L'enquéte par échantillonnage et le recensement
cherchent tous deux & déterminer la valeur exacte
de 1'ensemble. L'estimation est dite précise si
elle se rapproche de cette valeur., Bien qu'il
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque
unité de 1l'ensemble ou de 1l'échantillon peut &tre
obtenue et traitée sans erreur. I.a différence en-
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en-
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les
biais systématiques des données en recourant aux
mesures de probabilité de 1'erreur d'échantillon~
nage décrites plus haut. La précision d'une esti-
tion est déterminée par l'effet conjugué des er-
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a
1'échantillonnage.

Parmi les erreurs non liées 3@ 1'échantillonnage,
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau
donne deux mesures de la réponse afin d'aider
1l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux
de réponse est la proportion des unités de 1'échan-
tillon qui ont répondu assez tdt pour &tre incluses
dans le présent bulletin. La fraction de réponse,
par contre, est le taux de réponse des données,
c'est~a-dire la proportion de l'estimation de
1'échantillon qui est fondée sur des données réel-
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni-
tés dont cing répondent lors d'un mois donné at-
teindrait 25 Z. Cependant, si les cinqg unités dé-
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation



estimate of $10 million, the response fraction
would be 80%Z. In cases such as these, the
response rate alone would tend to underesti-
mate the reliability of the estimate and both
measures should be considered since the re-
sponse fraction is more representative of the
gituation.

DEFINITIONS

"Retail Trade'", for the purpose of this
report, is defined as ''the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A "retail location", as defined by Statis-
tics Canada, is a "business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public, for household or per-
sonal consumption'. Retail trade estimates
do not include any form of direct selling
which bypasses the retail store, e.g., direct
door-to-door selling; sales made through auto-
matic vending machines; sales of newspapers
or magazines sold directly by printers or
publishers; and sales made by book and record
clubs. The only exception is the mail-order
and catalogue sales activities of department
store businesses, which have been classified
to the "general merchandise store" category.
In addition, retail trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g., ware-
houses, head offices, etc.; sales of contrac-
tors whose major activity is not retailing;
and retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of merchan-
dise and receipts from related services, such
as repairs, equipment rental, and food serv-
ing, less returns, adjustments and discounts.
Total net sales also include: trade-in allow-
ances; withdrawals of goods for personal use
(at retail); and commissions earned from sales
of goods owned by others. Non-trading reve-
nues, bad debts recovered and sales taxes are
excluded.

CLASSIFICATION

Kind of Business(2)

Estimates of retail trade are stratified
by geographical area and by kind-of-business
groupings which are based on the Standard In-
dustrial Classifications and the retail kind-
of-business categories employed in the 1966

(2) For a detailed definition of each kind of
business, see Census of Canada, 1966 Re-
tail Trade, Catalogue 97-601.

globale de $10 millions, la fraction de réponse
g'éleverait a 80 Z. Dans un tel cas, le taux de
réponse aurait, 3 lui seul, tendance a déprécier
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te-
nir compte des deux unités de mesure, puisque la
fraction de réponse est plus représentative de la
situation.

DEFINITIONS
"Commerce de détail" signifie, pour les besoins

de la présente publication, "1'ensemble des ventes
faites par des points de vente au détail".

Un "point de vente au détail", suivant la défi-
nition de Statistique Canada, est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et de ser-
vices connexes au grand public pour la consommation
ménagére ou personnelle, Les estimations relatives
au commerce de détail ne prennent pas en compte les
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes directes
par démarchage, les ventes par distributeur auto-
matique, les ventes de journaux ou de revues faitus
directement par les imprimeurs et &diteurs, et les
ventes faites par les cercles du livre et les clubs
de disques. Il n'y a qu'une exception: les ventes
des grands magasins faites par la poste ou par ca-
talogue, qui sont classées dans la catégorie des
"magasins de marchandises diverses'. En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes au
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre-
péts, siéges sociaux, etc., ni les ventes des &n-
trepreneurs dont l'activité principale ne relu:a
pas du commerce de détail, ni les opérations dé&
détail entre particuliers.

Ventes nettes totales comprennent les ventes de
marchandises et les recettes provenant de services
connexes tels que les réparations, la location de
matériel et la restauration, moins les rendus, les
rajustements et les remises. Les ventes totales
nettes comprennent également: la valeur des re-
prises, les prélévements de marchandises pour usais
personnel (au détail) et les commissions au titru
de la vente de marchandises appartcrant a d’autres
personnes. On ne prend pas en compte les recettes
hors exploitation, ni le recouvrement de créances
douteuses, ni les taxes de vente.

CLASSEMENT

Genre de commerce(2)

Les estimations relatives au commerce de détail
sont stratifiées par région et par groupe de genre
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas-
sification des activités économiques et les caté-
gories de genre de commerce de détail qui ont été

(2) Pour une définition compléte de chaque genre

ment du Canada, 1966, Commarca do détail
(n® 97-601 au catalogue).




Census of Merchandising and Services. Since
the monthly retail trade survey is a 'loca-
£ion' survey, as noted above, each individual
tretail) location of a firm is assigned a
Lind-of-business code based on its major ac-
f1vity (or type of commodities sold).

In this report, retail trade is stratified
into 27 major kind-of-business groupings plus
a miscellaneous category. In order to in-
crease the usefulness of these statistics, the
composition of each kind-of-business group
is described at the end of the report.

wind of Organization

The retall trade estimates, in addition to
being stratified by kind-of-business group-
ings, are also broken down into chain and in-
dependent components. Firms are classified
to the chain store component based on the
following definition:

Chain store organization "an organization
aperating four or more retail outlets in the
same kind of business, under the same legal
ownership".

Any firm not meeting the above definition
is automatically classified as an "indepen-
dent" organization, the only exception being
“gwpartment stores' which are classified in

Cheky sdioees tu Shain Soepanend.

METHODOLOGY

The monthly retail trade estimates con-
tained in this report are produced by means
of a sample survey using methodology which
differs substantially from that used for the
Che cud of 1974,

&stlnales publdshad to

Mra naw serhodology was primayily developed
because, after 1969, there was no adequate
source of information available ro update the
independent portion of the old sample to ac-
count for firms coming into existence (births)
and/or going out of business (deaths). The
levels established by the new sample indicate
there was a downward bias in the o0ld sample
which had grown to about 47 in 1974. Even

so, the monthly trends are relatively consis-
tent between the old and new samples.

xi

utilisées lors du recensement du commerce et des
services de 1966. FEtant donné que 1'enquite men-
suelle du commerce de détail est axée sur les
points de vente comme on 1l'a indiqué ci-dessus,
chaque point de vente au détail d'une entreprise
se voit attribuer un code "genre de commerce"
d'apres son activité principale (ou le genre de
marchandises vendues).

Dans la présente publication, le commerce de dé-
tail est stratifi¢ selon 27 grands groupes de genre
de commerce, outre la catégorie 'Marchands divers",
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé-
crivons la composition de chaque groupe de genre de
commerce a la fin de la publication.

Type d'entreprise

En plus d'@tre stratifiées selon le genre de
commerce, les estimations relatives au commerce de
détail sont ventilées entre magasins a succursales
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré-
pondent a la définition suivante sont classées dans
la catégorie des magasins A succursales:

Magasins a succursales "entreprise exploitaut au
moins quatre points de vente au détail dans un méme
genre de commerce, sous une méme appartenance juri-
dique'.

Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-
sée automatiquement dans la catégorie des magasins
indépendants, la seule exception &tant les 'grands
nagasins'" qui sont portés en totalité dans la ca-
tigorie des magasins @ succursales.

METHODOLOGLE

On établit les estimations mensuelles relatives
au commerce de détail que renferme la présente
publication au moyen d'une enqu@te par sondage dont
la méthodologie différe sensiblement de celle uti-
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la
fin de 1974.

Cette nouvelle méthodologie fut principalement
mise en application parce qu'il n'existait plus
de source adéquate de renseignements disponibles
aprés 1969 pour mettre & jour la partie de l'ancien
échantillon comptant les entreprises dites indépen-
dantes. Il nous était désormais impossible de
tenir compte des nouvelles entreprises (créations)
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis-
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le
nouvel &chantillon démontre qu'il y avait un cer-
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti-
mation avalt atteint 4 % en 1974. Néanmoins les
tendances mensuelles mesurées par 1'ancien ainsi
que par le nouvel échantillon sont passablement
similaires.



0ld Sample

The former sample (approximately 12,000
firms) was randomly selected from the universe
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan-
dising and Services) stratified by province,
by kind of business and by sales-size group.
Estimates of total retail sales were produced
from the sample results by employing the
"link-relative method", i.e., each month,
ratios were derived by linking the sales of
the same firms within a cell with their sales
in the corresponding month of the previous
year and these, in turn, were applied to the
base figure (the 1961 Census) to produce a
current month estimate.

To offset the effects of deterioration in
the sample, an adjustment was made annually
for births and/or deaths. New firms were
identified through Nature of Business Reports
collected by the Unemployment Insurance Com-
mission and were surveyed in order to obtain
relevant information. In addition, all firms
in the sample were surveyed annually to en-
sure the accuracy of the monthly reports and
to derive estimates for "poor or late respon-
dents'". The results of these enquiries were
then used to update the monthly estimates.
Another adjustment was made in the estimates
to account for businesses which went out of
operation or which were no longer in scope.
This adjustment consisted of the application
of a formula to compensate for all similar
firms in the universe. A final adjustment
was also made to compensate for firms which
changed their kind of business during the
year.

The data which resulted from these various
adjustments have in the past often been de-
scribed as "final" estimates. However, this
was not entirely accurate — since all such
estimates were usually revised one more time
after each census. The post-censal estimates
reflected the insertion (in the calculations)
of new census benchmark data.

New Sample

With the advent of the new survey, the
census will no longer be employed as a
"source'" universe. The Revenue Canada (Taxa-
tion) list, supplemented by chain and depart-
ment store lists and an area file list, com-
prises the new universe. A sample of approxi-
mately 16,000 independent firms, stratified
by geographical regions(3) and by the Stan-
dard Industrial Classification code has been

(3) The metropolitan areas of Montréal,
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen-
sus metropolitan areas as defined by the
1971 Census.

Ancien échantillon

L'ancien échantillon (approximativement 12,000
entreprises) a été choisi au hasard & partir de
1'univers créé par le recensement de 1961 (Commeres
et services) et stratifié par province et selon le
genre de commerce et le volume des ventes, Des
estimations des ventes totales au détail ont ét¢
tirées des résultats du sondage a 1'aide de la
"méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le
volume des ventes des entreprises a celui observé
pour le mois correspondant de l'année précédente
et on applique ces ratios au chiffre de référence
(recensement de 1961) pour dégager une estimation
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha-
cune des cellules.

Pour compenser les effets de détérioration dans
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un ajus-
tement pour prendre en compte les créations et (ou)
les disparitions. On apprenait 1'existence de nou-
velles entreprises grdce aux rapports sur la nature
de 1'entreprise regus par la Commission d'assu-
rance-chémage et on effectuait une enquéte aupres
de ces entreprises pour obtenir les données qui
nous intéressaient. En outre, toutes les entre-
prises échantillonnées ont fait tous les ans l'objet
d'une enquéte afin d'assurer 1'exactitude des rap-
ports mensuels et d'établir des estimations pour
les enquétes a "déclaration pidtre ou tardive'.

Les résultats ont ensuite servi & la mise & jour
des estimations mensuelles., On a apporté un autre
ajustement aux estimations en fonction des entre-
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré-
pondaient plus aux définitions de 1'enquete. Ceg
ajustement consistait & utiliser une formule de
compensation visant toutes les entreprises du méme
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un
ajustement compensatoire en fonction des entrepri-
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année.

Les données obtenues au terme de ces divers
ajustements ont souvent été considérées dans le
passé comme des estimations '"définitives". Cela
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces éstima-
tions ont habituellement été révisées une autra
fois apres chaque recensement. Les estimations
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans
les calculs de nouvelles données repéres de recen-
sement,

Nouvel échantillon

Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser-
vira plus de source pour le dressage de la liste
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impdt)
fut complétée par la liste des magasins a succur-
sales ainsi que des grands magasins et une liste
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas-
sification des activités économiques, a été prélevé

(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corre
dent aux TERILHE W
de 1971.
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gelected from this universe and surveyed in
order to verify the kind of business of each
firm. Estimates are then produced monthly,
stratified by trade group and geographical
zexion.

‘'he method used for the estimation of total
retail sales is one in which each sampled
unit's reported data is inflated to universe
levels by multiplying the reported data of the
sampled unit by the inverse of the probability
of selection for the unit. For firms which
do not respond on time(4) in a particular
month, an estimate is imputed using a statis-
tical technique which employs a number of
components such as: cell averages, last
month’s sales, other trends, etc. Conse-
quently each firm in the sample must have an
individual estimate of sales,

The results of the new survey will not be
linked (as was the old survey) to the census
results, Instead, the estimates derived in
the course of the survey will be compared with
census data in order to determine the cause
of any differences which may be found to exist
between the two levels., Based on these find-
ings, revisions will then be made to compen-
sate for any errors or discrepancies discov-
ered (such as in coding of firms to erronecus
kinds of business codes, over-estimation in
particular cells, etc.).

Cii'ONENTS OF THE NEW SAMPLE

The universe used for the new survey is
composed of two basic parts: a master file
list (including chain and department store
components) and an area file list. These
components provide a more adequate represen-
tation of the retail trade universe than the
previous survey.

The Survey Master File

The survey master file is based on a series
of profiles developed from the retail store
portion of the Revenue Canada (Taxation) mas-
ter file and is stratified by geographical
area and by Standard Industrial Classification
code. This component is a list of all retail
businesses having a T-4 number (i.e., having
employees for whom payroll deductions are
made). It is updated monthly for new firms
coming into business, for firms going out of
business and, in the case of existing firms,
for any changes in name, address or nature
(kind) of business. These updates originate
from both Revenue Canada (Taxation) and from
Statistics Canada survey sources. As these
updates are received, firms going out of busi-
ness are dropped from the sample and a sample

(4) Labe ceyouabss wr? Loodludsd do re-imsd =

timates.

sur cet univers et a fait 1'objet d'une enquéte en
vue de déterminer le genre d'activité de chaque
entreprise. Des estimations sont ensuite établies
tous les mois et stratifiées selon le groupe de
commerce et la région.

La méthode d'estimation des ventes totales au
détail consiste a gonfler les données déclarées par
chaque unité &chantillonnée aux dimensions de
1'univers en multipliant les données de 1'unité par
1'inverse de la probabilitéd de choix de 1'unité.
Dans le cas des entreprises non déclarantes 3
temps (4) un mois donné, on procéde A une imputation
3 1'aide d'une méthode statistique qui fait inter-
venir divers éléments comme les moyennes de cel-
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten-
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée:

Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront
pas raccordés (comme dans l'ancienne enqudte) A
ceux du recensement. Une étude comparative entre
les estimations obtenues dans le cadre de cette
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-
sement sera effectuée afin de déterminer la cause
de tout &cart entre les deux niveaux, ce qui nous
permettra de rectifier les statistiques et de com-
penser les erreurs ou les divergences relevées
(comme un classement erroné selon le genre de com-
merce, une surestimation dans des cellules parti-
culidres, etc.).

FLEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON

L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux
€léments fondamentaux: une liste de fichier prin-
cipal (y compris les €léments magasins i succur-
sales et grands magasins) et une liste de fichier
aréolaire, Ces &léments représentent mieux 1'uni-
vers du commerce de détail que la base de 1l'enquéte
précédente.

Fichier principal de 1'enquéte

Le fichier principal de 1'enquéte du commerce
de vente au détail est fondé sur une série de pro-
fils tirés de la fraction du fichier principal de
Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux commerces
de vente au détail et est stratifié par région et
selon le schéma de codage de la Classification des
activités économiques. Cet élément du fichier est
une liste de toutes les entreprises de vente au
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des
salariés 3 1'égard desquels des déductions sont
faites aux fins de 1'impGOt). Cette liste est mise
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en
compte la création de nouvelles entreprises, la
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre-
prises existantes, tous les changements de nom,
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises i
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada

() L JEpltcaiised cErdives aEicD Coujours Coasi-
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of births is selected from among new firus
which have gone into business, thus providing
a monthly birth/death adjustment.

Records on the survey master file are sam-
pled using a given probability of selection
determined by geographical location, Standard
Industrial Classification code and cell size.
To create the original sample file, the com-
plete survey master file was sampled. Since
that time, only the births have been sampled
each month.

Chain and Department Store Component

The chain and department store list is a
sub-set of the survey master file component.
The businesses on this list are those which
have been identified (from Statistics Canada
sources) as chains or department stores and
which have been sampled with certainty (i.e.,
each business is surveyed). This component,
as well as being updated monthly using Revenue
Canada information, is also updated annually.
The annual updates are based primarily on
returns obtained in the course of the Annual
Chain and Department Store Survey, as well as
on information derived from other sources such
as trade magazines, etc.

Area File Component

The purpose of the area file, essentially,
is to supplement the sample frame. This
additional input has two uses:

1. to provide an estimate for firms which do
not appear on the survey master file (i.e.,
having no employees for whom tax deductions
are made);

2. to compensate for the time lag involved in
obtaining birtn/death adjustment through
the survey master file.

The area file was derived by selecting a
number of areas in Canada (as defined by the
Labour Force Survey), covering all regions
with the exception of the Yukon and Northwest
Territories. To create the area file portion
of the sample frame, the selected areas were
completely enumerated: by field representatives
and an area file composed of all businesses
in the selected areas was created. This file
was than matched against the survey master
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(Impdt) et de Statistique Canada. Dés que l'on
dispose de ces mises & jour, les entreprises qui
cessent toute activité sont &liminées de 1'échan-
tillon et un échantillon de créations est prélevd
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un
ajustement mensuel en fonction des créations et dés
disparitions.

Des enreglstrements du fichier principal de
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi-
1lité donnée de sélection déterminée par le lieu
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi-
cation des activités économiques et la taille des
cellules. Lors de la constitution du fichier de
1'échantillon initial, la sélection a porté sur
tout le fichier principal de 1l'enquéte. Depuis
lors, seules les créations ont fait 1'objet d'un
&chantillonnage tous les mois.

L - ~ -
Elément magasins & succursales et grands magasins

La liste des magasins a succursales et des
grands magasins constitue un sous-ensemble de
1'élément fichier principal de 1’enquéte. Les éta-
blissements commerciaux figurant sur cette liste
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do-
cuments de Statistique Canada) comme magasins a
succursales et grands magasins et qui ont été
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise
fait partie de 1l'échantillon). Cet &lément, qui
est mis 3 jour tous les mois d'aprés les données
de Revenu Canada, fait également 1'objet d'une mise
3 jour annuelle. Ces derniéres mises 4 jour sont
fondées principalement sur les déclarations ob-
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur leas
magasins a succursales et les grands magasins,
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres
sources comme les revues portant sur le commerce,
etc.

Flément fichier géographique

Le but premier du fichier géographique est de
compléter la base de 1'échantillon. Cet &lément
supplémentaire permet:

1. d'établir une estimation visant les entrepriscs
qui ne figurent pas dans le fichier principal
de 1'enquéte (entreprises ne comptant aucun
salarié pour lequel on procéde & des déductions
aux fins de 1'impdt);

2. de compenser le "retard" d'obtention des ajuste-
ments en fonction des créations et des dispari-
tions au moyen du fichier principal de 1'en-
quéte.

On a constitué le fichier géographique en choi-
sissant un certaln nombre de secteurs géographiques
au Canada (a 1l'aide de données de 1'enquéte sur la
population active) de fagon a couvrir tout le ter-
ritoire canadien 3 1'exception du Yukon et des Ter-
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont
ensuite été entiérement dénombrés par des représen—
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier
géographique comprenant tous les établissements com
merciaux de ces secteurs, On a comparé ce fichier




file to determine which firms were present on
hath files. For those firms which appeared

o6 both files, the universe was represented

By the sample of firms derived from the survey
mazler file. All unmatched firms (on the area
fiic) automatically became part of the sample
flie. Every month since the original enumera-
tion, one twelfth of the selected areas has
been completely re-enumerated in order to lo-
cate any new firms which may have come into
existence during the preceding year. These
new firms are then matched against the entire
survey master file. Similarly, all new busi-
nesses which have been added to the survey
master file from the Revenue Canada (Taxation)
updates are matched each month against the
entire area file. Once it has been determined
that firms are matches, they are removed from
the area file and given a chance of selection
on the survey master file. The remaining un-
matched firms on the area file are included

in the sample.

SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS

The sales data (for Canada by kind—of-
husiness grouping and total retail trade by
province) contained in Table 25 have been ad-
justed to account for seasonal and trading-
day variations. The seasonal adjustment
method applied to this series is a computer-
ized ratio-to-moving average method. The
standard computer program used is the United
States Bureau of the Census, Method II, X-11
version.

Seasonal adjustment removes the effect of
repetitive intra-year variations resulting
from normal differences in weather, holidays
with invariable dates, or other events which
repeat with the same timing. An additiomal
adjustment is made for the retail trade series
which contains variation caused by the dif-
ference in the number of working or trading-
days in each month or for holidays or other
events with variable dates. These adjustments
are made prior to the seasonal adjustment but
are treated as part of the seasonal adjust-
ment,

While seasonal adjustment allows a much
better look at the underlying trend of a
series, the adjusted series still contain
irregular fluctuations. Small changes between
months in the adjusted series may simply be
erratic movements and, to obtain a clearer
idea of the underlying trend, users should
xamive che adjusied secies O0-8: 8 aufibes oF

au fichier principal de 1'enquéte pour déterminer
quelles entreprises figuraient dans les deux fi-
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni-
vers a &té représenté par 1'échantillon d'entre-
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en-
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in-
corporées au fichier de 1'échantillon. Tous les
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme

des régions choisies a fait 1l'objet d'un autre dé-
nombrement complet visant a déterminer quelles nou-
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1l'an-
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en-
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en-
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre-
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte

au moyen de mises a jour tirées du fichier de Revenu
Canada (Impot) sont réappariées chaque mois avec le
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel-
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro-
cessus de comparaison précédemment décrits sont
radiées du fichier géographique et demeurent sur

le fichier principal de 1l'enquéte ol elles ont une
probabilité d'@tre choisies. Le reste des entre-
prises du fichier géographique pour lesquelles on
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans
1'échantillon.

DESATSONNALTSATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES
JOURS COMMERCIAUX

Les chiffres des ventes (par groupe de genre de
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de
détail par province) présentés au tableau 25 ont été
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et
des variations du nombre de jours ouvrables. La
méthode de désaisonnalisation appliquée 3 cette
série est une méthode informatique de rapport aux
moyennes mobiles. Le programme informatique norma-
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II
du United States Bureau of the Census.

La désaisonnalisation supprime les effets des
variations répétitives qui se produisent dans 1'an-
née et sont imputables 3 1'évolution normale du
climat, aux congés fixes, ou 3 d'autres &vénements
qui se répétent a des intervalles réguliers. Il
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen-
taire & la série de commerce de détail contenant
des variations imputables & la différence entre le
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables
dans chaque mois, ou 3 des congés ou autres événe-—
ments sans date fixe., Ces ajustements sont faits
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais
on les considére comme partie intégrante de cette
derniére.

Bien que la désaisonnalisation permette de met-
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con-
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres.
De légéres variations d'un mois & l'autre dans les
séries désaisonnalisées peuvent &tre de simples
mouvements irréguliers, et pour avoir un: meilleure
idée de la cendance [ondamencals, les uiilissteccs



months. The MCD, or Months for Cyclical Dom-
inance, (see Table 26), indicates the smallest
span of months for which the average percent
change without regard to sign in the trend
cycle is greater than that in the irregular
factor. For the smoothest series the MCD is
one, for the most erratic series it is six.
Applying a moving average of the period equal
to the MCD tends to smooth irregular movements
which may obscure the underlying trend.

CONSTANT DOLLAR ESTIMATES

To obtain constant dollar total retail
trade estimates, (table 30) trade group es-
timates are deflated using trade group im-
plicit price indicies supplied by the Industry
Product Division of Statistics Canada. De-
flated trade group estimates are then totalled
to give an estimate of total retail sales in
constant dollars. The published price index

is an implicit index calculated by dividing
the total current dollar sales estimate by
the total constant dollar sales estimate.

COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS —
OLD AND NEW SURVEYS

The number of trade groups (each composed
of one or more kinds of business) for which
data will be published has been expanded by
10, In some cases, a new trade group was
created by splitting one of the old trade
groups. In other instances, new trade groups
were derived from the "all other stores' cate-
gory. The following chart provides a method
for converting the "nmew'" groups back to the
"01d" for anyone wishing to compare one series
with the other.

The following trade groups comprise the
same kinds of business in both the new and
old surveys:

Department stores

General merchandise stores
General stores

Variety stores

Motor vehicle dealers
Men's clothing stores
Women's clothing stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores.

The following trade groups, for which data
will be published in the new survey, were
previously rcpresented in the "all other
stores" group of the old survey:

Used car dealers

Automotive parts and accessorles stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessories stores
Personal accessories stores.
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois 3 domi-
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus je-
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia-
tion moyen compte non tenu du signe de la tendancs
générale, est supérieur & celui du facteur irré-
gulier, Dans le cas de la série la plus lisse pou-
sible, le MDC est égal & un, dans celui de la série
la plus irréguliére, il est égal a six. L'applica-
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale
au MDC tend 3 lisser les mouvements irréguliers
pouvant dissimuler la tendance fondamentale.

ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS

Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'ensem-
ble du commerce de détail en dollars constants
(tableau 30), les estimations relatives aux groupes
de commerce sont dégonflées au moyen des indices
implicites de prix appropriés fournis par la
Division du produit industriel de Statistique
Canada. Les estimations des groupes de commerce
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour pro-
duire l'estimation de 1l'ensemble du commerce de
détail en dollars constants. L'indice des prix gui
est publié est un indice implicite obtenu en divi-
sant le chiffre estimatif des ventes totales en
dollars courants par 1l'estimation correspondante en
dollars constants.

COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE —
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES

Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé
d’un ou de plusieurs genres de commerce) sur les-
quels des données paraltront a été porté a 10.

Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe eu
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres
cas, de nouveaux groupes commerciaux ount été tirés
de la catégorie ""Tous les autres magasins'. Le
graphigue suivant présente une méthode qui permet-
tra 3 quiconque désire comparer les séries de pas-
ser des nouveaux groupes aux anciens.

Les groupes commerciaux suivants comportent les
mémes genres de commerce dans l'ancienna &l le nou-
velle enguéte:

Grands magasins

Magasins de marchandises diverses
Magasins généraux

Bazars

Concessionnaires d'automobiles
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour la famille
Quincailleries

Bijouteries.

Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels
on publie des données dans la nouvelle enquéte,
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en-
quéte du groupe "Tous les autres magasins':

Vendeurs d'automobiles d'occasion

Magasins de piléces at d'gooaseaires Jd antomokiles
Librairies-papeteri®a
Fleuristes

Magasins d'articles da-ope:t @i JCCESE0D TS

Magasins d'accessoires personuéls.




The following trade groups represent a
finer breakdown of trade groups which were
enployed in the old survey:

Haw trade group 0ld trade group

Umabination stores
Grocery, confec-—
tionery and sun-
dries stores(5)
All other food

Grocery and combina-
tion stores

All other food stores

stores(5)
Service stations Service stations and
Garages garages
Specialty shoe

stores Shoe stores

Family shoe stores

liousehold furni-
ture stores

Household appli-
ance stores(6)

Furniture, tele-
vision, radio and
appliances
stores

Pharmacies, patent
medicine and
cosmetics
stores(7).

Furniture, television,
radio and appliance
stores

Drug stores

In addition to the changes noted above,
"fuel and fuel oil dealers' have been re-
tlassified to wholesale trade and consequently
do not appear in the tabulations.

(5) The new trade group 'grocery, confection-
ery and sundries stores" includes not only
"grocery stores" (part of "grocery and
combination stores'" in the old survey)
but also the 1966 Census category, "gro-
cery, confectionery and sundries stores'.

e latter kind of business includes the

called "jug-milk stores' and '"conve-

wience stores’ as well as a number of
stores which were previously classified
cither to "grocery stores" or "confection-
ery stores". (In the old survey, 'con-
fectionery stores' were published in the

"all other food stores" group.)

(6) The new trade group "Household appliance
stores" includes the 1966 kind of busi-
ness, "electrical supply stores'", which
was previously classified to the "all
other stores' group.

(7) The new trade group 'pharmacies, patent
medicine and cosmetics stores' includes
the 1966 kind of business, ''patent medi-
cine, cosmetic and perfume stores and
proprietory stores', which was previously
classified to the "all other stores"
gYous .

Les groupes commerciaux suivants constituent
une ventilation plus fine des groupes utilisés dans

Nouveau groupe de
commerce

1'ancienne enquéte:

Ancien groupe de
commerce

.
Epiceries-boucheries

Epiceries, confiseries
et magasins d'arti-

Tous autres magasins

d'alimentation(5)
Stations~-service
Garages

(4 -
Lpiceries et épiceries-
boucheries

cles divers(5)

Tous autres magasins
d'alimentation

Stations-service et
garages

Magasins de chaussu-

Magasins d'appareils
ménagers(6)
Magasins de meubles,

res spéciales
Magasins de chaussu-

Magasins de chaussures

res pour la famille
Magasins d'ameublement
ménager

Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios
et d'appareils

de téléviseurs, de ménagers
radios et d'appa-
reils ménagers
Pharmacies, magasins
de médicaments
Pharmacies

brevetés et de pro-
duits de beauté&(7)

Outre ces modifications, les "marchands de com-

bustible et de mazout” ont &té reclassés dans le
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les

Le nouveau groupe commercial

wFLL

(5)

(6)

(7

totalisations.

"épideries, conm-

fiseries et magasins d'articles divers" com-
prend non seulement les "&piceries” (dans
1'ancienne enquéte, un &lément de "épiceries"
et éplceries-boucheries"), mais aussi la caté-
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con-
fiseries et magasins d'articles divers". Ce
dernier genre de commerce comprend les "comp-
toirs de lait en cruche” et les magasins d'ar-
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom-
bre de magasins qui étaient auparavant classés
dans la catégorie des "épiceries'" ou dans celle
des "confiseries'". (Dans 1'ancienne enquéte,
les "confiseries" faisaient partie du groupe
"tous autres magasins d'alimentation”.)

Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa-
reils ménagers" comprend le genre de commerce
de 1966 "magasins d'appareils électriques',

qui €tait auparavant classé dans la catégorie
"tous les autres magasins',

Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga~
sins de médicaments brevetés et de produits de
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en
1966 ''magasins de médicaments brevetés et spé-
cialisés, de parfums et de produits de beauté”,
qui faisait auparavant partie du groupe "tous

"

Tas antras meoasing



TEXT TABLE 11. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, December 1980 Preiiminary, November 1980 Revised

TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, :d@uenbre 1880 prétiminaices, novembre 1980 révistes

Response rate

Taux de répouds

Chain stores Independent stores

Magasins 3 succursales Magasins {ndépendants
Preliminary Revised Preliminary Revised
estimate eat{imate estimate estimate
Estimatlon Estimation Estimation Estimation
préliminaire révisée préliminaire révisée

"7 oer cent — pourcentage

Kind of business — Genre de commerce:

.
Combinatfon stores (groceries and meat) — I-'“i-_.-x.'u« = Buouclwries 70.4 90. 3 69. 1 ey
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise-

ries et articles divers 59.6 83.0 61.7 74.9
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 73.4 87.5 58.5 73.4
Department stores — Crands magasins 99.1 98.3 -

General merchandlse stores — Magasins de marchandises diverses 67.2 93.8 62.2 75.8

General stores — Mapasins généraux 80.0 85,0 66.9 78.4

Varicty storcs — Bazars 90.0 88.8 74.7 85.5 !
Motor vebicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 50.0 100.0 62.9 81.3

Used car dealers = Vendours 8" automobiles d'occasion - - 52.6 71.3

Service stations - Statlors-service 52.2 84.8 62.2 744

Carages - - 62.6 75.4

Avtomotive parts and acvessorics stores — Magaslns de pidces et

d'accessoirves d*automebiles 87.5 87.5 72,3 83.3
Men's clothlng stores — Magasins de vetements pour hommes 59.8 82.6 71.7 8l.4
Women's ¢lothing stores - Migasins de vitements pour dames 75.9 83.4 68.6 78.3
Familv clothing wtores — Magaslas dv vitements pour la famille 77.5 89.9 72.4 81,9
Specialty shov stores — Miagasins de chaussurcs spécialisées B4.6 97.4 B3.7
Family shov stores — Magasins do chaussures pour la famille 71.0 B5.4 68.2
Hardware stores = Quincailleries 60.0 60.0 72.9
Houschold furniture stores — Magasing de meusbles 65.6 85.7 721 Bl.§
Houschold applia ores — Magasins d'apparvils ménagers 93.8 100.0 66,4 BO.§
Furniture, TV, radl ad appliance stores — Magasins de meubles,

téléviscurs, radies ot accessoires 79.0 94 . 4 67.4 T9.d
Pharmaries, patent medicine and cosmetles stores — Pharmacies,

midicaments brovetes et produits de beautd 56.8 6.7 T4 b 84,4
Book and stationerv stores — Librairfes et papetceries 54.0 83.9 69.0 78.3
Flurists — Fleur{stes 57.1 57.1 59.6 74.8
Jewellery stores - Bijouteries 61.4 69,4 66.7 77.7
Sporting goods and acceasories stores — Magasins d'articles de

spurt vt d'accessofres 84.6 8R.5 65.8 75.0
Personal accessorles stores — Magasins d*accessoires personncls 68,2 88.8 66.6 77.5
All other stores — Tous les autres magasina 58.9 78.1 62.3 4.y
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, k €9.0 84.5 65.4 8.8 ;
Provinre:

Newfoundtand - Terre-Neave 73.8 91.2 57.3 68.4
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard B2.5 92.5 60.9 3.1
Nova Scotia — Nouvello-Ecosse 2.4 88.6 70.0 79.6
New Brunswick — Nowveau-Brunswick 72.0 £8.8 72.8 82.2
Quithee 68.7 82.9 PR, 82.0
OTUETID 5.9 83.0 61.0 78.5
Manitoba 75.6 89.4 67.8 78.1
Saskatchicwan 7l.4 88,1 65.8 75.9
Alberta 65.2 78.8 60.5 73.8
British Columbia — Colombie-Britannique 69.0 83.4 [ 77.3
Yukon and Nesthwest Tereitorive — Yukon of Territo{res du Nord-Ouest 40 LI 5.2 B

TR




TEXT TABLE I1. Measures of Rellability, by Kind of Business and by Province, December 1980 Preliminary, November 1980 Revised

TABLEAG RMPLICATIV I1. Moswmre do b fiabilité, sei

20 bwopenre de Semmerase et la province, décembre 1980 préliminaires, novembre 1980 révisées

Aksronse fraction

Fimction de réponse

Coefficient of
varlation,
preliminary
estimate

fHain stotes

MagasIns 3 succursales

Coefficient de
variarion,
estimatlon
préliminaire

Independent stores

Magasins indépendants

Prellminary Revigsed Preliminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Estimaticn Estimation Estimatlon
préliminalice révtedc prélimlnatre revisée
per cent — pourcentage
Xind of business - Cenre de commerce:
tomblnation stores (grocerics and mear) — Epfcerles — Boucheries 90.9 96.9 1.4 85.1 .022
vrocery, confectlonery and sundries steres — Epicerles, conflise~
rics ot artleles divers 66.8 89.4 67.8 79.6 038
All other food stores — Tous les autres magasins d'aiiments 89,4 88,2 63.2 80.8 _025
Oepartment stores - Grands magasins 100.0 99,9 = =
fieneral merchandise stores — Magaslns de marchandises diverses 94 .9 98.9 66.6 81.9 L0643
Yeneral stores — Magasins pénéraux 96.9 97.1 70.7 79.0 D68
variety stores — Bazars 9.8 95.3 80.0 89.0 .018
Motor vehicle dealers — Concessionnatres d'auromobiles 67.3 100.0 62.0 83.0 008
Baed car dealers — Vendeurs d'automebiles d'occasion . 55.9 7.4 .075
Service stations — Stations-service 55.6 89.2 64.3 77.4 . 068
Garages R — - 67.8 80.1 L1129
Automotive parts and accessorices stores — Magaslns de pigces ot
d'accessoires d'automobiles 80.2 94.7 80.1 88.1 L024
Men's clothing stores - Magasins de verements pour hommes o S 76.8 8L.6 86.9 ,075
Women's clothing stores — ins de vitements pour dames 82.7 87.2 75.0 79.6 D44
Family clothing stores — M as dv vitements pour la famille 84.0 95.9 1.7 82.2 .052
Bgocialty shoe stores = Magasing de chaussures spdc bl Eates 66.1 95.3 6.8 91.7 067
Family shov stores ~ Magasins de chaussutes pour 1a famille 67.8 92.5% 76.8 86.5 020
BEardware stores — Quincailleries 94.4 93.7 75.7 85.9 .034
fmgehotd furniture storvs - Magasins de meubies 80,8 91.4 69.6 83.7 .037
Bouscheld appliance stores — Mapaslas d'apparcils ménagers 60.1 100.0 59.1 88.6 132
Furniture, T.V., rodie and applionce ftores = Magasins de menbl. =,
téléviseurs, radlos cf accessolres 81.7 88.8 65.1 78.3 .020
Fharmacies. patent medlclne and cosmerles starvs — Pharmac’es,
médicaments brevetes ot produits de beaute 62.3 85.2 79.1 88.6 016
Book and stativncry stores — Librairles et papetecies 67.6 79.3 74.1 76.4 D24
Florlsts — Fleuristes 73.1 69.3 68.3 74.2 .28
Jewellery stores — Bijouteries 82.9 91.0 0.1 83,2 .077
Sporting goods and accessories stores — Hagaslns d'articles de
sport ot d'accessoires 95.4 94.0 68.2 79.4 022
Personal accessorics stores — Magaslns d'acucssolres persommels 67.5 84.2 69.4 83.2 .059
All other stores — Tous les autres magasing £3.8 93,4 67.8 79.3 .
k. ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MACASINS 86.0 95.8 68.3 82.2 .007
Frovinee:
sewfoundland — Terre-Neuve 90.8 98.0 60,2 4.6 .026
¥zince Edward Island — 1le-du-Prince-Fdouard 94,4 99.9 64.9 74.8 021
kova Scotfa — Nouvelle-Feosse 90.3 96.8 73.4 B1.6 .012
Hew Brunswlck — Nouveau-Brunswick 86.1 96.9 76.8 86,7 .025
Quéhec 92.2 94.5 75.8 84.9 013
Ontar fo 80.8 96.4 63.9 81.6 .009
Manitoba 95.0 97.4 66.2 82.6 .018
Saskatchewan 81.3 85.8 69.3 81.5 .047
Alberta 81.6 96.5 60.7 78.4 017
British Columbia — Colombie-firitannique 93.4 96.8 67.6 81.8 D26
Ve et der Lhegdt et Vi tos ~ Yuken ot Terrirolres du Nord-Ouest 88.8 90.5 56.9 75.1 .26
als



Distribution of Retail Trade, Chain and Independent Stores by Province and

Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendents,

par province et certaines zones metropolitaines
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980
Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980
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PRELIMINARY ESTIMATLES
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Newfoundland
December ~ 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins 4 succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_rcummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
£000 o $000 L $7000 %
I | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 20,493 + 12.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X X X 15,959 + 204
3 | All other food stores ...........viviiinineennn X X X X 1.227 + 17.0
4 | Department stores ............ciiiiii i 18.838 + 86 - = 18,838 + 8.6
5 | General merchandise stores ............ ... ... x X X X 9,856 + 10.1
6 | General stores ....... ... i i X X 2 X 10,192 - 0.6
7| Variety stores ... X X X X 7.593 + 143
8 | Motor vehicle dealers ......... . . i il X X b X 15,674 +
9| Used car dealers ........cooiiiriiniienninercnannns 3 = 344* 344°
10 | Service stations .. ... crr i e X X X X 12,h82 + 158
I1 | GGATAEES . oot vvee et ot iai e - = 797 + 23.3 797 + 23
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X X
13 | Men's clothing stores..........o.cvovi i iiinnn.. X X X X 1.051 + 216
14 | Women’'s clothing stores ....... ... .o oot 2,762 + 17.9 6870 + 23.1 3.432 + 189
15 | Family clothing stores ... 3,459 - 17.7 X X X X
16 | Specialty shoe stores ....... ... i = X X X N
17 | Family shoe stores . ......ooooeiiooiiiiiiiinn 1,148 + 251 469 - 195 1,617 + T8
18 | Hardware Stores .. .............iverrinmmnnnaansans - - 295* 295*
19 | Household furniture stores......... ... - 1.897 + 16 1.897 + 7.6
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 442*
21 | Furniture. T.V.. radio and appliance stores........... = 2129 - 173 2,129 ]
92 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .... X x X X 7.355 + 20.4
23 | Baok and stationery stores...............coooaiiann. X X X X 220
24 | FIOFISES . oot tneeeee e iiiinae e s - 370 + 193 370 + 19.3
25 | Jewellery StoTes ... ... i X % X X 1.769 4.4
26 | Sporting goods and accessories stores ............o.. .. X X X X 516 + 128
27 | Personal accessories SLOTES ..o iinioenans X X X X 814
28 | All other Stores . .....v.veveeeein i e 11.337 + 5.9 5.h28* 16,864* +
29 All SEOFES .. ivvviv i it ianaaearaanesaaniaanan 73.407 + 4.1 90,140 + 18.1 163,547 + 114




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Terre-Neuve

January-December - 1980 - .Janvier-Décembre

Chain stores Independent stores All stores
Magasins aqsm'cursalps Magasins il;d('pemlan(.s Fnsemble de\ magasins
IKind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
1980/ 19749 - 1980/197Y 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Vartation
No
000 % $'000 $°000 i
X X X x 209,355 + 2.2 | Epiceries - Boucheries ............. ... ... ... ...... 1
X X X X 158,183 + 5.1 Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
< X X X 13,325* Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
115 06 + A6 L 113,964 + 5.6 [ Grands magasins .. ... 1
)3 X X b 90,209 + 5.1 | Magasins de marchandises diverses . .................. H
X X X X 91.476 - 6.2 | Magasins généraux ......... ... .. 6
X X X X 43,798 + 94 [ Bazars ... 7
= X X 267,849 + 2.2 | Concessionnaires d’'automobiles . .......... . .. . . . . . .. 8
- Attt * 4,431* Vendeurs d’automobiles d'oceasion . ......... . ... .. 9
5 X X X 137.052 + 6.2 ] Stations-service . ... ... 10
- - 10,771 - A8 10,77 = 5B GATaEeS . 1t
b3 X X b3 X x | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 13
X X X X 5917 + 11.7 | Magasins de vétements pour hommes .. .. ... ... ... .. 13
16,253 + 20.3 3.868 + 14.3 20,121 + 19.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
25,386 + 142 X x X x | Magasins de vétements pour la famille........... .. ... 15
X X X x [ Magasins de chaussures spécialisées ..... ... ... .. .. 16
7455 + 11.1 3.086 + 13.9 10,541 + 119 | Magasins de chaussures pour la tamille ... .. ... ..... 17
- 2.743* 2.743* Quincailleries ... ....... ... ... ... ... ... ...... I8
- 16,009 + 1.3 16,009 + 1.3 [ Magasins de meubles ..................... ... ...... 19
X N X X 3,461 + 34.2 | Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
- 19,447 3.3 19,447 3.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 62,934 + 10.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 1,232 19.7 | Librairies et papeteries ....... ... ... ... ... ... ...... 23
s 3,413 + 25.9 3,413 + 259 | Fleuristes . ... i 24
X X X X 7,118 - 7.0 [ Bijouteries............ 25
X p X X 6,644 4.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
X x X X 6.490 + 5.8 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
AR + 8.0 56,843 + 12.2 115,891 + 10.0 [ Tous les autres magasins . . .......................... 28
35,072 + 2.7 912,582 + 5.5 1,500,653 + 44 Ensemble des magasins .. ... ... ... .. oL, 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Prince Edward Island

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 ! $'000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) .......... ... X X X X 5,327 + 26.8
2 | Groeery confectionery and sundries stores............ X X b3 X 1.315*
3| All other food stores .........oovvievinen i - - 194* 194*
4 | Department SLOFTES ... ..ooveinee oo 8,124 + 96 - = 8,124 + 9.6
5 | General merchandise stores ........... . ..ol X X b X 1,653 + 2.2
6 | General SLOTES .. .. .vvtiievieie i - - 1,087 1,087
7 | Variety stores ... X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ......... ... i - - 4.968 + 19.7 4.968 + 197
9 | Used car dealers ... i - X X X 1
10 | Service stalions .......vviiiiiiiiii e X X X X 3.393 + 304
11 | Garages ... .o 151°* 151*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 666 + 10.5
13 | Men's clothing Stores.. ... ..ooviiiiin e X X X X 356 - 120
14 | Women's clothing stores ........ ...t 310 g e 300+ 610*
15 | Family clothing stores ... e X x X X 909 + 150
18 | Specialty shoe stores ......... ... oot X X X X
17 | Family shoe stores ... ... ..o X X X X X b3
18 | Hardware SLOTES . ... oonienviciiinianan oo 29* 29~
19 | Household furniture stores........... 0 cooieainn - X X x X
90 | Household appliance stores ........ ..ot X X X X
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - X x X X
29 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .... X X X b3 1.225 + 7.7
23 | Book and stationery stores.....................o.oo. X X X b
o T o P T O X X X X
25 | Jewellery StOFes ... ... v e X X X X 338 13.2
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - 345 347*
27 | Personal accessories SIOTES ... .o von e - 129 17.6 129 - 178
28 | All 0ther SEOFeS . v vue oo X X X X 4,538 + 1X0
20 All SLOTES &t v v ieeiren i ines e ansaaananoaasssans 16.106 + 8.2 21,640 + 13.0 37.746 + 109




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
FABLEAL 2. Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce
ite-du-Prince-Edouard

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation o
X000 G $'000 et $'000 W -
X X X X 57,794 + 21.1 Epiceries ~ Boucheries ......... ... .. ... ... .. .. ... .. l
X X X X 14,705 + 12.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ............. ... 2
2,657 - 17.2 2,657 - 17.2 [ Tous les autres magasins d'aliments . .............. ... 3
o874 + 3.7 - 53,674 + 3.7 ) Grands magasins .......... ... . 4
X X X X 18,530 + 10.4 | Magasins de marchandises diverses ................ ... 5
= 13,609* 13,609* Magasins genéraux . ..., 6
X X X X X x[Bazars ... . oo 7
73.724 - 6.0 73,724 - 6.0 | Concessionnaires d'automobiles ......... ... ... . ... 8
- X X X x | Vendeurs d’automobiles d'occasion .......... .. ... .. .. 9
X X X X 38,029 + 10.8 | Stations-Service . ... ...... i 16
= 2,770 - 185 2,170 - 185 | Garages .. ... 11
X X X X 5,550 ~ 11.5 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles .. . ... 12
X x X X 1,980 + 6.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
1,892 + 21 2.568* 4.461* - 16.7 | Magasins de vétements pour dames .............. ... 14
X N X X 5,038 - 1.4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- - X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 17
- 1.401 + 27.0 1.401 + 27.0 | Quincailleries ............ ... ... 18
- X X X x | Magasins de meubles ... ... .. ... .. ... ... ... .. 19
- - X X X x | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
- = X X X % | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X b X X 10,794 + 13.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- - X X X x | Librairies et papeteries ............................. 23
- X X X x | Fleuristes ......... ... ... . ... ... 24
% X X X 1,318 = 17.5 | Bijouteries. . ... oviiut 25
- - 2,002 - 36 2,002 - 3.6 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires . .......... 26
- - 1,676 + 208 1,676 + 20.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
i X X X 41,113 + 9.3 | Tous les autres magasins . ........................... 28
123,047 + 6.0 245,430 + 07 369.077 + 24 Ensemble des magasins .. .......... ... . o 0 ... 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Nova Scotia

December — 1980 — Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commer('e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 i $000 & 270600 @
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 54,815 + 116
2 | Grocerv confectionery and sundries stores............ X x X X 8,370 + 10.9
3 | All other food Stores ........ oo i X X X X 2,602 - 66
4 | Department Stores ........... ..o i 41,191 + 17.1 - - 41,191 + 171
5 | General merchandise stores ......... .. ... oo X X X X 11.295 + 7.3
6| General SLOTES ..ottt e = = 3.380 + 6.8 3,380 + 6.8
7 | Variety stores ... i 10618 - 19 1,334 + 98 11,952 - 25
8 | Motor vehicle dealers .......... ...l - - 32,125 + 69 32,125 + 6.9
9 | Used car dealers .. ....ovvviioiiiiiiiiieii s - 1,258 + 296 1,258 + 294
10 | Service stations . ... i 649" 18,280 + 215 18.924* + 1973
11 | GAFAEES .. v vvvr e ie i e X X x |
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 7,079 + 26.1
13 | Men's clothing stores...... ... ..o 2,151 + 209 3.685 102 5.836 - 6.3
14 | Women's clothing stores .. ..., 5,109 + 151 2,833 - 26 7,943 + 81
15 | Family clothing stores ... 1.406 + 14.7 5,200 + 04 6,606 + 3
16 | Specialty shoe stores ........... .o 2 X X x X
17 | Family shoe stores ......... .. .o i 2,169 + J1.1 109* 2.278* + 124
18 | Hardware StOres .........vovimmmneinereonneeoanea.. 2 3,303 + 17.0 3,303 + 17.0
19 | Household furniture stores . ... ...t X 7 X X 1.317 + 0.7
20 | Household appliance stores ...................ooo.o. X X X X 1.398*
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores........... X X 3 X 3,749 + 84
29 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ... 3.241 + 16.7 9.674 + 181 12,915 + 177
23 | Book and stationery Stores.................cooiiaaen X x X X 1.968 + 34
24 L FLOMIStS oot s X X X X 1.164 + 1.3
25 | Jewellery StOT€S ... ... ot 3,985 + 132 841 7.9 4,826 + 88
26 | Sporting goods and accessories stores ... X X X x 678 1.5
27 | Personal accessories StOFeS ... ..o oo oot 6893* 2,060 5.2 2 TIHHE + 35
98 | All other SLOTes . ... vovrvee e i s X X X X 34,444 + 4
29 AL SIOTES - .\ i et iceeiiin e ine s ot aaracaanonons 145,869 + 10.0 139,778 + 10.1 285,647 + 100




TABLEAU 3.

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Commeree de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Ecosse

January-December - 1980 - .Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Varnation Ventes Variation Ventes Variation ™
2000 p 2000 @ £000 %
X X X X 578,668 + 12,5 | Epiceries - Boucheries .. ......oooooe i 1
X X x 5 83,185 14.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ............ ... )
X X X X 26,67: - 7.8 | Tous les autres magasins d'aliments . ..... ... ... .... G
£32.554 + 90 = = 232,554 + 9.0 | Grands magasins .. ......... it 1
X X X X 106,567 + 6.7 | Magasins de marchandises diverses................... a5
- = 38310 + 1.0 38,310 + 1.0 | Magasins généraux ........... ... ... . ..., 6
57,791 - ol 8,976 + 21 66.766 = 0B [Bazars ..o e 7
- 517,013 + 06 517,013 + 0.6 | Concessionnaires d'automobiles ... ... .. ... ... 2
- 19,099 + 31.5 19,099 + 31.5 | Vendeurs d’automobiles d'vecasion . ....... ... ... 9
ign = ¥ 199,495 + 9.1 207,305 + 8.0 | Stations-Service ...t 10
- - X X X x|Garages ... 11
X X X X 58,799 + 19.6 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles .. .. .. 12
11,652 + 26.4 19,907 - 144 31,558 2.8 | Magasins de vétements pour hommes ... ........... ... 13
30,367 + 127 19,217 - 1.2 49,584 + 6.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
B0 + QL 31.360 + 06 37,553 + 2.0 [ Magasins de vétements pour la famille........... ... .. 15
- X X X x | Magasins de chaussures spécialisées . ................. 16
14,806 + 1349 817 + 208 15,713 + 14.3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 27,5 + 56 27,591 + 56 | Quincailleries ........... ... .. ... ... 18
3 X X X 15,284 - 15.6 | Magasins de meubles ....... ... ... ... ... ... ........ 19
X b % X 8,742 + 27.1 | Magasins d’appareils ménagers. ...................... 20
X X X X 31,016 + 5.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
25,441 + 14.3 R1.655 + 153 107,096 + 15.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heaute | 22
X X X X 14,.861* Librairies et papeteries ........................... .. 23
X x X X 7.568 + B9 |Fleuristes ... ... ... ... 24
15,422 + 13.8 3.692 - 76 19,114 + B9 | Bijouteries. ... 25
X 52 X X 11,360* Magasins d'articles de sport et d'accessoires . . ... ..... 26
E v + 11.0 18,045 + 196 22,574 + 17.8 | Magasins d'accessoires personnels ........... ... ... ... 27
X X X 53 292,564 + 0.3 | Tous les autres magasins ............................ 28
i.130,245 + 10.2 | 1,512,859 + 09 2,643,104 + 4.7 Ensemble des magasins . ......... ... ... ............ 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Rind of Business

New Brunswick

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de rcummerce Sales Change Sales (Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
o $°000 e $'000 = 2000 T
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 36,191 + 9.4
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 8,853 + 6.0
3 | All other food stores .........ocoiiiiiven i X 7 X X 2,708*
4 | Department stores .......... . . ccieiiiiiiiiis 32,192 + 123 - - 32,192 + 123
5 | General merchandise stores ............. ..l X X x X 5,753 + 168
6| General SLOTES . ..o v eerriiiiianenane s X X X X 6,091 + 226
7| Variety StOTeS . ...t s 9.156 + 56 2 IR 11,434 + 36
& | Motor vehicle dealers ................ X ® x X 29,861 =3 1.5
9|Used car dealers ... ... - - 308 + 135 308 + 13.5
10 | Service stations ... ... civiiiiii e 231 + 126 15,393 + 35.8 15,624 # 353
1l | GArages . e« arererore & - - e« eneneeesnsiaiene + Slanlalaieiole - = x X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,379 - 27
13 | Men's clothing stores............ooiviieiieeenninnes 1,251 + 09 1,806 =S 3,058 - 66
14 | Women's clothing stores ........... ..o 4,221 + 12.5 1,521 4= 199 5,742 + 14.4
15 | Family clothing stores . ...........cooviiiiiniinnn. 2,317 - a1 2,968 + 349 5.285 + 13.8
16 | Specialty shoe stores ... X X X X 3 X
17 | Family shoe stores ....... ..o X X X X 2,548 + 25.6
18 | Hardware SLOTES ... ..vuvveenntveinnneeoneunnuiaens - 2,034* 2,034*
19 | Household furniture stores...........coovvviinnen X X X X 3,972 + 49
90 | Household appliance stores ..........cooviveovaon. X X X X 610 - 22
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 3417
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X b3 X X 9,682 + 29.5
23 | Book and stationery StOTes...........c.ooveereenrannn 2598 662 - 46 913* - 12.1
b I O 1) 2T 7 N I S - - 1,008 + 19.1 1,008 + 19.1
25 | Jewellery stores . .........ooiiiiiiiiii i 2,842 + 6.3 1,932 + 23.0 4,774 + 125
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - 1,246 - 83 1.246 - 83
27 | Personal accessories StOTeS ..........cccvrvrnnnnns 704* 798* 1,501* - 238
98 | All other StOres . ..o v it iie e i 16,124 + 3.3 6,499 5 25 22,623 + 1.5
29 All StOFeS ......covvvrrureroocnoossstastonssnorense 110,703 + 90 109,758 + 83 220.461 + 8.7




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores Independent stores All stores
Magasins é_succursales Magasins ir;dépendants Ensemble d—es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Vanation Ventes Variation Ventes | Variation -
5000 y 3000 F'000) %
X X X X 388,271 + 9.2 | Epiceries - Boucheries . ............................ 1
X X X X 103,708 + 33 Epiceries, confiseries et articles divers .. ............ .. 2
X X X X 24,371 + 4.1 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
19805 + 9.0 - - 193,215 + 9.0 |Grands magasins .............. ... ... ... 4
X X X X 57,683 + 6.1 | Magasins de marchandises diverses................ ... 5
X X X X 65,825 + 13.5 | Magasins généraux ................ ... ... ... . .... 6
51,246 + A0 13,807 + 2.0 65,053 + S| Bazars ..., i
X X 471,367 + L5 [ Concessionnaires d'automobiles ..... ... ... ... ... .. 8
5.445* 5.445* Vendeurs d'automobiles d'occasion ................. .. 9
%4 .1 163.860* 166,044 + 35.3 | Stations-service . .......... i 10
= - X X X xlGarages ..., 11
X X X X 49,163 - 2.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles . .. ... 12
7,518 + 30 12,091 - 24 19,609 - 0.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
26,988 + 165 9.404 + 11.2 36,392 + 15.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
0 + 6.2 19.610 + 214 33,210 + 14.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 17,635 + 20.2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- 17.785* 17.785* Quincailleries ........ .. ... ... ... .. . 18
X X X X 35,129 - 5.5 | Magasins de meubles ............. ... ... .. ... .. ..., 19
X x X X 4,382 - 4.7 [ Magasins d'appareils ménagers. ........... ... ... .. 20
X X X X 5,039 - 14.7 | Magasins de meubles. téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 77,075 + 24.5 | Pharmacies. médicaments brevetés et praduits de beaute | 22
2,096 + 9.8 5,562 - 49 7,657 - 1.3 | Librairies et papeleries ................. ... ......... 23
- 6,838 - 14.2 6,838 - M2 | Fleuristes . ... i 24
11,057 + 10.0 6,726 + 220 17,784 + 143 | Bijouteries. ... ... o 25
= 23,831 .5 23,831 - 0.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
4.049 7.393* 11,442* - 10.2 | Magasins d’accessoires personnels . ................... 27
177 245 + 10.6 RO 158 208,002 + 6.2 Tous les autres magasins .............. .............. 28
89,739 + 7.5 1,232,247 + 7.3 2,121,986 + 74 Ensemble des magasins ................ e T 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec

December - 1980 — Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_mmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 198(/1979 - 1980/1979
e Ventes Variation Ventex Variation Ventes Variation
‘ 3000 o S000 X $000 o
1 | Comhination stores (groceries and meat) ............. X X X X 427.540 + 159
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 146,046 + 26.9
3| All other food stores .......... i 3.804 + 7.5 45,583 + 128 49,387 + 12,4
4 | Department stores ............cooiieiiiiiiiinns 256,061 + 63 . - 256,061 + 6.3
5 | General merchandise stores ........... ... ..o % X X x 26,834 - 133
6 [ General stores .......... i X X X X 24,013 + 10.1
7| Variety stores .......... . 27,440 + A7 11,011 - 186 38,451 S )
8 | Motor vehicle dealers .......... ... ... s X X % X 224 403 0T
9| Used car dealers ..ot - 11,342* 11.5a3
10 | Service stations .. .....ouvienit i 23,579 + 323 | 126,287 144506
11 | GAPAEES v oo e = = 43,282 + 17.0 43,088 170
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,984* 14,618 + 149 46,602 + 120
13 | Men's clothing stores............ oot 7513 - 136 31,796 + 4.3 39,309 + 03
14 | Women's clothing stores ... ... ... oo 19,750 - 09 27,451 + 20.1 47,201 + 10.2
15 | Family clothing stores . ... oot 20,512 + 85 24,171 + 92 44,683 + &s
16 | Specialty shoe stores .. ... ... .. o 2,178 - 6.5 1.945 4.3 4,123 Y
17 | Family shoe stores ....... .ot 21,919 + 48 7.265 + 29 29,184 + 43
18 | Hardware StOFeS ... .. .ovinieee i araee s X X X X 29,810 + 05
19 | Household furniture stores... ..o, 3.066 + 1.0 BR.228 + B85 35,794 + 9.7
20 | Housebold appliance stores ... X X X X 5,390 - i
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 12.873 - 111
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .. .. 3,579 + 17.0 19,569 + 280 53,147 + 27.2
23 | Book and stationery stores.......... ... 5,870 + 1.3 7.990 + 339 13,860 + 227
O I 1R T € T X X X X 8,708 + 148
25 | Jewellery stOTes .. ...ttt x X X X 33,915 + 3.2
26 | Sporting goods and accessories stores ... X X X X 36,007 + 129
97 | Personal accessories Stores ... 6,062 22 35,912 + 149 41,973 + 121
98 | All other STOTeS . . ... vvettneiiii e 178,141 + 119 120,952 + 198 299,093 + s
29 Al SIOTES « o vttt i i et e 852,244 + 7.0 | 1.326,702 + 158 | 2178946 + 122
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 5. Commerce de détail, magasings a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Queébec

Januarv-December - 1930 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de“commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation "
S000 G 7000 2000 e '
X X X x| 4,380,041 + 10.1 | Epiceries - Boucheries ... ........................ ... 1
X X X x| 1,438,698 + 11.0 Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
.77 + 75 154470 + 438 481,249 + 5.4 | Tous les autres magasins d'aliments ....... .. ... ... ... 3
R348 + 7.7 - 1,733.343 + 7.7 | Grands magasins ... ... 1
X X X X 317.635 ~- 3.0 | Magasins de marchandises diverses .. ................. 3
X X X X 233,793 + 6.0 | Magasins généraux . ............ .. .. 6
184.579 + 89 81,633 - 144 266,212 + 05 Bazars ... 7
% X x| 3.649.506 - 4.0 | Concessionnaires d’automobiles .. ....... ... ... . ..., 8
- 149,158 + 26.3 149,158 + 26.3 | Vendeurs d’automobiles d'occasion . .......... ... .. .. 9
287.220 - 2006 | 1,.248416 + 1281 1471,236 + 13.9 | Stations-service .......... ... e 10
- 481,396 - 1.8 481,396 ~ LB Garages .. .. e 11
32,050 413,971 + 921 446,021* + 5.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automaobiles . . ... . 12
50,426 - 12 219,864 + 5.8 270,290 + 4.4 | Magasins de vétements pour hommes . ......... RO 13
179,807 + 9.2 233,745 + 13.8 413,552 + 11.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
148,382 + 94 205,872 + 7.0 354,254 + 8.0 | Magasins de vétements pour la famille .. .............. 15
19.965 + 0.5 16,459* 36,424* + 14.1 | Magasins de chaussures spécialisées ............ ... ... 16
194.098 + 13.3 73.374 + 7.6 267 472 + 11.7 | Magasins de chaussures pour la famille ........... ... 17
X X X X 307,129 + 4.8 | Quincailleries ..... ... ... ... 18
41,840 + 78 380,637 + 6.7 422,476 + 6.8 | Magasins de meubles ...... ... ... .. ... ... ... .. ... .. 19
X X X X 54.143* Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
b3 X X X 152,440 ~ 9.6 | Magasins de meuhles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
31,053 + 6.4 428,110 + 7 459,163 + 7.0 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté | 22
40,165 63,874 + 206 104,039* + 26.6 | Librairies et papeteries ..................coveun. ... 23
X X X X 75,360 + 136 ) Fleuristes . ..ot 24
X X X X 138.650 = AT [Bijouteries. ... 25
X X X X 325,155 + 13.6 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
11,317 + 93 300,407 + 98 341,724 + 9.8 | Magasins d'accessoires personnels .. ... ......... .. .. 27
948,070 + 199 | 1.165.617 + 92| 2,113,687 + 13.7 | Tous les autres magasins ............................ 28
6,662,183 + 8.314.222,161 + 5.6 | 20.884.344 + 65 Ensemble des magasins ............. ... il 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 6. Retail Trade. Chain and Independent Stores. by hind of Business

Metropolitan Montreal

December

- 1980 - Décembre

Iind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
. $'000 L $°000 i $'000 @
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 215,764 + 184
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 58,796 + 349
3 | All other food stores .........cooiviriieeaiinn 2,582 + 11.1 20,978 + 16 23,560 + 28
4 | Department Stores ..............ooieiiiiiiinns 159,195 + 4.2 - 159,195 + 41
5 | General merchandise stores ............. ... X E X X 6,673*
6| General SLOTES . ..o ovuiinirimte i 515 - 11.6 al5 - 11.6
T | Variety stores ..........ciiiiiiiiiiiiiiiii e 9,237 + 2.5 3,161 15.7 12,399 - 2.8
8 | Motor vehicle deaters ........ ... ... X X 3 X 96,334 - 07
9 | Used car dealers . ......c.ooovoiinnniiiiiiiiienann.. - 5,274 5.274*
10 | Service SLAtIONS . .. v vv ot ae et e 16,996 + 26.5 51,572 + 19.5 68,568 + &
I1 | GATAEES < v oveee e ninsaerannenananastensaneanns = 8,687 + 5.2 8,587 + Al
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 14,443 = BT
13 | Men’s clothing stores...........c.oeeiiiienenenns 5,195 - 16.6 10,499 + 6.5 15.694 2.4
14 | Women's clothing stores ...........coereaannn 9,195 - 169 11,804 + 20.9 201,999 + 08
15 | Family clothing stores.............o.oooiiioin. 13,194 + 8.2 6,833 + 7.9 20,027 + 81
16 | Specialty shoe stores ........ ... oo 1.584 - 131 893* 2477 + 192
17 | Family shoe stores .............oiveiiireraceen s 11,684 + 44 3,087 + 6.6 14,771 + 4.9
18 | Hardware StOres ... .c.vovinorvrneneonanonrneennnans X X X x 15,379 + 14
19 | Household furniture stores . .............oovieveaeon. X X X X 12,757 + 68
20 | Household appliance stores ..............c..c.ooun X X X X 1.641*
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores........... X X X X 4.668 20.7
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 29,309 + 31.8
23 | Book and stationery SLOTeS............eeveeonennnens 4,135 + 23.0 3,872 + 174 8,007 + 20.3
28 | FIOTISES .+ 00ttt ie e ie et cian i iae e X X X X 3,802 + 83
25 | Jewellery StOTeS .. ... .cuvirireeivieennenaaa X X x x 17,629 + 54
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 13,396 - 78
97 | Personal accessories Stores ............... i 4,422 - N 14,829 + 14.8 19,251 + 18
28 | All Other STOreS . «vv v ie i e aiaa s 120,821 + 9.7 59,422 + 25.1 180,243 + 14
29 All SIOFES - . cviiciivnercnnronnnsasasassnssosasans 516,189 + 6.8 533,967 + 14.3 | 1.050,157 + k3
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 6. Commerce de détail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Montréal

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de 7C()mmerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation "
%7000 “ 000 £ 3000 % -
X X X x| 2,199,476 + 10.4 | Epiceries - Boucheries ...................ovoruiiii.. 1
X X X X 554,203 + 16.7 Epiceries. confiseries et articles divers ... ............. 2
18.761 + 88 222,218 - 88 238,979 - 7.8 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
1.070,135 + 76 - -1 1.070,135 + 76 |Grands magasins .. ............. .o 4
X X X b3 75,399 - 6.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 3=H35 3,535* Magasins géneraux ................. i, 6
64,376 + 5.1 27,888 - 143 92,264 - L5 | Bazars ... 7
N x X x | 1,554,805 - 6.2 | Concessionnaires d’automobiles ................ ... ... 8
68,221* 68,221* Vendeurs d’automobiles d'oceasion ................... 9
183,042 + 15 537,056 + 9.2 690,728 4+ 10.0 | Stations-8ervice ... .....oveen i 10
- - 110,957 + 159 110,957 + 159 | Garages . .o 11
X X X X 142,578 - 2.6 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles ...... | 12
35,474 - 44 83,550 + 14.7 119.024 + 8.2 ] Magasins de vétements pour hommes ... .............. 13
94,113 + 83 99,368 + 19.1 193,482 + 13.5 [ Magasins de vétements pour dames .................. 14
91.259 #® 199 60,806 + B 152,065 + 8.2 | Magasins de vétements pour ta famille . ... ... .. .. .. 15
11.708 + 03 6,147* 20,855 + 8.9 | Magasins de chaussures spécialisées .............. ..., 16
101,960 + 126 31,481 + 8.3 133,442 + 11.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............ .. 17
x X X X 156,230 + 1.9 Quincailleries .......... .. i 18
X X X X 167,299 + 7.7 | Magasins de meubles ....... ... ... ... ... ... .. . . ... 19
X X X X 19,801* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X b3 x 61,096 - 17.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 258,168 + 17.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heaute [ 22
27,217 K%Y + 174 59,936* + 33.4 | Librairies et papeteries ............................. 23
X X X X 34,114 + 122 [ Fleuristes .. ... .. ... 24
X X X X 74,824 - 1.0 | Bijouteries. . ... 25
X x X X 121,676 + 10.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ..., ....... 26
31,000 + 108 128437 + 4.2 159,437 + 5.4 | Magasins d’accessoires personnels .. .......... . ....... 27
45,398 + 21.9 563,986 + 6.8 1,209,384 + 14.4 | Tous les autres magasins . ........................... 28
1931633 + 9.2 5810477 + 49| 9742110 + 6.6 Ensemble des magasins ...... ... .. .. ... .. ... 29




14 -

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation
' $°000 e $'000 U $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 470,178 + 84 107,438 + 39 577.616 + 78
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 51,100 + 27.2 59,480 + 142 110,580 + 199
3 | Al other food stores ...........oiieiiiiiiiiaias 8.556 + 6.6 41,794 + 8.8 50.349 + 84
4 | Department stores ... ... ...l 530,498 + 95 - - 530,498 + 95
5 | General merchandise stores ........... ..o ool 53,596 + 115 12,435 + 19 66,031 + 108
6 | General StOres . ...\ \vveercii i x X X X 18,792 + 6.6
Tl Variety stores ...... .o 42,474 + 29 8.476 + 19.2 50,950 + 53
8 | Motor vehicle dealers . ......... ... .. ool = = 381,011 + 89 381,011 + K9
9| Used car dealers ... .....ccoovoiriiiiiiiin s - - 12,155* 12,155°
10 | Service StALIONS .. o oot e 68.060* 161,361 + 2091 2929.421* + 279
T1 GAIAEES « v cvoe vt e e e i - - 35,510* 35,510*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 5,336 + 49 72,094 + 110 77.430 + 106
13 | Men's clothing stores...... ..o ooveiiiiii it 23,854 =VENG 29,343 - BO 53,197 - 5.7
14 | Women's clothing stores ...t 51,289 + 19.2 29,688 + 11 80,976 + 119
15 | Family clothing stores .. ...t 39.571 + 13.0 21,181 - 25 60,752 + 7.0
16 | Specialty shoe stores ..o 2,296 + 13.5 2,215 - 1.0 4,512 + A8
17 | Family shoe stores ........ ... ..o 29.447 + 248 8.274 + 0.1 31,721 + 184
18 | Hardware StOTes ......covvrmnionnivenrimoiaaannsns X X X £ 23,624 + 3.2
19 | Household furniture stores .. ... ... ..o 9,108 + 93 32 441 + 257 41,549 + 217
20 | Household appliance stores ........o.ooovoiiiaeen o x X X x 13,681 + 191
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 40157 12,296 + 316 16.311* + 333
29 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ... 32717 + 123 88,403 + 169 121,120 + 158
23 | Book and statiomery stores......... ... oo 18,244 12,540 + 233 30,784 + 83
24 | FIOTIStS . oo it X X X X 17,427 + 154
95 | Jewellery StOres ... . ..oovivrnenn i 31,750 + 48 30,006 + 5.l 61,757 + 49
26 | Sporting goods and accessories stores ... X % X X 30,176 + 120
27 | Personal accessories SLOFes .........vvvenmnnnances: 26,755 + 19.0 33,648 + 5.2 (0,403 + 108G
28 | All Other StOreS . . ... vvvrrmmiar e 312,094 + 82 168,351 + 201 180,445 + 121
29 AL SEOFES & oot vvienneeensanennonenssnntsosneneusns 1.832.000 + 10.7 | 1,442,778 + 12.4 | 3274778 + 11.5
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 7. Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Ontario

1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Knsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales (“hange Genre de—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
\entes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
2000 iy $000 A §000 %
5,040,530 + 104 | 1,209.279 + 6.1 6,249,809 + 9.5 | Epiceries - Boucheries ........... ... ... .. .. .. ... 1
538,293 + 3L.0 674,382 + 6.3 1,212,676 + 16.0 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
61,936 - 28 440,050 + 9.2 501,986 + 7.6 | Tous les autres magasins d’aliments ................,. 3
2311417 + 74 = -1 3,311,417 + T4 | Grands magasins ...........oiii it 4
493,940 + 106 92,485 + 5.0 586,425 + 9.7 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5)
X X X X 180,608 + 2.4 ) Magasins généraux ........... ... ...l 6
253,878 + 3.0 63,259 + 79 317,137 + 49 (Bazars ... .. 7
4,972,070 - 1.5 4,972,070 - 1.5 | Concessionnaires d’automobiles ....... ... ... .. ..... 8
- - 172,670 172,670* Vendeurs d’automobiles d'occasion ....... . ... ... .. .. 9
CI2ARD + E2E| 1,753412 + 155 ] 2375962 + 17.3 | Stations-service .. ........ ... . ... ... .. .. 10
- - 372,248 + 121 372,248 F 121 [ GArAEeS - oo o 11
63.715 - 113 667,795 + 9.9 731,509 + 7.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles . ... .. 12
150,541 - 08 195,464 — L3 346,005 - 1.1 | Magasins de vétements pour hommes . . ... ............ 13
336,459 + 14.9 262,917 + 52 599,376 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames .............. .... 14
220,299 + 14.3 140,822 - 84 361,121 + 4.2 | Magasins de vétements pour la famille.......... .. .... 15
20,921 + 7.3 26,350 + 16.4 47,271 + 12.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
202,164 + 154 78,202 0.5 280,366 + 10.4 | Magasins de chaussures\sour la famille ............... 17
X x X X 212,876 + 6.8 | Quincailleries .. ................. .. = 14
99,963 + 6.7 300,635 - 4.6 400,598 - 2.0 | Magasins de meubles .......... ... ... ... .. ... ..... 19
x x x b3 116,769 + 14.3 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
35,511 + 19.1 108,643 + 20.8 144,154 + 20.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
269,543 + 105 791,104 + 14.7 | 1,060,647 + 13.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heaute | 22
107,076 + 13.7 74,402 + 14.5 181,479 + 14.1 | Librairies et papeteries ............................. 23
x X X X 128,448 + 6.2 |Fleuristes .. ... . ... . 24
137,658 + 10.4 144,394 + 6.3 282,051 + 8.3 | Bijouteries. .. ... 25
x X X x 274,327 - 8.4 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........ ... 26
179,640 + 21.3 264,538 + 12,6 444,177 + 16.0 | Magasins d'accessoires personnels .............. .. .... 27
2.192,819 + 10.6 | 1,587,149 + 7.6 3,779,968 + 9.3 [ Tous les autres magasins . ........................... 28
10.6 | 15,165,320 + 5.2 ]29.644,153 + 7.8 Ensemble des magasins .......................... ... 29

14,478,833 +
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Metropolitan Toronto

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre dewcommerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
- $'000 “ $°000 L $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 177.683 + 85 19,891 + 83 197,574 + 85
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 16,179 + 26.5 23,942* 40,120* + 328
31 All other food StOres .....covveervernennrnenanias 5,428 + 13.7 21,239 + 34 26,666 + 54
4 | Department SLOTES ...........ootiiioreneranseeanninn 216,906 + 79 - - 216,906 + 79
5 | General merchandise stores ............ .o 17,571 - 85 3,026 - 77 20,597 - 84
6 | General stores ............coiiiiiiiiiiiiiiee - - 223 - 16.2 223 - 16.2
7 | Variety stores «..........cccvviiiiiiiiiieiieanaen, 8.801 + 4.0 1,622 + 235 10,423 + 6.6
8 | Motor vehicle deaters .............. ... ...l - 144,640 + 12.3 144,640 + 123
9 | Used, car dealers .........ccooivevevninennnannuoenn. - 2,290* 2,290°
10 Servic:e SEALIONS « oot e e s 29,269* 45,483 + 30.7 74,752* + 4.3
11 | GAFAEES .« o ooeteeee et e e - 12,275* 12.275*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X 53 22365 i 126
13 [ Men’s clothing stores.............0iiivieenaineaotn 12,542 = (25 11,573 - 5.0 24,115 - 37
14 | Women's clothing stores ........... 0o iieenn. 21,592 + 225 12,303 + 48 33,895 + 154
15 | Family clothing stores .......... ..o 19,351 + 14.7 4,028* 23,379* - 78
16 | Specialty shoe stores ..........cccoviviiinins 1,828 + 15.4 1,222 =) i8nl 3,051 + 486
17 | Family shoe stores . ..... ... .c.ooiiiiiiiieeaaan 12,703 + 152 3,804 + 9.2 16,508 + 138
18 | Hardware Stores ...........coieeooiiiinnanroanens x X X X 6,600 + 11.8
19 | Household furniture stores...........c..ovviinevnens 5,423 + 15.7 11,160* 16,583*
20 | Household appliance stores .............c0oceoion... X X X X 4,994
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 6,762*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 10,465 + 7.2 39,585 + 17.6 50,050 + 153
23 | Book and stationery Stores...............ocoveiaenans 10,915 + 79 6,453 + 33.7 17,368 + 16.3
P Bl I 1Y T 7 I I = = 6,412 + 253 6,412 + 25.3
25 | Jewellery Stores ...........ooviiiiiin i 18015 + 33 9,137 - 5.2 22,294 0.3
26 | Sporting goods and accessories stores ...............¢ X X X X 15,331 + 24.2
27 | Personal accessories stores ..........c...oiieninnn 12,878 + 136 15,548 + 248 28,426 + 194
28 | All other Stores . ... ... ... 107,122 + 127 78,953 + 156 186,074 + 13.9
29 Al SEOTES .\ vie et it in it aanaaaansessaannn 710.214 + 10.3 520,461 + 15.7 | 1,230,674 + 12.5




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Toronto

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores Independent stores All stores
Magasins éw succursales |[Magasins ix;dépendants Ensemble d_es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 : 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation -
$000 - $000 £ $°000 p ‘
1.919,523 + 12,0 220,254 + 1.1] 2,139,777 + 10.8 | Epiceries - Boucheries ..... . ....... ........... ... .. 1
176,029 + 277 237,52! + 29.1 413,551 + 28.5 Epi(‘(’ries, confiseries et articles divers ... ........... .. 2
29,515 - 34 227,013 + 15.0 266,528 + 11.8 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
1,360,030 + 7.5 = -1 1,360,030 + 75| Grands magasins ............. .. . 4
155,920 + 6.1 28,587 - 134 184,507 + 2.5 [ Magasins de marchandises diverses . .................. 5
- = 2.463* 2,463* Magasins généraux .............. ... .. ... ... ... .. 6
54.736 + 38 12,350 G 12558 67,086 + T2 Bazars ... 7
1,801,566 + 11| 1,801,566 + L1 | Concessionnaires d'automobiles .. ....... .. .. ... .. . .. 8
- 29,223* 29,223* Vendeurs d’automobiles d’occasion ............. ... ... 9
67 554 %1 427,193 + 55 694,777 + 123 | Stations-service ............... ... .. i 10
- 133,975 + 119 133,975 + 119 | Garages .. ... 11
X X X X 210,522 + 10.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automohiles . ... .. 12
80,557 = OBl 80,776 + 3.3 161,333 + 1.5 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
147,956 + 194 112,530 + 74 260,486 + 13.9 | Magasins de vétements pour dames ......... ..... ... 14
11327 + 224 33,445* 145,715 - 4.5 [ Magasins de vétements pour la famille. ... ... .. .. ... 15
16,632 + 11.2 14,751 + 29.5 31,382 + 19.1 | Magasins de chaussures spécialisées . ... ... ... .. .. ... 16
54,165 + 13.7 36,401 + 71 125,565 + 11.7 | Magasins de chaussures pour la famille ... ....... ... .. 17
X X X X 66,515 + 13.2 | Quincailleries . ........ ... ... ... .. 18
54,620 + 130 90,034 + 10.8 149,654 + 117 [ Magasins de meubles ............................. .. 19
X X X X 42,577 + 34.5 | Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
X X X X 60,584 + 19.2 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
89,778 + 98 357,446 + 146 447,223 + 13.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
65,236 + 182 42,952 + 23.7 108,188 + 17.1 | Librairies et papeteries ............................. 23
- - 47,359 + 13.7 47,359 + 137 |Fleuristes ............... ... ... i, 24
58.525 + 10.1 53.387 + 36 111912 + 6.9 [Bijouteries.......... ... .. 25
X X X X 125,685 + 10.6 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ......... .. 26
8T + 230 119,558 + 20.7 215,332 + 21.7 | Magasins d'accessoires personnels .............. ... ... 27
52,521 + 148 704,355 + 9.0 1,456,875 + 11.9 | Tous les autres magasins ..................... ... ... 28
3,616,239 + 12.0] 5.244,158 + 7.2 10,860,394 + 96 Ensemble des magasins ............................. 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Storcs, by Kind of Business

Manitoba

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—cnmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
B Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$°000 i $°000 £ $°000 &
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 42,959 + 13.3 13,739 + 308 56,698 + 171
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 4,518 - 19.1 10,012 + 3.8 14,530 - 4.5
3| All other food stores ...... ... X X X X 3,800 + 105
4 | Department SLOFES ......ovveenieeniieeroneeraeoens 70,431 + Al - 70,431 + 5.1
5 | General merchandise stores ................ . ... 6,415 + 14 183 - 180 6,597 + 07
6 | General stores .......... .. i X X X X 17,521 + 14.2
7| Variety stores . ... 4,964 + 17.2 432 + 3.0 5,396 + 16.0
8 | Motor vehicle dealers ........ ... i - 44,780 + 116 44,780 + 116
9 | Used car dealers ...........o i - X X i
10 | Service STALIONS .. ...\ et 3,709 + 19.0 11.614* 15,32:%"
11 | GAFAES ..o vv e e e e e - 1.173 + 197 1173 + 195
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,124 +  HA
13 | Men's clothing stores. .. ........ooiiiiineenieean, 1.902 + 6.3 1,638 - 87 1.540 = [
14 | Women's clothing stores . ... ... .o 4,817 + 229 1,038 5.8 5,856 + 16.6
15 | Family clothing stores ......... ... ... it 4503 + 10.7 2,440 + 17.8 6.943 + 13.1
16 | Specialty shoe stores ... X X X X X X
17 | Family shoe stores ... .. ..o iiaiinns X X X X x5 I + 28.1
18 | Hardware Stores ..........c.eeiiieeieenenaniannines = 2,949 ) 2,949 - 19
19 | Household furniture stores .. .........ccoovenien . = = 2414 + 12.5 2,414 + 125
20 | Household appliance stores .......... ..o X X X X 711
21 | Furniture. T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,910*
99 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 1,886 + 990 10,021 + 153 11,907 + 142
923 | Book and stationery stores.................cccooeonnn 1,195 + 1.2 507 - 10.8 1,702 - 26
24 | FIoTists o oot e - 1,357 - 5.8 1,357 - 53
25 | Jewellery stores...........ooiiiiiiiii i 3,072 + 107 4,028 - e 7.100 + 0.7
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 2,057 + 139
27 | Personal accessories StOTES .. ... imnneae s 1,622 + 297 1,645 4+ 8.3 3.267 + 18
28 | All other stoTes ...t e o s 25,005 + 98 16,249 + 21.7 41,254 + 145
29 All SEOTES .o v v v ve e iraae i ianrconeaecatoneannens 187,818 + 89 149,745 + 15.4 337,560 + 11.7
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAT 9. Cammeree de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Manitoba

Januvary-December — 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores Independent stores All stores
Magasins é_succursales Magasins il.ulépendams Ensemble d_es magasins
Kind of bhusiness
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de *commerce
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Vanation Ventes Variation Ventes Variation .

S000 - $000 h F000 % o=
456,556 + 106 137,281 + 147 593838 4 11.5 | Epiceries - Boucheries ............ ... ... ....... .. |
62,252 - 1.8 109.6:30 + 7.4 171,882 + 3.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 3
X X X X 35,107 + 2.5 ] Tous les autres magasins daliments ............... ... 3
479,170 + 4.3 - = 479,170 + 43 | Grands magasins .. ... 4
60,342 + 3.3 1.751% 62.093* - 0.1 | Magasins de marchandises diverses ................... &
X X X X 159,329 + 19.0 | Magasing genéraux .............c.oviiriinin .. 6
29,776 + 148 2,694 + 63 32,470 + 141 [ Bazars ... 7
622,448 - 0.2 622,438 - 0.2 | Concessionnaires d'automobiles ........ ... .. ... .. ... 8
X X x x | Vendeurs d'automobiles d'occasion .......... .. .. .. 9
ARAC L 112.643 + 19.8 152,244 + 17.2 | Stations-service . .............. . 10
= 15,961 - 103 15,961 - 103 | Garages .. ... 11
X X X X 49,319 + 0.6 | Magasins de pieces et d'accessoires dautomohiles . ... .. 12
13.047 + 17.2 11,809 - 10.8 24 856 + 1.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
15,066 + 29.0 11,142 + 7.8 47,108 + 23.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
" + 20.4 15,961 - %8 42,905 + 10.5 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
& X X X 21,093 + 24.3 | Magasins de chaussures pour la famille .. ............. 17
- 24,212 - 90 24,212 - 9.0 | Quincailleries . ............ .. . 18
= 26,836 + 229 26,836 + 22,9 [Magasins de meuhles ........ ... ... ... .. ... . ... ... 19
X X X X 6,494 - 7.3 { Magasins d’appareils ménagers....................... 20
x X X 7 26,178* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
16,588 + 16.8 94,245 + 16.8 110,834 + 16.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
8.158 + 172 4,186 + 76 12,344 + 13.8 [ Librairies et papeteries .............cvveeeoeeeoon .. 23
- = 10,563 - 16 10,563 - L6 | Fleuristes ...... ... ... 24
12,723 + 18.1 22,092 + 6.0 34,815 + 10.1 | Bijouteries. .. ... .o 25
X b3 X x 21,504 + 15.2 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ... ........ 26
10,554 + 11.6 13,171 + 16.6 24,025 + 14.3 | Magasins d’accessoires personmels .................... 27
T + 8.6 184,738 + 64 335,905 + 7.4 | Tous les autres magasins .. .......................... 28
1.486,178 + 87| 1,666,213 + 6.0} 3,152,392 + 7.2 Ensemble des magasins ... .......c.oiiiiii ... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Storcs, by Kind of Business

Metropolitan Winnipeg

December -

1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de'cummen'e Sales Change Sales Change Sales Change
-~ 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. F000 b $°000 i $'000 =
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X b3 X 37,978 + 21.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 8.910 - 79
3| All other food StOres .. ......ouuusvaneeoneeeraeeoenns X X X X 3,034 + 104
4 | Department stores ... 63,482 + 5.4 - - 63,482 + 54
5 | General merchandise stores ......... ... e X X X X 1.429°
6 | General StOres ... il X X X X
7 | Variety stores ... oo X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ...... ... ... .. o oo = 22.753 + 10.3 22.753 + 10.2
9 | Used car dealers ......cc.oouviiiiireannn s - = 391 + 11.0 341 ]
10 | Service StALIONS . ... ov oot et X X X X 11,1457
11 [ Garages . ... ..o - X X X
12 | Automotive parts and accessories stores........... ... X X X X 2,948 + 15
13 | Men's clothing stores........ ... it X X b X 2,109 + 21
14 | Women's clothing stores .. ... 4,049 + 23.6 677 — JIf9 4,726 + 19.2
15 | Family clothing stores .......... ..o X X X X 3,220 + 19.3
16 | Specialty shoe stores ......... ..o X X X X X X
17 | Family shoe stores ... ..o X X X X 1,733 + 207
18 | Hardware SEOTES ..o oo virirenneensainnanneess - - 544 = 12 544 =167
19 | Household furniture StOres ..............ccoveeensnns = = 1,337 + 10.4 1,337 + 104
20 | Household appliance stores ...............oovvnvenes X x X X 168 - 16.9
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 838 671 + 0.4 1,509*
29 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 8,518 + 136
23 | Book and stationery stores...............coooceiaans X X X X 1,160 - 14.9
R I T s Y S R - - 720* 720
25 | Jewellery stores .. ..o viieiiiiiiii X X X X 5,630 - 18
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 1,254 - 15
97 | Personal accessories SLOTE8 .. .......c.vveiinneracrans X X X X 2,713 + 1740
28 | All OLher StOTeS . .o v v v en s ciaiansnsanans 19,246 + 88 8,976 + 13.5 28,222 + 10.2
29 Al STOFES .« v ivri e iieonseancnasronnarocenonas 146,802 + 88 71,376 + 159 218,178 + 110
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 10, Commeree de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone meétropolitaine de Winnipeg

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes Variation i
£'000 % $'000 S $'000 &
53 X X b3 389,596 + 13.1 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X X X X 107,504 + 0.6 | Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 27,494 - 1.4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
434477 + 46 - - 434,477 + 46 | Grands magasins ............ ... ... 4
X X X X 17,230 - 4.5 | Magasins de marchandises diverses ................_ .. 5
- - X b3 x x | Magasins généraux .............. ... ... ... ..., 6
X X X X X x[Bazars ... 7
- 346,127 + 34 346,127 + 3.4 [ Concessionnaires d'automobiles ................... . .. 8
- 4,889 - 10.7 4,889 - 10.7 | Vendeurs d'automobiles d'occasion .. ............ ... .. 9
X s X X 104,674 + 33.8 | Stations-service .......... ... ... 10
= = X X X x |Garages ... 11
3 X X X 35,356 + 2.8 [ Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ... ... 12
X X X X 15.419 + 10.4 | Magasins de vétements pour hommes.. ................ 13
30,880 + 26.8 7410 + 74 38,290 + 22.5 | Magasins de vétements pour dames : ................. 14
x x X X 20,022 + 24.2 | Magasins de vétements pour la famille. .. .......... ... 15
\ X X X b3 x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
N X X X 16,520 + 16.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
= S 5247 + 83 5,247 + 83 Quincailleries( G IR 18
= 4 16,614 + 184 16,614 + 18.5 | Magasins de ;nellhles ............................... 19
N X X X 2,164* Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
5791 7.795 + 221 f3,586‘ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 80.451 + 19.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 9.313 + 11.2 | Librairies et papeteries ............................. 23
= 6,236 - 1.5 6.236 - Th|Fleuristes ... .. .. 24
X X X X 28.598 + 88 | Bijouteries. . ... 25
X X X X 10,256 + 7.0 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
X X X x 20.415 + 14.0 | Magasins d’accessoires personnels ... . ... ... .. ... ... 27
117078 + 8.2 100,224 3.0 217,302 + 2.7 | Tous les autres magasins .. ...................... ... 28
1.164.117 + 8.7 823,663 + 81| 1,987,779 + 84 Ensemble des magasins ... ... ... ... . ... ..., 29
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PRELIMINARY ESTIMATIES
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, hy Kind of Business

Saskatchewan
December - 1980 - Décembre

Chain stores Independent All stores
Magasins é‘succursales Magasins ir:dépendam,s Ensemble d—es magasins
Kind of business
Genre de—commercc Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
N Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
. 3000 i £°000 = $°000 =
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 52,999 + 149
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X % 9.885 + 24
3| All other food stores ...........ooiriiieiinn X X X X 2,594 + 213
4 | Department StOIeS ........uveuoaoenes oo 41,192 + 16.3 - = 41,192 + 16.3
5 | General merchandise stores ................... ... .. 17,462 + 48 2,965 + 285 20,427 + 17
6 | General Stores ...... ..o 9,107 + 224 11.926 + 08 21,033 + 91
7 | Variety stores ... .o 5.981 + 6.9 1.436 + 93 7417 + 73
& | Motor vehicle dealers ......... ... o i = - 65,914 + 216 65914 + 218
9 | Used car dealers . ..o vre i e 466 - 198 166 = i
10 | Service Stations .. ......vvevmereaaniianiaa 2:258 + 27.4 16.965* 19 ;s
11 [ Garages ... .ooveiien e = 1.456 - 6.3 | - 6.8
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X X X X 6,151 + 148
13 | Men’s clothing stores..............coiiiiiiiin X X X X 3,930 + 336
14 | Women's clothing stores .. ... oot 4.008 + 11.4 2,438 + 1.3 6,446 + 74
15 | Family clothing stores ...... ... 4,185 + 19.0 1.934 - 14.8 6,119 + 50
16 | Specialty shoe stores . ......... oo - 243 - 20.9 243 204
17 | Family shoe stores ... o i 1.414* 600 Il | 2,004* + 208
18 | Hardware SEOFes ... . ...ooniiuiiemeranaceeaearns X X X X 4117 + 25
19 | Household furniture stores ... 6,825” 6.825*
20 | Household appliance stores ... ... X b X X 1.611 13
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 4. 468*
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores ... X X X X 11.565 + 1.3
93 | Book and stationery SloTes. . ..........c...oovenoao. X X X X 1,370 + 119
DL L Florists v e e s 781 - 25 781 2.9
95 [ Jewellery StOres .. ... ciiver i X X X X 5115 + 144
26 | Sporting goods and accessories stores ... & 3,562 = D) 3.562 11.0
27 1 Personal accessories s{OTeS .. ...t 386 + T4 1,261 + 15.1 4,646 + 144
98 | All other Stores . ..o e e 23,4620 22,363 + 25.3 15,825 + 3%
29 Al SEOFES © v v ve i ieen inar e ea e ir s cnns 154.583 + IRS 202.799 + 162 357381 + 17.2
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FSTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 12, Commerce de detail. magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Alberta

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation ol
$°000 i $°000 & $°000 %
X X X x | 1.376,914 + 18.3 | Epiceries - Boucheries . ............ooiiiiiin ... 1
X X X X 318,724 + 252 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 63,747 + 13.6 | Tous les autres magasins d’'aliments ............... ... 3
1.:436,829 + 137 e -1 1,336,829 + 13.7 | Grands magasins . ...... ... . ... i 4
169.547 + 12,4 56.625 =" [3Hi 226,172 + 8.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 365,375 + 24.1 | Magasins généraux .............c.oiiiiiiiiiiiineis 6
49,951 + 126 18,996 + 41 68,947 F 101 | Bazars .. ... e e 7
: 2,199,123 + 97| 2,199,123 + 9.7 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- - 8,023 - 10.7 8,023 - 10.7 { Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
SRS 7L 428,635 + 9.2 515,150 + 10.3 | Stations-8ervice ..........c.iiiiiin i 10
- - 62.036* 62,036* GarAgeS . . o e e 11
23,507 - 112 ] 148,928* 172,435* + 34.1 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automabiles ... ... 12
38,190 + 165 111,036 + 198 149,226 + 19.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
111,526 + 26.9 56,418 + 13.2 167,944 + 21.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
74,404 + 203 53,058 + 13.0 127,467 + 17.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X x X X 2,723* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 62,488 + 23.2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 74,615 — 08 |Quincailleries ......... ... ... . 18
< X X % 119,723 + 6.6 | Magasins de meubles .. ... ... .. ... ... ... ... 19
N X X % 35,022 + 31.7 | Magasins d’appareils ménagers............. .. ... ... 20
N X X X 47,025* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
66,507 + 17.0 210,175 + 14.3 276.682 + 14.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
19,605 + 145 10,990 + 3.1 30.594 + 10.1 | Librairies et papeteries ..................c..o.o.o... 23
3,318 - 086 36,165* 39,483° + 344 [ Fleuristes . ... e e 24
57.272 + 265 22406 + 16.1 89,677 + 225 | Bijjouteries. ... ... i 25
X X X X 137,125 + 27.4 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
7.000 + 353 57.929 + 20.1 104,928 + 26.4 | Magasins d'accessoires personnels .......... .. ... ... 27
372,900 + 175 603,503* 1,176.403* + 27.0 | Tous les autres magasing ... .......... ... ......c..... 28
4,098,617 + 174 5255988 + 152 [ 9,354,602 + 1e6.1 Ensemble des magasins .......... .. ... .. .. o .. 20




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
British Columbia

December - 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stoures

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
e Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation
o 000 @ 5000 & $000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 1 X X X 164,650 + 63
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 31,822 + 260
3| All other food stores ......... ... ... ...l X X X X 20,037 - &g
4 | Department StOres ............. v 253,439 X 253,439 i3
5 | General merchandise stores . ............. .. ..... ... 24,599 + 7.7 30K + 19.2 27,907 + 89
6 | General stores ......... ... .. ... ... X X X X 13,655 + 135
7| Variety stores ... ... o 10,434 + 2.8 2.849 + 123 13,283 + 4.5
8 | Motor vehicle dealers ............... .. ... ... X by X X 158,361 + 2823
9| Used car dealers.................coiiiii .., - - 4,076" x 4,076*
10 | Service stations ... 9.090 + 11.4 49,225 + 253 58314 + 128
11 | GATAgES oottt et e e s = 6,657 6.2 6,657 o
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 2,297~ 11,755* 14,052*
13 | Men's clothing stores....... ... ... ... ... . 7.548 + 1.7 6,023 + 13,571 + 43
14 { Women’s clothing stores ... i 14,187 + 20.6 1,965 + 6.5 24,152 + 144
15 | Family clothing stores . ........... ... .. ... 13.626 + 14.0 5845 + 148 19,471 + |42
16 | Specialty shoe stores ............... .. ... X X X X 1,419 + WAt
17 | Family shoe stores .......... ... oo i X x X X 7.942 + %im
18 | Hardware StOres .............ooooivioonainanenn. X X X X 10,522 + 12,6
19 | Household furniture stores......... ... .............. X X X X Q74"
20 | Household appliance stores . ............... ... ... . X X X X .60
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores. ... ... X X X X 8,57H 2.4
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . .. 28 5307 26,099 + 185 65,129* + 35.1
23 | Book and stationery stores.................. ... .. .. 3.842 + {2 4.024* 7.8667 + 17.0
] | |BIOGISES « s s v snmne v e e mesge e S B S R - 4,680 + 8.1 4,680 + 18.1
25 | Jewellery stores ... ... o o 16,116 + 206 17.110 + 26.4 33,427 + 23.5
26 | Sporting goods and accessories stores . ... X X X X 16,598 + 350
27 | Personal accessories SLOTES .. ... ... vov e 7424 + 17.0 21,165 + 19.7 28,589 + ata
28 | All other stores ... ... ... o i 92 578 + 153 67,170 + 27.5 159,747 + Ll
29 A STOFES Lo n it e e e e 619,596 + 14.5 361,745 + 24.7 | L183.341 + 1R
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAL 13 Commeres t¢ déiuil mugnsios a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Colombie-Britannique

Januarv-December - 1980 ~ Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

I[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Gienre de commerce
- 1980/1979 : 1980/1979 - 1980/1979

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation o
000 o $000 “ 000 .
X X 1 x | 1,816,788 + 117 | Epiceries — Boucheries ... . 1
X X X X 312,982 + 5.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
< X X X 189,101 1.7 | Tous les autres magasins daliments .................. 3
1,527 682 X - 1,627,682 x | Grands magasins ... ... ottt 4
214,694 + 89 25,200 + 10.2 239,894 + 9.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X x X X 133,600 + 9.7 | Magasins généraux ............... i, 6
64,080 + Al 17.734 + 6.8 81.814 + B Bazars ... e 7
N X X x | 2,060,399 + 16.5 | Concessionnaires d'automobiles .. ...... ... ....... ... 8]
53,492 X 53,492 x | Vendeurs d'automobiles d'occasion ... ... ... 9
35804 a0 518.181 + 29 615475 + 4.5 | Stations-service . ... ... e 10
- - 109,484 + 9.7 109,484 + DT Garages ..o e 11
19,884 + 35 116.624 + 275 136,508 + 23.4 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles .. .. .. 12
51,000 + 94 41,021 + 1.0 92,021 + 8.3 [ Magasins de vétements pour hommes ................. 13
93.395 + 15.2 89,301 + 14.7 182.696 + 15.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
SR + 168 44,423 + 180 122,918 + 17.2 | Magasins de vétements pour la famille........ T 15
5 X X X 14.418 + 15.5 | Magasins de chaussures spéctalisées .................. 16
X X X X 64,213 + 14.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 84,764 + 20.0 [ Quincailleries .. ... ... . e 18
& X X X 88,461 + 24.2 | Magasins de meubles . ........ ... .. ... 19
X X X 50,210* Magasins d'appareils ménagers........... ... ... .. ... 20
X X X X 95,603 —~ 1.7 | Magasins de meubles, téléviseurs. radios et accessoires.. | 21
159,702 + 31.1 288,482 + 16.0 448,185 + 21,0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
20,671 + 15.2 31,352 + 208 52,023 + 18.5 | Librairies et papetertes .................vuuueron.... 23
- - 3,751 + 11.2 31,751 + 112 JFleuristes .. .......vviiiiininnuiinniininicenanans 24
64,498 + 25.2 66,223 + 14.9 130,722 + 19.8 | Bijouteries. .. ...oovurn i e )
X X X b3 162,942 + 18.5 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
44,161 + 1R4 166,372 + 10.1 210,533 + 11.7 | Magasins d’accessoires personnels .......... ... ... ... 27
42552 + 17.5 662,784 + 22,1 | 1,305,336 + 19.8 | Tous les autres Magasins ... ............ccovuouuenn. . 28
€545, 158 + 10.0 [ 5.964.853 + 179 | 10.514.011 + 14.4 Ensemble des magasins ...... ... .. ... i, 29




PRELIMINARY ESTIMATLES

TABLE 14, Retail Trade, Chain and Independent Stores,

Metropolitan Vancouver

December - 1980 - Décembre

by Kind of Business

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de-('ommerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 19801/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
' 000 = $°000 s $°000 =
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 78,835 + 176
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 18,502 + 288
3 | All other food stores ... X X X x 11,531 + 20.6
4 { Department StOres ......c.oovveeionninieeeeanennnn. 153.996 + 20.1 - - 153,996 + 20.1
5 | General merchandise stores ............... .. ... ... 10,561 + 55 764 + 7.0 11,325 + 56
6 [ General Stores ....... oo ciiirie e e - 508 + 15.2 508 152
7 | Mariety Stores ... ... .o oo o o o e . 1,805 12.3 159 + 183 1,963 - 104
8 | Motor vehicle dealers ... g 85,490 + 29.8 85,490 + 298
9 | Used car dealers .. .........coiviiiiniinireieiinnn. - 2,040* 2,040*
10 | Service Stations .. ........oiiiiv it iin i 5,995 + 175 31,491 + 29.0 +37,486 + 2ED
L1 | Garages .. ...oooivvtiier i ceine i - 3,113* JNge
12 [ Automotive parts and accessories stOTeS.............. X X X X 6.571*
13 | Men's clothing stores........ ... 4,669 - 6.4 2,971 + 92 7.640 - 09
14 [ Women's clothing stores .........cooeveveininnnn .. 7,846 + 26.8 4,130 - 5.2 11,976 + 135
15 | Family clothing stores . .................. ... ouun 5,891 + 189 2,413 + 220 8,304 + 148
16 | Specialty shoe stores ............. oo X X X X 578 + 2940
17 | Family shoe stores ..........coc i X % X X 3,178 + 17.1
18 | Hardware stores ..........ccoiiiininoninennoeanennnns - - 2,474 + 215 2,474 + 215
19 | Household furniture stores............oovveooonn. % X X X 5,633*
20 | Household appliance stores ..................c00unn. b3 X X X 1,492*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 5,182 + 6.9
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 13,251 + 28 12,725 + 232 25,976 + 119
23 | Book and stationerv StOres...................oov.ovns 2,767, + 56 1,793 4,560°* + 30.7
B2 S ) 1 21 - SO - - 1,878 + 116 1,878 + 116
25 tJewellery stores . ... ... .. e X x X X 20,422 + 26.0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 8,650 + 26.1
27 | Personal accessories StOres ................c.oovranon 5,293 + 176 13,843 + 286 19,136 + 25a
28 | All other Stores ... ...t e X b3 X b3 78,097 + 326
29 All SEOTES ... coviivnreneinnnnrrseiaasansacsasssans 342,593 + 17.7 273,945 + 30.6 616,538 + 2351
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 14, Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone meétropolitaine de Vancouver

January-December - 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de-commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation "
$'000 % $'000 % $°000 % =
X X X X 837,826 + 15.2 | Epiceries — Boucheries .............................. 1
X X X X 175,845 + 83| Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X 73 X X 106,067 + 9.1 | Tous les autres magasins d’aliments . ................. B
1.014,191 + 168 - -] 1,014,191 + 16.8 | Grands magasins .......... ... ... oL, 4
80,056 + 13.1 6,034 + 17.2 86,090 + 13.4 | Magasins de marchandises diverses ................ ... 3
- 6,409 + 53 6,409 + 53 | Magasins généraux ............uiiiananiiaaa. .. 6
11,619 - 16 1,102 + 16 12,721 ~ 13 Bazars ..o e e e e T e 7
- - | 1,110,155 + 22.0 | 1,110,155 + 22.0 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
21,096* 21,096* Vendeurs d'automobiles d'occasion ............ ... .. 9
AR.508 + 9.1 307,527 + 52 366,065 + 5.8 | Stations-Service . ... 10
51,679 7.0 51,679 TO | Garages . ...t e 11
X b3 X X 50,127* Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles .. .. .. 12
33,607 + 5.8 20,777 + 116 54,385 + 7.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
51,214 + 164 43,840 + 5.6 95,054 + 11.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
12,798 + 19.2 19,911 + 322 52,710 + 23.8 | Magasins de vétements pour la famille. ... .......... .. 15
X X x X 5,945 —- 1.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
% X x X 26,672 + 10.4 [ Magasins de chaussures pour la famille .............. . 17
- 22,638 3 B9 22,638 + 289 | Quincailleries ......... .. .. .. ... 18
X X X X 53.780* Magasins de meubles ............. .. ... ... ... .. ..... 19
N X X X 13,178* Magasins d'appareils ménagers....... ... .. ... . . ... 20
X X X X 55,739 - 1.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
106,991 + 126 106,595 + 19.8 213,585 + 16.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
14,357 + 45 13,579° 27,936* + 27.6 | Librairies et papeteries ................ocoivni.... 23
13,552 + 126 13,552 + 126 | Fleuristes . ... o o 24
X X X X 80.399 + 211 | Bijouteries. ... ..o 25
52 X X X 93,750 + 17.2 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
35,792 + 17.9 114.494 + 6.3 150.286 + 8.8 [ Magasins d’accessoires personnels .................... 2
X X b3 X 585,712 + 25.0 | Tous les autres magasins ................. S 28
2.457.581 + 12.8 | 2.926.009 + 20.5 | 5,383,590 + 16.9 Ensemble des mapasins .. ........ ... ... ... . ... ..... 29
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PRELIMINARY ESTIMATLES
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by kind of Business

Yukon and Northwest Territories

December - 1980 - Décembre
Chain stores Independent All stores
Magasins a_succursales Magasins ir:dépendants F.nsemble d;s magasins
Kind of business
Gienre de‘cummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$000 i 7000 & $°000 e
1 | Combination stores (groceries and meat} ........... .. X X X X 2,879 + 12.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - - 429 + 16.6 429 + 16.6
3 1Al other food stores ....... ... ..ieiiiiinai - 176* 176*
4 | Department stores .......... .o 4,575 X 4,575 X
5 | General merchandise stores ............ ... .00 X X X X 783 + 16.0
6 | General StOres .......ovriinn i X X X X 6,792 + 6.4
Tl Variety stores . ... X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ........ .. ... . - 2,331 + 189 | 2.331 + 189
9 |Used car dealers ..o X X X X
10 | Service stations ... ...coooiiin i 695 + 29.6 695 +
11 | GATAZES . 0o vr vttt ciiiaa e X X X 5
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X
13 | Men's clothing stores......... oot iiiiiiiiinn. .. = = 174 + 18.2 174 + 182
14 | Women's clothing stores ....... ... oo - 144 + 7.7 144 + 19
15 | Family clothing stores ... ...t - 142 + 128 142 + 128
16 | Specialty shoe stores ....... .. ... X X X X
17 | Family shoe stores . ...... ... ... i X X X X
18 | Hardware s10Tes ... .ouveueooinon i 446 + 69 446 + 69
19 | Household furniture stores.............cocoovion... X X X x
20 | Household appliance stores ... ... ... ..ot X % X X
921 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = X X % X
992 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 677 + 144 G + 144
23 | Book and stationery stores........... ... il - X X X X
94 | FIOTISIS .« ot i e - - X X X X
95 | Jewellery stores . ... ... = - 565 + 147 565 + 157
26 | Sporting goods and accessories stores ... - 410 + 27.2 410 + 272
27 | Personal accessories stores .............. ... ... X X X x 340 + A5
28 | All other S1OFeS . ..o vv vt s X X X X 3572 + =
29 All SEOTES ot i it inn e iae et s 13,147 + 38 12.026 + 342 25.173 + 164
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ISTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 15, Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Yukon et Territoires du Nord-Ouest

January-December — 1980 - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
000 W 000 ‘M $7000 ", l
X X X % 33,650 + 24.0 | Epiceries - Boucheries ........... ... iui... 1
4.899 + 35 4,899 + 3.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
- - 1,507* 1,507" Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
30,077 x . 30,077 x| Grands Magasins .............c.oiiiiii i 4
X X X X 10.686 + 7.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 60,672 + 10.5 [ Magasins geénéraux ..........c.. i 6
X X X X X X Bazars ..o e e 7
35T + 8.7 33,317 + 8.9 | Concessionnaires d’automobiles .. ... ... ... .. ... ... . 8
X X X x | Vendeurs d'automaobiles d'occaston ................... 9
7.232 + 74 7232 + 7.4 | Stations-8ervice ... ... 10
X X X x| Garages .. ... ... Iy
= = X X X x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
- 1.036 + 221 1,036 + 22.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
- - 1,148 + 11.5 1,148 + 11.5 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
1.245 + 23.3 1,245 + 23.3 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
- X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ........... .. .. 17
= = RIEEE1 - 143 3.444 - 14.3 | Quincailleries . ............ ittt 18
- - X X X % | Magasins de meubles ........ .. ... ... Lo 19
= x X x x | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
= = x X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
- - 4,948 + 187 4,948 + 18.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X x | Librairies et papeteries ............................. 23
- - % X X x [Fleuristes . ....... ... v 24
- - 2,833 + 39 2,833 + 3.9 | Bijouteries. ... ... . 25
- 4,069 + 82 4,069 + 8.2 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
X X X X 2,273 + 9.8 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
- 4 X X X 28,308 + 19.2 | Tous les autres magasing . . ..................uun. 28
IRERNIR] + 2.3 131,778 + 249 136,380 + 138 Ensemble des magasins ....... ... o i e 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

December

Canada
- 1980 - Décembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_cummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
No. Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$'000 i $000 i $'000 T
1 | Combination stcres (groceries and meat) ............. 1,044,271 + 74 484,622 + 208 1,528,893 + 11.3
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 82,834 + 30.2 295,759 + 199 378,593 + 220
3 | All other food stores ......... ... .ot 17,206 + 89 123,465 + 93 140,671 + 93
4 | Department stores .............coviiiiiiiiiani., 1,459,789 + 123 - - | 1,459,789 + 123
5 | General merchandise stores ................cooon.... 158,108 + 4.1 43,834 + 78 201,943 + 49
6 | General StOTeS ... .otiiiii e 62,946 + 18.3 98,982 + 11.2 161,928 + 139
T | Variety stores ........ ... 127,514 + 4.5 31,794 = 07 159,308 + 34
8 | Motor vehicle dealers ........ ... .. ... . ... .. ... ... 11,741 - 5210 1115221 + 11.6| 1.126,962 + 114
9 | Used car dealers .. ...t = = 31,807* 31,807
10 | Service stations . ... .v e i i er e 115,604* 457,800 + 283 | 573,404* + a0
Il [ Garages . ... i i e e - - 96,315 + 220 96,315 + 280
12 { Automotive parts and accessories stores.............. 13,525 + 1.8 170,763 + 1779 184,288 + 169
13 | Men's clothing stores. ........c.cueeeemiiinenneenconnn 51,668 - 03 94,281 + 22 145,949 + 1.2
14 | Women's clothing stores ................ ... ... ..., 121,794 + 15.5 81,991 + 80 203,784 + 12.4
15 | Family clothing stores .. ............. .. ... ... ..., 102,067 + 11.0 76,593 + 58 178,661 + 537
16 | Specialty shoe stores . ............ooiiiiiei it 5.096 + 46 5,667 + 20 10,763 + 32
17 | Family shoe stores ........ ... oo, 69,456 + 18.0 24 310 + 6.5 93,766 + 148
18 | Hardware stores ...................coviiiiiiiiiiien X x X X 86,196 + 17
19 | Household furniture stores . ..............c.ooiien., 18,368 + 17.3 97.133 + 18.2 115,501 + 181
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 33,610 + 192
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 14,156* 43,242 - 26 57,398* + a8
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 84,184 + 25.4 244,790 + 20.2 328974 + 215
23 | Book and stationery stores. ... ... oo 33,634 + 09 30,043 + 241 63,677 + 10.7
2| FloriSts; 5. a6 .p sevmmmge o o - oo o 1,346 + 73 39,580 + 14.8 40,926 + 146
25 [ Jewellery stores....... ... 88,784 + 124 87.238 + 6.2 176,022 + 93
26 | Sporting goods and accessories Stores ................ X X X X 107,104 + 1RE5
27 | Personal accessories stores ............... . 52,496 + 18.0 107,020 + 11.1 159,516 + 1%%
28 | All other stores .............oviiii i 767,902 + 110 474,447 + 209 | 1,242,349 + 4%
29 Al SIOTES . o iiie it it i et e s 4,539,883 + 1.3 | 4,548,215 + 159 | 9,088,098 + 1306
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 1o, Commerve de ditail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Canada

January-December - 1981} - Janvier-Décembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre deﬁcummerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation o
000 4 000 % $°000 i A
PR .

( 11,154,362+ BU| 5080672 + 1'& 16.235/.935 + 10.7 | Epiceries - Boucheries . . ........... ... 1
849,595 + 26.6 3,081,823 + 7.6 ~25,9'2;1,418 + 11.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
114,484 + 3.7 | 1,248,567 + 54 1,363,051 + 5.2 | Tous les autres magasins d'aliments .................. g

4.372,775 + 99 = -1 9,372,775 + 99 | Grands magasins ......... .. i e 4
1,512,459 + 58 381,497 + 52| 1893956 + 5.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5
529,747 + 17.9] 1026114 + 7.0 1,555,861 + 10.4 | Magasins généraux . ........cuuoeniiiian .. 6
773,228 + 5.2 222,859 - 23 996,087 + 34 (Bazars ... . ]
2 -~ TR | 15,551,962 +  2.2115,740,217 + 2.0 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8

- - 429,895 + 283 429,895 + 283 | Vendeurs d'automobiles d'occasion .......... .. ... ... 9

DT SRS 6.5 | 4,786,540 + 128 [ 5,893,933 + 14.0 | Stations-service . ... .. .. ... e 10
= 1,101,685 + 50| 1,101,685 + 5.0 [ Garages ... e 11

156,581 - 10| 1,578,422 + 13.8 | 1,735,003 + 10.4 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 12
333.925 + 49 634,902 + 4.3 968,827 + 4.5 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
862,141 + 156 716,028 + 97| 1,578,169 + 12.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
620,604 + 143 559,790 + 3.0 1,180,394 + 8.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
47323 + 6.7 59,505 + 220 107,327 + 14.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
513,965 + 15.8 226,634 + 70 760,599 + 13.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X b3 787,232 + 4.0 | Quincailleries ...... ... 18
188,754 + 99 994,669 + 3.8| 1,183,424 + 4.7 [ Magasins de meubles .............. . ... . oL 19
X X x X 295,330 + 10.7 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
135,424 + 26.4 425,955 - 3.9 561,379 + 1.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
620,184 + 15.7{ 2,107,975 + 13.21 2,728,159 + 13.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
204,449 + 181 210,332 + 11.0 414,781 + 14.4 | Librairies et papeteries ...............oviiviiiin... 23
11,170 + 4.2 300,500 + 11.0 311,670 + 107 | Fleuristes .. ... ... i e 24
363,240 + 16.7 384,529 + 286 747,769 + 90 | Bijouteries. ... ... i e 25
x X X x | 1,008,778 + 6.5 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
136,747 + 20.5 863,941 + 111 | 1,200,688 + 13.6 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
5,095,362 + 14.0 | 4,710,080 + 12.2 9,805,442 + 13.1 | Tous les autres magasins . . ...........coooveinnn..... 28
53,369,649 + 10.5 [ 48,519,235 + 7.7 [ 83,888,884 + 89 Ensemble des magasins . .......... ... i, 29




- 34 -

REVISED ESTIMATES
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stoves. hyv Kind of Business

Newfoundland - Terre-Neuve

November -

19580 - Novembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a4 succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemhle des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
o $000 @ $°000 e £'000 “
1 | Combination stores {groceries and meat) ............. X X X X 17,765 H 72
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 13,329 + 104
3 | All other food stores ... ... .. .. oL X x X X 1,099 + 6.3
4 | Department SLOTES .. .....inieeeeeennensonense.s 12,311 + 15 - - 12,311 + 1.5
5 | General merchandise stares ..............c.covvuen.. X x X X 10,790 + 3.3
6 | General stores ............. .. il X X x x 8,118 - 09
T | Variety stores ... .. X X X X 4,714 0.8
8 | Motor vehicle dealers ......... ... ... ... ... . X X X X 19,110 0z
9 | Used car dealers ............. ... . ... ... ... - 261° 261"
10 [ Service Stations ................. . i i x X X X 12,475 + R4
Il || ‘Grarages .. .... % .. seeEmw . el eme—— - 978 + 79 978 + 7.0
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X X
13 { Mens clothing stores...............o vl X X X X 715 + 31.2
14 | Women's clothing stores . ...... ... ... ... ...... 1.738 + 140 435 + 25.6 2,172 + 16.2
15 | Family clothing stores .. ... ... ... oo 3,105 + 144 X X X X
16 | Specialty shoe stores .......... ..o v, = X X X X
17 | Family shoe stores ......... ... ... .. i 904 + 284 409 + 1.3 1,313 + 185
18 | Hardware stores ............ ... it - 250+ 250*
19 | Househald furniture stores................. ... .. ... 1,458 - 176 1.458 - 176
20 | Household appliance stores ............... .. ... .... X X X x 442%
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores........... 1,693* 1.693*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 5.270 + 16.0
23 | Book and stationery stores............... ... ... . X X X - % 138 - 87
B O o 1O o 7 225 + 26.2 225 + 26.2
25 | Jewellery stores . ... ...l X X X b3 741 - 125
26 | Sporting goods and accessories stores ...... .. L X X X x 421 - 15.0
27 | Personal accessories stores ........ ... oo X X X X 568 - 149
28 | All other STOPeS .. .. .oo i 4,861 - 04 5,053 + 204 9914 +  ul
29 Al SEOTES ..ot it i i e ta i 55912 + 1.1 79.722 + 715 135,634 + 4N
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FSTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 17, Conneeree de dérail, magasing 4 succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard

November

- 1980 - Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change GGenre de commerce
- 1980/1979 - 198071979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation a
2000 . £'000 i 3000 b~ -
X X X X 5038 + 18.9 | Epiceries - Boucheries .. ... ... .. ... ... ... ... 1
X X X X 1,269 + 323 };‘.pi(‘eries, contiseries et articles divers .. .............. -
- 214" 214* Tous les autres magasins d’aliments ... ... ...... ... i
§,160 0.8 B = 5,165 — 0.8 | Grands magasins ..ottt 1
X X X X 2,017 -~ 4.6 | Magasins de marchandises diverses ... ................ 5
= = Y05 905 Magasins généraux .......... ... L. 6
X X X X X qiBezais e P E R TR E BT R 7
- - 5.573 5.9 5573 - 5.9 | Concessionnaires d'automubiles ...................... 8
X X X x | Vendeurs d'autemobiles d'occasion ... ... ... .. ... 9
z b X X 3,220 4 15.7 | Stations-Service .. ... .. ..ottt 10
= 219* 219* GATAEES © .ottt 11
X X X X 639 + 12.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles .... .. 12
X X X X 284* Magasins de vétements pour hommes ................. 13
176 82 169* 345* Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X % X 433 - 5.7 | Magasins de vétements pour la famille. .......... ... .. 15
- - 2 X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ....... ... ... 17
= = 146 + 176 146 + 15.6 | Quincailleries ........ ... .. ... ..o o 18
X X X x | Magasins de meubles ............ ... ... ... ... 19
- X X X x | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
= 2 X X X x | Magasins de meubles, téléviseurs. radios et accessotres .. | 21
X X 53 X 817 + 3.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- - X X X x | Librairies et papeteries .......... ... ............... 23
- - X X X x | Fleuristes .. ... ... i 24
X X X X 95* Bijouteries. . ... 25
- - 297* 297* Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
94 5.6 94 - 5.6 | Magasins d'accessoires personnels ............ ... .. ... 27
¥ 3 X X 3.128 + 3.9 | Tous les autres magasins . . ..........ocovieiennn..n. 28
WESR2 - 0.1 20.101 + 2.7 31,453 + 1.7 Ensemble des magasins .......... ... ... ... ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 18. Retail Trade. Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse

November - 1980 - Novembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
b Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation
. S0 e $'000 e $°000 Ve
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 49,125 + 117
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 7,027 - e}
3 | All other food stores ............ .o X X X X 2,238 - 10.8
4 | Department StOFes .. .....vcviiiieanirneneneaan s 26,199 + Ab = - 26,199 + hb
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 13,560 - 47
6| General StOTes . ..o vter it et e = = 3,086 + 4.2 3,086 + 4.2
T i Variety stores ... 6,225 - 4.9 887 + 38 7112 - 38
8 | Motor vehicle dealers ........... ... .. ... ... - 38,143 - 28 38,145 A
9 | Used car dealers . ...t = - 1,530* 1,530°
10 | Service StAtIoNS ... v ur ettt it e 603* 17,392 + 14.8 17,995¢ + 12
L1 [ Garages ... .cooiiiiiii i i e - - b b X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X b X X 6,450 + 255
13 | Men's clothing stores..........coiiiinniiiiiennnnn. 1,385 + 336 2,101 - 4.7 3,486 + 7.5
14 | Women's clothing stores .................c it 3,187 + 116 1,874 - 67 5,061 + 4.0
15 | Family clothing stores ........... ..o, 572 - 1.6 3,254 + 64 3,827 + Al
16 | Specialty shoe stores ....... ... - - X X X X
17 | Family shoe stores ...................o.iiiiiiiian, 1,642 + 257 117* 1,759* + 30.6
18 | Hardware stores ............coiieiiiieinariiannanes - - 2.299 + 5.8 2,299 + 5.8
19 | Household furniture stores............. ... 0cvvenn.n X X X X 1,038 - 78
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 963*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,791 - 5.4
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 2,099 7.285 + 13.5 9,384 + 10.1
23 | Book and stationery stores..............c..oeioonnn. X X X b 1,363 + 83
24 | FloriStS ..o oottt i e X x X X 574 + 14.2
25 | Jewellery stores . ......ov i 1,826 + 31.2 315 - 14.7 2,140 + 216
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x X X X 584 - 118
27 | Personal accessories stores .............. ... ... 445 + 17.1 1,357 + 4.1 1,802 + 7.0
28 | All other stores .. ... i i x x X X 23,949 - B
29 A T30 ol CIC i o i T DT 110,222 + S 124.838 + 28 235,061 + 39
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 18, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

New Brunswick - Nouveau-Brunswick
November - 1980 - Novembre

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 h $°000 % $°000 '
X X X X 33,072 + 85 | Epiceries - Boucheries .................ooi i, 1
X X X X 8,290 - 3.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
x X X X 2,371* Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
21,300 + 2.2 = - 21,300 + 2.2 | Grands magasins . .............. i 4
X X X X 7,970 + 2.8 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
X X X X 5,534 + 15.5 | Magasins généraux .............. ... 6
5,458 + 6.4 1,263 - 4.8 6,721 + 4l Bazars .. ... n
s % X X 33,441 - 5.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
413* 413* Vendeurs d'automobiles doccasion ................... 9
k] ARG 15,649 + 32.2 15.829 + 319 | Stations-service ... ....... ... 10
= - X X X x| Garages .. ... 11
x X X x 5,212 + 2.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
874 + 85 1,277 - 21 2,151 + 1.9 | Magasins de vétements pour hommes ............. .... 13
2,839 + 13.2 846 + 1.1 3,685 + 10.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
s + 66 2,062* 3,396* + 23.1 | Magasins de vétements pour la famille . . ... ... .. ... 15
13 X X x X x | Magasins de chaussures spécialisées ............ ... .. 16
X X X X 2,137* Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
- - 1,438* 1,438* Quincailleries .. ........ ... 18
X X X X 2,951 ~ 1.0 [ Magasins de meubles . ....... ... ... ... ... ... . ..... 19
X X X X 371 - 12.7 | Magasins d'appareils ménagers........ ............... 20
X X X x 283* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 7,039 + 21.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
189 - 5.0 401°* 590* Librairies et papeteries ........... ... ... ... ... 23
= S 511 - 4.3 511 - 43| Fleuristes ... ... 24
1,358 + 352 685 + 13.1 2.042 + 269 | Bijouteries. ....... .. 25
= 1,325 5.8 1,325 - 5.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
4 8 601* 1,029* - 8.1 | Magasins d’accessoires personnels ..................., 20
101980 + 6.8 6.160 + 26 17,141 + 5.3 | Tous les autres magasins . ........................... 28
84,790 + A2 102,303 + 7.0 187.093 i B2 Ensemble des magasins .. .......... ... . . ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by hind of Business

Quebec

November - 1980 - Noveiabre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

{ndependent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de~('()mmerce Sales Change Sales Change Sales Change
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
i Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$000 I $000 L $000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 388,689 + 9.2
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 124,575 + 16.6
3| All other food StOTeS ... vv it e 1,753 + 5.8 40,254 + 4.1 42,007 + 4.1
4 | Department SLOFeS .......oouveieinneaiienniincians 178,395 + 79 - - 178,395 + 79
5 | General merchandise stores .. ............ . .o X X X X 14,146 - 29
B | General stores ......... ... i X X X X 18,571 + 1.6
T Variety StOres ......c.cooiiriantinin e 17,465 + 156 6.574* 24,040* + 09
8 | Motor vehicle dealers ......... ... .. ... ... X X X X 275,901 G
9| Used car dealers.................coviiieo i = 14,135* 14,1557
10 | Service StAtIONS oo ov v vttt et e 21.196 + 20,8 115,454 + 194 136,650 + 196
T1 | GAr8EES .o vttt i e - 39,481 - 6.9 19,481 - B
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,1156* 41,204 + 13.3 14.318* + &5
13 | Men's clothing stores......... ... .o i 5,397 - 1.0 22 84H + 98 28,242 + 7.5
14 | Women's clothing stores . .........ccveevinien, 17.966 + 148 21,042 + 16.2 39,008 + 155
15 | Family clothing stores .. ......... ... ...t 14,158 + 27.0 19,830 + 139 33.988 + 19.0
16 | Specialty shoe stores ........ ... ... i 2,010 + 88 1,.920* 3.930* - 107
17 | Family shoe stores ......... ..o 22,152 + 201 8,156 + 15.6 30,508 + 195
[8 | Hardware stores ......c..ovviuininenenemnunennne s X X X X 23,921 - 12.2
19 | Household furniture stores..................... .. .. 3,496 - 44 33,808 + 24.2 37.305 + 20.8
20 | Household appliance stores ................ .. ... x X X X 5012 - 11.0
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 11,726 - 13.3
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .... 2,744 + 18.4 39,154 + 15.7 41,898 + 159
23 | Book and stationery stores............ ... oo 3550 + 21.5 5528 + 344 9,084 + 29.0
24 [ FLoTists .ot e e X X X X H.h82 + 116
25 | Jewellery stores ... ... i X X 2 X 14.785 + 55
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 21,983 + 0.1
27 | Personal accessories sLOFeS .. .....oovveneneneanna. 3.894 + 134 25,449 + 17.0 29,343 + 16.5
28 | All other stores . ... ... i 97.401 + a3 108,521 + 56 205,922 + a8
29 All SEOTES ... oottt iie et 635,414 + 6.1 1,225383 + 58| 1861245 + Sy
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ESTIMATIONS REVISEES

I'ABLEAU 19. Commerce de déetail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal

Novemher - 1980 - Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemhle des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de.cummerce
- 1980/197Y - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes Variation =
$000 s S'000 i 000 e
X X X X 201,365 + 13.3 F}piceries - Boucheries . ... ... .. |
X X X X 51,946 + 24.8 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
1.142 + 17.9 19.816 = O 20,958 + 0.1 [ Tous les autres magasins d'aliments ................ .. 3
112,594 + 16 - 112,594 + 7.6 | Grands magasins ... ... o 1
X X X X 8.441 - 1.0 | Magasins de marchandises diverses .............. .. ... 5
- T2 - 19.2 272 ~ 19.2 | Magasins généraux . .......... .ot 6
5,804 + 109 2021 7,825 = 40 | Bazars ... i
X X X X 124,118 7.8 | Concessionnaires d'automobiles . ......... . ... ... ... 8
- 6.26%" 6,268* Vendeurs d'automobhiles d'occasion .. ... .. ... .. ... 9
11,943 + 154 4R.OR6 + 88 63,529 + 103 [ SLAlIONS-SEIVICE . ..o 10
B647 - 177 8,647 S 17T L Garages .. e e iyl
X X X X 13,842 - 1.7 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 12
3.823 2.9 B.197 + 134 12,019 + 7.6 [ Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
9,496 + 179 9075 + 155 18,571 + 16.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
8.836 + 274 5,463 + 7.2 14,299 + 189 [ Magasins de vétements pour la famille .. ......._. .. .. 15
1,460 + &H 954* 2.415* Magasins de chaussures specialisées . ......... .. ... .. 16
11,625 + 248 3.622 + 249 15,247 + 24.9 | Magasins de chaussures pour la famille .. ... ...... ... 17
X X X = 12,540 - 14.1 | Quincailleries ... ... . e 18
X X X X 14,134 + 17.1 | Magasins de meubles .. ... ... ... ... ... ... .. 19
X X X X 116135 Magasins d'appareils ménagers. . ............ . ... ..., 20
X X X X 4,693 - 17.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 23.664 + 24.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produiis de beaute | 22
2,648 29 + 214 5,387 Librairies et papeteries ............................. 23
X X X X 2,444 - BT | Fleuristes ... ... .. 24
X k3 X X 8,533 + 10.3 [Bijouteries. . . ..o e 25
b3 X 5 X 8,280 - 6.9 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
4398 + 166 9.682 + 65 12,579 + 8.6 | Magasins d'accessoires personnels ................. ... 27
65.240 + 3 54,908 + 18.0 120,148 + 9.4 [ Tous les autres magasins . ........................... 28
ATO.833 + 74 516.837 + 73 896,370 + 73 Ensemble des magasins ......... ... .o 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba

November - 1980 - Novembre

Kind of business

(hain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commer('e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
- $'000 E 5000 $7000
1 | Combination stores {groceries and meat) ............. 40,234 + 8.8 12,521 + 31.7 STHS + 135
2 | Grocery confectionery and sundries stores .. .......... 4,033 9,041 + 3.3 13,073 - 68
3| All other food stores ... .. i e X X X X 2,901 + 50
4 [ Department stores ............ .. i 50,598 + 0.7 - 50,598 + 0.7
5 | General merchandise stores ......................... 6,927 - 3.1 150 187 7077 ) 5
6 [ General SLOTeS ... .. vot i i s X X X X 12,924 = A
7| Variety stores .. ... i e e 3.018 + 139 22 = 3,256 + 122
8 | Motor vehicle dealers .. .. ... . e = = 52,582 + 3.8 52,582 + 40
9 | Used car dealers ....... ... i = = X X X
10 | Service StaLIONS . ..ottt et i e 3.646 + P 11.381° 15,027* + 34
Pl Garages oo e 1.243 + 10.0 1.243 + 1o
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,254 - 6.0
13 | Men's clothing stores............. ... ... ... 1,512 + 234 1,085 - 19.2 2,597 + 1.1
14 | Women's clothing stores ............................ 337 + 7.5 8YR - M3 4,215 + W7
15 | Family clothing stores ........ ... .. .. ...... ... 2.527 + 1.6 1.553 + 56 4.079 + 31
16 | Specialty shoe stores ............. ... .. . X X X X X X
17 | Family shoe stores . ......... ... ... ... ... X X X X 2,362 + 156
18 | Hardware Stores ............ooviiininieaae ... = - =0 241 2,225 - 21
19 | Household furniture stores ... ..o = = 2507 + 98 2,507 + 9.8
20 | Household appliance stores ... ... ... X X 3 X TAR + I
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 5
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 1,41 + 9.9 7.789 i e 9,251 + 11.8
23 | Book and stationery stores. . ...........ooiieaa.. 778 + 14.2 SRA - 19.9 1.101 + 1.5
24 L FIOTISES it ettt e e = ROS 5.9 805 - 59
25 | Jewellery stores ... ..o e 1555 + 340 1,684 7.8 3138 + 940
26 | Sporting goods and accessories stores . ............. X X X X 1,794 + 10
27 | Personal accessories stores .. .......... ... i 1.006 + 33 1,172 + 30.8 217 + .l
28 | All other stores .. ... .. 14,202 + 15 16,129 + 148 30,331 + 935
29 Al SEOPES ..t eiinie it iinraneraarearaneonaaasns 142.284 + 4.3 144.056 + 9.3 286.340 + 0N
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ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU 21, Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg

November -

1980 - Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation o
2000 = $000 o 3000 T -
X X X X 35,186 + 15.2 | Epiceries -~ Boucheries ............ Lol P R 1
X % X X 7.962 - 9.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 2,343 + 3.9 ] Tous les autres magasins d'aliments .............. ... i
46,270 + 14 - 46,270 + 14| Grands magasins ........ ... 4
X X X X 1,856* Magasins de marchandises diverses . .................. 5
X X X x | Magasins généraux ... ... ... 6
X X X X X x|Bazars ... 7
30,340 + 15.0 30.340 + 15.0 | Concessionnaires d'automobiles ... ... ... ... ... .. 8
- = 168 + 31.8 468 + 31.8 | Vendeurs d'automobiles d'oceaston ... ... ... 9
2 X X 10,779* Stations-service .. ......... i 10
- X X X X Garages ..o e 11
b3 X X X 2916 - 7.2 | Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles ... ... 12
X X X X 1,737 + 11.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
2,803 + 84 572 - 7.4 31375 + 5.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 1,928 + 10.2 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées ........ ... ... ... 16
N X X X 1,864 + 10.9 | Magasins de chaussures pour la famille .., ........ . ... 17
- - 477 + 9.7 477 + 97 | Quincailleries ....... ... .. ... ... ... . 18
13532 + 3.0 1,532 + 3.0 | Magasins de meubles ............ ... ... ... ... ..... 19
% X X X 147+ Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
6545 739 % 2al 1,383* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X x X X 6,750 + 12.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
X X X X 780 - 6.9 | Librairies et papeteries .................vovuiei.... 23
= - 455 455 Fleuristes .......... ... i 24
X X X X 2,496 + 59| Bijouteries. . ... . a5
X X X X 735 -~ 9.5 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ... ........ 26
X X X b 1,828 + 30.4 | Magasins d'accessoires personnels .. .................. 27
11,143 + 1.6 8,859 + 82 20,002 + 4.4 [Tous les autres magasins ... ......................... 28
112,795 + 51 72.605 + 148 185,401 + 8.7 Ensemble des magasins .. ......c.coviiininineiina... 29)
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REVISED ESTIMATES
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Saskatchewan
1980 - Novembre

November

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 G $'000 I
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 47,570 + 97
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X x X X 9,012 - 04
3 | All other food stores ....... ... i X X x x 2,273 + 294
4 [ Department StOTeS . .........ccucemurinnanaeaeaooonn 30,135 + 8.0 = - 30,135 + 8.0
5 | General merchandise stores ......................... 16,302 - 6.8 2,096 - 01 18,398 - 8.0
B | General Stores .. .oviivii ittt it 7,170 + 24.0 10,680 + 29 17,850 + 10.5
Tl Variety stores . ........veuriini e 3,792 + 36 893 + 10.7 4.685 + 4.9
8 | Motor vehicle dealers ................ .. ... ... ... = B 80,407 + 52 80,407 + 5.2
9 | Used car dealers ................................... - 497" 497
10 | Service Stalions ........ouvvunr v anann s 2,136 - 1.6 16,692 + 183 18,828 + Ik
11 [ GArAgeS - - oo oie e ieei i iiiii ettt i - - 1,534 - 13 1.534 1.8
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,643 + 7
13 | Men's clothing stores...........c.ooiviiiian oo X X X X 2,833 + 289
14 | Women’s clothing stores ........... .. oo, 2,974 + 36 2,156 - 486 5,130 -
15 | Family clothing stores .............................. 2.408 + 45 1,724 - 12,0 4.131 - 30
16 | Specialty shoe stores ........... ... .. ... ... . ... = 321 - 5.2 321 - 52
17 | Family shoe stores . .......... .. ... ... ... ... ..... 1,259 + 209 768 - 46 2,028 + 97
18 | Hardware stores ....... ... ...t X X X X 2,705 =
19 | Household furniture stores........ ... ... ... ... .. .. = 5,631 + 121 5,631 + 121
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 122758
21 | Furniture, T.V.. radio and appliance stores........... X x X X 3,704 + 183
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... x X X X 8,897 - 1.2
23 | Book and stationerv stores............... ... ... ... X X X X 921 + 24.1
24 | Flomists ... it e - 474 - 5. 474 - 51
25 | Jewellery stores ........c.o.voeriiiiini it X X X X 2,624 + 286
26 | Sporting goods and accessories stores ........ ..., = 2,779 + B.7 2,779 + 6.7
27 | Personal accessories stores ............. ... .......... 273 + 19.8 2,607 + 98 2.880 + i
28 | All other stores . ... ... . 18,297 + 9.1 21,280 + 182 39,577 4+ iR
29 LN T T oo o o o M © o PN ob 0 0 0 0 R0 KN . CRRRIC o © 125,257 + 8.0 197,485 + 6.0 322,742 + 6.8
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 22, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta
November - 1980 -

Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979

Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation =
%000 g $°000 $e $'000 ¢ -
X X X X 121,222 + 13.4 | Epiceries - Boucheries ... ........................... 1
X X X X 28,203 + 25.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 6,210 + 256 | Tous les autres magasins d'aliments . ........... . ... .. 3
137,313 + 84 - - 137,313 + 84 [Grands magasins . ............. ... ... ... 4
21,814 + 136 4,025*% 25,839* + 6.0 | Magasins de marchandises diverses . ................. 5
X X X X 34,102 + 29.4 | Magasins géneraux ...............iiiii i 6
5,188 + 16.2 1,792 + 6.7 6,980 + 136 [Bazars ... 7
- - 187,459 + 10.4 187,459 + 10.4 | Concessionnaires d'automobiles .................. .. .. B
- = 1,35 1,315* Vendeurs d'automobiles doccasion .............. ... . 9
7940 + Mo 38,455 + 13.2 46,395 + 15.6 | Stations-Service ....... ..ot 10
- 6,950* 6,950* GaKBEES . .o 11
2,259 + 7.1 15,669* 17,928+ Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles ... ... 12
4,327 + 25.2 10,902 + 13.9 15,229 + 16.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
11,271 + 18.3 5,321 + 15.3 16,592 + 16.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
7.103 + 124 5,328 - 96 12,431 + 1.7 | Magasins de vétements pour la famille............ .. .. 15
X X X X 262 + 27.0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 6,580 + 9.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
xl X X b3 6,106 - 10.0 | Quincailleries ....... ... ... . .. 18
X >3 £ X 11,305 + 10.8 | Magasins de meubles ....... .. ... ......... ... .. 19
X X X X 3,437* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
x 3 X x 4,531* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
6,228 + 179 19,706 + 285 25,933 + 25.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,969 + 99 1,097 + 120 3,065 + 10.6 | Librairies et papeteries ..............c.oooion.. ... 23
346 2,989* 3,334* Fleuristes ... ..ot 24
6,757 + 329 2,788 - 37 9,545 + 19.5 | Bijouteries. ............. ... 25
X X X X 9,576 + 0.3 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
4,667 + 24.2 4,526 + 79 9,194 + 15.6 | Magasins d'accessvires personnels .................... i
54,596 + 126 49,902 + 222 104,497 + 17.0 [ Tous les autres magasins ...................0.oon... 28
402,843 + 142 458,688 + 135 861,533 + 138 | Ensemble des magasins ............................. 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

British Columbia - Colombie-Britannique

November - 1980 - Novembre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_mmmen-(- Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$°000 a $°000 % $°000 &
1 [ Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 155,017 + 10.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 28,298 + 275
3| All other food stores ... . viiii i i X b X X 15,644 - 118
4| Department StOTeS .. .......cuiouiinnrrueenaaninuans 169,858 X = = 169,858 x
5 | General merchandise stores ... ... ... o0 26,552 + 35 2671* 29,224* + 58
6 | General SLOT@S . ... ..viveeniien i i X X X X 11,493 + 7.3
T | Variety SLOTES ......onutiiiiiniee e 6.074 1.0 1.569 7.644 - 07
8 | Motor vehicle dealers ............. ... ... ... X X 5 b3 177.943 + 219
9 | Used car dealers ... ... it ininann.n = = 6,225* X 6,225* X
10 | Service stations .. ... i 9,177 + 245 49,369 + 206 58,546 + 212
il | GATAPES k. i« loxoma - simshsssisnskomsmons ke eReksAs ks Reke = ke * + SREATATAZASRSRERS - 7,507 - 14.6 7.507 - 146
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1.760 Ss 13,030 + 24.8 14,790 + 206
13 | Men's clothing stores...........cocviiiiiiiiiina... 4,737 + 99 4,204 + 114 8,941 + 106
14 | Women’s clothing stores .. ............0viienon.. 9,286 + 154 7,217 + 9.0 16,503 + 125
15 | Family clothing stores ........ ... oo 7.544 + 154 3975 + 137 11,519 + 148
16 | Specialty shoe stores ............. .o i X X X X 1,402 + 224
17 | Family shoe stares ............coo i X X X X 6,296 + 17.0
18 | Hardware S1OT€S .. .cvveneeneenome e X X X X 7463 + 137
19 | Household furniture stores................. ... ..... X X X X 10.6528"
20 | Household appliance stores ........ ... ... X X X X H.h30°
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 8,723 2.8
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 14,416* 24,173 + 16.1 38,589* + 237
23 | Book and statiomery stores......... ... ... .00 2,102 + 7.5 3,082 + 32.7 5,184 + 21.2
24 L FlOBISES vttt et e e e e e 2,149 + 8.7 2,149 +  R.7
25 | Jewellery stores . ....... .o 7.652* 6.130 + 22.5 13,783* + 34.7
26 | Sporting gnods and accessories stores ................ X x X X 10,304 + 6.9
27 | Personal accessories stores ... ... v 3,801 + 138 15,366 + 34.0 19,167 + 294
28 | Al other stores .. ... v e 56,978 + 242 65,028 + 25.3 122,006 + 248
29 All SIOTES o0 ivvviennivenrnaroareansnisnsacorsassans 443,442 + 08 526,983 + 230 970,424 + 16.6




ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU 23 Commerce de détail. magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver

November - 1980 - Navembre
Chain stores Independent stores All stores
Magasins ;‘a‘sucvursales Magasins ix;dépendams Ensemble d—es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales (hange Genre de ~(‘ummerco
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation V
000 2000 $'000 o -
X X X X 75,189 + 20.5 | Epiceries - Boucheries ............. . ... ... ......... 1
X X X X 16,202 + 30.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ... ... ... ... .. 2
X % X X 9,124 + 228 | Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
104,758 + 10.8 - - 104,558 + 108 | Grands magasins . .. ....uuir et 4
8,868 + 129 659 + 31.8 9,527 + 14.1 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
B 574 + 144 574 + 144 | Magasins genéraux ... ......oriinnenaiiaeniaais 6
1.030 — B%i 94 + 17.3 1,124 — S0 | Bazars ... 7
- 99,603 + 30.2 99,603 + 30.2 | Concessionnaires d'automobiles . ... ... .. ... ... . .. .. ]
3207 3,207* Vendeurs d’automobiles d’occasion ... ... .. ... .. .. . 9
A0 + T49 3352 + 237 36,954 + 23.7 | Stations-service .. ... . e 10
- R 3.309* 3,309* GAFAEES .« .o it 11
X X X X 5.760° Magasins de pieces et d'accessoires d’automobiles .. ... . 12
2,943 =0 ity 247 + 148 3.190 + 4.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
5,058 + 198 3.241 6.2 8,299 + 8.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
SR + 21.8 1,705 + 139 4.941 + 18.9 | Magasins de vétements pour la famille........... ... . 15
S X X X 606 + 20.2 | Magasins de chaussures spécialisées ............ ... ... 16
B 3 53 X 2,525 + 9.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- 2,003 + 216 2,003 + 21.6 | Quincailleries ......... ... . 18
X 5 X X 6,879* Magasins de meubles .. ...... ... .. ... . ... ... ... 19
X X X X 1,981* Magasins d’appareils ménagers....................... 20)
x % X X 5,356 + 0.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
10,220 + 34.0 8,851 + 185 19,071 + 26.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,461 + 5.8 1,351* 2.813* Librairies et papeteries ...............c.iiiiiiii.s 23
- 914 + 16.1 914 + 16.1 [Fleuristes ......... ... ... ... ... 24
X X X X 8,579 + 34.5 [Bijouteries. ... ... 25
X X X X 5,518 + 1.0 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
2906 + 135 10701 13,607 + 35.9 | Magasins d’accessoires personnels ... ... .. ... ... ... 27
% X X X 55,839 + 33.9 | Tous les autres magasins . ................ccnioiin. 28
242049 + 13.7 266,605 + 3229 509.253 + 23.0 Ensemble des magasins ............. .. ... ... ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Neorthwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest
November - 1980 - Novembhre

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de _commerce Sales (Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 p $°000 % $'000 -
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. b X X X 2,716 + 15.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - - 387 + 84 387 + 84
3 | All other food stores ....... ... v - - 158* 158*
4 [ Department stores ...........c.oveiiiiiiieiiinaanns 2653 X - - 2,653 X
5 { General merchandise stores ................ .. 00vu. X X X X 1.408 + 6.6
6 | General Stores ...........iiiiiiiiiiiiiiii X X X X 4,661 + 09
T Variety stores ........vovveiviciriiiiiieiiie X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ............. ... ... . ... - - 2,093 - 53 2,093 53
9 [Used car dealers . .............ciiviiiiienin - X X X X
10 | Service Stations .. ..ottt - - 572 + 16.2 572 + 16.2
11 [ Garages . ot oot ettt e e - X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. - - X X X X
13 | Men's clothing stores....... ... e, = = 112* 1e*
14 | Women's clothing stores .......... e = = 100 + 54 100 + 5.4
15 | Family clothing stores............ccoviiinienan.. - - 100 + 23.1 100 + 23.1
16 | Speciaity shoe stores ............cocovviieiioniaaa. - - X X X b
17 | Family shoe stores ............ccoiiiiineiinnoon E = X X X %
18 | Hardware stores ...........ccoviieiiiiniinnninnnnnen. = 292 + 16.5 292 + 16.5
19 | Household furniture stores . ......................... - - X X X X
20 | Household appliance stores ......................... - = x X X X
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = - X X X X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... = - 404 + 17.5 404 + 17.5
23 | Book and stationery stores................cooiiueunen - - b X X X
4] | IBIOEIRIS oo coromm o omp o o+ T T IR - - X X X X
25 | Jewellery stores .. ....... ... oo il = = 217 - 75 217 N S
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 349 —5119:9 349 -+.19.9
27 | Personal accessories stores ................c....unn. X X X X 214 + 139
28 | All other stores. . ..... ... ..o iiiiiiiinianann, X X X b3 2,394 + 247
29 ATIRSTOTESI. 1crerenincncnmnstFonsnensie = 1ononensaPhene FXTRRaTonLEXT - 8,919 - 24 10,142 + 226 19,062 + 94
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEALU 24, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada

November - 1980 - Novembre

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins independants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—mmmer(‘e
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979

Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation -
$000 - $'000 e $'000 % -
966,549 + 5.5 442,049 + 153 1,408,598 + 84 F]piceries ~ Boucheries ...... ... .. . 1
75,181 + 28.4 263,486 + 13.8 338,667 + 16.7 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
7,848 + 56 108,178 + 49 117,027 + 4.9 | Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
993,617 + 7.9 - = 993,617 + 7.9 | Grands magasins .. ........ ..o 4
184,899 + 11 34,184 + 52 219,083 + 1.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
45,980 + 189 85,211 + 3.2 131.191 + 8.2 | Magasins généraux ........... ..o 6
76,895 + 6.4 19,665 - 5.2 96,560 + 38 Bazars ... 7
13530 i3 1.284.398 + 3.3 1,296,966 + 29 [ Concessionnaires d’automobiles ................... ... 8
39,498* 39,498* Vendeurs d'automobiles d'occasion . ......... ... ... .. 9
sy 4+ Wi 430.755 + 16.1 532.911 + 17.0 | Stations-service ................ ... 10
- - 93,798 + 20 93,798 + 20| Garages .. ...t e 11
14,589 - 10.0 154,977 + 17.7 169,566 + 14.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
35,014 + 11.4 64,317 + 7.0 99,332 + 8.5 | Magasins de vétements pour hommes .. ............. .. 13
87,093 + 16.0 65,141 + 11.2 152,234 + 13.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
7,028 + 187 54,075 + 2.0 116,104 + 10.3 | Magasins de vétements pour la famille. ........... .. .. 1h
4,040 Lot 6,069 - 26 10,709 + 3.8 [ Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
HLAT6 + 241 24,664 + 13.1 85,140 + 20.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X b X 64,902 - 8.5 | Quincailleries .. ... ... . 18
17 5ild + 6.9 95,331 + 16.4 112,941 + 14.8 | Magasins de meubles ............ ... ... ... ... 19
X X X 30,063 + 19.6 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
11 ek + 220 38,383 - 8.1 50,172 - 2.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
54,045 + 16.0 183,848 + 15.2 237,893 + 15.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
20,27¢ + 147 19,826 + 21.5 40,106 + 18.0 | Librairies et papeteries ..................ccioiiaun.. 23
908 + 222 23,172 + 154 24,080 4 106 | Fleurmistes .o e e 24
43,139 + 344 34,935 + 1.2 78,074 + 172 | Bijouteries. . ...t e e 25
X X X X 69.345 + 3.9 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
a2114 + 30.2 75,812 + 17.9 107.927 + 21.3 | Magasins d'accessoires personnels ........... ... . ... 27
432,935 + 85 431,348 + 124 914,283 + 10.3 [ Tous les autres magasins .. ............ ... .......... 28
1,413,989 + 87| 4.216.79Y + 9.3 7.630,787 + 9.0 Ensembie des magasins ... ... .. o i n 29




Supplementary Data Donneées supplementaires
Retail Trade commerce de détail
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TABLE 25. Retail Trade, Sensaenally

Adinsted (1)

Canada
1980
Jan. Feb. Mar. Apr. May June July August
Janv. Fév. Mars Avr, Mai Juin Juill. Aoiit
No.
millions of dollars — millions de dollars
Kind of business
1 | Combination stores (groceries and meat) ......... 1,284.7 | 1,261.4 {1,313.7 }1,282.8 |1,333.3 |1,313.5 11,336.6 | 1,412.4
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... 302.7 298.0 305.5 311.0 324.8 3i1.7 327.8 341.4
3 | All other food SLOTES .icerevrvavavaraessnvosnnsa 111.6 106.8 103.2 116.1 115.3 106.7 113.7 LI5k2
4 | Department SLOTES tevcierversesnoosrannvesnansanss 1525y 729.51 731.0 745.3 752.0 778.5 794.3 763.8
5 | General merchandise SLOYeS «..iievevsrionreseasnen 156.0 156.5 ,  150.9 158.7 156.3 151.5 160.8 151.9
6 | Genexall stotes YT . » BF PR« ‘FEEE) FE FEEE - BE 131.0 127.4 126.6 126.0 127.6 125.6 124.4 127.4
7 | Variety StOY@S ..eevvevanccvsanaasisvessossssons 83.5 79.4 78.0 81.2 78.7 82.7 82.3 82.5
8 | Motor vehicle dealers ......coieveirevanaanas vees (1,360,7 11,386.9 |1,266.9 |1,205.6 |1,170.2 {1,173.7 [1,304.7 | 1,340.4
9 [Used car dealers v.oeeeeveravrrrivrroronsonoranasss | e 000 o SR P B

10 | Service Stations .vovveeerrervicaenrsaasvases . 5 &53.6 &51 7 452.1 476. 4 478.8 467.6 488.8 490, 3

11 | GArages ....ceceevarararnren A R 0 o o 00 60 88.0 86.9 90.4 90,7 83.9 92.5 92.1 8% .4

12 | Automotive parts and accessories stOres ......... 138.2 ‘ 139.2 135.5 145.6 144.2 139.4 137.8 A

13 [ Men's clothing SEOreS .veviveseeererrvsnnaasassns 77.1 76.5 77.9 79.3 79.7 82.0 78.8 B &

14 | Women’s clothing stores ........... FEEFEEEE e 125.4 119.6 122131 125.0 131.6 135.0 | 132.7 | 134.D

15 | Family clothing stores ..........cicovecuseas p—— 92.2 90.4 90.1 98.5 95.3 96.4 | 97.6 9a 5

16 | Specialty shoe SLOres ...v.coeveenaanens SEXeRileaers 8.8 9.2 8.0 8.2 8.6 9.2 9.4 a9

17 | Family shoe StOTeS ....veveceraiaran R 59.9 59.8 58,1 62.0 62.2 63.2 64.1 [SE

18 | Hardware SLOTES «evrvusvcrcnaroroannenasannn . z 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 64.4 64.1

19 | Household furniture stores ...... S —————— 101.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 92.7

20 | Household appliance SEOTES +.veeveeevenanns ey 23.0 23.1 222 22.8 23.8 23.0 24.2 23.9

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stotes ..... 47.7 48.0 43.6 43.9 48,4 45,5 49.1 44,2

22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 212.7 221.2 213.9 228.4 228.0

23 | Book and stationery SEOTES ......oeeevesesaroras . 30.4 30.0 33.2 32.2 34.4 36.1 | 35.6

26 | FlOCAiSES vevasesvaseacomcaaactoons S IRR——— | 23.9 24.1 24,9 24.3 24.3 25.8 26.3

25 | Jewellery SEOYES ..oevvvonansaes 0 o HIEI o © g0 0 . 63.8 63.0 59,2 55,8 58.3 58,2 58.9

26 | Sporting goods and accessories SLOTES ........ovs /5 - 80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 90.4

27 | Personal accessories SEOTES .v.vvveenoooss eereamen 94.9 93.5 90.8 97.3 95.3 97.7 100.8

28 | All other StOres ........... . R EEEEE Rk 764.7 | 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6

29 Total all SLOYES +evverecrooronenncssnias vevens | 6472403 1 6,694.6 16,679.3 6,608.3 | 6,694.8 |6,734.3 | 6,977.1

Province
| |

30 | Newfound1and w.ueeseeecrereeeenneoaeenerarerasans 119.0 113.3 124.4 121,1 121.2 121.5 | 124.6 126.5

31 | Prince Edward Is1and ...ovvieirenronennsrvacannnnes 29.7 29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 30.7 30.7

32 | NOVA SCOLLIA 4 uirverenrnnserenrernneocaneneanuonss 210.5 209.1 211.8 213,2 215.0 219,1 220.0 227.9

33 | INEW BTUNGEIMAK ususicisuonsishonsanie vgsashe © oasathrhsaranie o =« o o « P& 173.6 | 172.1 171.9 173.9 168.5 172.5 176.7 180.1

Fh4 | QUEDEC +oteat et e 1,685.1 ‘1,671.6 1,653.8 | 1,658.6 [1,671.9 |1,679.7 11,751.2 |1,762.4

\Foncamicr = . YT TIYTE TYYY: T e XTEE - EEE XL 2,411.9 \2,409.9 2,347,7 [2,328.7 |2,375.5 {2,341.3 |2,432.0 |2,514.3

36 | MANTEODA +vvvrennevneracaeseenecaernneaiansesanen 252.8 252.8 260.4 251.2 256.3 | 252,0 | 257.3 261.6

37 | ISaskateliewan .. o srmmm armrmETTaY, SrrreeiTeTt, 288.6 ’ 286.7 279.4 275.1 268.5 275.2 280.2 293.3

38 | ALBErta »uvveveerennaronaerioirirotansossoanssonnn 724.4 728.9 740.2 737.6 757.5 754.1 793.4 781.8

39 [ British Columbia «eveverevnnereoriaroniniosneennns 814.3 805.5 820.9 800, 2 839.1 850.0 900.2 893.6

40 | Yukon and Northwest Territories ..esieseeesosens 18.7 17.7 18.1 19.2 18.4 19.6 20.5 20.2

)

{1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by
the appropriate combined factor in Table 26, Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals
will not equal the "total all stores™.

(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars.

3

Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales.
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de détail, désaisonnalisé(l)

:znada
—
Per cent change(2)
1980 1979 =
Variation procentuelle(2)
Dec. Dec. Year-
Dec. Dec. to-
Sept, . Dec. 1980 1980 date(3)
- Oct. Nov.Y Dec. - = — b
Sept. Déc. Nov. Déc. L'année
Nov. Déc. a
1980 1979 date(3) xO
millions of dollars — millions de dollars
Genre de commerce
1,390.8 | 1,404.1 | 1,451.9 | 1,442.6 |1,277.7| — 0.6 | + 12,9 | + 10.9 épiceries ~ Bouchexrdes sprrr .« ¢ 5 a6 ¢ i « SRERERRE 1
41,5 342.6 347.2 363.0 2948 + 4.5| +23.1| + 9.6 | fpiceries, confiseries et articles divers ....... 2
112.9 121.4 115.8 | 122.3 110.6 | + 5.6 | + 10,6 | + 4.9 |Tous les autres magasins d'aliments ............. 3
793.5 7952 810.0 | 839.1 756.0 | + 3.6 + 11.0 | + 9.7 [Crands magasins .cuueeeesnesrneeneeeeennennnnnnns 4
162.6 161.8 161.9 |  156.6 157.3| — 3.2 | - 0.4 | + 4.3 |Magasins de marchandises diverses ..........o..... 5
129.3 134.3 132.2 140.8 126.3 | + 6.5 | + 13.2 | + 9.9 | Magasinsg GENETAUX +vvuvvernrrerarensonneoeeanenns 6
84.7 B4.5 86.9 86.5 836 | — 0.5 | # BuSH| F 3.6 |IBEZEBSL o cioieivinivieirieieieiaiaiaioisioiaisioiesieinoioterorareiorHe B aiiaie v o e 7
1,457.4 1 1,342.3 | 1,426.5 | 1,404.7 [1,315.2 | - 1.5| + 6.8 | + 2.B|Concessionnaires d'automobiles .................. 8
EE oop T 50 0 Kok gy s ... | Vendeurs d'automobiles d'occasion ............... I
4598.6 523.2 518.4 568.5 440.9 | + 9.6 | + 28.9 | + 13.3 | StationS—Service ....cuuivererernnneiearnnaneennn 10
47.0 94.3 93.6 99.9 B4.0 | + 6.8 | + 19.0 | + 4.5 |GATARES .t ovvtcunnrnrnns e srransenanesennannesnn 11
147.7 146.2 148.2 157.2 138.6 | + 6.1 +13.5| + 9.3 |Magasins de pisces et d'accessoires d'automohiles | 12
82.9 84.5 86.5 80.2 79.4 | = 7.3 | + 1.0| + 4.7 |Magasins de vétementS pour hOMMES «».evevvonenn.. 13
135.6 133.2 140.0 136.7 123.0| — 2.3 4+ 11.1 | + 12.2 | Magasins de vétements pour dames ................ 14
99.4 100.8 101.8 107.0 97.7| + 5.1| + 9.5| + 8.8 Magasins de vétements pour la famille ........... 15
8.8 9.5 9.1 9.5 9.3 + 3.7 4+ 2.3 +11.7 |Magasins de chaussures spécialisées ............. 16
60.7 66.1 64.8 69.6 60.5| + 7.5 + 15.0 | + 13.3 | Magasins de chaussures pour la famille .......... 17
64.9 65.2 63.4 | 66.8 66.5| + 5.4 | + 0.3 | + 4.3 |Quincailleries ,......... 50050000 JB000000 0000000 18
101.2 104.3 105.1 108.7 90.3 | + 3.3 +20.3( + 4.1 |Magasins de meubles .....ueeneieienininanieanannn 19
25.8 25.8 28.2 26.8 | 23.2 | — 5.2 | +15.6| + 9.9 Magasins d'appareils ménagers .........c.euvnen.n 20
47.2 48.3 46.3 48.8 46.1 + 5.5| + 5.8| + 1.9 [Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21
accessoires,
232.8 238.5 245.0 253.6 210.7 + 3.5| +20.4| + 13.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22
beauté.
34.5 35.8 37.8 35.9 36.0 ) — 5.2 | 4+ 5.5 + 14.4 |Librairies et papeteries ......ueveviceenneennann 23
27.8 27.6 28.5 27.3 24..'5) - 4.0 + 11.6 it 10094 Bleuristes .o s AFRErgs . Joakele FER« T e e ae o Joesaes ek 24
H2.7 62.5 72.4 63.4 59.1 1 = 12.5] + 7.2 ] + 9.2 | BiJOULErLies .cuurueaarannreerrononernsnnenoannnsn 25
34.8 82.6 80.2 | 81.0 72 .8 + 1.0 +12,0| + 7.0 |Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26
102.9 107.8 108.9 103.6 92.0| = 4.9 | +12.6 | + 13.3 (Magasins d'accessoires personnels .......vee.ones 27
539.7 862.2 875.8 835.8 732.3 [ = 4.6 | + 14.1 | + 12.8 | Tous les autres magasins ....eeeeevesraveneseanan 28
7,296.6 | 7,208.1 | 7,433,1 | 7,445.6 | 6,639.4 | + 0.2| + 12.1| + 8.7 Total, ensemble des magasins .......cvevveenenn 29
Province
i
126.6 132.0 131.1 131.7 120.7 | 4+ 0.4 | + 9.1 | + 4.3 [Terre-Neuve ...c.ovvvuriunnn. ST CEEEFTEEEEEE skensrersivie IS0
31.7 30.3 31.7 3389 30.1) + 4.9 | +10.6| + 2.2 Ile—du—Pr§nce-fdouard ............... ) o TR, 31
222.7 226.5 228.7 229.8 210.6 | + 0.5| + 9.1 + 4.4 |Nouvelle-Fcosse ......... B e GRS E R TR 32
182.9 181.2 181.3 182.1 169.5 | + 0.4 | + 7.4 | + 7.5 | Nouveau-Brunswick ,ev.eeeeseevsnronensenneennenns 33
1,819.8 | 1,787.9 | 1,835.5 [ 1,839.2 [ 1,669.7 | + 0.2 | + 10.2 | + 6.1 | QUEDEC vvvuurerunreurrerineeseneasonsaseoananeas 34
2,582.3 1 2,536.22,652.3 [2,616.7|2,373.5 | = 1.3 | 4 10,2 + 7.5 | ONLATIO teuerrnnnrurerrnseroneeennrnnnseannnennns 35
272.3 275. 3 272.1 276.6 250.2 [ + 1.7 + 10.5) 4+ 6.9 | MANLEODA treuuertuannrannaneeenrasreraranoncennne 36
297.3 301.7 313.2 302.4 264.1 ) = 3.4 + 14.5 | + 8.6 | S@BKALCHOWAN +uuevivriirrenrinn s anannneans 37
797.5 820.0 B24.5 845.7 TIB.6 | + 2.6 | + 17.7 | + 15.8 | Alberta «uuunurnerenarneraeeroencseonaseneeennnns 38
929.1 918.,2 934.5 950,2 800.5( + 1.7 | + 18.7 | + 13.9 | Colombie~Britannique .......oveeerenerrnnanerenne 39
22.0 19.5 19.8 21.4 18.3 + 8.2 | + 16.8 | + 14,0 Yukon et Territoires du Nord—0uest ,...veevevans. 40

f1l) Chacune des

brute par le facteur combiné approprié du tableau 26.

séries du tableau 25 incluant "1l'ensemble des magasing" a &té ajustée individuellement en divisant la série
En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres

de commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins".
(2) Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars.
(3) L'année 3 date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979.



TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined. Sehioaad abd Toading Dsy. factors

Cadkla
1980
kT Mar. Apr. May June July Aug .
MDC Mars Avr. Mai Juin Juill. Aoiit
o
Kind of businuvss
-

! |Combination stores (grocerivs and meat) ... ........ 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100.71
2 |Grocerv, confectionery and sundrics stores ........ 2 92.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.94
3 | A1l other food SEOTES .vvvivtiiinniinnraonoacnnenens 3 97.19 95.61 106.02 104.20 100. 31 100.48
4 | Department SLOTES «veeenioneroranaareaoenessotsuse 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41
5 |General merchandise SLOPES .ot ievnnaeonsennenen 5 88.56 91.77 101.20 88.05 B4.65 103.20
6 |Ceneral SLOTES «.uvivirrnan v anenannsaacsoaranss 3 B7.41 92.17 108.94 107.73 110. 50 11130 ’
7 Variety SLOCES vuiiiieeanii et 4 84,02 90.53 105.06 96.49 93.99 100. 55
5 [Moror vehicle dealers «vovevvioernranennensnrenonns 4 102.93 117.53 121.25 118.94 104.46 96. 08
0 [licod car dealers uuvvrer e oo ianeerenarnanocns 5 109. 46 112.43 120.31 111.54 110.35 109.02
10 |Service SEALIONS oo veenererornonrnensavsasasrsaseas 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.37
[ | o T — S ————— i 8, J o o ol olo Ao o 3 95.24 101. 36 108.20 102.40 108.48 101.13
12 |Automotive parts and accessories SLOTES covvve.... 4 74,15 103.59 127.33 117.33 115.67 96. 48
13 |Men's clothing SEOFeS . ov e vneeoneeeroeraasrans 4 80.25 87.90 99.54 100. 44 90. 42 85.72
14 |Women's clothing SLOFES ..oviivnienierarersononnann 3 B4, 77 96.24 106.78 94,12 92.17 95,82
15 [Family clothing SEOTES «.hiviriunnarenennneieen, 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.11
1h |Specialty shoe SEOTES +uvvureernicrn e aarnnannnoans 4 82.12 96.81 111.79 89.69 93.36 101.79
17 |Family shoe SEOTES «uvierinneeroroneecnnaarns s 4 80.16 101.26 114.87 93.99 84.33 92 %5
18 |HATAWATE SLOTES vuvr e vennn e einenonsatsaesesenns 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114,45 106. %7
19 |Household furniture SEOTES .....hccvuveroniooraear. 4 93.16 95.64 102.29 102.72 104.13 110. 2a
20 |Houselold appliance SELOFES .o.iiiiiieroenencanranen 4 91.45 91.02 93.59 94,82 96.03 104. 02
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(l) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106. 16 109,71
2Z |pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98 .24
23 |Book and SEALIONErY SLOFES .t everesnersnanronresas 3 89,23 87.07 88.05 85,65 B3.44 98, 50
28 WBLoF ISES v we v« - B EEE TEE I TELE - - - - - - o e 4 87.22 112.82 150.03 99.22 83.28 84.27
25 |Jewellery SEOTES wueeectcueeeeanenansonssarnonsonan 3 68.28 79.74 94,49 90,96 86.22 87.91
26 [Sporting poods and accessorics SLOTES v.avvvinvona, 3 76.39 102.23 133.65 123.97 112.80 96.60
27 |Personal accesSorics SLOLES . .ieeuievceanineroners s 3 BB.55 87.95 98.32 100.82 107.63 111.11
28 |All OCLher SEOTES .vvveverarernesoreonsntosarranases 2 88.43 92.71 102.59 100. 54 102.58 104.89
29 Toitialall (SEMCEE . SRRy » Rieleons « - ~SeieRakoksRshsiens 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100. 85 - s |

Provines
30 |Newfoundland .. .euevriiinii i e 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.31 -
31 |Prince Edward Island ......-i.iiooiiiriininneenenn, 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114.39
32 |Nova Scotia .uciiiiiiir it e e e 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.87
33 |New Brunswick ..uciveieninorerinrareraiineisaeniaans 3 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 102.13
34 JQUEDET «evi it i m e e e 3 93.13 102.40 112.55 102. 48 100.50 98.75
39 | ONEAELO v vercr i iar it e i 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 98.64
36 |MARILODA teisure i it e e ey 3 90.92 100.82 109. 34 103.07 100.69 101.58
37 | Saskatchewan .....oeiii ettt rorias ey 3 91.39 100.28 109.45 104.75 103.25 102.80
38 |ALDErEa vcvrnii it e e ei e ey 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102. 74
39 [British Columbia «uivevierecreariereerinronnrsonaeeans 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.77
40 [Yukon and Northwest Territories .........ccvinevinnn 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106.39 109.40

(1) Trading day adjustment not applied.
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TARLEMH 24, Sommsce de gfikid. YRC %1 guerTielsnts combinés de correction des variations saisonniéres
i deg Joirs commerciaux
Canada
1980 1981
Jan. Feb.
Sept. Oct Nov, Déc. - -
Janv. Fév. \©
|
1
Genre de commerce
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 ﬁpiceries — Boucheries ... vvevereinenennnnernnnnnnnens 1
98, 88 102, 45 97.53 104,30 90.95 86.10 | Epiceries, confiseries et articles divers ............. a
97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88,25 | Tous les autres magasins d'aliments .........e.oevvennn. 3
101.77 103. 63 122,67 173.98 76.79 67.88 | Grands magaSiNs . ..u.vieverrioonrannecnnnonnneneennennnn 4
102,78 120.62 18538 128.93 73.73 78,57 | Magasins de marchandises diverses ...........o.ovueunn. 5
103.20 104.84 99.26 115.02 82.25 76.85 | Magasins BENGTAUX ..uueierrirotoienannnnannarneaaaannnn 6
98.34 96.96 111.12 184.22 70.10 68L6) | BAZAGE hketiieeehhs » FHEE R - Sre o teToherene kol re s ncacsonsnensnoneronarste 7
90.23 110.93 90,92 80.23 77.55 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ..........evvivuninnnnns 8
102.69 105.28‘ 90. 15 70.01 75.55 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ......iunoiiiiaa.. 9
101.53 106.90 | 102.79 | 100.87 91,35 88.24 | Stations-service 10
99.15 106. 10 | 100.22 96. 40 91.66 88.34 | Garages ....iiiiiiii et it e . 11
95,01 109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12
95.48 102.28 114.89 | 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vEtements pour hOMMeS .............ocoeuvun. 13
108.01 110.03 108.74 | 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vEtements pour dames ...................... 14
106,30 105.06 114.09 | 167.03 78.91 64.72 | Magasins de v@tements pour la famille ................. 15
123.16 | 116.64 117.25 | 113.64 90. 64 65.24 | Magasins de chaussures spécialiS@es .uo...eveeeeinnnnnn. i6
114.75 116. 54 131. 44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures pour la familie ,.......... p——L7
:00. 06 103.43 102.42 | 129.10 71.82 63.72 | Quincailleries «...veete it e 18
105,32 104.88 107.41 106.30 87.48 81.02 | Magasins de meubles ....c..iviaiiirriin i 19
106. 16 113.75 106. 42 125.49 | 93.99 82.47 | Magasins d'apparcils MENARETS . eevnrnrnmseraneenaneanns 20
108,82 105. 04 108.39 117.57 | 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 21
{ soires(l).
97.30 99.73 97.1% 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
109,97 97.06 106.01 177.48 89.55 87.52 | Librairies et papeLeries .....ieiiecevecerannsenvennnns 23
85.83 90,11 84.62 | 149,82 76.99 95.85 | Fleuristes .. .......cciverunnn AT oL RIS - F - 3 EEE 24
84.43 85.65 107.79 | 271,70 69.09 66.48 | Bijouteries ............... OO AT oI T — - 25
86.72 82.21 86.48 | 132,28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........ < 26
98.03 92.76 | 99,07 153.97 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels ........oveevnennnann, 27
96,22 101.20 | 104.40 148.64 80.65 4 75.81 | Tous les autres magasing .......iviciseneunnnrnnnenannn 28
QL. SR 105,60 102. 66 122.06 86.05 81.37 Total, ensemble des Magasing «...evvvenvenneennanan.n 29
’ Province
06 105.18 103.42 [ 124.21 | 81.42 79554 | Terve~Nauyvg - . . 96 - - o BT TREE BRE - RREE -Eat - 599 . .. 32 30
‘ |
833 106,49 99.24 113.56 81,33 73.58 | 1le~du=Prince-fdouard .. ...veureeineenirenananneannns 31
f w \ .
97.34 103,69 | 102.78 124.29 84.73 | 79.98 | NoUve 1l e—FCoSSt o vuner e i eeatrnane e essenananaancneas 32
‘ |
97.35 104.80 | 103.20 | 121.07 81.26 78.46 | Nouveau-Brunswick ... ... e e 33
96.48 106.49 |  101.40 |  118.47 85.43 BL.A5 | QUEDEC Luvvr ittt ettt ettt e e 34
95.91 105.613 | 102.56 125515 86.27 B2.14 [ ONtAario ... . i i i it ae ettt e 35
|
98.63J 104.79 105.23 122.03 84.69 77188 | MandUobey - rEr - IR R e e e A e - e e 36
99.05‘ 105.70 103.05 118.17 82.92 77.37 | Saskatchewan . .uuuviveverneiniantocteeencianaaeanannenns 37
16,63 | 104. 59 104.49 121.02 87.41 B1.21 | Alberta ..vvuniit it it e et e 38
G702 103,22 103.84 124.53 86.45 83.72 | Colombie=Britannique ........couieeriinirrcninrannnnnn. 39
?ﬁ.f“! 103.33 96,27 117.54 78.88 79.94 | Yukon et Territoires du NOrd=OUeSt ...........cee..oun.. 40
I

(1% i'mjustement pour

les jours commerciaux

ne s'applique pas.



TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of
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Business Group, Canada
1980
Jan. Feb. Mar. Apr. May June July Aug.
Janv. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juill. Aoiit
No. ’
thousands of dollars — milliers de dollars
| Kind of business
1 ICombination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 [1,272,558 |1,248,653 [1,478,619 (1,301,763 |1,327,396 (1,422,458
meat).
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 360, 157 368,483
dries stores.
3 |All other food SLUTES . vvvvrnnaans 102,473 98,306 100, 309 110,957 122,229 111,169 114,095 115,707
4 FOOd ETOUP ©eveanenevenvananenns 1,591,700 |1,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 |1,801,648 | 1,906,648
5 |Department StOTES ....vvvvnvevenn. 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130,366 133,680 145,652 158,126 133,431 136,152 156,789
7 |Ceneral SEOLES ...veveueunnranannn 104,580 103,439 110,644 116,131 138,995 135,351 137,498 141,883
8 |Variety SEOTES .uvvereiinvncorenss 55,675 57,431 65,562 73,513 82,641 79,812 77,356 82,922
9 General merchandise group ...... 837,334 812,596 925,930 |1,020,155 |1,145,248 |1 ns51,011 |1,059,230 | 1,110,302
10 |Men's clothing stores ............ 70,305 53,141 62,536 69,732 79,292 82,362 71,271
11 |Women's clothing stores .......... 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 122,313
12 | Family clothing stores ........... 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86,265 i
13 |Specialty shoe stores ............ 7,682 6,375 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 8, ik
14 |Family shoe SLOFES ...veuveievsers 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,054 59, A
15 GloEhyngl group &A. - - X6 2 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392 342,718 361,459
16 |Hardware stores .........veui0eiesn 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 73,651 68,164
17 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 106,620 102,332
18 |Household appliance stores ....... 21,358 20,320 20,321 20,744 224,232 21,790 23,285 24,853
19 |Furniture. T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 41,313 46,883 47.606 52,177 48,492
ance stores.
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 263,423 255,733 243,841
group.
2] |Pharmacies, patent medicine and 205,212 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 2193391 224,060
cosmetlcs stores.
22 | Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 29,732 34,677
23 |FLOYiSES suvvurveinetvnonunsanannn 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 22,297
24 | Jewellery SLOXeS .....coceeienn... 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 50,809 56,428
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 | 64,953 87,726 116,087 104,068 102,015 85,712
stores.
26 |Perscnal accessories stores ...... 78,618 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474 108,534 111,375
27 |Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218, 944 241,610 263,781 307,022 299,993 332,059 353,917
28 |All other stores ....eceveeeeenens 403,598 386,220 431,301 445,415 526,192 513,120 524,059 526,955
29 | Other stores group «............ 1,033,344 | 1,045,484 | 1,119,551 | 1,184,870 | 1,385,609 (1,339,003 |1,388,489 | 1,415,424
30 Total excluding automotive 3,954,016 |3,889,659 |4,187,956 | 5,147,759 |5,122,908 (4,750,717 |4,847,818 |5,038,204
gTOoup.
31 |Motor vehicle dealers ...........s 1,074,113 |1,251,550 [1,303,977 |1,416,923 |1,418,913 | 1,396,007 |1,362,928 |1,287,841
32 |Used car dealers ....cvcvevveanns. 23,153 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 37,440
33 | Service stations ..........iinieonn 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 531,330
341 [\CARAGEE sverare wemerere s oo - wmomere wewewe omememons 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 99,903 90,622
35 | Automotive parts and accessories | 95,218 | 87,334 100,446 150,866 183,636 163, 607 159,442 140,053
stores. [ ’
36 | AutOmMOLive ETOUP ..vvevnnononn.n 1,687,184 | 1,860,311 | 1,942,948 |2,143,232 (2,216,624 2,178,912 |2,188,565 | 2,087,280
37 Total all stores ........... 5,641,200 | 5,749,970 | 6,130,904 | 6,564,682 (7,339,532 (6,929,629 7,036,383 | 7,125,450
[ g S
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Ya5LEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes
de genres de commerce, Canada

e . (.
Per cent
change
1980 1979 -
Variation
procentuelle
Dec,
Sept. Oct. 1980
- = Nov, Dec. Déc N
Sept. Oct. Déc.
1979 N
thousands of dollars — milliers de dollars
Genre de commerce
1,319,405 | 1,469,074 |1,408,598 [1,528,893 | 1,373,842 + 11.3 ﬁpiceries — Boucheries .......c.iiciivieinnnnnnn. 1
337,634 351,026 338,667 378,593 310,080 +22.0 |Epiceries, confiseries et articles divers ........ 2
109,880 120,228 117,027 140,671 128,637 + 9.3 |Tous les autres magasins d'aliments .............. 3
1,766,919 | 1,940,328 | 1,864,292 | 2,048,157 (1,812,559 + 13.0 Groupe d'alimentation ...ovevevereerereeennnannss 4
807,554 824,085 993,617 | 1,459,789 | 1,299,616 + 12.3 |Grands magasing .......ceiiieiiinnnnetreraenenaenns 5
167,083 195,206 219,083 201,943 192,364 + 4.9 Magasins de marchandises diverses ................ 6
133,446 140,775 131,191 161,928 142,223 + 13,9 [ Magasing ENETAUX v.urirrernreieneenensnencnrnrons I
83,335 81,971 96,560 159,308 154,213 B T - = -3 T o~ 3
1,191,418 | 1,242,037 | 1,440,451 | 1,982,968 | 1,788,416 + 10.9 Groupe de marchandises diverses 9
|
79,140 86,465 99,332 145,949 144,277 + 1.2 |Magasins de vétements pour hOMMeS «.vvvenenvnvanss 10
ihh, 491 146,541 152,234 203,784 181,270 + 12.4 |Magasins de vitements pour dames ................. 11
05,706 105,940 116,104 178,661 164,062 + 8.7 |Magasirs de vétements pour la famille ............ 12
10,323 11,D87 10,709 10,763 10,425 + 3.2 |Magasins de chaussures spécialisées .............. [ 13
5% ,095 77,058 85,140 93,766 81,684 + 14.8 |Magasins de chaussures pour la famille ........... 14
&i!,855 427,091 463,519 632,923 581,718 + 8.8 Groupe de VELEMENES v ovursroenenotasemeeannennns 15
64,947 67,408 64,902 86,196 84,827 4+ 1.7 |Quincailleries ...veiirinnin i iinereinnnrnnnans |16
106,612 109,383 112,941 115,501 97,336 + 18.1 [ Magasins de meubles ... ... ... . i, 17
27,374 29,379 30,063 33,610 28,189 + 19,2 | Magasins d'appareils ménagers .........ce..eninnnn. 18
51,330 50,737 50,172 57,398 54,1329 + 5.8 |Magasins de menbles, téléviscurs, rading et |19
accessolres.
250,263 256,907 258,078 292,705 264,681 + 10,6 Groupe de meubles & fournitures de maison ....,. 20
i
236,493 237,902 237,893 328,974 270,780 + 21.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de {21
beauré.
37,976 34,776 40, 106 63,677 57,501 + 10,7 | Librairies et papeferi®s . ...veeeernrnnevrasnan.n. 22
23,881 24,902 24,080 40,926 35,772 R I T B |23
52,979 53,508 78,074 176,022 161,389 + 9.3 | BijOULETIOS & oviir it et it e e 124
73,495 67,885 69,345 107,104 94,245 + 13.5 |Magasins d'articles de sport et d’accessoires ....| 325
i1, 889 100,022 107,927 159,516 140,793 + 13,3 | Magasins d'accessoires personnels ................ ‘Eh
Ih0,021 317,667 327,592 549,813 506,533 + 8.5 | Magasins de boissons alcooliques ......ooveoenn... |27
J27,916 554,924 586,691 692,536 575,022 + 20.4 | Tous les aulres Magasifs .vvuvreavenenrnennnrsnnns 28
1,323,650 | 1,391,586 [1,471,708 | 2,118,568 | 1,B42,035 + 15.0 Groupe de tous les autres magasins ............. 29
4,944,105 | 5,257,949 | 5,498,048 | 7,075,321 | 6,289,409 +12.5 Total excluant groupe d'automotive ........... I30
|
|
1,314,999 (1,489,039 | 1,296,966 | 1,126,962 | 1,013,757 + 11.4 | Concessionnaires d'automobiles .v..vvvvierennnn. .. 11
38,562 45,169 39,498 31,807 19,668 + 63.4 | Vendeurs d'automobiles d’occasion .v.vvvvevnnnenn. i 2
506,266 559,307 532,911 573,404 441,605 + 30.0 | SEAtioNS—SeTVICU tuirnareirrenunneearaaanenanns 33
96,182 | 100,085 93,798 96,315 78,709 4220 |6aragESs «erti i e 34
140, 369 160,177 169,566 184,288 157,471 + 16.9 |Magasins de pitees et d'accessoires d'automobiles [33
i,096,378 | 2,353,777 | 2,132,739 | 2,012,776 | 1,711,210 + 17.6 Groupe d'automobiles -.....veivunnrrnnecnanonn.. Jjb
7.040,483 | 7,611,726 | 7,630,787 | 9,088,097 8,000,619 + 13.6 Total ensemble des magasins ............... ;]}7
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TABLE 2B. Retail Trade, by Kind of Buslness Group, (1) 1978-i%&ii

TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(!:. [H{8-19H
Yukon
Hardware, home fur-
Foad General merchandlse Automobi le Automotive nishlngs and other Toral Per cent(2)
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change
Gra;pe Groupe de_magasinn Con:es— Gru;pe Groupe de—quincall- To:al. Varia:ion(Z)
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasina engewble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automobiies de meubles et de des magasins
gasins de vétemauts toud les autres ma-
gasing de détail
thousands of dollars — millicrs de dollars
1978:
Januaty — Janvier .....c.-..e.s 923 905 876 316 820 3,840 + 8.0
February — Février .voocvcnnnns 963 1,009 1,271 319 910 4,472 + 31.5
March — Mars ....veeaesnncncons 1,127 1,231 1,181 348 918 5,057 + 28.6
April - Avril ...... T00T0D0D 0 1,155 1,290 1,814 44l 892 5,592 + 12,7
May -~ Mal ............. 1,286 1,634 1,979 462 1,198 6,559 + 16,8
June — Juin ...eialnnnn QoSSO0 1,463 1,895 1,919 509 1,523 7,309 + 11,3
July = Juillet ..ieveevnnrannaen 1,296 1.8% 1,683 469 1,537 6.841 + L6
AuguSLE — AOTE . .vvievinovronnns 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 + 12.3
September — Septembre ......... 1,346 1,715 1,452 550 1,295 6,358 + 4.
October — Octobre ......couuns . 1,117 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + B.2
November — Novembre ........... 1,076 1,729 1,038 466 1,064 5,373 + 3.6
December — Décembre ........... 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20.2
Year — AMNEE . .vevrvnernoooonn 14,566 19,232 17,659 5,337 14,914 71,708 + 13.3
1979:
January — Janvier .......... 904 1,361 876 419 857 4,417 = 38
February — Février ......... o 1,033 1,329 965 471 872 4,670 +
March = Mars ........ IR 1,250 1,716 | 1,396 497 947 5,806 + 4.k
April — Avril ...oo.oiaae 627 1,693 | 1,635 419 953 5,327 - 4.
May = Mal ...ovnvvnnanoncnns oo 365 2,216| 1,612 453 1,234 5,880 ~ 10.4
June = JUIR ciienenaiiancaiaee 823 2,087 1,862 551 1,798 7,121 - 2.6
July — Juillet o.uvveanenenens 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7.9
AUBUSE ~ ADUE +vvvoaesconncnen . 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8
September — Septembre ......... 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 +
October — Octobre ............. 1,058 2,198 1,635 488 1,371 6,748 il
November — Novembre .......... 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 AT
December — Décembre ........... 1,106 2,898 1,085 531 1,973 7,603 + 1.8
Year —~ Année ......oiiinneracnon 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + w5HE
1980
January — Janvier «.......o.ea. 889 1,588 919 469 932 4,797 + A
February — FEVrier . reeereooss 930 1,371 822 382 1,000 4,506 - 3.5
March — MBTE .vssnenursacenssas 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 =1 (595
April — Avril c.eliioieeonnn 1,083 1,961 2,114 461 1,237 6,856 + 28.7
May = Mal ooiorrieeninnns 1,330 2,223 1,636 625 1,448 7.262 +23.5
JEAE)= WM T < ] o1 1,356 2,487 1.893 719 L.728 8,181 + 4.9
July — Juiller «ouveenvnarnnnes 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 + 14,5
August — Aol ..vounan-s R 1,618 2,549 2,018 867 2,142 9,216 + 16.3
September — Septembre ......... 1,12% 2,632 1.704 751 1.870 8,081 + 214
October — Octobre ... 1,250 2,499 1,573 $57 1,615 7,494 + 114
November® — Novembre® ......... 1,281 2,71 934 572 1,547 7,045 + L3
DecembsrP - DécembreP ......... 1,264 3,663 1,157 702 2,333 9,119 +19:%
Year? — AnndeP ....ioiiieiienin 14,669 27,679 17,598 7,330 19,218 86,494 + 14w
(1) For compasition of Kind of business Rroups, Bee page o4, - Pour la composition par groupe de genres de commerce, velr la page 64.

(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indfquent lee variations au cours de 1'année.
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TABLE 29. Retall Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980

TallLbal 29, Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(l), 1978-1980

Nerthwest Territories — Territoires du Nord-Ouest

Hardware, home fur-
Food General merchandise Automodlle Automotive nishings and other Totsl Per cent(2)
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change
Gro\-xpe Groupe de—magsslns Con:es- Gro:pe Croupe de_quim:all- To:nl. Varin:ion(l)
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble procentuelle
tation diverses et de ma- d’automobiles de meubles et de des magasins
gasing de vétementa tous les autres ma-
gasins de décrail
thousands of dollars — milliers de dollars
1978:
fmneary — Janvier .c.....aae.a.. 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 + 21.3
Faliruary — Février ............ 1,338 3,799 952 172 1,462 7,723 + 15.0
R - 1 . T 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8
AprLl — Avredl Lo iciiiiiiiiines 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0
May — Mai coevnieniinenaceneans 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 + 19.0
R ETNIEAN g A EEEEE 2,129 5,421 1,637 186 2,295 11,668 + 30,3
lisl® - Juillet ........ STETEE 2 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 16.6
MagTat — Aofit ...eaneiiiiieenan 1.870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 + 16.7
&%p:cnber — Septembre ......... 1,884 5,975 844 383 1,933 11,019 + 41.7
Dctober - Octobre ......covenan 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 + 17.0
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 11,246 + 16.1
Derember — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,453 + 23.8
Year — ANREe tovaiviiiiaeaaiaans 20,918 59,296 12,698 1,007 24,032 119,951 + 22,6
FRTE -
Jipudry ~ Janvier ........0000. 1,594 4,021 B22 155 1,675 8,267 +17.1
Fabcuary — Février coovveiviaens 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6
Faseh — Mars ...l I 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 v Tz
April — Aveil ...l 1,481 4,868 1,172 122 1.842 9,465 + 8.7
May — Mad coniveiincaiiiraaenan 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14,0
June = Juln cieieiiiiiiene e 1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,994 + 11.s
July = Juillet ..ol oor 1,695 5,463 1,150 141 2,283 10,932 + 10.4
Aust = ADIT oo avieiieee e 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 + 9.5
Wipiamber - Septembre ......... 1,921 7,012 1,333 89 2,015 12,370 +12.3
eEwir — Octobre oo . ovievian 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4
Sspvcber — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3
pecember ~ Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4,2
Year — Année o...... POCOOTOTD 00 21,007 69,380 14,893 1,206 25,323 131.809 2 [
W0
Tanuaty — Janvier ........... e 1,750 5,337 1,038 & 1.479 4,660 + 10y
February ~ Février ............ 1.930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 + 28
March — Mars .......c0iiinns 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 + 12.0
April = Avrll ...l o 1,816 5,615 1,510 7% 2,045 11,062 +16.9
May — Maf covvurennnunnenninnnns 2,294 6,080 1,574 78 2,293 12,319 + 12,5
June — Juin Lo B 500 2,343 7,243 1,737 59 2,503 13,885 + 6.9
July - Juillet oooounes —— 2,615 6,53% 1,703 70 2,396 13,329 +21.9
SEEUST = AOGt L..... 2,404 6,451 1,345 53 2,615 12,877 + 12.6
Ei9ismber — Septembre .......0. 2,144 7.605 1,592 69 2,546 13,955 + 12.8
fuambter — Octobre ............. 2,064 6,504 1.649 ] 2,378 12,663 + 10.8
Riwwsiver’ — Novembre® ........ . 1,980 6,365 1,159 60 2,452 12,016 + 8.3
fipgmaber? — Décembre? ... ...... 2,220 8,798 1,174 55 3,810 16,057 + 14,5
Vou® — Annie? (ool 25,387 77,931 17,720 752 28,092 149,883 + 13.7

i1} er compositlon of kind of business groups, see page 64. - Pour la vompusiticn par groupe de genres de commerce, voir
{2) Percentuge changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les varlations au cours Jde 1'année.

la page b&.
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TABLE 30. Retall Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978~ 158

TABLEAL 30. Commerce de détall, Canada, estimations en dollars courants et constants, ]

Current l Cmammng 1§17 I
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month doilars Monti/month
Price dollars per cent dollars per cent seasonally per cent sensonally per cent
index(1) | unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted(2) change
In;lce Dol;ars Varia:mn en Dol:ars Varla:lon en | Uollars \’arh:lon en Dol;ars Varla:ion en
des courants pourcentage |constants 1971 |pourcentage courants |pourcentage constants 1971 [pourcentage
prix(l) |non-désalson- (POur 1'année | non-désaison- |pour 1'année désaison- |pour le mois désalson- pour le mofs
nalisés nalisés naliaés nalisés(2)
o millions of dollars - millions de dollars
1978: ]
Jasnuary — Janvier ....... 159.8 4,367.4 + 6.4 2,732.5 - 2.4 5,377.9 + 1.0 3,382.4
February — Février ...... 161.1 4,465.1 + 10.5 2,771.3 + 1.7 5,501.1 + 2.3 | 3,437.5 + 1
March — Mags ......... s 162.0 5,285.8 + 12,0 3,262.6 | + 3.0 5,502.0 - 3,422, 4 - &
April — Avrdl ..... .. e 162.5 5,481.4 + 7.3 3,373.8 - 0.7 5,592.5 + 1.6 3,463.7 + 1.2
May - Mal ........c.0nann 163.5 5,995.4 + 15.2 3,666.9 + 6.4 5,682.7 + 1.6 3,495.3 + 0.9
June — Juin ..o 165.2 6,205.2 + 15.9 3,756.7 + 6.6 5.708.7 + 0.5 3,479.3 - 0.5
July ~ Jufillet ....vvnenn 166.5 5,622.3 + 9.9 3,376.7 + 1.0 5,728.1 + 0.3 3,449.3 ; E L
AugUSE = AOTGE . vveerennnn 167.0 5,800.6 + 12,9 3,474.3 + 3.4 5, 783.4 + 1.0 3,450.7 »
September — Septembre ... 166, 9 6,045.8 | + 16.6 3,622.8 + 7.6 6,069.7 + 5.0 3,620.5 + M
October — Octobre ....... 167.5 5,899.9 + 113 3,522,0 + 2.4 5,890.0 - 3.0 3,686.2 - 3.7
November — Novembre ..... 169.0 6,214.4 + 11.0 i 3,677.6 + 1.8 5,925.3 + D.6 3,489.3 =
December — Décembre ..... 168.2 7,415.5 + 9.4 } 4,408.1 + 1.1 5,979.6 + 0.9 3,499.8 + 0.3
Year — Année ........ ceen 165.2 68,798.8 + 1.6 41,644.9 + 2.7 68,741.0 L. 41,676,3 &
1979:
January - Janvier ...ia. 174.6 5,005.3 + 14,86 2,866.7 ‘ + 4.9 6,049.9 + 1.2 3,490.7 - &)
February - Février ...... 177.4 5,014.5 +12.3 2,826.3 1 + 2.0 6,170.4 + 2.0 3,504.8 + Byd
March —~ Mars .....c.co000 177.1 6,135.2 + 16.1 3,463.7 ’ + 6.2 6,345.9 + 2.8 3,594.8 + b
April — Avril ...ovinnen. 178.9 6,022.2 + 9.9 3,366.4 f - 0.2 6,236.9 - 1.7 3,528.1 LR |
May — MB1 «ovrvnnnennnnn 180. 1 6,769.3 +12.9 3,758.5 + 2.5 6,322.4 | + 1.4 3,531.5 + 0.1
June — Juin .c.oenno-n Y. 181.0 6,974.3 + 12,4 3,853.9 ! + 2.6 6,425.5 + 1.6 3,572.9 + 1.2
July = Juillet ...... 181.9 6,371.5 + 13.3 3,502.3 I + 3.7 6,532.1 + 1.7 3,591.3 + 0.5
AuBUSE — AOGE ..evevirans 183.1 6,694.0 + 15.4 3,655.4 + 5.2 6,547.5 + 0.2 3,579.3 - 0.3
September — Septembre ... 184.4 6,302.0 + 4.2 3,417.6 - 5.7 6,568.1 + 0.3 3,527.4 — wad
October — Qctobre ....... 185.2 6,706.4 4 13.7 3,620.6 + 2.8 6,568.4 =} 3,523.4 - dk
November — Novembre ..... 186.6 6,997.2 + 12.6 3,749.4 + 2.0 6,548.4 - 0.3 3,495.0 — (8
December — Décembre ..... 185.8 8,000.6 + 7.9 4,306.5 - 2.3 6,639.3 + 1.4 3,514.3 + 0.6
Year — Année ...vneinnien 1B1.6 16,992.5 + 11.9 42,387.3 + 1.8 76,954.8 bod 42,453.4
1980: \
January — Janvier ...... b 192_4 5,6641.2 +12.7 2,932.0 + 2.3 6,714.3 + 1.1 3,5K1.9 -
February — Février ...... 194, 5 5,750.0 + 14.7 2,955.8 + 4.6 6,694.6 - 0.3 3,480.0 -5
March — Mars ............ 194.5 6,130.9 ~ 0.1 3,151.5 - 9.0 6,679.3 - 0.2 3,439.0 - 1.2
April — Avril ...o..enns 196.0 6,564.7 + 9.0 3,350.1 - 0.5 6,608.3 - 1.1 3,402.5 - 1.1
May — Mal ,.......... Dol 199.2 7,339.5 + 8.4 3,685.3 -~ 2.0 6,694.8 + 1.3 3.391.2 - 0.3
June — Juin ..... 50860000 199.8 6,929.6 - 0.6 3,468.2 - 10.0 6,734.3 + 0.6 3,399,4 + 0.2
July — Juillet ...... see 201.2 7,036, 4 + 10.4 3,497.2 - 0.2 6,977.1 + 3.6 3,465.8 + 2.0
August — Aofit ...... 202.9 7,125.5 + 6.4 3,512.0 - 3.9 7,102.1 + 1.8 3,488.9 + 0.7
September — Septembre ... 203.7 7,040.5 +11.7 3,456.0 + 1.1 7,296.6 + 2.7 3,546.0 + 1.6
October — Octobre ....... 205.7 7,611.7 + 13.5 3,701.2 + 2.2 7,208.1 - 1.2 3,499.3 - 1.1
Novemberf ~ Novembre! ... 207.5 7,630.8 + 8.1 3,677.5 - 1.9 7,633.1 + 3.1 3,505.7 + 0.3
DecemberP — Décembre? ... 206.7 9,088.1 + 13.6 4,396.8 + 2.1 7,445.6 + 0.2 3,507.¢ +. 40
YearP — AnnéeP .......... 200.8 83,888.9 + 9.0 41,783.6 - 1.4 83,588.2 =8 41,637.3 d

(1) The price index used is the goods comp

of the C

1'indice des prix & la consommation — 1971=100.0.

dollar estimate. — La désaisonnalisation des estimations en dollars constanta s'obr

T Price Index — 1971=100.0. ~ L'indice des prix utilisé est la composante des biens do
(2) Seasonally adjusted conatant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant
ient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants.




Tl OF LUGEMLSS CORPQELTIN
L. GuieiAdiiod sio o e tlion <TGoms

2.

i~

6.

7/

10.

11.

12.

13.

L —
{groceries with 0% or sore fresh weat).

Grocery, confectionery and sundries

stores.

Groceries, confectionery and
sundries stores; grocery stores (with 207
or less fresh meat).

All other food stores. Bakery product
stores; candy, nut and confectionery
stores; dairy product stores; egg and
soultry stores; fruit and vegetable
stores; meat markets; fish markets; deli-
catessen stores; other food stores.

Department stores. Department stores in-
cluding concessions located in department
store outlets which are an integral part
of the overall operation. (NOTE: This
kind of business excludes non-department
store outlets operated by department store
firms, as well as department store mail-
order and catalogue sales offices).

General merchandise stores. General mer-
-handise stores (less than one-third
food); and department store mail order and
catalogue sales offices.

General stores. General stores (more than

one-third food).

Variety stores. Variety stores.

Motor vehicle
aEsl 8 naew

Motor vehicle dealers.

dmaley [ngs

aind

Ealeoe,

car el

w8, Usm

Service stations. Service stations.

Garages. Garages.

Automotive parts and accessories stores.
Accessories, tire and battery shops; home
and autosupply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' furnish-
stores; men's and hovs' hat storoee:
custom tallors (made to measure shops)

ings
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE

un
.

10.

11.

12.

13.

. Magasins péncraux.

fpiceries—boucheries. épiceries-boucheries
(épiceries avec 20 7 ou plus de viande
fraiche).

épiceries, confiseries et articles divers.
Epiceries, confiseries et magasins d'articles
divers; épiceries (avec 20 7 ou moins de viande
fraiche).

Tous les autres magasins d'aliments. Magasins
de produits de boulangerie; magasins de bon-
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de
fruits et légumes; boucheries; poissonneries;
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres
magasins d'alimentation.

Grands magasins. Grands magasins y compris les
filiales situées dans les points de vente des
grands magasins qul font partie intégrale de
1'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points
de vente autres que ceux des grands magasins,
qui sont exploités par les sociétés proprié-
taires de grands magasins, ainsi que les bu-
reaux de vente par commande postale et par
catalogue des grands magasins).

Magasins de marchandises diverses. Magasins de
marchandises diverses (moins de tiers du stock

en aliments); et les bureaux de vente par com-

mande postale et par catalogue des grands maga-
sins.

Magasins géndéraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs

A4'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves
seulement).

“Jendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca-
mions d'occasion ou automobiles d'occasion
seulement) .

Stations=-service. Stations-service.

Garages. Garages.

Magasins de pidces et d'accessoires d'automo-
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et
d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et l'automobile.

Magasins de
magasins
hommes et
et gargons;

nlace de

Magasins de vétements pour hommes.
vetements pour hommes et gargons;
d'accessoires vestimentaires pour
garcons; chapelleries pour hommes
teillaurs (ateliars de senfection
VELeOenIs SUr Aesdra).

Suy



14.

5w

16.

17.

18.

191

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

281

Women's clothing stores. Women's and

misses' ready to wear stores; women's and
misses' lingerie and hosiery stores; ac-—
cessories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing

and furnishings stores.

Specialty shoe stores. Men's and boys'

shoe stores; women's and misses' shoe
stores; children's and infants' shoe
stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.

Hardware stores. Hardware stores.

Household furniture stores. Furniture
stores.
Household appliance stores. Household

appliance stores; electrical supply
stores.

Furniture, television, radio and appliance

stores.

Furniture, television, radio and

appliance stores.

Pharmacies, patent medicine and cosmetics

stores.

Drug stores including proprietary
stores.

Book and stationery stores. Book and

Florists.

stationery stores.
Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores.

Sporting goods and accessories stores.

Sporting goods stores; boats, outboard
motors and boating accessories; bicycle
and bicycle repair shops; motorcycle
dealers.

Personal accessories stores. Tobacco

stores and stands; news dealers; gift
novelty and souvenir shops; camera and
photographic supply stores; luggage and
leather goods stores; toy and hobby shops.

All other stores:

Other automotive businesses. Paint and
body shops; other speclalty repair shops;
car washes; other automotive businesses,
n.e.c.

Other apparel and accessories stores.

Millinery stores; furriers and fur stores;
children's and infants-wear stores; sec-
ond-hand clothing stores; piece goods
stores; other apparel and accessories
stores, n.e.c.; wool shops.
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14,

15.

16.

17.

18.

19.

20.

2l

™
o

23

27.

28.

Magasins de vétements pour dames. Magasin: deé
vétements préts—-i-porter pour dames et jeunas
filles; magasins de lingerie et bonneteriei
pour dames et jeunes filles; magasins d'accag=
soires et autres vétements.

Magasins de vétements pour la famille. Maga-
sins de vetements et d'accessoires vestimen-—
taires pour la famille.

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins
de chaussures pour hommes et gar¢ons; magasins
de chaussures pour damas #t jeunms fillas;
magasins de chauamuraes ovul =nfwud® @i oBbd.

Magasins de chuulsuras
sins de chaussuras

pour

Quincailleries. Quincailleries.
Ma_g_am_g_ Macagics de

meublas.

Magasins &' #ppesail
pareils ménagers; magasins de fournitures
électriques.

Mapgasins de meubles, téléviseurs, radios et
accessoires. Magasins de meubles, de télévi-
seurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, médicaments brevetés et prodalis d=
beauté. Drogueries, y compris magasins dz
spécialités pharmaceutique:.

Librairies et papeteries. Libraliias—pagans-

ries.

Fleuristes. Fleuristes.

Bijouteries. Bijouteries.

Magasins d'articles de sport et d'accesscirwd.
Magasins d'articles de sport; embarcatiors,
moteurs hors-bord et accessoires connexa::
magasins de bicyclettes et ateliers de r&pavu-
tion; vendeurs de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins ut
kiosques et tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de
fournitures photographiques; magasins de sacs
de voyage, valises, malles, mallettes et de
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux.

Tous les autres magasins:

Autres commerces d'automobiles. Ateliers de
peinture et de débosselage; autres ateliers de
réparation spécialisés; lavage d'automobiles,
autres commerces d'automobiles.

Autres vétements et accessoires. Magasins du
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; @~
tements pour enfants et bébés; magasins de vi-
tements usagés, marchandises @ la piéce; autraes
magasins de vétements; laine.




All other stores concluded:

Other
glass

home furnishings stores. Paint,
and wallpaper stores; television
sales and service shops; television,
radio and hi-fi stores; china, glassware
and kitchenware stores; floor coverings,
curtains, upholstery and interior decora-
tion stores; linen stores; picture and
picture framing stores; antique stores;
second-hand furniture stores; other home
furnishings stores, n.e.c.; piano and
organ stores; record bars.

Radio, television and electrical appliance
repair shops. Television and radio repair
shops; household appliance repair shops.

Jewellery repair shops.
shops.

Jewellery repair

Alcoholic Beverage Stores. Government
liquor stores; brewers' retail stores;
wine stores.

Miscellaneous stores. Music stores; opti-
Ezgns} health appliance stores; monument
and tombstone dealers; pet shops; reli-
nious goods dealers; artists' supply
atores; art galeries; coin and stamp deal-
ars; mobile home dealers; pawn shops; ice
dealers; all other stores, n.e.c.
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28, Tous les autres magasins fin:

Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre
et papier tenture; vente et réparation de télé-
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte-
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage
et décoration intérieure; toileries; tableaux
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au-
tres fournitures de maison; pianos et orgues;
comptoir de disques.

Ateliers de réparation de téléviseurs de radios

et d'appareils ménagers. Réparation de té&lévi-

seurs et radios, réparation d'appareils électro-
ménagers.

Réparation de bijoux. Réparation de bijoux.

Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux,
magasins du gouvernement; brasseries, maga-
sins de détail; vins, débits.

Magasins divers. Magasins de musique; optique;
matériel medico-chirurgical; monuments funé-
raires et pierres tombales; petits animaux; ob-
jets de piété; fournitures pour artistes; gale-
ries d'art; timbres et pidces de monnaie; mai-
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres
magasins de détail.




Groupings of Kinds of Business Used in Tables

28 and 29

Food group. Combination stores; grocery,
confectionery and sundries stores; and
all other food stores.

General merchandise and apparel group.
Department stores; general merchandise
stores; general stores; variety stores;
men's clothing stores; women's clothing
stores; family clothing stores; specialty
shoe stores; and family shoe stores.

Automobile dealers. Motor vehicle dealers.

Automotive group. Used car dealers; ser-
vice stations, garages; and automotive
parts and accessories stores.

Hardware, home furnishings and other
retail stores group. Hardware stores;
household furniture stores; household
appliance stores; furniture, television,
radio and appliance stores; pharmacies,
patent medicine and cosmetic stores; book
and stationery stores; florists; jewel-
lery stores; sporting goods and acces-
sories stores; personal accessories
stores; and all other stores.
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28 et 2%

.
Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries-
boucheries; épiceries, confiseries et articles
divers; et tous les autres magasins d'alimenta-
tion.

Groupe des magasins de marchandises diverses

et des magasins de vétements. Grands magasins;
magasins de marchandises diverses; magasins
généraux; bazars; magasins de vétements pour
hommes; magasins de vétements pour dames;
magasins de vétements pour la famille; magasins
spécialisés de chaussures; et magasins de
chaussures pour la famille.

Concessionnaires d'automobiles. Concessionnaires
d'automobiles.

Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobiles
d'occasion; stations-service; garages; et maga-
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles.

Groupe des quincailleries, des magasins de
meuble et des autres magasins de détail. Quin-
cailleries; magasins de meubles ménagers;
magasins d'appareils ménagers; magasins de
meubles, téléviseurs, radio et accessoires;
pharmacies, médicaments brevetés et produita 5=
beauté; librairies et papeteries; fleuristes:
bijouteries; magasins d'articles de sport a!
d'accessoires; magasins d'accessoires persuii-
nels; et tous les autres magasins.




SELECTED MIELIORT LS

Following are publications of the Mer-
chandising and Services Division in the
Retail Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Stocks.
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938.
{ISSN 0380-7045).

l'otal sales and number of outlets,
by provinces, and selected metro-
politan areas, and sales and inven-
tories by departments, Canada.

63-004 Department Store Sales by Regions.
Advance Release. M. Bil. First
Issue, 1950.

Total sales and percentage changes
of sales, by Region.

63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil.
Approx. 15 pp. First Issue, 1932,
(1SSN 0705-5595).

Yumber and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
inces and by source of origin (Canada
and U.S. or imported). Monthly unit
sales, by type and origin seasonally
ad justed.

63~014 Merchandising Inventories. M. Bil.
24 pp. First Issue, 1972. (ISSN
0380-7177).

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores
and independent stores: quarterly
percentage changes for independent

stores by kind of business.

63-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx.
74 pp. Firar Tssue, 1933, (ISSN
0380-7878).

Stores, sales, salaries, stocks,
accounts outstanding.

63-213 Vending Machine Operators. A. Bil.
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN
0527-6411).

fales through automatic vending
mashines, by nype of machinre and
locacios,. Tasdda Spd provionces.
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DUELQUES 2SI CRTTOMNS

Les publications suivauntes sé frouvent a la
Section du commerce de détail, Division du com-
merce et des services.

Catalogue

63-002 Ventes et stocks des grands magasins.
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938.
(ISSN 0380-7045).

Ventes totales et nombre de points de vente
par provinces et certaines régions métro-
politaines, ventes et stocks par rayon,
Canada.

63-004 Ventes des grands magasins par région.
Rapport proviseire. M. Bil. Premier numéro,
1950.

Variations en pourcentage et ventes par
région.

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs.
M. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro,
1932. (ISSN 0705-5595).

Nombre et valeur des voitures particu-
lidres, des camions et des autobus neufs
vendus par province et par lieu d'origine
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes
unitaires mensuelles selon le type et
1'origine, aprés désaisonalisation.

63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages.
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour commerce de gros,
par rayon pour les grands magasins et par
genre de commerce pour les magasins 3
succursales et magasins indé€pendants: va-
riations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suivant le
yenre de commerce.

63-210 Magasins de détall A succursales. A. Bil.
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933.
(ISSN 0380-7878).

Magasins, ventes, salaires, stocks,
créances actives.

63-213 Exploitants de distributeurs automatiques.
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958.
(ISSN 0527-6411).

Ventes selon le genre de machine et 1'em-

plidceneng, Carada et urevincss.



63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN
0590-5702) .

Sales of various commodities by
method of distribution - door-to-
door, mail order, etc.

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx.
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN
0380-6286) .

Retail sales by commodities, employ-

ees and payroll, by regions, prov-—

inces and Canada, for academic years.

63-224 Market Research Handbook. O. Bil.
356 pp. First Issue, 1975. (ISSN
0520-9325).

The data covers such topics as

general economic indicators, popula-

tion characteristics, personal in-
come and expenditure and household
facilities.

Operating Results - Retail Trades.
0. Bil. 29 pp. First Issue, 1974.

Reports in the Operating Results
series contain ratios (percentages
of net sales) for: purchases,
inventories, cost of goods sold,
gross profit, operating expense
items, and net profit. Operating
Results data for many of the im-
portant retail trades will be
published in the coming vears.

The following reports on Operating Results
are available.

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974

63-604 Independent Women's Retail Clothing
Stores, 1975

63-605 Independent Retail Hardware Stores,
1976

63-606 Retail Shoe Stores, 1977
M. - Monthlv A. - Annual bil. - Bilingual
0. Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes a

wide range of statistical reports on Canadi-

an economic and social affairs. A compre-
hensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from

Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A 0T6.
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63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. !Z%
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSi
0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de
distribution - démarchage, poste, etc.

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN
0380-6286) .

Ventes au détail par article, ainsi que
nombre d'employés et la paye, par région,
par province et au Canada, par année
scolaire.

63-224 Manuel statistique pour &tudes de marché.
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975.
(ISSN 0590-9325).

Les données portent sur des sujets tels
que les indicateurs économiques généraux,
les caractéristiques de la population, le&
revenu et les dépenses des particuliers et
1'équipement ménager.

Résultats de 1'exploitation - Commerce de
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro,
1974.

Les bulletins de la série des Résultats diz
1'exploitation contiennent des ratios
(pourcentages des ventes nettes) pour les
achats, les stocks, le coilit des biens
vendus, les bénéfices bruts, les dépenseas
d'exploitation et les bénéfices nets. Les
résultats de l'exploitation concernant de
nombreux commerces de détail importants
seront publiés au cours des prochaines
années.,

Les publications suivantes sur les résultats de
1'exploitation sont maintenant disponibles.

$3-603 Magasins de v@tements pour hommes, 1974

63-604 Magasins indépendants de vente au d&tadl
de vétements pour dames, 1975

63-605 Magasins indépendants de vente au détail
de quincaillerie, 1976

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

M. - Mensuel A. - Annuel Bil. Bilingue H. Hors
série

Qutre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation &conomique
et social du Canada. On peut se procurer gratuita-
ment un catalogue complet des publications cou-
rantes en s'adressant & Statistique Canada,

Ottawa (Canada), K1A 0T6.
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