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The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

figures not available.

... figures not appropriate or not applicable.

— nil or zero.

-— amount too small to be expressed.
preliminary figures.

revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the data
are either based on a response which
falls below the usual standard for pub-
lication or have a greater degree of
variability than normal associated
with them due to list structure changes
i.e., birth/death adjustment and clas-
sification changes, and should there-
fore be used with caution.

NOTE
Components may not add to totals due to
rounding.

A Note on CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287,
2300/17, 2431), as well as many other series,
are available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information contact the Cansim staff,
Current Economic Analysis Division, Statis-
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephomne
613-995-7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offices located across
(Cansdil.

Les signes suivants sont employds uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.
... n'ayant pas lieu de figurer.
— néant ou zéro.
-- nombres infimes.
nombres provisoires.
nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

* Le lecteur est prié de noter que les données
solt fondées sur des réponses qui ne satis-
font pas a4 la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-ci ont une plus
grande marge d'inconsistance que l'on devrait
normalement obtenir, et ce, a cause de la
structure de la liste, c'est-a-dire des ajus-
tements dus aux créations et aux disparitions
et des changements dans le classement; elles
doivent par comséquent &tre utilisées avec
circonspection.

NOTA
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

Note au sujet de CANSIM

La banque de données Iinformatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor-
mation socio-&conomique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur Com-
merce de détail (matrice n®S 78,227,287, 2300/17,
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur o:
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei-
gnements, s'adresser au personnel de CANGIM,
Division de 1'analyse de conjoncture, Statistique
Canada, Ottawa, KA 0Z8 (téléphone 613-995-7406),
ou aux conseillers régionaux des bureaux de
Statistique Canada situés 3 travers le Canada.
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T PR DG IO

Retail trade estimates are derived from a
survey of Canadian "retail locations", utiliz-
ing a basic concept (see below) which is com-
mon to both the census and the current survey
program of the Merchandising and Services
Division. (The census also measures the ac-
tivities of "establishments'; however, this
concept is not used in the monthly survey of
retail trade.)

Businesses are first classified to the re-
tail sector on the basis of "census value
added", (1) which is defined in retail trade
as the difference between sales and the pur-—
chase price of the goods sold in a particular
period. Companies which fall into the retail
sector are then further classified to specific
categories of business (using the three-digit
Standard Industrial Classification code) on
riw basis of "major activity" — the proportion
«l sales accounted for by cach kind of busi-
MERS or by SN Uyge nl 2oeaddily stida.

The wa3xl Se2p la tha clasyificacion orose-
dure is to survey those buslnesses selected
for the sample in order to obtain information
on the number and activity of locations oper-
ated, Such information is required not only
to determine if individual businesses, partic-
ularly multi~location businesses, qualify for
treatment as ''chains" (see definition follow-
ing) but also to isolate retail locations from
non-retail and make possible a more precise
classification of each to one of more than 90
"kinds of business", which are subsequently
grouped into 28 trade groups for purposes of
publication.

Because this is a location-oriented survey,
the scope of coverage is extended to include
locations operated by non-retailing busines-
ses. When it is determined that a manufac-
turer (for example) operates one or more re-
tail locations, the same treatment is given
as outlined above. Retail locations can be
operated by businesses whose principal activ-
ity is manufacturing, wholesaling, government,
construction, etc.

(i} Far additional information, see Standard
fndustrial Classification Manual, Cata-
ingue 12-501, pages 9-11.

Les estimations du commerce de détail sont ti-
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé-
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re-
censement et au programme d'enquéte courante de la
Division du commerce et des services. (Le recense-
ment mesure également les activités des '"étahlisse-
ments'", toutefois, on n'a pas recours i cette unité
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur le com-
merce de détail.)

Les entreprises sont d'abord classées dans le
secteur du commerce de détail d'aprés la '"valeur
ajoutée recensée'(l), qui représente dans ce sec-
teur la différence entre le prix de vente et le
prix d'achat des biens vendus pendant une période
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au
commerce de détail sont ensuite classées dans des
catégories précises d'activité (code & trois chif-
fres de la Classification des activités économi-
ques) d'apres la '"principale activité", c'est-a-
dire d'apres la proportion des ventes dont rend
compte chaque genre d'activité ou chaque type de
marchandises vendues,

L'étape suivante du travail de classification
consiste & faire un relevé des entreprises échan-
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements
sur le nombre de points de vente et leur activité.
De tels renseignements scrvent non seulement a dé-
terminer si des entreprises particuliéres, notam—
ment les entreprises a points de vente multiples,
peuvent étre considérées comme des ''magasins a
succursales" (voir définition ci-dessous), mais
aussi a distinguer les points de vente au détail
des autres et ainsi assurer un classement plus
précis de chacun dans un des genres de commerce
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment,
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes
pour fins de publication.

L'enquéte étant axée sur les points de vente,
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente
exploités par des entreprises autres que des maga-
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux
de vente au détall, on procede de la méme fagon que
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent
étre exploités par des entreprises dont 1l'activitd
principale est la fabrication, le commerce de gros,
1'administration publique, la comstruction, etc.

(1) Pour de plus amples reseignements, voir le
manuel de la Classification des activités éco-
nomiques, n® 12-501F au catalogue, pages 9-11.




The design of the new sample system pro-
vides the facility to revise the monthly es-
timates to account for late responses. Each
month the publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised
estimates for the preceding month.

The number of shopping days that this re-
port is based on, varies from month to month.
See Text Table I for the number of shopping
days the current report is based on.

TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month

Le systéme supportant le nouvel échantillon du
commerce de détail permet la révision des estima-
tions mensuelles tout en tenant compte des réponsas
tardives. La publication mensuelle fournira douc
des données provisoires pour le mois en cours &t
des données révisées pour le moils précédent.

Le nombre de jours commerclaux sur lesquels sont
basées les données présentées ici varie d'un mois &
1'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don-
nées.,

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois

1980 1979
Number of Number of Number of Number of
shopping Saturdays shopping Saturdays
days days
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de
jours samedis jours samedis
commerciaux commerciaux
January — Janvier 26 4 26 4
February — Février 25 4 24 4
March — Mars 26 5 27 5
April - Avril 25 4 24 4
May — Mai 27 5 27 4
June — Juin 25 4 26 5
July — Juillet 26 4 25 4
August — Aoit 26 S 27 4
September — Septembre 25 4 24 5
October — Octobre 26 4 26 4
November — Novembre 25 5 26 4
December — Décembre 26 4 25 5

DATA RELIABILITY

The statistics in this publication are
estimates derived from a sample survey and,
as such, can be subject to errors. The fol-
lowing material is provided to assist the
reader in the interpretation of the estimates
published.

Sampling and Non-Sampling Errors

Many kinds of errors are involved when
data are collected from a sample survey.
These errors can be broken down into two major
types: sampling and non-sampling.

vi

FIABILITE DES DONNEES

Ce bulletin présente des estimations fondées sur
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La section
qui sult vise 3 faciliter, pour le lecteur, 1'in-

terprétation des estimations.

Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs

11 peut se produire de nombreuses erreurs lors-
que des renseignements sont recueillis a partir
d'une enquéte par échantillonnage. On les regroupe
en deux grandes catégories: les erreurs gui sont
dues & 1'

PaS.
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Sampling Errors

Sampling errors are present because obser-
vitions are made only on a sample and not on
the entire population. The sampling error,
in addition to the size of the sample, de-
sends on factors such as variability in the
pupulation, sampling design and method of
estimation. For example, for a given size
of the sample, the sampling error will depend
on the stratification procedure employed,
allocation of the sample, choice of the
sampling units and method of selection.
(Further, even for the same sampling design,
we can make different calculations to arrive
at the most efficient estimation procedure.)

In sample surveys, since inference is made
about the entire population covered by the
survey on the basis of data obtained from only
a part of the population, the results are
likely to be different than if a complete
census was taken under the same general sur-
vey conditions. The most important feature
of probability sampling is that the sampling
error can be measured from the sample itself.

Non-Sampling Errors

These errors are present whether a sample
or a complete census of the population is
taken. The non-sampling errors can be attrib-
ited to one or more of the following sources:

Coverage error. This error results from
incomplete listing and inadequate coverage
@l the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwilling-
ness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter-
preting responses.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable

to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding units
can be imputed using the data from responding
units or some earlier data on the non-re-
sponding units if available. The extent of
error due to imputation is usually unknown

and is very much dependent on any character-
istic differences between the respondent group
and Lhe non-respondent group in the survey.
This error generally increases with increases
in the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
#riiting, weighting, tabulation, etc.

vii

Erreurs d'échantillonnage

Ce genre d'erreur existe parce que les observa-
tions portent uniquement sur un échantillon, et non
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon,
la variabilité de la population, le plan de sondage
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée
d'échantillon, par exemple, 1'erreur d'échantillon-
nage sera fonction de la mécthode de stratification
adoptée, de 1'attribution de 1'échantillon, du
choix des unités sondées et de la méthode de sélec-
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri-
ver & la méthode d'estimation la plus efficace.)

Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on
tire des conclusions sur 1l'ensemble d'une popula-
tion & partir des données concernant une partie
seulement, les résultats seront probablement dif-
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant
toute la population dans les mémes conditions. La
principale caractéristique des sondages probabi-
listes, c'est que l'erreur d'échantillonnage peut
&tre directement mesurée a partir de 1'échantillon.

Erreurs non liées a 1'échantillonnage

Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen-
sements que dans les enquétes par &chantillonnage.
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi-
sante de la population visée.

La réponse. Ici, 1'erreur peut &tre attribuable a
la conception du questionnaire et aux caractéris-
tiques de la question, & 1'incapacité ou au refus
de l'enquété de fournir des renseignements exacts,
a l'interprétation fautive des questions due a des
problémes d'ordre sémantique, ou aux variationms,
d'un interviewer a l'autre, dans 1'explication des
questions et dans 1'interprétation des réponses.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré-
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent &tre imputées i partir
des chiffres fournis par les répondants ou 2 1'aide
des statistiques antérieures sur les non-répon-
dants,. si elles existent. On ne connalt générale-
ment pas 1'importance de 1'erreur d'imputation;
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques
qui distinguent les répondants des non-répondants.
Comme ce type d'erreur prend habituellement de
1'ampleur 2 mesure qu'augmente le taux de non-
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux
de réponse possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses &tapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et
la totalisation, etc.



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not impair the use and inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publication, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors; units have been defined in
a most precise manner and the most up-to-date
listings have been used; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpretations
(interviewers have been instructed to ask the
questions as printed on the questionnaires);
detailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; every possible effort has been
made to reduce the non-response rate as well
as the response burden.

Measures of Sampling and Non-Sampling Error

Sampling Error Measures

The particular sample used in this survey
is one of a large number of all possible
samples of the same size that could have been
selected using the same sample design under
the same general conditions. If it was pos-
sible that each one of these samples could
be surveyed under essentially the same con-
ditions, with an estimate calculated from
each sample, it would be expected that the
sample estimates would differ from each
other. The average estimate derived from all
these possible sample estimates is termed
the expected value. The expected value can
also be expressed as the value which would
be obtained if a census enumeration was
taken under identical conditions of col-
lection and processing. An estimate calcu-
lated from a sample survey is said to be
precise if it is near the expected value.

Sample estimates may differ from this ex-
pected value of the estimates. However, since
the estimate is based on a probability sample,
the variability of the sample estimate with
respect to its expected value can be measured.
The variance of estimate is a measure of the
precision of the sample estimate and is de-
fined as the average, over all possible sam-
ples, of the squared difference of the esti-
mate from its expected value.

Once the sample estimate and the variance
of the sample estimate are derived, other
measures of precision can be calculated.

For example, the standard error, defined as
the square root of the variance, is a measure
of the sampling error in the same units as

the estimate (e.g., dollars). The standard
error is a measure of precision given in
absolute terms. The coefficient of variatioa,

dafined as fhe stanésnd arror divided by tha

I1 est difficile de mesurer les erreurs non
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les
cerner 3 un niveau ol elles ne nuisent pas & 1'uti-
lisation ou & 1'interprétation des chiffres defi-
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletia,
tout a été mis en ceuvre afin de minimiser ce genra
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies aves
beaucoup de précision, au moyen des listes les
plus & jour; les questionnaires ont €té congus avec
soin afin de réduire au minimum les interprétations
possibles (on a demandé aux interviewers de poser
les questions telles qu'elles figurent au question-
naire); les diverses étapes de vérification et de
traitement ont fait 1'objet de contrdles d'accep-
tation détaillés; on n'a absolument rien négligeé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse soient faibles.

’
Evaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de
1'erreur non liée a 1'échantillonnage

Erreur d'échantillonnage

L'échantillon utilisé aux fins de la présente
enquéte est un des nombreux échantillons de méme
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil-
lon pouvait faire 1'objet d'une enquéte menée es-
sentiellement dans les mémes conditioms, il fau-
drait s'attendre & ce que 1l'estimation calculée
varie d'un échantillon 3 1'autre. On nomme valeur
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant
toute la population dans des conditions indentiques
de collecte et de traitement. Une estimation cal-
culée 3 partir d'une enquéte par échantillonnage
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la
valeur probable.

Or, les estimations fondées sur un échantillon
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable,
Cependant, comme les estimations proviennent d'un
échantillon probabiliste, il est possible d'en me-
surer la variabilité par rapport a leur valeur pro-
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui
en mesure la précision, se définit comme la
moyenne, parmi tous les &chantillons possibles,
des carrés de la différence entre l'estimation et
la valeur probable.

Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va-
riance, il devient possible de mesurer la précision
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la ra-
cine carrée de la variance, mesure 1l'erreur
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estima-
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1l'er-
reur-type mesure la précision en termes absolus.
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a-
dire 1'erreur-type divisée par 1l'estimation, mesur=
la précisien en termes rolatifs.  Afusi, 1" amplod
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sample estimate, is a measure of precision
given in relative terms. For comparison
#urposes one may more readily compare the

sampling error of one estimate to the sampling

arror of another estimate through the use of
the coefficient of variation.

The measure of sampling error shown in
this publication under Text Table II, '"Mea-
sures of Reliability", is the coefficient of
variation.

The formula used to calculate the published

coefficient of variation is:

CV(X) = S(X)

X

Where X = the estimate
S(X) = the standard deviation of X

The percentage error (PE) of X will be:
PE(X) = CV(X) x 100%.

For example, an estimate X = $8,000,000 with
a standard deviation S(X) = $400,000 has a
coefficient of variation of .05 and assuming
a normal distribution we can say; 'the proba-
bility is approximately 687 that the actual
percentage error in the $8,000,000 estimate
is less than 57".

Non-Sampling Error Measures

The exact population value is aimed at or
damirced by both a sample survey as well as a
zensus. We say the estimate is accurate if
it is near this value. Although this value
is desired, in practice however, we cannot
assume that the exact value of every unit in
the population or sample can be obtained and
processed without error. Any difference
between the expected value and the exact
population value is termed the bias. Sys-
tematic biases in the data cannot be mea-
sured by the probability measures of samp-
ling error as previously described. The
accuracy of a survey estimate is determined
by the joint effect of sampling and non-
sampling errors.

One source of non-sampling error is the
non-response error. To assist users in eval-
uating these errors two response measures are
given in Text Table II. The response rate is
a measure of the proportion of those sample
units which have responded in time for inclu-
sion in this publication. The response
fraction, which is a measure of the data re-
sponse rate, is the proportion of the sales
estimate which is based upon actual reported
data. For example, a cell with a sample of
20 units in which five respond for a partic-
ular month would have a response rate of 25%
in ceres of wwite. T4 ghesa five ceporting

anics vepcegerced §8 miliioa ovr of & cocal

du coefficient de variation facilite la comparaison
de l'erreur d’'échantillonnage de deux estimations,

C'est le coefficient de variation qui sert a
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau ex-
plicatif II '"Mesure de la fiabilité".

Voici la formule utilisée pour calculer les
coefficients de variation du tableau:

CV(X) = s(X)
X

dans laquelle X est 1'estimation
S{X) est l'écart-type de X

L'erreur de X en pourcentage correspondra 3
PE(X) = CV(X) x 100 Z.

Par exemple, le coefficient de variation d'une es-
timation X = $8,000,000 ou 1'écart-type (S(X)) at-
teint $400,000 correspond & .05; si 1'on suppose
une distribution normale, on peut affirmer qu'il
existe une probabilité d'environ 68 % que 1'estima-
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel
d'erreur inférieur a 5 Z.

Erreur non liée 2 1'échantillonnage

L'enquéte par échantillonnage et le recensement
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte
de 1'ensemble. L'estimation est dite précise si
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque
unité de 1'ensemble ou de 1'échantillon peut &tre
obtenue et traitée sans erreur. TLa différence en-
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en-
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les
biais systématiques des données en recourant aux
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-
nage décrites plus haut. La précision d'une esti-
tion est déterminée par 1l'effet conjugué des er-
reurs d'échantillonnage et des erreurs non lides 2
1'échantillonnage.

Parmi les erreurs non lides 2 1'échantillonnage,
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau
donne deux mesures de la réponse afin d'aider
1'utilisateur & évaluer ce genre d'erreur. Le taux
de réponse est la proportion des unités de 1'échan-
tillon qui ont répondu assez tdt pour étre incluses
dans le présent bulletin. La fraction de réponse,
par contre, est le taux de réponse des données,
c'est-a-dire la proportion de 1'estimation de
1'échantillon qui est fondée sur des données réel-
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse
d'une cellule comportant un &chantillon de 20 uni-
tés dont cing répondent lors d'un mois donné at-

si les cing unitaés dé-
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estimate of $10 million, the response fraction
would be 80%. 1In cases such as these, the
response rate alone would tend to underesti-
mate the reliability of the estimate and both
measures should be considered since the re-
sponse fraction is more representative of the
situation.

DEFINITIONS

"Retail Trade'', for the purpose of this
report, is defined as ''the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A "retail location', as defined by Statis-
tics Canada, is a "business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public, for household or per-
sonal consumption'. Retail trade estimates
do not include any form of direct selling
which bypasses the retail store, e.g., direct
door-to-door selling; sales made through auto-
matic vending machines; sales of newspapers
or magazines sold directly by printers or
publishers; and sales made by book and record
clubs. The only exception is the mail-order
and catalogue sales activities of department
store businesses, which have been classified
to the "general merchandise store" category.
In addition, retail trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g., ware-
houses, head offices, etc.; sales of contrac-
tors whose major activity is not retailing;
and retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of merchan-
dise and receipts from related services, such
as repairs, equipment rental, and food serv-
ing, less returns, adjustments and discounts.
Total net sales also include: trade-in allow-
ances; withdrawals of goods for personal use
(at retail); and commissions earned from sales
of goods owned by others. Non-trading reve-
nues, bad debts recovered and sales taxes are
excluded.

CLASSIFICATION

Kind of Business(2)

Estimates of retail trade are stratified
by geographical area and by kind-of-business
groupings which are based on the Standard In-
dustrial Classifications and the retail kind-
of-business categories employed in the 1966

(2) For a detailed definition of each kind of
business, see Census of Canada, 1966 Re-
tail Trade, Catalogue 97-601.

globale de $10 millions, la fraction de réponse
s'éleverait a 80 %Z. Dans un tel cas, le taux de
réponse aurait, & lui seul, tendance a déprécier
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc tu-
nir compte des deux unités de mesure, puisque la
fraction de réponse est plus représentative de lu
situation.

DEFINITLONS
"Commerce de détail" signifie, pour les besoins

de la présente publication, '"1'ensemble des ventes
faites par des points de vente au détail.

Un "point de vente au détail"”, suivant la défi-
nition de Statistique Canada, est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et de ser-
vices connexes au grand public pour la consommation
ménagére ou personnelle. Les estimations relatives
au commerce de détail ne prennent pas en compte les
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes directes
par démarchage, les ventes par distributeur auto-
matique, les ventes de journaux ou de revues faites
directement par les imprimeurs et éditeurs, et les
ventes faites par les cercles du livre et les clubs
de disques. Il n'y a qu'une exception: les ventes
des grands magasins faites par la poste ou par ca-
talogue, qui sont classées dans la catégorie des
"magasins de marchandises diverses". En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes au
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre-
pots, sidges sociaux, etc., ni les ventes des &in-
trepreneurs dont l'activité principale ne rel@vs
pas du commerce de détail, ni les opérations da
détail entre particulilers.

Ventes nettes totales comprennent les ventes de
marchandises et les recettes provenant de services
connexes tels que les réparatioms, la location de
matériel et la restauration, moins les rendus, les
rajustements et les remises. Les ventes totales
nettes comprennent également: la valeur des re-
prises, les prélévements de marchandises pour usage
personnel (au détail) et les commissions au titre
de la vente de marchandises appartepant 3 d'autres
personnes. On ne prend pas en compte les recettes
hors exploitation, ni le recouvrement de créances
douteuses, ni les taxes de vente.

CLASSEMENT

Genre de commerce(2)

Les estimations relatives au commerce de détail
sont stratifiées par région et par groupe de genre
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas-
sification des activités économiques et les caté-
gories de genre de commerce de détail qui ont été

(2) Pour une définition compldte de chaquc gunre
de commerce, consulter la publication el
ment du Canada, 1966, Commeris de_di

(n® 97-601 au catalogue). i




Census of Merchandising and Services. Since
the monthly retail trade survey is a ''loca-
tion" survey, as noted above, each individual
(retail) location of a firm is assigned a
kind-of-business code based on its major ac-
tivity (or type of commodities sold).

In this report, retail trade is stratified
into 27 major kind-of-business groupings plus
a miscellaneous category. In order to in
crease the usefulness of these statistics, the
composition of each kind-of-business group
is described at the end of the report.

Kind of Organization

The retail trade estimates, in addition to
being stratified by kind-of-business group-
ings, are also broken down into chain and in-
dependent components. Firms are classified
to the chain store component based on the
following definition:

Chain store organization "an organization
operating four or more retail outlets in the
same kind of business, under the same legal
ownership".

Any firm not meeting the above definition
is automatically classified as an "indepen-
dent" organization, the only exception being
"department stores' which are classified in
Chediy eacivacy €2 che chain etmpodsnt.

The monthly retail trade estimates con-
tained in this report are produced by means
of a sample survey using methodology which
differs substantially from that used for the
estimates published to the end of 1974.

The new methodology was primarily developed
because, after 1969, there was no adequate
source of information available to update the
independent portion of the old sample to ac-
count for firms coming into existence (births)
and/or going out of business (deaths). The
levels established by the new sample indicate
there was a downward bias in the old sample
which had grown to about 47 in 1974. Even
so, the monthly trends are relatively consis-
tent between the old and new samples.

utilisées lors du recensement du commerce et des
services de 1966. Etant donné que 1'enquéte men-
suelle du commerce de détail est axée sur les
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus,
chaque point de vente au détail d'une entreprise
se voit attribuer un code ''genre de commerce'
d'apres son activité principale (ou le genre de
marchandises vendues).

Dans la présente publication, le commerce de dé-
tail est stratifi¢ selon 27 grands groupes de genre
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers'.
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé-
crivons la composition de chaque groupe de genre de

-~

commerce a la fin de la publication.

Type d'entreprise

En plus d'étre stratifiées selon le genre de
commerce, les estimations relatives au commerce de
détail sont ventilées entre magasins a succursales
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré-
pondent a la définition suivante sont classées dans

-

la catégorie des magasins a succursales:

Magasins & succursales "entreprise exploitant au
moins quatre points de vente au détail dans un méme
genre de commerce, Sous une méme appartenance juri-
dique".

Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-
sée automatiquement dans la catégorie des magasins
indépendants, la seule exception &tant les 'grands
magasins'' qui sont portés en totalité dans la ca-
tiporie daes magasins A succursales,

METHODOLOGLE

On établit les estimations mensuelles relatives
au commerce de détail que renferme la présente
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont
la méthodologie différe sensiblement de celle uti-
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'id la
fin de 1974.

Cette nouvelle méthodologie fut principalement
mise en application parce qu'il n'existait plus
de source adéquate de renseignements disponibles
aprés 1969 pour mettre 3 jour la partie de 1l'ancien
échantillon comptant les entreprises dites indépen-
dantes. Il nous était désormais impossible de
tenir compte des nouvelles entreprises (créations)
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis-
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le
nouvel &chantillon démontre qu'il y avait un cer-
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti-
mation avait atteint 4 7 en 1974. Néanmoins les
tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien ainsi
que par le nouvel échantillon sont passablement
similaires.



0ld Sample

The former sample (approximately 12,000
firms) was randomly selected from the universe
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan-
dising and Services) stratified by province,
by kind of business and by sales-size group.
Estimates of total retail sales were produced
from the sample results by employing the
"link-relative method", i.e., each month,
ratios were derived by linking the sales of
the same firms within a cell with their sales
in the corresponding month of the previous
year and these, in turn, were applied to the
base figure (the 1961 Census) to produce a
current month estimate.

To offset the effects of deteriloration in
the sample, an adjustment was made annually
for births and/or deaths. New firms were
identified through Nature of Business Reports
collected by the Unemployment Insurance Com-
mission and were surveyed in order to obtain
relevant information. In addition, all firms
in the sample were surveyed annually to en-
sure the accuracy of the monthly reports and
to derive estimates for ''poor or late respon-
dents'". The results of these enquiries were
then used to update the monthly estimates.
Another adjustment was made in the estimates
to account for businesses which went out of
operation or which were no longer in scope.
This adjustment consisted of the application
of a formula to compensate for all similar
firms in the universe. A final adjustment
was also made to compensate for firms which
changed their kind of business during the
year.

The data which resulted from these various
adjustments have in the past often been de-
scribed as "final" estimates. However, this
was not entirely accurate — since all such
estimates were usually revised one more time
after each census. The post-censal estimates
reflected the insertion (in the calculations)
of new census benchmark data.

New Sample

With the advent of the new survey, the
census will no longer be employed as a
“source" universe. The Revenue Canada (Taxa-
tion) list, supplemented by chain and depart-
ment store lists and an area file list, com-
prises the new universe. A sample of approxi-
mately 16,000 independent firms, stratified
by geographical regions(3) and by the Stan-
dard Industrial Classification code has been

(3) The metropolitan areas of Montréal,
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen-—
sus metropolitan areas as defined by the
1971 Census.

Ancien échantillon

L'ancien échantillon (approximativement 12,000
entreprises) a été choisi au hasard @ partir de
1'univers créé par le recensement de 1961 (Comm=:iw
et services) et stratifié par province et selon .a
genre de commerce et le volume des ventes. Des
estimations des ventes totales au détail ont éte
tirées des résultats du sondage a l'aide de la
"méthode de rapport en chaine", c'est-d-dire que
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le
volume des ventes des entreprises a celul observé
pour le mois correspondant de 1'année précédente
et on applique ces ratios au chiffre de référence
(recensement de 1961) pour dégager une estimation
pour le mois vis&; ce calcul est effectué pour cha-
cune des cellules.

Pour compenser les effets de détérioration dans
1'échantillon, on a procédé tous les ans 3 un ajus-
tement pour prendre en compte les créations et (ou)
les disparitions. On apprenalt 1'existence de nou-
velles entreprises grice aux rapports sur la nature
de 1'entreprise regus par la Commission d'assu-
rance-chémage et on effectuait une enquéte auprés
de ces entreprises pour obtenir les données qui
nous intéressaient, En outre, toutes les entre-
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'cbjet
d'une enquéte afin d'assurer 1l'exactitude des rap-
ports mensuels et d'établir des estimations pour
les enquétes & "déclaration piétre ou tardive'.

Les résultats ont ensuite servi 3 la mise 3 jour
des estimations mensuelles. On a apporté un autre
ajustement aux estimations en fonction des entre-
prises qul ont cessé toute activité ou qui ne ré-
pondaient plus aux définitions de 1'enquéte. Cet
ajustement consistait 3 utiliser une formule de
compensation visant toutes les entreprises du mema
genre dans l'univers. On a enfin procédé a um
ajustement compensatoire en fonction des entrepri-
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année.

Les données obtenues au terme de ces divers
ajustements ont souvent €té considérées dans le
passé comme des estimations "définitives". Cela
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima-
tions ont habituellement été révisées une autre
fois aprés chaque recensement. Les estimations
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans
les calculs de nouvelles données repéres de recen-
sement.

Nouvel échantillon

Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser-
vira plus de source pour le dressage de la liste
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impdt)
fut complétée par la liste des magasins 3 succur-
sales ainsi que des grands magasins et une liste
de fichier ardolaire. Un &chantillon d'environ
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas-
sification des activités économiques, a été préleveé

(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de

Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspon-
dent aux régions métropolitaines «du resenscment
de 1971.
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selected from this universe and surveyed in
order to verify the kind of business of each
firm. Estimates are then produced monthly,
stratified by trade group and geographical
region.

The method used for the estimation of total
retail sales is one in which each sampled
unit's reported data is inflated to universe
levels by multiplying the reported data of the
sampled unit by the inverse of the probability
of selection for the unit. For firms which
do not respond on time(4) in a particular
month, an estimate is imputed using a statis-
tical technique which employs a number of
components such as: cell averages, last
month’s sales, other trends, etc. Conse-
quently each firm in the sample must have an
individual estimate of sales.

The results of the new survey will not be
linked (as was the old survey) to the census
results. Iastead, the estimates derived in
the course of the survey will be compared with
census data in order to determine the cause
of any differences which may be found to exist
between the two levels. Based on these find-
ings, revisions will then be made to compen-
sate for any errors or discrepancies discov-
ered (such as in coding of firms to erronecus
kinds of business codes, over-estimation in
particular cells, etc.).

COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE

The universe used for the new survey is
comnosed of two basic parts: a master file
iist (including chain and department store
components) and an area file list. These
components provide a more adequate represen-—
tation of the retail trade universe than the
previous survey.

The Survey Master File

The survey master file is based on a series
of profiles developed from the retail store
portion of the Revenue Canada (Taxation) mas-
ter file and is stratified by geographical
area and by Standard Industrial Classification
code. This component is a list of all retail
businesses having a T-4 number (i.e., having
employees for whom payroll deductions are
made). It is updated monthly for new firms
coming into business, for firms going out of
business and, in the case of existing firms,
for any changes in name, address or nature
(kind) of business. These updates originate
from both Revenue Canada (Taxation) and from
Statistics Canada survey sources. As these
updates are received, firms going out of busi-
ness are dropped from the sample and a sample

(4) lata rasponses ard fozluded in revised os-
fimates .

sur cet univers et a fait 1'objet d'une enquéte en
vue de déterminer le genre d'activité de chaque
entreprise. Des estimations sont ensuite établies
tous les mois et stratifiées selon le groupe de
commerce et la région.

La méthode d'estimation des ventes totales au
détail consiste 3 gonfler les données déclarées par
chaque unité échantillonnée aux dimensions de
1'univers en multipliant les données de 1'unité par
1'inverse de la probabilité de choix de 1'unité.
Dans le cas des entreprises non déclarantes a
temps(4) un mois donné, on procede d une imputation
a 1'aide d'une méthode statistique qui fait inter-
venir divers éléments comme les moyennes de cel-
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten-
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée:

Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront
pas raccordés (comme dans l1l'ancienne enquéte) a
ceux du recensement. Une &tude comparative entre
les estimations obtenues dans le cadre de cette
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-
sement sera effectuée afin de déterminer la cause
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous
permettra de rectifier les statistiques et de com-
penser les erreurs ou les divergences relevées
(comme un classement errond selon le genre de com-
merce, une surestimation dans des cellules parti-
culieéres, etc.).

FLEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON

L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin-
cipal (y compris les €léments magasins & succur-
sales et grands magasins) et une liste de fichier
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni-
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte
précédente.

Fichier principal de 1'enquéte

Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce
de vente au détail est fondé sur une série de pro-
fils tirés de la fraction du fichier principal de
Revenu Canada (ImpGt) se rapportant aux commerces
de vente au détail et est stratifié par région et
selon le schéma de codage de la Classification des
activités économiques. Cet élément du fichier est
une liste de toutes les entreprises de vente au
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des
salariés a 1'égard desquels des déductions sont
faites aux fins de 1'impdt). Cette liste est mise
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en
compte la création de nouvelles entreprises, la
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre-
prises existantes, tous les changements de nom,
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises i
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada

(4) Laus déelarations tardives sont toujours consi-
dérfes Jars le calcoul fas ssiine cious tHvishas.




of births is selected from among new firus
which have gone into business, thus providing
a monthly birth/death adjustment.

Records on the survey master file are sam-
pled using a given probability of selection
determined by geographical location, Standard
Industrial Classification code and cell size.
To create the original sample file, the com-
plete survey master file was sampled. Since
that time, only the births have been sampled
each month.

Chain and Department Store Component

The chain and department store list is a
sub-set of the survey master file component.
The businesses on this list are those which
have been identified (from Statistics Canada
sources) as chains or department stores and
which have been sampled with certainty (i.e.,
each business is surveyed). This component,
as well as being updated monthly using Revenue
Canada information, is also updated annually.
The annual updates are based primarily on
returns obtained in the course of the Annual
Chain and Department Store Survey, as well as
on information derived from other sources such
as trade magazines, etc.

Area File Component

The purpose of the area file, essentially,
is to supplement the sample frame. This
additional input has two uses:

1. to provide an estimate for firms which do
not appear on the survey master file (i.e.,
having no employees for whom tax deductions
are made);

2. to compensate for the time lag involved in
obtaining birtn/death adjustment through
the survey master file.

The area file was derived by selecting a
number of areas in Canada (as defined by the
Labour Force Survey), covering all regions
with the exception of the Yukon and Northwest
Territories. To create the area file portion
of the sample frame, the selected areas were
completely enumerated by field representatives
and an area file composed of all businesses
in the selected araas was created. This file
VES Chan weTciTed agaiast e SurvEr mastar

(Impdt) et de Statistique Canada. D&s que l'on
dispose de ces mises & jour, les entreprises qui
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan-
tillon et un échantillon de créations est prélevc
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un
ajustement mensuel en fonction des créations et des
disparitions.

Des enregistrements du fichier principal de
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi-
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi-
cation des activités économiques et la taille des
cellules. Lors de la constitution du fichier de
1'échantillon initial, la sélection a porté sur
tout le fichier principal de 1'enquéte. Depuis
lors, seules les créations ont fait 1l'objet d'un
échantillonnage tous les mois.

A - I3 -~ »
Elément magasins a succursales et grands magasins

La liste des magasins 3 succursales et des
grands magasins constitue un sous-ensemble de
1'élément fichier principal de 1'enquéte. Les &ta-
blissements commerciaux figurant sur cette liste
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do-
cuments de Statistique Canada) comme magasins a
succursales et grands magasins et qui ont &té
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise
fait partie de 1'échantillon). Cet &lément, qui
est mis 3 jour tous les mois d'aprés les données
de Revenu Canada, fait &galement 1'objet d'une mise
i jour annuelle. Ces derniBres mises & jour sont
fondées principalement sur les déclarations ob-
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur las
magasins 4 succursales et les grands magasins,
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres
sources comme les revues portant sur le commerce,
ete.

7]

"1ément fichier géographique

Le but premier du fichier g@ographique est de
compléter la base de 1'é&chantillon. Cet élément
supplémentaire permet:

1. d'établir une estimation visant les entreprises
qui ne figurent pas dans le fichier principal
de 1'enquéte (entreprises ne comptant aucun
salarié pour lequel on procéde 3 des déductions
aux fins de 1'impdt);

2. de compenser le "retard" d'obtention des ajuste-
ments en fonction des créations et des dispari-
tions au moyen du fichier principal de 1'en-
quéte.

On a constitué le fichier géographique en choi-
sissant un certain nombre de secteurs géographiques
au Canada (& l'aide de données de 1'enquéte sur la
population active) de fagon & couvrir tout le ter-
ritoire canadien 3 1'exception du Yukon et des Ter-
ritoires du Nord-QOuest. Les secteurs choisis ont
ensuite été entidrement dénombrés par Jes représen-
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier
géopgraphique comprenant tous les établissements oo
On w compard za& fichiey

mansiaus de tes s@cteurs,




file to determine which firms were present on
both files. For those firms which appeared

©n both files, the universe was represented

hy the sample of firms derived from the survey
master file. All unmatched firms (on the area
file) automatically became part of the sample
file. Every month since the original enumera-
tion, one twelfth of the selected areas has
been completely re-enumerated in order to lo-
cate any new firms which may have come into
existence during the preceding year. These
new firms are then matched against the entire
survey master file. Similarly, all new busi-
nesses which have been added to the survey
master file from the Revenue Canada (Taxation)
updates are matched each month against the
entire area file., Once it has been determined
that firms are matches, they are removed from
the area file and given a chance of selection
on the survey master file. The remaining un-
matched firms on the area file are included

in the sample.

SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS

The sales data (for Canada by kind-of-
business grouping and total retail trade by
wrovince) contained in Table A have been ad-
justed to account for seasonal and trading-
Gay variations. The seasonal adjustment
wethod applied to this series is a computer-
ized ratio-to-moving average method. The
standard computer program used is the United
States Bureau of the Census, Method II, X-11
version,

Seasonal adjustment removes the effect of
repetitive intra-year variations resulting
from normal differences in weather, holidays
with invariable dates, or other events which
repeat with the same timing. An additional
adjustment is made for the retail trade series
which contains variation caused by the dif-
ference in the number of working or trading-
days in each month or for holidays or other
events with variable dates. These adjustments
are made prior to the seasonal adjustment but
are treated as part of the seasonal adjust-
ment .

While seasonal adjustment allows a much
better look at the underlying trend of a
series, the adjusted series still contain
irregular fluctuations. Small changes between
months in the adjusted series may simply be
erratic movements and, to obtain a clearer
idea of the underlying trend, users should
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au fichier principal de 1'enquéte pour déterminer
quelles entreprises figuraient dans les deux fi-
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni-
vers a &té représenté par 1'échantillon d'entre-
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en-
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans

le fichier aréolaire) ont &té automatiquement in-
corporées au fichier de 1'échantillon. Tous les
mois depuis le premier dénombrement, un douzi®me

des régions choisies a fait 1'objet d'un autre dé-
nombrement complet visant 3 déterminer quelles nou-
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1l'an-
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en-
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en-
quéte, De la méme fagon toutes les nouvelles entre-
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte

au moyen de mises a jour tirées du fichier de Revenu
Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec le
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel-
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro-
cessus de comparaison précédemment décrits sont
radiées du fichier géographique et demeurent sur

le fichier principal de 1'enquéte ol elles ont une
probabilité d'8tre choisies. Le reste des entre-
prises du fichier géographique pour lesquelles on
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans
1'échantillon.

DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES
JOURS COMMERCIAUX

Les chiffres des ventes (par groupe de genre de
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de
détail par province) présentés au tableau A ont été
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et
des variations du nombre de jours ouvrables. La
méthode de désaisonnalisation appliquée i cette
série est une méthode informatique de rapport aux
moyennes mobiles. Le programme informatique norma-
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II
du United States Bureau of the Census.

La désaisonnalisation supprime les effets des
variations répétitives qui se produisent dans 1'an-
née et sont imputables 3 1'&volution normale du
climat, aux congés fixes, ou 3 d'autres événements
qui se répétent 3 des intervalles réguliers. I1
est nécessaire d’apporter un ajustement supplémen-
taire 3 la série de commerce de détail contenant
des variations imputables & la différence entre le
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables
dans chaque mois, ou & des congés ou autres événe-—
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais
on les considére comme partie intégrante de cette
derniére.

Bien que la désaisonnalisation permette de met-
tre bien mieux en &vidence la tendance fondamentale
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con-
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres.
De légeres variations d'un mois 3 1'autre dans les
séries désaisonnalisées peuvent 2tre de simples
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure
id%s 3 la teodebes Erudpesacaie,. lew stilisaceusa



months. The MCD, or Months for Cyclical Dom-
inance, (see Table B), indicates the smallest
span of months for which the average percent
change without regard to sign in the trend
cycle is greater than that in the irregular
factor. For the smoothest series the MCD is
one, for the most erratic series it is six.
Applying a moving average of the period equal
to the MCD tends to smooth irregular movements
which may obscure the underlying trend.

COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS —
OLD AND NEW SURVEYS

The number of trade groups (each composed
of one or more kinds of business) for which
data will be published has been expanded by
10. In some cases, a new trade group was
created by splitting one of the old trade
groups. In other instances, new trade groups
were derived from the "all other stores" cate-
gory. The following chart provides a method
for converting the "new'" groups back to the
"01d" for anyone wishing to compare one series
with the other.

The following trade groups comprise the
same kinds of business in both the new and
old surveys:

Department stores

General merchandise stores
General stores

Variety stores

Motor vehicle dealers
Men's clothing stores
Women's clothing stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores.

The following trade groups, for which data
will be published in the new survey, were
previously represented in the "all other
stores' group of the old survey:

Used car dealers

Automotive parts and accessories stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessories stores
Personal accessories stores.

doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois 3 domi-~
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus pe-
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia-
tion moven compte non tenu du signe de la tendance
générale, est supérieur i celui du facteur irré-
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos=
sible, le MDC est &gal a un, dans celui de la série
la plus irréguliére, il est égal 3 six. L'applica-
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale
au MDC tend 3 lisser les mouvements irréguliers
pouvant dissimuler la tendance fondamentale.

COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE —
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES

Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les-
quels des données paraitront a été porté a 10.

Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés
de la catégorie '"Tous les autres magasins'. Le
graphique suivant présente une méthode qui permet-
tra 3 quiconque désire comparer les séries de pas-
ser des nouveauX groupes aux anciens.

Les groupes commerciaux suivants comportent les
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la nou-
velle enquéte:

Grands magasins

Magasins de marchandises diverses
Magasins généraux

Bazars

Concessionnaires d'automobiles
Magasins de vé@tements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour la famille
Quincailleries

Bijouteries.

Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels
on publie des données dans la nouvelle enquéte,
fajsaient partie dans le cadre de 1'ancienne en-
quéte du groupe "Tous les autres magasins':

Vendeurs d'automobiles d'occasion

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles
Librairies-papeteries

Fleuristes

Magasins d'articles de sport et accessoires
Magasins d'accessoires personnels.
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The following trade groups represent a
finer breakdown of trade groups which were
employed in the old survey:

Hew tyade group 0ld trade group

suluiagtion stores
Grocary, confec-
tionery and sun-
dries stores(5)
All other food

Grocery and combina-
tion stores

All other food stores

stores(5)
Service stations Service stations and
Garages garages
Specialty shoe

stores Snoe stores

Family shoe stores

Household furni-
ture stores

Household appli-
ance stores(6)

Furniture, tele-
vision, radio and
appliances
stores

Pharmacies, patent
medicine and
cosmetics
stores(7).

Furniture, television,
radio and appliance
stores

Drug stores

In addition to the changes noted above,
"#uel and fuel oil dealers" have been re-
ciassified to wholesale trade and consequently
46 not appear in the tabulations.

(5) The new trade group ''grocery, confection-
ery and sundries stores" includes not only
"grocery stores" (part of “grocery and
combination stores" in the old survey)
but also the 1966 Census category, ''gro-
cery, confectionery and sundries stores'.
The latter kind of business includes the
so-called "jug-milk stores” and ''conve-
nience stores'" as well as a number of
stores which were previously classified
either to "grocery stores" or "confection-
ery stores”". (In the old survey, ''con-
fectionery stores' were published in the
"all other food stores" group.)

(6) The new trade group 'Household appliance

stores" includes the 1966 kind of busi-

ness, ''electrical supply stores', which
was previously classified to the "all
other stores" group.

(7) The new trade group "pharmacies, patent

medicine and cosmetics stores" includes

the 1966 kind of business, 'patent medi-~
cine, cosmetic and perfume stores and
proprietory stores', which was previously
classified to the "all other stores"

group.

Les groupes commerciaux suivants constituent

une ventilation plus fine des groupes utilisés dans

Nouveau groupe de
commerce

1'ancienne enquéte:

Ancien groupe de
commerce

épiceries—boucheries

Epiceries, confiseries
et magasins d'arti-

Tous autres magasins

A 3 '] -
Epiceries et épiceries-
boucheries

cles divers(5)

Tous autres magasins

d'alimentation(5) d'alimentation
Stations-service Stations-service et
Garages garages

Magasins de chaussu-

Magasins d'appareils
ménagers(6)
Magasins de meubles,

res spécliales
Magasins de chaussu-

Magasins de chaussures

res pour la famille
Magasins d'ameublement
ménager

Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios
et d'appareils

de téléviseurs, de ménagers
radios et d'appa-
reils ménagers
Pharmacies, magasins
de médicaments
Pharmacies

brevetés et de pro-

duits de beauté(?7)

Outre ces modifications, les "marchands de com-

bustible et de mazout" ont été reclassés dans le
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les
totalisations.

(5)

(6)

)]

Le nouveau groupe commercial "épiceries, con-
fiseries et magasins d'articles divers" com-
prend non seulement les "&piceries" (dans
1'ancienne enquéte, un élément de "épiceries"
et épiceries-boucheries"), mais aussi la caté-
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con-
fiseries et magasins d'articles divers'". Ce
dernier genre de commerce comprend les "comp-
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar-
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom-
bre de magasins qui &taient auparavant classés
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte,
les "confiseries" faisalent partie du groupe
"tous autres magasins d'alimentation".)

Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa-
reils ménagers' comprend le genre de commerce
de 1966 "magasins d'appareils &lectriques"”,

qui était auparavant classé dans la catégorie
"tous les autres magasins''.

Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga-
sins de médicaments brevetés et de produits de
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en
1966 'magasins de médicaments brevetés et spé-
cialisés, de parfums et de produits de beauté",
qui faisait auparavant partie du groupe 'tous

las autras magasins"



TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1980 Preliminary, April 1980 Revised

TABLEAU EXPLICATIF 11. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1980 préliminaires, avril 1980 réviscnm

Response rate

Taux de réponse

Chain stores Independent stores

Magasins 3 auccursales Magasine indépendants
Preliminary Revised Preliminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Estimation Estimation Estimation
préliminaire révisée préliminaire révisée

per cent — pourcentage

Kind of business - Genre de commerce:

Combination stores {groceries and meat) — ép(c’erles — Boucheries 71.1 89.4 68.8 84.4
Grocery, confectionery and sundries stores — Epicerles, conf ise-

ries ct articlen divers 58.3 79.2 59.6 73.6
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 55.1 88.2 56.6 75.1
Department stores — Grands magasins 99.1 98.3 = -
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 67.2 92.5 71.5 80.4
General stores — Mapasins généraux 75.0 90.0 66.2 83.5
VarieLy stotes — Bazars 91.5 93.9 68.5 85.5
Matar vehficle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 68.7 83.6
Used car dealere — Vendeurs d'automobiles d’occasion - - 57.9 70.5
Service stations — Stations-service 60.7 92.1 63.4 76.4
Garages - - 61.3 77.6
Automotive pares and accessorics stares — Magasins de plices et

d*accessoires d'automobiles B1.8 93.9 71.9 84.0
Men's clothing stores — Magasfns de vétements pour hommes 55,8 92.5 65.5 81.7
Women's ciothlng stores — Magasins de vétements pout dames 63.3 91.2 64.0 79.73
Family clothing stores — Magasins de vétemeuts pour la famille 66.4 84.3 72.4 81.%
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisdes 82.4 100.0 16.0 Bo.d
Family shoe stores — Magasins de chaussurcs pour la famille 66.5 86.7 4.4 B4 . &
Hardware stores - Quincailleries BC.0O 80.0 69.1 8.4
Houschold furniture stores — Magasina de meubles 69,2 B4. & 67.6 8L.®
Houschold appliance stores — Magasine d'appareils ménagers 36.4 100.0 66.9 82,4
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles,

téléviseurs, radios et accessoires 66.7 94.4 73.9 85.5

Pharmacies, patent medicine and vosmetics stores — Pharmaciea,

méd fcaments brevetés et produits de beauté 56.0 73.3 75.9 86.4
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 58.3 72.6 Y. 5 84.7
¥lorists - Fleuristes 42.9 .4 57.7 73.2
Jewellery stores — Bijouteries 53.2 78.7 63.7 78.9
Sporting goods and accessories stores — Magasins d’articles de

sport et d'accessoires 47.4 31.6 62.5 75.2
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personneis 66,7 81.9 61.8 79.7
ALl other stores — Tous les autres magasins 54.9 75.1 61.1 78.3
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MACASINS 66.2 84.5 65.1 79.9
Province:

Newfoundland — Terre-Neuve 67.5 86.8 S5A1! 72.3
Prince Edward lsland — [le-du-Prince-Edouard 72.5 85.0 55.4 80.1
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 68.1 87.6 66.4 82.5
New Brunswick — Nouveau-Brunawick 70.8 86.7 65.8 80.8
Québec 62.3 84.7 73.3 85.0
Ontario 61.0 £1.5 61.8 7.9
Manitoba 67.5 87.1 63.3 79.1
Saskatchewan 72.4 89.7 66.8 79.0
Alberta 59.5 81.9 61.4 6.7
British Columbis — Colombie-Britannfque 66.2 86.6 64,1 7.3

23.3 100.0 52.0 71.0

Yukon and Northweat Territories — Yukon et Territoires du Nord-Dueat
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TE:T TABLE I1. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1980 Preliminary, April 1980 Revised

Taitl.EAU EXPLICATIF 1I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1980 préliminaires, avril 1980 révisées

Response fraction

Coefficient of

variation,
Fraction de réponse preliminary
estimate
Chain stores Independent atores Coefficient de
variation,
Magasins 3 succursales Magasins indépendants estimation
préliminaire
Preliminary Revised Preliminary Reviged
estimate estimate estimate estimate
Estimation Estimation Estimation Estimation
préliminaire réviade préliminaire révisée
per cent — pourcentage
Kind of business — Genre de commerce:
Combination stores {groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 97.1 97.6 16.6 89.1 .014
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise-
ries et articles divers 12.0 87.2 65.5 T2 .016
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 58.3 96.4 63.6 80.2 L041
Department steres ~ Grands magasins 99.9 99,9 - =
General merchand{sc stores — Magasins de marchandises diverses 96.6 99.1 5.2 86.3 . 058
General stores — Magasins généraux 96.6 98 .9 3.6 85.1 .070
Variety stores — Bazars 97.1 97.3 1859 92.7 .013
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d’automobiles 100.0 100.0 70.4 85.9 006
Uscd car dealers - Vendeurs d’automobiles d'occasion - - 62.7 69.6 -180
Service atations — Statjons-service 6.5 95.6 65.8 78,2 .057
Garages - - 69.2 84.8 .122
Automotive parts and accessories stores ~ Magasins de pilces et
d'accessoires d’automobiles B4.7 96.6 83.3 90.2 .017
wun's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 56.5 94.2 71.8 90.7 .064
n's clothing stores — Magasins de vétements pour damcs 58.1 94.6 12.7 B4.4 ,025
‘munily clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 79.1 97.2 8.7 87.5 078
S faley shoe storer — Magasing de chaussures spéeial lsces 86.1 100.0 82.9 19.8 129
Fanily shoc stores - Magasine de chauasures pour 1a famille 73.5 93.4 2.7 B1.5 .021
M dware stores — Quincallleries 100.0 100.0 75.6 85.1 .026
Hsoscheld furniture stores — Magasins de meubles 85.9 98.8 74.9 85.2 044
Bisuschold appiiance stores — Magasins d'apparcils ménagers 42.3 100.0 74.5 92,2 .090
Purnlture, 1.V., radio and appliance stores -~ Magasins de meubles,
téléviscurs, radios et acvcessoires 73.0 88.8 68.2 85.3 - 009
Pharmicies, patent medicine and casmerics stores — Fharmacies,
médicaments brevef€s eb produits de beauté 70.5 81.4 76.6 88,2 .007
Book and stationury stores — Librairies et papeteries 64.6 B0} 76.5 85.8 .039
Florists — Fleurjstes =9 84.6 67.0 B1.C 035
Jewellery ntores — Bijouteries 82.9 93.6 69.2 79.8 .076
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de
sport et d'accessoires 59.6 17.9 65.9 80.7 .055
Personal accessorivs stores — Magasins d'accesscires personnels 69.1 84,5 62.2 81.3 .044
All other stores — Tous les autres magasins 59.3 80.7 68.3 80.2 o
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.2 94,7 70.8 84.2 .007
Province:
Newfoundland — Terre-Neuve 91.5 96,2 64.4 82.0 024
Prince Edward Island — 1le-du-Prince-fdouard 96.5 98.6 63.9 81.7 .021
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 94,8 97.4 75.9 87.5 .012
New Brunswick — Nouveau-Brunswirk 93.9 97.4 67.8 80.4 023
Quihec 92.5 95.2 18.8 87.8 .02
Ontario 86.6 95.1 66.6 81.6 .010
Manitoba 93.3 96.5 65.9 86.3 .023
Ssskatchewan 94.5 97.3 70.3 78.6 .054
Alberta 83.1 96.7 63.0 83.7 .019
#itish Columbia — Colombic-Britannique 84.2 B7.3 70.9 84.4 030
Wik dacal gl banr s @b Terva@niras o Nord-Cuest 8= 100.0 66,1 80.5 .03




Distribution of Retail Trade, Chain and Independent Stores
by Province and Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins a succursales et magasins
indépendants, par province et certaines zones métropolitaines
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980
Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnahse et désaisonnalisé, 1979 et 1980
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Newfoundland

May

- 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
o Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
$°000 ". $°000 e $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 19,381 + 139
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ x X X X 13,704 + 4.1
3| All other food StOTeS . .......vvvuiinrenaaiiineenns X x X x 1,096*
4 | Department stores ..............ocoiiiaiiiiienies 9,182 + 59 - - 9,182 + 59
5 | General merchandise stores .............. ... oo X X X X 7.520 + 04
61 General stores ..........coiiiiiiii it X X X X 7,562 - 84
7 | Variety stores . ... X X X X 3,607 + 127
8 | Motor vehicle dealers ...........c.ooiiieiiniin X X x X 26,830 4.0
9| Used car dealers . ......covvreiinnena i - - 352* 352*
10 | Service stations . .....vvv i et x x X X 10,855 - 98
11| Garages . ......ccoviin i - - 991 + 7.1 991 + 71
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X X
13 | Men's clothing stores..............ooiiiieianiann. X X x X 438 + 4.2
14 | Women's clothing stores . ............... ...l 1,368 + 243 304 + 64 1,672 + 206
15 | Family clothing stores ............... ... .. ... .. 2,573 + 45.0 X X! % X
16 | Specialty shoe stores .............ccooieriiioaiiiiins - - X X X X
17 | Family shoe stores ..........oooiieeiiiiiiiiiin 679 0.3 252 + 146 931 + 33
18 | Hardware StOres ..........couvveeonrmmeannnorensens- = 5 191* 191*
19 | Household furniture stores..................ccovnen = = 1,430 + 173 1,430 + 173
20 | Household appliance stores ......................... X x X X 199 - 154
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = 2,031* 2,031*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 5,151 + 76
23 | Book and stationery stores....................... ... x x X X 85 + 44
AN I ELQiBtEs & o et o orir . crorerarife- o svime o aioryms = = srereresezsmamasenste ane = = 105* 105*
25 | Jewellery stores ..........ooo oo X x x X 554 - 11.0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = 646* 646*
27 | Personal accessories stores ..................iiioans X X b3 x 546 + Y58
28 | All other stores . ... ... ...coiiiiiiiiiciiiiinnn = 5,873* 5,513 + 16.3 11,386* + 305
29 All SEOreS ....e.vvicvvroeerotansseavosassscsssasss 53,269 + 108 80,507 + 03 133,777 + 4.2




= =

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

. TABLEAL 1. Commerce de déall, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Terre-Neuve

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation "
$'000 e $'000 % $°000 e V
X X X X 82,075 + 0.8 | Epiceries - Boucheries .............................. 1
X X X x 59,303 + 07 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 4,941* Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
36,557 + 94 - 36,557 + 94 [Grands magasins ........... ..o 4
X X X X 31,232 + 2.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 34,263 ~ 7.7 | Magasins généraux ................ oo 6
X b X X 13,745 + 137 [ Bazars . ... 7
£ X x 110,310 ~ 2.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
= 2,243 = 112:3 2,243 - 12.3 | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9
. T X X X 49,933 = 14 | Stations-service ........ ... 10
- 4,384 + 4.7 4,384 + 4T Garages . ... ... 11
X X ¢ X X x | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 12
X X X X 1,768 + 4.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
5,148 + 249 1,179 + 4.7 6,327 + 20.5 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
8,846 + 329 s b3 X x | Magasins de vétements pour la famille................ 15
= - X b3 x x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
2,342 + 20 890 + 13.0 3,232 + 4.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... g
= - 906* 906* Quincailleries .......... ... ... .. ... . ... 18
= 5,850 + 16.8 5,850 + 16.8 | Magasins de meubles .................... ... ........ 19
X X x x 597* Magasins d’appareils ménagers............... ........ 20
. = 7,795 + 295 7,795 + 29.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 23,561 + 5.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
x X X X 410* Librairies et papeteries .............c.ooooiiiiii.o.. 23
= = 1,041 - 66 1,041 — 6.6 |Fleuristes ......... i 24
X X X X 2,114 — 44 | Bijouteries. .. ... ... . 25
- - 2,428 - 206 2,428 ~ 20.6 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
% X x x 2,331 + 14.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
. 20,010 + 205 28999 + 14.7 43,009 + 17.3 | Tous les autres magasins ............................ 28
313,333 + 45 342,936 3 282 556,269 + 31 Ensemble des magasins . ........ ... ... ... ..., 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Prince Edward Island

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de~commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$°000 %o $°000 Ce $°000 fe
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. x x X x 5,346*
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ - - 1,173 - 29 1,173 - 29
3 | All other food stores ............oooivriienennceinns - - 278* 278*
4 | Department Stores ..............oceeuriiiiiieaninn. 4,356 + 09 = - 4,356 + 09
5 | General merchandise stores .............. ... oo x X X X 1,519 + 99
6| General StOTES ... ... vt = = 1,3¥5* 1331'5%
7 | Variety stores ..........ccoiiieiiietiiiiiiiiiiiaes X x X X X X
8 | Motor vehicle dealers ..........c.ccooiiiiiiiiiii. = = 7,192 --22:0 7,192 - 220
9| Used car dealers..........ccovviirneoiinniaenceiens - - x x X X
10 | Service stations ... ...ttt e X X x X 3,137 + 62
11 || Garages . ........ovmiiiiiiiiie it - - 198+ 198*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X x b3 X 568 - 15.1
13 | Men's clothing stores.............c.coieiiiiiiniianns x x x x 114 + 24.3
14 | Women’s clothing stores .......................oovnn 151 — T 199* 350* —N17:6
15 | Family clothing stores .................... ..ot x x x x 337 + 21
16 | Specialty shoe stores ... - - X x X x
17 | Family shoe stores .............oooiiiiaioniiinuns X b b3 X X X
18 | Hardware SEOTES .........oovinniinmnnnonceeneeconns - - 116 + 4.1 116 + 4.1
19 | Household furniture stores..................cooovnn. = - X X x X
20 | Household appliance stores ......................... = - x X X x
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - - x x x x
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. X x x X 898 + 19.8
23 | Book and stationery stores...............c.cooiionn. - - X X X X
T I T e R P e S - - b3 b3 53 p
25 | Jewellery Stores ..........oooveceiiiiiiiitiiniiiiann X X X X 114 - 17.0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 177* 177*
27 | Personal accessories StOT@S ............coveeiiiannnn. - 114* 114*
28 | All other Stores .. ......ocvviriireeinnariaanrianas X 52 X X 3,582 + 14.5
29 All SIOTES .. iivviveviernrernnsrnonsocaaresnsssanas 10,120 + 83 22,228 - 56 32,348 - L6




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Hle-du-Prince-Edouard

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble d—es magasins

Kind of business

Genre de commerce

Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation =
$'000 e $°000 " $'000 %
X X X X 21,727 + 18.6 | Epiceries — Boucheries .. ........ooouiiiiiennann.. .. 1
= - 4,736 - 3% 4,736 - B3 Epiceries, confiseries et articles divers .............. .. 2
= 935* 935* Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
17,690 + 7.0 - = 17,690 + 50 |Grands magasins . ............ ... 4
X X X X 6,682 + 22,4 | Magasins de marchandises diverses . ................ .. 5
- - 5,887* 5,887+ Magasins généraux ........... ... i, 6
X X X X X x{Bazars ... 7
29,120 - 123 29,120 - 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- X X X x | Vendeurs d’automobiles d'oceasion ................... 9
R X x X 13,180 4+ 2.2 | Stations-SeIVICe ... ..ot i e e 10
- - 1,484 + 199 1,484 + 19.9 | Garages .. ..o e s 11
X X x X 1,963 - 13.0 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles . ... .. 12
X X X X 550 + 6.2 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
564 + 5.9 987 = 105 1,551 — 5.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
x X X X 1,607 - 4.5 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- - x X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X % X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= - 457 + 283 457 + 28.3 [Quincailleries ....... .. .. 18
= = X x x x | Magasins de meubles ............... ... il 19
- - X = X x | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
= - X X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X x x X 4,140 + 19.2 [ Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
= X X X x | Librairies et papeteries ............................. 23
= = X X X x| Fleuristes ... ... . ... i i 24
X X X X 406 - 9.8 | Bijouteries.......... L N 25
- 573* 573 Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
425 425* + 33.2 | Magasins d’accessoires personnels . ................... 21
X X X 13,085 + 5.0 | Tous les autres magasing .............cooviierennnannn 28
31,387 + 69 90.939 - 29 132,326 - Ensemble des magasins .............c00iieinininnens 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Nova Scotia

May - 1980 - Mai

Chain stores Independent All stores
Magasins é—succursales Magasins ir;dépendanls Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
' $°000 % $'000 @ $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X b2 51,333 + 214
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 6,719 - 138
3 | All other food stores .z.......covveefeiaeeinieiaaess X X X X 2,334 + 1.2
4 | Department stores ..........c..iineroiieaiiiieniins 18,624 + 686 = - 18,624 + 66
5 | General merchandise stores .................ccoiienn X x X X 8,822 + 5.7
BURGEnEral SLOres k& - B iy apas o o ST e s B e o = = 3,876 + 174 3,876 + 17.4
7 | Variety StOres ... .........ciiieriiienriiieeaiiiieiin 4,426 + 07 681 - 126 5,107 8 huil 0
8 | Motor vehicle dealers . ... L = 50,972 =4 510 50,972 31 50
GWillsed car dealers ... ses g . RGEETE T o e oo = 1 2.039* 2.039*
HONRSEEVice, Stations . .47 . o0 o celale § ol PR e R 742 + 25 16,526 + 0.7 17,268 + 03
0 T T g - s X X x X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,346 + 111
13 | Men's clothing stores.......... ..., 747 + 30.5 1,479 -~ 189 2,226 - 28
14 | Women's clothing stores ............ccvieieaieians 2,404 + 13.3 1,624 + 3.8 4,027 + 9.3
15 | Family clothing stores ... 453 + 88 2,693 + 20 3,146 + 30
16 | Specialty shoe stores ............cc.coiiei i - - X X X X
17 | Family shoe StOres .....ccoovvviviirrivniiiinesins 1,359 + 26.1 75 + 347 1,434 + 26.5
18 { Hardware SLOFeS . ......vvvrenneininnienrenanees = - 2,675 + 1.3 2,675 + 1.3
19 | Household furniture stores............ccooouvneen s X X 53 X 1,288 e (33
20 | Household appliance stores ................... ... X x x X 727*
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x b2 X 2,326 - 95
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 2,092 + 13.2 6,408 + 17.2 8,500 + 16.2
23 | Book and stationery stores................coooeennnn. X X X X 1,239*
DARNBIORISUS) 2o - et L L U e et e o X X X X 854 + 01
25 | Jewellery stores.........ooii i, 1,043 1.4 314 - 94 1,357 - 34
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = = 1,488* 1,488*
27 | Personal accessories stores .............coieiaaraaann 313° 1,362 + 348 1,675* + 17.4
28 | All Other SLOeS . ... vvv ittt iaeeeravnnns X X X X 26,276 + 54
29 All SEOTES .. cvnvr e ciariranteerrenacnatansasanns 96,086 + 17.5 136.800 - 28 132,886 + 46




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAL 3. Commerve de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Ecosse

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation -
$'000 Ce $'000 % $'000 G,
x x x x 225,160 + 9.7 | Epiceries - Boucheries ...........ooviveerneneneao... 1
3 X X b3 32,191 - 82 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 10,834 — 2.0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
72,037 + 64 = = 72,037 + 64 |Grands magasins . ......... ... iiiiiiieiaie i, 4
b4 X X X 37,911 + 13.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5
- - 14,623 + 45 14,623 + 4.5 | Magasins généraux ......... ... iiiiiiiiiiaana. 6
17,986 + 03 2,894 - 5.2 20,880 = 10:4) | Bazars, i - o i i e shoeisiehel - se e oo e suoies b o8} 7
- 217,574 0.9 217,574 0.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
7.347 + 278 7.347 + 27.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion .. .............. ... 9
% ) TR 72,686 + 03 76,213 + 0.3 ] Stations-service ................... o ih cln.oL o, 10
= - x X X x| Garages .. ... ... 11
X X X X 18,221 + 10.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12
3,389 + 225 7,073 - 87 10,463 - 0.5 | Magasins de vétements pour hommes . ...._........... 13
9,443 + 7.7 7.004 + 78 16,446 + 7.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
1,753 + 223 10,472 + 21 12,225 + 4.5 | Magasins de vétements pour la famille............. .. 15
= - X % b3 x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
5038 + 199 187 - 20.5 5,225 + 17.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
9,475 + 69 9,475 + 69| Quincailleries .......... ... ... il 18
X X X x 6,306 —~ 15.3 [ Magasins de meubles .......... ... ... .. ... ..., 19
X X X X 2,980 + 11.1 | Magasins d’appareils ménagers................... Jad. |20
X X X X 11,214 + 4.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
9,812 + 183 30,777 + 16.4 40,588 + 16.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 5,806* Librairies et papeteries .................c.. i 28
X X X X 2,993 4+ 7O [ Fleuristes ...t iii it s 24
4.144 + 6.2 1.251 + 10.6 5,395 + 7.1 | Bijouteries.......... ...t 25
= 5,044* 5,044* Magasins d'articles de sport et d'accessoires .. ... ..... 26
Lath7 + 29 5,370* 6,828* + 29.9 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
X X X x 104,790 + 2.3 | Tous les autres magasins . . .............. bl 28
199,652 + 115 585,501 - 14 985,153 + 34 Ensemble des magasins ............. ... ool 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

New Brunswick

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Finsemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
3 Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$'000 % $000 % $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 34,126 + 180
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 8,687 + 02
ERALLL Gfiher faide. SUBTE Sl A v gars o o= o ol smere sme s X x X X 2,020 4.9
alDenartment §Stones: My g 8. g imEe ar b e 16,056 + 15 bt L 16,056 + 75
5 | General merchandise stores ..................c0.0vn X X X X 4,827 + 7.8
GRllGEReral stERs ' rmobe -7 . oo mal e e o fova oo X x X X 5,841 + 144
T RN SLOTes oo o ¢ ot v, i ey, oo e g8 3,913 + 65 1,168 + 103 5,081 + 74
8 | Motor vehicle dealers ............... ...l X X X X 47,058 - 39
BRIMlsedecaridedlers.. . o | o o oo« oo s = - 557* 557*
10 Sehxite Stationom: = . 1. - wr T B .o Bl e e s 169 - 6.0 13,807* 13.977*
DL M@ Aragesy. .. . . (give. o g 5 oy - B oo - - X X X €
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,262 - 43
135 |8Menis: clothing (StOresi . e oo ivedmcicaeaaiennan e, 570 + 20.8 1,169 + 11.6 1,740 + 145
14 | Women’s clothing stores ... s . .ovevonieciiinniones, 2,246 + 248 795 + 19.6 3,041 + 234
15 | Family clothing stores..............coiiiiiiinnnnan. 1,019 + 11.0 1,605 + 268 2,624 + 20.2
16 [ISpecialty: shoe storesi.. &. #=. .ol ici e Boveronn., b3 b3 X X X X
17k |-Bamily. shoe SUBZes: . i e Sleromros o thomamsmom o ovrs ore o s X X X X 1,602 + 26.5
I8 | HardwaresStores! . . . .. dummissmers o o o oo oo siaisie s sloisis ol » - - 1,891* 1,891*
19 | Household furniture stores...............coevunun... X X X X 3,281 + 184
20 | Household appliance stores ......................... x X x x 355 - 1.0
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores........... X x X x 418 = 15%
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... x X X X 5,909 + 236
23 | Book and stationery stores.......................... 159 + 229 429 -16.7 587 - 87
FPUBIORiSES! . ..o BENSIog Voot - siovve ol aroramisorersmaialine - - 885 - 18 885 - 18
25 | Jewellery stores . ..o it i iiaeen 747 5.4 490* 1,237 + 83
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 2,091 2,091
27 | Personal accessories stores ...............oiiiienne. 295* 650 945*
28 VAL otlenl Stotes B .. . . . . el Bakia Mide. - ¢ v 9,372 + 63 7,749 - 18.7 17,120 - 67
29 AN'SEOTES . ..o cmivic e v v anoeseeiocoasteacssoassenanss 75,545 + 95 112,599 + 2.7 188,144 + 54




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 4. Commeree de détail, magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dehcommerce

- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation

F000 "; $'000 % $000 “ =

X X X X 154,130 + 11.2 | Epiceries — Boucheries . ..............coooiiioii..., i

X X x X 39,202 + 53 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2

X x x x 8,469 - 9.8 | Tous les autres magasins d’aliments . ................. 3]

63,085 + 119 = = 63,085 + 11.9 | Grands magasins . ...t 4

X X x X 20,311 + 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5

X X X X 23,390 + 9.2 | Magasins généraux ..................iiiieaio... 6

15,788 + 45 4,759 + 13.0 20,547 + 64 (Bazars .. ... 7

) X b3 202,880 + 23 [ Concessionnaires d’automobiles ............. ... .. ... 8

2,182* 2,182* Vendeurs d’automobiles d’occasion . ......... ... . .. .. 9

S 15.1 57,583* 58,440* Stations-service ... ... B T U B N ey 10

- X X X X [Garages ... 11

X x X X 18,028 + 0.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12

2,425 + 61 4,654 + 8.1 7,079 + 7.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 18

8,778 + 17.2 3,212 + 211 11,990 + 18.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14

4,648 + 16.7 5,979 + 106 10627 + 13.2 [ Magasins de vétements pour la famille..... .. ... ..., 15

x X x X X x | Magasins de chaussures spécialisées ................ .. 16

X X X X 5,591 + 17.7 | Magasins de chaussures pour la famille . .............. 17

= - 6,656 -17.6 6,656 - 176 |Quincailleries ......... ... . e 18

X X X X 14,539 + 2.3 | Magasins de meubles ............................... 19

b3 X X X 1,612 - 8.6 [ Magasins d'appareils ménagers....................... 20

X X X X 1,941 - 159 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21

X X X X 28,016 + 22.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22

762 + 16.3 2,186 - 6.2 2,948 - 1.2 | Librairies et papeteries ............................. 23

= 2,781 - 16.0 2,781 —16.0 | Fleuristes .......... ... it 24

2,981 + 75 1,803 + 35.0 4,784 + 16.4 | Bijouteries. .. ......... ... ... 25

= - 7,950 - 166 7,950 - 16.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26

1,435 2,967 - 20.8 4,402* - 6.3 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27

41,259 + 6.8 29,500 - 08 70,759 + 3.4 | Tous les autres magasins .............c.ovvmnunnnnn... 28

121,434 + 83 475,191 + 75 796,625 + 78 Ensemble des magasins ................... ... ..., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre demcommerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
i Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
L $000 % $000 % $000 <
1 | Combination stores (groceries and meat) ........... A X b3 X x 387,096 + 13.4
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X b3 X X 123,416 + 115
BNIPANL Gther food storesAdiEEl. . L . ... Tie v raonon- 4,989* 41,129 + 10.9 46,118* + 187
4 | Department StOF€S .. .......ovevarvnricnninniionssns 149,541 + 104 = - 149,541 + 10.4
5 | General merchandise stores ................c.. .00 X X X x 27,285 - 6.1
GRNGERETAll StBTE8: . B oo vicioinie oa b s ale on TEEE. Lo T X X X x 21,794 + 17.0
T | Variety stOres ........oeeoeeserotttaesorcescciiones 15:572 + 7.7 7,070 —=13.9 22,642 - 01
SN otorevehicle 'dealerse., 4. fan el L%, L L L L ) = = 350,493 I 350,493 4 13
OFWsedt car’! dealersh e . V. o W B oniaaed. LIS = = 13,835 + 234 13,835 + 234
10 | Service stations - ............cvrieeriraraionrisrinan 17,037 + 171 105,345 +—5]=8 122,383 + 12,5
I IGaraEes . ..., BBl b e - e ST = = 45,373 + 6.6 45,373 + 6.6
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,638 =M6:5 45,070 + 96 48,708 + 7.1
13 | Men’s clothing stores...... N o B sl et o 4,251 + 6.1 21,098 + 9.2 25,349 + 86
14 | Women'’s clothing stores .......... oo . ooy 16,318 + 158 22,669 + 151 38,987 + 154
15 | Family clothing stores...............ccciioniann, 13,998 + 10.5 18,750 + 87 32,747 + 95
16 | Specialty shoe stores ... 1,831 + 62 1,835* 3,665* + 24.5
16 liEamily shoe stofesfE=™ so.@sm i W, (0ol -, om 18,717 + 16.7 7,598 + 21.8 26,315 + 18.2
18 | Hardware Stores ...........cooimniniceinennonnns X X X X 36,133 + 213
19 | Household furniture stores.................. ... 3,677 + 29.1 32,246 + 148 35,923 + 16.1
20 | Household appliance stores ......................... x X X X 4,028*
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 13,991 + 96
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 2,834 + 28.2 36,309 + 59 39,143 + 73
23 | Book and stationery stores...................0nioo 3,352 4,854 + 25.4 8,207*
PHLIBRIOTIREE = 4. oomrdin g Ml e smevarars o o wromatoneds « < - o - crorelihiefin, x X x X 9,199 + 138
25 | Jewellery stores ........ccvviuieveeaneneaniirinansann X X X X 10,404 - 95
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x X X X 39,283 + 16.6
27 | Personal accessories Stores ...........ccovueeoeeenn 3,131 + 113 26,562 + 16.0 29,693 + 155
DA (LALIRGLhEr 8tores M. ....v.. (2 e anes v el T e 68,549 + 176 106,575 + 153 175,124 + 16.2
29 AN SEOTES axe''viote o oo ciatn e o oaen oonesetle M el o . 575,328 + 111 1,311,551 + 44| 1886876 + 64
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU S. Commerce de détail, magasins a8 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Quebec

January-May -~ 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasing indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation =

$°000 e $'000 S $000 ’. g
X X X x | 1,731,512 + 8.8 | Epiceries - Boucheries .. ...........oouvivuninnn e, 1
X X X b3 523,159 + 6.4 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
13,724 + 28.1 176,489 + 50 190,213 + 6.4 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
588,670 + 6.1 - - 588,670 + 6.1 |Grands magasing .................. .. 0., 4
X x X X 122,621 - 0.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 87,396 + 9.8 | Magasins généraux .............. ... .. ..o 6
62,847 + 64 32,502 - 28 95,349 shm=3:01 ['Bazarsgems. o0 om0 B0 - o e e e - e S L ) 7
1,571,099 - 28] 1,571,099 — 2.8 | Concessionnaires d’automobiles . ..................... 8
52,963 + 11.4 52,963 + 11.4 | Vendeurs d’automobiles d'oceasion ................... 9
5 KRR + 3§ 462,822 + 66 548,510 + 8.7 | Stations-Service ... ........ceuiiiiir e 10
- - 192,140 + 20 192,140 + 20 Garagelli; . . ... . gt Bameeeeon b Bl . o P 11
14,472 -115 148,563 + 135 163,035 + 10.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles ... ... 12
17,059 + 16 77,244 + 38 94,303 + 3.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
64,106 + 7.7 84,920 + 12.5 149,025 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
51,5139 + 638 73,944 + 32 125,483 + 4.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
6,696 I 6,073* 12,769* + 18.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
65,244 + 131 25,983 + 129 91,227 + 13.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X x x X 116,654 + 17.0 | Quincailleries ....... ... .. .. ... ... ... . 18
15,353 + 4.0 134,098 - 104 149,450 -~ 9.1 | Magasins de meubles ................ ... .......... 19
X X X X 20,361* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 54,041 - 16.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
12,411 T 166,348 + 1.1 178,759 + 0.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
13,858 22,598 + 158 36,456* + 284 | Librairies et papeteries ................covvieevnnn.. 23
53 b X X 31,909 + 56 |Fleuristes ... ... e 24
X X X X 42,279 — 11O [EBi)OUteries: . . . . froionee o e o fiatre coad o oot o 2L i 25
X X 1 X 129,186 + 14.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
14,497 + 11.3 114,946 +§ 9% 129,443 + 9.9 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
301,884 + 99 438,015 + 10,0 739,899 + 10.0 | Tous les autres magasins ............ - iy TS g 28
2442911 + 7.0 5,525,003 + 39/ 7967913 + 48 Ensemble des magasins .......... .o, 29
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PRELIMINARY ESTIMATLES
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Montreal
May - 1980 - Mai

Chain stores Independent All stores
Magasins e\_succursales Magasins ir?dépendants [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
N Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 T $°000

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X 53 X x 196,912 + 16.7
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X b 48,329 + 19.8
3 [FAlILother, food stores . Ssblse b s, Mmoo 2,459* 19,869 - 6.1 22,328* + 04
4 | Department SLOTES .. ......couovieiarreeontcoanen-. 91,036 + 113 = - 91,036 + 11.3
5 | General merchandise stores ................ ..., X x X X 5,595 - 89
GRlGenerall stores. .. . S5 v b B oo - - 354 - 135 354 - 135
T ] Variety Stores ... ...ccooiiiiiiniie it 5,871 + 6.8 2,415 - 174 8,286 - 15
8 | Motor vehicle dealers ................o i - - 147,615 - 16.8 147,615 - 16.8

GMRIUsad. car dealers...... - oo ¥ ool Lo WL Lo - - 6,585* 6,5685*
10 | Service stations . ... vvvieni v cnr i 12,113 + 146 44,027 + 94 56,140 + 10045

INPIGlardgesh. | . 0. e g o LR ok e = 9,833* 9,833*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X b3 X X 16,014 - 0.1
13 | Men's clothing stores..........c...ooiiiiinioe .. 2,660 2e0 8,220 + 27.3 10,880 + 16.7
4" IMVomenis clothing istoresiss s .. mr e oo om0l o8 8,795 + 158 10,296 + 354 18,090 + 256
15 | Family clothing stores............. coieaeinieaniit, 8,403 + 7.6 5,508 + 3.4 13,911 + 59
16 | Specialty shoe Stores ............cieeieeeeraneeeaans 1,371 + 123 655 =] 383 2,026 + 2.5
17" P Eamily shoegstores@is. Ao s o Bon il ok 9,525 + 116 3,405 + 21.0 12,930 + 14.0
18 | Hardware Stores ..........iiierniraneronnneennnns X X b'e X 17,120 + 81
19 | Household furniture stores...............covueoiunnn X X X b3 13,450 + 139

20 | Household appliance stores ................covnunen X % x X 1,482*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x X X 5,967 - 23
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... x X x X 22,073 + 16.5

23 | Book and stationery Stores..................coouoovnn. 2,262* 2,168 + 88 4,430*
IIRIDBIGTISEEL 8. b cciionogononsponel B et chekohe o e le o aie B ol 5 X X X X 4,039 + 97
25 | Jewellery stores ... .......coiiiiini i X X X X 5,587 - 111
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 13,927 + 189
27 | Personal accessories stores .....................000. 2,429 + 15.7 12,112 + 106 14,541 + 114
) RN ANR O ER SEOTESIL . s -r e cie o5 oMo S oot oo oo 46,670 + 20.3 47,815 + 2.2 94,485 + 10.4
29 ANRStoreshd - . alhe a0 0 e o e e o P 340,144 + 13.9 524,820 +5 22 864,964 + 65
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEALU 6. Commerce de détall, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Montréal

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins|

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes | Variation w
£000 Co $7000 k. $000 i E
x x X X 870,326 + 6.7 | Epiceries - Boucheries .. .......c..ocovviuiiiniinnni... it
X X X X 201,281 + 138 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
7,818 + 13.2 83,185 = 52 7,003 - 96 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
363,237 + 59 - - 363,237 + 59 | Grands magasing . .......uiiiiiiiaiiiiioeninaaannn. 4
X X X X 29,426 + 3.0 | Magasins de marchandises diverses................... H
= - 1,552 - 134 1,552 - 13.4 | Magasins généraux ............... ... . ieiiiaiai 6
292702 + 51 12,358 + 25 35,061 + 42 | BazaArS ... e e e 7
= - 668,013 - 62 668,013 - 6.2 | Concessionnaires d’automobiles . .......... ... ... ..... 8
- - 24,176* 24,176* Vendeurs d’automobiles d’occasion ............. ... ... 9
AT 42T + 111 207,789 + 6.3 265,216 += 1.3 | Stationgzservice ...7.. 0 Gt o e s oemde b K e o 10
- - 48,488* 48,488* GANA e NS B e PRl oot Yool » AT i s 11
X X X X 56,035 + 4.1 | Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles . ... .. 12
11,927 - 24 30,952 + 15.2 42,880 + 9.7 [ Magasins de vétements pour hommes................. 13
14,316 + 81 37,686 + 26.1 72,002 + 16.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
30907 + 6.6 23,184 +s 79 54,091 + 7.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
4,924 7.3 1,835 14.7 6,759 - 9.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
34,087 + 89 11,073 + 26 45,160 + 7.3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 57,171 + ‘8:0°|-Quineailleries ... i vwmis e o Samrm a7t 18
X X X X 57317 - 123 | Magasins demeubles ................. ... ... .. ... 19
X X X X 8,991* Magasins d'appareils ménagers. ..........ovviiiiiio.n 20
x X X X 21,886* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X x 97,590 + 6.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
8,901 10,888 + 14.2 19,789* + 34.1 | Librairies et papeteries .............ocoviriinnenannn 23
X X X X 14,401 0.3 EeMBISUES g oo e, mrmaae « + o 50 e s o[t TS 24
X X X X 23,109 =~ 5.7 | BijOULEriES o oottt e 25
X X X 3 49,705 + 18.6 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
10,920 + 115 48,894 = §¢5 59,814 — 1.0 | Magasins d‘accessoires personnels .................... 27
210,358 + 12,0 209,205 + 57 419,561 + 8.8 | Tous les autres magasins ................c....c...... 28
1,435,189 + 68| 2274852 + 25| 3,710,041 + 4.1 Ensemble des magasins .. ... . i iii e 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario

May ~ 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation
$'000 o $'000 % $'000 (
1 { Combination stores {groceries and meat) ............. 465,217 + 21.1 114,479 + 16.7 579,696 + 202
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 45,640 + 358 62,539 + 47 108,179 + 15.9
AlAlRather foodpstored™ I B85 el s e, . o 6,955 + 35.3 41,386 + 15.6 48,341 + 18.0
A IDEpAGtimENStOTESTREt. L. . i vl o w3 T Y 266,650 + 7.2 = 266,650 + 7.2
5 | General merchandise stores ..............c0o0viieinnn 39,974 + 10.6 7,618 + 6.8 47,692 + 10.0
Blil@eneral storesy. a0 - FLERT EY. - B g TRA S X X X X 15,761 + 6.6
THIRNATIEyslOres] - o T vl iR « SR e - e s R 21,299 + 5.4 5,526 + 157 26,826 + 74
8 | Motor vehicle dealers ....... 0.0 i - - 438,994 - 18.7 438,994 - 167
OM|iBisEdycar dealerse . . S T M. BT oo A, - - 17,121* 17,121*
iAIFSakvice stations!, .. . | er . Sae_ L o S LIS 50,331 + 254 147,689 + 19.1 198,020 + 0¥
BIMFGERRces] #0075 . o lw i o o e T e R S - - 29,158 + 6.5 29,158 + 6.5
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 5,6089* 74,822 + 16.5 80,411* + 12.5
BRI MenisEclothinggSIGrEsE™ . & . W % [ Tone . o0 Cacfup il 11,881 + 04 15,661 - 49 27,642 =29
14 | Women’s clothing stores .................. ..o 26,097 + 168 24,043 + 6.8 50,140 + 11.8
5 || Family clothing: stifess". == .« «. 00 B E L o oo 08 16,130 + 99 12,260 = W53 28,390 + 4.7
161l Specialty’ shogpstorest taes M qip e om0 0L 1,720 + 94 2,515 + 26.3 4,235 + 188
7 dlFPamily®shoe storesi .t £.'= 5% ML Dad S ol et 17,926 + 20.3 7,920 F4.25 25,846 + 14.2
)15 |y B e e e i = SO LT 1 S e S X X x x 22,441 + 74
19 | Household furniture stores.................c.ovvoun. 8,527 + 120 24,485 | % 33,011 -~ 63
20 | Household appliance stores ......................... x X x x 8,907 + 126
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,811 + 17 8,381 + 156 11,192 + 135
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 21,461 + 87 65,082 + 15.3 86,543 + 13.6
23 | Book and stationery stores................ccoeiian..n 7,361 + 176 5,344 + 7.5 12,705 + 13.1
AL RITRIStS f. A R M X X X X 14,070 - 96
25 | Jewellery stores ............... . iiiiiiiiaiiane 10,076 + 16 11,075 + 51 21,152 + 34
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X x X = 28,223 - 47
27 | Personal accessories stores ...... ...t 12,663 + 17.2 22,201 + 10.8 34,864 + 13.1
PRl Alllothersstores ool %, . 0. e Bl oo 164,551 + 10.5 135,613 + 2.8 300,164 + 6.9
29 ALNSTOTGSE M Pl - b L Bl B oL e 1,214,453 + 14.8 | 1,351,723 - 04| 2,566,176 + 6.2
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

IABLEAU 7. Commerce de détail, magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Ontario

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

I[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1980/1979 - 198(/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation £
$'000 % $°000 % $'000 o5
2,046,438 + 127 484,073 + 7.6 2,530,510 + 11.7 Epiceries —.Boucheries.....o& . =8 i oo .. .. 1
196,630 + 314 257,660 + 3.1 454,290 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
26,692 =14 176,048 + 12.4 202,740 + 10.3 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
1,098,917 + 83 = - | 1,098917 + 83 |Grands magasing ............oiiiiiitii i 4
176,010 + 12,5 30,274 + 28 206,284 + 10.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 63,909 + 4.1 | Magasing généraux ...........cuvireiienieneiienins [
84,381 + 25 21,611 + 25 105,992 4 TSN LBAZATE. « o iogmerd hime o orememero b oonioe oionne oloione s lone AL 7
= - | 2,044,170 - 1.5 2,044,170 - 1.5 | Concessionnaires d’automobiles ... ................... 8
64,125* 64,125* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
1873 + 2L.5 661,104 + 185 892,978 +°19:3; |"Stations:sEnvicermm. . L) L E A4 Ll cdmpan i iy 10
- - 143,375 + 7.3 143,375 +  7.3)|Ganages.. .. L. b A B e e e 11
24,047 - 154 240,197 + 12,5 264,245 + 9.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
51,454 + 16 67,365 . 118,819 -- | Magasins de vétements pour hommes................. 13
110,198 + 12.8 97,052 + A8 207,250 + 9.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
66,159 + 98 50,660 + 1.9 116,819 + 6.2 | Magasins de vétements pour la famille................ i5
7,551 + 8.1 9,576 + 248 17,127 + 16.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
68,643 + 16.7 28,118 - 6.2 96,761 + 9.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 73,350 + 985 Quincailleries .o 5k v veeee s ot ma il S Sl 18
40,251 + 17.4 109,535 - 85 149,786 - 2.7 | Magasins demeubles .......... ... .. ool 19
X X X X 40,508 + 11.9 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
13,264 + 19.1 37,107 + 17.3 50,371 + 17.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
104,355 + 89 307,800 + 15.2 412,155 + 13.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
36,301 + 174 24,842 + 6.4 61,143 + 12.7 | Librairies et papeteries .......cccoieeenniiuenennnnn. 23
X X X X 51,353 Eleunistes) ar o o e o i PG et LTS Tl L T A 24
41,369 + 125 48,097 + 16.2 89,466 + 4.4 | BijoUteries . sip . o5 30 T B el Ty e . e L 25
X X b3 X 103,425 - 7.5 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
95,533 + 176 99,744 + 17.0 155,277 + 17.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
Fid 141 + 97 589,016 + 59| 1,303,156 + 7.9 | Tous les autres magasins . .. ......................... 28
5,246,345 + 11.7 | 5871955 + 5.2 ]11,118,301 + 8.1 Ensemble des magasins . .............. .. oo i 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Storcs, by Kind of Business

Metropolitan Toronto
May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
or Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $'000 ! $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 178,967 4+ 248 21,569 + 58 200,536 + 224
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 15,093 + 33.5 20,874 + 222 35,967 + 26.7
AN tHer food (StBRes AITLL L. .ot e v e o 3,930 + 145 21,003 + 248 24,933 + 230
HIMIBOALt MENtaSLOTEE .. ... ot ol e is Mo ool o o o B iemen. 106,766 + 74 - = 106,766 + 74
5 | General merchandise stores ...........civvviiean. 13,903 + 223 2,250 - 19.5 16,152 + 140
B e EERl STOTES....oo b - e e YL - 204* 204*
S giclivittores, .. L0 . il A N e ke, e et 4,763 + 8.0 995 + 27.3 SHeT + 109
saliMotor wehicle. dealers. . . b s oon . howm. o gaet Ll — 163,706 =k12.5 163,705 1.5
SN MVcedicar dealers.t... a0 Gl e e e NGl ey 2.633* 2,633
PO RS el Co S LA L ION Sk ol o Fonel Bl L, e, M 21,328 + 29.5 34,302 + 9.2 55,630 + 16.2
TR O . SN (R - G DI - 9,726 + 06 9,726 + 0.6
12 [ Automotive parts and accessories stores.............. X X 2 X 22,694 + 14.1
1B EMEnissclothing storese... . . s sl oo S s omd ™. .. 6,529 B 410 7,397 + 13.7 13,926 + 5.1
1488 Wometills clothing, stores.. . "o kil . o000 oo ottt 11,615 + 214 10,737 + 96 20:352 + 154
(15! [iBamily clothing, 'staress b - oo M.« gon .ol 8,398 + 23.0 2,663* 11,061* i a3
iG8|iSpecialty®shoe storeswilll’. Saup. .\ omm® .ol 1,382 + 140 1,608* 2,890* + 30.4
lliBamily shoe storestsrefcd, . J8h .ok g0 e 8,008 + 23.7 3,826 + 3.0 11,835 + 16.2
LSRN ErdwHES. StoneS e, .. Mo o oo D gl X X X X 6,839 + 97
19 | Household furniture stores ... .......cevveernoreeannn 5,153 + 26.9 5,886 SR 11,039 + 173
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 2.967 + 338
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... o X X X 4,477 + 85
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 7,160 + 92 29,290 + 13.7 36,451 + 12.8
234 IBook andistationery Sfores. o, . cin . WL B e e . 4,558 + 149 3,215 + 186 773 + 164
DM INNGEIBES . T bl e Ml e ol L s B g e = = 4,635 = J2-1 4,635 .21
SRl el owallany TSHOLES & g o’ ke e - - - N ] ey 4,324 + 16 4,636 + 66 8,960 + 4.1
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X x X X 13,522 + 164
27 | Personal accessories StOres .. ..........cuvevnninnnan 7,202 + 26.0 10,392 + 10.1 17,594 + 16.1
2EMPALl Giher«stores . be J-& S0 .- - - 3 PP . 56,955 + 150 59,098 .4, 116,053 + 11.0
29 ATIRStOresy =1 it o B er B S e e T daolfone vl TRE o) 472,409 + 17.7 464,668 + 09 937,077 + 8.7




17 -

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone metropolitaine de Toronto

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins 4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation

$'000 G £000 '. 3’000 % —
781,857 + 137 90,971 0.5 872,828 + 12.0 | Epiceries - Boucheries .. ..........oovureernoni. .. 1
69,790 + 32.4 85,855 + 17.3 155,645 + 23.6 Epiceries, confiseries et articles divers ... ...... ... .. 2
16,612 - 4.2 93,875 + 191 110,486 + 14.8 [ Tous les autres magasins daliments . ................. 3
452,997 + 89 - - 452,997 + 89 |Grands magasins ............. ... i 4
58357 + 14.6 10,526 - 19.2 68,883 + 7.6 | Magasins de marchandises diverses ... ................ 5
1,030* 1,030* Magasins généraux ................ ... ... 6
18,768 + 0.9 3,907 + 154 22,675 + 32 Bazars ... e 7]
756,509 + 2] 756,509 + 2.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- 9,888* 9,888 Vendeurs d’automobhiles d’occasion ... ............. ... 9
i i 45 B 171,352 + 2.7 272,703 + 11.0 | Stations-service ............. ..., 10
- 52,094 + 6.7 52,094 4 2657 [\Grarages 5. gorr P T AT - EEEE 11
X % X X 74,624 + 7.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles .. .. .. 12
28,206 + 27 28,695 + 5.1 56,901 + 3.9 | Magasins de vétements pour hommes . ... ............. 13
49,957 + 182 41,709 + 89 91,666 + 13.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
34,558 + 226 12,960* 47,518* + 0.9 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
5,985 + 135 5,924* 11,909* + 31.2 | Magasins de chaussures spécialisées ....... .. ...... .. 16
31.030 + 181 13,138 + 22 44,168 + 12.9 | Magasins de chaussures pour la famille ... ....... . ... 17
X X X X 22,802 + 122 | Quincailleries ........ .. .. .. o 18
23,867 + 26.7 27,784 4.3 51,650 + 7.8 | Magasins de meubles ....... ... ... ... ... 19
x X x x 13.469 + 22.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 20,804 + 14.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
35475 + 13.7 141,314 + 165 176,789 + 16.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
32537 + 146 14,863 + 16.6 37,400 + 15.4 | Librairies et papeteries ............................. 23
- 18,185 + 3.6 18,185 + »376F | Rleurisles . o4, odid == 0 & oW T 24
17,765 + 123 19,891 + 196 37,656 + 161 | Bijouteries. .. ..ouvut e i e 25
X X X X 47,772 + 2.8 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
32,046 + 220 44,382 + 13.3 76,428 + 16.8 | Magasins d’accessaires personnels .. .................. 2
118,056 + 138 265,015 + B84 513,071 + 10.9 [ Tous les autres magasins ... .......................0. 28
1.1156,495 + 13.5| 2061955 + 6.2 4,118,450 + 957, Fnsemble des magasins .................. ..., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba
May - 1980 - Mai
Chain stores Independent All stores
Magasins {a_succursales Magasins it-idépendants [Ensemble des magasins
Kind of business
Genre de-‘cummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
i Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$'000 % $°000 % $'000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 42,735 + 226 11,413 + 72 54,148 + 19.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 6,488 + 20.8 9,901 + 128 16,389 + 15.8
N [PAllkothel food SUCres et B - S W, onb <0< .5 X X X X 3,364 + 144
4 | Department StOT€S ..........cvieecroneneansinaenees 40,499 g 7 ] = L 40,499 B TAT
5 | General merchandise stores ......................... 5,081 + 4.8 166 + 19.4 5,247 + 52
G E@eneral=stores .. .. ..... . Boig s g ke L X X X X 13,717 + 242
ol Variety stores . .. ... ..ot Jo- - oo ool o e o . s 2,603 + 31.7 207 L. 23 2,810 + 283
SN Gtor vehicle .dealerss aw . i =l Sl W . R Al - X 57,801 - 11.6 57,801 = 6
ollUSetl icar dealers) fe. oo T oes B : s - el oo - - X X X ",
julliESarvide stations .. 7 1. . . . 52N @t m o doin o ool 3,251 + 173 9,452 + 191 12,703 + 130

IRGatages) 4. - .1« Sl 5.8 - o WEreroat g et - - 1,193* 1,193*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,799 + 4.8
13./'Men’s clothing stores. .. me... eee.ss el iaiiniinh 1,017 + 29.0 991 - 15.8 2,007 + 21
14 | Women’s clothing stores ..........ocovoiii s 2,795 + 28.7 1,143 + 226 3,938 + 26.9
15 | Family clothing stores.......cocaioeniiiia i 2,079 + 180 1,449 S 25510 3,527 + 12.3
16 | Specialty shoe stores .............cciiiiiin X X X X X X
17 | Family shoe Stores ..........cooeeiiviiiieiinninn.. X X X X 1,924 + 226
18 | Hardware Stores ... .....oeoovvermnenosoransneennnnn = = 2,359 -'154 2,359 15.4
19 | Household furniture stores...............covuoenonnn = 1,971 + 296 1,971 + 296

20 | Household appliance stores .................coooven x X X X 564*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,139 + 30.3
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 1,197 + 56 7,643 + 20.7 8,840 + 184
23 | Book and stationery Stores.......................o0n 629 + 248 336 L2 965 + 17.2
@ | G T S S S = R h TSR Al o (LSRR R - - 1,146 - 182 1,146 - 182
OB IRIewWEIIETY storesg . « & Llaatt M. 5. ool a Lkl 927 - 26 1,486 + 15.7 2,413 + 7.8
26 | Sporting goods and accessories stores ................ b3 X b b’ 2,890 + 21.8
27 | Personal accessories StOTeS . ........c.ccverernsnnnnnan 813 + 24 1,197 + 203 2.010 + 12.4
SSRIWALIL CTher storestly . & 5 S Lol debieen L D s 12,275 + 19.0 17,273 L | 29,547 + 85
29 Ilstoressotic. . agil. U . . . .o AN B SOV . 130,172 c ) (5 150,509 - 04 280,682 + 6.7
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Manitoba

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores Independent stores All stores
Magasins é_succursales Magasins il;dépendants [Ensemble d—es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation =
$'000 i $°000 % $°000 e
180,099 + 9.3 50,641 + 5.0 230,740 + 83 Epiceries — Boucheriesi & . . o8, 00 Wp e, 10 e 00Ey 1
27,426 + 103 44,174 + 11.3 71,600 + 109 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X x X X 12,636 - 2.2 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
165,630 + 6.7 = = 165,630 + 6.7 |Grands magasins .. ... 4
22,387 + 6.5 757* 23°148¢ - 2.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
3 % 3 x 58,939 + 26.7 | Magasins généraux .......... ... 00 i, 6
9,744 + 155 886 + 6.0 10,630 +L VAT 'Bazars oo eneee s o @ loieeee .. Bl TIRE S i
- 253,156 - 04 253,156 - 0.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
x x % x | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9
[ 1% + 8 38,559 + 11.2 53,695 + 10.3 | Stations-8eIVICE . ..o\ttt et e 10
1 - 7,155 - 129 7,155 — 1280 [\ Cabasent s 1 . oo B sl s e s s S E T 11
X X X b 18,662 + 6.1 | Magasins de pigces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
4,655 + 3243 4,335 - 98 8,990 + 7.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
11.928 - 32 4,484 + 19.8 16,413 + 28.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
8,586 + 30.0 5,572 - 74 14,158 + 12.2 | Magasins de vétements pour la famille............ .. .. 15
X X X x X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 7,394 + 323 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 9,065 - 91 9,065 - 91 |Quincailleries . ... ... ... .o 18
9,696 + 299 9,696 + 299 | Magasins demeubles ......... ... ... ... ... 19
X% X X X 2,386 - 14.6 | Magasins d’appareils .ménagers ....................... 20
X X X X 9,328* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
6,757 + 28.0 35,347 + 175 42,104 + 19.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
2,938 + 19.7 1,578 + 157 4,516 + 18.3 | Librairies et papeteries ...................cc..ovuuns 23
= e 4,170 8.0 4,170 — B0 | Fleuristes .........uiiiuriinniinr i 24
3,440 + 117 7,333 + 14.2 10,773 + 13.4 | Bijouteries,.;. . ... .2 8 00 b e S e S 25
X X X X 8,999 + 28.4 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
3,709 + 5.8 4,654 + 86 8,363 + 7.3 | Magasins d‘accessoires personnels .................... 27
11,745 + 74 69,741 + 07 121,486 + 3.4 | Tous les autres magasins . ........................... 28
545,958 + 10,4 641,404 + 43| 1,187,360 + 7.0 Ensemble des magasins ............ ... 00 iiiiinn, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores,

Metropolitan Winnipeg

by Kind of Business

May - 1980 - Mai
Chain stores Independent All stores
Magasins aﬁ succursales |Magasins ir}dépendants [Ensemble des magasins
Kind of business
Genre de_cnmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
b Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
$'000 b 3000 % $°000 i

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 35,282 + 21.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 10,592 + 15.0
gllWAll other food stores . Sl &, ioap oo dlil X X X X 2,532 + 6.1
diiNepartment!stores ..U AE TL il ke 36,646 + 786 - - 36,646 + 7.6
5 | General merchandise stores .............. ... ... ..., X X X X 1,329 + 34
BiilGeheral Stores o L B REESR T L Bt gl ~ - X X X X
ill|Eariety stoges. . Fug = Bl . oL ks X X X X X X
ShliVMotor vehiGle dealers ". | .ob . o Lo MLl - - 32,790 - 90 32,790 DEE
GIROSEdL car. dealers ..o« .k .ol el g e - - 518 - 10.0 H - ina

LOSESErvice stafions . . oo B e s b m T e X X X X 8. 1AH"
B @araress. = . ook o @0 . Sl L e X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,320 + 98
18 [IMen}s_ clothing' storesg s = 5 .. a0l lh e oot X X X X 1,311 + 199
14 | Women's clothing stores .........covivevivniiiaaenns 2,359 + 229 784 + 26.3 3,142 + 23.8
15 | Family clothing stores............cqiiveiiieiiiiaies X X X X 1,570 + 247
16 | Specialty shoe stores .......c..oiiiiiiiii i X X X X X X
7l Eamilylishoe storéslll & oe. . 0% S ol oo o oonens X X X X 1,514 + 145
18 | Hardware StOres ............ccoeviveearaeercnnn nns. - - 479 + 23 479 + 23
19 | Household furniture stores..............ccoieenen.-- = = 1,203 + 334 1,203 + 334
20 | Household appliance stores ........... ..ot X X X X 281 L1156

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 615 625 - 45 1,240*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 6,283 + 20.4
23 | Book and stationery stores...................coaunen X x X x 778 + 236
PANIBORISTS) . va- sl e B P e - e PR e B - - 728 - 10.5 728 - 10.5
25l JeWellBrY: StOreSkyor. cos «« o oo oo sl s da v s anae s s e X X X X 2,039 + 54
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 1,130 + 15
27 | Personal accessories StOres ..............oeiveneen.nn X X X X 1,709 + 119
58 (Sl othEF stares F... - faall srs' -5 o1 o gte e s g omeae © 9,540 + 19.56 8,541 £17.2 18,081 SR
29 All Stores .......cvvvveecnerssancaas b 8 eronox axonononsss e 101,176 + 15.6 74,307 - 0.2 175,483 + *8.3
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Winnipeg

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation e
$000 ! $000 e $000 p !
X b x X 150,621 + 8.8 | Epiceries - Boucheries .. ........ocvooiiiiuiin.in. 1
b b X X 46,359 + 1.7 Epiceries, confiseries et articles divers ............... . 2
X X X x 9,813 - 9.9 | Tous les autres magasins d'aliments ............ ... .. 3
150,263 + 6.0 5 < 150,263 + 6.0 |Grands magasins .. ....ooviveiieeriiiiiiiiie e 4
x X X x 6,746 + 6.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - X X X x | Magasins généraux ........ ... . .0 6
x x X X x % [(Bazarss. o . e mer e bR e e - O . ey e . il
141,124 + 03 141,124 + 0.3 | Concessionnaires d’automobiles .. .................... 8
2,244 + 1.7 2,244 + 1.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
3 X X 36,719 + 27.1 | Stations-service .......... ... i 10
X b X X [Garages ..o s 11
X X X x 13,392 + 1.8 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . . . ... 12
X % X X 5,192 + 22.7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
10,187 + 266 3101 + 16.8 13,288 + 24.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
b X X X 6,503 + 31.1 [ Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X x X X x | Magasins de chaussures specialisées ................. . 16
X X X X 5,881 + 23.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
= - 1,991 + 214 1,991 + 214 | Quincailleries ......c....covuiin e invens it e 8 18
S 6.095 + 226 6,095 + 22.6 | Magasins de meubles ............. ... ... 0l 19
X X x x 1,077* Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
2,050 2,752 + 30.8 4,802* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 30,750 + 25.) | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
X X X X 3,631 + 23.9 | Librairies et papeteries ............. ... ciiiiuan.- 23
= = 2,643 - 40 2,643 — 4.0 | Fleuristes .......vuuirreenennnneeaeneeasoonsansn ot 24
X X X X 8,974 + B8 | Bijouteriess B .« oo o obivonn oS o o SRS Tl 25
x X X X 4,332 + 20.5 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
x X X X 7,142 + 1.1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
411,399 + 8.4 38,170 - 84 78,568 — 0.5 | Tous les autres magasins ... .... AN ) | SRR ~ <R 28
426,661 + 96 319,147 + 51 745,808 + 7.6 Ensemble des magasins .............o0iiiiiiae, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 11, Retail Trade, Chain and Independent Stares, by Kind of Business

Saskatchewan
May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_mmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
-~ 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 & $000 i $°000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 52,228 + 245
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X s X x 9,774 =G5
SUUANE otheratood stores. «... gertmaant. . om0 Tl L ey x ¢ 2 X 1,861 + 33
AP Department.stofes: 4. . . .5 Vo Ll R oe . o8 21,130 + 12.7 = = 21,130 + 127
6l General- merchandisesstores Lom sl Sl &, oo ... 12,588 + 5.0 2245 - 19.0 14,832 + 04
6 | General stoes .............. P T EE I 6,713 + 164 13,213 + 127 19,925 + 139
7N T AT T VN I ) S N S R 3,010 + 105 719 + 25.2 3,729 + 13.1
8 | Motor vehicle dealers ...... TR = = 75,013 - 48 75,013 - 48
BRRNSEd vear dealers . . o .. e om0 b - L 675* 675*
R RN I GE S LALIONS . . . o o s baels - os o e e e e L 2,154 + 14.8 16,726 + 182 18,880 4+ 172
T[] 0 2 s A S L - = 1,531 - 68 1,531 - KE
12 | Automotive parts and accessories stores.............. b X X X 6,448 + 105
L3, || Men's clothing stores. ... tL .ot oo 0. X X X X 1,921 + 12.2
14 | Women’s clothing stores .................covieanaan. 2,429 + 205 2,198 + 5.3 4,627 + 128
158 Bamily. clothing.stores!. &4 5. s SlyslE0 ot L.... - . 1,984 + 18.7 1,653 - 105 3,637 + 33
GRS pecialty 'shoe stores s ... oo b s i daen o saae 4 - 324 = i) 324 - 18
6N Efimily. shoe storesie.w.b - -5 ... % s oo ..o 1,038 + 316 743 + 116 1,782 + 224
IR dWaredStures sy, - S Dk oa Nl o oo R X X X x 3,090 - 13
19 | Household furniture stores..........c.coovueunieenan = = 3,866 + 10.0 3,866 + 10,0
20 | Household appliance stores ............ = B P x X b3 x 1,346 + 31.5
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X x 2,880 + 29.5
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. X x x b 9,534 + 11.1
22 | Book and istationery storest % ... ofii.t . Fe. .ot ... X X X X 645*
SORIRERREiTSN ) . G0 TR N e B -l SR - - 719 - 12.8 719 - 128
25 (MlewellEnd storessvd Bl oo @i o A% 00 oo TN . B X X X X 1,854 + 56
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = = 4,316 + 114 4,316 + 11.4
27 | Personal accessories StOres ... .....cccvecvnanacncanns 216 + 15.4 2,013 = 3 2,229 = 33
28 WAl otheiistorespy. . Sy £ 0 & Thlgagas o Sl o o 11,908 + 13.2 20,123 B 5.0 32,031 + T
29 AlIRStores... M B 5 vk BE - SN e e S e 105,519 + 185 195,307 + 08 300,826 + 64
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Saskatchewan

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de _commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation ~n
$'000 % $°000 % $°000 e
X X X X 215,408 + 10.8 | Epiceries — Boucheries . ..................ooovuioi... 1
X X X X 44,109 - 3.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 8,135 + 2.8 [ Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
86,438 + 95 = = 86,438 + 95 |Grands magasins ... ............aiiiiiii i 4
56,963 + 11.7 8,843 - 139 65,806 + 7.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
28,363 + 15.0 51,148 + 124 79,511 + 13.3 | Magasing généraux .........c..c.cerieinioiniaaiina., 6
12,215 + 6.2 2,957 + 21.0 15,172 # R8I pBAZATS) 53¢ - (r EO R R B I RN R BT 7
= 350,819 + 10.5 350,819 + 10.5 | Concessionnaires d'automobiles ........... ... ... ... 8
= = 4,089 + 99 4,089 + 99 | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
043 £9 66,136 + 17.0 75,179 + 14.2 | Stations-service .. ......... i i e e 10
= = 6,562 + 23 6,562 +35 #2.3 | Garages « . oxv oo o e ol o o ey i | 11
X X x X 21,512 + 15.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X X X 8,998 + 12.7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
10,165 + 19.7 10,762 + 26.7 20,927 + 23.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
8,198 + 235 7.242 i 15,439 + 9.0 [ Magasins de vétements pour la famille. ........ ... ... 15
= - 1,528 + 6.7 1,528 + 6.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
3,749 + 21.5 2,878 + 195 6,627 + 20.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X x 11,500 + 10.6 |Quincailleries ... ..... ... .. ... . ... ... .. ... .... 18
= = 19,387 + 249 19,387 + 249 | Magasinsdemeubles ........ ... ... .............. 19
X X X x 7,158 + 29.4 | Magasins d'appareils ménagers. . ... ... ... ... ... .. 20
X X X x 14,192* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 44,015 + 11.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
b3 X X X 2,984* Librairies et papeteries ............... oo it 23
= - 2,694 + 25 2,694 + 25 |Fleuristes ..... ... ... . 24
X X X X 7,233 + 109 [ Bijouteries. ... ... ... . e 25
= = 16,601 =138 16,601 - 13.2 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
7 + 115 9,148 + 0.1 10,095 + 1.0 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
57 733 + 83 82,649 o) 140,382 — 0.4 | Tous les autres magasins . ...........coovueueianonn.. 28
451,594 + 118 850,905 + 77| 1,302,499 B-#9.1 Ensemble des magasins ..............c..ooiiiiiia, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Alberta

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 % $°000 e
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 125,718 + 31.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 27,997 + 26.7
RFAll Giher fand storesi S g Mot NE de . o oo s - X X X X 5,757 + 15.1
4 | Department StOF€s ... ... ieeicaeecliaaonoorececsos 108,321 + 16.7 - 108,321 + 16.7
5 | General merchandise stores ...........cooeeeeinie e 13,445 + 95 6,174 7.3 19,620 A 8.5
BRREaneralSslores=:. . . it 9 . 50 PN Ball Hiels L% . T X X R X 32,251 + 27.7
IR LERYTStOTES . . M o onneiihanes o S o o - - 4,079 + 15.1 1,622 + 4.0 5,601 + 119
8 | Motor vehicle dealers .....c 0 oo iima. .. - - 196,346 + 29 196,346 + 29
9liNWsedscar dealers ... 7 o b Bk s BRI dh - = - - - 798* T98*
BRI SEICIGRsStALIONSE . - . ok 2% | onegiici ol 20 e 6,878 + 89 33,868 + 13.2 40,746 P X
MRSt .| 1% . 8 S P L Bl e A - - 5,875* 5. Ra
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 2,331 - 19.8 14,778* 17.108*
1837 [iMen'siclothing Storess. .. « oo . 8 o Bl . -0 dge . 3,063 + 35.7 8,205 + 21.5 11,268 + 250
14 | Women’s clothing stores ..........c.c.iiiiiienenn.-. 8,941* 4,051 + 14 12,992* + 24.7
I5HIIBamily clothing storessgipe &1 ol - o™ W@ 5 1 - 5,767 + 239 4,093 + 22,0 9,861 + 23.1
GRS pecially shoe StOres i M. Jul i g - on - - Wi o o2 X X b3 221
i PREmilY, ShoeyStoTEs s - B B L s TG - - T 3 b3 X x 5,430*
IR ATANALE 'STORES . il sadlss - - Srobrlrs e & fee o oreoam o gmsme X X X X 8,622 + 168
19 | Household furniture stores..............ccoovenenn.s X X X X 10,028 + 19.2
20 | Household appliance stores ................. .. ... X X X X 27182 + 206
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X x X 3,344*
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores .... 5,388 + 198 17,056 + 10.7 22,444 + 12.8
23 | Book and stationery stores..................o0cinnnn 1,431 + 233 838 - 6.0 2,269 + 10.5
LT, T - Y S el L S = I 307* 4,153 + 28.1 4,460* +] 2211
2o |lewelleny Stores.,. . 5 Mah snc LSS N s oo o0 4,087 + 220 2,521 + 24.1 6,607 + 228
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x X X X 13,046 + 324
27 | Personal accessories SLOMeS . ....c.ooucviuineoenienesan 3,104 + 26.3 4,828* 7,932* + 33.3
RRslFAllF other SYREE™S .. .o me e il e LD L e 43,997 +22,6 51,684* 95,681* + 308
29 Alll=Sores an 27 B .l e oo Se o] o et 343,128 215 459,998 Foy il 3,3 803,126 + 174




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAL! 12, Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta

January-May - 1980 -

Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre deucommerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes | Varnation | Ventes Variation -
$1000 57000 $000 % '
x X X X 534,570 + 21.8 | Epiceries — Boucheries ...............oouivueninin, 1
X X X X 116,325 + 26.6 Epiceries, confiseries et articles divers . ............... 2
X X x X 23,612 + 6.8 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
457,444 + 155 - - 457,444 . 1651 | Grandsmagasing . g o fB. | 00 ls TR e 4
61,038 + 139 22,020 + 29 83,057 + 10.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 134,300 + 22.6 | Magasins généraux ...........coiieinreeiiriniinnans 6
16,306 + 15.1 6,523 + 1.0 22,829 e LONRIBBAZATR L .. . o oovoleioine smahos aner« sno oHT e pens emsgoho s e 7
- 885,364 + 116 885,364 + 11.6 [ Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- 2,524* 2,524* Vendeurs d’automobiles d’occasion ... ................ 9
FLu6] + 46 155,022 + 136 187,982 & 12.94] Statignscenvice T, ., . o8 ot L ke o e 10
= 23,895* 23,895 (Cazages LTl b A o SV el e 11
8,268 - 143 48.433* 56,701* + 29.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles . ... .. 12
13,277 + 287 39,650 + 221 52,927 + 23.7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
36,894 + 28.8 21,139 + 120 58,034 + 22.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
24,510 + 294 17,859 + 16.6 42,369 + 23.7 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
X X 3 X 1,009* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X & X x 21,779 + 29.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
X X X X 29,407 + 15.6 | Quincailleries ............ i 18
X X X X 46,765 + 5.3 [Magasins de meubles ............ . ... ..l 19
X X X X 13,214 + 19.1 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 17.313 - 19.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
26,470 + 26.0 77,220 + 15 103,690 + 11.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
6.788 + 19.1 3,653 - 10.8 10,441 + 6.5 | Librairies et papeteries ............ooivvaeerenionnns 23
1:322 - 5.6 14,930* 16,252* Fleuristes . .. .o mweltoos e e sty e e oD i m 24
16,096 + 34.2 9914 + 248 26,010 + 30:4 | Bijouteries. .. oo, oot g i e v peeem R e 25
X X X X 53.908* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
i.540 20,006 + 29.4 33,946* + 33.0 | Magasins d‘accessoires personnels .................... 27
g 4% HaHlBL9 213,509 g-181=17 402,940 + 254 | Tous les autres magasing ... .. ... .. ..., 28
1.463,221 + 19.3 | 1,995,387 + 16.2 | 3,458.608 +.17.5 Ensemble des magasins ...........cc0 i, 29




BROET.

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
British Columbia
May - 1980 - Mai

Chain stores Independent All stores
Magasins i;succursales Magasins ir:dépendants [Ensemble d—es magasins
Kind of business
Genre de_cummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 ‘n $’000 % $'000 s

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X x X X 164,358 + 220
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X X X 26,138 - 2.7
SRAIT other food storesis B8/ 70, MM . Frow. ... Lo oW X X X X 16,620 + 05
4\ Repartment stores) . .. - .o o LB R L Lo oL L AL s 128,735 X - - 128,735 X
General merchandise stores «........... .. ...00dod, 16,668 + 83 2,011 + 69 18,679 +' .81
GRRGEnEral . Sres . h - . AL A RS, R . X b X b 11,101 + “10:3
BRI AR STO S« o T . D RN e e - el 5,298 + 10.5 1,413 +513i6 6,711 + 111
S[®Motor Vehicle idealersh. . eMeDommn.i . 8. b . TR R X X X X 178,479 + 85
9 | Used car dealers......... N .. . T - = 3,867 X 3,867 X
LR SETEICE: STAIONE": T, . e e % o oo ol o Sonoreh B T 8,051 + 169 41,816 = (Rt 49,867 + 19
ISR ararest=EL . . P o e o T b e s - on, R R T = - 9,752 + 17.8 9,752 + 17.8
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,714 = 7.9 10,146 + 32.2 11,860 + 243
N8l IV enfs iclothing StoresBec s, SN RRR ol .. o ee s 3,951 + 14.1 i RL1 + 39 7,062 + 94
148 | ‘Wiomen's 'clothing storesii . oWER - 380 &0 o0 b o [ 7,298 + 198 7,827 + 17.5 15,125 + 186
15 | Family clothing stores. . ..o, e oo oot 6,130 + 25.5 3,295 5, N9 9425 “FRl36
16 | Specialty shoe stores . ..., oot ionaeaiiin i, X X X X 1,151 + 184
17 | Family shoe stores .................. e oy W x X X X 5.582 + 223
188" Hardware stores’ = . .. T80 et ool -l L x X X X 7,888 + 299
19 | Household furniture stores....................vuns = < 5,989 + 49 5,989 + 49

20 | Household appliance stores .................... e x x X x 3,826*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 8,183 + 131
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 12,881* 22,191 + 10,0 35,071 + 183
23 | Book and stationery stores.......................... 1.488 + 326 2,312 £ 212 3,800 + 254
RHRBRBTISTS s e 2 el s, . L - - 3,583 + 32 3,583 32
258 Jewellery Stares .o ... oo vn e e e e 4,329 + 18.0 4,845 + 85 9,174 + 128
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X x x % 17,196 + 14.0
27 | Personal accessories stores ............ . viiieniennn 3,245 + 21.5 12,119 - 86 15,364 i
28 | All other stores........ O TR T R R 46,032 + 1786 56,310 + 14.1 102,342 + 111
29 || o s, T SNPGRS S8 3 O 363,188 + 1.8 513,741 + 14.6 876,929 + 134
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 13, Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Colombie-Britannique

January-May - 1980 -

Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of husiness

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$°000 % $°000 ‘i $'000 %
X X b3 X 716,973 + 12.0 | Epiceries — Boucheries ............................ .. |
X X x x 116,824 - 1.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X x 77,010 + 2.6 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
552,081 X = L 552,081 X [Grands magasins . ............... ... ... 4
74,384 + 143 7,948 + 18 82,332 + 13.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 48,231 + 12.3 [ Magasins généraux ...........c...oiiiieii i 6
21,347 + 9.2 5,723 + 53 27,071 F (813 | BazarS B .o, ooy v e b el 8 7
8 2 X X 800,553 + 12.8 { Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
18,001 X 18,001 x | Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
% Skt E 191,060 - 20 226,916 - 11 | Stations-service .......L..... . Mey R . w1 10
- - 45,747 + 14.8 45,747 + 1418 || [Garages, mwsl g Aty | 0B W TN e | 11
7,601 + 22 39,106 + 181 46,707 + 15.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ...... 12
17,462 + 298 13,810 + 45 31,272 + 17.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
30,576 + 140 30,753 + 15.2 61,329 + 14.6 | Magasins de vétements pour dames . ................. 14
24,489 + 240 14,946 + 23.0 39,435 + 21.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
x X X x 5,072 + 11.6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
® X X b 22 540 + 19.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 28,703 + 237 | Quincailleries T. ... ool Be e i s bd DR ST ST, 18
374 28,841 + 6.6 29,215 + 8.0 |Magasins demeubles ............................... 19
X X X X 16,615* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X x X X 36,092 + 5.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
56,730 + 25.6 105,696 + 134 162,426 + 17.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
6,885 + 239 11.138 2l 18,023 + 9.5 | Librairies et papeteries .............. ... ... 0t 23
= = 12,893 + 06 12,893 + 06| Fleuristes . ... a0 g e n oo oo 08 AT 24
18,637 + 33.0 19,251 + 15.7 37,888 + 236 [iBijouteriess . . .. ..o oo ot TLT B BP0 BLER 25
X X x x 63,243 + 17.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
15,549 + 21.7 50,405 + 6.8 63,954 + 9.5 | Magasins d'accessoires personnels .................... 2
20430 + 104 228,462 + 152 431,892 + 129 | Tous les autres magasins ............. e . W e, 28
1,588,830 + 93] 2,230,208 + 15.0 | 3,819,038 + 126 Ensemble des magasins .......... ... ... . ... ..., 29




— 98 -

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Storcs, by Kind of Business

Metropolitan Vancouver

May

1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre dencummerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
s Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$°000 | $'000 % $°000 G
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 68,795 + 136
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 14,038 + 08
SEAILL other tood, storess:.~ SrpE TN o . 8 . ... .8k X X X x 9,378 + 99
4 | Department stores ...............c.ccctiieeneaienen 80,651 i 22.5 - - 80,651 + 22.5
5 | General merchandise stores . ........... ... ..o 6,044 + 313 466 + 26.1 6,509 + 310
6i'@Eneralistores . ... | ... 8 N 00 B Ukl - 572 -9 572 +- 92
Tl VarietyaStores . ... e AT e 963 + 106 86 =L sai) 1,049 + 94
SR Motarsvehicle dealers: ...d.o 0. EEE Fii Rlae v oe - oo - 4 - = 94,962 + 14.0 94,962 + 14.0
GUINIRR A car dealerss oo e .. L RE T e - e e " 1,156 3.9 1,156 -39
KO 8Service stations . ../t Lo ian | e S § 4,828 + 128 23,731 =185 28,559 =k
IS Garapes . ok o M S ML L0 T e e = = 4,302 2 ¥ 4,302 = W
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,016
13MBMEn’s_ clothing, stotesg f e aBibSal. o gl &5 e os 2,664 + 23.2 1,592 + 64 4,256 + 164
14 | Women's clothing stores .......ooioeeeiiiaii.n, 4,008 + 229 3.924 + 90 7,932 + 15.6
15 | Family clothing StoTes .. .. .couivenremoveersineesin-. 2,429 + 157 1,445 + 222 3,874 + 180
16 | Specialty shoe stores ...............oiiiiiit LI b3 X X X 470 + 638
17 'Pamilysshae’ storesa ' g offep.. - 2. 0 0 WL AL . a X x X X 2,413 + 25.6
1IsEEEdNare Istoresie T o . o Be. o voidelfagtiating: - - e = = 2,013 + 309 2,013 + 309
19 | Household furniture stores. .........cocovveninonn .- % = 3,622 + 30.3 3,622 + 30.3
20 | Household appliance stores ..............ccocvonnn.. X X % b3 893*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 4,542 + 145
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 9,382 + 23.6 8,132 +,. 82 17,513 + 159
23 | Book and stationery Stores............coeeveieaaanns 1,025 + 11.9 805* 1,830* + 309
I L0 s T T L B e S Rt N O - - 1,441 + 217 1,441 + 21.7
ZellRlewellery! StOrest & cMRdE L .. .5 o e oo oe b g ) 2,870 + 30.1 2,809 + 7.5 5,680 + 179
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x x 10,128 + 111
97 | Personal accessories StOT@S . ......icuvineenennannnnns 2,729 + 18.6 8,341 215 8 11,070 = 'O
SallEAIRother StBresy e ok - - - TR T & 0 . e X X X X 44,099 + 164
29 A1) SUOEES orie < Bl vt < B e o ool T SaRe T R e A ST o 189.894 + 126 245,869 + 140 435,763 + 13.4
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FSTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 14, Commerce de demil, magasins a succursales et magasins indépendants, ssivant le genre de commerce

Zone metropolitaine de Vancouver

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ~commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation | Ventes Variation Ventes | Variation .
$'000 b $'000 i $'000 %
X X b3 X 306,011 + 3.3 | Epiceries — BoUuCheries . . ......ovourernninneaninnnns 1
X X X X 64,817 - 04 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 40,732 + 4.4 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
350,488 + 20.7 - - 350,488 + 20.7 | Grands magasing ... ... .. ..ot 4
27122 + 271 2,081 + 19.8 29,203 + 26.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
= = 2,613 + 87 2,513 + 87 | Magasins généraux ............. o0ttt 6
3,972 + 25 381 - 5.2 4,353 + 18 [ Bazars .. ... e e 7
429,981 + 162 429,981 + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- - 5,193 + 12 5,193 + 1.2 | Vendeurs d’automobiles d'occasion ............ ... .... 9
o Ay 232 117477 - 40 139,186 ~ AT Stations-SeIVICe ... ... e 10
- - 21,829 - 105 21,829 ~ 105 [Garages . ..o e e e 11
X X X x 15,643 + 31.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automabiles ... ... 12
11,906 + 289 7,005 + 7.6 18,910 + 20.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
17,208 + 13.1 16,208 + 123 33,416 + 12.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
10,096 + 22.8 7,345* 17,441* + 35.3 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X b 2,219 ~ 3.6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 9,845 + 17.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............ .. 17
- - 8,248* 8,248* Quincailleries ........ ... ... .. . i 18
374 16,589 + B89 16,963 + 9.4 | Magasins demeubles ......... ... ... ..o L 19
X X X X 4,006 + 35.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 20,602 + 13.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
40,802 + 125 40,355 + 159 81,157 + 14.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée | 22
4,932 + 96 4,310 + 113 9,242 + 10.3 | Librairies et papeteries ...............ccoeeiiin... 23
= - 5,395 - 1.2 5,395 - L2 |Fleuristes ......... oo i i 24
12,433 11,538 + 17.0 23,971* + 29.0 | Bijouteries. .. ....vii i e e 25
X X X X 38,173 + 18.7 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
1! a2 + 189 34,338 + 05 45,680 + 4.5 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
X X X 191,345 + 14.2 | Tous les autres magasing .. .....c.ocovieeineeenonn.at 28
530,003 + 8.7 1,099,959 + 139 1,936,561 + 11.6 Ensemble des magasins ................. ciiiiian, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Northwest Territories
May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

All stores

Magasins indépendants[Ensemble des magasins

Genre de>commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
dadk Ventes Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation
$'000 % $'000 G $'000 %
1 { Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 3,120*
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - - 372 = 0 372 - 9.0
SMNATL Gther: food. storesha it st iy, e gL doe %o = - 118 + 217 118 + 21.7
4 | Department SLOIeS ..........cc.vueeruoocannanonnns 2,392 X - - 2,392 X
5 | General merchandise stores ............ ... ... ..., b3 x x X 775 - 94
GillGeneral stores .. ...... .55 L Laae . maabaaa o ioa e % X X X 4,739 + 87
AR BVATIO0Y (SEORES .. o oeonvn - ool ggie sl oo coisle wow Bl x X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ......... ... . ... .. ... ... - B 2,003 - 36.3 2,003 = WP
ARBNESEL car dealerd . " .= #a Jeime M 0 ST, L don. s - - X X X X
10 | Service Stations ... .vviveitiiiiaaiiiiiia e - 553 o ) B 553 + 13
NG RraRes .- 0 S - - X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. - X X X X
31 Men's clothing stores. alis. /oo ook oo iienn . - - 64 + 22.1 64 + 221
14 | Women's clothing stores .............ocviieeaen - - 87 + 149 87 + 14.9
158 iRamilvvelothing stoTes Ml .. o ool . 5 oo, - - 105* 105*
16 |iSpecialty shoe stores .u. .., .. 0. i = - x X x X
I7 | Pamily shoe storeS™ . ..o il i Ml e - = x X X X
18 | Hardware stores ............ciiiurmnnrneennaannnnas - 5 351 - 188 351 18.8
19 | Household furniture stores..............ocevvnevnann - - X b X b3
20 | Household appliance stores ..............cccocoeenunn = = x x x x
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - - X X X x
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... - - 391 + 17.6 391 + 17.6
23 | Book and stationery StOTes.............c..ooondoveen - -~ % X X X
A M loriST . 0 . . 3 W ke« - B T T B - e T - - X X b X
25 | Jewellery Stores . ..........ccoiveiiiiiiiiiiias - - 47* 47*
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 431~ 431*
27 | Personal accessories StOres . .........c..oevoneenoannn X X X X 209 + $4.3
2as I Gthermstores . .. ol 20 SR Bl a oo e X b X X 2,066 + A9
29 All stores ...... 3 o aferererel s ae AeTereiapie TR RS SR 8,120 + 64 9,988 + 85 18,108 + 75
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 15, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Yukon et Territoires du Nord-Ouest

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[F'nsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation o
$°000 % $'000 % $°000 & ‘
X X X x 12,574 + 28.5 | Epiceries - Boucheries . ............cooiiiinneninn.. 1
- = 1,869 - 0.1 1,869 - 0.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
- - 429 - 4.9 429 -~ 4.9 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
9,832 x - 9,832 x | Grands magasins . ............. ... il 4
X X x X 3,582 + 0.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X x 22,226 + 13.8 | Magasins généraux ................ . ..o 6
X X x x X R AIRBAZALS 11veninenonenons snsmsmsnsnsninonslihonsnonssilinosend AT p WML VO 7
- -~ 12,698 + 5.5 12,698 + 5.5 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- X x X x | Vendeurs d’automobiles d’occasion ......... ... ... ... 9
2,265 - 147 2,265 ~ 14.7 | Stations=s@TVIce: . . | d. . dii e voe s e aioie o A L L LB 10
- - X X X % [IGarages WM., ;oo ol e <. SEEIY 11
- X X be x | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles ... ... 12
- 275 0.1 275 -~ 0.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
= 382 + 196 382 + 19.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
371 + 274 371 + 27.4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X x x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
x x X x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 3 1,213* 1,213* Quincailleries . ..., e 18
= X X x x | Magasins de meubles ............. ... ... ... ... 19
= X X X x | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
= = X x X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
- = 1,742 + 145 1,742 + 14.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
= x X X x | Librairies et papeteries .................c.iiiiinaan. 23
- X 2. X % |'Fleuristes . 5. Srrrr S TR R BT FE i - o e 24
- = 493 - 176 493 =17.6 | Bijouteriest g, . o8 gt s i g o o0 o o F 25
- 1,497 + 11.1 1,497 + 11.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
% X X X 811 + 16.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
z X X X 8,886 + 10.1 | Tous les autres magasins ................ovvvienn.ans 28
26,394 + 4.1 45,948 + 194 82,542 + 121 Ensemble des magasins ..............ciiiiiiiais 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Canada

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 -~ 1980/1979
-~ Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 "« $'000 i $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 1,019,943 + 174 456,606 + 246 | 1,476,549 + 19.6
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 73,111 + 313 269,437 + 6.4 342,549 + 109
3 | All other food stores ............ ... ...l 14,642* 113,266 + 96 127,908* + 144
4 | Department stores ............. .ot 765,486 + 116 = = 765,486 + 11.6
5 { General merchandise stores ......................... 121,790 + 4.2 34,928 + 28 156,719 + 39
6 | General SLOTeS . ...\t ine i e 44,446 + 21.3 93,437 + 119 137,882 + 14.8
T Vartety Stores ........c.ovieneinneonnaanunnaonns 63,842 + 74 18,950 + 02 82,792 + 56
8 | Motor vehicle dealers . ......... ... ... ... 19,267 - 144 | 1411914 - 91 1,431,181 - 4.1
9| Used car dealers ...........oo i = £ 40,002 + 21.7 40,002 + 21.7
10 | Service stations ... .....o ot e 88,979 + 20.8 399,409 + 13.1 488,387 + 144
BIPMGErases) . o i, o oo s Bagiiogen s oo B el = e 96,242 + 70 96,242 + 7.0
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 15,051* 169,158 + 17.0 | 184,209* + 126
13 | Men’s clothing stores..................oiiiienunn 26,269 + 96 53,463 + 4.4 79,731 + 6.1
14 | Women’s clothing stores .............cociiiiviainnn. 70,046 + 20.1 64,942 + 106 134,988 + 1563
15 | Family clothing stores ...............c.coieivivinnn. 50,140 + 154 48,281 + 64 98,421 + 10.8
16 | Specialty shoe stores . ............c..coii i 4,074 + 10.4 M52 + 309 9,826 + 21.6
17 | Family shoe stores ..., 49,061 + 21.1 22,035 + 14.0 71,095 + 188
18 | Hardware stores ...........cooviiiinininnriiinnnns X x X X 85,757 + 124
19 | Household furniture stores............... ... ....... 15,497 + 146 81,376 + 5.0 96,873 + 64
20 | Household appliance stores ......................... x x x X 22,740 + 11.9
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores........... 11,415 + 24.8 35,299 + 42 46,714 + 86
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 50,272 + 178 172,151 + 121 222 424 + 134
23 | Book and stationery stores............... ... ... 14,868 + 30.6 15,750 + 4.7 30,618 + 159
AR ORISESE. v e A o P e e B 1,419 - 22 33,764 - 04 35,183 - 05
25 | Jewellery stores .. .......oi i i 25,856 + 65 29,057 + 1.3 54,913 + 379
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 8,785 + 131 101,002 + 7.7 109,787 + 8.1
27 | Personal accessories stores ...................iviinn 23,987 + 169 71,595 + 94 95,582 + 117
2R PR iNotiher [STARES et i -1y - oF. - AR . e s foke - T 381,940 + 141 413,379 + 93 795,320 + 116
29 PRI COEES . v e e 0 & GTots ouokalontss B Yeke s Tosifs skoisheRehefial « 2,974,926 + 14.6 | 4,344,952 + 4.0 7,319,878 + K1




= B2

ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 16, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada

January-May - 1980 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation =
$'000 b $'000 i $'000 “
4,491,778 + 93] 1,963,600 + 16.3 | 6,455,378 + 114 Epiceries - Boucheries ............. ... 1
309,419 + 242 | 1,154,189 + 4.8 1,463,608 + 84 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
50,647 + 11.2 489,306 + 6.3 539,953 + 6.7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
3,148,382 + 10.9 = - | 3,148,382 + 10.9 | Grands magasins ............. ... i 4
547,021 + 92 135,841 + 26 682,862 + 7.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
197,951 + 199 374,725 + 87 572,676 + 12.3 | Magasins généraux ...............couuiiiiii.. 6
254,609 + 52 80,364 + 13 334,973 + 421 Bazars ... e e e 7
31 240 -~ A4 | 6,396,402 + 23| 6,477,743 + 2.1 [ Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
= - 157,106 + 20.0 157,106 + 20.0 [ Vendeurs d'automobiles d’occasion .. ................. 9
416,589 + 17.4 | 1,768,703 + 11.0| 2,185,292 + 12,1 | StationS-SETVICE ..\ o ovvr it iiie e 10
- - 435,481 + 56 435,481 + 5.6 | Garages ... ... 11
61,862 - 14,0 556,211 + 15.3 618,074 + 11.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . .. ... 12
113,051 + 10.4 222,394 + 44 335,445 + 6.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
287,800 + 146 261,874 + 106 549,674 + 12.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
198,756 + 15.2 196,671 + 5l 395,427 + 10.0 | Magasins de vétements pour la famille,........... ..., 15
16,833 + 3.8 21,480 + 30.6 38,313 + 17.3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
181,454 + 174 79,835 + 69 261,288 + 14.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 287,386 + 123 | Quincailleries ... ... ... ... .. ... ... ... ... 18
72,224 + 13.2 359,491 - 4.6 431,715 - 20| Magasins de meubles .................. ... ... ...... 19
x b3 X X 105,483 + 4.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
47,433 + 27.8 155,866 - 41 203,299 + 1.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
236,634 + 145 804,563 + 11.0| 1,041,197 + 11.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
69,744 + 245 73,523 - 03 143,267 + 10.3 | Librairies et papetertes ........ ..........ccovvvu.... 23
4,861 + 25 121,896 + 46 126,758 + 45 |Fleuristes ... 24
105,160 + 18.1 121,681 + 52 226,841 + 108 | Bijouteries. ... ..vui e 25
38,935 + 43 353,919 + 9.8 392,854 + 7.5 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
105,863 + 19.0 310,012 + 12.3 415875 + 13.9 | Magasins d'accessoires personnels .................... a7
1,654,458 + 109 [ 1,725,826 + 93] 3,380,284 + 10.1 | Tous les autres Magasins .. ..................cooo.... 28
12,751,257 + 110 | 18,655,377 + 6.8 | 31,406,633 + 84 Ensemble des magasins . ... ... ... . .. oo, 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Newfoundland - Terre-Neuve

April - 1980 - Avwril
Chain stores Independent All stores
Magasins fx—succursales Magasins i;dépendants iEnsemble d_es magasins
Kind of business
Genre de _commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
e Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 '-: $'000 # $'000 e

1 | Combination stores (groceries and meat) ... .......... X X X X 16,735 + 63
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X x 11,994 + 5.7

SMAYL sother. fA0A-SINIKES) . ki 5 4 g m feie deisrore o o aiols 5 X X ) 1,002*
4 | Department sStores .........c.ciiiiriiineiiieiiin 8.650 + 94 - - 8,650 + 94
5 | General merchandise Stores ..........coovivviineninnn X X X X 6,929 + 4.2
Gal'General StOress. . . ..t . owm o oo dmanal® ol orwiste o olapmle X X X X 7,120 92
TRIRViALIety STOIes r ..« Joreasrets o B gaels s m s arvave o gl o X x X X 3,252 + 12
8 | Motor vehicle dealers ........ccoviiniiiiiininenn X X X X 26,507 + 11.6

gfitlUsed  car dealers-: .. comiiammt. . M B s oo ohh e - 216* 216*
10 | Service Stations - ......vvvrinvennreannsnessnresnnannn X x X x 9,490 — i
EHRIREE AR E oo« 35 T Gore Forereis + o e T o e larannenaaa oo - - 861 + 97 861 oH T N
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X be R x X X
13 | Men's clothing stores.............coviiiint, X X 5 x 422 + 38
14 | Women's clothing stores .............c...cviiiiinn 1,248 + 264 274 + 137 15522 + 239
15 | Family clothing stores ......... ... it 2,355 + 386 X X X X
16 | Specialty shoe Stores ...............oviiievinenns = i X X X b
17 | Family shoe stores ......... .o, 641 + 21 223 + 122 865 + 45

18 | Hardware StOres .........c.cieerenonnnnenanccacesses - - 142* 142*
19 | Household furniture stores...........ooveieuiaiieen.. = = 1,147 + 24 1,147 + 24

20 | Household appliance stores ..................coonn X > X X 114*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = = 1,714 + 23.7 1,714 + 23.7
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 4,723 + 15
23 | Book and stationery stores...............c...ooveee X X X X 70 - 20.2
248 | Florists ... ..ottt it e e ~ - 331 + 30.8 331 + 30.8
25 | Jewellery stores ... .......ooiiivir it iiiaiaienn X X X X 445 - 08
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 699 - 6.8 699 - 638
27 | Personal accessories StOTes ...........c.cceveennuennns X X X x 447 - 47
TRH VAT OLHET SEOTES... e shois « o ie o ohoie <inie) ol » M8 ahoieis e AT 4,138 + 200 4,739 + 20.6 8,877 + 20.3
20) All sfores . ...ccivri i i iar e 47,475 + 7.0 73,191 + 68 120,666 + 69




T

ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAL 17, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard
April - 1980 - Awril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation -
§'000 % $°000 % $°000 &
x x X X 4,487 + 24.8 | Epiceries - Boucheries .............oouveieeeuienen.. 1
= - 942 - 37 942 - 3.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
= = 230* 230* Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
3,939 + 115 = = 3,939 + 11.5 | Grands magasins .. ............ ... ... ... 4
X X x X 1,339 + 24.5 | Magasins de marchandises diverses . ............ ... ... 5
= - 1,032* 1,032* Magasins généraux ......... ... .. ... ... 6
X X X b3 x x| Bazars ... ... e
- 6,474 - 177 6,474 - 17.7 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- X X X x | Vendeurs d'automobiles d’occasion .............. .. ... 9
N X X X 2,848 + 164 | Stations-8erviCe ... ..c.covvtrintr i 10
- -~ 344 + 279 344 F 279 [ GArages ..o s i1
X X X X 511 - 5.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles ... ... 12
X X X X 108 + 25.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
127 + 95 160* 287* - 13.2 [ Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 368 ~ 13.0 { Magasins de vétements pour la famille................ 15
= = X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X b3 b X x | Magasins de chaussures pour la famille .. ............. 17
- - 79 + 317 79 + 31.7 | Quincailleries .. .... ... .. . ... i 18
- = b X X x | Magasins de meubles . ...... ... ... ... ... ... ....... 19
= - b X b3 x | Magasins d’appareils ménagers. ...................... 20
- = x x X X | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 802 + 11.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- X x b3 x | Librairies et papeteries ............................. 23
- x b X x |Fleuristes ... ..... .. ... i 24
X X X X 97 - 6.4 [Bijouteries. ... .....ooiiiiiiii e e 25
129* 129* Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
- 89* 89* Magasins d’accessoires personnels .................... 27
x X x 2,633 - 3.6 | Tous les autres magasins ................ccoouvnn .. 28
S.891) + 10.4 19,240 - 53 28,130 - 09 Ensemble des magasins . ......... ... .. ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse

April - 1980 — Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

linsemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/1979
ol Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
: $'000 o $°000 % $'000 4%
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 42,992 + 93
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 6,271 - 123
SEIVAIL other fOOR SLOReS™: « collheor: 5l o« rerdln - rg e dree s oo X X X X 2,116 - 14
43| Department-Btores . .ur. rporg oot cogere s swof ol Ll 17,469 + 104 = 17,469 + 104
5 | General merchandise stores ...........oc..ooiiiiiian X X X X 8,116 + 1565
Bll{General: StOres . v v o o mime o g s s eee e o e e - - 2,976 +! 4.9 2,976 + 49
TRINIATICUYMETOTEST mu el Wererete fors « 1 + sverorell  ovoveranags o oraerorars 4,254 - 04 581 & 4] |0, 7 4,835 2.1
8 | Motor vehicle dealers . ... ... ... i - - 48,388 0.4 48,388 - 04
9" UsBd car -dealers <« < i omem et s crime e rre e 1 o serarere = = 1,762* 1,762*
10 | Service stations ... ... ..ccooitii i iaiieanioereeeens 689 - 1.4 15,769 + 11 16,459 + 1.0
L P B ATARES o g . . s et o ogerere o ot o o preisisnssasofs b ke - - X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X b X 5,036 +.2918
13 | Men’s clothing stores.............ooviiiiiennnennn.. 813* 1,360 - 13:3 INNE + 1.0
14 | Women’s clothing stores . ................ ... ... ... 2,072 + 11.7 1,456 + 7.2 3,528 + 98
15 | Family clothing stores .............. ... ...t 401 + 93 2,301 - 56 2,703 -3
168['Specialty'shoe, stores b s v el A8 oo ne - - X X x X
174*Rammilyshoe stores®™&. .. b .. S sflmlagel. .. .coooc .o 1,274 + 233 3 THRY [} [ + 186
18 | Hardware StOres ...............cieiiienurrnoaneenns = - 2,210 + 182 2,210 + 182
19 | Household furniture stores...................c.ooon. X X X X 1,372 + 5.9
20 | Household appliance stores ......................... X X X b3 707*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,275 + 586
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 1,977 + 129 5,824 + 94 7,801 + 10.3
23 | Book and stationery stores..................... 0000 x X X X 1,222*
RAYIEIORIELS; . on...camrmratv gk e < oille o oo s s i oo X X X b3 735 + 34
257| . Jewellery stores.......... ie.eeiieniiainioiiaeennnn 854 - 13 278 + 20.4 1,132 + 32
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = - 1,221* 1,221*
27 | Personal accessories Stores .............c.oiunnion.n 273 = 1.6 1,080 + 31.5 1,353 + 23.1
PRIl Allvothengstoresi K. b g 0 s Lo B B, b3 X X X 21,459 — 0%
29 AL BIOTES . .o v v oiecacocseercscossoorreascassdonens 83,249 + 11.3 125,685 - 04 208,934 2 19
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 18, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

New Brunswick - Nouveau-Brunswick
April - 1980 - Avril

Chain stores

Magasins a succursales

independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble d—es magasins

Kind of business

Sales ("hange Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation %
$°000 ® $°000 % $°000 %
X X x x 30,278 + 13.9 | Epiceries - Boucheries . ..........cviirveeneineininns 1
X X x X 8,040 + 46 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 1,928 + 4.0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
14,880 + 120 - S 14,880 + 120 | Grands magasins . ..........iiii e 4
X X X x 4,475 + 10.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 4,732 + 6.7 | Magasins généraux .................. ... .. e 6
3674 + 175 1,065 + 11.7 4,739 + 8B4 |Bazars ...... ... 7
X x X x 47,485 + 2.7 | Concessionnaires d’automobiles . ......... ............ 8
- - 425 + K2 425 + 8.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion . ........ ... . ..., 9
150 12,063* 12,219* Stations-8€IVICE ... vui it et 10
- - b X b X [ Garages .. ..ot s 11
X X X X 4,595 + 10.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
632 + 236 940 + 101 1,572 + 15.1 | Magasins de vétements pour hommes ... .............. 13
2,103 + 284 701 + 18.6 2,804 + 25.8 | Magasins de vétements pour dames ... ............... 14
994 - 39 1,205 - 3.8 2,199 - 3.8 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X x X X 1,470 + 22.2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- = 1,216* 1,216* Quincailleries . ........ ... . . L 18
X b3 X X 2,607 + 4.3 |Magasinsdemeubles ............ .. .. . oo 19
X X X X 345 - 5.1 | Magasins d'appareils ménagers. . ..................... 20
x X X X 381 - 6.9 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. [ 21
X X x X 5,358 + 20.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
150 + 10.0 401* 550* - 16.4 | Librairies et papeteries ..............covieinnnaoon.. 23
- - 612 16.9 612 - 169 |Fleuristes ...........iiiirunininariian s 24
597 - 2.2 405* 1,002* + 122 [Bijouteries. ... ... it 25
= . 2,461 - 09 2,461 -~ 0.9 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
%59 + 314 609 - 128 868 - 3.1 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
1.080 + 11.0 5,625 - 1.6 14,704 + 5.8 | Tous les autres magasins ... ......................... 28
o9, 415 + 92 103,498 + 88 172,913 + 89 Ensemble des magasins . ........c0iiiiiiaiiiiiinns 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec

April - 1980 - Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation
: $'000 % $'000 ".- $'000 N
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X x < x 332,886 + 89
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 107,485 + 39
31 All other food stores ......... .. ... ... . i, 3,365 2.1 35,398 + 1.2 38,764 + 09
4 | Department StOre8 .. ........ccocuviriinaianeaaioann 127,620 + 12.0 - 127,620 + 120
5 | General merchandise stores ,........................ X X b3 X 25,657 - 11
6 | General StOres ... ...vve ittt X X X X 17,959 + 9.7
T I Variety SEOTS ...\ vuvunmuunuunreanneananeenanany 13,380 + 5.2 6,987 - 39 20,367 + 18
® | Motor vehicle dealers . ............. ... . ... .. ... = 371,114 -- 371,114
9| Used car dealers . ....................... mpe——— = 11,340 + 49 11,340 + 43
10 { Service Stations .. ... .c..ourt it 21,941* 95,955 + 69| 117,896* + 1u4
BV GARAGES . - . - - oo - cee e ioieecrersarans R el e e s e - - 38,962 + 53 38,962 + 8.2
12 | Automotive parts and accessories Stores, ............. 4,261 - 01 36,000 + 16.6 40,260 + 146
13 | Men's clothing StOres . ........ccouviiniiienianrenen. 3,557 + 21 17,701 + 7.2 21,258 + 63
14 | Women’s clothing stores .. .........c..coeivieiiaa.. 13,995 + 128 18,687 + 16.7 32,682 + 150
15 | Family clothing stores ..............oovoiiie .. 11,025 + 6.8 16,362 - 05 27,387 + 23
16 | Specialty shoe stores ................ ... ... ... ... 1,478 0.5 1,103* 2,581* + 14.5
17 | Family shoe stores ................. ... ............. 15,948 + 135 6,350 + 174 22,298 + 146
18 | Hardware stores .............oooovneienrnsnneinaanns X X x X 24,761 + 15.1
19 | Household furniture stores. ........c.coveveeenieenn. . 3,026 + 26.0 27,724* 30,750*
20 | Household appliance stores .................oooon..n X x x X 4,155 - 16.6
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 11,401 + 0.1
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 2,532 + 246 30,744 — 345 33,277 = 198
23 | Book and stationery stores..............cooieeeeiinn 3,049* 4,732 + 299 7,781*
24 [IFlORIStS) -« - o ce fy i e i ee et e e e et b3 X x X 7,595 + 75
25 | Jewellery stores . .......cccviieiieeniiiiinannaennnns b3 X x X 8,412 2.1
26 | Sporting goods and accessories stores . ............... X X X X 27,659 + 152
27 | Personal accessories stores ....................cc0.00. 2,786 + 8.1 23,475 + 15.2 26,261 + 144
28I Allrother StOTes . 5. - g0 Biae | eaen o o Bos . 3 o - - - 71,492 + 221 88,348 + 10.0 159,840 + 1%
29 AINRSIOLES) Frrrry: Brerr: 5 < EE - Bk Mk » &7o7"% < ogs ¢ 513,645 + 10.7 | 1,184,761 + 6.1 | 1,698,406 + 7.5
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal
April - 1980 - Avril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes Variation .
$°000 i $'000 % $°000 g
X X x x 167,891 + 7.6 | Epiceries — Boucheries .............c.cooovieiiiioi... 1
X X X X 39,413 + 50 Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
2,223 - 5.1 17,898 - 15.8 20,121 ~ 14.7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
79,328 + 145 = = 79,328 + 14.5 | Grands magasins .. .........c.. it iiiii i 4
X x x x 5,325 - 8.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 292* 292* Magasins généraux ............iiiiiiiiiii s 6
4714 + 34 2,864 + 13.1 7,678 + B8 [ Bazars .. ... .. e e e i
- 156,107 - 48 156,107 - 4.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- - 4,752* 4,752* Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
ig 018 + 6.0 41,199 - 086 53,217 + 2.7 | Stations-service ... ... .. e 10
- 9,826* 9,826* GATAEES . ottt ittt e 11
b X X X 13,5688 + 10.8 | Magasins de pigces et d'accessoires d’automobiles . ... .. 12
2,463 - 0.2 6,560 + 21.7 9,023 + 14.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
7,429 + 145 8,579 + 331 16,008 + 23.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
6,522 + 7.3 5,085 + 28 11,607 + 5.3 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
1,094 + 39 258* 1,351* - 8.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
8,060 + 11.7 2,617 + 6.9 10,677 + 10.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 12,362 + 9.2 | Quincailleries .. ... ... .. e 18
x X X X 11,894* Magasins de meubles ........... ... . i 19
x X x X 1,379 Magasins d’appareils ménagers....................... 20
x X X X 4,593 - 10.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X x 19,039 + 6.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
2,037 2,148 + 222 4,185* Librairies et papeteries ........... ... cciviiiinannn. 23
X X X X 3,178 4+ 45 | Fleuristes . ..ot 24
x X 53 X 4,488 -~ 134 | BHOULRIIES. . ..ottt e 25
X X x x 10,713 + 19.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
L1508 + 11.8 10,163 + 24 12,321 + 3.9 | Magasins d'accessoires personnels ........... ... ... 27
W 277 + 27.0 42,662 + 0.9 92,939 + 13.5 | Tous les autres magasins . ...... ... ..o iiineons 28
302,971 + 12.3 480,225 + 22 783,197 + 59 Ensemble des magasins .............. .. ... 0l 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario

April - 1980 - Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasing

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 G $°000 % $'000 %

1 [ Combination stores (groceries and meat) ............. 399,444 + 12.1 93,805 + 105 493,249 + 11.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 39,177 + 26.8 53,257 -- 92,434 + 99
3 | All other food stores .........ccviiriiienionnnnnnn.. 5,620 - 141 36,822 + 18.1 42,442 + 125
4 | Department StOFeS . ..........cuoveuininneieanannnnns 242,251 + 10.7 - - 242,251 + 10.7
5 | General merchandise stores ......................... 39,207 + 185 6,439 + 25 45,645 + 16.0
6 | General stOres . ........iviireiiiiein it X X X X 12,434 --
7 | Variety stores ........ ... it 18,709 + 33 4,551 + 55 23,260 + 3.7
Motor vehicle dealers ...........c.iiiiiiiiiiiiinnn, - = 423,724 - 5.2 423,724 + 5%

9 |Used car dealers . ............coiiiiiiiniiineeinn. = = 13,750* 13,750*
10 | Service stations .. .....coviitieeenion e innnannnn, 46,380 + 19.7 132,353 + 225 178,733 + 218
11 | GAFAEES -« .ot ee ettt e - = 30,255 + 10.1 30,255 + 101
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 5,850 = 124 56,012 + 22.3 61,862 + 18.0
13 | Men's clothing stores................cciiiiiieeennnnn 10,687 + 74 12,317 - 58 23,004 =" O8]
14 | Women's clothing stores ........... .. ... .ooiuian. 24214 + 21.3 21,123 + 110 45,337 + 16.2
15 | Family clothing stores .. ............ ... .o ... 14,841 + 16.4 13,757 + 190 28,598 + 176
16 | Specialty shoe stores ..............cciiiiiiiiiinan, 1,286 + 08 2,306 + 16.3 3,592 + 10.2
17 | Family shoe Stores . ...........oouereeeeeennnnon.. 15915  + 211 6,752 - 09 22667  + 136
18 | Hardware stores ................................... x X X X 15418 + 119
19 | Household furniture stores..................c...cun. 7,722 + 76 19,886 - 208 27,609 - 145
20 | Household appliance stores ......................... x X b3 b3 8,144 + 16.7
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,473 + 122 7,779 + 159 10,251 + 15.0
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 20,877 + 119 58,694 + 10.8 79,571 + 11.0
23 | Book and stationery stores...............c..oiiian. 6,755 + 121 5,071 + 14.1 11,827 + 13.0
| T R e e X x X b3 10,534 - 33
25 | Jewellery stores . ..... ..ot 7,769 - 16 9,092 + 10.5 16,861 + 45
26 | Sporting goods and accessories stores ................ b3 x x X 23,487 - 99
27 | Personal accessories StOFes ...............cooocuina... 11,277 + 226 21,092 + 24.7 32,369 + 200
28 | All other stores ... ... ... ... ... . oiiiiiiiiiiiia 150,521 + 58 120,256 + 68 270,778 + 632
29 A1l BLORES cropeperereriveraveveyomsvarsysrars o v faversmsre sxeravsversravarsvavarsvamsre 1,080,835 + 11.5 | 1,209,252 + 44| 2,290,086 + 76
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ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto
April - 1980 - Avril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation { Ventes | Variation o
$000 % $°000 % $'000 %
153,152 + 13.6 17,206 + 44 170,358 + 12,6 Epiceries - Boucheries ....... .. ... .. ... 1
13,264 + 228 17,401 + 83 30,665 + 14.1 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
3,473 = 3 18,829 + 218 22,302 + 16.1 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
98,913 + 13.1 = - 98,913 + 13.1 | Grands magasing ..............vurreiriianiianian... 4
12,050 + 205 2,042* 14,093* + 11.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5
- - 169* 169* Magasing généraux .............. ...t 6
4,091 + 48 801 + 203 4,831 + T Bazars ... e 7
- - 151,794 - 22 151,794 - 2.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
= = 2,136* 2,136* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
0 487 + 295 32,651 + 75 53,138 + 15.1 | Stations-service ... ........ ... ... 10
- - 10,274 + 10.4 10,274 + 104 [GAFAZES . ..ottt e 11
x x x x 17,519 + 19.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . .. ... 12
5,901 + 195 5,162 - 19 11,063 + B.4 [ Magasins de vétements pour hommes ................. 13
10,816 + 28.6 9,288 + 17.0 20,104 + 22.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
7,669 2,708* 10,377* + 3.6 | Magasins de vétements pour la famille. ............ ... 15
1,002 + 23 1,214 + 275 2.216 + 14.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
7,131 + 26.1 3,283 + 03 10,414 + 16.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X x X X 4,801 + 169 | Quincailleries .. ...... ... .. ... . il 18
4,579 + 18.1 5,417 - 03 9,997 + 7.3 | Magasins de meubles .............. ... .. ... i 19
X X x x 2,849 + 33.5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 4,255 + 16.0 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
6,936 + 15.7 27,230 + 127 34,165 + 13.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
4,208 + 104 3,183 + 32.5 7,391 + 18.9 | Librairies et papeteries ...............coviiiuine.... 23
= 3,699 - 03 3,699 — 0.3 | Fleuristes ......viuniiireiiee et 24
3,147 - 8.2 3,816 + 174 6,962 4+ 42 [ Biouteries. .. ...t e 25
X X X X 12,177 + 16.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
3412 + 26.6 9,194 + 115 15,606 + 17.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
Bl 664 + 10.0 52,489 + 113 104,153 + 10.7 | Tous les autres magasins . . ........ ... .............. 28
420,460 + 14.6 416,023 > 57 836,483 + 10.0 Ensemble des magasins . ........... ... ... ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba
April - 1980 - Avril
Chain stores Independent All stores
Magasins & succursales Magasins ir;dépendants [Ensemble des magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation | Ventes | Variation Ventes Variation
$'000 * $°000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 34,725 + 6.1 10,820 + 153 45,546 + 8.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 5,477 + 113 8,952 + 81 14,429 + 9.3
31 All other food stores ........c.corrneiineiiiarananns X X x X 2,662 + 0.7
4 | Department StOres ............coceieeraneniiiniaany 36,763 + 5.3 - - 36,763 + 5.3
5 | General merchandise stores .........coveeenvnerenen 5,201 + 16.0 195* 5,396* + 16.7
6 | General SLOTES ... ..unnonniiiiii e X x X X 12,651 + 339
Tl Viariety StOres . ol <= -fie o o e e seee sl s 2,252 + 17.2 190 + 6.0 2,442 + 16.2
8 | Motor vehicle dealers ... ... ... .. . iiiiiaiiinn = - 54,327 - 28 54,327 - 28
OWMClsed car dealers,.p . . B e nete e & - = x X x X
10 | Service stations . .... ..o ivi et iiriaia e 3,160 + 11.5 8,268 + 186 11,428 + 16.6
11 [ Garages .. ..c.vovnivevnerionneaniieiiini e - - 1,854 + 124 1,854 + 124
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,269 + 26.3
13 | Men's clothing stores............coiiieeneiainnenn.. 1,002 + 197 851 - 30 1,853 + 80
14 { Women’s clothing stores ...........ooienvvoaiis 2,803* 1,185* 3,988*
15 | Family clothing stores ..................... ... ... 2,005* 1,368 + 85 3,464* + 244
16 | Specialty shoe stores .......... ..o b3 x X x x X
17 | Family shoe. Stores:## ..o M e oo et b X X 3 X 1,953*
18 | Hardware StOTeS .. .....couverinnrienenreneenannsss - = 2,114 + 6.1 2,114 + 6.1
19 | Household furniture stores................oveveunn.n = = 1,854 + 45 1,854 + 45
20 | Household appliance stores ...................... ... x X X x 477 - 6.1
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x x x 2,020 + 32.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 1,165 + 136 7,094 + 16.4 8,259 + 16.0
23 | Book and stationery stores................ccoiiine 535 + 16.8 285 + 11.6 820 + 149
b T I 0 T2 7 N - - 967 -118 967 -118
25 | Jewellery stores ............iiiiiiiiiaiiiiiiins 723 + 14,0 1,499 + 244 2,222 + 209
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x X X x 2,409*
27 | Personal accessories StOres ...........cocevieennionnn. 698 + 35 931 + 64 1,629 + 5.1
28 | All other stores .......... ...t 11,026 + 94 14,767 - 04 25,793 + 35
29 All SEOTES ... .cvovvivnaeeenvessssracacarnannsonens 114,620 + 95 138,620 + 6.5 253,241 + 18
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 21, Commierce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg
April — 1980 — Avril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 5
$'000 % $'000 % $'000 4
X X X X 28,896 + 5.7 Epiceries —~Boucheries ......... ... i 1
% X X X 9,285 + 5.7 Epiceries. confiseries et articles divers ............. ... 2
b b X X 2,095 -~ 3.8 | Tous les autres magasins d’aliments . ................. 3
33,277 + 53 - - 33,277 + 53| Grands magasins . ....... ... .. i, 4
X x X X 1,454 + 8.7 | Magasins de marchandises diverses . ................ .. 5
= - X X X x | Magasins généraux ... .......c.c.oiiiiiiiiiiea .., 6
X X X X 5% x| Bazars .. ... 7
30,393 - 20 30,393 - 2.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
486 - 03 486 - 0.3 [ Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
x X X X 7,305 + 29.0 | Stations-SEIVICE .. ..\t vr ittt ittt 10
= X X b X | GAFAEES . oot e i1
X X X X 3,786 + 27.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
b X X X 1,245 + 24.4 | Magasins de vétements pour hommes . ............ ..., 13
2,386 + 33.8 823* 3,209* + 35.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 1,635* Magasins de vétements pour la famille................ 15
s X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X x X 1.546 + 28.2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= = 581* 581* Quincailleries ........ ... . 18
- = 1,125 - 10.5 1,125 - 10.5 | Magasins de meubles ..................... ... ... 19
b3 X X X 205* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
554 583 + 14.0 1,137+ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 5,982 + 19.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
X x X X 660 + 21.0 [ Librairies et papeteries ............... ... ... ... 23
- - 588 - 21 588 = 21 | Fleuristes . ... e 24
b X X X 1,862 + 15.0 | Bijouteries. ... ... .. e 25
X x x X 979 + 22.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
X x x X 1,399 + 5.1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
8867 + 9.4 7,928 -11.8 16,495 — 1.9 | Tous les autres magasing ... .............ocviieinnn.. 28
80030 + 8.7 68,637 + 4.8 157,667 + 7.0 Ensemble des magasins . ... ... ... ... ool 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Saskatchewan
April — 1980 - Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de ~(:nmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
~ 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
al Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation
$'000 In $'000 ! $'000 &
1 { Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 41,876 + 126
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 9,010 - 42
a1 All other food istores’ ... o o Ji i e o tiiei e e X X b3 X 1,718 + 120
4 | Department stores ...................co00s . — 18,787 + 85 - - 18,787 + 85
5 | General merchandise stores ........... .. .. ..o 11,939 + 19.3 1,942 - 35 13,881 + 155
6| General StOTES . ..ot in i et ea e e e 5,751 + 0.7 10,767 + 23.8 16,518 + 146
7 | Variety stores ...........ioiiiiiiiiiiiieeiiiaann 2,736 + 7.8 651 + 27.9 3,388 + 11.2
8 | Motor vehicle dealers ............. ... il - - 77,088 + 87 77,088 + 8.7
9 | Used car dealers . .......cuniiimnneeenannnnaiinn - 955 + 32.2 955 + 322
10 | Service stations . . .......c.iiiiiiiiiiii e i 2,033 + 83 14,395 + 330 16,428 + 29.3
11 | Garages ....oovrrnciii i e - - 1,603 4y 2182 1,603 + 21.2
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X x 5,768
13 | Men’s clothing stores...........vooviiimiiiaininnan. X X X X 1,969 + 18.3
14 { Women's clothing stores .,......... ... .. .oiiiat. 2,275 + 240 2,275 + 29.8 4,550 + 268
15 | Family clothing stores ...........coioiieeiiinn, 1,971 + 34.1 15722 + 64 3,693 + 19.6
16 | Specialty shoe stores ...........ccoieeiiiaiiiiiiin, - - 331 + 120 331 + 120
17 | Family shoe stores ...........ccoiveeiiineaainnna 1,007 + 31.0 T2 + 25.6 1,719 + 287
18 | Hardware StOres . ........cvieuveneennenneannsonenas X b3 X X 2,582 + 30.5
19 | Household furniture stores.............ccocovieans - - 4,097 + 185 4,097 + 185
20 | Household appliance stores .................ooviunis X X X X 1,373 + 19.8
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,768*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 8,632 + 14.3
23 | Book and stationery stores.............. .o X b3 x X 563*
94 | FIOFISLS .« oottt vveicce et ieeiaecnnaaanerisen - 610 + 69 610 + 69
25 | Jewellery stores ..o X X X X 1,355 - 27
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - =3 3,022 + 17.1 3,022 + 17.1
27 | Personal accessories StOTeS ........veveiienenaiinnn 211 + 10.6 1,662 - 16 1,873 - 59
28 | All other Stores ...... ..o iiiiieetiveeniinenoreannas 13,275 + 14.4 16,473 - 129 29,748 - 2.5
29 Al SEOTES .. vvvvevveerocenanresnsassonsscanscasnans 94,306 + 133 181,595 + 97 275,901 + 109
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IESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 22, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta

April - 1980 - Awril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation e
$'000 % $°000 g $'000 %
X x x X 101,586 + 21.3 | Epiceries ~ Boucheries ... ... ...................... 1
X X X X 24,008 + 304 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X x 4,787 + 6.3 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
97,684 + 175 = = 97,684 + 175 | Grands magasins .. .......... .. i 4
12,016 + 238 4,804 + 16.6 16,820 + 21.6 | Magasins de marchandises diverses............... e 5
x X x ¢ 26,893 + 21.1 | Magasins généraux .............. ... .. ... 6
3,555 + 194 1,341 + 32 4,895 SR 145 BAZATS . o e fls e e e o v oiehs o e s e ke o e e ofiiepene T e I ke 7
- 192,798 + 84 192,798 + B.4 | Concessionnaires d’automobiles ................... ... 8
476* 476* Vendeurs d’automobiles d’occasion ....... ... ... .. .. 9
6,700 + 127 32,073 + 18.6 38,803 + 17.5 [ Stations-service ........ ... ... ..o 10
- 5,437* 5,437* G T LT T o ee— 11
2,210 + 173 12,693* 14,903* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
2,710 + 18.7 8,415* 11,125* + 32.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
8,339 4,169 + 182 12,508* + 32.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
5,502 3,736 + 328 9,238* + 35.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 203* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 5,420* Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X b3 X X 6,480 + 276 | Quincailleries .. ... ... ...l 18
x X X X 8,483 - 0.8 |Magasins demeubles ........... ... ... 19
X X X X 2,392 + 11.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
x X X x 3,006* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
4,714 + 13.9 15,414 + 86 20,128 + 9.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,229 + 91 676 - 136 1,905 - 0.1 | Librairies et papeteries ............................. 23
277 - 5.1 2,944 + 346 3,221 + 299 |Fleuristes .................. .. ... i cwamiagsgar e RN ARV 24
3,184 + 26.3 1,716 + 10.5 4,901 + 203 | Bijouteries. .. ........ o 25
X X X X 11,024* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
2,826 4,624* 7,450* Magasins d’accessoires personnels ................. ... 27
40,663 + 21.7 46,742 + 325 87,405 + 27.3 | Tous les autres magasins . .............covvivneeninn. 28
299,079 + 21.1 424,900 + 165 723,979 + 183 Ensemble des magasins ............... ... ... 0L 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

British Columbia - Colombie-Britannique
April - 1980 - Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerve Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979
28 Ventes Variation Ventes Varniation Ventes Variation
$°000 % $°000 % $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat} ............. X X X x 136,528 + 94
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X b3 X 23,332 - 586
BINANL 6thet food. Storesim gt vl B Mokl ic o coie covon oo x X X 3 15,215 = D
i Department SEOLES ... om.. ... suce s ose oflaaaahib oo b 114,626 X - - 114,626 X
5 | General merchandise stores ...........coieiieenaa.. 14,898 + 15.7 1,720 + 113 16,618 + 153
BIRGEReral Istores.. . g ... S ML AT | Rommel.d e . oo x X X X 9,451 + 7.
N axiatglstores . .o duag AL T B B T 4,582 < 1,169 + 6.8 5,751 + 74
8 | Motor vehicle dealers .................oo il X X X b 165,394 + 81
GiIRsad! car deéalers .« ..o b e B ol L e L - - 3,548 X 3,548 S
HOMESErvide stALIONS " ..o o fes M o ilioie o dae o R i o alie b 7,527 + 104 38,178 - 31 45,706 13
N GEATazes®. .. dfman. - b emssitiaons o oo 8 o o wialalhs Baieeien - 10,299 + 18.8 10,299 + 18.8
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,700 - 7.0 8,806 + 20.7 10,506 + 15.1
IBNEMenisiclothingustores i, LA et ch. L. SR ... . . oo e 3,622 + 13.7 2,666 + 56 6,189 + 10.0
14 | Woemen's clothing stores ......... 06 00e. e ienennnn 6,365 + 194 6,628 + B84 12,993 + 135
L5FiRamily clothing, SLORBS-- . timirame ot « 410 S 02 0 erile bs o bon s 5,268 + 218 2,987 + 29.3 8,255 + 244
16 | Specialty shoe stores ...........cocoieeiii i X x X x 1,017 + 12.3
I [LPamily Ehoe storeshe . P iod Jo. 9. voald 8l oo a0, X X % X 4,891 + 168
18 | Hardware StOPes ..............cuieeerruceanannercnes x X x X 6,491*
19 | Household furniture stores ............cccovveeuan... = - 5,668 + 14.3 5,668 + 143
20 | Household appliance stores ......................... X x X X 3,028*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x X X X 7,290 + 27
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 10,320 + 195 20,578 + 120 30,898 + 144
23 | Book and stationery Stores.............ceieeeiennn.. 1,258 + 219 1,962 g 3,221 + 74
AL IPRISBSIE - hascici i Tl S malr i)« [2 7 - - sverarsrsvsre aaroreremersraagas = - 2,666 + 10 2,666 + T
254 VIR 1 1€y 1SEOTeRI. i . a. egie o e e o o s o v e e es 3,759 + 26.0 3,816 + 39 (G ) + 13.8
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 15,294 + 316
27 | Personal accessories stores .................iian. 2,650 + 174 10,403 - 07 13,053 + 24
2R AT IEOER AR SRRRES ke - - & o o oee « o BT 4o o L g e+ B 41,595 + 75 47413 + 12.0 89,008 + 99
29 All stores ....o.000une R - 1. STFReR W Rpere= S 317,657 + 68 456,850 + 122 774,507 + 99
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ISTIMATIONS REVISEES

PABLEAU 23, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver
April - 1980 - Avril

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de~commerce
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation e
$°000 % $000 % 000 %
X X X x 57,270 + 0.2 | Epiceries — Boucheries ... ............cooereeeeeeoon.. 1
X X X x 12,715 - 3.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 8,445 + 2.3 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
72,208 + 17.0 = = 72,208 + 17.0 | Grands Magasing ..........cvoveniniiiiaiiaa 4
5,541 + 214 439 + 16.7 5,980 + 21.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5
= = 536 + 195 536 + 19.5 | Magasins généraux ........... ... 8§
833 + 26 78 - 149 912 + 0.8 |Bazars . ... ... 7
- R7,563 + 133 87,563 + 13.3 | Concessionnaires d’automobiles .. .................... b
- 1.070 + 148 1,070 + 14.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion .. ... . ... ........ 9
4,084 + 6. 22,660 - 7.0 27,244 = 4.9 | Stations-8ervice = e oo B . e L Sl s 10
o = 4,953 - 93 4,953 = 9:3/| Garages) ¥. - . Trrr (BED . kR T - B -EEE Tl i s BTE 11
X X X X 3,542 + 28.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . ..... 12
2,357 + 104 1,355 + 33 3,711 + 7.7 | Magasins de vétements pour hommes............... .. 13
3,447 + 172 3.490 + 13.6 6,937 + 15.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
2,086 + 180 1,413* 3,499 + 34.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 422 -~ 2.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 2,033 + 14.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 1,795* 1,795* Quincailleries ... . i » srmiome « oeromhners W0« SN Lg% 18
- 3,251 + 209 3251 + 209 | Magasinsde meubles ................. ... .o 19
X x X X 656 + 31.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 4,019 + 6.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
7,681 + 123 7616 + 75 15,297 + 9.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
933 + 10.1 680 + 133 1,613 + 11.5 | Librairies et papeteries .................cviivnnien, 23
- 1,090 + 3.7 1,090 + 37 |Fleuristes .....coviivieericiriiicinnereronesenniona. 24
2,573 2,250 - 81 4,822+ 4 11.6 | BijoubeBies mma e i o o ¢ - o sneis molsns oo son o o 08" g Fot T 4 25
X X X X 9,593 + 31.7 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
£,104 + 141 7,293 - 42 9,486 - 0.5 | Magasins d'accessoires personnels ................. il
X X X b3 39,265 + 134 | Tous les autres magasins ......................... S w28
166,982 + 6.6 222,947 + 116 189,928 + 94 Ensemble des magasins ........... ... 0iiiiiiiin, 29
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REVISED ESTIMATES

TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Yukon and Northwest Territories - Yuken et Territoires du Neord-Ouest

April - 1980 - Avril

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $°000 i $°000 &
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 2 X X X 2,491*
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ s 314 =" 1810 314 - B.O
3| All other food stores ................ ... i i, 95* 95*
4 | Department stores .................cciiiiinninnoan. 2,190 X = - 2,190 X
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 774 + 16.2
6 |General 'stares . .. K . ..., Bl t v el ool a0l X X X b 4,367 + 9.7
7 [FVariety Stafes) . ..ohiv. oo, sl s s s iy X X X X 53 X
8 | Motor vehicle dealers ................ . ... ... ... - 3 3,625 + 29.1 3,625 + 29.1
9 |Used car dealers..............ccociiiiiiiiiiinn, = = X X x X
10 | Service stations .........coveveriiiiiiiiiinaiiann - - 420 - 16.4 420 - 164
1 [T 17 e S e SN = - X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. - - X X X X
13 | Men’s clothing stores.......ccoovveeereoeiinnnenennn 2 - 58+ 58+
14 | Women’s clothing stores ............ ... ... ... - = 75 + 197 75 + 19.7
i) || Hanmily, clothing StoRe@s. . =t wwi Bl ..o ool - = 69 + 59 69 + 59
16 | Specialty shoe stores . ..........cocviiiiiiiin e = - X x 5 X
17 | Family shoe stores . ......... ... ..., = - X X x X
18 | Hardware Stores .......cvovevrienecnnneeonnnnnnnnns - - 255* 255*
19 | Household furniture stores.......................... - - X X X x
20 | Household appliance stores ......................... - - x X X x
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores........... - - X X x X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... - = 349 + 189 349 + 18.9
23 | Book and stationery stores.......................... - = X X x X
24RIRlonISIsS e X e 30 g e - - x X x x
25! |leweliery istores M. mp. B i o m. <. i O ERL R O - - 113 + 24 113 + 24
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 322 + 293 322 + 29.3
27 | Personal accessories Stores ......................0.nus % X X X 151 + 14.1
IR FALIE Others STOReS o . s s e snetline s Jalr oliecits smavagerons o o7 X X X X 1,951 + 20.7
29 MIESTOTES] 2. coxopenpenosom) « oromstoronosors 8 Broro RN oo oy xenerarsgatitene 7,551 + 10.0 10,369 + 307 17,920 + 21.1
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada
April

1980 - Avril

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation -
$'000 $'000 % $'000 % A
862,502 + 82 386,151 + 189 | 1,248,653 + T3 Epiceries — Boucheries . ......... ... i
62,771 + 232 235,485 + 24 298,256 + 6.2 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
11,546 - b5 99,411 + 65 110,957 + 5.1 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
684,859 + 12,6 - - 684,859 + 126 |Grands magasins .. ........... .. i.iiiiiiiia.. 4
116,798 + 134 28,854 + 82 145,652 + 12.3 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
39,412 + 14.4 76,719 + 9.9 116,131 + 11.4 | Magasing généraux .. ............ooeuiiinurunnanna.n 6
56.456 + 53 17,057 + 13 73,513 + 44 [ Bazars ... .. . 7
18, 745 &7 1,398,173 + 1.0]| 1,416,923 + 0.8 | Concessionnaires d’automobiles ................._.... 8
= = 33,083 + 120 33,083 + 12.0 | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
28,952 + 243 361,477 + 134 450,429 + 154 | Stations-service . ............. ... 10
- - 91,931 + 10.2 91,931 + 10.2 | Garages .. .. oovieii e e e 11
15,902 - 6.7 134,964 + 25.0 150,866 + 20.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . .. ... 12
23,763 + 11.2 45,969 + 6.6 69,732 + 8.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
63,541 + 221 56,734 + 14.1 120,274 + 18.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
44,458 + 186 45,754 + 92 90,212 + 13.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
3,202 + 39 4,690 + 21.9 7,892 + 13.9 | Magasins de chaussures spécialisées ... ............... 16
43,604 + 20.0 19,218 + 129 62,821 + 17.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 61,747 + 155 | Quincailleries ......... ... .. ... . ool 18
13,672 + 87 70,249 + 65 83,821 + 6.9 | Magasinsde meubles ....... ... ... .. ... 0L 19
X X X X 20,744 + 10.9 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
9,359 + 195 31,953 + 1.7 41,313 + 5.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
45,445 + 139 154,352 + 8.0 199,797 + 9.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
13,378 + 220 14,691 + 58 28,069 + 12.9 | Librairies et papeteries ................o0vviieiin... 23
1,028 3.9 26,397 + 40 27,424 + 37 |Fleuristes ..... ... ... ... i e 24
20,382 + 7.0 23,733 + 24 44,114 + 45 | Bijouteries. . . ... i e e 25
6,792 + 16.7 80,934 + 105 87,726 + 10.9 [ Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
21,166 + 20.7 64,378 + 16.0 85,544 + 17.1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
HK,933 + 116 355.263 + 89 712,196 + 10.2 | Tous les autres magasing .. ...........ouoveeennnna... 28
2,636,722 + 11.5| 3927960 + 7.3 | 6.564,682 + 9.0 Ensemble des magasins ........... ... ... ..o 29




TABLE 25. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-197u

TABLEAU 25. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerma] ). b4Fy-tEEE

Yukon
Hardware, home fur-
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2)
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change
cro:pa Groupe de-ngnma Coo:ea- Gra\-xpe Groupe de-qutncuil- To:al. V-tu:ion(Z)
d'alimen- de marchandises aionnaires d'automobiles |leries de magasins engemble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magaains
gasins de vétements tous lea autres ma-—
gasins de détail
thousands of dollars — milliers de dollars
1978:
January — Janvier .........en.0 923 905 876 3lé 820 3,840 + 8.0
Rebruary — Février ...veesevsss 963 1,009 1,271 319 910 4,472 + 31.5
March — MAX8 .....ccveenvenannes 1,177 1,231 1,383 348 918 5,057 + 28.6
April — Avril L..ooioiiaiiiiee 1,155 1,290 1,814 441 892 5,592 +12.7
Mapmal . .. ST 1,286 1,634 1,979 462 1,198 6,559 +16.8
June — Jufl ....ieeereanaaanaan 1,463 1,895 1,919 509 18528 7,309 + 11.3
July — Juillet ....... eiasanen 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 + 11.6
August — Aot .......... 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +12.3
September — Septembre ......... 1,346 1,715 1,452 550 1,295 6,358 + 4.5
October — Octobre ....... 990 00 1, 197 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + 8.2
November — Novembre ........... 1,076 1,729 1,038 466 1,064 5,373 + 3.6
December — Décembre ........... 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20.2
Year — Année ..... o8 SR« TR 14,566 19,232 17,659 IRL 14,914 71,708 + 13.3
1979:
January ~ Janvier .......000nan 904 1,361 | 876 419 857 4,417 + 15.0
February - Février ............ 1,033 I,JZ?I 965 471 872 4,670 + 4.0
March — Mars ........ceocnennns 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 16,4
April = Avedl .ooiiiiieneen 627 1,693 1,635 419 953 5,327 - 4.7
May =Maf ooiteconaoes Wil B 365 2,216 1,612 | 453 1,234 5,880 0.4
June = Juin ....... L . 823 2,087 : 1,862 1 551 1,798 7.121 - 2.6
July ~ Juillet .....cveveicnnen 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7.9
Augusl — AOGE ...vivsensrnenane 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14,8
September — Septembre ......... 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4.7
October — Dctobre ........ 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13,7
November — Novembre ....... PN 1,016 2,290 [ 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6
December — Décembre .....-..... 1,106 2.898‘! 1,095 531 1,973 7,603 + 1.8
Year — Ann€e ......vaeanaccnnnn 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 $ S8
1980:
January — Janvier ...........-- 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8.6
Pebruary — FEvIier . .....evvsn 930 1,371 822 382 1,000 4,508 g e
o T W | Y. ) 1,037 1,609 1,25&' 441 1,148 5,489 = 5k5
Aprilft — AvTAATS Siva ol s ety - 1,083 1,961 2,114 asl 1,237 6,856 + 28,7
MoyP — MaiP ...l 1,39 2,231 425 604 1,302 5,956 + 1.3
June —~ Juln .o.o.iiieanaieaan
July = Jufllet ...ocercacnannns
August = Aot ..eianviaianinee
September — Septembre .........
October — Octobre ........... s
November — Novembre .,.........
December - Décembre «..icovvnn.
Year - ANDSE ....oirarevenennnn

{1) Far composition of kind of business groups, see page S8. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58.

(2) Percentage changes ahown are over~-the-year changes.

-~ Pourcentages indiquent les varlations au cours de 1'année.
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TAMLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(l) 1978-1980

TARLEAD M. Ivmoces supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(l), 1978-1980

Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest

Hardware, home fur-
Food tieneral merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2)
group and apparel group dealers group retail storea group all stores change
Grn;pe Groupe de—mgasins Cnn:es- Gro:pe Groupe de—quincail- To:al, Varls:mn(Z)
d’alimen- de marchandisesa slonnaires d'automoblles | lerles de magasins engemble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins
gasins de vétementa tous les autres ma-
gasins de détail
thousands of dollars — milliers de dollars
1978:
January — Janvier ........ PG 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 + 21.3
February — Février ..... 1,338 3,799 952 1722 1,462 7,223 + 15.0
March = MaT8 ..evvennniniinsnens 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8
April — Avrll ..., bo 1,627 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0
HAY, —[HEM) . iins - - ik A 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 + 19.0
June = Jufn ..ol CI 005500 2,129 5,421 1,637 186 1,295 11,668 + 36,3
July — Juillet ..ovieininninass 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 16.6
August — Aot c.aveienneiannnn 5 1,870 4,926 1,070 274 1,304 10,444 + 16.7
September — Septembre ......... 1,884 5,975 8ad 3183 1,933 11,019 + 41.7
October — Octobre «.o.vvve.v.n. 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 +17.0
November — Novembre ....... ¥ 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 + 16.1
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8
Vear — ADREE - iciiaieiicaniaann 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 + 22.6
L
lanuary — Janvier «....o.iiai.n 1,59 4,021 822 155 1,675 8,267 +17.1
fubruary — Févrler ............ 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + £.6
March = Mars c.o.ovniiennanenen 1,709 5.534 1,191 95 1,940 10,469 + 7.2
April — Avrfl ...l 1,481 4,848 1,172 122 1,842 9,465 + 8.7
May = Mad ............ 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14.0
June = Juln .iiieiiiaieeniiaas 1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,994 + 11.4
July = Juillet ... .oiiiiiiia. 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4
AURUBL — AOIE vavvreriancunanns 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 + 9.5
September — Scptembre ......... 1,921 7,012 1,333 &9 2,015 12,370 +12.3
October — Octobre .o.o..ieeyiauns 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4
Rovember - Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8,3
December — Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2
Year — Amnée ....iiaiiiiiian... 21,007 69,380 14,893 1,206 25,323 131,809 + 9.9
1980;
January — Janvier ............. 1,750 5,337 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9
February — Pévrier ............ 1,930 4,920 1,654 48 1.781 10,335 + 238
March — Mars +..evveceinnnaneas 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 +12.0
April® — Avedl® L.l 1,816 5,615 1,510 76 2,045 11,062 +16.9
MayP — MaiP .o 2,216 5,976 1,577 6 2,313 12,148 +10.3
June = Juln .....oo.illlaLl e
July = Jutllet ....... b ot o0000
AURUSE — AOLE «.venrruvrunannns
suptember — Septembre .........
fecober — Octobre ... ... ...
B vember — Novembre ...........
Pavember — Décembre ...........
TEOr = ADNEE rernrearennrarans
(1) For composition of kind of business groups, see page 58, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58.

(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les veristions au cours de 1'snnée.
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TABLE A. Retall Trade, “asdaism@ i+ Joijustas ]}

Caniii®
1980 1979
Jan. Feb. Marx. Apr.t May May June July
Janv. Fév. Mars Avr.t Mai Mai Juin Juill.
No.
millions of dollars — millions de dollars
Kind of business

1 | Combination stores (groceries and meat) ......... 1,284.7 | 1,261.4 {1,313.7 |1,282.8 |1,331.4 }1,198.3 |1,210.1 1,236.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... 302.7 298.0 305.5 3isl10) 324.6 297.2 300.4 306.4

3| All other food SLOTES (vvceteranscrvnsanvasvosans 111.6 106.8 103.2 116,41 120.6 108.8 111.6 111.5
4 | Department SLOLES seuseusesavivetosoctansnsanesss 752.7 729.5 7810 745.3 752.0 695.0 | 700.8 72241

5 | General merchandise SLOXeS ....c.iivenestasvasnsas 156.0 156.5 150.9 158.7 154.9 148.4 | 146.8 149.8
6 | General SLOYES ..cevececensivinoseesarnncossonsoes 131.0 127.4 126.6 126.0 126.6 113.6 117.4 m7.9
7 | Variely STOTES ..cuiveiveorioaascenccosancsssonaos 83.5 79.4 78.0 81.2 78.8 78.4 80.3 81.1
8 | Motor vehicle dealers «..cicueiccerinescionsscnnn 1,360.7 [ 1,386.9 |1,266.9 {1,205.6 1,180.4 |1,279.0 |1,287.0 |1,318.9
9 | Used car dealers ........c.ccensuuans 030 IPOOO o ol sala oo o oo Lo 0 z ol o= 54
10 | Service stations ........ 6 0 SO o oo LoBE o000t g 453.4 451.7 452.1 476.4 483.5 42037 428.8 437,
11 | GAarages «.iesivescecvnceonnnnannns BB 000K (R G 88.0 86.9 90.4 90.7 88.9 83152 8755 87.5
12 | Automotive parts and accessories sStOTres ......... 138.2 139.2 135.5 145.6 144.7 129.3 130.5 L3
13 | Men's clothing stores ........ ... sl « g 77.1 76.5 77.9 79.3 80.1 78.1 2 R 75.8
14 | Women's clothing stores ........cvciievevuans sl 125.4 119.6 122.1 125.0 126.4 113.0 117.4 119.:
15 | Family clothing StOrES ..aciviterincraanencennees 92.2 90.4 90.1 98.5 96.9 90.1 90.0 89.7
16 | Specialty shoe stores ........... PSS -5 ¥ 00000 8.8 9.2 8.0 8.2 8.8 7.5 7.6 7.8
17 | Family shoe SLOTES ...eecueeaarnnon s . . 59.9 59.8 58.1 62.0 61.9 54.7 55.6 57.%
B8 | Hardware SCOLES ovuvensamesniorsoveosassonerssan 5 66.5 67.8 63.9 68.2 68.6 62.7 61.8 63.4
19 | Household furniture stores ..... O R 101.3 95.8 90.4 87.6 94.7 91.5 913 92.4
20 | Household appliance StOTES ..veveveaiaorrons EELT: 23.0 281 22.%2 22 .18 24.3 21.9 22.0 20.8
21 | Furniture, T.V., radio and appliance SLOYeS ..... 47.7 48.0 43.6 43.9 48.2 44 .4 46.5 43.8
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 212.7 222.8 198.9 197.6 | 202.2
23 | Book and stationery stores ............ Grelane o e¥srolaNe 30.4 | 30.0 33.2 322 34.8 30.2 30.0 | 29.7
24u(BEloa st % L i) b - 3 1 AL 25 o o 23.9 24.1 26.9 24.3 23.5 23.8 23.2 23.2
25 | Jewellery Stores ....ciceoevecsssen o ke o ¢ 63.8 63.0 59.2 S50 58.1 56.8 53.9 5712
26 | Sporting goods and accessoTies SLOTES ......... Y. 75.2 80.4 85.0 85.8 82.1 78.0 87.4 86.5
27 | Personal accessories SLOTES ..v.tuervnonasnavenes 94.9 9BE:S 90.8 97.3 97.2 88.0 90.7 | 94.0
2B | A1l other stores ..... T, B o B - e o TS o 764.7 750.6 761.0 768.2 vl)5) 1 719.6 726,54 § 732, 3
29 Total all Stores ..........» R - T 6,714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 |6,608.3 |6,676.9 |6,322.4 |6,425.5 (6,532.1

Province

0| B ROURAERA " e Tafottte; i o Hoss Slealmlols o o ofeis oo s saaasians 119.0 113.3 124.4 121.1 121.8 120.2 117.8 122.3
31 | Prince Edward Island ....eieeeessieressonnaanions 29.7 29.8 29.7 30.0 29.5 30.8 30.7 30.2
32 | NOVA SCOLIA vuveversenniasieneroraeronnnnnnnnesns 210.5 209.1 211.8 213.2 215.2 212.7 215.6 211.1
IRl New BounswiCkf . ool « » «wE o sioiohe oo a0 ara vrivs srarsreee eiers 173.6 172.1 171.9 173.9 168.9 164.4 163.8 163.2
AT RODEEEEE . . . & o s .o o B wiche BBl smss e aisisioss o o 8 1,685.1 [1,671.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,676.5 |1,604.5 |1,620.1 |1,668.2
35! | ORREIELO o B < oo roremttiirra s omsboremononsions orararsrsssie/alolel s melols 2,411.9 | 2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,358.6 [2,266.7 (2,301.8 {2,329.3
36) (MBSO DAY < B, ol e - ks o s eisie e e RTINS o SR o RSN « 252.8 252.8 260.4 251.2 256.7 245.3 250.2 247.3
37| Saskatchewan, S oo b PNVl o sisale « (slals="e ateraleiatafaiarets 288.6 286.7 279.4 275.1 274.9 263.3 266.7 274.4
1 LT R s e S S 724.4 728.9 740.2 737.6 745.7 652.3 664.3 681.2
39) | B CRIEh N COMUMBAA lat- (el s a.oissioks +1s nis o sisiainis sioiaisisisioiss 814.3 805.5 820.9 800.2 838.7 756.0 77585, 782.%
40 | Yukon and Northwest Territories ....veeeveecerns 18.7 17.7 18.1 19.2 17.0 16.1 17.2 17.% .

(1) Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by
the appropriate combined factor in Table B. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals
will not equal the “"total all stores'.

(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars.

(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales.
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1

<mpada

Lowesr &g de détail, désaisonnalisé (1)

ier cent change(2)

1979 =
Variation procentuelle(2)
May May Year—
mai mai to-
Aug. Dec. 1980 1980 date(3)
= Sept. et Nov, - =
Aolit Déc. April May L'année
avril mai a
1980 1979 date(3)
N°
millions of dollars — millions de dollars
|
Genre de commerce
1,239.6 | 1,254.6 | 1,249.8 | 1,266.4 |1,277.7 + 3.8 + 11.1 + 9.8 épiceries — Boucheries ............. P00 00 No FOODO 1!
300.9 299.9 302.4 294.1 294.8 + 4.3 + 9.2 | + 4.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2
110.6 108,2 105.7 107.2 110.6 | + 4.0 | +10.9 | + 5.0 | Tous les autres magasins d'aliments ............. 3
729.7 714.1 731.9 727.9 756.0 + 0.9 + 8.2 + 9.8 | Grands MAgasing ... u.eiieiiiet et 4
151.4 150.7 152.5 151 .7 157.3 | - 2.4 | + 4.3 | + 4.0 | Magasins de marchandiSes diverses .....eeeeenessn 5
116.5 118.7 118.7 119.0 124.3 | 4+ 0.5 | + 11.4 | + 10,0 [ Magasins BONGTAUX . uvevunrrvnrnnnneernnonennnanss 6
80.9 81858 79.6 81.8 BI.6| = 3.0 4 0.6 4 2.8 | BAZATSE vuututveuneevnasnranesneeneesasosssenneasns 7
1,316.1 | 1,342.6 [ 1,312.8 | 1,314.8 |1,315.2 =~ 2.1 ! — 7.7 | + 3.3 | Concessionnaires d"automobilesS +..veevrnennennnen 3
S Yy — e o p e ... | Vendeurs d'automobiles d'occasion ........i.ena.. 9
440.7 443.4 448.6 441.2 640.9 1 + 1.5 | + 14.6 | + 10,3 | Stations-Service .e.vuvvevcerernruanrennsan 0000 D00 . | 1C
qiy. 1 93.1 92.9 88.0 B4.O| —~ 1.9 | + 6.9 4 4.0 | GAraBES tututtvnerorvnronesnenannanseennenassonss i
133, 2 130.7 138.0 124.9 138.6 | — 0.7 | +11.9| + 8.1 | Magasins de pidces et d'accessoires d'automobiles | 12
84,0 | 79.6 8.7 77.4 79.4 | + 1.0| + 2.6 | + 5.4 |Magasins de v@tements pour hommes ........... veee |13
k0.7 117.7 118.0 119.5 123.0| + 1.2 | +11.8 | + 10.2 | Magasins de vétements pour dames ..... S 14
97.0 91.8 94.3 90.5 97.7 | — 1.6 | + 7.5| + 9.2 | Magasins de vétements pour la famille ........... 15
c.? 7.1 7.8 8.8 9.3 + 7.8 + 16.9 + 8.3 | Magasins de chaussures spécialisées ........... o o L5
L. 6 Si4.8! 58.8 SL.5] 60.5| — 0.2 | + 13.1| + 13.7 | Magasins de chaussures pour la famille .......... 17
i3.6 64.1 65.7 65.3 66.5 + 0.6 + 9.4 +10.5 | Quincailleries .......... 00000 000000005005 00 00T .| 18
85.0 92.5 94 .4 91.6 90.3] + 8.1 | + 3.5 — 3.4 Magasins de meubles .....oeeiurnnnannn. ereeress |19
.56 22.6 20.9 22.9 2872 + 6.6 + 10.9 + 3.8 | Magasins d'appareils ménagers ............... vees | 20
45.3 46.9 47.2 47.4 46.1 1 + 9.9 | + 8.6 | — 19.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21
| ‘ accessoires,
201.8 | 201.8 206.0 205.7 210-7| + 4.7 +12.0! + 11.4 | Pharmacies, médicaments brevetés ot produits de 22
beauté.
29.7 29.9 29.5 30.3 34.0’ + 7.9 + 15.1 + 9.7 | Librairies et papeteries ...... o000 a0 Eo ey 23
23.9 23.3 23.0 23.8 26,5 = 3,5 — 1.6 R I T e 24
58.6 | 58.9 60.2 59.9 SO & SLOBI 4 244 | L. 2 | Bitjoubenies swrrrrr - - EREE T - T . FEETE - A 25
83.6 76.4 8.7 73.3 72,30 — 4.3 + 5.3! 4+ 7.3 Magasins d'articles de sport et accessoires ..... | 26
91.1 88.0 | 88.1 89.0 942.0 — 0.1| + 10.5| + 12.5 | Magasins d'accessoires personnels ............... 27
728.2 721.8 ) 727.1 767.1 732.3| + 0.9 + 7.7 | 4+ 8.7 | Tous les AULTeS MABASING «vvvvrveneanannnnennnnns 28
6,547.5| 6,568.2 '6,568.4 6,548.4 | 6,639.4 | + 1.0 + 5.6 + 7.4 Total, ensemble des magasins ..........c.uvunnn 29
| Province
1243633 124}, 5 121.2 120.6 12071 4+ 0.6 [ + 1.3 | 4 2.5 | Terre-Neuve ...e.oeerneennnnenas E¥ T 30
30.5 29.3 29.4 30.0 30.1 - 1.8 | ~ 4.4 | — 0.8 Tle~du=Prince-Edouard . ...cooeerurnrennnnnnnn.. Bl
219.1 208.1 210.2 210.3| 210.6| + 0.9 + 1L.2| + 2.1 |Nouvelle-fcosse ........... SOt E e Cos aac o 32
166.9 171.9 164.5 167.7 169.5| — 2.9 | + 2.7 4 7.3 | Nouveau-Brunswick .....uveeeeeeennannnnnnonn, .o 38
1,659.3| 1,640.5| 1,648.0( 1,660.2|1,669.7| + 1.1 | + 4,5| + 3.6 Québec ........ T T EYrrrrrT T ITT YT e 34
2,346.4 2,358.8 | 2,345.6 | 2,347.9| 2,373.5 e (leed + 4.1 F 6.9 | OREATIO ettt e e e 35
246.4 244 .8 245.6 248.9 250.2| + 2.2 4+ 4.6 | + 5.7 | Manitoba .evevieiieon.n.an.. oot .| 36
271.8 276.5 273.8 277.9 266.1| — 0.1 + 4.4 | + 9.6/ saskatchewan .......... EXEE: - CEXTEY: - caoaone S )7
684.4 688.5 718.6 704.9 718.6 ) + 1.1 + 14.3 | + 15.8 [Alberta «uvvurunvnnennninsennnns. 80 0 0 Ao 0 o B0 oo d 38
785.4 791.5 787.9 783.8 800.51 + 4.8 ) + 10.9 | + 11.1 | Colombie-Britannique .....o.eeeevenenens.. konerrr: 1 99
17,17 18.6 18.1 17.9 18.31 — 1.7 | + 5.7 | +12.3 | Yukon et Territoires du NoTd~0UesSt .............. | 40

1y wilmeune des séries du tableau A incluant "1'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série
En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de
cammerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "1'ensemble des magasins”.

wrute par le facteur combiné approprié du tableau B.

{3; 1.'année 3 date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumulatives 1979.

&1 wamviations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars.
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i Tp. Bm 1 rmcw . Wlh omid Dokl ol Semaadngl o (3 T W 0
T o
1980
MEh Mar. Apr. May Jurne July Aug.
MDC Mars Avr. Mai Juin Juill. Aolit
No.
Kind of business
1 |Combination stores (groceries and meat) ........... 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 | 100.71
2 (Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 92i.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.94
J |All other food SEOTES uvivnerieeranenennrncoennsns 3 97.19 95.61 106.02 104.20 100.31 100.48
4 |Department StOTES «iueieivriratsonsnanreaaanonenans 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41
5 |General merchandise SLOTES . .viiiierniiaarnnenennnn 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 103.20
6 || SN Bl . SHOERS: - sencnsloharonsonsnepin B aronn; o Salshalenslosfalotatohetsions » 3 87.41 92.17 108.94 107.73 110. 50 111.39
7 |Variecy stores . J! . oeieniiee e c e <o - ue e o 4 84,02 90.53 105.06 96.49 93.99 100.55
& |Motor vehicle dealers seseereciaceennnenananrssonns 4 102.93 117953 121.25 118.94 104. 46 96.08
9 || Geaill icar dealeRs e « TEr T T GEsessre e e ereet e 5 109.46 112.43 120.31 111.54 110.35 109.02
10 | Servicesstations va..oddieeeimniesciiiiiiiiaiessnn. 3 93.08 94 .54 101.02 103,74 107.42 108.37
11k dlGarages s« oms e cen oo - creio el o o oure s sioble seieiee 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 101.13
12 fAutomotive parts and accessoties Stores ........... 4 74.15 103.59 127.33 117,33 115.67 96.48
13 |Men's clothing StOTES ..ievievisronoasecnncennantens 4 80.25 87.90 99.54 100. 44 90.42 88k 72
14 |Women's clothing SEOTES .e.ievvueicienrerrasoraensns 3 84.77 96.24 106.78 94,12 92.17 95.82
15 |Family clothing StOTES ..ciivirvevnerienanecennan. 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.1
16 |Specialty shoe SEOTES .o..uvviniirnanninesaanceness 4 82.12 96.81 111.79 89.69 93.36 101.79
17 |Family shoe stotes ...........u- YT LT I ETY: 4 80.16 101.26 114.87 93.99 84.33 92.53
18 [Hardware SEOTE@S . cuamivs s vt crvrosacasmomacssssoenon 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114.45 106.27
19 [Household furniture SLOreS +..v..cvevenceocesnencnae 4 93,16 95.64 102.29 102.72 104.13 | 110,23
20 |Household appliance SEOTES +.uvevvaeverereosiennenns 4 91.45 | 91.02 93.59 94,82 96.03 | 104.12
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(l) .... 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 109.71
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 97.71 93.92 99,82 99,98 96.05 98. 24
23 |Book and stationery StOTes ............ e U W - 3 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.40
284 IFLOTISES o uvveeremerioniastosanscscasacansonsonnses 4 87.22 112.82 150.03 99,22 83.28 84.27
25 |Jewellery SEOTES +vvrvivrerornneroreonenceeeaneunns 3 68.28 79.74 94.49 90,96 86.22 87.91
26 |Sporting goods and accessories SLOFCS .ieevennenon. 3 76.39 102.23 133.65 123.97 112.80 96.60
27 |Personal accesSSOries SLOTES . uererononerconnonnsnas 3 88,55 87.95 98.32 100.82 107.63 111.11
28 |All Other SEOTES ..uvutvervrorasonaresanasssoncasoas 2 88.43 92.71 102.59 100. 54 102.58 104.89
29 Total all stores ..... P o o - o oo ob oo o i 2 91.79 99.34 | 109.63 102.90 100. 85 100.33
Province
[ i

30 | Newfoundland ....eveeereiini i ie i 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.31
3] |Prince Edward Island ....ccceivivnneaecnrannrecnanss 3 84.95 93.68 109.73 106,85 116.65 114.39
321 [BiBva SCOLLA voreree « o rrevminomimensnsorsnesaranomalslalon oolonsiols + wisiis 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.87
33 | New Brunswick «..chveieiiirinreasoreatoceerassonnss 3 50.96 99.45 111.40 105,10 104.77 | 102.13
34 |QUEBEC tuiiiii et i 3 93.13 102.40 112,59 102. 48 100.50 98.75
351 ORESFNE) oo il - -EETEEY EEXE « SNER EEEE  BEE - - <% s s 3 91.04 98.34 108,80 103.90 100.50 | 98.64
36 DMapfEOba) ¢ o « ST s ML e e e RS o e TaRaArTeTI RS B3 90.92 | 100.82 109. 34 103.07 100.69 101. 58
37" |"SaERALGHEMEN oo e vvs4ievaieree + e Soeiais o iaieieiinmn e e 3 91.39 100.28 109. 45 104.75 103.25 ; 102.80
38 ANBBIES, - ooonomononnmrns it aiihal Lo ok o slslolsNsretan o Reter sk v=oings A 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102.7i
39 [ British COLumbia «oeoiuenreeneererseonnnnecanennnn 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.77
40 |Yukon and Northwest Territories ..........cocvneeees 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106.39 109. 45

(1) Trading day adjustment not applied.
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el

nrs combinés de correction des variations saisonnigres

g+ ded frhurs commerciaux
Canada
1980 1961
Jan Feb.
Sept. Oct . Nov. Déc b =
Janv. Fév. o
N
Genre de commerce
94,87 104.63 97.02 105,98 102.06 91.50 épiceries — BouCheries .....c..eueiieinnennrnnnnnnnnenn 1
98.88 102, 45 97.53 104.30 90.95 86.10 tpiceries, confiseries et articles divers ............. 2
97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments ...........c.cov.u.. 3]
101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 | Crands magasing ...uvivrieronetoctnntnnnnonrenenonnnnan 4
102.78 120.62 135,33 128.93 73473 78.57 | Magasins de marchandises diverses .............eeeveunn 5
103.20 104.84 99. 26 115.02 82.25 76.85 [ Magasing gEREIaUX ..ot unintet ittt it ee i e 6
98.34 96. 96 111.12 184.22 70. 10 68.61 | BAZATS oottt r et aa e &%
90.23 110.93 90. 92 80.23 77.55 86.34 | Concessionnaires d'automobiles .....ciivuerveeriveenoas 8
102.69 105.28 90.15 70.01 75.55 83.47 | Vendeurs d’automobiles d'occasion .......iiiiiiinnn... 9
101.53 106.90 102.79 100. 87 91.35 88,24 | StAtionNS-SEIVICE . vviviienarorniirnannenaeanaenensonns 10
99.15 106.10 100.22 96. 40 91.66 B8.34 | GaTABES ittt terietetaenatennraaraneeneinenan il
95.01 109.53 114,42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vEtements pour MOMMES . ...u'eevnrerenrnnnas 13
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vEtements pour dAMES ..euvvvervrveniecerann L4
106.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pour la famille -................ 15
3. 16 116.64 117.25 113.64 90, 64 65.24 | Magasins de chaussures spécialis@es ..........cuev.un.. 16
114.75 116. 54 131.44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17
. 06 103.43 102.42 129.10 71.82 63.72 | Quincailleries ...ttt i e 18
5. 32 104,88 107.41 106.30 87.48 81.02 | Magasins de MEUBLES ... uuunueerinenreneneeannnnnennnas 19
i, 16 113.75 106.42 125. 48 93.99 82.47 | Magasins d'appareils MENARETS wvevvreenenneernreannnrnns 20
103,82 105. 04 108.39 ; 117.57 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios el acces— 21
soires(l).
97.30 99.73 97.11 129,74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22
109.97 97.06 106,01 177,48 89.55 87.52 | Librairies €t PAPETRTLIES . .u.uciituinneronnraneseennsnnn 23
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 05,85 | Fleuristes ... oreniniatononeeneannsineennnneennnn 24
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 66.48 | BLIOULETI@S .« tvttnt s itotennnsateranonnnaenneennnnns 25
86.72 82.21 86.48 132.28 90, 46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26
98,03 92.76 399,07 153.97 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels ..........heiiniiann.. 27
96. 22 101.20 104.40 148.64 80,65 75.81 | Tous les autres MAEASINS o ..vivivreennernneeeennneennn, 28
96. 49 105,60 102.66 122,06 86.05 81.37 Total, ensemble des magasins .....c.i.iiiivrerrenreies 29
Province

98.66 105.18 103.42 124,21 81.42 79.54 | TeTT@=NEBUVE v\ttt it it e n it e aaiaaeis trnnnannsss 30
98.33 106. 49 99. 24 113.56 81.33 73.58 | Ile-du~Prince-Edouard ......e.oeeoeooiiiiiiiiiiiia..s 31
97. 34 103.69 102.78 124.29 84,73 79.98 | NoUVELTe-ECOSSE .+ rn oo e e et e e et te e 32
97.35 104.80 103.20 121.07 81.26 78.46 | Nouveau-Brunswick ... .iiinoinnoiin i, 33
96, 48 106.49 101. 40 118.47 85.43 81.45 | QUEDEC ... e e e e e s 34
95.91 105.63 102. 56 125.15 86.27 B2.14 [ OREATIo .o it it i e e e e e e e 35
98.63 104.79 105.23 122.03 84.69 77,831 | MADMIEOBA! & uovisvieiuioiiioisaibhionforsieinieiaisioiin shiiol o sioien o i s s 36
99.05 105.70 103. 05 118.17 82,92 77.37 | Saskabchewan .uue. vt et e e 37
.63 104,59 104.49 121.02 87.41 Bl-521- | INDEnts rrrr et ErErrErrrE TIrE AT - EEE - - T 38
§7.02 103.22 103.84 124.53 86,45 83.72 | Colombie-Britannique ....oueveennessnnnneneonaneennnann.. 39
$3.99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 | Yukon et Territoires du NOTd=OUESL ....oveurrennnneans. 40

(1) L'ajustement pour

les jours commerciaux

ne s'applique pas.



KIND OF BUSIHESS COMPOSTITON

10.

11.

12.

13.

aLnation Stor®s. Combiastion SLBTws

(groceries with 207 or more fresh meat).

Grocery, confectionery and sundries
stores. Groceries, confectionery and
sundries stores; grocery stores (with 207
or less fresh meat).

All other food stores. Bakery product

stores; candy, nut and confectionery
stores; dairy product stores; egg and
poultry stores; fruit and vegetable
stores; meat markets; fish markets;
catessen stores; other food stores.

deli-

Department stores. Department stores in-
cluding concessions located in department
store outlets which are an integral part
of the overall operation. (NOTE: This
kind of business excludes non-department
store outlets operated by department store
firms, as well as department store mail-
order and catalogue sales offices).

General merchandise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third
food); and department store mail order and
catalogue sales offices.

General stores. General stores (more than

‘one-third food).

Variety stores.

Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle
dealers (new and used or new only).

Used car dealers. Used car dealers (used
cars and trucks or cars only).

Service stations. Service stations.

Garages.

Garages.

Automotive parts and accessories stores.
Accessories, tire and battery shops; home
and autosupply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' furnish-
ings stores; men's and boys' hat stores;
custom tailors (made to measure shops).
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COMPOSTTION PAR OF

10.

11.

12,

13.

L NE COMMEERCE

WA . s . . oz . . - e
Rt pla. Sk ) Gpal i Rty R - B EPLCBCLGS-DOnS L@ AR

e
ou plus de viande

(épiceries avec 20 7
fraiche).

épiceries, confiseries et articles divers.
Fpiceries, confiseries et magasins d'articles
divers; épiceries (avec 20 Z ou moins de viande
fraiche).

Tous les autres magasins d'aliments. Magasins
de produits de boulangerie; magasins de bon-
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de
fruits et 1légumes; boucheries; poissonneries;
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres
magasins d'alimentation.

Grands magasins. Grands magasins y compris les
filiales situées dans les points de vente des
grands magasins qui font partie intégrale de
1’exploitation. (NOTE: Sont exclus les points
de vente autres que ceux des grands magasins,
qui sont exploités par les sociétés proprié-
taires de grands magasins, ainsi que les bu-
reaux de vente par commande postale et par
catalogue des grands magasins).

Magasins de marchandises diverses. Magasins da
marchandises diverses (moins de tiers du stoch

en aliments); et les bureaux de vente par com-

mande postale et par catalogue des grands magi-
sins.

Magasins généraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves
seulement) .

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca-
mions d'occasion ou automobiles d'occasion
seulement) .

Stations-service. Stations-service.

Garages. Garages.

Magasins de pigéces et d'accessoires d'automo-

biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et

d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile.

Magasins de
magasins
hommes et
et gargons:

uluge dm

Magasins de vétements pour hommes.
vétements pour hommes et garcgouns;
d'accessoires vestimentaires pour
garcons; chapelleries pour hommes
tailleurs (ateliers de zmonféction
vétements sur mesure).

SN




lg.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

23.

24.

25.

26.

27.

28.
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Women's clothing stores. Women's and 14,
wmisses' ready to wear stores; women's and

misses’ lingerie and hoslery stores; ac-

cessories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing 15.
and furnishings stores.

Specialty shoe stores. Men's and boys' 16.
shoe stores; women's and misses' shoe
stores; children's and infants' shoe

stores.

Family shoe stores. Familly shoe stores. 17.
Hardware stores. Hardware stores. 18.
Household furniture stores. Furniture )8
stores.

Household appliance stores. Household 20.
appliance stores; electrical supply

stores.

Furniture, television, radio and appliance 2.

stores. Furniture, television, radio and
appliance stores.

Prarmacies, patent medicine and cosmetics 22.
stores. Drug stores including proprietary
BLores.

Book and stationery stores. Book and 23.
stationery stores.

Florists. Florists, 24,

Jewellery stores. Jewellery stores. 25.

Sporting goods and accessories stores. 26.
Sporting goods stores; boats, outboard

motors and boating accessories; bicycle

and bilcycle repair shops; motorcycle

dealers.

Personal accessories stores. Tobacco 27.
stores and stands; news dealers; gift

novelty and souvenir shops; camera and

photographic supply stores; luggage and

leather goods stores; toy and hobby shops.

All other stores: 28.

Other automotive businesses. Paint and
body shops; other specialty repair shops;
car washes; other automotive businesses,
.e.C.

Orher apparel and accessories stores.
Millinery stores; furriers and fur stores;
thildren's and infants-wear stores; sec-
ond-hand clothing stores; piece goods
stores; other apparel and accessories
stores, n.e.c.; wool shops.

Magasins de vétements pour dames. Magasins de
vétements préts-i-porter pour dames et jeunes
filles; magasins de lingerie et bonneteries
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces-
soires et autres véetements.

Magasins de vetements pour la famille. Maga-
sins de vétements et d'accessoires vestimen-
taires pour la famille.

Magasins spécilalisés de chaussures. Magasins
de chaussures pour hommes et garcons; magasins
de chaussures pour dames et jeunes filles;
magasins de chaussures pour enfants et bébés.

Magasins de chaussures pour la famille. Maga-
sins de chaussures pour la famille.

Quincailleries. Quincailleries.

Magasins de meubles ménagers. Magasins de
meubles.

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap-
parells ménagers; magasins de fournitures
électriques.

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et
accessoires. Magasins de meubles, de télévi-
seurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de

beauté. Drogueries, y compris magasins de

spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairies-papete-
ries.

Fleuristes. Fleuristes.
Bijouteries. Bijouteries.

Magasins d'articles de sport et d'accessoires.
Magasins d'articles de sport; embarcations,
moteurs hors-bord et accessoires connexes;
magasins de bicyclettes et ateliers de répara-
tion; vendeurs de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et
kiosques et tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de
fournitures photographiques; magasins de sacs
de voyage, valises, malles, mallettes et de
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux.

Tous les autres magasins:

Autres commerces d'automobiles. Ateliers de
peinture et de débosselage; autres ateliers de
réparation spéciallsés; lavage d'automobiles,
autres commerces d'automobiles.

Autres vétements et accessoires. Magasins de

chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; vé-
tements pour enfants et bébés; magasins de vé-
tements usagés, marchandises a la pig&ce; autres
magasins de vétements; laine.



28. All other stores concluded:

Other
glass

home furnishings stores. Paint,
and wallpaper stores; television
sales and service shops; television,
radio and hi-fi stores; china, glassware
and kitchenware stores; floor coverings,
curtains, upholstery and interior decora-
tion stores; linen stores; picture and
picture framing stores; antique stores;
second-hand furniture stores; other home
furnishings stores, n.e.c.; piano and
organ stores; record bars.

Radio, television and electrical appliance

repair shops. Television and radio repair
shops; household appliance repair shops.

Jewellery repair shops. Jewellery repair

shops.

Liquor, beer and wine stores. Government
liquor stores; brewers' retail stores;
wine stores.

Miscellaneous stores. Music stores; opti-
cians; health appliance stores; monument
and tombstone dealers; pet shops; reli-
gious goods dealers; artists' supply
stores; art galeries; coin and stamp deal-
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice
dealers; all other stores, n.e.c.

Groupings of Kinds of Business Used in Tables

25 and 26

Food group. Combination stores; grocery,
confectionery and sundries stores; and
all other food stores.

General merchandise and apparel group.
Department stores; general merchandise
stores; general stores; variety stores;
men's clothing stores; women's clothing
stores; family clothing stores; specialty
shoe stores; and family shoe stores.

Automobile dealers. Motor vehicle dealers.

Automotive group. Used car dealers; ser-
vice stations; garages; and automotive
parts and accessories stores.

Hardware, home furnishings and other
retail stores group. Hardware stores;
household furniture stores; household
appliance stores; furniture, television,
radio and appliance stores; pharmacies,
patent medicine and cosmetic stores; book
and stationery stores; florists; jewel-
lery stores; sporting goods and acces-
sories stores; personal accessories
stores; and all other stores.
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28.

Tous les autres magasins fiun:

Autres articles d'ameublement. Pa&inture, vitre
et papier tenture; vente et réparation de téld-
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte-
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage
et décoration intérieure; toileries; tableaux
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au-
tres fournitures de maison; pianos et orgues;
comptoir de disques.

Ateliers de réparation de téléviseurs de radios
et d'appareils ménagers. Réparation de télévi-
seurs et radios, réparation d'appareils électro-
ménagers.

Réparation de bijoux. Réparation de bijoux.

Régies des alcools. Spiritueux, magasins du
gouvernements; brasseries, magasins de détail;
vins, débits.

Magasins divers. Magasins de musique; optique;
matériel medico-chirurgical; monuments funé-
raires et pierres tombales; petits animaux; ob-
jets de piété; fournitures pour artistes; gale-
ries d'art; timbres ot piéces de monnaie; mai-
sons mobiles; mont-de-pidcd, jlace; mirés
magasins de détail.

Groupes de genres de comuarce .cilisls dau® &2

s

tableaux 25 et 26

Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries-

boucheries; épiceries, confiseries et articles

divers; et tous les autres magasins d'alimenta-
tion.

Groupe des magasins de marchandises diverses

et des magasins de vétements. Grands magasins;
magasins de marchandises diverses; magasins
généraux; bazars; magasins de vétements pour
homnes; magasins de vetements pour dames;
magasins de vétements pour la famille; magasins
spécialisés de chaussures; et magasins de
chaussures pour la famille.

Concessionnaires d'automobiles. Concessionnaires
d'"automobiles.

Groupe de 1l'automobile. Vendeurs d'automobiles
d'occasion; stations-service; garages; et maga-
sins de pi&ces et d'accessoires d'automobiles.

Groupe des quincailleries, des magasins de
meuble et des autres magasins de détail.
cailleries; magasins de meubles ménagers;
magasins d'appareils ménagers; magasins de
meubles, téléviseurs, radio et accessoires;
pharmacies, médicaments brevetés et produits d=
beauté; librairies et papeteries; fleuristes;
bijouteries; magasins d'articles de sport et
d'accessoires; magasins d'accessoires person-
nels; et tous les autres magasins.

Quin-




SELETTED MIBLICATIOHS

Yoilewicg ave puiblicacions of che Her-
chandising and Services Division in the
Retail Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Ztocks,
M., Bil.

63-004 Department Store Sales by Regions,
Advance Release, M., Bil.

63-005 Retail Trade, M., Bil.

63-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil.

63-014 Merchandising Inventories, M.,
Bil.

63-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil.

63-210 Retail Chain Stores, A., Bil.

53-213 Vending Machine Operators, A.,
Bil.

£3-1.8 Direct Selling in Canada, A., Bil.

63-219 Campus Book Stores, A., Bil.

M. — Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes a
wide range of statistical reports on Canadi-
an economic and social affairs. A compre-
hensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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LU bl PUELLITATIORE

Les weslizationd sciresian e ls Dlwision ou
commerce et des services contiennent des données
sur le commerce de détail.

Catalogue

63-002 Ventes et stocks des grands magasins,
M., Bk,

63-004 Ventes des grands magasins par région,

Rapport provisoire, M., Bil.
63-005 Commerce de détail, M., Bil.

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs,
M., Bil.

63-014 Stocks commerciaux, M., Ril.

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs,
A., Bil.

63-210 Magasins de détail a succursales, A.,
Bil.

63-213 Exploitants de distributeurs automati-

ques, A., Bil.
63-218 La vente directe au Canada, A., 3il.

63-219 Librairies de campus, A., Bil.

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue

OQutre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en s'adressant a Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1lA 0T6.
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