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The following symbcls are used in this
Statistics Canada publication:

.. figures not available.

figures not appropriate or not applicable.
— nil or zero.
—- amount too small to be expressed.
preliminary figures.
revised figures.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the data
are either based on a response which
falls below the usual standard for pub-
lication or have a greater degree of
variability than normal associated
with them due to list structure changes
i.e., birth/death adjustment and clas-
sification changes, and should there-
fore be used with caution.

NOTE
Components may not add to totals due to
rounding.

A Note on CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287,
2300/17, 2431), as well as many other series,
are available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information contact the Cansim staff,
Current Economic Analysis Division, Statis-
tics Canada, Ottawa, KlA 0Z8 (telephone
613-995-7406), or the regional advisors at
the Statistics Canada offices located across
Canada.

SICHES CONYEWT

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

.. nombres indisponibles.
... n'ayant pas lieu de figurer.
— néant ou zéro.
—-- nombres infimes.
nombres provisoires.
nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

% Le lecteur est prié de noter que les données
soit fondées sur des réponses qui ne satis-
font pas 3 la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-ci ont une plus
grande marge d'inconsistance que 1'on devrait
normalement obtenir, et ce, a cause de la
structure de la liste, c'est-3-dire des ajus-
tements dus aux créations et aux disparitions
et des changements dans le classement; elles
doivent par conséquent étre utilisées avec
circonspection.

NOTA
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

Note au sujet de CANSIM

La banque de données informatisées de Statis-—
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor-
mation socio-économique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur Com-
merce de détail (matrice n®Ss 78,227,287, 2300/17,
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei-
gnements, s'adresser au personnel de CANGIM,
Division de l'analyse de conjoncture, Statistique
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406),
ou aux conseillers régionaux des bureaux de
Statistique Canada situés a travers le Canada.
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LWIRODUCT] 0w

Retail trade estimates are derived from a
survey of Canadian '"retail locations", utiliz-
ing a basic concept (see below) which is com-
mon to both the census and the current survey
program of the Merchandising and Services
Division. (The census also measures the ac-
tivities of "establishments"; however, this
concept is not used in the monthly survey of
retail trade.)

Businesses are first classified to the re-
tail sector on the basis of "census value
added", (1) which is defined in retail trade
as the difference between sales and the pur-
chase price of the goods sold in a particular
period. Companies which fall into the retail
sector are then further classified to specific
categories of business (using the three-digit
Standard Industrial Classification code) on

the basis of "major activity" — the proportion
of sales accounted for bv each kind of busi-
ESE B LY spGhH PR 9f couwDGity soie.

The asxt step in che classificacfon proce-
dute i e marvEr chose basiaasnas seiacred
fer the sample in order to obtain information
oan the number and activity of locations oper-
ated. Such information is required not only
to determine if individual businesses, partic-
ularly multi-location businesses, qualify for
treatment as ''chains' (see definition follow-
ing) but also to isolate retail locations from
non-retail and make possible a more precise
classification of each to one of more than 90
"kinds of business", which are subsequently
grouped into 28 trade groups for purposes of
publication.

Because this is a location-oriented survey,
the scope of coverage is extended to include
locations operated by non-retailing busines-
ses. When it is determined that a manufac-
turer (for example) operates one or more re-
tail locatlons, the same treatment is given
as outlined above. Retail locations can be
operated by businesses whose principal activ-
ity is manufacturing, wholesaling, government,
construction, etc.

(1) For additional information, see Standard
Industrial Classification Manual, Cata-

logne 12-5G1, pages 9-11.

LT RODUCTION

Les estimations du commerce de détail sont ti-
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé-
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re-
censement et au programme d'enquéte courante de la
Division du commerce et des services. (Le recense—
ment mesure également les activités des "établisse-
ments'', toutefois, on n'a pas recours A cette unité
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur le com-—
merce de détail.)

Les entreprises sont d'abord classées dans le
secteur du commerce de détail d'aprés la ''valeur
ajoutee recensée'' (1), qui représente dans ce sec-
teur la diffdérence entre le prix de vente et le
prix d'achat des biens vendus pendant une période
déterminée. Les sociétés qui appartienmnent au
commerce de détail sont ensuite classées dans des
catégories précises d'activité (code a trois chif-
fres de la Classification des activités économi-
ques) d'apres la "principale activité", c'est-i-
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend
coupte chaque genre d'activité ou chaque type de
marchandises vendues.

i."étape suivante du travail de classification
tonsiste a faire un relevé des entreprises échan-
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements
sur le nombre de points de vente et leur activité.
De tels renseignements servent non seulement a dé-
terminer si des entreprises particuliéres, notam-
ment les entreprises 3@ points de vente multiples,
peuvent étre considérées comme des '"magzasins a
succursales" (voir définition ci-dessous), mais
aussi a distinguer les points de vente au détail
des autres et ainsi assurer un classement plus
précis de chacun dans un des genres de commerce
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment,
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes
pour fins de publication.

1.'enquéte étant axée sur les points de vente,
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente
exploités par des entreprises autres que des maga-
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux
de vente au détail, on prociéde de la méme fagon que
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent
étre exploités par des entreprises dont l'activits
principale est la fabrication, le commerce de gros,
l'administration_publique, la construction, etc.

(1) Pour de plus amples reseignements, voir le
manuel de la Classification des activités éco-

junes, @0 12-301F au wmtalogua, pRgaes 9-11,




The design of the new sample system pro-
vides the facility to revise the monthly es-
timates to account for late responses. Each
month the publication will contain preliminary
estimates for the current month and revised
estimates for the preceding month.

The number of shopping days that this re-
port is based on, varies from month to month.
See Text Table I for the number of shopping
days the current report is based on.

TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month

Le systeme supportant le nouvel &chantillon du
commerce de détail permet la révision des estima-
tions mensuelles tout en tenant compte des réponsas
tardives. La publication mensuelle fournira donc
des données provisoires pour le mols en cours et
des données révisées pour le mois précédent.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont
basées les données présentées ici varie d'un mois a
1'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don-
nées.

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois

1980 1979
Number of Number of Number of Number of
shopping Saturdays shopping Saturdays
days days
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de
jours samedis jours samedis
commercilaux commerciaux
January — Janvier 26 4 26 &
February — Février 25 4 24 |
March — Mars 26 5 27 3
April — Avril 25 4 24 4
May — Mai 27 S 27 i
June — Juin 25 4 26 )
July — Juillet 26 4 25 4
August — Aofit 26 5 27 4
September — Septembre 25 4 24 5
October — Octobre 26 4 26 4
November — Novembre 25 5} 26 4
December — Décembre 26 4 25 5

DATA RELIABILITY

The statistics in this publication are
estimates derived from a sample survey and,
as such, can be subject to errors. The fol-
lowing material is provided to assist the
reader in the interpretation of the estimates
published.

Sampling and Non-Sampling Errors

Many kinds of errors are involved when
data are collected from a sample survey.
These errors can be broken down into two major
types: sampling and non-sampling.

vi

FIABILITE DES DONNEES

Ce bulletin présente des estimations fondées sur
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par
conséquent, d'@tre entachés d'erreurs. La section
qui suit vise A faciliter, pour le lecteur, 1'in-
terprétation des estimations.

Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs

I1 peut se produire de nombreuses erreurs lors-
que des renseignements sont recueillis a partir
d'une enquéte par échantillonnage. On les regroupe
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont
dues @ 1l'échantillonnage et celles qui ne le sont
pas.



Sampling Errors

Sampling errors are present because obser-
wations are made only on a sample and not on
ithe entire population. The sampling error,
i addition to the size of the sample, de-
oends on factors such as variability in the
population, sampling design and method of
estimation. For example, for a given size
of the sample, the sampling error will depend
on the stratification procedure employed,
allocation of the sample, choice of the
sampling units and method of selection.
(Further, even for the same sampling design,
we can make different calculations to arrive
at the most efficient estimation procedure.)

In sample surveys, since inference is made
about the entire population covered by the
survey on the basis of data obtained from only
a part of the population, the results are
likely to be different than if a complete
census was taken under the same general sur-
vey conditions. The most important feature
of probability sampling is that the sampling
error can be measured from the sample itself.

Non-Sampling Errors

These errors are present whether a sample
or a complete census of the population is
taken. The non-~sampling errors can be attrib-
uted to one or more of the following sources:

Joverage error. This error results from
incomplete listing and inadequate coverage
af the population of interest.

Data response error. This error may be due
to questionnaire design and the characteris-
tics of the question, inability or unwilling-
ness of the respondent to provide correct
information, misinterpretation of the ques-
tions because of definitional difficulties
and different tendencies of different inter-
viewers in explaining questions or inter=-
preting responses.

Non-response error. Some respondents may
refuse to answer questions, some are unable

to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding units
can be imputed using the data from responding
units or some earlier data on the non-re-
sponding units if available. The extent of
error due to imputation is usually unknown

and is very much dependent on any character-
istic differences between the respondent group
and the non-respondent group in the survey.
This error generally increases with increases
in the non-response rate and attempts are
therefore made to obtain as high a response
rate as possible.

Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
#diting, weighting, tabulation, etc.

Erreurs d'échantillonnage

Ce genre d'erreur existe parce que les observa-
tions portent uniquement sur un échantillon, et non
sur 1'ensemble de la population. L'erreur dépend
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon,
la variabilité de la population, le plan de sondage
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-
nage sera fonction de la méthode de stratification
adoptée, de 1'attribution de 1'échantillon, du
choix des unités sondées et de la méthode de sélec-
tion. (On peut méme, dans le cadre d’un seul plan
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri-
ver 3 la méthode d'estimation la plus efficace.)

Comme, dans une enquéte par €chantillonnage, on
tire des conclusions sur 1'ensemble d'unc popula-
tion & partir des données concernant une partie
seulement, les résultats seront probablement dif-
férents de ceux qu'on aurait obcrenus en recensant
toute la population dans les mémes conditions. La
principale caractéristique des sondages probabi-

L4

listes, c'est que l’erreur d'échantillonnage peut

étre directement mesurée a partir de 1l'échantillon.
Erreurs non liées & 1'échantillonnage

Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen-—
sements que dans les enquétes par échantillonnage.
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi
les suivants:

Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi-
sante de la population visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut Etre attribuable a
la conception du questionnaire et aux caractéris-
tiques de la question, & 1l'incapacité ou au refus
de 1'enquété de fournir des renseignements exacts,
i 1'interprétation fautive des questions due a des
probleémes d'ordre sémantique, ou aux variations,
d'un interviewer a 1'autre, dans 1'explication des
questions et dans 1'interprétation des réponses.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré-
pondre, d'autres en Sont incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données relatives
aux non-répondants peuvent etre imputées a partir
des chiffres fournis par les répondants ou a 1'aide
des statistiques antérieures sur les non-répon-
dants,. si elles existent. On ne connalt générale-
ment pas 1'importance de l'erreur d'imputation;
celle-cl varie beaucoup selon les caractéristiques
qui distinguent les répondants des non-répondants.
Comme ce type d'erreur prend habituellement de
1'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non-
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux
de réponse possible.

Le traitement. L'erreur peut se produire lors des
diverses étapes du traitement, telles que le co-
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et
la totalisation, etc.

vii



Non-sampling errors are difficult to mea-
sure. More important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not impair the use and inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publication, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors; units have been defined in
a most precise manner and the most up-to-date
listings have been used; the questionnaires
used in the survey have been carefully de-
signed to minimize different interpretations
(interviewers have been instructed to ask the
questions as printed on the questionnaires);
detailed acceptance testing has been carried
out for the different stages of editing and
processing; every possible effort has been
made to reduce the non-response rate as well
as the response burden.

Measures of Sampling and Non-Sampling Error

Sampling Error Measures

The particular sample used in this survey
is one of a large number of all possible
samples of the same size that could have been
selected using the same sample design under
the same general conditions. If it was pos-
sible that each one of these samples could
be surveyed under essentially the same con-
ditions, with an estimate calculated from
each sample, it would be expected that the
sample estimates would differ from each
other. The average estimate derived from all
these possible sample estimates is termed
the expected value. The expected value can
also be expressed as the value which would
be obtained if a census enumeration was
taken under identical conditions of col-
lection and processing. An estimate calcu-
lated from a sample survey is said to be
precise if it is near the expected value.

Sample estimates may differ from this ex-
pected value of the estimates. However, since
the estimate is based on a probability sample,
the variability of the sample estimate with
respect to its expected value can be measured.
The variance of estimate is a measure of the
precision of the sample estimate and is de-
fined as the average, over all possible sam-
ples, of the squared difference of the esti-
mate from its expected value.

Once the sample estimate and the variance
of the sample estimate are derived, other
measures of precision can be calculated.

For example, the standard error, defined as
the square root of the variance, Is a measure
of the sampling error in the same units as

the estimate (e.g., dollars). The standard
error is a measure of precision given In
absolute terms. The coefficient of wvariation,
defined as the standard error divided by the

I1 est difficile de mesurer les erreurs non
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les
cerner 3 un niveau ol elles ne nuisent pas a 1'uti-
lisation ou & 1'interprétation des chiffres défi-
nitifs, Quant aux estimations du présent bulletin,
tout a été mis en oceuvre afin de minimiser ce genr«
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec
beaucoup de précision, au moyen des listes les
plus & jour; les questionnaires ont &té congus avec
soin afin de réduire au minimum les interprétations
possibles (on a demandé aux interviewers de poser
les questions telles qu'elles figurent au question-
naire); les diverses étapes de vérification et de
traitement ont fait 1'objet de contrdles d'accep-
tation détaillds; on n'a absolument rien négligé
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de
réponse solent faibles.

fvaluation de 1'erreur d'échantillonpage et de
1'erreur non liée a 1'échantillonnage

Erreur d’échantillonnage

L'échantillon utilisé aux fins de la présente
enquate est un des nombreux écl:antillons de m&me
taille qui auraient pu &tre choisis selon le méme
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil-
lon pouvait faire 1'objet d'une enqu@te menée es-
sentiellement dans les mémes conditions, il fau-
drait s'attendre # ce que 1l'estimation calculée
varie d'un échantillon & 1'autre. On nomme valeur
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant
toute la population dans des conditions indentigies
de collecte et de traitement. Une estimation cal-
culde & partir d'une enquéte par &chantillonnage
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la
valeur probable.

Or, les estimations fondées sur un échantillon
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable.
Cependant, comme les estimations proviennent d'un
échantillon probabiliste, il est possible d'en me-
surer la variabilité par rapport & leur valeur pro-
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui
en mesure la précision, se définit comme la
moyenne, parmi tous les échantillons possibles,
des carrdés de la différence entre 1'estimation et
la valeur probable,

Une fois qu'on a calculé 1'estimation et sa va-
riance, il devient possible de mesurer la précision
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la ra-
cine carrée de la variance, mesure 1l'erreur
d'dchantillonnage dans la méme unité que 1l'estima-
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'er-
reur-type mesure la précision en termes absolus.
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a-
dire 1'erreur-type divisée par 1l'estimation, mesuas
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emplos
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sample estimate, is a measure of precision
siven in relative terms. For comparison
purposes one may more readily compare the
sampling error of one estimate to the sampling
#rror of another estimate through the use of
the coefficient of variation.

The measure of sampling error shown in
this publication under Text Table II, "Mea-
sures of Reliability'", is the coefficient of
variation.

The formula used to calculate the published
coefficient of variation is:

CUK) = S(X)
X

Where X = the estimate
S(X) = the standard deviation of X

The percentage error (PE) of X will be:
PE(X) = CV(X) x 100Z.

For example, an estimate X = $8,000,000 with
a standard deviation S(X) = $400,000 has a
coefficient of variation of .05 and assuming
a normal distribution we can say; 'the proba-
bility is approximately 687 that the actual
percentage error in the $8,000,000 estimate

Al

is less than 5%".
Non-Sampling Error Measures

The exact population value is aimed at or
cayired by both a sample survey as well as a
c@nsus. We say the estimate is accurate if
it is near this value. Although this value
is desired, in practice however, we cannot
assume that the exact value of every unit in
the population or sample can be obtained and
processed without error. Any difference
between the expected value and the exact
population value is termed the bias. Sys~
tematic biases in the data cannot be mea-
sured by the probability measures of samp-
ling error as previously described. The
accuracy of a survey estimate is determined
by the joint effect of sampling and non-
sampling errors.

One source of non-sampling error is the
non-response error. To assist users in eval-
uating these errors two response measures are
given in Text Table II. The response rate is
a measure of the proportion of those sample
units which have responded in time for inclu-
sion in this publication. The response
fraction, which is a measure of the data re-
sponse rate, is the proportion of the sales
estimate which is based upon actual reported
data. For example, a cell with a sample of
20 units in which five respond for a partic-
ular month would have a response rate of 257
theze five reporting
zn out of a total

in teras of und
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du coefficient de variation facilite la comparaison
de 1l'erreur d échantillonnage de deux estimations.

C'est le coefficient de variation qui sert 3
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau ex-
plicatif II "Mesure de la fiabilité".

Voici la formule utilisée pour calculer les
coefficients de variation du tableau:

CV(X) = S(X)

X

dans laquelle X est l'estimation
S(X) est 1'écart-type de X

L'erreur de X en pourcentage correspondra a

PE(X) = CV(X) x 100 Z.

Par exemple, le coefficient de variation d'une es-
timation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) at-
teint $400,000 correspond & .05; si 1'on suppose
une distribution normale, on peut affirmer qu'il
existe une probabilité d'environ 68 Z que 1'estima-
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel
d'erreur inférieur a 5 Z.

Erreur non liée a 1'é&chantillonnage

L'enquéte par échantillonnage et le recensement
cherchent tous deux 3@ déterminer la valeur exacte
de 1'ensemble. L'estimation est dite précise si
elle se rapproche de cette valeur, Bien qu'il
s'agisse d'une valeur souhaitable, 11 n'est pas
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque
unité de 1’ensemble ou de 1'échantillon peut &tre
obtenue et traitée sans erreur. l.a différence en-
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en-
semble s'appelle le biais, On ne peut calculer les
biais systématiques des données en recourant aux
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-
nage décrites plus haut., La précision d'une esti-
tion est déterminée par 1'effet conjugué des er-
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a
1'échantillonnage.

Parmi les erreurs non li€es a 1'échantillonnage,
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau
donne deux mesures de la réponse afin d'aider
1l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux
de réponse est la proportion des unités de 1'échan-
tillon qui ont répondu assez tdt pour &tre incluses
dans le présent bulletin, La fraction de réponse,
par contre, est le taux de réponse des données,
c¢'est-a-dire la proportion de 1l'estimation de
1'échantillon qui est fondée sur des données réel-
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni-
tés dont cing répondent lors d'un mois donné at-
teindrait 25 7. Cependant, si les cinq unités dé-
clarantes représentent $8 millions sur l'estimation



estimate of $10 million, the response fracticn
would be 80%. In cases such as these, the
response rate alone would tend to underesti-
mate the reliability of the estimate and both
measures should be considered since the re-
sponse fraction is more representative of the
gituation.

DEFINITIONS

"Retail Trade'", for the purpose of this
report, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A "retail location', as defined by Statis-
tics Canada, is a 'business location (usually
a store) in which the principal activity is
the sale of merchandise and related services
to the general public, for household or per-
sonal consumption"”. Retail trade estimates
do not include any form of direct selling
which bypasses the retail store, e.g., direct
door-to-door selling; sales made through auto-
matic vending machines; sales of newspapers
or magazines sold directly by printers or
publishers; and sales made by book and record
clubs. The only exception is the mail-order
and catalogue sales activities of department
store businesses, which have been classified
to the "general merchandise store" category.
In addition, retall trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g., ware-
houses, head offices, etc.; sales of contrac-
tors whose major activity is not retailing;
and retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of merchan-
dise and receipts from related services, such
as repairs, equipment rental, and food serv-
ing, less returns, adjustments and discounts.
Total net sales also include: trade-in allow-
ances; withdrawals of goods for personal use
(at retail); and commissions earned from sales
of goods owned by others. Non-trading reve-
nues, bad debts recovered and sales taxes are
excluded.

CLASSIFICATION

Kind of Business(2)

Estimates of retail trade are stratified
by geographical area and by kind-of-business
groupings which are based on the Standard In-
dustrial Classifications and the retail kind-
of-business categories employed in the 1966

(2) For a detailed definition of each kind of
business, see Census of Canada, 1966 Re-
tail Trade, Catalogue 97-601.

globale de $10 millions, la fraction de réponse
s'éleverait 3 80 Z. Dans un tel cas, le taux de
réponse aurait, & lui seul, tendance a déprécier
1a fiabilité de 1'estimation; 1l faudrait donc te-
nir compte des deux unités de mesure, puisque la
fraction de réponse est plus représentative de la
situation.

DEFINITIONS
"commerce de détail" signifie, pour les besoins

de la présente publication, "]'ensemble des ventes
faites par des points de vente au détail",

Un "point de vente au détail", suivant la défi-
nition de Statistique Canada, est un local d'affai-
res (habituellement un magasin) dont 1'activité
principale est la vente de marchandises et de ser-
vices connexes au grand public pour la consommation
ménageére ou personnelle. Les estimations relatives
au commerce de détail ne prennent pas en compte les
ventes directes, c'est-i-dire les ventes qui ne
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes directes
par démarchage, les ventes par distributeur auto-
matique, les ventes de journaux ou de revues faites
directement par les imprimeurs et &diteurs, et les
ventes faites par les cercles du livre et les clubs
de disques. Il n'y a qu'une exception: les ventes
des grands magasins faltes par la poste ou par ca-
talogue, qui sont classées dans la catégorie des
"magasins de marchandises diverses'. En outre, l&
commerce de détail ne comprend pas les ventes au
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre-
pdts, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en-—
trepreneurs dont 1'activité principale ne reléve
pas du commerce de détail, ni les opérations de
détail entre particuliers.

Ventes nettes totales comprennent les ventes de
marchandises et les recettes provenant de services
connexes tels que les réparations, la location de
matériel et la restauration, moins les rendus, les
rajustements et les remises. Les ventes totales
nettes comprennent également: la valeur des re-
prises, les prélévements de marchandises pour usage
personnel (au détail) et les comnaissions au titre
de la vente de marchandises apparteonant a d'autres
personnes. On ne prend pas en compte les recettes
hors exploitation, ni le recouvrement de créances
douteuses, nl les taxes de vente.

CLASSEMENT

Genre de commerce(2)

Les estimations relatives au commerce de détail
sont stratifides par région et par groupe de genre
de commerce. Ces groupes sont fond&s sur la Clas-
gification des activités économiques et les caté-
gorles de genre de commerce de détail qui ont été

(2) Pour une définition compléte de chaque genre
de commerce, consulter la publication Recense-
ment du Canada, 1966, Commeérce de detail
(n® 97-601 au catalogus).




Census of Merchandising and Services. Since
the monthly retail trade survey is a "'loca-
£ion" survey, as noted above, each individual
{retail) location of a firm is assigned a
kind-of-business code based on its major ac-
iivity (or type of commodities sold).

In this report, retail trade is stratified
into 27 major kind-of-business groupings plus
a miscellaneous category. In order to in-
crease the usefulness of these statistics, the
composition of each kind-of-business group
is described at the end of the report.

Kind of Organization

The retail trade estimates, in addition to
being stratified by kind-of-business group-
ings, are also broken down into chain and in-
dependent components. Firms are classified
to the chain store component based on the
following definition:

Chain store organization "an organization
operating four or more retail outlets in the
same kind of business, under the same legal
ownership'.

Any firm not meeting the above definition
is automatically classified as an "indepen-
dent"” organization, the only exception being
"department steres' which are classified in
their eativety to che chain componsnk.

HETHODOLOGY

The monthly retail trade estimates con-
tained in this report are produced by means
of a sample survey using methodology which
differs substantially from that used for the
estimates published to the end of 1974.

The new methodology was primarily developed
because, after 1969, there was no adequate
source of information available to update the
independent portion of the old sample to ac-
count for firms coming into existence (births)
and/or going out of business (deaths). The
levels established by the new sample indicate
there was a downward bias in the old sample
which had grown to about 47 in 1974. Even
so, the monthly trends are relatively consis-
tent between the old and new samples.

utilisées lors du recensement du commerce et des
services de 1966. Erant donné que 1'enqudte men-
suelle du commerce de détail est axée sur les
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus,
chaque point de vente au détail d'une entreprise
se voit attribuer un code 'genre de commerce'
d'apreés son activité principale (ou le genre de
marchandises vendues).

Dans la présente publication, le commerce de dé-
tail est stratific selon 27 grands groupes de genre
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers".
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé-
crivons la composition de chaque groupe de genre de
commerce 2 la fin de la publication.

Type d'entreprise

En plus d'étre stratifiées selon le genre de
commerce, les estimations relatives au commerce de
détail sont ventilées entre magasins a succursales
et magasins indépendants, Les entreprises qui ré-
pondent @ la définition suivante sont classées dans
la catégorie des magasins a succursales:

Magasins 3 succursales "entreprise expleitaut au
moins quatre points de vente au détail dans un méme
genre de commerce, sous une méme appartenance juri-
dique".

Toute entreprise dont le schéma de structure ne
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-
sée automatiquement dans la catégorie des magasins
indépendants, la seule exception étant les "grands
#Egasins' qui sont portés en totalité dans la ca-
tfgoriv dus magasins 3 succursales.

METHODOLOGLE

On établit les estimations mensuelles relatives
au commerce de détail que renferme la présente
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont
la méthodologie différe sensiblement de celle uti-
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'ad la
fin de 1974.

Cette nouvelle méthodologie fut principalement
mise en application parce qu'il n'existait plus
de source adéquate de renseignements disponibles
aprés 1969 pour mettre 3 jour la partie de l'ancien
&chantillon comptant les entreprises dites indépen-
dantes. Il nous était désormals impossible de
tenir compte des nouvelles entreprises (créations)
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis-
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un cer-
tain degré de sous-—estimation, laquelle sous-esti-
mation avait atteint 4 7 en 1974. Néanmoins les
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi
que par le nouvel échantillon sont passablement
similaires.



0ld Sample

The former sample (approximately 12,000
firms) was randomly selected from the universe
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan-
dising and Services) stratified by province,
by kind of business and by sales-size group.
Estimates of total retail sales were produced
from the sample results by employing the
"link-relative method'", i.e., each month,
ratios were derived by linking the sales of
the same firms within a cell with their sales
in the corresponding month of the previous
year and these, in turn, were applied to the
base figure (the 1961 Census) to produce a
current month estimate.

To offset the effects of deterioration in
the sample, an adjustment was made annually
for births and/or deaths. New firms were
identified through Nature of Business Reports
collected by the Unemployment Insurance Com-
mission and were surveyed in order to obtain
relevant information. In addition, all firms
in the sample were surveyed annually to en-
sure the accuracy of the monthly reports and
to derive estimates for 'poor or late respon-
dents". The results of these enquiries were
then used to update the monthly estimates.
Another adjustment was made in the estimates
to account for businesses which went out of
operation or which were no longer in scope.
This adjustment consisted of the application
of a formula to compensate for all similar
firms in the universe. A final adjustment
was also made to compensate for firms which
changed their kind of business during the
year.

The data which resulted from these various
adjustments have in the past often been de-
scribed as 'final" estimates. However, this
was not entirely accurate — since all such
estimates were usually revised one more time
after each census. The post-censal estimates
reflected the insertion (in the calculations)
of new census benchmark data.

New Sample

With the advent of the new survey, the
census will no longer be employed as a
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa-
tion) list, supplemented by chain and depart-
ment store lists and an area file list, com-
prises the new universe. A sample of approxi-
mately 16,000 independent firms, stratified
by geographical regions(3) and by the Stan-
dard Industrial Classification code has been

(3) The metropolitan areas of Montréal,
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen-
sus metropolitan areas as defined by the
1971 Census.

Ancien échantillon

L'ancien échantillon (approximativement 12,000
entreprises) a été choisi au hasard & partir de
1'univers créé par le recensement de 1961 (Commer:s
et services) et stratifié par province et selon l&
genre de commerce et le volume des ventes. Des
estimations des ventes totales au détail ont été
tirées des résultats du sondage a l'aide de la
“méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le
volume des ventes des entreprises a celui observé
pour le mois correspondant de 1'année précédente
et on applique ces ratios au chiffre de référence
(recensement de 1961) pour dégager une estimation
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha-
cune des cellules.

Pour compenser les effets de détérioration dans
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un ajus-
tement pour prendre en compte les créations et (ou)
les disparitions. On apprenait l'existence de nou-
velles entreprises grice aux rapports sur la nature
de 1'entreprise regus par la Commission d'assu-
rance-chdmage et on effectuait une enquéte aupres
de ces entreprises pour obtenir les données qui
nous intéressaient. En outre, toutes les entre-
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'objet
d'une enquéte afin d'assurer 1'exactitude des rap-
ports mensuels et d'établir des estimations pour
les enquétes a "déclaration pletre ou tardive"

Les résultats ont ensuite servi & la mise a Jour
des estimations mensuelles. On a apporté un autr
ajustement aux estimations en fonction des entre-
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne re-
pondaient plus aux définitions de 1'enquéte. Cet
ajustement consistait 2 utiliser une formule de
compensation visant toutes les entreprises du meme
genre dans 1'univers. On a enfin procédé a un
ajustement compensato1re en fonction des entrepri-
ses qui ont changé d'activité au cours de 1'année.

Les donnéecs obtenues au terme de ces divers
ajustements ont souvent é&té considérées dans le
passe comme des estimations "définitives". Cela
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima-
tions ont habituellement été révisées une autre
fois aprés chaque recensement. Les estimations
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans
les calculs de nouvelles données repéres de recen-—
sement,

Nouvel échantillon

Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser-
vira plus de source pour le dressage de la liste
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impdt)
fut complétée par la liste des magasins A succur-
sales ainsi que des grands magasins et une liste
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas-
sification des activités économiques, a été préleveé

(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corvespon-
dent aux vdgions méuropolitaines du renEnsesear
de 197.1.
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cselected from this universe and surveyed in
order to verify the kind of business of each
firm. Estimates are then produced monthly,
sorafified by btradd group mal ssegraphd

i
rEgina,

i

fie wpthod ysad Fou cie sgiinscion of cocal
retail saies is one in which sach sampled
unit's reported data is inflated to universe
levels by multiplying the reported data of the
sampled unit by the inverse of the probability
of selection for the unit. For firms which

do not respond on time(4) in a particular
ronth, an estimate is imputed using a statis-
tical technique which employs a number of
components such as: cell averages, last
month's sales, other trends, etc. Conse-
quently each firm in the sample must have an
individual estimate of sales.

The results of the new survey will not be
linked (as was the old survey) to the census
results. Iastead, the estimates derived in
the course of the survey will be compared with
census data in order to determine the cause
of any differences which may be found to exist
between the two levels. Based on these find-
ings, revisions will then be made to compen-
sate for any errors or discrepancies discov-
ered (such as in coding of firms to erronecus
kinds of business codes, over-estimation in
particular cells, etc.).

ENRENTS OF THE NEW SAMPLE

Phe universe used for the new survey is
compased of two basic parts: a master file
iist (including chain and department store
components) and an area file list., These
components provide a more adequate represen-
tation of the retail trade universe than the
previous survey.

The Survey Master File

The survey master file is based on a series
of profiles developed from the retail store
portion of the Revenue Canada (Taxation) mas-
ter file and is stratified by geographical
area and by Standard Industrial Classification
code. This component is a list of all retail
businesses having a T-4 number (i.e., having
employees for whom payroll deductions are
made). It is updated monthly for new firms
coming into business, for firms going out of
business and, in the case of existing firms,
for any changes in name, address or nature
(kind) of business. These updates originate
from both Revenue Canada (Taxation) and from
Statistics Canada survey sources. As these
updates are received, firms going out of busi-
ness are dropped from the sample and a sample

1) Late responses are included in revised as-
ilmaces .

sur cet univers et a fait 1'objet d'une enquéte en
vue de déterminer le genre d'activité de chaque
entreprise. DJes estimations sont ensuite établies
tous lés meis et stratifiées selon le groupe de
comt=r2e =g 13 rizion.

La wfchode ¢'earimation des ventes totales au
dé@tail consiste a gonfler les données déclarées par
chaque unité échantillonnée aux dimensions de
1'univers en multipliant les données de 1'unité par
1'inverse de la probabilité de choix de 1'unité.
Dans le cas des entreprises non déclarantes 3
temps(4) un mois donné, on procéde & une imputation
4 1'aide d'une méthode statistique qui fait inter-
venir divers éléments comme les moyennes de cel-
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten-
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée:

Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront
pas raccordés (comme dans 1l'ancienne enquéte) i
ceux du recensement. Une &tude comparative entre
les estimations obtenues dans le cadre de cette
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-
sement sera effectuée afin de déterminer la cause
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous
permettra de rectifier les statistiques et de com-
penser les erreurs ou les divergences relevées
(comme un classement erroné selon le genre de com-
merce, une surestimation dans des cellules parti-
culiéres, etc.).

FLEMENTS DU NOUVEL FCHANTILLON

L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin-
cipal (y compris les éléments magasins a succur-
sales et grands magasins) et une liste de fichier
aréolaire., Ces éléments représentent mieux 1'uni-
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte
précédente.

Fichier principal de 1'enquéte

Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce
de vente au détail est fondé sur une série de pro-
fils tirés de la fraction du fichier principal de
Revenu Canada (Imp8t) se rapportant aux commerces
de vente au détail et est stratifié par région et
selon le schéma de codage de la Classification des
activités économiques. Cet &lément du fichier est
une liste de toutes les entreprises de vente au
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des
salariés a 1'égard desquels des déductions sont
faites aux fins de 1'impdt). Cette liste est mise
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en
compte la cré@ation de nouvelles entreprises, la
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre-
prises existantes, tous les changements de nom,
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 3
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada
(4Y Les déclarations tardives sont toujours consi-

dbriex Zmas ls caleoul aes zscimecionm Ewvisies.



of births is selected from among new firwms
which have gone into business, thus providing
a monthly birth/death adjustment.

Records on the survey master file are sam-
pled using a given probability of selection
determined by geographical location, Standard
Industrial Classification code and cell size.
To create the original sample file, the com-
plete survey master file was sampled. Since
that time, only the births have been sampled
each month.

Chain and Department Store Component

The chain and department store list is a
sub-set of the survey master file component.
The businesses on this list are those which
have been identified (from Statistics Canada
sources) as chains or department stores and
which have been sampled with certainty (i.e.,
each business is surveyed). This component,
as well as being updated monthly using Revenue
Canada informatiom, is also updated annually.
The annual updates are based primarily on
returns obtained in the course of the Annual
Chain and Department Store Survey, as well as
on information derived from other sources such
as trade magazines, etc.

Area File Component

The purpose of the area file, essentially,
is to supplement the sample frame. This
additional input has two uses:

1. to provide an estimate for firms which do
not appear on the survey master file (i.e.,
having no employees for whom tax deductions
are made);

N

to compensate for the time lag involved in
obtaining birth/death adjustment through
the survey master file.

The area file was derived by selecting a
number of areas in Canada (as defined by the
Labour Force Survey), covering all regions
with the exception of the Yukon and Northwest
Territories. To create the area file portion
of the sample frame, the selected areas were
completely enumerated by field representatives
and an area file composed of all businesses
in the selected arecas was created. This file
wad thaw weTeh Againet IRE Laoyed @AZUED

(Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 1'on
dispose de ces mises & jour, les entreprises qui
cessent toute activitd sont €liminées de 1'échan-
tillon et un échantillon de créations est prélevd
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un
ajustement mensuel en fonction des créations et dad
disparitions.

Des enregistrements du fichier principal de
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi-
1ité donnde de sélection déterminée par le lieu
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi-
cation des activités économiques et la taille des
cellules. Lors de la constitution du fichier de
1'échantillon initial, la sélection a porté sur
tout le fichier principal de 1l'enquéte. Depuis
lors, scules les créations ont fait l'objet d'un
échantillonnage tous les mois.

4 - - .
Elément magasins 8 succursales et grands magasins

La liste des magasins & succursales et des
grands magasins constitue un sous-ensemble de
1'élément fichier principal de 1'enquéte. Les éta-
blissements commerciaux figurant sur cette liste
sont ceux qui ont été identifiés (d'apres les do-
cuments de Statistique Canada) comme magasins &
succursales et grands magasins et qui ont été
tchantillonnés avec certitude (chaque entreprise
fait partie de 1'échantillon). Cet élément, qui
est mis 3 jour tous les mois d'apres les données
de Revenu Canada, fait également 1l'objet d'une mise
i jour annuelle. Ces derniéres mises a4 jour sont
fondées principalement sur les déclarations ob-
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur luz
magasins a succursales et les grands magasins,
ainsi que sur des renseignements puisés a4 d’autreq
sources comme les revues portant sur le commerce,
etc.

flément fichier géographique

Le but premier du fichier géographique est de
compléter la base de l'échantillon. Cet &lément
supplémentaire permet:

1. d'établir une estimation visant les entreprises
qui ne figurent pas dans le fichier principal
de 1'enquéte (entreprises ne comptant aucun
salarié pour lequel on procide & des déductions
aux fins de 1'impdt);

2. de compenser le "retard" d'obtention des ajuste-
ments en fonction des créations et des dispari-
tions au moyen du fichier principal de 1'en-
quéte.

On a constitué le fichier géographique en choi-
sissant un certain nombre de secteurs géographlques
au Canada (3 l'aide de données de l'enquéte sur la
population active) de fagon i couvrir tout le ter-
ritoire canadien 3 1'exception du Yukon et des Ter-
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont
ensuite 8té entiérement dénombrés par Jes représen-
tants régionaux et on a alnsi obtenu un fichier
geographlque LomprenanL tous les établissements ndu-
On & sempavé ca fichied
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file to determine which firms were present on
hoth files. For those firms which appeared

ar both files, the universe was represented

by the sample of firms derived from the survey
msster file. All unmatched firms (on the area
file) automatically became part of the sample
ftie. Every month since the original enumera-
tion, one twelfth of the selected areas has
been completely re-enumerated in order to lo-
cate any new firms which may have come into
existence during the preceding year. These
new firms are then matched against the entire
survey master file. Similarly, all new busi-
nesses which have been added to the survey
master file from the Revenue Canada (Taxation)
updates are matched each month against the
entire area file. Once it has been determined
that firms are matches, they are removed from
the area file and given a chance of selection
on the survey master file. The remaining un-
matched firms on the area file are included

in the sample.

SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS

The sales data (for Canada by kind-of-
siness grouping and total retail trade by
prevince) contained in Table A have been ad-
justed to account for seasonal and trading-
asy variations. The seasonal adjustment
ma2tihod applied to this series is a computer-
ized ratio-to-moving average method. The
standard computer program used is the United
States Bureau of the Census, Method II, X-11
version.

ik

Seasonal adjustment removes the effect of
repetitive intra-year variations resulting
from normal differences in weather, holidays
with invariable dates, or other events which
repeat with the same timing. An additional
adjustment is made for the retail trade series
which contains variation caused by the dif-
ference in the number of working or trading-
days in each month or for holidays or other
events with variable dates. These adjustments
are made prior to the seasonal adjustment but
are treated as part of the seasonal adjust-
ment.

While seasonal adjustment allows a much
better look at the underlying trend of a
series, the adjusted series still contain
irregular fluctuations. Small changes between
months in the adjusted series may simply be
erratic movements and, to obtain a clearer
idea of the underlving trend, users should
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au fichier principal de 1'enquéte pour déterminer
quelles entreprises figuraient dans les deux fi-
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni-
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre-
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en-
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in-
corporées au fichier de 1'&chantillon. Tous les
mois depuls le premier dénombrement, un douzieme

des régions choisies a fait 1'objet d'un autre dé-
nombrement complet visant & déterminer quelles nou-
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an-
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en—
suite réappariées avec le fichler principal de 1'en-
quéte, De la méme fagon toutes les nouvelles entre-
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte

au moyen de mises a jour tirées du fichier de Revenu
Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec le
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel-
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro-
cessus de comparaison précédemment décrits sont
radiées du fichier géographique et demeurent sur

le fichier principal de 1'enquéte ol elles ont une
probabilité d'8tre choisies. Le reste des entre-
prises du fichier géographique pour lesquelles on
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans
1'échantillon.

DESATSONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES
JOURS COMMERCIAUX

Les chiffres des ventes (par groupe de genre de
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de
détail par province) présentés au tableau A ont été
ajustés en fonction des tendances saisonnifres et
des variations du nombre de jours ouvrables. La
méthode de désaisonnalisation appliquée 3 cette
série est une méthode informatique de rapport aux
moyennes mobiles. Le programme informatique norma-
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II
du United States Bureau of the Census.

La désaisonnalisation supprime les effets des
variations répétitives qui se produisent dans 1l'an-
née et sont imputables 3 1l'évolution normale du
climat, aux congés fixes, ou a d'autres événements
qui se répétent 3 des intervalles réguliers. 11
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen-
taire a la série de commerce de détail contenant
des varlations imputables & la différence entre le
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables
dans chaque mois, ou 3 des congés ou autres événe-
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais
on les considére comme partie intégrante de cette
derniére.

Bien que la désaisonnalisation permette de met-—
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con-
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres.
De légéres variations d'un mois 4 1'autre dans les
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples
mouvements frréguliers, et pour avoir une meilleure
idde d= ip casdaanca fdpdgeencaiz, lea weiliesisdra



months. The MCD, or Months for Cyclical Dom-
inance, (see Table B), indicates the smallest
span of months for which the average percent
change without regard to sign in the trend
cycle is greater than that in the irregular
factor. For the smoothest series the MCD is
one, for the most erratic series it is six.
Applying a moving average of the period equal
to the MCD tends to smooth irregular movements
which may obscure the underlying trend.

COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS —
OLD AND NEW SURVEYS

The number of trade groups (each composed
of one or more kinds of business) for which
data will be published has been expanded by
10. In some cases, a new trade group was
created by splitting one of the old trade
groups. In other instances, new trade groups
were derived from the "all other stores' cate-
gory. The following chart provides a method
for converting the '"new'" groups back to the
"0ld" for anyone wishing to compare one series
with the other.

The following trade groups comprise the
same kinds of business in both the new and
old surveys:

Department stores

General merchandise stores
General stores

Variety stores

Motor vehiicle dealers
Men's clothing stores
Women's clothing stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores.

The following trade groups, for which data
will be published in the new survey, were
previously represented in the "all other
stores' group of the old survey:

Used car dealers

Automotive parts and accessories stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessories stores
Personal accessories stores.

doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi-
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus -
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia-
tion moyen compte non tenu du signe de la tendance
générale, est supérieur a celul du facteur irré-
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos-
sible, le MDC est égal 3 un, dans celul de la série
la plus irrégulidre, il est égal & six. L'applica-
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale
au MDC tend & lisser les mouvements irréguliers
pouvant dissimuler la tendance fondamentale.

COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE —
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES

Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les-
quels des données paraftront a &té porté a 10.

Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres
cas, de nouveaux groupes commercilaux ont &té tirés
de la catégorie "Tous les autres magasins'. Le
graphique suivant présente une méthode qui permet-
tra 3 quiconque désire comparer les séries de pas-—
ser des nouveaux groupes aux anciens.

Les groupes commerciaux suivants comportent les

mémes genrcd & eouwkrce 4Bns L'socimnne 20 le oo
velle enquéte:

Grands maga:iin®

Magasins de marchandises divarses
Magasins généraux

Bazars

Concessionnaires d'automobiles
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour la famille
Quincailleries

Bijouteries.

Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels
on publie des données dans la nouvelle enquéte,
faisaient partie dans le cadre de 1l'ancienne en-
quéte du groupe "Tous les autres magasins'':

Vendeurs d'automobiles d'occasion

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles
Librairies-papeteries

Fleuristes

Magasins d'articles de sport et accessoires
Magasins d'accessoires personnels.



The following trade groups represent a
finer breakdown of trade groups which were
zmployed in the old survey:
=g tiads proup 0ld trade group
Combinaiion stores
Grocery, confec-

tionery and sun-

dries stores(5)
All other food

Grocery and combina-
tion stores

All other food stores

stores (5)
Service stations Service stations and
Garages garages
Specialty shoe

stores Shoe stores

Family shoe stores

Household furni-
ture stores

Household appli-
ance stores(6)
Furniture, tele-
vision, radio and
appliances
stores
Pharmacies, patent
medicine and
cosmetics
stores (7).

Furniture, television,
radio and appliance
stores

Drug stores

In addition to the changes noted above,
"Zuel and fuel oil dealers" have been re-
classified to wholesale trade and consequently
fis not appear in the tabulations.

(5) The new trade group 'grocery, confection-
ery and sundries stores" includes not only
"erocery stores' (part of 'grocery and
combination stores" in the old survey)
but also the 1966 Census category, 'gro-
cery, confectionery and sundries stores'.
The latter kind of business includes the
so-called "jug-milk stores" and "conve-
nience stores" as well as a number of
stores which were previously classified
either to "grocery stores' or "confection-
ery stores". (In the old survey, '"con-
fectionery stores' were published in the
"all other food stores' group.)

(6) The new trade group '"Household appliance

stores” includes the 1966 kind of busi-

ness, "electrical supply stores", which
was previously classified to the "all
other stores' group.

(7) The new trade group 'pharmacies, patent

medicine and cosmetics stores" includes

the 1966 kind of business, "patent medi-
cine, cosmetic and perfume stores and
proprietory stores', which was previously
classified to the "all other stores”
group.

Les groupes commerciaux suivants constituent

une ventilation plus fine des groupes utilisés dans

Nouveau groupe de
commer ce

1'ancienne enquéte:

Ancien groupe de
commerce

épiceries-boucheries

Epiceries, confiseries
et magasins d'arti-

Tous autres magasins

’»
Eplceries et épiceries-
boucheries

cles divers(5)

Tous autres magasins

d'alimentation(5) d'alimentation
Stations-service Stations-service et
Garages garages

Magasins de chaussu-

Magasins d'appareils
ménagers (6)
Magasins de meubles,

res spéciales
Magasins de chaussu-

Magasins de chaussures

res pour la famille
Magasins d'ameublement
ménager

Magasins de meubles, de
téléviseurs, de radios
et d'appareils

de téléviseurs, de ménagers
radios et d'appa-
reils ménagers
Pharmacies, magasins
de médicaments i
Pharmacies

brevetés et de pro-

duits de beauté(7)

Qutre ces modifications,

les "marchands de com-

bustible et de mazout" ont été reclassés dans le
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les
totalisations.

(5)

Le nouveau groupe commercial "épiceries, con-

xvii

(6)

7

fiseries et magasins d'articles divers" com-
prend non seulement les "épiceries" (dans
1'ancienne enquéte, un élément de "Epiceries"”
et épiceries-boucheries'), mais aussi la caté-
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con-
fiseries et magasins d'articles divers". Ce
dernier genre de commerce comprend les "comp-
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar-
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom-
bre de magasins qui €taient auparavant classés
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle
des "confiseries". (Dans l'ancienne enquéte,
les "confiseries" faisaient partie du groupe
"tous autres magasins d'alimentation".)

Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa-
reils ménagers' comprend le genre de commerce
de 1966 "magasins d'appareils électriques”,

qui B8tait auparavant classé dans la catégorie
"tous les autres magasins''.

Le nouveau groupe commercial '"pharmacies, maga-—
sins de médicaments brevetés et de produits de
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé-
cialisés, de parfums et de produits de beauté",
qui faisait auparavant partie du groupe "tous
les autres magasins'.



TEXT TABLE II. Measures af Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1980 Preliminary, May 1980 Revised

TABLEAU EXPLICATIF I1. Mesure de la fiab1lité, selon le genre de commerce et la province. fita i

E e, i MG

Response rate

Taux de répunsw

Chain stores Independent storea

Magasins 3 succursales Magasins indépendsnts
Preliminsry Revised Preliminary Reviged
eatimate estimate estimate estimate
Estimation Egtimation Estimation Estimation
prélimlnaire révinée préliminalre révisée

puT cent — pourcentage

Kind of businessa - Genre de commerce:

Combinatlon stores (groceries and meat) — Eplgerles - Boucheries 74.1 91,1 69.2 82.4
Grocery, confectionmery and sundries stores — Epiceries, confise-

ries ¢t arcicles divers 68.0 95.8 60.9 75.4
All other food stores — Tous les autres wagasins d'aliments 60.6 23 57.1 74.8
Department stares — Grands magasins 99,1 99.1 =
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 64,1 95.3 67.5 85.7
General stores — Magasins géniévaux 75.0 80.0 65.4 78.5
Variety stores — Bazars 80.3 93,8 72.4 81.5
Motor vehicle dealers — Concessionnalres d'automcbiles 100.0 100.0 71.5 84.4
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 57.2 73.7
Service stations — Statlons-scrvice 66.7 92.1 64.9 79.5
Garages - - 58.4 15.5
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pléces et

d'accessoires d'automobiles 87.9 93.9 73.0 83.1
Men's clothing stores — Magasins de vEtements pour hommes 75.5 86.0 70.8 80,5
Women’s clothing stores — Magasins de vétements pour dames 71.4 90.2 67.6 BQ,]
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 79.8 81.5 1.8 831
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisces i00.0 91.2 78.4 2.2
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 77.0 88.1 74.1 :?l
Hardware stores — Quincalilerivs 80.0 80.0 7.6 LRI |
Houschold furniture stores — Magasins dc meubles 65.4 84.6 3.4 .
Housvhold appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 40.9 81.8 64.8 =
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles. B

téléviseurs, radios et accessoires 72.2 94.4 0.7 B7.¢
Pharmacies, patent medicipe and cusmetics stores — Pharmacies, 88.5

médicaments brevetés et produits de beauté 74.0 82.2 76.4 8-‘4.2
Book and stationcry stores — Librairies et papeterles 66.7 81.9 67.7 76‘
Florists — Fleuristes 28.6 71.4 60.9 .5
Jewellery stores — Bijouteries 70.5 76.6 66.2 7.6
Sporting goods and accessorics stores — Magaains d’articles de

sport et d'accessoires 88.9 12.2 63.7 ;g.?
Personal accessories stores ~ Magasins d'accessnires personnels 61.8 88.9 63‘2 77'1
All other stores - Tous lea autres magasins 62.6 18.7 62. [
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS .4 86.2 66.5 B0
Province:
Newfoundland - Terre-Neuve 67.1 85.4 55.8 73,8
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 77.5 90.0 63.5 18.3
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 76.9 90.5 66.8 Bl.8
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 4.8 87.7 67.0 81.8
Québec 3.2 86.8 73.7 83.7
Ontario 70.2 84,0 64.5 80.3
Mani toba 72.0 87.4 67.5 76.8
Saskatchewan 71.8 91.3 66.3 7.3
Alberta 69.1 84.8 58.9 76.3
BEritish Columbia — Colombie-Britannique gL -2 ] hTon 80, 6
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord=Duaii TR Lt 0 an 4 LR |
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TEXT TABLE I1. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1980 Preliminary, May 1980 Revised

& Magurw deods flallitrd, salon le 2o de agsmerce et la province, juin 1980 préliminaires, mai 1980 révisées

Response fraction

Fraction de réponse

Chsin atores

Independent stores

Coefficient of
variation,
preliminary
estimate

Coefficient de

vgriation,
Magasinas A succursales Magasins indépendants estimation
préliminalre
Preliminary Revised Preliminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Eatimat fon Eetimation Eatimation
préliminaire révisée préliminaire révisée
per cent — pourcentage
Kind of business — Genre de commerce:
Combinatfon stores (grocevies and meat) - Epiceries — Boucheries 95.3 98.0 71.9% 86.5 L0189
Grocery, confectionery and sundries stores —~ Epiceries, confise~-
ries et articles divers 76.3 99.6 62,2 78.8 .010
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 75.4 87.4 61.4 80.3 036
Department stores — Grands magasins 99.9 99.9 - - L
General merchandisc stores — Magasins de marchandises diverses 82.9 99.2 65.4 86.9 .059
General stores — Magasing généraux 96.1 96.4 73.0 B2.,1 069
Variety stores — Bazars 84.0 $7.2 74.8 B3.9 .0LB
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 74.1 84.6 .005
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasian - - 62.9 76.7 .126
Service stations — Stations-service 84.7 95.1 68,9 81.4 ,060
Carages - - 65.0 81.7 .098
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et
d'accessoires d'automobiies 92.9 95.9 82.6 89.9 .022
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 79.3 82.7 77.6 87.2 .072
women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 23 92.4 74.0 84.1 024
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 84,4 96.0 77.2 89.0 .072
Spesialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 100.0 92.7 84.7 94,3 L084
Tusily shoe stores - Magasins de chaussures pour 13 famille 78.3 95.3 76.1 91.2 .0l6
Hirdware stores — Quincailleries 100.0 85,3 75.1 84.3 .034
Winilichc'd lurniture stores — Magasins de meubles 87.9 95.6 7%.0 86,4 .039
Hisisehold appliance stores — Magasins d’appareils ménagers 81.4 100.0 78.4 89.5 L051
Fuzniture, T.V., radio and appliance stores — Magasing de meubics,
téléviseurs, radfos et accessoires 67.3 89.9 65.3 86.9 D34
Pharmacivs, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies,
miédicaments brevetes ot produits de beauté 77.1 B6.2 79.9 £89.9 .005
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 73.4 85.1 68.6 B85.5 .052
Florists — Fleuristes 42.1 88.2 65.9 82.2 014
Jeweilery stores — Bijouteries 89.4 94.p 69.9 81.5 .097
Sporting goods and accesscries stores — Magasins d'articles de
sport ct d'accessoires 97.7 62.5 66.3 83.3 040
Personai accessories stores - Magasins daccessoires personnels 49 .9 82.2 73.4 81.9 .0G50
All other mtores — Tous les autres magasins 42.6 87.1 69,0 84.0 .
TOTAL, ALL STORES ~ TOTAL, ENSEMBLE DES MACASINS 84.6 96,0 71.8 84,3 007
Province:
Newfoundland — Terrc«Neuve 91,7 98.3 62.8 79.6 L025
Prince Edward [sland - [ le~du-Pr {nce~Edouard 96.1 99.6 73.5 76.6 023
Nova Scotia - Nouvelle-Feosse 89.0 98.9 76.5 87.1 .01
New Bruaswick — Nouveau-Brunswick 93.9 97.% 72.1 84.3 025
Quéhec 89.6 98.2 75.9 85.9 021
Ontario 83.3 96.3 70.4 83.5 .00%
Manitoba 81.2 97.5 67.8 79.4 024
Saskatchewan 90.1 97,5 73.8 B6.6 .D5%
Alherta 80.1 97.9 66.1 80.3 .023
British Columb{az — Colombie~-Br [tannique 81,0 B86.9 72.0 87.2 032
Yukon and Nortbusst Territoriaos - Yukon ot Territcires du Nord-{tuest 93} 100.0 41.2 80.0 03]
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Distribution of Retail Trade, Chain and Independent Stores
by Province and Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins a succursales et magasins
indépendants, par province et certaines zones métropolitaines

June — Juin
$ millions 1979, 1980 $ millions
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980
Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalise, 1979 et 1980
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Statistical Tables Tableaux statistiques



PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind af Business
Newfoundland

June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 i $'000 & $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X x X 16,583 - 85
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X x X 12,885 =53
3| All other food stores ........cooiiiiiiiecnaianenne X X x X 1,034 + 20.3
4 | Department StOres ...........c.ooieiciniiiniiaanans 8,757 - 13 - = 8,757 - 13
5 | General merchandise stores ................ ... ... X X X X 6,058 - 16
6 | General stores ............iieiiirerniiniiniiiins X X X X 6,972*
7| Viariety 'StOTeSIE 1 -c - - <on coc e iaae e e s X X x X 3,286 + 34
8 | Motor vehicle dealers ........ ... ... . X X X X 24,955 - 0
9 [Used car dealers ........ ... - - 346* 346+
10 || Service SLALIONS .. vueeeriiionaiaasaraaaanseimes X X X X 11,186 + 11
11 | Garages ......ccovniiuiriinnaaeacorasntisaninanenns . 837* 837*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X X
13 | Men's clothing stores. . ...........ccoieiviiiiiinnn X X X X 451 - 32
14 | Women's clothing stores ............ ... .o, 1,247 + 131 260 + 09 1,507 + 10.8
15 | Family clothing stores ........... .. icoiiiiiiinn, 2,164 + 256 X X X x
16 | Specialty shoe stores ...........c.cooeiiiiiiiaiiiin - - x x X X
17 | Family shoe stores . ........c. .ooviiiiiiiiiiii.n 536 = 1810 186 = 09 721 - 10t
18 | Hardware StOTeS . ... .cvvuunniinriiimunonaenneenans - - 265* 265*
19 | Household furniture stores .. .............oonanonn - 1,409 - 5% 1,409 - 5.2
20 | Household appliance stores ......................... x X X X 219*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = = 1,902 + 13.0 1,902 + 13.0
92 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. X X x X 5,135 + 52
23 | Book and stationery stores.................ccien-on X X X X 89 - 07
DA [VEIOEIRIR) oprermameme o o oo « msle] o ane = ondHHRRORNNARSRS - (i Pt - swasisl - 209* 209*
25 | Jewellery stores . ....... ..o x X X x 450 - 201
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X b3 769 - 58
27 | Personal accessories SLOFes ... .............ceoeunnnos X X X X 484 + 3.8
98 | All other Stores. .......oevvviveereoeiareetenrnanns 4,434 8.9 4,165 11.3 8,599 10,1
29 All SIOTES & o vvvneoneuneensonnniseonesencnanansns 46,125 - 15 75,327 - 35 121,452 - S0




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAL ©. Commerce de detail, magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Terre-Neuve
January-June - 1980 - Janvier-Juin
Chain stores Independent stores All stores
Magasins ﬁ_succursalcs Magasins indépendants|Ensemble d-es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre deﬁmmmer(‘e
1980/1979 - 1980/1979 - 1950/1979
Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 s $°000 % $'000 X
X X X X 98,773 0.7 | Epiceries - Boucheries ...............cccoo oo .. 1
X X X X 72,297 0.2 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 5,969* Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
45,315 + 72 = 45,315 + 7.2 |Grands magasins .. ....... .. ... ... 4
X X x X 37,279 + 0.5 | Magasins de marchandises diverses ... ................ )
X X x X 41,415 - 10.1 | Magasins géneraux ... ..........ccooueuriannnananaann 6
X X X X 17,022 + 115 | Bazars ... ... 7
g 3 X 135,516 - 1.9 [ Concessionnaires d’automobiles ................... ... 8
2.605* 2.605* Vendeurs d’automobiles d'occasion ............. ... .. 9
r X X 61,234 - 0.7 | Stations-ServiCe . ... ...c..iuieiiie 10
5,124 - 29 5,124 = 29 | GArages ... et 11
x x X X X x | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X b X 2,215 + 2.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
6,382 + 221 1.460 + 55 7,841 + 18.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
10,957 + 30.8 X X x x | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- - x X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
2,830 2.7 1,076 + 10.4 3,906 + 0.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 7
- 1,172* 1,172* Quincailleries . ... ... oL L 18
7,299 + 124 7,299 + 12,4 [ Magasins de meubles ............ ... o0 19
X X X X 817* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
9,632 + 25.1 9,632 + 25.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 28,792 + 5.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté [ 22
X X X X 499* Librairies et papeteries .................... ... 23
1.542 + 10.0 1,542 + 100 [Fleuristes ... ........oiininiir i 24
X X X X 2,566 75 | Bijouteries. .. .. ... e 25
X X X X 3,355 - 13.4 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
X X X b3 2,837 + 13.1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 29
23,198 + 80 26,704 + 79 49,902 + 7.9 | Tous les autres Mmagasing . . .......c.covvuarvenrann... 28
258,347 + 17 418,747 + 1.2 677,093 + 1.4 Ensemble des magasins ......... ... ... ... 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores,
Prince Edward Island
June - 1980 - Juin

by Kind of Business

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[FEnsemble des magasins

Genre de_('un\mer(‘e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
- $'000 fin 000 - $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X x X 4,984 + 16.7
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - = 1,410 + 83 1,410 + 83
EPLA [other’ food BLOLEs. sri ™. "Hye il Blells BT -+ + + o B « » - - 260 - 16.2 260 - 16.2
4 | Department stores ............cc.ieiiieiieiiii e 1,147 - 55 - - 4,147 - B85
5 | General merchandise stores ................. . 00 X X x x 1,459 + 17.2
6 | General StOTes . . ..ottt - 1,043* 1,043*
7 | Variety stores _.........coiiiiiiiiiiiiiii s X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers ......... ... i - = 7,422 e [I7A2 7,422 - 173
9| Used car dealers . .........ccoviiiiiiiiiiiiii = ~ X X X N
10 | Service stations . ... .. ... ittt e X X X X 3,570 + 154
)L WGanages me. o - o« 56 e - 5 - - 5 - EET T » e s - - 166* 166*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 493*
13| Men's clothing stores.......... ... e, X X X X 138*
14 | Women's clothing stores . ........ .. . ..ot 178 + 386 206 384~ 12.0
15 | Family clothing stares ...... ..o, X X X b 354 - 386
16 | Specialty shoe stores ......... ... - - X X X X
17 | Family shoe Stores «...ovvvcvnniiiiiiroiiiieniosans X X X X X X
18 | Hardware Stores ............coocuivieeeeeenecnevanns - 169* 169*
19 | Household furniture stores.............o.cooviveaon .. - X X X X
20 | Household appliance stores ......... ... ... L = x X X X
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - 53 X e X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... x X x X 866 + 10.8
23 | Book and stationery stores..................cooooon. - - x X X X
28] [ B OGS S mnexewopemtns - cmtnsnsncnsnsnensns + jonsnsmonils - HMHA Fonc, - e Wewrwowont - X X b X
25 | Jewellery stores ... .. ... ... X X X X 113
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = - 169* 169*
27 | Personal accessories StOTes ..............occraaann.. - = 125 + 239 125 + 258
28 { All other StOTeS . .. oo ciii i i iisran i X X X X 3,921 + K3
29 All SEOTES .. ocinivevrunseennrinanastntsassascasanss 9,972 - 21 22,691 ~ 49 32,663 - 4.1




FSTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 20 Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

ite-du-Prince-Edouard

January-June -

1980 - Janvier-Juin

Chain stores Independent stores All stores
Magasins a succursales \Magasins il;dépendants [Ensemble dés magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de 7commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
5000 3 F000 $000 A
X X X X 26,727 + 183 | Epiceries - Boucheries .. .................... ... ... 1
= B 6,111 - 1.8 6,111 - 18 Epiceries, confiseries et articles divers ... ... ..., ... 2
= = 1,189* 1,189* Tous les autres magasins d'aliments ................ .. 3
21,837 == 1218 - - 21,837 + 28| Grands magasing ,........... i 4
X X X X 8,140 + 22.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 6.976* 6.976* Magasins généraux .............. e 6
X X X X X x| Bazars ... .. 7
36,936 - 124 36,936 - 124 | Concessionnaires d’automohiles . .................. ... 8
X b X x | Vendeurs d’automobiles d'occasion .. ........ ... .. ... 9
X X X 16,907 + 5.8 [ SLAtionS-BETVICE ... vvti et e 10
- 1,655 + 6.7 1,655 + 6.7 1 Garages .. ... e 11
X o X X 2,411 - 17.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X X X 698 + 0.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 143
56 + 73 1,194 - 127 1,949 ~ 5.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 1,964 - 4.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- = X X b3 x | Magasins de chaussures spécialisées ................. . 16
X X X b3 X x | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
- - 626 + 327 626 + 327 |Quincailleries ... ... .. ... ... 18
- - X X X x | Magasins de meubles ........................ ... ... 19
= X X X X | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
= = X X b x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 4,990 + 17.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- - x X X x | Librairies et papeteries ..................... .00l 23
= - X b3 X x [ Fleuristes ...t 24
X X X X 506 ~ 148 | Bljouteries. .. ... o.ou it 25
- - 747* 747* Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
= = H60 + 355 560 + 33.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
k. X X X 17,002 + 5.8 | Tous les autres magasing . ... .........oivvevrenena., 28
51,324 + 49 114,274 - 28 165,598 - 05 Ensemble des magasins . ............................ 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia

June - 1980 - Juin

Chain stores Independent All stores
Magasins A_succursales Magasins ir_xdépendants F.nsemble d—es magasins
Kind of business
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
e Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes [ Variation
. $'000 % $'000 % $'000 1
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X b3 45,904 - 3
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 7,038 -13.3
3| All other food StOTES .. ...oovvvenreiiriiiinennenns X X x x 2,290 - 57
4 | Department StOTes ..............c.ocoeveceaeineiinns 17917 + 4.1 - 17,917 + 4.1
5 | General merchandise stores ...............c.. ... ... X X x X 7.312 - 06
6 | General stores ........c.cooeviieriiiiiiiiiea s . 3,254 - 93 3,254 9.3
7 | Variety stores ....... ...t 4,700 - 58 707 - 33 5,407 - 5.3
R | Motor vehicle dealers ....... ... ... oo ot 49,372 - 59 49,372 - hd
9 | Used car dealers . ........oovoveeiniconvonnemaeennns - 2:372r 2,372*
10 | Service Stations «....voovrieeeieeeruantianriaanoas 717 - 60 17,366 + 34 18,083 + A0
11 | GALAEES . v vevv oo e inie o e - - X X x X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,293 - 31
13 | Men's clothing stores. ...t 830 + 9.2 1,545 - 20.7 2,375 - 123
14 | Women's clothing stores ....... g e S oo g oy 2,501 + 75 1,410 = 78 3911 + 38
15 | Family clothing stores....... ..ot 414 - 124 2,437 =N I7K2 2,850 - 80
16 | Specialty shoe stores . ... ~ = X x b3 X
17 | Family shoe stores .............ccooiiiieeiionaan. 1,242 + 75 71 + 15.0 1,313 + 79
18 | Hardware Stores ... .........cc.itirroneneneennnesnnn - 2,411 e JB36 2,411 ~ 13.6
19 | Household furniture stores............... ..o .. X X X X 980*
20 | Household appliance stores ...........ccco.oovui.t x X X X 606 + 30.3
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x X X 2,392 - 73
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 1,968 + 11.8 6,197 + 65 8,165 + 77
93 | Book and stationery stores. ......................... X X X X 1. 2i5*
D I 1o 27 e e X X X X 654 + 95
25 | Jewellery stores . .........ocieiiiiiiiiiiiiiiiiiin 1,062 + 2.2 384 + 46 1,436 + 28
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x b X b 1,276*
27 | Personal accessories StOres . ........ccouvrnearocuranns 346 + 38 1,361 + 5.6 1,707 + 5%
98 | All other StOres ... ... oot X % X x 27,090 el
29 Al SIOTES ot v ittt ittt cair s iiaesansnesan 90,933 + 1.6 132,996 - 7.0 223,929 - 36




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEATL 3 Commurce de detuil, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Fcosse

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change (ienre deicnmmerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation | Ventes Variation .
$°000 i $°000 ® 000 gL’

X X X X 271,051 + 74 Epiceries - Boucheries .. ....... ... ... e 1
X X X X 39,589 - 8.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 13,164 -~ 2.4 | Tous les autres magasins d'aliments ... ............... 3
89,954 + 59 - - 89,954 + 59 |Grands magasins ........ ... ..., 4
X X X X 45,223 + 11.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 53
17,382 - 11 17,382 = L1 | Magasins généraux . ............ooviuiiiniiiannnn.. 6
22,686 - 09 3,595 - 49 26,281 LS | Bazars ... 7/
- 266,579 - 20 266,579 - 2.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
9,797 + 349 9,797 + 34.9 | Vendeurs d'automobhiles d'occasion ................... 9
&30 + 1.1 90,358 + 12 94,631 + 1.2 | Stations-ServiCe .. .. .. ...uiiiiie i 10
- X X X X [ Garages . ... 11
X X X X 23,724 + 7.8 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ... ... 12
4,228 +1 19:9 8,626 - 111 12,854 - 2.8 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
12,086 + 9.0 8,493 + 7.0 20,579 + 8.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
2,167 ~ 13.6 12,852 - 02 15,018 + 1.5 | Magasins de vétements pour la famille........... ... .. 15
- - X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
6,272 + 17.1 267 - 135 6,529 + 15.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 11,881 + 20 11,881 + 20 | Quincailleries . . ... ... ... 18
X X X X 7,295 - 17.2 [ Magasins de meubles ..... . ... ... ... ... ..o 19
X X X x 3,530 + 12.2 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 13,793 + 3.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
11,744 + 168 36,922 + 145 48,666 + 15.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 6,958°* Librairies et papeteries .................c.c0iviiain. 23
X X X X 3,613 + 69 | Fleuristes ..... ... .. .. .. ... e 24
5,286 + 7.2 1,634 + 91 6,921 + 7.6 | Bijouteries. .. ... e e 25
X X X X 6,096 Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
18 + 4.1 6,735 + 313 8,556 + 24.4 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
B X X X 131,625 + 0.7 | Tous les autres magasins . ........................... 28
491,308 + 97 717,539 - 26| 1208847 + 2.0 Ensemble des magasins .................. ... .. ..., 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by kind of Business

New Brunswick

June - 1980 - Juin

Chain stores Independent All stores
Magasins ﬂrsuccursales Magasins ix;dépendants [Ensemble riés magasins
Kind of husiness
Genre de .mmmerce- Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
bt Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
$'000 ! $°000 % $'000 ®

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 30,626 =0 5%
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 9,054 - 07
3 | All other food Stores ..........c.ciiiirinairaiaien X X X x 2,112 B 157
4 | Department StOTeS . .........coeuieeveoicieanonaaons 14,919 + 3.0 ~ 14,919 + 3.0

5 | General merchandise stores . .............. ... ... X X X X 3,652
6 | General Stores ...... ..o X X X X 5,691 + 29
7 | Variety stores ........ ... ... i 4,197 - 04 1,087 - 79 5,284 - 20

8 | Motor vehicle dealers .. ........ ... .. i X X X X 43,976 o

9 |Used car dealers . ..............oiiiiiiiiiiiiiiin - 463 + 13.6 463 + 136
10 | Service stations ............oiiiiiin i 177 - RO 13,664* 13.842* + 354
11 |{Gatages) . . . colsoir - SEEE « « Jorerls o » - o G T, v - - b3 X X b
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,712 - 120
13 | Men's clothing stores.............c...vovii . 563 - 31 984 - 56 1,547 - 4.7
14 | Women's clothing stores . ......... ... vt 2315 + 169 680 - 36 2,994 + 115
15 | Family clothing stores ..............coviviin 1,108 + 57 1,498 + 147 2,606 + 107
16 | Specialty shoe stores ........... ..o X X X X x X
17 | Family shoe stores .........coooiiiiiiiiiniiiieiins, X X X X 1,385 + 6.4

18 | Hardware Stores . ........veeiuueeeeeaaniairoeinins 1,652* 1,652*
19 | Household furniture stOres . .......c.ocoeeveeiriirrsn X X X X 2,530 7.1
20 | Household appliance stores ... .......ccovniinins X X i x 395 4.6
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X b3 X 443 3.1
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. bt X X X 5916 + 18.6
23 | Book and stationery stores.............. ... ... 153 + 30.7 466 + 11.1 619 + 15.4

24 FIORISS ... i viirceirencen e ee e inanae e - 602* 602*
25 | Jewellery stores . .......ooii i 725 - B9 488 + 23.8 1,213 + 34
26 | Sporting goods and accessories stores ,............... = = 2,844 - 109 2,844 — B
27 | Personal accessories Stores ... ...........c..ccoooeonn- 300* 675* 976* - 108
28 | All other StOres . ... ..ot ir et 13,064 + 24.2 7.630 - 119 20,699 + 74
29 All SEOTES . ..ot iiiiiiii i iiiae e ri e 73,732 + 38 107,815 - 27 181.547 - 0.2




I'STIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 4. Commeree de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Genre de commerce

Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 "« $°000 ® $'000 "£
X X X X 185,058 + 8.2 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X X X X 48,582 + 4.8 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 10,552 ~ 11.3 | Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
78,003 + 10.1 = = 78,003 + 101 | Grands magasins . ......... ... 4
X X X X 23,932 + 5.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 29,130 + 8.1 | Magasins généraux .. ...........c.ooiiiiaiaiie 6
19.9%1 + 34 5,803 + 86 25,837 + 4% | Bazirs = 3- - T TS TEEEEE: T - E - TEINEE XTE 7
v i X X 245,677 + 0.3 | Concessionnaires d’automobiles .. ... ... ... .. ... ... 8
2,662* 2,662* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
| e 55 = 70,806* 71,842* + 35.9 [ Stations-service . .. ... 10
= X X X X | Garages .. ... e 11
X X X X 22,772 - 1.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automabiles ... ... 12
2988 + 4.2 5,640 + 5.4 8,629 + 5.0 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
11,127 + 175 3,871 43 5w 14,998 + 16.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
5,756 + 144 7.476 + 11.4 13,232 + 12.7 | Magasins de vétements pour la famille............. ... 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées ..........._...... 16
X X X X 5,903 + 14.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 8,306* B,306* Quincailleries . ... .. ... . 18
X X X X 16,757 — 1.0 | Magasins de meubles . ...... .. .. ... . L 19
X X X X 1,946 — 10.7 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X 53 53 X 2,365 - 14.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X x b X 33,918 + 21.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
917 + 18.7 2,676 - 286 3,593 + 2.0 | Librairies et papeteries .......... ..o 23
= = 3,392 - 18.1 3,392 ~ 181 | Fleuristes .. ... ..ottt 24
3,714 + 4.5 2,296 + 32,7 6,010 + 138 [Bijouteries. . .. ..o e e 25
N - 11,883 - B85 11,883 ~ 6.5 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ... ........ 26
g2 3,646 5,378* ~ 7.0 | Magasins d’accessoires personnels . ................... 27
4. 5% + 105 36,919 - 3.8 91,244 + 4.2 | Tous les autres magasins .. .............. ... 28
394,958 + 7.3 582,734 + 54 977,688 + 6.2 Ensemble des magasins .. ........ ... ... ... ... ... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec

June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_cnmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation
$'000 ".' $°000 o $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 346,187 - 14
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 121,060 + 03
3| All other food stores .. ..., 1,722 - 10.2 36,435 - a8 38,157 - 82
4 | Department sStOres ..............ciiiiiiiniiaiaaaan 131,890 + 55 - = 131,890 + 5.5
5 | General merchandise stores .. ...........ccoiiiuaan.. 3 X X X 22,805 % 5%
6 | General StOres ..........oiiiiiii i i X X X X 20,686 - 22
T | Variety Stores .. .......c..eiiieiiiai e 15,109 + 24 6,298* 21,407* 6.8
8 | Motor vehicle dealers ............. ... . ... ., = 324,967 4139 324,967 13.9
9| Used car dealers .. ........ ..o viieiiiiaeiiinnnns - 13,893 + 23.1 13,893 + 23.1
10 | Service StAtioNS ... ..ottt e e 17,246 + 11.7 100,252 + 4.1 117,498 + Al
11 | Garages . ..ot i s 40,853 - 5.7 40.853 - 8.7
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,085 - 14.6 40,189 + 05 43,273 0.7
13 { Men’s clothing stores.......ooooeoo i 4,441 30 20,154 + 95 24,594 + 7.0
14 | Women's clothing stores ...... ... 15,097 + 106 18,331 + 44 33,428 + 7.1
15 | Family clothing stores™......c.. oo iiiniiiioneniens 13.421 + 68 16,117 + 45 29,538 + 55
16 | Specialty shoe stores ... ... 1,654 - 4.1 1,004 - 35 2,658 - 39
17 | Family shoe stores .....c..ooiiiiiiiiiiniaiiiennns 15,316 + 92 5,492 = 1210 20,807 + 6.0
18 | Hardware StOres ...........coevierreroninananeneenns X X X X 32,041 + 5.1
19 | Household furniture stores ... .............ccoivn.. 4,230 + 297 34,065 + 12.3 18,295 + 13.9
20 | Household appliance stores ......... ... .. .cooooohn X X X X 4,382*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 14,392 0.7
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 2,632 + 225 31,355 =0 37 33,987 - 4.0
23 | Book and stationery Stores...............evieenn.onn 2,989* 4,628 + 215 7,617* + 30.9
DA P ORISHEE rrore srom ime: » memers sxomomescmsmarons o ivmsmszsns o o po: Hons o NHAN: - X X X X 6,733 + 29.5
95 | Jewellery stores . .......c.oooviiiiiiiiiin e X X X X 9,468 - 113
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 34,403 + 4.6
97 | Personal accessories StOTes .. ........vveeounoneneons 3,205 + A9 25,234 + 7.2 28,439 + 7.
28 | All Other SEOTeS . . .o\ vt it ie et e e 71,443 + 174 99,503 + 58 170,946 + 10.%
29 All Stares ... rieni i 524915 + 2.4 1,209490 - 26| 1,734,405 - 11
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEALU 3. Cammerce de dotail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Qucbec

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemhle des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation -
$°000 % KOO0 k- $000 ‘% -
X X X x | 2,079,087 + 7.0 | Epiceries - Boucheries . ........... ... oo, i
X X X x 643,387 + 50 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
14.050 + 11.2 212,200 + 22 226,250 + 2.7 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
720,560 + 6.0 = 720,560 + 6.0 [Grands magasing .. ... e e 4
X X X X 146,431 ~ 0.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 107,517 + 6.7 [ Magasins généraux ........... ... . i 6
774030 = I (1 38,874 - 6.7 116,804 + L1 [Bazars ... ... 7
-~ —| 1.896,355 - 49| 1.896.355 - 4.9 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- - 66,324 + 128 66,324 + 12.8 | Vendeurs d'automobiles d'occasion . .................. )
15,1268 + s 561,214 + 5.8 664,340 + T8 | Stations-ServiCe .. ... .. vve it et e e 10
- - 229,301 - 1.0 229,301 = L0 | Garages .. ..o 11
17.557 = 120 188,303 + 10.2 205,860 + 7.8 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ... ... 12
21.497 + 06 97,098 + 4.6 118,594 + 3.9 [ Magasins de vétements pour hommes ... ... ... ........ 13
80,103 + 94 104 485 + 123 184,589 + 11.0 [ Magasins de vétements pour dames .................. 14
63,943 + 52 89,305 + 26 153,248 + 3.6 [ Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
8,370 - 6.8 6,871* 15,240* + 12.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
80,877 + 128 31.420 + 98 112,297 + 11.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X b X 147,456 + 13.3 [Quincailleries . ........ . .. o i e 18
19,582 + 87 168,673 6.2 188,255 49 | Magasins demeubles .......... ... .ot 19
X X X X 24,856* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 68,357 - 13.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
14,837 - S99 196,681 - 04 211,518 —~ 0.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
16,588 27,086 + 16.1 43,674 + 27.6 | Lihrairies et papeteries ...........c.c..couviviiennann.. 23
X X X X 39,074 + 104 [Fleuristes ...........ciiiiiiiiiininrriniaannns 24
x X x X 51,546 —~ 114 [ Bijouteries. . ........ ... i i e 25
X X X X 167,828 + 15.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
17,712 + 104 139,228 + 85 156,940 + 8.7 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
574,832 + 11.8 536,647 + 9.0 911,480 + 10.1 | Tous les autres magasins ... .............uiuiiuan oz 28
2,969,706 + 6.2 6,727,463 + 25| 9,697,169 + 3.6 Ensemble des magasins ........ ..o, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Storcs,
Metropolitan Montreal
June - 1980 - Juin

by kind of Business

Chain stores Independent All stores
Magasins é‘VSUCL'UI'S{lIGS Magasins iﬁdépendams Finsemble d-es magasins
Kind of business
Genre deﬁc(»mmerce Sales Change Sales Change Sales Change
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
" Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 % $'000 k. $'000 &

1 | Combination stores {(groceries and meat) ............. x X X X 168,260 = 3w
2 | Grocery confectionery and sundries stores . ........... X X X X 46,221 + 54
31 All other food stores ... ..o 1.055 - 83 17,926 - 20.7 18,981 - 20.1
4 | Department STOTES ....... .ovrmnvrcnanennanauoanns 80,614 + 5.4 = = 80,614 + 5.5
5 | General merchandise stores ......................... X X X x 5.202 - 15.6

6 [l{GEnexalystores - 39- 5 I FPEETEuRY - - - - - 90 - - Fyees v = = 256* 256*
7| Variety stores ... ... ... .o 5116 - 69 2,066* 7.183* S 1150
& | Motor vehicle dealers ................... . .. ..o = - 133,124 - 20.7 133,13 2.7

9' | WUsed cardealess) | . = 3 ope e Ew- g7 .- 3 < e = - 6,358* 6.5

10 | Service Stations .. ......o..viianaiiiiiiiiiii i 12,210 + 65 42,334 + 51 54,544 + B
I G A A Gy 3 o el FRE R g 5 B « + » ofe sreveEveren, averevas 7.848 - 84 7.848 -
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 13,763 = 315
13 | Men's clothing stores.............ccocoiiiiiiiainnns 3,220 4.3 7,837 + 239 11,057 + 14.1
14 | Women's clothing stores ........ ..o, 8,071 + 1Lt 8,170 + 145 16.241 + 12.8
15 | Family clothing stores ...... oot 8,339 + 6.4 5346 + 34 13,685 + 5.2
16 | Specialty shoe stores ................ i 1.275 + 03 522 12.0 1,797 - 36
17 | Family shoe stores . .........cciiiiiiieaareeinann.. 8,204 + 97 21517 0.2 10,721 + 1.2
18 | HArdware SLOPeS . .. vvuvne oo ee e cnnaeeana s X X X x 16,399 + 2.6
19 | Household furniture stores............. ..o X X X X 15,798 + 88

20 | Household appliance stores ......................... X X X X 1.180*

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 6,564
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. X X X X 19,574 + 10.3
23 | Book and stationery stOres................cooooon.-- 2,010° 1,983 2.8 $.993* + 24.2

22 B O 1) 1 S PG R X X % X 3.369*
25 | Jewellery StOres . ........ooooiiiirionninenaiians 62 X X X 4,931 - 88
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 12.491 + 19
97 | Personal accessories Stores .. .......ccooinoenecanenn. 2 488 + 94 11,594 + 64 14,083 + 64
28 | All Other StOreS . ... ...ivr it iaaneaarin e neans 48,367 + 242 44,812 - 99 93,179 + HU
29 AN SEOPES ..o oot ivvneecercecannsnnnnstnaocananens 306.689 + 26 480,727 - 6.3 787,416 - 30




ESTIMATIONS PREL

IMINAIRES

TABLEAL 6. Commerce dv detail, magasing a succursales et magasins indépendants, snivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Montreal

January-June - 1980 -

Janvier-Juin

Chain stores Independent stores All stores
Magasins :'an succursales |Magasins ir;dépendants [Ensemble d_es magasing
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation s
$000 “ $7000 @ $°000 G ‘
X X X x | 1,038,315 + 4.8 Epiceries —~Boucheries . ....... ... .. ... . ... ... ... .. i
X x X X 247,433 + 119 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
8,802 + 92 106,324 - 136 115,126 - 12.2 | Tous les autres magasins d'aliments .. ................ 3
443,851 + 58 - - 443,851 + 5.8 | Grands magasins .. ... ... i 4
X X X X 34,702 -- | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
- 1,737 - 20.0 1,737 - 20.0 | Magasins Bénéraux .............veeuiiniiiiiaaa... 6
27,792 + 25 14,459 - 36 42,251 + 03| Bazars ... ... i e e 7
- 799,367 = 192 799,367 - 9.2 [ Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- - 30,390* 30,390* Vendeurs d'automobiles d’occasion .. ................. 9
TR T 1 250,263 + 6.2 319,963 + 7.1 | Stations-SeIVICe . . ..ottt e 10
- 56,167* 56,167* Garages . oo v 11
X X X X 69,443 + 2.0 | Magasins de piéeces et d'accessoires d’automobiles .. .... [ 12
15,148 - 28 38,052 + 14.6 53,200 + 9.0 | Magasins de vétements pour hommes .. ............... 13
42,880 + 99 45,542 + 231 88,422 + 16.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
38,649 + 50 28,67 + 7.4 67,321 + 6.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
6.199 - 58 2,28] - 16.8 8,481 - 9.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
42,584 + 98 13,590 + 21 56,174 + 7.8 | Magasins de chaussures pour la famille . .............. 17
X X X X 73,437 + 6.5 | Quincailleries . ... ... ... 18
X X X X 73,230 8.3 | Magasins de meubles ........... . ... .. ... .. 19
X b2 X X 10,189* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 28,501* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 116,497 + 6.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
10,787 121752 + 10.2 23,539* + 30.9 | Librairies et papeteries ............c.ovieeivenneonn.. 23
X X X X 18,148 + 128 [Fleuristes ............ . . . . e 24
X X X X 27,978 — 6.5 | Bijouteries. .. .......... ... 25
X X b1 X 63,827 + 17.9 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
13,418 + 11.2 59,992 =N 25 73.410 - 0.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
209,453 + 144 253,740 + 24 513,193 + 8.2 [ Tous les autres magasins ... ......................... 28
1,742,770 + 6.1 | 2,751,522 + 0.7 4,494,292 + 27 Ensemble des magasins .............00iieiiiinia.. 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Rind of Business

Ontario
June - 1980 - Juin
Chain stores Independent All stores
Magasins &_succursales Magasins ix;dépendants [ nsemble d_es magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
aid Ventes Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation
. $'000 % $'000 % $'000 e

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 406,193 = M3 100,666 - 6.1 506,859 = 2%
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 46,575 + 284 58,209 -~ 45 104,784 + 17
3| All other food stores ........cvviemieiiaaiiiiinan 4,607 - 18.3 37,291 - 31 41,898 - 51
4 | Department StOTes .........c..ceernenoriirieininaaes 249,011 + 14 - - 249,011 + 14
5 | General merchandise stores .................c.oainn 32,7113 + 4.7 7,542 - 1.0 40,255 + 36
6 lGeneral stores . .......ccoceiiieirerertecitanriienas X X X b3 16,823 = 07
7 | Variety Stores . ........ccciiieeeiiiniiiiiiiineians 20,742 4.2 6,000 + 21.4 26,742 + 05
8 | Motor vehicle dealers ............civiiiiiiiiiin 439,020 14.1 439,020 |

9 | Used car dealers ...........ccivieenaeniinncnnecenns - 17,164* 17,164"
10 | Service stations .......ccocoveiiiiiiieiiiaiiieiaen 49,715 + 129 145,077 + 11.8 194,792 + 121
11 [Garages ........coviiiiiiiiieeniierienitiinsiannan - 28,745 - 24 28,745 - 24
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 5,638* 65,843 + 0.1 71,380* = {9
13 | Men’s clothing stores............coooiviiniiiinaenn. 13,128 + 04 16,451 11.0 29,579 6.3
14 | Women's clothing stores ........... ... coieen ot 28,537 + 13.8 21,560 %5 50,097 + 6.1
15 | Family clothing stores .............coiiiiin, 17,982 + 93 10,804 - 19.7 28,787 - 3.7
16 | Specialty shoe stores ... 1,610 + 1.2 1,952 + 113 3,563 + 65
17 |"Family) shoestorestlin, . <o oo vivvee e doidoon e, 16,147 + 85 6,474 B 505 22,621 + 1.1
18 | Hardware Stores ... .........vvevmeenoenninnonnenens X X X X 20,825 + 26
19 | Household furniture stores........... ... 8,351 - 23 23,633 - 19.0 31,984 = 15.2
20 | Household appliance stores ............... ..ot X X X X 8,939 - 26
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2953 + 11.2 8,888 + 10.2 11,841 + 104
292 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 21,401 + 52 63,831 + 10.7 85,232 + 93
93 | Book and stationery stores...............cccovceann. 7,552 + 158 5,763 + 121 13,316 + 14.2
O | FLOTISES © v cier e oes e iteesseraasnssanraesassassaas X X X X 10,410 — 1%
25 | Jewellery Stores...........c.coiiuieiiiieniiiiiann 9016 + 1.1 11,542 + 1.2 20,558 + 1.1

26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 27,153*
27 | Personal accessories Stores .................oocenn.on 13,954 + 68 19,122 = 2% 33,076 + LI
28 | All other stores . ... ... ..o 205,346 + 162 131,001 = 10:2 336,347 + 492
29 ANLSEOrest .o e ol oo oo oo e e ssnesennacaosrenoasne 1.172,468 + 4.2 | 1,299,335 - 87| 2,471,802 - 1.2




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Ontario

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commer(:e
- 1950/1979 - 1980/1979 - 1950/1979

Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation -

$'000 e $'000 s $°000 W i
2,453,008 + 101 583,877 + 4.8 3,036,885 + 9.1 | Epiceries - Boucheries ..............coouiiiir .. 1
244,540 + 315 316,508 + 18 561,049 + 12,9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
30,672 - 6.2 211,743 + 85 242,415 + 6.3 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
1,347,929 + 7.0 = -1 1,347,929 + 7.0 | Grands magasins ... ......... it 4
208,662 + 11.1 37.847 + 21 246,510 + 9.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X x X 80,818 + 3.2 | Magasins généraux .................. ... ..., 6
105,123 & O 27,403 + 8.3 132,526 + 19| Bazars .. ... 7
2,475,922 - 43| 2,475,922 - 4.3 | Concessionnaires d’automabiles . ................. ... . 8
- 81,789+ 81,789* Vendeurs d’automobiles d’occasion .............. ... .. 9
i ML) + 2] 804,345 + 17.0| 1,086,494 + 17.8 | Stations-8ervice ... ....... it 10
= = 170,728 + 4.7 170,728 + 4.7 Garages . ... 11
29.585 = 1655 305,735 + 95 335,320 + 6.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles .. .. .. 12
64,377 + 10 83,966 - 3.0 148,343 - 1.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
140,519 + 145 119,299 + 4.8 259,818 + 9.8 | Magasins de vétements pour dames . ................. 14
84,350 + 10.0 61,430 - 27 145,780 + 4.2 | Magasins de vétements pour la famille .. .. .......... .. 15
9,191 + 7.2 11,537 + 223 20,727 + 15.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
84.981 + 153 34,771 7.1 119,752 + 7.7 | Magasins de chaussures pour la famille ..... ... ... .. 17
X X X X 94,948 + 90 [Quincailleries ... ...... ... . e 18
48,370 + 129 132 987 - 107 181,358 5.4 | Magasins de meubles ............. ... ... . ... . ..... 19
X X X X 49,041 + 8.1 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
16,217 + 17.6 45,708 + 151 61,925 + 15.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
125,636 + 82 371,802 + 14.4 497 438 + 12.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
43,933 + 174 30,703 + 1.7 74,636 + 13.2 | Librairies et papeteries ...................c.c.coo.... 23
X X X X 61,715 = 03 | Fleuristes . ... ... 24
50,519 + 10.6 59,642 + 12.8 110,061 + 11.7 | Bijouteries. . ......... ot 25
X X X X 131,269 - 14.2 } Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
70,063 + 16.2 117,640 + 12.1 187,704 + 13.6 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
845,005 + 142 720,563 + 4.8 1,665,568 + 9.9 | Tous les autres magasins . ...............c.0oieennn... 28
6,448,557 + 10.7 | 7.159,908 + 2.9 | 13,608,465 + 64 Ensemble des magasins ............ ..., ..., ... ..., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Toronto
June - 1980 - Juin

Chain stores Independent All stores
Magasins é‘r succursales |[Magasins ir—xdépendants [F.nsemble dés magasins
Kind of business
Genre de—mmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
- Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
$'000 ] $'000 % £'000 i

1 | Combination stores {(groceries and meat} ............. 154,607 = 17,294 - 171 171,901 - 19
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 15,001 + 26.2 19,167 + 206 34,168 + 23.0
3 | All other food stares ..............cioierianiiain, 29p7 - 208 18,789 + 87 21,717 + 3.5
4 | Department stores ........... ... 100,828 + 3.1 = = 100,828 + Al
5 | General merchandise stores ................ .. ... 13,864 + 191 2,077* 15,941* + 94

6| General StOres ..........coivivrnennnneniinerieeaians - - 182* 182*
7 | Variety stOT€8 ........coiuunimnnnuennniaannonas on 4,424 - 4.2 1,983* 6,407* + 16.8
8 | Motor vehicle dealers .............coiieieiiiini = = 163,283 - 89 163,283 - RY

9| Used car dealers . . .....oovienniiiiii i = = 3,124* 3,124*
10 | Service stations . . ... ..o oiv i iiiean e 20,969 + 21.2 32,536 + 14 53,505 + 85
TN oY 2y (1 IR, - S = = 9,223 - 101 9,223 - 101
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 20,257 = Q7
13 | Men's clothing stores...........coooiioiiiiiiienn. 7,494 + 45 6,948 - 79 14,442 - 18
14 | Women’s clothing stores .............coiiiiiian 13,002 + 20,9 10,076 + 46 23,079 + 132
15 | Family clothing stores . ............ccoiiiiviienen 9,367 + 179 2,295* 11,662* - 124
16 | Specialty shoe stores ... 1,278 + 32 1,261 + 323 2,539 + 159
17 | Family shoe stores . ........coovi i 7,285 + 89 3,109 - 106 10,394 + 2.2
18 | Hardware StOFeS .....cooneuureoineevnecennnasioanns X X X X 6,376 + 36
19 | Household furniture stores ...............cccoieeenn. 4914 + 35 6.343 - 386 11,256 0.6
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 3,121 + 179
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X ¥ X X 5,705 + 171
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 7,218 - 08 29,103 + 10.3 36,318 + 79
23 | Book and stationery stores.............c..coooiiinn 4,698 + 143 3,354 + 17.8 8,053 + 15,7
b B I 0 10 2 11 7 S S IR - - 3,904 - 122 3,904 = 02
25 | Jewellery StOres . .....couvomeinneioeiaaiiirionns 3,857 + 5.4 4,365 = Ng 8,222 + LB
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 11,266 = 0
27 | Personal accessories StOFes .............cvueennnerres 7,424 + 1.7 8,830 + 3.0 16,254 +
98 | All other StOres .. ... .. ocviurriincriannarnens s 68,882 + 19.2 55972 + 28 124,854 + 11,1
29 | All SIOTES .. vvvvvvurrnennsioeranaoinsoeraosissonns 454,402 + 6.3 443,577 - 24 897,979 + 1.8




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAL 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Toronto

January-June

1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 19801979
Ventes | Variation Ventes | Variatiun | Ventes | Variation .
000 = $000 - $°000 ! ‘
936,486 + 112 107,266 - 4.5 1,043,752 + 9.3 | Epiceries ~ Boucheries .. ........ ... .. i |
85,044 + 316 105,583 + 185 190,627 + 240 Epiceries, confiseries et articles divers .............. .. 2
19,519 . 762 111,649 + 161 131,168 + 11.9 [ Tous les autres magasins d’aliments . ................. 3
553,824 + 78 = = 553,824 + 7.8 | Grands Magasins . ............ it 4
72,118 + 152 12,649 - 20,7 84,767 + 7.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
1,206* 1,206* Magasins généraux ............ i 6
23.192 5957* 29,149* + 6.1 [Bazars ... 7
- 917,134 0.3 917,134 0.3 [ Concessionnaires d’automobiles .................... .. 8
13.329* 13,329* Vendeurs d’automobiles d’occasion .. ................. 9
i< Ml + 206 203,216 + 22 325,943 + 10.5 | StationS-88IVICE . o oottt ettt e s 10
- - 61,040 + 3.3 61,040 + B3 GaArages ... ..o 11
X X X X 95,091 + 5.8 | Magasins de pieces et d’accessoires d'automobiles . ... .. 12
35421 F 23 SN + 26 x93 + 2.4 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
63,884 + 205 52,044 + 8.5 115,928 + 14.8 [ Magasins de vétements pour dames .................. 14
43,926 + 21.6 15,22]1% 59,147* 2.0 [ Magasins de vétements pour la famille................ 15
7.279 + 11.8 7.194* 14,472* + 28.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
38.296 + 162 16,341 -- 54,637 + 10.8 [ Magasins de chaussures pour la famille .............., 17
X X b3 X 29,221 + 103 | Quincailleries ........ ... . .. 18
28,551 + 211 34,014 - 4.5 62,565 + 56 |Magasinsdemeubles ................... ... ... ... 19
X X X X 16,576 + 21.7 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X 3 26,688 + 16.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. { 21
42,619 + 10.7 170,777 + 15.7 213,396 + 14.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
27,223 + 145 18.167 + 16.5 45,390 + 15.3 | Librairies et papeteries ............................. 23
- 21.662 + 7 21,662 + 0.7 [Fleuristes . ...t i i 24
21,645 + 111 24,116 + 14.6 45,761 + 12,9 [Bijouteries. . ...t e 25
X X X X 59,058 -- | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........ ... 26
a2.514 + 19.2 52,953 + 10.9 92,467 + 14.3 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
4%1,533 + 17.3 322,231 + 7.8 646,763 + 12,5 | Tous les autres magasins . . .......................... 28
2.519.537 + 12.5| 2,502,416 + 44| 5021954 + 83 Ensemble des magasins ................. ... ... ... 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Busincss

Manitoba

June - 1980 - Juin

Chain stores Independent All stores
Magasins éﬁsuccursales Magasins ir;dépendants Knsemble d-es magasing
Kind of business
Genre de-commer('e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation
. $°000 ' $'000 i $'000 @
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 37,183 - 20 11,397 + 1.6 48,580 - 11
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 6,150 + 69 9,572 + 44 15,722 + 54
3 | All other food stores _........ ... ..., X X X X 3,247 + 0.1
4 | Department Stores .. ......... . cociiiiiiiiiaaan 34,929 - 49 - - 34,929 - 49
5 | General merchandise stores ......................... 3,872 =1 4% 142 = {517 4,015 - 45
6| General stores ..........cuiiiiiieeeiiiiaia s X X X X 13,881 + 74
7 | Variety stores .............oooiniiiinaiiraaiaens 2,354 + 98 217 - 29 2,571 + B6
& | Motor vehicle dealers ......... ... it - = 55,547 - 155 55,547 1583
9| Used car dealers . .........cocvieeveieieiaarinennrens - - % X X X
10 | Service stations . ... iien v 3,172 + 109 9230 - 06 12,402 + 20
11 | GAFBEES . .« v eovvuvirvieecac et e - 1,323* 1,323*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,807 135
13 | Men's clothing stores...........oooveiianiaeaneans 1,080 + 22,0 1,134 - 10.0 2,214 + 3.1
14 | Women’'s clothing stores ............cooieiiiiann 2,803 + 247 906 L) (5 3,708 + 16.7
15 | Family clothing stores ... 2,183 + 20.0 1,239 - 175 3,422 + 29
16 | Specialty shoe stores ...........ocoiiiiiiiiiii X X X X x x
17 | Family shoe stores . ............ ... i X X X x 1,791 + 182
18 | Hardware StOres ... .....cceieoanracnnronenacencnsnn = = 287 1= 2,171*
19 | Household furniture stores ................cooeeeeoonn = = 2,137 + 215 2,137 + 215
20 | Household appliance stores ..................cooeo. X x x X 454*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,591*
29 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 1,200 + 6.1 7,986 + 108 9,186 + 10.2
23 | Book and stationery stOFes...................c...o--- 554 + 143 361 + 171 914 + 154
2aiBlonists 0 280 . - O O T . e T T - - 964 - 10 964 - 1.0
25 | Jewellery stores . ... 868 + 69 1,904 + 69 2,171 + 69
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X b3 b3 X 2,084 = 125
27 | Personal accessories stores .............cciiiiiaannn 897 + 80 1.189 + 239 2,086 + 18
D8 | All Other SLOTES . . .o vt e e iier i inen e eeas 13,736 + 194 17,792 + 6.9 31,528 + 124
29 All stores ... .. TR TR eree v « Mererenerei e o' srens smemensnonsne 118,702 + 28 147,060 - 58 265,762 ==2:2
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FSTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Manitoba

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of husiness

Sales (Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes [ Variation Ventes | Variation | Ventes Variation -
$°000 ' $'000 - $'000 %
217,285 + 71 61,954 + 42 279,239 + 6.5 | Epiceries - Boucheries . ..............ooooeii ... 1
33,640 + 98 53,890 + 10.3 87,530 + 10.1 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 15,687 ~ 2.9 [ Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
200,559 + 4.5 - 200,559 + 45 | Grands magasins ............. i 4
26,287 + 49 899+ 27,186* - 2.3 | Magasins de marchandises diverses................ ... 5
X X X X 73,658 + 23.9 | Magasins généraux ..................c.iiiiiiaal. 6
12,098 + 144 1,105 + 43 13,203 + 134 [Bazars ... ... v/
= 306,853 - 4.1 306,853 - 4.1 | Concessionnaires d’automobiles .. ........ ... ... ...... 3
X X X x | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................ ... 9
i -0 + X6 47,865 + 88 66,175 + B8 | Stations-Service . ............iuiiiii e 10
E = 8,467 - 14.8 8,467 - 148 [ Garages .. ... e 11
X X X X 23,494 + 1.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
5,668 + 287 5,476 - 98 11,144 + 6.3 | Magasins de vétements pour hommes .. ............. .. 13
14,812 + 315 5,407 + 157 20,219 + 26.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
10,768 + 279 6,815 - 93 17,583 + 10.3 | Magasins de vétements pour la famille. ... .......... .. 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 9,144 + 288 | Magasins de chaussures pour la famille ..... ... ... ... 17
- = 11,270 - 134 11,270 - 134 |Quincailleries .. ....... ... ... . ... 18
- - 11,842 + 284 11,842 + 284 | Magasins de meubles . ............ ... ...l 19
X X X X 2,809 - 19.8 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 11,862* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
8,174 + 276 43,529 + 16,7 51,703 + 18.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
3,455 + 176 1,955 + 170 5,410 + 17.4 | Librairies et papeteries ..............coviuiruuenn... 23
= 5,290 - 39 5,290 = B9 | Fleuristes . ....... ...ttt 24
4,321 + 111 9,427 + 149 13,748 + 137 | Bijouteries. ... ..ottt e e 25
X X x X 10,950 + 16.6 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires .. ... PP 26
4023 + 66 5,855 + 116 10,479 + 9.4 | Magasins d’accessoires personnels ... ................. 27
65 934 + 98 87,410 + 1.7 152,944 + 5.0 | Tous les autres magasins . . .............c..couvennn.. 28
664,764 + 89 787,863 + 21| 1452627 + S Ensemble des magasins ........... ... ... .. ... ... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Winnipeg
June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

IEnsemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
et Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes Variation
. SO0 % $'000 e $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 31,910 + 04
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ x X X X 9,947 + 38
2 | All other food StOres ... ...vveierieiiiiiiiannn X X X X 2,454 - 76
4 | Department stores .............. ool 31,429 - 4.9 = = 31,429 - 479
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 1,224 - 07
6 | General StOTES ... .o.vveeeiot i = X X x X
7 | Variety stores . ...... .o X X X X b3 2
8 | Motor vehicle dealers ....... ... .ot = e 31,027 - 93 31,027 34
9 | Used car dealers ...........covivamnnieoeenaeionnnns = - 459* 459
10 | Service SLALIONS . .. oveneveomuniarrenraoecn s X X X X 7911 + 179
1| Garages ... ooo oo - X X X X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 3,631 - 94
13 | Men's clothing stores............ccooeieiiiiionnn. . X X X x 1,315 + 19.5
14 | Women's clothing stores ... .. ..cooviviii i 2.385 + 185 609 + 28 2,994 + 149
15 | Family clothing stores ...............oooivieiiien X X X X 1,607 + 262
16 | Specialty shoe stores ...............oiiiiiiiiiiins X X X X X X
17 | Family shoe stores ...........cooiiiieieeaan e, X X i X 1.421 + 117
18 | Hardware StOres ..........ovoiienmnnnninereooaanns - 484 - 18.1 484 18.1
19 | Household furniture stores..............oveevnennno. - e 1,311 + 21.7 1,311 + 21.7
90 | Household appliance stores ................c.ooions X X X X 164*
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 1,108 H83 + 154 1,692*
29 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 6.560 + 98
23 | Book and stationery stores.................c..ooooonn b3 X X X 706 + 19.3
IR Gmists) oo B - - 3 B e - T R REEEEE - - - o s e e = 572 27 572 - 29
25 | Jewellery StOTes ... ..ooie oo X X X X 2,281 + 82
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 720* '
27 | Personal accessories stores .......... ... . annann X X X X 1,768 + 17.1
28 | All other stores .. ... ...t 10,565 + 185 8,577 - 129 19,142 + 2.0
29 All SEOTES .. ooiveenerervnreeraoaossaarocaassannans 92,770 + 25 71,640 - 37 164,411 - 0.2
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FSTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 10, Commeree de détul, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone metropolitaine de Winnipeg

January-June — 1980 - Janvier-fuin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of husiness

Sales Change Sales Change Sales Change (enre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
£°000 F £000 bt $°000 e )
X X X X 183,945 + 8.1 | Epiceries — Boucheries .............................. 1
X X X X 56,359 + 7.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X x X X 12,183 -~ 10.0 | Tous les autres magasins d’aliments ............... ... 3
181,691 + 4.0 = = 181,691 + 4.0 |Grands magasing . ........... i 4
X X X X 7.976 + 5.3 | Magasins de marchandises diverses ......... ... .. ... .. )
- - b3 X X X | Magasins généraux ..............ciiiiiiiinininina.. 6
X X X X X x[Bazars ... ... i 7
- 171,297 - 30 171,297 2.0 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
2,663 - 59 2,663 - 5.9 | Vendeurs d’automobiles d'ocecasion . .................. 9
X x X X 44,468 + 249 [ Stations-Service ........ ... 10
X X b3 SCM LGk A TIREEE ook ekoMaoks o o Mo Ko R Mo KaHoRERT R R RO RORoHeR RO RO RO RO RO RS 11
X X X X 16,996 + 3.4 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ... ... 12
X X X X 7,016 + 20.5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
12,623 + 255 13,708 + 14.1 16,331 + 227 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 8,111 + 30.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X b3 X 7,251 + 19.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 2,476 + 110 2,476 + 11.0 | Quincailleries ........ ... .. i 18
T.413 + 226 7.413 + 22.6 | Magasins de meubles .. ..... ... .. ... . ... 19
b3 X X X 1,148* Magasins d'appareils ménagers........... ... ... ... .. 20
3,055 3,347 + 283 6,401* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 37,611 + 23.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 4,319 + 22.6 | Librairies et papeteries ............................. 23
- 3,231 - 33 3,231 ~ 33 |Fleuristes .......c..coviiiiiiiiii i e e 24
X X X X 11,434 + 104 [ Bijouteries. ... ... . i i e 25
x X X X 5,206 + 9.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
x 23 X X 8,932 + 9.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
51.000 + 104 46,972 - 89 97,973 + 0.2 | Tous les autres magasing . ............coorivaninenr e 28
520,985 + 8.6 390,173 + 32 911,158 + 62| FEnsemble des magasins ............. ... ... i 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Saskatchewan

June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasing a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemhle des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
= Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation
. 3000 W 3000 e $'000 i
1 | Combination stores {(groceries and meat) ... ... ... X X X X 44,584 - 2t
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X X X 9,611 - 11.3
3 | All other food stores .........covvieriiiaencrarecnn. x X X X 1,933 - 02
4 | Department StOres ..............oiiiiiiiiinneeen.. 18,817 + 04 - 18,817 + 04
5 | General merchandise stores . .........c.coieeieienen. 10,613 - 213 1,920* 12,533* 7.2
6| General stores ...ttt e e 7,362 + 16.3 11,706 5.2 19,068 + 20
Tl Variety Stores ...........cccveveieniiaeecaanrassness 2,743 48 639 - 29 3,382 - 45
8 | Motor vehicle dealers ..................... o = 73,808 8.1 73,808 - &
9 | Used car dealers .............coooiiiiiiiiiiinens - 922 - 118 922 - 1L
10 | Service stations . .. ...t 2,077 + 96 16,009 + 36 18,085 + 4.2
11 ] Garages .. ....oonivviviiniiiesoncoestsraoanisnssas 1,472 8.7 1,472 8.7
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X X X X 5,402 + 21
13 | Men's clothing stores..............oovieeriiein . X X X X 1,969 11.3
14 | Women’s clothing stores . ............. .. ... 2,443 + 11.0 2,181 + 144 4,624 + 126
15 | Family clothing stores ..............oviiiiiiiieen... 2119 + 129 1,732 - 56 3,851 + 3.7
16 | Specialty shoe stores ..............cooi i, - 266 4.2 266 4.2
17 | Family shoe stores ...........coovviivniei... 879 + 132 595 3.2 1,473 + 5.9
18 | Hardware Stores ............c.civererennnneenaeoann. X X X X 2.635 = 143
19 | Household furniture stores . ..............covvivensen - - 5.310* 5,310*
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 1,101 - 69
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 3,262*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X x X 9,193 0.5
23 | Book and stationery stores.......................... x X X X 642 + 171
2N | BlOtiSUSFrrrrrrrEr - T - 0% - - 7 e e o - - 562 - 31 562 - 31
25 | Jewellery Stores...........oiiieiiiiiniianaaaeinns b X X x 1,690 - 33
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = - 4,713 - 17.1 4,713 - 171
27 | Personal accessories stores . ........... .. .c.cc0iaaiia., 240 + 19.8 2,757 + 27 2,997 + 3.9
28 | Al other stores......... ...t 13,101 + 14 19,986 - 21 33,088 - 05
29 ANIESIOTESE. . roxeximomermononcss o ohe o ore) heRencnokonsie - lonancnsncasara-allE 97,967 + 34 189,023 - 83 286,990 - 28
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

11, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Saskatchewan

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[F:nsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de “(~un1merce
- 1980/1979 1980/1979 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes Variation -
$000 & K00 b $'000 L '
X X X X 259,814 + 8.2 | Epiceries - Boucheries ............... ... . ... ....... 1
X X X X 53,601 4.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ............. ... 2
X X X X 10,025 + 1.8 [ Tous les autres magasins d'aliments . ................. B
105,255 + 7.7 = 105,255 + 7.7 | Grands magasins ... ... ... i et 4
67,587 + 9.2 10,764 - 16.7 78,350 + 4.8 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
35,985 + 16.1 62,217 + 175 98,202 + 10.5 | Magasins genéraux ...............iiiiinnaninainin. 6
14,958 + 4.0 3,594 + 159 18,551 + 6.0 |Bazars ... .. 7
418,076 + 5.1 418076 + 5.1 | Concessionnaires d'automobiles . ... ............... .. 8
4,887 + 25 4,887 + 2.5 | Vendeurs d’automobiles d'occasion . .................. 9
A ~ 0.8 82,423 + 14.5 93.536 + 124 [ Stations-service . ... ... ... e 10
= = 8,231 + 25 8,231 4+ 25 | Garages ..o e 11
X X X 3 26,640 + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X X X 10,954 + 7.3 | Magasins de vétements pour hommes .. ......... ... ... 13
12,680 + 186 13,017 + 25.2 25,697 + 21.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
10,316 = 314 8,967 4.1 19,283 + 7.9 | Magasins de vétements pour la famille........... ... . 15
- - 1,789 + 46 1,789 + 4.6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
4,601 + 19.2 3472 + 149 8,074 + 17.3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 14,170 + 5.3 [Quincailleries ... ... ... . 18
= = 24,492 + 271 24,492 + 27.1 [ Magasins de meubles ........ ... .. ... .. ... il 19
X X X X 8,242 + 22.7 | Magasins d’appareils ménagers. ............. ... . ... 20
X x X X 17,481* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X x x X 53.202 + 9.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 3,619 - 18.6 | Librairies et papeteries ............. .. ... ... . ... 23
- - 3,425 + 6.7 3,425 + 6.7 | Fleuristes . .......tiii e 24
x X X X 8,933 + BO|Bijouteries. . ........oc it e 25
- - 21,489 - 134 21,489 - 13.4 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
1,187 + 13.1 11,930 + 09 13,117 + 1.9 | Magasins d'accessoires personnels ................. ... 27
{1,125 + 74 102,295 - 5.4 173,420 —~ 0.5 | Tous les autres magasins . .................co.uinn, 28
550,248 + 10.3 | 1,032,306 + 43| 1,582,554 + 63 Ensemble des magasins ........... ... .. . i 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Alberta

June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
o Ventes Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
$000 U $'000 L $'000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. x X X X 110,205 + 2.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores . ........... X X X X 27,739 + 145
3 | All vther food stores ..........coiiiiveriiiianas X b X X 4,823 - 1]
4 | Department StOFeS ..............c.cc.vvoeeanoncenon.s 101,610 + 69 - S 101,610 + 69
5 | General merchandise stores .................oiiunn 11,216 + 24 4,908 - 155 16,124 -
6 | General stOTeS .. ... vt e X X X X 31,11 + 142
T | Variety StOT€s ... ....cvetirnarvren iy 3,832 - 18 1,467 + 08 5,299 - 10
8 | Motor vehicle dealers ......... ...t = = 198,274 + 1.3 198,274 + 4
9 | Used car dealers .........covniieniinini i, - - 512* 512>
10 | Service statlons ... ..ot ittt e e 7,074 + 10.9 32,255 5.2 39,429 - 40
11 [ GArages .. vvvv vttt it i = 5,316* 5,316*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 2,003 13.488 + 322 15,490* + 199
13 | Men's clothing stores...............cccoiiviiinnn .. 3,198 + 134 8,832 + 10.8 12,030 + 11.5
14 | Women's clothing stores .............. ... 9,324 + 256 4,069 + a7 13,393 + 20.3
15 | Family clothing stores . ... ... ..o oo o 5952 + 10.8 4,157 + 119 10,109 + 11.2
16 | Specialty shoe stores .......... ... ... i X X b X 176*
17 | Family shoe stores . .........oviiiin i X X x X 4,973 + 189
18 | Hardware SLOTEs ... .ovvn ot i X X X X 6,632 - 19.5
19 | Household furniture stores .. ........c.ivivrvenraen.. X X X X 8,092 - 85
20 | Household appliance stores . ........................ X X X X 2,420 + 324
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 4,282 + 1.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 4,995 + 11.3 16,494 + 6.8 21,489 + 7.8
23 | Book and stationery stores................o..coviions 1,478 + 20.6 841 = 1)1 2,319 + 64
L FIODISES .. oot i it ettt i ie e e 392+ 2,617 + 153 3,009+ + 19.7
25 | Jewellery StOPeS . ..ot i 3,569 + 9.3 2 345 + 134 5,913 + 10.9
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 12,229 + 6
27 | Personal accessories stores ............... oo iionn... 3.617* 5,851 + 18.1 9 468* + %5
28 | All other StOTes . . .. .. e 52,602 + 94 54,908 + 31.3 107,510 + 1ihiE
29 All SIOFeS ... ... v iiiiiir e ancnae e raiae e 325,269 + 74 454,708 + 58 779977 + 6.5
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 120 Comunerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Alberta

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation =
K000 i $'000 ph $°000 % .
X X x X 645,664 + 18.2 | Epiceries - Boucheries ....................... ... 1
X X X X 143,558 + 23.7 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 27,932 + 3.5 [ Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
559,054 + 139 - 559,054 + 13.9 [ Grands magasing . ...........o it 4
72,312 + 12.1 26,939 - 09 99,250 + 8.2 | Magasins de marchandises diverses................... A
x X b X 166,647 + 21.8 | Magasins généraux ..................... ... 6
20,138 + 11.4 8,008 + 1.2 28,146 4 BB Bazansi. .o e S + o e - 1on HHN e e RN s - 7
1,086,605 + 99 1,086,605 + 9.9 | Concessionnaires d'automobiles . ............. ........ 8
2,558* 2,558* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
3118 + 9.3 187,034 + 97 227,152 + 9.7 | Stations-service .. ... 10
= = 29 238* 29,238* Garages . ... i s 1
10,106 - 184 62,162* 72,267* + 27.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles .. .. .. 12
16,385 + 24.7 48,483 + 19.9 64,867 + 21.1 | Magasins de vétements pour hommes ........... ... ... 13
46,226 + 28.1 25,233 + 11.7 71,459 + 21.8 [ Magasins de vétements pour dames . ................. 14
30,462 + 2353 22,122 + 16.2 52,583 + 21.3 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
X X X X 1,185* Magasins de chaussures spécialisées . ................. 16
x X x X 26,697 + 27.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 35,922 + 6.6 [Quincailleries ....... ... .. i 18
X X X X 74,838 + 3.0 [ Magasins de meubles .......... ... ... ... ... 19
X X X X 15,564 + 20.5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X x x 21,684 - 159 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
31,326 + 228 93,647 + 7.3 124,973 + 10.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
8,302 + 199 4,480 -11.3 12,781 + 6.7 | Librairies et papeteries .............cooieeeiioaa 23
1,784 + 83 17,692* 19,476* + 348 |Fleuristes .......c..oini it 24
19,724 + 29.3 12,299 + 228 32,023 + 26.7 | Bijouteries. . ... ... i i e e s 25
X X X X 66,121 + 32.1 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
17,594 25,695 + 259 43,289* + 30.7 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
13924 + 20.1 270.813 + 328 519,737 + 26.4 | Tous les autres magasins . ............. ... ... 28
1.794.851 + 17.4 | 2,456,420 + 14.4| 4,251,271 + 15.7 Ensemble des magasins .. ...... ... 00 iiiiiiiiiea. 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
British Columbia

June — 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979
A Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation
' $'000 e $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. x X x X 150,353 - 03
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X x X 25,278 - 7.8
3 [ Al other food stores .......covvenneeiiniiiniiina x x x X 15,199 - 11.6
4 | Department sStores ............cccieieireacaiiian, 117,758 X - - 117,758 X
5 | General merchandise stores ................. ... 0 .. 15,300 + 6.7 1,988 - 38 17,288 + 53
6 | General SLOTES ... .cvivrnrieiiii e X X x X 11,150 + 0.6
7 | Variety stores ............ooiiiiiiiiieiiiiiieiaiann 5,151 - 15 1,451 + 16 6,602 - 08
8 | Motor vehicle dealers ........ ... b3 x X X 182,557 + 99
9| Used car dealers . .............iiiiiiiiiinennon.s - 4,360 X 4,360 X
10 | Service stations ... ..o e ean e 8,363 + 17.7 41,670 - 11.6 50,034 - 78
1) TG Y- (- Y0 S - SRR S S - 9,387 + 68 9,387 + 6.8
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,680 + 6.5 9,789 + 355 11,469 + 30.3
13 [ Men’s clothing stores..............oviieevi e, 4,301 + 87 3.340 - 0.2 7,641 + 4.6
14 | Women's clothing stores . ... ...ooo0o it 7,700 + B84 6918 - 6.8 14,618 + 0.6
15 | Family clothing stores ............. ... oot 6,279 + 5.1 3,227 - 18 9,506 + 0.3
16 | Specialty shoe stores .............. oot X X X 53 1,025 + 75
17 | Family shoe stores .............co i X X X X 5,174 + 9.1
18 | Hardware stores ...........oovviiinnnniinnriannnn. X X b X 7,370 + 15.1
19 { Household furniture stores., ...................c00.. X X X X 6,359 + 144
20 | Household appliance stores ...............c...oo0n. X X X X 3,490
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x x X 8,336 - 20,0
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 11,930 + 23.1 21,887 + 27 33,817 + 9.1
23 | Book and stationery stores..............ccoviienns 1,481 + 185 2,745* 4,226* + 30.8
DAY BEIQTISES | oot Rl . ol Lol ol e 2,553 + 175 2,553 + 17.5
25 | Jewellery stores ......... ... el 4,088 + 99 5,209 + 5.5 9,297 + 7.4
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X x 16,353 + 24
27 | Personal accessories stOres . ............ceeeeienenns 3,782 + 194 13,262 - 16.7 17,044 - 10.7
28 | All other stores .. ... ... ...t 57,932 + 16.0 56,833 + 148 114,765 + 154
29 ANRSLIOTES! .« .« - oot e ol - cocnnnnissos oo slalee 0. o0 353,270 + 03 509,737 + 83 863.007 + 49
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TARLEAU 13, Commerce de dciail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Colombie-Britannique

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de -mmmerce
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979

Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation "

$'000 ® $000 G $°000 G ‘
X x X 3 867,502 + 9.6 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X X X X 140,836 3.6 Epiceries. confiseries et articles divers ........ ... ..... 2
X X X 23 91,615 - 0.6 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
669,839 5 = = 669,839 x [ Grands magasins ......... . ... ... . 4
89,681 + 13.0 10,191 + 3.2 99,872 + 119 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 59,442 + 10.0 | Magasins généraux .............. ..o i iii 6
26,499 iz 689 7,163 + 43 33,661 + 6.4 | Bazars ... ... e 7
i g X X 982,948 + 12.3 | Concessionnaires d'automobiles ... .. ... ... .. ... .. 8
- ~ 22,545 X 22 545 x | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................. .. 9
{4 2011 + B 230,747 - 4.7 274,947 — 3.1 | Stations-Service . ......... ... 10
- - 54,851 + 128 54,851 + 128 | Garages ... ... e 11
9,302 + 3.2 49.017 + 215 58,319 + 18.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 12
21,765 + 25.0 17,196 + 38 38,961 + 14.7 | Magasins de vétements pour hommes ............... .. 13
138,482 + 13.4 37,806 + 10.8 76,287 + 12,1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
30,699 + 19.3 18,289 + 16.8 48,987 + 184 | Magasins de vétements pour la famille. .. ............. 15
X X X X 6,098 + 10.9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 27,7117 + 17.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 5%
X X X X 36,189 + 22.2 | Quincailleries ... ... .. oo e 18
X X X X 35,212 + 8.0 | Magasins de meubles ............. .. .. ... .. ... 19
X X X X 20,128* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 44,822 + 0.4 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
68,589 + 25.0 127,041 + 109 195,630 + 15.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
8,316 + 222 13.819 + 7.2 22,134 + 12.4 | Librairies et papeteries ... .............ccivieionn.. 23
~ - 15,627 + 3.6 15,527 + 3.6 |Fleuristes ... ... i i 24
22,769 + 284 24,202 + 121 46,971 + 195 [ BIOUtEeries . ..o oottt oo e 25
X X X X 79,879 + 14.7 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
17,320 + 21.1 63,392 + 03 80,712 + 4.1 | Magasins d'accessoires personmnels .................... 20
04,782 + 13.0 286,079 + 154 550,862 + 14.3 | Tous les autres magasins .. ............ ... coovunn... 28
1,947,961 + 7.9 2,734,535 + 135 4,682,49% 4= N Ensemble des magasins . ......... . ... .. i 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Vancouver

June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 & 3000 i $°000 L
1 | Combination stores {groceries and meat) ............. X X X X 68,566 + 19
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 13,972 -~ 29
3| All other food Stores .........ooveeiiieiiiiieiiaann X X x X 8,422 6.4
4 | Department Stores ............o.oeocoiiiiatiieiannn 74,130 + 96 - = 74,130 + 96
5 | General merchandise stores ..............cooieien.n 6,623 + 33 483 + 198 7,106 + 4.3
6 | General SLOTES .. ... uvurrersronnvomnnneereeneaannns . 525 - 134 525 - 134
7 | Variety stores ........... ..o 984 - o3 87 - 8.2 1,071 - 58
8 | Motor vehicle dealers . ... ... ...t . 96,501 + 14.3 96,501 + 14
9| Used car dealers . .........ccoiiiiiniieaiiiinanns - 1,424 + 23.2 1,424 + 253
10 | Service stations ... ...t 5,067 + 143 23,287 - 10.1 28,354 - K3
15 0 G T A GO PR SR R L - - 4,340 = 1% 4,340 = i
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 4,183*
13 | Men’s clothing stores.......... ..ot 2,890 + 9.7 1,663 + 54 4,552 + 8.1
14 | Women's clothing stores . ... oiinn 4,148 + 5.0 3,128* 7.276* - 129
15 | Family clothing stores . .............ccooviiiiieion. 2,679 + 69 1,507 + 9.5 4,186 + 178
16 | Specialty shoe Stores ............ooieiiviiiiaia X X X x 403 9.3
17 | Family shoe stores ..........oiiiiieiiiiaiin.. X X X X 2,165 + 19
18 | Hardware StOres .........voinranmunneceeroenuinnns 2,023 * 273 2,023 + 273
19 | Household furniture stores..........c.cooiveiieninon, X X X X 3.943 + 239
20 | Household appliance stores ..............c.oooion. x X X X 810*
21 { Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 4,651*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 8.676 + 123 8,190 + 58 16,866 + 91
23 | Baok and stationery stores.......................... 1.016 + 10 1,283* 2,298*
24 | FLORISES .« oo oo et et et e e e e 1,081 + 33.7 1,081 + 33.7
25 | Jewellery StOres . ............c..eoonieon iy 2,545 + 144 2,841 2.6 5,386 + 4.7
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 10,075 + 35
27 | Personal accessories SLOTeS . ... .cuoevuenoevarrneensen 3,217 + 184 R814* 12,031* - 148
98 | All other StOres . . ....oovvvr o e iinrraenaeaenns X X X X 49,412 + 184
29 All SEOTES vt ivv v tneeeneuorannannnnnenocenscannss 189,685 + A7 246,069 + 8.2 435,753 + 62
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 14, Commerce de detail, magasing 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone metropolitaine de Vancouver

January-June -

1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins 2 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de _commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$°000 = £7000 It 3000 %
X X 5 X 384,958 + 59 Epiceries - Boucheries . ........ ... . . 1
X X b3 X 78,828 - 0.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X x X 48,817 + 1.7 | Tous les autres magasins d’aliments ................ .. 3
424617 + 18.6 ~ - 424,617 + 186 [Grands magasins .. ... ... ... .. oo 4
33,745 + 21.6 2,564 + 19.8 36,309 + 21.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 3,034 + 4.0 3,034 + 4.0 | Magasins généraux .................coiiiiiiiie.. 6
4,956 + 08 468 - a7 5,424 + 02 |Bazars ....... ... 7
$25,706 + 154 525,706 + 15.7 | Concessionnaires d'automobiles ................... ... 8
- 6,767 + 76 6,767 + 7.6 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
i A (1A 140,174 = |54 166,951 ~ 4.5 | StAtIONS-SEIVICE . ..o\ttt e 10
- 26,187 - 99 26,187 = 99 [6arages ... ... 11
X % X X 19,895 + 35.4 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles . ... .. 12
14,798 + 24.7 8,690 + 74 23,488 + 17.7 | Magasins de vétements pour hommes .. . .............. 13
21,274 + 11.0 19,159 + 1.6 40,433 + 6.4 | Magasins de vétements pour dames .............. . ... 14
12,820 + 195 H,860* 21,680* + 29.2 | Magasins de vétements pour la famille,............... It
X X X X 2,624 - 4.4 | Magasins de chaussures spécialisées ....,............. 16
% X X X 12,033 + 15.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 17
- - 10,276 + 359 10,276 + 35.9 | Quincailleries ......... ... i 18
X x X X 20,641 + 104 | Magasins demeubles .................... ... . . ... ... 19
X X X b 4,779 + 35.2 | Magasins d'appareils ménagers.................... ... 20
X X X X 25,790 + 3.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
49,324 + 12.1 48,439 + 13.8 97,764 + 13.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
5,901 + 1 5,669 + 28.8 11,570 + 16.8 | Librairies et papeteries ............................. 23
- 6,495 + 3.5 6,495 + 35 Fleuristes .......ooiutii i 24
15,019 14,166 + 10.8 29,185* + 230 [ Bijouteries. ... ..o 25
X b3 X X 48.545 + 15.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
ER- + 18.7 43,025 - 68 57,573 - 1.5 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
X x X X 241,469 + 15.4 | Tous les autres magasing . ........................... 28
1.037,282 + X8| 1,344,555 + 12.7 | 2,381,837 + L0 Ensemble des magasins .............. ... .. .. 0. 0., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Northwest Territories
June - 1980 - Juin

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 & $'000 it $'000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X x X X 3,094
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ = 442 + 58 442 + 58
3 | All other food stores .........cooeiiiiiiiiinn. - 116 + 12.3 116 + 123
4 | Department Stores .............o.oooiiiaiiiiiiens 2,663 X = - 2,663 X
5 | General merchandise stores .............. ... .. .0 X x X X 758 + 10.1
6| General stores ..........viiiiiiiiiiiiiii e X X X X 5,824 + 74
7| Variety stores ...l X X X X x X
8 | Motor vehicle dealers .......... ... ..o = = 3,495 = “U3 3,495 7%
9 | Used car dealers ......coooeeviiiinneneeaniinnae, - 2 X X X
10 | Service StAtioNs ... ... o - 714 + 146 714 + 14.6
11 | GAFAEES . oot v ieeet i e - X X x X
12 { Automotive parts and accessories stores.............. -~ - X x X X
13 | Men’s clothing stores...........c.ooovivienneeenionns - = ik + 24.7 ™ + 24.7
14 | Women’s clothing stores .. ........ ... - 92 + 7.7 92 + 717
15 | Family clothing stores ............coooovneneian 110 - 24 110 = 214
16 | Specialty shoe stores ............. oo = = x X x X
17 | Family shoe Stores ............ocvnirinniirenans - - X X X X
18 | Hardware Stores ..........coiiiiniomnnineaancennans = 362 - 183 362 - 183
19 | Household furniture stores.......... ... ..ot - X b3 X X
20 | Household appliance stores ...................ooooin X X x X
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - - X X X X
92 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... = - 421 + 16.2 421 + 16.2
23 | Book and stationery stores..................cooooo-- - = x X x X
S T I OJ0  7-3 2 DU N - X X X X
25 | Jewellery stores ....... ..o = 247 - 06 247 - 06
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 459 + 24.0 459 + 24.0
27 | Personal accessories stores ............. ... .oo0en X X X X 182 + 1.2
28 | All other Stores . . ... ... i e X X X x 2,528 + A6
29 All SEOTES .o ov vt v iivvnneisanessanecsoassosantonnns 9,516 + 10 12,309 + 150 21,825 + 85




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 15, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Yukon et Territoires du Nord-QOuest

January-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

Al stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
~ 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$°000 b 000 % $'000 % *
X x X X 15,609 + 294 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
- - 2,383 + 4.1 2,383 + 4.1 Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
- - 545 - 16 545 - 1.6 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
12,494 X - - 12,494 x [ Grands magasing .. ... ... i 14
X X X X 4,355 + 2.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 3
X X X X 28,105 + 12.6 | Magasing généraux .............. ... ... .coiiiiii... 6
X X X X X x [Bazars ...... ... 7
= 17,400 + 10,0 17,400 + 10.0 | Concessionnaires d'automobiles . ..................... 8
- X X x x | Vendeurs d’automobiles d'occasion ........... ... ..., 9
- 3,000 84 3,000 - B4 | Stations-8ervice ... ... ... ... 10
- X X X X|Garages ... .. e 11
- X X X x [ Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles .. .. .. 12
361 + 7.2 361 + 7.2 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
483 + 196 483 + 19.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
482 + 191 482 + 19.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
- - X X X x { Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- 1,575* 1,575* Quincailleries . ... ... .. . 18
- x X x x [ Magasins de meubles ........... ... .. ... 19
- X X X x | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
- X X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
- 2,163 + 149 2,163 + 14.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X x X x | Librairies et papeteries ............................. 23
- - X X X x | Fleuristes ... ... ... 24
- 854 + 0.7 854 + 0.7 | Bijouteries. .. ... . 25
- 1,990 + 159 1,990 + 15.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 2%
X x X X 964 + 9.8 | Magasins d'accessoires personnels ,................. .. 27
A X X X 11,417 + 9.1 | Tous les autres magasing . .............oouuinunann..n 28
46,103 + 34 59,736 + 21.4 105,840 + 129 Ensemble des magasins . ........ ... .. .. 000 0., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Canada

June - 1980 - Juin

Chain stores Independent All stores
Magasins é_succursales Magasins ir:dépendants Fnsemble dges magasins
Kind of business

Genre de.cnmmerce Sales Change Sales Change Sales Change

- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979

= Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation

$'000 e $'000 % $'000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 894,973 - 42 412,987 + 5.1 1,307,960 - 14
2 | Grocery confectionery and sundries stores .. .......... 73,698 + 227 261,325 - 24 335,023 + 21
3| All other food StOres ......covtoeeeaenneiaaennunnnn 8,141 = 123 102,928 - 63 111,069 - 6.8
4 | Department StOTES .............ccoveeearveeioensanns 702,417 + 3.8 - = 702,417 + 36
5 | General merchandise stores ......................... 99,410 - 140 32,848 132,258 - 08
6| General StOreS .. ..o it e 45,945 + 119 89,558 - 3.0 135,503 + 15
7| Variety stores ...........oceieiiiiiiiiiiiii 62,235 - 19 18,450 - 52 80,685 - 29
Motor vehicle dealers ... ... ... ... ... 17,700 - 12.0| 1,385,693 -~ 85| 1,403,393 - 85

9| Used car dealers . ....oovvieiieinienionenenannenn. = - 40,738 + 227 40,738 + 227
10 | Service stations .. ..vvve i i cieeaeni e 89,032 + 12.7 390,603 + 486 479,635 + 6.0
114\ GBragestns . Arahins - i BoBiimiarmieane o icmomssmoioioms o » e= = 90,233 = 2 90,233 )
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 13,746* 151,178 + 3.8 164,923* + 1.1
13 | Men’s clothing stores..................... L SR— 28,453 + 38 54,163 - 08 82,616 + 086
14 | Women'’s clothing stores .......... ... ... ..ccovinntn 72,145 + 14.0 56,611 + 04 128,756 + 76
15 | Family clothing stores ................. ooy 51,629 + 9.1 43,252 - 5.0 94,881 + 21
16 | Specialty shoe stores ........ ..ol 3,773 + 1.5 4,124 + 6.5 7,897 + 4.0
17 | Family shoe stores ......... ..ot 42,701 + 10.1 17,787 - 4.5 60,488 + 54
18 | Hardware Stores .........ovvvviminenaaerioneannn X x X x 76,533 1.8
19 | Household furniture stores.........cccovviciiieniien 15,691 + 59 81,531 - 0.7 97,222 + 0.2
20 | Household appliance stores .................covonnen X X X X 22,007 + 05
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 13,826 + 28.6 35,796 - 50 49,622 + 24
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 48,545 + 105 164,863 + 53 213,408 + 64
23 | Book and stationery stores................. ... 14,644 + 222 16,368 + 92 31,011 + 150
24 ITPIORISES %, o« -« (| alo oo dsle o e v e e s Toae o ereTors s e 1,115 + 257 24,749 + 1.9 25,864 + 84
25 | Jewellery StOr€s .. ..o vvreniiiiiineneeiiiinans 23,055 + 23 30,103 - 0.7 53,158 + 0.5
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X b 102,453 - 122
27 | Personal accessories stores ..............c. .. 26,542 + 123 70,041 - 05 96,583 + 26
28 | All other stores .. ... oviiii i 452,489 + 144 404,533 + 6.1 857,022 + 10
29, All S1OT€S . ..ot ittt iii i ar e 2.822.869 + 33| 4,160,491 - 1.9 | 6,983,360 + 01
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada

Januvary-June - 1980 - Janvier-Juin

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre devcommerce
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation -
$000 “ $7000 “ $°000 %

5,391,126 + 69| 2,374,282 + 14.1| 7,765,408 + 9.0 | Epiceries — Boucheries . .................cooiiiiii. i
385,641 + 24.7| 1,413,283 + 3.2 1,798,924 + 7.2 Epiceries. confiseries et articles divers ... ............. 2
56,525 + 3.1 588 818 + 32 645,343 + 3.2 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
3,850,799 + 95 - -1 3,850,799 + 9.5 [ Grands magasins .......... ... . ... . 0. ees e 4
646,494 + 75 170,034 + 29 816,528 + 6.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5
244,156 + 184 465,135 + 6.4 709,292 + 10.3 | Magasing généraux .. ..........uiuiininneieaniaein., 6
316,817 + 3.7 98,690 415,507 + 28| Bazars ... ... 7
85 0 - 7,769,827 7,868.868 - 0.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
= = 197,409 + 20.3 197,408 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................ ... g
A06,:360 + 167 2,153,899 + 95| 2660,259 + 10.8 | Stations-Service ............... it 10
- - 520,261 + 3.0 520,261 + 3.0 [ Garages ... e 11
75,420 - 15.6 707,003 + 125 TR2,424 + 9.0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
141,137 + 88 276,484 + 33 417,621 + 5.1 [ Magasins de vétements pour hommes ................. 13
363,172 + 15.5 320,747 + 94 683,920 + 12.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
249,454 + 13.5 239,271 + 29 488,725 + 8.0 [ Magasins de vétements pour la famille.............._. 15
20,856 + 36 25,383 + 249 46,038 + 14.4 | Magasins de chaussures spécialisées ............. ... .. 16
224,401 + 16.1 97,763 + 4.8 322,164 + 12.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X x x X 363,516 + 89 | Quincailleries .. ....... .. ... ... . e, 18
87,406 + 11.2 440,805 - 39 528,211 - 1.7 | Magasins de meubles . ... ... ... .. ... .. ... .. .... 19
X X X X 126,982 + 3.4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
61,316 + 28.1 191,774 - 4.2 253,090 + 1.9 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
284,783 + 13.7 968,209 + 9.8/ 1,252,991 + 10.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
84,150 + 23.7 89,812 + 11 173,963 + 10.9 | Librairies et papeteries . .............coviveiriannons 23
6,046 + 74 147,878 + 6.0 153,924 + B0 |Fleuristes .........o i e 24
128,553 + 15.2 151,588 + 38 280,140 + B7 | Bijouteries. .. ....... ... 25
b3 X X X 501,607 + 4.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
113,046 + 18.1 377,488 + 89 510,534 + 11.2 | Magasins d’accessoires personnels . ................... 27
*143,377 + 13.5| 2,131,824 + 88| 4,275,201 + 11.1 [ Tous les autres magasing ..............c.oueveveioo... 28
15,618,123 + 9.8]22,791,524 + 5.0 { 38,409,647 + 69 Ensemble des magasins ............. oo, 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Newfoundland - Terre-Neuve

May - 1980 — Mai

Kind of business

Chain stores

Independent

Magasins & succursales|Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
-~ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 G $'000 % $'000 &
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 19,495 + 14.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X b X 13,813 + 49
3| All other food stores ........ ..o iieviiiiiianntn X X b3 X 1,090*
4 | Department stores .............cciieiiiiiiiiiinion 9,182 + 59 = =] 9,182 + 59
5 | General merchandise stores ...t X X X X 7,508 + 03
6 | General stores ........ ... et x X x X 7,743 - 59
7| Variety stores ........ ... i iien e X x x X 3,599 + 124
8 | Motor vehicle dealers ... ........ .. i X X X X 27 051 = Al
9 | Used car dealers............c..oiiieriieeiioninns - - 367 367"
10 | Service staLIONS .. ..o et e X X X X 10,970 L)
11 | Garages ... ..ot s - - 893 - 34 893 - 34
12 | Automotive parts and accessories stores.............. b X b X X X
13 | Men’s clothing stores............coviivenrnuenannn. X x X X 434 + 34
14 | Women’s clothing stores .......... ..o 1,354 + 23.0 325 + 13.7 1,679 + 21.1
15 | Family clothing stores ......... ... oieiiiiiiiias 2,520 + 420 X X X X
16 | Specialty shoe stores .......... ... - - 52 x X X
17 { Family shoe stores ..............ccoiieiiiiii . 631 - 13 252 + 14.6 883 - 19
18 | Hardware StOTes .........coovniimminniunnonecoenn o ~ 193* 193*
19 | Household furniture stores..............covveennnnns = 1,470 + 20.7 1,470 + 20.7
20 | Household appliance stores ...................o00.0. x X X x 201 - 149
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - - 1,966* 1,966*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... x X X X 5,245 + 986
23 | Book and stationery stores........... ... X X X X 85 + 44
24 | Florists ............ T ———— = 397 - 1.3 397 - 1.3
25 | Jewellery stores ... ... il b X X X 555 - 10.8
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x X 803 - 175
27 | Personal accessories StOres ..............ccooveeiians X X x X 567 + 14
98 | Al Other SLOPeS .. . . vir v et ianr e 4,626 + 16.0 5,054 + 66 9.680 + 100
29 F T 4 2 O L 52,158 + 85 80,991 + 09 133,149 + 38
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 17, Commerce de détail, magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edeuard

May - 1980 -

Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

IEnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change (enre de_cummerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation | Ventes Variation | Ventes | Variation -
$'000 G $000 % $'000 W
X X X X 5,361* Epiceries - Boucheries .. ......... ... ... ... ... 1
= = 1,138 - 5.8 1,138 - 58 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
- - 2 273* Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
4,356 + 09 - - 4,356 + 0.9 |Grands magasins ............ ... ..., 4
X X X X 1,619 + 17.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
1,360* 1,360* Magasins géneraux .............o.iiiiiiiiin ... 6
X X X X X x[Bazars ... Lo 7
- 7,586 - 177 7.586 - 17.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
X X x x | Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
< X X X 3,294 + 115 | Stations-SeIVICE . . oot vt ettt e e e e 10
- 203* 203* GaIAEES . .ottt e 11
x X X X 524* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles .. .. .. 12
X X X X 124 + 34.5 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
165 + 65 199+ 364 - 14.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 340 + 3.1 | Magasins de vétements pour la famille................ L5
= = X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 116 + 4.1 116 + 4.1 |Quincailleries ........ ... ... .. ... oo 18
- - X X X X | Magasins de meubles ........... ... ... .. .. ... ... 19
- - X X X x | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
- - X b3 X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. [ 21
X X b X 882 + 17.8 [ Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22
- - b X X x | Librairies et papeteries ............................. 23
- X X X X [Fleuristes ...t 24
X X X X 101* Bijouteries. ... ... ... 25
182* 182* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
- - 123* 123* Magasins d’accessoires personnels .................... 27
X % x X 3,579 + 14.4 [ Tous les autres magasing . ........covvvvreeninenn.ons 28
10,084 + 840 22,872 - 29 32,956 + 0.1 Ensemble des magasins . .......... ... ... . aiLLL. 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de'commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
A Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 % $°000 %
t | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X x 51,321 + 214
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X X X 7,079 - 91
3| All other food Stores . .......cviviiuneenrenonneenn. X X X X 2,373 + 29
4 | Department StOTeS ..........c.covieeoriunnanameoan.. 18,624 + 6.6 - - 18,624 + 6.6
5 | General merchandise stores ......................... X x x x 8,822 + 5.7
6| General StOres . ....... oot = = 3,381 + 24 3,381 + 24
7 | Variety StOTes ... ...ttt 4,426 + 07 676 = 32 5,102 = g8
8 | Motor vehicle dealers .......... ... ... = L 50,605 - 56 50,6075 L)
9 [Used car dealers ............ieivriveenmininanaanes - = 2,118* 2,118*
10 | Service stations .. ... ...ccoiiiiii i 772 + 6.6 16,831 + 26 17,603 + %8
11 | GArages .. ..ovnuminii et - - b3 X x x
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5.557 + 155
13 | Men’s clothing stores....................cooioiiinn. 756 + 321 1,486 =35 2,242 - 21
14 | Women’s clothing stores ............ ... .. oot 2,546 + 20.1 1,703 + 89 4,250 + 153
15 | Family clothing stores . ......... ... ..o iiaiit, 453 + 88 2,636 3,088 + 11
16 | Specialty shoe stores ......... .. oot - - X X X X
17 | Family shoe stores . ........cooiiiiiiiiiiiiiiiann 1,350 + 253 74 + 328 1.425 + 25.7
18 | Hardware StOTeS ... ........oouvionmmreanrouaesannss 2,670 + 1.2 2,670 + 1.2
19 | Household furniture stores.................coovveen. X X X X 1,298 - 126
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 672*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,512 2.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 2,056 + 11.3 6,356 + 16.3 8413 + 15.0
23 | Book and stationery stores................ccoiiain.on X x X X 1,240*
04 |LBIOTISES .« .. vl veeeeceem st aame e X X X X 820 - 38
25 | Jewellery stores . ........coiiiiiiiiiiiii i 1.133 + 7.0 313 - 986 1,446 + 29
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x X x X 1,264*
27 | Personal accessories stores ............. ... a0 REH - 2079 1.366 + 35.2 1.697 + 158
98 | All other stores .. .....covieeo i X X x X 26,020 + 44
29 All SEOTES . iceriiiviinivrrieinncencacsaonansses 96,809 + 184 135,842 - 35 232,652 + 45




ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU IS, Commeree de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le geare de commerce

New Brunswick - Nouveau-Brunswick
May - 1980 - Mai

Chain stores Independent stores All stores
Magasins é‘succursales Magasins igldépendants Ensemble d—es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$000 % $'000 % $000 ]
X x X X 34,429 + 19.0 Epiceries ~Boucheries . ............... .. ... ... .. ... 1
X X X X 9,013 + 39 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X b X 1,991 - 6.2 | Tous les autres magasins d'aliments ., ................. 3
16,056 & @5 - = 16,056 + 75| Grands magasins .. ...ttt 4
X X X X 4,795 + 7.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 5,850 + 153 | Magasins généraux ................. ... . ..., 6
3.913 + 65 1,175 + 11.0 5,088 + 75| Bazars ... 7
] X f X X 45,880 6.3 | Concessionnaires d’automobiles .. .................... 8
- 575* 575* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
1#0 =- . 13,366 13,536* Stations-Service .. ... .....ooveiinn... .. . 10
- - X X X X | Garages . ... 11
g X X X 5,295 - 3.7 | Magasins de piéces et d’'accessoires d'automobiles . ... .. 12
570 + 20.8 1192 + 119 1,742 + 14.7 | Magasins de vétements pour hommes .. ...... ... ... .. 13
2,281 + 26.7 774 + 165 3,055 + 23.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
1,019 + 11.0 1,605 + 26.8 2,624 + 20.2 | Magasins de vétements pour la famille.............. .. i5
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées ,................. 16
X X X x 1,529 + 20.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= - 1.889* 1,889* Quincailleries . .......... .. ... 18
X x X X 2,969 + 7.1 [ Magasins de meubles ...... ... ........ ... ... ... ... 19
X X X X 294 - 18.1 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
% X X x 400 - 18.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
x X X X 5,895 + 23.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
160 + 239 454 - 11.9 614 - 4.7 | Librairies et papeteries ....................c.c..o. ... 23
- - 894 6.8 894 — B.8 | Fleuristes .. .....ouiiii i 24
755 - 44 495* 1,250* + 94 [Bijouteries. . ... e e e 25
- - 3,180 - 10.3 3,180 - 10.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
292 654" 946* Magasins d’accessoires personnels .................... 27
1,369 + 62 7,538 - 209 16,907 — 7.8 | Tous les autres magasins ............................ 28
75,334 + 92 112,327 + 28 187,661 + 51 Ensemble des magasins ............ ... ... .ol 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

May

Quebec
- 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation
. $'000 p $'000 F $'000 e
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 388,485 + 138
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 122,584 + 10.7
3| All other food stores .......... ..o, 3,594* 40,405 + 89 43,999* + 13.2
4 | Department StOTES . .........coeieeieiiininrnnnoese. 149,541 + 10.4 - - 149,541 + 104
5 | General merchandise stores ................ ... 0 X X X X 28,290 - 26
6| General StOTES . ..o\ verioi i i i X X x X 21,228 + 14.0
7 | Variety stores .........ciiieiiieiiieiiiiiiiiiinaas 15.546 + 75 7,144 13.0 22,690
& | Motor vehicle dealers ......... . = 350,781 13.6 350,781 ~ 13
9| Used car dealers .. .....ovviineeeemeneaneeunnnnoens - 13,304 + 186 13,304 + 18+
10 | Service stations . ......vvuvneienn e 17.230 + 18.5 103,485 + 98 120,715 + 109
11 | GArages ... .....oovveevierarcncensantienannoaannees - - 41,681 - 20 41,681 - 20
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,638 - 16.5 44,622 + 85 48,260 + 6.1
13 | Men's clothing stores.......... ... 4,247 + 6.0 20,798 + 7.6 25,046 + 73
14 | Women’s clothing stores ............................ 17,219 + 221 23,905 + 214 41,123 + 217
15 | Family clothing stores . ................... ...t 12,980 + 25 17,994 + 44 30,974 + 36
16 | Specialty shoe stores ......... ...t 1,851 + 74 1,628 + 333 3,479 + 18.1
17 | Family shoe stores ..........coooiiiiiiiiiieinn i n. 19,036 + 187 7,543 + 20.9 26,579 + 193
18 | Hardware stores ............c.icuiiimimnncnneeionss X X X b 34,894 + 171
19 | Household furniture stores . . ..............c.ooien 3,677 + 29.1 32,756 + 16.6 36,433 + 178
20 | Household appliance stores ........... ... oo X X X X 4,141 - 194
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 13,914 + 90
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 2,628 + 189 35,286 + 29 37914 + 39
23 | Book and stationery stores..............c...coeniien 3,094* 4,714 + 218 7,808*
U Florists . ... i e e X X X X 9,632 + 192
25 | Jewellery StOT@S ... ..o virrvianirar s X X x X 10,203 = [l
26 | Sporting goods and accessories stores .. .............. X x X X 43,520 + 291
27 | Personal accessories StOTe8 .. ........c.c.oeeevearercnen 3,141 + 11.7 25,610 + 119 28,751 + 1158
28 | All other stores . .........o i iineanans 70,054 + 20.2 105,704 + 144 175,758 + 167
29 Al SEOTES .. viitiuiirinnerraeesasonescasescnnons 5§77.208 + 10L4 | 1,304,522 + 39| 1881727 + 6.1
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ESTIMATIONS REVISEES

FPABLEAU 19, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montreéal

May - 1980 -

Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of husiness

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation -
3000 % $000 L $'000 % ]
x X X X 196,640 + 16.5 | Epiceries - Boucheries ................c...c......... 1
X X X X 48,260 + 196 Epiceries, confiseries et articles divers ... ............. 2
2387 19,082 9.8 21,469* ~ 3.4 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
91,036 + 11.3 - 91,036 + 11.3 [Grands magasins .........ovvveiinee i 4
X x X X 5,669 — 7.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5,
- - 283* 283* Magasins généraux . ....... ... i 6
0,845 + 6.3 2,449 - 16.2 8,293 — 15 Bazars ... ... 7
145,845 - 178 145,845 - 17.8 | Concessionnaires d’automobiles . ..................... 8
6,442* 6,442* Vendeurs d’automobiles d’oceasion .. ... .. .. ... ... . 9
13775 17N 44,167 + 98 56,342 + 10.9 | Stations-service ..............coi i 10
- - 9,664 9,664* Garages .. ..o e e 11
x X X X 15,658 - 2.4 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles ... . .. 12
2,660 - 70 7,483 + 159 10,143 + 8.8 [ Magasins de vétements pour hommes ................. 13
9,288 + 223 9,982 + 31.3 19,269 + 26.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
7,805 5,651 + 6.1 13,456 + 2.4 | Magasins de vétements pour la famille. .......... . ... 15
! + 123 580* 1,951* -~ 1.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
9,818 + 15.1 3.404 + 21.0 13,222 + 16.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 7/
.3 X X X 16,987 + 7.2 | Quincailleries ........ ... i e 18
X x X X 13,565 + 14.9 | Magasins de meubles . ... .......... ... .. ... ... .. 19
X X x X 1,500* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X b3 x 6.018 - L5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X x x 21,406 + 12.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
2,138 2,050 + 2.8 4,187* Librairies et papeteries . ..........eivieiiinieine. 23
X X X X 4,417 + 20.0 [ Fleuristes ..........c..ciuiimmiaer i, 24
X X x X 5,525 — 12,1 | Bijouteries. ... ...t e 25
b X X X 15,558 + 32.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
2,439 + 16.2 11,616 + 60 14,055 + 7.7 | Magasins d'accessoires personnels ............. ... ... 27
17,400 + 222 47,539 + 16 94,939 + 11.0 | Tous les autres magasins . ..........oouieneenenaen.. 28
341,036 + 14.2 520,763 + 14 861,799 + 6.1 Ensemble des magasins . ....... ... ... ... ... ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Ontario

May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins i;dépendants

All stores

[FEnsemble des magasing

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
o Ventes | Variation | Ventes | Variation [ Ventes [ Variation
$°000 e $°000 G $'000 G
1 | Combination stores {groceries and meat) ............. 465,594 + 21.2 113,617 + 159 579,211 + 20.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 46,975* 63,179 + 57| 110,154* + 18.0
3| All other food stores ........ooeviiinriiiiiiiiian.n 6,328 + 23.1 39,790 + 111 46,118 + 12.6
4 | Department StOTeS .............iiurennnarenareenns 266,650 + 7.2 - = 266,650 + 172
5 | General merchandise stores ......................... 39914 + 10.5 7,649 + 1.0 47,563 + 99
6 | General stores ........ .. ... i X X X X 15,846 + 7.2
7 | Variety stoFes .............cvveiennrnornnenccennnn. 21,299 + 54 5,319 + 11.4 26,618 + 6.5
8 | Motor vehicle dealers ........ ... ... ... . ........ = = 431,726 - 18.1 431,726 - 18.1
)| (LB ETTe Wl T o) oo A S B . A R - - 17,621* 17,621*
10 | Service stations .. ... ... it 50,891 + 268 145,853 + 17.7 196,743 + 19.9
TITME G 70 7T U O UGN S PO 3 - 27,766 + 14 27,766 + 14
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 5,589 74,517 + 16.0 80,107* + 121
13 | Men's clothing stores...........cooieiveeiaiiannena. 11,676 1.3 15,812 - 4.0 27,488 - 29
14 | Women's clothing stores ........ ST T S 27,881 + 248 24,730 + 99 52,611 + 17.3
15 | Family clothing stores ............. ... ..ot 16,339 + 113 12,226 - 1.6 28,564 + 53
16 | Specialty shoe stores ..., 1,749 + 113 2,523 + 26.7 4,272 + 199
17 | Family shoe stores ............. ... ... i, 18,116 + 216 8,100 + 49 26,216 + 159
18 | Hardware StOres . .........oooiiinniinnnnnonannnons X X X X 23,214 + 11.1
19 | Household furniture stores.............ccvrivnnn .o 8,295 + 89 24,304 -121 32,599 = A5
20 | Household appliance stores ...................oo.... X X X X 8,500 + 74
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,811 + 77 8,094 + 11.6 10,905 + 10.6
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 21,341 + 8.1 65,253 + 15.6 86,595 + 13.7
23 | Book and stationery stores.......................... 7.441 + 188 5442 + 95 12,883 + 14.7
Pl |"RIORISES gl 3femy oo amorammeramamerass o om sromemy « s . X X X b 14,022 - 99
25 | Jewellery stores ..........c.coiiiiiiiii i 10,210 + 29 10,979 + 4.2 21,189 + 36
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x X 28,914 - 23R
27 | Personal accessories stores ...................oco.oos 13,239 + 225 20,975 + 4.7 34,214 + 10.¢
28 | All other stores . ... 190,069 + 276 136,159 + 3.2 326,228 + 16.1
29 All stores . ...... ... it iiironerrsececansasanasas 1,244,196 + 17.6 | 1,340.341 - L2] 2,584,537 + 7.0
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 200 Commerce de ditail, magusing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto
May - 1980 - Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

Al stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Gienre de _commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation o
$'000 W $°000 e $'000 G
178,988 + 248 20,571 + 09 199,559 + 21.8 Epiceries - Boucheries .. ... ... ... 1
15,346 + 358 21,435 + 235 36,781 + 296 Epiceries, confiseries et articles divers .. .............. 2
3,910 + 139 19,988 + 18K 23,898 + 17.9 | Tous les autres magasins d'aliments .......... ... ..... 3
106,766 + 7.4 — ! 106,766 + 74 | Grands Magasing ... ... 4
13,799 + 21.4 2,296 - 17.8 16,095 + 13.6 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
- 199* 199* Magasing généraux ........... ... .., 6
4,763 + 80 1,062 + 359 5,824 + 122 | Bazars .. ... e et 7
161,048 - 139 161,048 ~ 13.9 | Concessionnaires d’automobiles . ..................... 8
e - 2,950* 2,950* Vendeurs d’automobiles d'occasion ......... ... ... .. 9
71,734 + 420 33,630 + 71 55,364 + 15.6 | Stations-service . .............. i 10
- - 9,449 - 22 9,449 - 22| GArages ... e 11
X x X X 23,004 + 156 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
6,250 7.3 7.525 + 157 13,775 + 3.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
12,540 + 311 10,995 + 122 23,535 + 21.5 | Magasins de vétements pour dames ................ .. 14
8,400 + 23.0 2,629* 11,028* - 7.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
1,398 + 154 1.516* 2,914 + 31.5 | Magasins de chaussures specialisées .................. 16
7,989 + 23.4 3.921 + 56 11,909 + 16.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X 5 6,882 + 104 [ Quincailleries ... ........ . ... . . . . 18
4,924 + 21.3 5,773 - 72 10,697 + 4.0 | Magasins de meubles ................. ... ... ........ 19
X X X % 2,953 + 33.2 | Magasins d’appareils ménagers. .. .................... 20
X X X X 4,657 + 12.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
7,088 + 8.1 29,651 + 15.1 36,739 + 13.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
4,546 + 14.5 3,165 + 16.7 7,711 + 15.4 | Librairies et papeteries ............................. 23
= = 4,208 - 20.2 4,208 — 20.2 | FIeUriStes . ... oottt 24
4,347 + 21 4,496 + 3.4 8,843 + 27| Bijouteries. ... ... e 25
X X X X 13,542 + 16.6 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
7.246 + 26.8 10,133 + 173 17,379 + 14.7 | Magasins d’accessoires personnels . ................... 27
4,550 + 30.3 600,341 + 97 124,891 + 19.5 | Tous les autres magasing .. .............vveeeneennn., 28
481,050 + 19.8 461,552 + 03 942,601 + 94 Ensemble des magasins ........ ... ... .. ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba
May - 1980 - Mai
Chain stores Independent All stores
Magasins é—succursales Magasins ir:dépendants Ensemble d—es magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
AR Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $°000 % $'000 .

1 | Combination stores (groceries and meat) .......... ... 42,138 + 226 11,329 + 6.4 54,067 + 188
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 6,551 + 21.9 10,045 + 144 16,597 + 173
3 | All other food stores ...........cviiieiiriiieannn x X x X 3,168 + 17
Department SLOTES ... ....ooceeeeanesonoineannenos 40,499 + 77 = - 40,499 + 17
5 | General merchandise stores ............ .. oot 5,110 + 54 166 + 19.4 5,276 + 5.8
6 | General stores ...t X X X X 14,555 + 31.8
T | Variety stOTeS .. ... covieviironinanunniiiiiananns 2,603 + 31.7 209 A a5 2,812 + 284
8 | Motor vehicle dealers ......... ...t - 55,951 - 144 55,951 - 1l
9 | Used car dealers . .........coviiniiiiiiiiiiien s - - X x b3 x
10 | Service Stations .. ..... ...t 3.253 + 17.3 9,528 + 20.1 12,781 + 19.4

11 [ Garages .. ....oiiiini i - 1,183* 1,183*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 5,823 + 52
13 | Men's clothing stores..........ccoovvniioniinnan, 950 + 20.5 997 - 153 1,947 - 09
14 | Women’s clothing stores ............. .. ..o 2,876 + 324 1,160 + 244 4,036 + 30.0
15 | Family clothing stores ...............covivennnnnn 2,078 + 179 1,452 + 53 3,530 + 124
16 | Specialty shoe stores ..... ..ot x x X X x b3
17 | Family shoe stores ..........ooviiviiinnenn. .. X X X X 1,883 + 200
18 | Hardware StOres . ..........oovieroerveinnoennanns - - 2,393 - 142 2,393 - 14.2
19 | Household furniture stores.............ooivion .. = 1,979 + 30.2 1,979 + 30.2

20 | Household appliance stores .................. ..o X X b3 X 533*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x X X X 2,082 + 268
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 1.414 + 24.8 7,839 + 238 9,253 4+ 240
23 | Book and stationery stores................coooooeenn 592 + 174 352 + 10.4 944 + 14.7
24 FlORISES « oot in e ci e i e e - - 1,302 - 71 1,302 - 171
25 | Jewellery stores...............iiiii i 941 = JAE2 1,676 + 30.5 2,617 + 17.0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 2,756 + 16.2
27 | Personal accessories stores ...................ciaen 831 + 4.7 1,209 + 21.4 2,039 + 4.0
28 | All other stores . ..........ccuiiiiniaii it 12,327 + 195 17,150 + 14 29,477 + v
29 All SIOFES ....ovciiiiiiniinrenrecritantaraennanas 130,278 + 16.5 149,908 - 08 280,186 + 6.5
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FSTIMATIONS REVISEES

TABLEAL 21 Comimerce de detail, magusins a succursales et magasins indcpendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Winnipeg -~ Zone métropolitaine de Winnipeg

May - 1980 - Mai
Chain stores Independent stores All stores
Magasins z’lisuccursales Magasins ir;dépendants [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation .
$'000 % $7000 % $'000 %
X x X x 36,696 + 259 | Epiceries - Boucheries .............................. 1
X X X X 10,645 + 15.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X x X X 2.448 + 2.6 | Tous les autres magasins d’aliments ... .......... ... .. 3
36,646 + 786 = = 36,646 + 76 (Grands magasins ... 4
X X X X 1,334 + 3.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - X X X x | Magasins généraux .............. ... ... ... .. 6
X X X X X x [Bazars ... ... 7
= 31,936 - 11.3 31,936 - 11.3 | Concessionnaires d’automobiles ... ................... 8
478 - 169 478 - 16.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
< x X b3 8,306* Stations-SErVICe .. ... .ottt 10
= 53 X X X [ Garages .. ... 11
X x X X 4,293 + 9.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles .. .. .. 12
X X X X 1,221 + 11.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
2,410 + 25.6 781 + 26.0 3,191 + 25.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
b3 X X X 1,571 + 24.8 | Magasins de vétements pour la famille............. ... 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .......... ........ 16
X X X X 1,464 + 10.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 17
480 + 25 480 + 25 {Quincailleries ........ ... ... . e 18
1,211 + 34.2 1,211 + 34.2 [ Magasins demeubles . ... ........ ... ... ... ... ... .. 19
X X X X 188* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
511 637 - 28 1,148* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 6,583 + 26.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 759 + 20.7 | Librairies et papeteries ............................. 23
- -~ 744 85 744 - B85 [Fleuristes ........ouoriiiriiii e 24
X X X X 2,217 + 14.6 | Bijouteries. ..........o it i 25
X b3 X X 1,283 + 15.2 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
X X b3 X 1,731 + 13.3 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
N 857 + 20.0 8,767 - 15.0 18,343 + 0.2 [ Tous les autres magasins .. ...............c.couiinn.. 28
102,730 + 174 73,693 - L0 176,423 + 89 Ensemble des magasins . ......... ... ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Saskatchewan
May - 1980 - Mai
Chain stores Independent All stores
Magasins é“succursales Magasins ir;dépendants [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de 7(:()mmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation
. $°000 % $000 % $°000 i
1 | Combination stores {(groceries and meat) ............. X X X X 52.049 + 24.1
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X x X 9,655 - 6.6
3 | All other food stores ..........ooiiieeiieiiiiinn X x x X 1,819 + 1.0
4 | Department Stores ............cooiiieiiiis 21,130 + 129 - - 21,130 + 12,7
5 | General merchandise stores ......................... 12,598 + 5.1 2,245 - 19.0 14,843 + 0.5
6| General stores ... .. ... ... oo 6,973 + 20.9 12,576 + 73 19,549 + 11.8
7 | Variety stores ... 3,010 + 105 717 + 249 8727 + 130
8 | Motor vehicle dealers ...... ... ... . .. o = = 68,463 ~<"TF38] 68,46 18,1
9| Used car dealers .........oooiiiiniii e - 551 Lk
10 | Service Stations . .. ..ovoionieeirnicnaatrinn e 2,147 + 145 17,004 + 20.2 19,151 + 195
11 | GATBEES . .o o iiotiviiine e et - - 1,727 + 50 1.727 + 50
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 6,173 + 5.7
13 | Men's clothing stores..............covveeeieiane.ns X X X X 1,907 + 114
14 | Women's clothing stores .. ..............coiiienen.n. 2,500 + 24.0 2,273 + 88 4,773 + 163
15 | Family clothing stores . ...... ... 1,984 + 187 1,646 - 109 3,630 + 31
16 | Specialty shoe stores ..........coooeviieiiiiiiienn. - 319 33 319 -~ 383
17 | Family shoe stores .........c.oviiiii i 1,012 + 28.2 743 + 116 1,755 + 206
18 | Hardware Stores ............ooivvmuiiinearoecnaenns X X x X 3,124 - 02
19 | Household furniture stores..............c.oveeeeaean. - 3,662 + 4.2 3,662 + 4.2
20 | Household appliance stores ......... ... ..ot X X X X 1,328 + 29.8
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 2,908 + 30.8
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 9,528 + 11.0
23 | Book and stationery Stores..............c.cocoaeooanns X X b X 639*
L2 S T 1Y 5 121 2 U - 888 + 76 888 + 76
25 | Jewellery SLOres . ........c.oviminneiiiiiiiien X X X b 1,865 + 62
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - 4,491 + 159 4,491 + 159
97 | Personal accessories StOres ..............ooeeiinneon- 216 + 154 2,038 - 41 2,254 - 24
98 | All other Stores . ........ovveieeaieiiiimnaia i s 12,198 + 160 19,783 - 6.8 31,981 + 0F
29 All STOTES .ot verteniinertiacranooaecnsncnsoannes 106,206 + 19.3 187.684 - 30 293,890 + 39
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TABLEAT 220 Conmerce de détail, magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta
May - 1980 -

Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation =
$°000 % $'000 - $°000 Y ‘
x X X X 126,607 + 319 | Epiceries - Boucheries . . .............. ... oo, |
X X X X 27,491 + 24.4 Epiceries, confiseries et articles divers .. .............. 2
X x X X 5,254 + 5.1 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
108,321 + 16.7 - - 108,321 + 16.7 [ Grands magasins . .................. i 4
13,503 + 10.0 6,186 =0 A2 19,689 + 3.9 | Magasins de marchandises diverses . ... ............... 5
X X X x 33,487 + 32.6 | Magasins généraux .................o0iiii .. 6
4,079 & 15N 1,541 B (HE3 5,620 + 123 [Bazars . ... ... e e 7
- 199,313 + 4.4 199,313 + 4.4 | Concessionnaires d’'automobiles ...................... 8
- 320* 320° Vendeurs d’automobiles d'occasion .......... ... .. .. .. 9
6561 + 86 33,625 + 124 40,486 + 11.7 [ Stations-Service ... .......oir it 10
- - 5,901* 5901* Garages ........... ... i 11
2,166 15,018* 17,184* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . . . . . . 12
2.973 + 31.7 8,205 + 215 11,178 + 24.0 | Magasins de vétements pour hommes .. ... ............ 13
8,948 4,076 + 20 13,024* + 25.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
5,767 + 239 4,199 43 12581 9,967 + 24.4 | Magasins de vétements pour la famille.......... ... ... 15
X X X X 221* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 5,375* Magasins de chaussures pour la famille .......... ... .. 17
X b X X 8,505 + 15.2 | Quincailleries .......... ... . i i 18
X X X X 10,009 + 18.9 | Magasins de meubles ............................... 19
X X b X 2,712 + 17.5 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 3,434* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. [ 21
5,249 + 16.7 16,988 + 10.3 22,237 + 11.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,466 + 26.3 824 = N 2,290 + 11.6 | Librairies et papeteries ............................. 23
377 - 82 4,298 + 326 4,675 + 280 | Fleuristes .......ouuiirrtinin it 24
4,146 + 23.8 2,561 + 26.0 6,706 + 24.6 | Bijouteries. .. ... 25
X X X X 13,031 + 32.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
141 + 27.8 4,666 + 33.5 7,807 + 31.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
5 889 54,080* 104,968* Tous les autres magasins . ........cooiveunienennon... 28
349,489 + 258 466,323 + 149 315,812 + 193 Ensemble des magasins ................. .. .. ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
British Columbia - Colombie-Britannique
May - 1980 - Mai

Chain stores Independent All stores
Magasins é-succursales Magasins ir;dépendanm [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
s Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 b £'000 % $°000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 164,534 + 222
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 24 872 - 74
31 All other food stores ... ......covuveeiniiiiiaiaeen X X X X 16,026 - 30
4 | Department stores ........... .o oeiiiiiiiiiiiin 128,735 X - - 128,735 X
5 | General merchandise stores .............. ... 0oy 16,664 + 83 2,267 + 20.5 18,931 + 96
6 | General stores ......... .. ... X x X X 11,163 + 109
7 | Variety stores v.......c.oiiiiiiiii 5,298 + 105 1,401 + 127 6,700 + 109
8 | Motor vehicle dealers ......... .. ... it x X X X 178,317 + B
9| Used car dealers . .......coiveniiiiiiaiiiiniennnn - = 4,051 X 4,051 8
10 | Service Stations .. ...t 8,033 + 16.6 39,832 ~ UL 47 865 =0 2@
G| (CRrages M. .o+ i - FER NS - o SERREEEEE - - <« - e st - - 9,469 + 144 9,469 + 144
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,735 - 68 10,268 + 33.8 12,003 + 258
13 | Men's clothing stores................oo oot 3.953 + 14.1 3,156 + 54 7,110 + 101
14 | Women's clothing stores .............. ... 7,504 + 23.2 7,961 + 195 15,465 + 21.3
15 | Family clothing stores ........... ..o it 6,060 + 24.1 3,411 + 138 9,472 + 20.2
16 | Specialty shoe stores ...t X X X X 1,153 + 186
17 | Family shoe stores ...........coiieeiiiiiiiiiiin, b3 X X X 5,585 + 224
18 | Hardware StOres .........evvieevirennnnnnneneeans s x X X X 8,005 + 31.8
19 | Household furniture stores...............ccooovnen - X X X X 5,627 - 13

20 | Household appliance stores ..............ccc.ooonne. X x X x 3,850*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 8,517 + 186
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 12,810 + 353 21,648 + 13 34,458 + 16.3
23 | Book and stationery stores............... ... 1.438 + 28.1 2,247 + 17.8 3,685 + 21.6
D4 | FIOTISES .o vvvvr e i inasaieran e e antananennn - - 3,666 + 56 3,666 + 56
25 | Jewellery stores........... L I e B 4,373 + 19.2 4 587 + 27 8,960 + 10.2
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 17,480 + 159
27 | Personal accessories stores . ...........ccooeieanine.on 3.234 + 21.1 11,844 =057 15,078 - G
98 | All Other Stores ... ....ooeevreceruaecnonmanannnenns 49,451 + 156 57,095 + 15.7 106,546 + 138
29 All Stores . ..covviiiiiien e ranaeaitiiaiaaeans 369,050 + 136 508,331 + 134 877,380 + 138
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ISTIMATIONS REVISEES

TABLEAL 23, Commerce de détail, magasing a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver

May - 1980 - Mai
Chain stores Independent stores All stores
Magasins é‘succursalcs Magasins i;dépendants Ensemble d_es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de'commerce-
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979
Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation -
$'000 % $°000 W $'000 %
% x % X 79,175 + 30.7 | Epiceries — Boucheries . ...............c.cooueuen... ]
X b X X 14,077 + 1.1 Epicen’es. confiseries et articles divers .. .............. 2
X X X X 9.041 + 6.0 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
80,651 + 225 = 80,651 + 225 | Grands magasins . ....... ... oo 4
6,044 + 313 466 + 26.1 6,509 + 31.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
= - 569 + 86 569 + 8.6 | Magasins généraux ........... ... i 6
963 + 10.6 87 - 25 1,050 + 94 [Bazars ... ... i
94,186 + 13.0 94,186 + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles .............. ... ... 8
- 1,307 + 85 1,307 + 85 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ... ................ 9
4 ROR + 128 23,142 - 108 27,969 = T4 | StatioNS-SEIVICE ...ttt e e 10
= = 4,319 = 1514 4,319 = B4 | GArages . ... 11
X X X x 4,086* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . .. . .. 12
2,667 + 234 1,615 + 79 4,281 + 17.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
3,926 + 204 3,747 + 4.1 7673 + 11.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
2,474 + 179 1,453 + 22,8 3,927 + 19.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 472 + 7.2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X x 2,435 + 26.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- 2,018 + 31.1 2,018 + 31.1 | Quincailleries . ... ... . i e 18
X X X X 33517 + 20.8 | Magasinsde meubles ............. ... ... ... ... 19
X X X X 856* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 5,079 + 28.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
9,227 + 216 8,027 + 6.8 17,254 + 14.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
978 + 68 £81* 1,859* + 33.0 | Librairies et papeteries ............................. 23
= 1,461 + 233 1,461 + 233 |Fleuristes . ... ... ... ... ... .. .. 24
2911 + 320 2,596 - 05 5,507 + 14.3 | Bijouteries. . .. ....oiie e 25
X x x % 10,425 + 14.4 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
2718 + 18.1 8,214 - 171 10,933 - 10.4 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
X b3 X X 44 811 + 18.3 | Tous les autres magasins . ..............cccmeunnnn... 28
200,888 + 19.2 244,397 + 133 445,286 + 159 Ensemble des magasins .......... ... ... .o 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest
May - 1980 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979
- Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 G $'000 % $'000 £
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 3,060
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - 445 + RS8 445 + 88
3 | All other food stores ...........ovoviiiiriaian..n - 119 + 222 119 + 22.2
4 | Department StOFeS . .........c.ouienenanrereonen nn 2,392 X = 2,392 X
5 | General merchandise stores ...............covviioonn X X X X 791 7.6
6] General SLOTeS . .o vr e X X X X 4,794 + 99
7 | Variety stores . ....c.oveeeereorieonnionaiienooaoenns X X * X X X
8 | Motor vehicle dealers ............... ... ...l = = 3,210 + 20 3,210 + 20
9 | Used car dealers ... ......c.oooviiiiuninnneeoanns - - X X X E
10 | Service stations ... ....vociireeiiin i - - 574 + 114 574 + 114
LI | (Grory (o [ R PP IORREPPIIERY - o 0 o o o o di = - x x x X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. - x X b3 b3
13 | Men's clothing stores.....................einnaa. S T8¢ Ta*
14 | Women’s clothing stores .. .............. ... . c..oo. - - 97 + 28.1 97 + 281
15 | Family clothing stores . ................. ... ....00s - . 105* 105*
16 | Specialty shoe stores ... - - X X b2 x
17 | Family shoe stores ..........ccooooiiiiiii .. - = X X X X
18 | Hardware STOTES ......cvevniniiionrnnnnnnineneeenas 351 - 188 351 - 18.8
19 | Household furniture stores...............oiioeenanns - X X X X
20 | Household appliance stores ............ ... ..., - - X X X X
21 | Furniture, T.V,, radio and appliance stores........... - - X b X X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... = = 391 + 17.7 191 + 177
23 | Book and stationery stores...................cooonn - X X X X
24 FFIOTISES ..o iit et iee i - % X X X
25 | Jewellery stores . ......ovveiiai i 161 6.3 161 - 63
26 | Sporting goods and accessories stores .......... .. ... - - 466* 166*
27 | Personal accessories stores ......... ... .. iiiiaann X X X X 180 + 14
298 | All other StOres ... ....cooviiriiineeiaannonnerees X X X X 2,070 + G
29 All SEOTES oo v v vveneiceatienerinssnsoneesancacasnns 8,114 + 64 11,467 + 245 19,581 + 16.3
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ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU 240 Commnerce de detail, magasing a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada
May - 1980 - Mai
Chain stores Independent stores All stores
Magasins énsuccursales Magasins ir;dépendanls [Ensemble cies magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—mmmerce
~ 1980/1979 ~ 1980/1979 ~ 1980/1979
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$000 W $000 O $°000 b
1,024,318 + 179 454,301 + 239 | 1,478619 + 19.7 | Epiceries — Boucheries . ... .................. ... ... 1
75,635 + 359 267,206 + 55 342,841 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
12,379 109,850 + 6.3 122,229* + 9.4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
765,486 + 11.6 - - 765,486 + 11.6 | Grands magasins ... ........ ... ottt 4
121,853 + 42 36,274 + 67 158,126 + 4.8 | Magasins de marchandises diverses................... )
44,706 + 221 94,289 + 130 138,995 + 15.7 | Magasing genéraux ............o.ooiiuvieiniinnn. . 6
63.815 + 73 18,826 - 04 82,641 + 5.4 (Bazars ... ... 7
T - 14| 1,399,646 - 99| 1,418913 - 9.9 | Concessionnaires d'automobiles .............. .. .. .. .. 8
39,567 + 203 39,567 + 20.3 | Vendeurs d'automobiles d’oceasion ....... ... ... ... 9
3978 + 18 394,002 + 115 483,720 + 13.3 [Stations-service . ............ it 10
= 90,788 + 09 90,7 + 09 | Garages ... ... 11
14,864 168,772 + 168 183,636* + 12.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles .. . . .. 110/
25,903 + 81 53,389 + 42 79,292 + 5.5 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
73,274 + 25.6 67,204 + 14.4 140,478 + 20.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
49,208 + 13.3 47,629 + 49 96,837 + 9.0 | Magasins de vétements pour la famille. .. .......... ... 15
4,123 + 11.8 5,530 + 259 9,654 + 19.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
49,308 + 2107, 22,176 + 147 71,484 + 19.5 | Magasins de chaussures pour la famille . ..... ... ... .. 17
X X X X 85,354 + 119 [Quincailleries ... ....... .00 18
14,987 + 10.8 81,159 + 4.7 96,147 + 5.6 |Magasinsde meubles ............ ... ... ............ 19
X X X X 22,232 + 9.4 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
11,472 + 25.4 35,411 + 45 46,883 + 9.0 [ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
49,877 + 16.8 170,934 + 113 220,810 + 12.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
14,630 + 285 15,672 + 42 30,302 + 14.7 | Librairies et papeteries ...............c.o0iiiiiean, 23
1,489 + 2.5 34,997 + 3.1 36,485 + 3 [ Fleuristes ..o 24
26,194 + 79 28,861 + 09 55,054 + 4.0 [Bijouteries. .. ... e 25
X X X X 116,087 + 14.3 [ Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
1.627 + 200 69,030 + 54 93,657 + 8.9 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
118370 + 25.0 414,844 + 97 833,214 + 16.9 | Tous les autres magasing . ........................... 28
3,018,923 + 16.3 | 4,320,609 + 34/ 7,339,532 + 84 Ensemble des magasins ......... ... ... . 29
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TABLE 25. Supplementary Data, Retsil Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-13s%

TABLEAU 25. Données supplémentalres sur le commerce de détail, par groupes de genres de comperze iy, 1486l
Yukon
Hardware, home fur—
Food General merchandise Automobile Automotive nishings aand other Total Per cent(2)
group and apparel group deslers group retail stores group all stares change
Gto:pe Groupe de—mguln- Con:n- Gro:pe Groupe de-Qulnuu- fo:ll, Vlru:inn(Z)
4'alimen~ de marchandises ajonnairss 4'automobiles |[leries de magasins ensemble procentuelle
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasing
gasins de v@tements tous autres ma-
gasins de détail
thousands of dollars — milliers de dollars
1978:
January — Janvier .....ocie0nee 923 905 876 316 820 3,840 + 8.0
February — Février ....... ke 7o 963 1,009 1,271 319 910 4,672 + 31.5
March — MBT8 ...ovvevacancns ree 1,177 1,231 1,383 348 918 5,057 + 28.6
April - Avril ...... 50010 0 st 1,155 1,290 1,814 441 892 5,592 +12.7
May — Maf ..ccoceenen esresvasen 1,286 1,634 1,979 462 1,198 6,559 + 16,86
June = Julh ..avseicncnenacnnes 1,463 1,895 1,919 509 1,528 7,309 + 11,3
July — Juillet ............. v 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 + 11.6
AUguUSL — AOTE sieienneiaianntn . 1,293 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +12.3
September — Septembre ......... 1,346 1,715 1,452 550 1,295 6,358 + 4.5
October — Octobre ............. 1,117 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + 8.2
November — Novembre ........... 1,07¢ 1229 1,038 466 1,064 5,373 + 3.6
December — Décembre ........... 1,467 2,622 1,085 373 1.922 7,469 + 20.2
Year — Aonée ....... SO0t I ool 14,566 19,232 17,659 5,337 14,914 71,708 1
1979:
January — Janvier ....cicoea.-n 904 1,361 876 419 857 4,417 v 80
February — Février ...occovnene 1,033 1,329 965 471 | 872 4,670 + bk
March — Mars ...coecennonon--e- 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 160
April = Avril cooiiieiiiioiinen 627 1,693 1,635 419 953 5,327 - 4.7
May — Maf ...occieiiiicienioenn 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4
June = JUIB ..i.eicieanaancaains 823 2,087 1,862 554 1,798 7,121 - 2.6
July = Juillet ...oeocunnaanns 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7.9
AuguSE = AOfL .h.eeeveranaiiiis 1,378 2,223 1,989 524 ( 1,810 7.924 4+ 14.8
September ~ Septembre ....... k 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4,7
October — Octobre ,......... o 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13.7
November — Novembre ... .eece--s 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6
December — DEcembre ....o.cuce- 1,106 2,898 1,095 531 1,973 7,603 + 1.8
Year — Année ....oce-veee 11,912 24,170 17,579 6,025 ‘ 16,166 75,852 + 5.8
1980:
January — Jaavier ......ec000e0 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8.6
February — FEVIier . -..oesev 930 1,30 822 382 | 1,000 4,506 -~ 3.5
March — Mars ......... R O 1,037 1,609 1,254 44l 1,148 5,489 - 5.5
April — Avril ...oeeeeons 1,083 1,961 2,114 461 1,237 6,856 + 28.7
H.yr ZIMEES I st 50000000 1,330 2,223 1,636 625 1,448 7,262 + 23.5
JuneP = Juin? ..... siTaidioicisie o B33 2,320 1,878 714 1,807 8,052 +13.1
July — Juillet sh.vnvevennnnn..
August — AOTL +.ivevrnvnnnncnns .
September — Septembre .........
October — Octobre .............
November — Novembre ...........
December — Décembre ...........
Year = ANNBe ..c.cevscocnonanne

{1} For composition of kind of busineas groups, see pag
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes,

e 58, - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58.
— Pourcentages Indfquent les variations su cours de 1'année,
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TAELZ 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980

TANLEAL 3. Twmnides supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(l), 1978-1980

Northwest Tertritories — Territoires du Nord-Ouest

Hardware, home fur-
Food General merchandise Automobile Automotive nishiings and other Total Per cent(2)
group and apparel group dealers group retall stores group all stores change
Gro:pe Groupe de—mgasins Con:es- Gro:ne Groupe de-quincall- To:al, Varia:lnn(z)
d'alimen— de marchandlses sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble procentuel le
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins
gasing de vétements tous les autres ma-
gasins de détafl
thousands of dollars - milliers de dollars
19783
January — Janvier ............. 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 + 21.3
February — Février ............ 1,338 3,799 952 172 1,462 AN + 15.0
Marche= MaTserrrrpar gy 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 25.8
April — Avril voenvinin.. B 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16,0
May = MBI ..covvveveivosniinhane 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 + 19.0
T i L e o 2,129 5,421 1,637 180 2,295 11,668 + 36,3
July = Juillet ........... ‘e 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 15.6
August — Aolif civveriernvinanan 1,870 4,926 1,070 274 2,306 10,444 + 16.7
September — Septembre ......... 1,884 5,975 B44 383 1,933 11,019 + 41,7
Uctober — Octobre ............. 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 + 17.0
November — Novembre ..........- 1,857 5,098 933 382 1,976 140,246 + 16.1
December — Décembre ........... 1,924 7.424 763 258 3,082 13,451 + 23.8
Vilr — ANnBe . ..........i..... 20,918 59,296 12,698 3.007 24,032 119,951 + 22.06
1§25
fdwmiary — Janvier ............. 1,594 4,021 822 155 1,675 8,267 +17.1
legruary — Février ....... . 1,643 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6
Mecch — Mars ... ... ...l 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 + 7.2
April — Avril ................ 5 1,481 4,848 1,172 122 1,842 9,465 + BR.7
MaY — Malll . ssesaasaea e 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14.0
IT TR [T U T PO 1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,99 + 11.4
July = Juillet ...... . .. 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4
August ~ Aolit ...... [N PO 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 + 9.5
September — Septembre ....,.... 1,921 7,012 1,333 89 2,015 12,370 +12.3
October — Octobre ............. 1,795 6,122 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4
November — Novembre .......... . 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3
December — Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2
Year — Amnée ....... arsesaniees 21,007 69,380 14,893 1.206 25,323 131,809 + 9.9
1980:
January — Janvier ............. 1,750 5,337 1,08 56 1,479 9,660 + 16.9
February —~ Pévrier ............ 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 + 23.3
March — Mars ...........ce.0.... 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 +12.0
Aprfl — AVFE] iiiliiiiiaiaaa, 1,816 5,615 1,510 7% 2,045 11,062 + 16.9
May® — Mat® ..iioiiiiiiiiian,, 2,29 6,080 1,574 8 2,293 12,319 +12.5
JuneP — JuinP ... ...l 2,320 7,249 1,616 73 2,515 13,773 + 6.0
July = Julllet ..... A
August = AoUl ........ieiioaaan
Suptember — Septembre .........
fakber — Octobre .............
dwcmber — Novembre ...........
Iweember — Décembre .......,....
Tear — ARDEE .evevencavaccvnns .

(1) For composition of klnd of business groups, see page 58. — Pour ia composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58.
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours Je 1'année.
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TABLE A. Retail Trade, Samacca’ly “ijusted(l]

Canmss
1980 1979
Jan. Feb. Mar, Apr. Mayt June June July
Janv. Fév, Mars Avr. Maif Juin Juin Juill.
No.
millions of dollars — millions de dollars
Kind of business
1 | Combination stores (grocerie¢s and meat) ......... 1,284.7 | 1,261.4 11,313.7 | 1,282.8 |1,333.3 [1,319.7 |1,210.1 1,236.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... 302.7 298.0 305.5 311.0 324.8 313.7 300.4 306.4
3 | ALl other food stores ....vievsveecnns - 111.6 106.8 103.2 116.1 115.3 106.6 111.6 111.5
4 | DepArtment SEOFeS .vevececaravorsscssrnaransnonan 752.7 729.5 731.0 745.3 752.0 778.5 700.8 71221
S | General merchandise Stores ,......couvvuucnosnaen 156.0 156.5 150.9 158.7 156.3 150.2 146.8 149.8
6 | General stores ........-. T e 131.0 127.4 126.6 126.0 127.6 125.8 117.4 117.9
7 | Variety Stores .....ccceiiiiiirinconaiteiieanaons 83.5 79.4 78.0 B1.2 78.7 B83.6 B80.3 81.1
B | Motor vehicle dealers ........coivveaennronencass 1,360.7 | 1,386.9 11,266,9 |1,205.6 |[1,170.2 |1,179.9 [1,287.0 |1,318.9
9 | Used car dedlers .c.ccrerrsreesansasnoancsscnnons 000 T s v — . s
10 | Service Stations ......c.ieiivieiiaatiiinnsanaaes 453.4 451.7 452.1 476.64 478.8 462.3 428.8 437 .8
11 | Carages ....ueees e rrsriaalil - X IR e C00 88.0 86.9 90.4 90.7 83.9 88.1 87.5 7.5
12 | Automotive parts and accessories stores ......... 138.2 139.2 135.5 145.6 1464.2 140.6 130.5 131 .1
13 [ Men's clothing stores ......covverernaieninsonnns 77.1 265 77.9 79,.18 79.7 82.3 77.2 2.8
14 | Women's clothing StOres ......cvevevioneriasneans 125.4 119.6 122.1 125.0 131.6 136.8 117.4 s
15 | Family clothing BEOYeS .....vevveeesvncarconeanas 92.2 90.4 90.1 98.5 95.3 97.0 90.0 BT
16 | Specialty shoe STOTES .....ivarrereninceneacrssnns 8.8 9k2 8.0 B.2 8.6 8.8 7.6 7R
17 | Family shoe StOTeS ...c..cvvevrnenrernnanniesennn. 59.9 59.8 58.1 62.0 62.2 64.6 55.6 7.0
18 | Hardware StOres ...ceceersvocorrasonsnsenionsosns 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 64,6 61.8 63.9
19 | Household furniture SLOYES .evvenercvosesncnsanas 101.3 95.8 90.4 87.6 94.0 94.6 91.3 92.4
20 | Household appliance SELOYeS ..vavevevrocravenraens 23.0 23.1 22.2 22.8 23.8 23.2 22.0 20.8
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stcres ..... 47.7 48.0 43.6 43.9 48.4 47.5 46.5 43.8
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 212.7 221.2 213.5 197.6 202.2
23 | Book and stationery SLOreS .....coecverrsranrcens 30.4 30.0 33.2 32,2 34.4 36.2 30.0 29.7
20| EliomiEES . el LrEE LR EREEEE « SR s i e v 23.9 24.1 24.9 24.3 24.3 26.1 23.%2 23142,
25 | Jewellery SLOTES -vesuvvesrarersensantaranonssens 63.8 63.0 59.2 55.3 58.3 58.4 55.9 57.2
26 | Sporting goods and accessories SLores «.......... 75.2 80.4 85.0 85.8 86.9 B2.6 B7.4 B6.5
27 | Personal acceSSOTies SLOTES .ieviovrnnanssrascess 94.9 93.5 50.8 97.3 95.3 95.8 90.7 94.0
28 | A1l OCLher STOTES .eeevvrrnennecneoansonsnccaronss 764.7 750.6 761.0 768.2 812.2 852.4 723.3 732.3
29 Total all SLOTES ..vetivnierinnoninranroesaoenns 6,714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 | 6,608.3 |6,694.8 |6,786.6 |6,425.5 [6,532.1
Province

30 | Newfoundland .c.eenuervarenionneonininennnsoranens 119.0 113.3 124.4 121.1 121.2 120.2 117.8 122.3
31 | Prince Edward Island ........cc.ciiiieinenarsanass 29.7 29.8 29.7 30.0 30.0 30.6 30.7 30.2
32 [ RNOValS COmIa ietese o cicisisheition s =« » « » - TEEE- 9 - TEEE 210.5 209.1 211.8 213.2 215.0 218.7 215.6 211.1
33 { New Brunswick «eveeeeeseveversueennonnsonsronsans 173.6 172.1 171.9 173.9 168.5 172.7 163.8 163.2
Fh [ QUEDEC - ve v et e eieen et 1,685.1 |1,671.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,671.9 [1,692.4 |1,620.1 |1,668.2
35) | NORE LA 1 e 7kersareisgatotero s orassiatosstsiasstatosaiessinsstsasatataseto = 2,411.9 |2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,375.5 |2,379.0 |2,301.8 |2,329.3
36 | MANLEODA +veevrvnraneeanroorneronsonentaninarsins 252.8 252.8 260.4 251.2 256.3 257.8 250.2 247.3
37 | SaskatCheWAN vasevierierovrissorosrsriesoosansas 288.6 286.7 279.4 275.1 268.5 274.0 266.7 274.4
BB | ALBETEA '+ vusevnorecseeneesssnanerososssoreersones 724.4 728.9 740.2 737.6 [ 757.5 753.2 664.3 | 68L.2
39 | British Columbia voveevneevnenenennsrnronsanannns 814.3 | B05.5| 820.9 | 800.2 | B39.1 | 849.2 775.5 | 7B2.2
40 | Yukon and Northwest Territories .......c..convevne 18.7 17.7 18.1 19.2 18.4 19.4 17.2 17.6

(1) Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by
the appropriate combined factor in Table B. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals
will not equal the "total all stores”.

(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars.

(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales.
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TABLEAU A, Commerce de détail, désaisonnalisé (1)

Canada
Per cent change(2)
1979 =
Variation procentuelle(2)
June June Year-
juin juin to-
Aug., Dec. 1980 1980 date(3)
- Sept. Oct. Nov. - e -
Aoiit Déc. May June L'année
mal juin a

1980 1979 date(3)

N°
millions of dollars — millions de dollars
Genre de commerce
1,239.6 | 1,254.6 | 1,249.8 | 1,266.4 |1,277.7 - 1.0 + 9.1 & 9. ﬁpiceries =nBaligheries . . o=y & 5l v oFiner g Farolay drerblalebandiony I
300.9 299.9 302.4 294.1 294.8 - 3.6 + 4.6 | + 4.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2
110.6 108.2 105.7 107.2 110.6 - 7.5 — 4.5 | 4+ 2.5 | Tous les autres magasins d'aliments ............. 8
729.7 714.1 731.9 1279 756.0 + 3.5 + 11.1 4+ 10.0 | Grands Magasing ....vevevieernorescrsvsacanenoces 4
151.4 150.7 152.5 151.7 157.3 - 3.9 | 4+ 2.3 | + 3.8 | Magasins de marchandises diverses ......icveoiees 5!
116.5 118.7 118.7 119.0 124.3 = 1.4 | + 7.1 | + 9.6 | Magasing ENBrauX .........veeevecrenaanaorsanans 6
80.9 81.3 79.6 81.8 83.6 + 6.3 + 4l 4+ 3.0 | Bazans) .4......00 Co 000 GoeeeeMicoarsecacsssidbacas 7
1,316.1| 1,342.6 [ 1,312.8 | 1,314.8 | 1,315.2 +0.8| -~ 8.3| + 1.1 | Concessionnaires d'automobiles ........... . s 8
P00 00 Pod 500 000 500 T ... | Vendeurs d'automobiles d'occasion ,.......c.0un.. 9
4640.7 443.4 448.6 441.2 440.9 - 3.4 + 7.8 | + 9.7 | Stations-service .....iiiiiiiaiiiaiiiieianeaaaaas 10
90.1 93.1 92.9 | 88.0 84.0 + 5.0 4+ 007 [ + 2.4 | CAPBBRS « g vomevin. svvpimerimmmmos e s awed e pee | W
133.2 130.7 138.0 124.9 138.6 - 2.5 + 7.7 | + 8.0 | Magasins de pitces et d'accessoires d'automobiles | 12
84.0 79.6 78.7 77.4 79.4 +3.3] + 6.5 | + 5.5 | Magasins de vetements pour hommes ............0.. | 13
120.7 117.7 118.0 119.5 123.0 + 4,0 +16.5 | + 12.1 | Magasins de vétements pour dames ................ 14
92.0 91.8 94.3 90.5 ars7 +1.8| + 7.7 | + 8.6 | Magasins de vétements pour la famille ........... 15
Tt 7/a 7.8 8.8 9.3 + 2.0 + 15,1 + 9.0 | Magasins de chaussures spécialisées ........... H 16
60.6 57.3 58.8 51.5 60.5 + 3.4 | + 15,7 | + 14.2 | Magasins de chaussures pour la famille .......... 17
63.6 64.1 65.7 65.3 66.5 - 5.4 + 4.5 + 9.6 | Quinedidlerids Lintir. s avnmimi vas TR TR iR . sEwees 18
95.0 92.5 94.4 91.6 90,3 +10572 | * 36| = 2.4 | Magasiiis de meudbles . S:dndi .o aee . aif. o nil, sl 19
22.6 22.6 20.9 22.9 23.2 - 23| + 5.5| + 3.7 [Magasins d'appareils ménagers ................... 20
453 46.9 472 47.4 46.1 - 2.0 + 2.1 | — 15.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20
accessoires.
201.8 201.8 | 206.0 205.7 210.7 ~ 3.5, + 8.0 + 10.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22
‘ [ beauté.
29 7) 29.9 | 29.5 30.3 34.0 + 5.2 | +20.7 | + 11.3 | Librairies et papeteries ......oeeeeeeerinneennns 23
23.9 2334 23.0 23.8 24.5 + =2 | + 128 || P+ 1653 | FleuTistes .. (o 00 . o D R RN, . I8, B1. sl 24
58.6 58.9 | 60.2 59.9 59.1 +0.31 + 4.6 | + 10,1 | Bijouteries ........ceocobi Bbve e dle oo, 25
83.6 76.4 | 78.7 2.3 72.3 ~4.91 - 5.4 + 6.0 (Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26
91.1 88.0 88.1 89.0 92.0 +0.6 4+ 5.6 | + 10.9 | Magasins d'accessoires personnels ............... 27
728.2 721.8 124..1 767.1 732.3 +5.0[ +17.8 | + 11.2 | Tous les autres magasins .........eeevvereennanes 28
6,547.5| 6,568.2 | 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4 +1L4] + 5.6 + 7.1 Total, ensemble des magasins .................. 29
‘ Province

121.3) 123.5} 121.2| 120.6| 120.7| =—0.8 ) + 2.1 . t 2.4 | Terre-Neuve ..,..cvevrenivuinraecinannns ceesecese |30
30.5 29.3 29.4 30.0 30.1| +1.8| = 0.5) = 0.5 ile-du-Prince-Fdouard ................. el - ) |
219.1 208.1 210.2 210.3 210.6 + 1.7 4+ 1.5 + 2.0 | Nouvelle-EcoSSe ..oveevvnrvnneennnennn. LR TR 32
166.9 171.9 164.5 167.7 169.5 +2.5| + 5.4 | + 6.9 | Nouveau~Brunswick ............. 00000 T 33
1,659.3) 1,640.5( 1,648.0 | 1,660.2 | 1,669.7 + 1.2 | + 4.5 + 3.7 | Québec ........ 50000000 ofb oo AEEE - R o oF B o 34
2,346.4| 2,358.8 | 2,345.6 | 2,347.9(2,373.5] + 0.1 | + 3.8 1 4+ 6.4 | 0ntarfio cuueeeiiiituantirteet e i iaaaean 35
246.4 244.8 245.6 248.9 25002 + 0.6 | 4+ 3.0 1 + 5.2 | Manitoba ..eciinieiiiiiar ittt baanas 36
271.8 276.5 273.8 277.9 264.1 + 2.0 | + 2.7 4+ 8.0 [ Sagkatchewan eceueeneereearenenrnnrnnrenrennenns 37
684.4 688.5 718.6 704.9 718.6 | = 0.6 | 4+ 13,4 | 4 157 | ATBEILa «nuuineanneneeintrirete i eaa 38
785.4 791.5 787.9 783.8 800.5 + L2 1+ 9.5 + 10.8 | Colombie~Britannique «....uvvensenneensnnrnncanss 39
17.7 18.6 18.1 17.9 18.3 +5.7 | +12.5 ) +13.7 | Yukon et Territoires du NOrd-0UeSt .....vc.ee.s.. 40

(2)
(3)

Chacune des séries du tableau A incluant "1'ensemble des magasins” a

brute par le facteur combiné approprié du tableau B.

été ajustée individuellement en divisant la série

En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de
commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "1'ensemble des magasins'.
Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars.

L'année 3 date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumulatives 1979.
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Tooa T W, Parecd Prafda, @G0 ol Cogcinad, Semcnni mua Tresliay e, M
Cmomuin
1980
Meiy Mar. Apr. May June July Aug.
MDC Mars Avr. Mai Juin Juill. Aoiit
No.
Kind of business

| |Combination stores (groceries and meat) ........... 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100.71
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 92.92 95.89 105.54 106,81 109.87 107.94

3 |All other food SLOTE@S vy vreiineinenooraanensnrons 3 97.19 95.61 106.02 104,20 100.31 100.48
4 |Department SEOTES wvvvterrunreoraranaaransnsensaenss 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 | 95.41

5 |General merchandise StOres .....c.eoeeeroarosssaoe: 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 | 103.20
EMlI&Sh eraill is dofesh v .o e S0 N e Tl M e U0 L L 3 87.41 92.17 108.94 107.73 110. 50 111.39
FfVartesy stamds ....... . 0o o B il 4 84.02 90.53 105.06 96.49 93.99 | 100.55
8 |Motor vehicle dealers «....eeveenceciancascsnnrensss 4 102.93 117758 121=y25 118.94 104,46 | 96.08
e udl IcATRACAN LTS« - Fe s <o o el o mneris sgel=loie e e R e e e S s 5 109.46 112.43 120.31 111.54 110.35 109.02
NFlISe pdieior staklons) wr"myl e . GSST T Bk doaee . L. . 3 93,08 94.54 101.02 103.74 107.42 108. 37
il races Joam, Meee o) i idibae crncbden s e smnadon, 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 101.13
12 |Automotive parts and accessories stores ,.......... 4 7415 103.59 12i7. 38 117.33 15867 96.48
13 |Men’s clothing StOTes ......ivieiiiiniannenanianaas 4 80.25 87.90 99.54 100. 44 90.42 85.72
14 |Women's clothing StOres .......vevuieerennnnenannons 3 84.77 96.24 106.78 94.12 92.17 95.82
15 |Family clothing STOTES ....ieuececoooveosnsossanans 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100. 11
16 |Specialty shoe SLOTES .....cuvvvvearenianacarannnss 4 82.12 96.81 111.79 89.69 93.36 100 %
17 |Family 'shoe StOTES s.vciieuienedacrosoosbonorsacsns [ 80.16 101.26 114.87 93.99 84.33 92.4832
18 |Hagdware stores <M. SO ol e R LD A b 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114,45 106 &
19 |Houschold furniture SLOLES .eveueesinseranroranrans 4 93.16 95.64 102,29 102.72 104.13 110. 35
20 |Household appliance SEOres . ........ccavieeesioross 4 91.45 91.02 93.59 94.82 96.03 104. 12
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) .... 4 89.23 94.13 96.82 104,55 106.16 109.71
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98.29
23 |Book and stationery SLOTES «...ceevvevcavsons e ot 3 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.40
24| EToaises & .. .........u. cnan SR o o T R B BT 4 87.22 112.82 150. 03 99,22 83.28 84.27
25 |Jewellery stores ...... g . T . el .. 3 68.28 79,74 94.49 90.96 86.22 87.91
26 |Sporting goods and accessories stores ......... b = | 1 76.39 102.23 133.65 123,97 112.80 96,60
27 |Personal accesSOries SLOT@S ....ceesevarronscaasson 3 88.55 87.95 98.32 100. 82 107.63 SR
2ER Al e ED T e S PRI « - o5l = e = = T e oo o o TEEETT. oo T 2 88.43 92,71 102.59 100. 54 102,58 104.89
29 Total all SLOTES .+ uuuivrarvorasonsorsonsnrnnsnnns 2 91.79 99,34 109.63 102.90 100. 85 l 100.33

Province

30 S REUNANENAR -onnerc dtBomencrens SRR RO RO RS N e AR 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.31
31 |Prince Edward Island ......cocecuvencvsccnccnoncnns 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116,65 114.39
BN VIRSEORIA PN d. L oileronsiche) s acusasis « shvhsisir = (shsksisisicisi® sas® 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.87
S ewiBEnnswiic kiR - o] s>l alels ST P - - - 3 90.96 99,45 111.40 105.10 104.77 102.13
34 JQUEbEC tiviiii i i e it 3 93.13 102.40 112.55 102.48 100,50 98.75
N [ONEIEION o one Hemars oxshinonrnimmsans onarer ol snadons o s b e ereiore sleiols o ots oo o 3 91.04 98.34 108,80 103.90 100,50 98.64
36 IManZEOBA L. ols o cnnrisaaiejeaesie o aaetasacosaseaacoiadeonsnn 3 90.92 100. 82 109. 34 103,07 100.69 101.58
32 7] SaskabchBWan ... oo oo oeessosrncsoacacsacsocnsansy 3 91.39 100.28 109. 45 104,75 103.25 102.80
381 JALBETLA .+ oo e cmnsisoomessoliones b ol o B0 00 0.0 0 D 0 O 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102.71
39 |British Columbia .....eovveievnnnns 2 93.54 96.79 | 104.56 | 101.63 ( 100.03 | 103.77
40 |Yukon and Northwest Territories .........eocvoeens . 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106. 39 109. 46

(1) Trading day adjustment not applied.
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U gnkiiinients combinés de correction des variations saisonnidres

TSl B, USa=srty &8 Conkl
b oddag jenrs commerciaux
i‘anada
1980 1981
Jan. Feb,
Sept Oct Nov, Déc - -
Janv, Fév. No
Genre de commerce
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 épiceries — Boucheries .......iii ittt 1
98,88 102.45 97.53 104,30 90.95 86.10 piceries, confiseries et articles divers ............. 2
97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments ................... 3
101.77i 103.63 122.67 173.98 76,79 ' 67.88 | Grands magasing .. .....ieeuninririnierninneneananannnnns 4
102.78 120.62' 1135338 128.93 733 78.57 | Magasins de marchandises diveTSes ........e.eeeureennn. 5]
103.20 104.84 99.26 115.02 82.25 76.85 | MAagasing BEMETAUK +uutnntonnenneearenesnerennennennnns 6
98.34 96.96 111.12 184.22 70.10 68.61 | BAZATS waveuncncnemnnnnenaiasesinnessenaaneeonneeresans 7
90.23 110.93 90.92 80.23 77.55 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ........c.oevevunnnnnnn. 8
102.69 105.28 90.15 70.01 75.55 83.47 | Vendeurs d'automobiles d’occasion ....ovsirriinennnnans 9
101.53 106. 90 102.79 100.87 91.35 88.24 | Stat1onS=SerVICe ....uiiereiieternneternnanrennanenean 10
99.15 106.10 100.22 96,40 91.66 8B.34 | GATABES +vvervrniuuatentareeraneroniosnsonnaoannnnannns 11
95.01 109.S3l 114.42 117.20 69,35 60.36 { Magasins de pigces et d'accessoires d'automobiles .....| 12
95.48 102.28‘- 114.89 182.02 94.49 66,16 | Magasins de vétements pour hOMMeS ......c.ueeerewnnnnn. 13
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vEtements pouT dAMES «..vv.vevueeeenrnnnan. 14
106,30 105,06 | 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasids de vétements pour la famille ................. 15
L. 16 116.64 117.25 113.64 90. 64 65.24 | Magasins de chaussures spécialiSées ................... 16
W5, 75 116.54 131.44 134.64 77.78 | 58.20 | Magasins de chaussures pour la famille ........ TR 17
i00. 06 103.43 102,42 128510 71.82 63,72 | Quincailleries .........vuunn. o TR YR Yy 18
135,32 104.88 107.41 106.30 87.48 81.02 | Magasins de meubles .,........ R, 19
0. 16 113.75 106. 42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils MENAZETS «vevevnreenonnnnnnn, ceees | 20
103,82 105. 04 108.39 117.57 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 21
sotres(l).
97.30 99.73 97.11 129.74 | 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetds et produits de beauté | 22
109.97 97.06 106.01 177.48 89,55 87.52 | Librairies et papeteries ..ve.veveeinnenuneunronnenanss 23
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 95.85 | Fleuristes ...u.iruiiinirunneneenneanenuesaseneannnennn 24
84.43 | 85.65 107.79 277.70 69.09 ‘ 66.48 | Biljouteries ....uiiuietoiinentcieiiiint i aa e 25
86.72 82.21 36.48 132,28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26
98.03 92.76 99.07 § 153.97 83.16 ‘ 78.17 | Magasing d'accessoires personnels .............ooevun.. 27
96422 101.20 104.40 ( 148.64 80.65 75.81 | Tous les autres magasins ........veerinercnnenennnnnnn. 28
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 Total, ensemble des magasins .......oevcenvunnnnnunnn, 29
| Province
98.66( 105.18 103,42 124.21 81.42 79.54 | Terre-Neuve ....uiieriaronnsiatansneoneotenneasananssns 30
98.33 | 106.49 99.24 113. 56 81.33 73.58 | Tle-du-Prince~fdouard ..... SOOIHC 00 00 o o N 31
97.34 103.69 102.78 124.29 84.73 79.98 | Nouvelle-ECoSSe «uuvivvernrveenaeennnnnss SRR R 32
97.35 104.80 | 103.20 121.07 81.26 ? 78.46 | Nouveau=Brunswick ..uveiiiin i i e, g 33
96,48 106.49 101.40 118.47 85.43 81.45 [ Québec ......cuiuiaian. R B0 0 0 B oo o 0 o ST 9 34
95,91 105.63 102.56 125.15 86.27 A R T B 35
98.63 104.79 105.23 122.03 84.69 77.83 | Manitoba .ottt et i e e 36
99.05 105.70 103. 05 118.17 82.92 77.37 | SasKaLChEWaN tesinetenen st e et aaraeann 37
1
k. 63 104,59 | 104.49 121.02 87.41 e 3 T 3 Y 38
|

¥, 02 103.22 103.84 124.53 86.45 B3.72 | Colombie-Britannique ..oueeeenennsonoronennenesnnrnrns 39
.99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 | Yukon et Territoires du NOTA=OUESE w.wevrevennnsnrnnns, 40

(1) L'ajustement pour les jours commerciaux

ne s'applique pas.



ATHl OF BYYTHES

10.

11.

12.

13.

e

3 CoMFISTTLON

Compivation stores. Tombigmrion stores

lfgfoceries with 207 or more fresh meat).

Grocery, confectionery and sundries
stores. GCroceries, confectionery and
sundries stores; grocery stores (with 207
or less fresh meat).

All other food stores. Bakery product
stores; candy, nut and confectionery
stores; dairy product stores; egg and
poultry stores; fruit and vegetable
stores; meat markets; fish markets; deli-
catessen stores; other food stores.

Department stores. Department stores in-
cluding concessions located in department
store outlets which are an integral part
of the overall operation. (NOTE: This
kind of business excludes non-department
store outlets operated by department store
firms, as well as department store mail-
order and catalogue sales offices).

General merchandise stores. General mer-
chandise stores (less than one-third
food); and department store mail order and
catalogue sales offices.

General stores. General stores (more than

one-third food).

Variety stores.

Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle
dealers (new and used or new only).

Used car dealers. Used car dealers (used
cars and trucks or cars only).

Service stations. Service stations.
Garages. Garages.

Automotive parts and accessories stores.
Accessories, tire and battery shops; home
and autosupply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys’

clothing stores; men's and boys' furnish-
ings stores; men's and boys' hat stores;
custom tailors (made to measure shops).

=156 =

EOMFGSTTION PR 5

6.

10.

11.

12.

13.

UE GORMLECE

Eoiceviss-woubheyied
ou plus de viande

EpicEvias-bachering.
(épiceries avec 20 7
fraiche).

L Py
Epiceries, confiseries et articles divers.
fpiceries, confiseries et magasins d'articles
divers; épiceries (avec 20 7 ou meins de viande

fraiche).

Tous les autres magasing d'aliments. Magasins
de produits de boulangerie; magasins de bon-
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga-
sins d'oeufs et de volailles; magasins de
fruits et légumes; boucheries; poissonneries;
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres

magasins d'alimentation.

Grands magasins. Grands magasins y compris les
filiales situées dans les points de vente des
grands magasins qui font partie intégrale de
1'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points
de vente autres que ceux des grands magasins,
qui sont exploités par les sociétés proprié-
taires de grands magasins, ainsi que les bu-
reaux de vente par commande postale et par
catalogue des grands magasins).

Magasins de marchandises diverses. Magasins da
marchandises diverses (moins de tiers du stock
en aliments); et les bureaux de vente par com-
mande postale et par catalogue des grands maga-
sins.

Magasins pénéraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stock en aliments).

Bazars. Bazars

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs
d"automobiles (neuves et d'occasion ou neuves
seulement).

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d"automobiles d'occasion (automobiles et ca-
mions d'occasion ou automobiles d'occasion
seulement) .

Stations-service. Stations-service.

Garages. Garages.

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo-
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et
d'accessoires; magasins de fournitures pour la
maison et 1'automobile.

Magasins de
magasins

Magasins de vétements pour hommes.
vetements pour hommes et gargons;
d'accessoires vestimentaires pour hommes et
gargons; chapelleries pour hommes et garcons;
tailleurs (ateliers de confection sur place de
vEétements sur mesure).




15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Women's clothing stores. Women's and

nisses' ready to wear stores; women's and
wisses' lingerie and hosiery stores; ac-
cessories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing

and furnishings stores.

Specialty shoe stores. Men's and boys'

shoe stores; women's and misses' shoe
stores; children's and infants' shoe
stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.

Hardware stores. Hardware stores.

Household furniture stores. Furniture
stores.
Household appliance stores. Household

appliance stores; electrical supply
stores.,

Furniture, television, radio and appliance

stores.

Book and stationery stores.

Florists,

Furniture, television, radio and
appliance stores.

Pliarmacies, patent medicine and cosmetics

stores. Drug stores including proprietary

stores.

Book and
stationery stores.

Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores,

Sporting goods and accessories stores.

Sporting goods stores; boats, outboard
motors and boating accessories; bicycle
and bicycle repair shops; motorcycle
dealers.

Personal accessories stores. Tobacco

stores and stands; news dealers; gift
novelty and souvenir shops; camera and
photographic supply stores; luggage and
leather goods stores; toy and hobby shops.

All other stores:

Paint and
other specialty repair shops;
other automotive businesses,

Other automotive businesses.
body shops;
car washes;
M @6 Cre

drher apparel and accessories stores.
#illinery stores; furriers and fur stores;
children's and infants-wear stores; sec—
ond-hand clothing stores; piece goods
stores; other apparel and accessories
stores, n.e.c.; wool shops.
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14.

J 158

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23,

24,
25.

26.

2

28.

Magasins de vétements pour dames. Magasins de
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes
filles; magasins de lingerie et bonneteries
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces-
soires et autres vétements.

Magasins de vetements pour la famille. Maga-
sins de vétements et d'accessoires vestimen-
taires pour la famille.

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins
de chaussures pour hommes et gargons; magasins
de chaussures pour dames et jeunes filles;
magasins de chaussures pour enfants et bébés.

Magasins de chaussures pour la famille. Maga-
sins de chaussures pour la famille.
Quincailleries. Quincailleries.

Magasins de meubles ménagers. Magasins de

meubles.

Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap-
pareils ménagers; magasins de fournitures
électriques.

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et
accessoires. Magasins de meubles, de télévi-
seurs, de radios et d'appareils ménagers.

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de
beauté. Drogueries, y compris magasins de
spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairies-papete~

ries.
Fleuristes. Fleuristes.
Bijouteries. Bijouteries.

Magasins d'articles de sport et d'accessoires.
Magasins d'articles de sport; embarcations,
moteurs hors-bord et accessoires connexes;
magasins de bicyclettes et ateliers de répara-
tion; vendeurs de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins et
kiosques et tabac; marchands de journaux et de
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés
et de souvenirs; magasins d'appareils et de
fournitures photographiques; magasins de sacs
de voyage, valises, malles, mallettes et de
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux.

Tous les autres magasins:

Autres commerces d'automobiles. Ateliers de
peinture et de débosselage; autres ateliers de
réparation spécialisés; lavage d'automobiles,
autres commerces d'automobiles.

Autres vétements et accessoires. Magasins de
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; vé-
tements pour enfants et bébés; magasins de vé-
tements usagés, marchandises & la piece; autres
magasins de vétements; laine.




28. All other stores concluded:

Other home furnishings stores. Paint,
glass and wallpaper stores; television
sales and service shops; television,
radio and hi-fi stores; china, glassware
and kitchenware stores; floor coverings,
curtains, upholstery and interior decora-
tion stores; linen stores; picture and
picture framing stores; antique stores;
second-hand furniture stores; other home
furnishings stores, n.e.c.; piano and
organ stores; record bars.

Radio, television and electrical appliance

repair shops. Television and radio repair
shops; household appliance repair shops.

Jewellery repair shops. Jewellery repair

shops.

Liquor, beer and wine stores. Covernment
liquor stores; brewers' retail stores;
wine stores.

Miscellaneous stores. Music stores; opti-
cians; health appliance stores; monument
and tombstone dealers; pet shops; reli-
gious goods dealers; artists' supply
stores; art galeries; coin and stamp deal-
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice
dealers; all other stores, n.e.c.

Groupings of Kinds of Business Used in Tables

1.

25 and 26

Food group. Combination stores; grocery,
confectionery and sundries stores; and
all other food stores.

General merchandise and apparel group.
Department stores; general merchandise
stores; general stores; variety stores;
men's clothing stores; women's clothing
stores; family clothing stores; specialty
shoe stores; and family shoe stores.

Automobile dealers. Motor vehicle dealers.

Automotive group. Used car dealers; ser-
vice stations; garages; and automotive
parts and accessories stores.

Hardware, home furnishings and other
retail stores group. Hardware stores;
household furniture stores; household
appliance stores; furniture, television,
radio and appliance stores; pharmacies,
patent medicine and cosmetic stores; book
and stationery stores; florists; jewel-
lery stores; sporting goods and acces-
sories stores; personal accessories
stores; and all other stores.

58 -

28.

Groupes de genres dJ@& momumane®

Tous les autres magasins fin:

Autres articles d'ameublement. Feinture, vitre
et papier tenture; vente et réparation de télé-
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte-
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage
et décoration intérieure; toileries; tableaux
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au-
tres fournitures de maison; pianos et orgues;
comptoir de disques.

Ateliers de réparation de téléviseurs de radios
et d'appareils ménagers. Réparation de télévi-
seurs et radios, réparation d'appareils électro-
ménagers.

Réparation de bijoux. Réparation de bijoux.

Régies des alcools. Spiritueux, magasins du
gouvernements; brasseries, magasins de détail;
vins, débits.

Magasins divers. Magasins de musique; optiguc;
matériel medico-chirurgical; monuments funé-
raires et plerres tombales; petits animaux; ob-
jets de piété; fournitures pour artistes; gales
ries d'art; timbres @t pikcas de monnaim: wei-
sons mobiles; mopi-de-pitclk; glace: auccas
magasins de détail.

tableaux 25 et 26

. Groupe des magasins d'alimentation. épiceries-

boucheries; épiceries, confiseries et articles
divers; et tous les autres magasins d'alimenta-
tion.

Groupe des magasins de marchandises diverses
et des magasins de vétements. Grands magasins;
magasins de marchandises diverses; magasins
généraux; bazars; magasins de vétements pour
hommes; magasins de vétements pour dames;
magasins de vétements pour la famille; magasins
spécialisés de chaussures; et magasins de
chaussures pour la famille.

Concessionnaires d'automobiles. Concessionnaires

d"automobiles.

. Croupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobiles

d'occasion; stations-service; garages; et maga-
sins de pigces et d'accessoires d'automobiles.

. Groupe des quincailleries, des magasins de

meuble et des autres mapasins de détail.
cailleries; magasins de meubles ménagers;
magasins d'appareils ménagers; magasins de
meubles, téléviseurs, radio et accessoires:
pharmacies, médicaments brevetés et produits sia
beauté; librairies et papeteries; fleuristes;
bijouteries; magasins d'articles de sport et
d'accessoires; magasins d'accessoires person-—
nels; et tous les autres magasins.

Quin—




LEGTER PURLICATIONG

Tollowing e pedlicctiog: of che Mey-
chandising and Services Division in the
Retail Trade sector.

Catalogue

63-002 Department Store Sales and Ztocks,
M., Bil.

53-004 Department Store Sales by Regions,
Advance Release, M., Bil.

63-005 Retail Trade, M., Bil.

63-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil.

63-014 Merchandising Inventories, M.,
Bil.

63-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil.

63-210 Retail Chain Stores, A., Bil.

53-103 Wending Machine Operators, A.,
Bil.
5228 Cirect Selling in Canada, A., Bil.

63-219 Campus Book Stores, A., Bil.

M. — Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes a
wide range of statistical reports on Canadi-
an economic and social affairs. A compre-
hensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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CHOEY D NURBLICH TEDNS

28 puslieasionn uleances dw 1z Disdediown a
commerce et des services contiennent des données
sur le commerce de détail.

Catalogue

63-002 Ventes et stocks des grands magasins,
M., Bil.

63-004 Ventes des grands magasins par région,

Rapport provisoire, M., Bil.
63-005 Commerce de détail, M., Bil.

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs,
My IBiiNls

63-014 Stocks commerciaux, M., Ril.

63~208 Ventes de véhicules automobiles neufs,
A., Bil.

63-210 Magasins de détail A succursales, A.,
Bil.

63-213 Exploitants de distributeurs automati-

ques, A., Bil.
63-218 La vente directe au Canada, A., 3il.

63-219 Librairies de campus, A., Bil.

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue

Qutre les publications énumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-

tions courantes en s'adressant a Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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