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Note

This and other government publications
may be purchased from local authorized
agents and other community bookstores or by
mail order.

Mail orders should be sent to Publica-
tions Distribution, Statistics Canada,
Ottawa, KlA 0T6, or to Publishing Centre,
Supply and Services Canada, Ottawa, KIlA 0S9.

Inquiries about this publication should
be addressed to:

Retail Trade Section,
Merchandising and Services Division,

Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele-
phone: 996-9304) or to a local Advisory
Services office:

St. John's (Nfld.) (726~0713)

Halifax (426-5331)
Montréal (283-5725)
Ottawa (992-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (359-5405%5)
Edmonton (420-3027)
Vancouver (666-3695)

Toll~free access to the regional statis-
tical information service s provided in
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192.
Throughout Saskatchewan, the Regina office
can be reached by dialing 1-800-667-3524,
and throughout Alberta, the Edmonton office
can be reached by dialing 1-800-222-6400.

Nota

On peut se procurer cette publication, ainsi
que toutes les publications du gouvernement du
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans
les librairies ordinaires ou par la poste.

Les commandes par la poste devront parvenir &
Distribution des publications, Statistique
Canada, Ottawa, KIA 0T6, ou & Imprimerie et &di-
tion, Approvisionnements et services Canada,
Ottawa, KlA 0S9.

Toutes demandes de renseignements sur la pré-
sente publication doivent étre adressées 3:

Division du commerce et des services,
Section de commerce de détail,

Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone:
996-9304) ou 3@ un bureau local des Services con-
sultatifs situé aux endroits suivants:

St. John's (T.-N.) (726-0713)

Halifax (426-5331)
Montréal (283-5725)
Ot tawa (992-4734)
Toronto (966-6586)
Winnipeg (949-4020)
Regina (359-5405)
Edmonton (420-3027)
Vancouver (666-3695)

On peut obtenir une communication gratuite
avec le service réglonal d'information statisti-
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick
et de 1'lle-du-Prince-Edouard en composant
1-800-565-7192, En Saskatchewan, on peut commu—~
niquer avec le bureau régional de Regina en com—
posant 1-800-667-3524, et en Alberta, avec le
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistlcs Canada publication:

.+ flgures not available.

... flgures not appropriate or not appli-
cable.

Fenily oF ZEnRD.
== amount too small to be expressed.
P preliminary figures.

T revised figures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

* The reader is asked to note that the
data are either based on a response
which falls below the usual standard
for publication or have a greater de-
gree of varlability than normal asso~
ciated with them due to list structure
changes i.e., birth/death adjustment
and classification changes, and should
therefore be used with caution.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. £B=22.7 . 287,
2300/17, 2431), as well as many other se-
ries, are available to the public from
Statistics Canada's computerized data bank
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information
Management System) via terminal, on computer
printouts, or in machine readable form. For
further information contact the Cansim
staff, Current Economic Analysis Division,
Statistics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (tele-
phone 613-995-7406), or the regional ad-
visors at the Statistics Canada offices

locaiad oros® Canada.

SLIGNES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

.. nombres Indisponibles.

+++ n'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou 2z8ro.
— nombres infimes.

P nombres provisoires.
I nombres rectifiés.

x confidentlel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secrete.

* Le lecteur est prié de noter que les données
sont fondées sur des réponses qui ne satls-—
font pas @ la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-cl ont une
plus grande marge d'inconsistance que 1'on
devrait normalement obtenir, et ce, d cause
de la structure de la liste, c'est-d-dire
des ajustements dus aux créations et aux
disparitions et des changements dans le
classement; elles doivent par conséquent
étre utilisées avec circonspection.

NOTA

Les chiffres ayant &té arrondis, les totaux ne
correspondent pas Loujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa-
tion socio-8conomique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur
Commerce de détail (matrice nO®S 78,227,287,
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé-
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour
plus de renselgnements, s'adresser au personnel
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture,
Statlstique Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situ€s @ travers le
Canadda .
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INTRODUCTION

Retail trade estimates are derived from a
survey of Canadlan “"retail locations”, uti-
lizing a baslc concept (see below) which is
common to both the census and the current
survey program of the Merchandlising and
Services Divislon. (The census also mea-
sures the activities of “establishments”;
however, this concept Is not used In the
monthly survey of retall trade.)

Businesses are first classified to the
retail sector on the basis of "census value
added”, (1) which is defined in retail trade
as the difference between sales and the pur-~
chase prlce of the goods sold in a particu-
lar period. Companies which fall Into the
retail sector are then further classifled to
specific categories of business (using the
three-digit Standard Industrial Classifica~
tlon code) on the basls of "major activ-
ity" - the proportion of sales accounted for
by each kind of business or by each type of
commodity sold.

The next step In the classification pro-
cedure 1is to survey those businesses se-
lected for the sample In order to obtain
informatlon on the number and actlvity of

locatlons operated. Such Informatlon 1is
required not only to determine if individual
businesses, particularly milti-location

businesses, qualify for treatment as
"chains” (see definition following) but also
to Isolate retail locatlons from non-retall
and make possible a more precise classifica-
tion of each to one of more than 90 "kinds
of business", which are subsequently grouped
into 28 trade groups for purposes of publi-
catlon.

Because this 1s a location-oriented
survey, the scope of coverage 1s extended to
include locations operated by non-retailing
businesses. When It 1s determined that a
manufacturer (for example) operates ome or
more retall locations, the same treatment Is
given as outlined above. Retail locatlons
can be operated by businesses whose princi-
pal activity is manufacturing, wholesallng,
government, constructlon, etce.

(1) For additional informatlon, see Stan—
dard Industrial Classification Manual,
Catalogue 12-501, Pages 9-11.

INTRODUCTION

Les estimations du commerce de détall sont
tirées d'une enquéte sur les points de vente au
détail au Canada. On mtllise & cette fin un con-
cept de base (exposé cl-dessous) qui est commun
au recensement et au programme d'enquéte courante
de la Divislon du commerce et des services. (Le
recensement mesure é&galement les activitdés des
"8tablissements”, toutefois, on n'a pas recours 3
cette unité d'observatlion dans 1'enquéte men-
suelle sur le commerce de détail.)

Les entreprises sont d'abord classées dans le
secteur du commerce de dé€tall d'aprés la "valeur
ajoutée recensée”(l), qui représente dans ce sec-~
teur la différence entre le prix de vente et le
prix d'achat des biens vendus pendant une pérlode
déterminde. Les sociétés qul appartiennent au
commerce de détall sont ensulte classées dans des
catégories précises d'activités (code & trols
chiffres de la Classification des activités éco-
nomiques) d'aprds la “princlpale activité",
c'est-d-dire d'aprés la proportion des ventes
dont rend compte chaque genre d'activité ou
chaque type de marchandises vendues.

L'&tape suivante du travall de classificatlon
consiste 3 falre un relevé des entreprises &chan-
tillonnées dans le but d'obtenir des renseligne-
ments sur le nombre de points de vente et leur
activité. De tels renselgnements servent non
seulement 3 déterminer si des entreprises parti-
culiéres, notamment les entreprises 3 points de
vente multtples, peuvent étre considérées comme
des ‘"magasins 3 succursales” (voir définition
ci-dessous), mals aussl 3 distinguer les points
de vente au détail des autres et ainsl assurer un
classement plus précis de chacun dans un des
genres de commerce dont le nombre est de plus de
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont

agrégés en 28 groupes pour fins de publication.

L'enquéte &tant axée sur les points de vente,
le champ d'enquéte a été@ é&tendu aux points de
vente exploités par des entreprises autres que
des magasins de détail. Lorsqu'on a &tabli par
exemple qu'un fabriquant explolte un ou plusieurs
locaux de vente au détall, on procéde de la méme
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au
détail peuvent étre exploltés par des entreprises
dont 1l’activité principale est la fabrication, le
commerce de gros, l'administration publique, la
construction, etc.

(1) Pour de plus amples reseignements, voir le
manuel de 1la Classification des activités
&conomiques, n® 12-501F au catalogue, pages
9-11.



The design of the new sample system pro-
vides the facillty to revise the monthly
estlmates to account for late responses.
Each month the publicatlon will contain pre-
liminary estimates for the current month and
revised estimates for the preceding month.

The number of shopping days that this
report is based on, varies from month to
month. See Text Table I for the number of
shopplng days the current report ls based
on.

TEXT TABLE L. Number of Shopping Days by Month

Le syst&me supportant le nouvel é&chantillon du
commerce de détail permet la révision des esti-
mations mensuelles tout en tenant compte des
réponses tardives. La publication mensuelle
fournira donc des données provisoires pour le
mols en cours et des données révisées pour le
mois précédent.

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels
sont basées les données présentées ici varie d'un
mols 3 l'autre. Voir au tableau explicatif I le
nombre de jours commerclaux sur lesquels sont
basées les données.

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mols

1981 1980
Number of Number of Number of Number of
shoppling Saturdays shopping Saturdays
days days
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de
jours samedls jours samedis
commerciaux commerciaux
January - Janvlier 26 5 26 4
February = Févrler 24 4 25 4
March - Mars 26 4 25 5
April - Avril 25 4 25 4
May - Mal 26 5 247 5
June = Juin 26 4 28 4
July ='‘@ullilet 26 4 26 4
August - Aodt 25 5 26 5
September - Septembre 25 4 25 4
October = Octobre 26 5 26 4
November - Novembre 25 4 25 5
December ~ Décembre 26 4 26 4

DATA RELIABILITY

The statistics in this publication are
estimates derlved from a sample survey and,
as such, can be subject to errors. The fol-
lowing material 1s provided to assist the
reader in the interpretation of the esti-
mates published.

Sampling and Non-sampling Errors

Many kinds of errors are Involved when
data are collected from a sample survey.
These errors can be brocken down into two
ma jor types: sampling and non-sampling.

vi

FIABILITE DES DONNEES

Ce bulletin présente des estimatlions fondées
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent,
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La
section qul sult vise 3 faclliter, pour: le lec-
teur, 1l'interprétation des estimatlions.

Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs

I1 peut se produire de nombreuses erreurs
lorsque des renseignements sont recueillis i
partir d'une enquéte par éEchantillonnage. On
les regroupe en deux grandes catégories: les
erreurs qul sont dues & 1'échantillonnage et
celles qui ne le sont pas.




Sampling Errors

Sampling errors are present because ob-
servations are made only on a sample and not
on the entire populatlon. The sampling
error, In addition to the slze of the sam-
ple, depends on factors such as varlabillty
in the population, sampling design and
method of estimation. For example, for a
given size of the sample, the sampling error
will depend on the stratificatlon procedure
employed, allocation of the sample, choice
of the sampling units and method of selec-
tion. (Further, even for the same sampling
design, we can make different calculations
to arrive at the most efficlent estimation
procedure.)

In sample surveys, since Inference Iis
made about the entlre population covered by
the survey on the basis of data obtalned
from only a part of the population, the re-
sults are likely to be different than if a
complete census was taken under the same
general survey conditions. The most impor-
tant feature of probabllity sampling is that
the sampling error can be measured from the
sample itself.

Non—-sampling Errors

These errors are present whether a sample
or a complete census of the populatlon 1Is

taken. The non-sampling errors can be at-
tributed to one or more of the following
sources:

Coverage error. This error results from in-
complete listing and inadequate coverage of
the population of iInterest.

Data response error. Thls error may be due
to questionnaire design and the character~
Istics of the questlon, Inability or un—
willingness of the respondent to provide
correct information, misinterpretation of
the questlons because of definitional diffi-
culties and different tendencies of differ-
ent Interviewers In explalning questlons or
interpreting responses.

Non—response error. Scme respondents may
refuse to answer questions, some are unable
to respond, while others may be too late in
responding. Data for the non-responding
units can be imputed using the data from re-~
sponding units or some earller data on the
non-responding units £(f avallable. The
extent of error due to Imputation is usually
unknown and Is very much dependent on any
characteristic differences between the re-
spondent group and the non-respondent group
in the survey. This error generally in-
creases with Increases in the non-response
rate and attempts are therefora made to
shtaiu as Wigh a ceponse vate w3 posslble.

viid

Erreurs d'échantillonnage

Ce genre d'erreur existe parce que les obser-
vations portent uniquement sur un &chantillon, et
non sur 1l'ensemble de la population. L'erreur
dépend de facteurs tels que la taille de 1l'échan-
tillon, la variabilité de la population, le plan
de sondage et la méthode d'estimatlon. Pour une
taille donnée d'@chantillon, par exemple, 1'er-
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé-
thode de stratification adoptée, de l'attribution
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer
plusieurs calculs pour arriver 3 la méthode
d'estimation la plus efficace.)

Comme, dans une enquéte par é&chantillonnage,
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po-
pulation & partir des données concernant une
partie seulement, les résultats seront probable-
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en

recensant toute la population dans les mémes
conditions. La principale caractéristique des
sondages probabilistes, «c'est que 1'erreur

d'échantillonnage peut &tre directement mesurée a
partir de 1’échantillon.

Erreurs non liées 3 1'échantillonnage

CeS eérreurs se retrouvent tant daflS 105 recen—
sements que dans les enquétes par échantillon-
nage. Elles sont dues 3@ un ou plusieurs facteurs

parmi les sulivants:

Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf-
flsante de la populatlon visée.

La réponse. Ici, l'erreur peut &tre attribuable
a la conception du questionnalre et aux caracté~
ristiques de la question, & 1l'incapaclté ou au
refus de 1'enquété de fournlr des renselgnements
exacts, a l'Interprétation fautive des questions
due 3 des problémes d'ordre sémantique, ou aux
varlations, d'un Iinterviewer & 1l'autre, dans
1'explication des questlons et dans l'interpréta-
tion des réponses.

La non-réponse. Certains enquétés refusent de
répondre, d'autres en sont Incapables et d'autres
encore répondent trop tard. Les données rela-
tives aux non—répondants peuvent &tre Imputées 3
partir des chiffres fournis par les répondants ou
d 1'alde des statistiques antérieures sur les
non-répondants, si elles existent. On ne connaft
généralement pas 1'importance de l'erreur d'impu-
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac~
téristiques qui distlnguent les répondants des
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend
habltuellement de 1'ampleur 3 mesure qu'augmente
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le
mellleur taux de réponse possible.



Processing error. These are the errors that
may occur at various stages of processing
such as coding, data entry, verification,
editing, weighting, tabulation, etc.

Non-sampling errors are difficult to mea-—
sure. More important, non-sampling errors
require control at the level at which their
presence does not impair the use and inter-
pretation of final results. With regard to
the estimates of this publicatlon, all at-
tempts have been made to minimize the non-
sampling errors; units have been defined in
a most precise manner and the most
up—to-date listings have been wused; the
questionnaires used In the survey have been
carefully designed to minimize different in-
terpretations (interviewers have been
instructed to ask the questions as printed
on the questionnaires); detailed acceptance
testing has been carried out for the differ—
ent stages of editing and processing; every
possible effort has been made to reduce the
non-response rate as well at the response
burden.

Measures of Sampling and Non-sampling Error

Sampling Error Measures

The particular sample used In this survey
is one of a large number of all possible
samples of the same size that could have
been selected using the same sample deslgn
under the same general conditlons. If it
was possible that each one of these samples
could be surveyed under essentlally the same
conditions, with an estimate calculated from
each sample, it would be expected that the

sample estimates would differ from each
other. The average estimate derived from
all these possible sample estimates |is
termed the expected value. The expected

value can also be expressed as the value
which would be obtained If a census enumera-
tion was taken under identical conditions of
collectlon and processing. An estimate cal-
culated from a sample survey is sald to be
precise if it is near the expected value.

Sample estimates may differ from this
expected value of the estimates. However,
since the estimate Is based on a probability
sample, the variabllity of the sample esti-
mate with respect to its expected value can
be measured. The varlance of estimate 1s a
measure of the precision of the sample esti-
mate and is defined as the average, over all
possible samples, of the squared difference
of the estimate from Its expected value.

Once the sample estimate and the varlance
of the sample estimate are derived, other
measures of precision can be calculated.

viii

Le traitement. L'erreur peut se produlre lors
des diverses é&tapes du traitement, telles que le
codage, l'entrée, la vérification, la pondération
et la totalisation, etc.

Il est difficile de mesurer les erreurs non
liées a4 1'échantillonnage. De plus, 11 faut les
cerner 3 un niveau ol elles ne nuisent pas &
l1'utilisation ou 3 l'interprétation des chiffres
définitifs. Quant aux estimations du présent
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini-
miser ce genre d'erreur. Ailnsi, les unités ont
été déflinies avec beaucoup de précision, au moyen
des listes les plus 3 jour; les questlonnaires
ont été congus avec soin afln de rédulire au mini-
mum les interprétations possibles (on a demandé
aux interviewers de poser les questions telles
qu'elles figurent au questionnaire); les diverses
étapes de vérification et de traitement ont fait
l'objet de contrdles d'acceptatlon détaillés; on
n'a absolument rien négligé pour que le taux de
non-réponse et le fardeau de réponse solent fal-
bles.

fvaluation de 1'erreur d'é&chantillonnage et de

1'erreur non liée 3 1'échantillonnage

Erreur d'échantillonnage

L'échantillon utilisé aux fins de la présente
enquéte est un des nombreux é&chantlllons de méme
taille qul auraient pu &tre choisis selon le méme
plan et les mémes conditions. 8i chaque &chan—
tillon pouvait faire l'objet d'unme enquéte menée
essentiellement dans les mémes conditions, il
faudrait s'attendre 3 ce que l'estimation calcu-
lée varle d'un é&chantillon & l'autre. On nomme
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de
tous les &chantlillons possibles. Autrement dit,
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en
recensant toute la population dans des conditlons
indentiques de collecte et de traltement. Une
estimation calculée & partir d'une enquéte par
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle

s'approche de la valeur probable.

Or, les estimatlons fond&es sur un échantillon
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba-
ble. Cependant, comme les estimations provien-—
nent d'un é&chantillon probabiliste, 11 est
possible d'en mesurer la variabllité& par rapport
i leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une

mesure la précision, se

estimatlion, qui en
définit comme la moyenne, parmi tous les é&chan-
tillons possibles, des carrés de la différence

entre l'estimation et la valeur probable.

Une fols qu'on a calculé l'estimation et sa
variance, 11 devlent possible de mesurer la pré-
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type,
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tie square root of the varlance, is 4 mea-
surve of the sampling error In the same units
as the estimate (e.g., dollars). The stan—
dard error Is a measure of precision glven
in absolute terms. The coefficient of vari-
ation, defined as the standard error divided
by the sample estimate, s a measure of pre-—
cision given In relative terms. For comr
parison purposes one may more readily com—
pare the sampling error of one estimate to
the sampling error of another estlimate
through the use of the coefficlent of varia-
tion.

The measure of sampling error shown in
this publication under Text Table II, "Mea-
sures of Relliability™, is the coefficlent of
variation.

The formula used to calculate the pub-
lished coefficient of variation is:

CV(X) = S(X)

X

Where X = the estimate
S(X) = the standard deviatlon of X

The percentage error (PE) of X will be:
PE(X) = CV(X) x 100%.

FFur example, an estimate X = $8,000,000 with
4 standard deviation S(X) = $400,000 has a
coefficlent of variation of .05 and assuming
a normal distribution we can say; "the prob—
abllity is approximately 68% that the actual
percentage error in the $8,000,000 estimate
is less than 5%".

Non—sampling Error Measures

The exact population value is aimed at or
desired by both a sample survey as well as a
census. We say the estimate Is accurate (f
it is near this value. Although this value
is desired, in practice however, we cannot
assume that the exact value of every unlit in
the population or sample can be obtalned and
processed wlthout error. Any difference
between the expected value and the exact
populatlon value is termed the bias. Sys—
tematic blases In the data cannot be mea—
sured by the probabllity measures of sam-
pling error as previously described. The
accuracy of a survey estimate ls determined
by the joint effect of sampling and non-
sampling errors.

One source of non-sampling error Is the
non-response error. To assist wusers in
evaluating these errors two response mea-—
sures are given In Text Table II. The
response rate Is a measure of the proportion
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U'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement
dit, l'erreur-type mesure la préclsion en termes
absolus. Par contre, le coefficient de varia-
tion, c'est—-d-dire 1l'erreur-type divisée par
l'estimation, mesure la précision en termes rela-
tifs. Ainsi, l'emplol du coefficient de varia-
tion facillte la comparalson de 1'erreur d'échan-

tillonnage de deux estimatlons.

C'est le coefficient de varlation qui sert &
&valuer 1l'erreur d'dchantlllonnage au tableau
explicatif II "Mesure de la fiabilité".

Voici la formule utiilsée pour calculer les
coefficients de variation du tableau:

CV(X) - 5(X)

X

dans laquelle X est l'estimatlion
S(X) est 1'écart-type de X

L'erreur de X en pourcentage correspondra i
PE(X) = CV(X) x 100 Z.

Par exemple, le coefficient de variation d'une
estimation X = $8,000,000 ol 1'Ecart-type (S(X))
atteint $400,000 correspond 3 .05; si 1'on sup-
pose une distribution normale, on peut affirmer
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen-—
tage réel d'erreur inférieur & 5 %.

Erreur non liée d& 1'échantillonnage

L'enquéte par &chantillonnage et le recense-
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur
exacte de 1'ensemble. L'estimation est dite
précise sl elle se rapproche de cette valeur.
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il
n'est pas réaliste de supposer que la valeur
exacte de chaque unité de 1'ensemble ou de
1'échantillon peut é&tre obtenue et traitée sans
erreur. La diffé@rence entre la valeur probable
et la valeur exacte de 1'ensemble s'appelle le
blais. On ne peut calculer les biais systématl-
ques des données en recourant aux mesures de
probabllité de 1'erreur d'échantillonnage décri-
tes plus haut. La précision d'une estimation
est déterminée par 1'effet conjugé des erreurs
d'échantillonnage et des erreurs non li8es 3
1'€chantlillonnage.

Parml les erreurs non lides i 1'échantlillon~
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le
tableau explicatlf II donne deux mesures de la

réponse afin d'aider 1'utilisateur 3 &valuer ce
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro-



aof those sample units which have rasponded
in time for inclusion in this publication.
The response fraction, which is a measure of
the data response rate, is the proportlion of
the sales estimate which 1is based wupon
actual reported data. For example, a cell
with a sample of 20 units In which five re-
spond for a particular month would have a
response rate of 25% In terms of units. If
these five reporting units represented §$8
million out of a total estimate of $10 mii-
lion, the response fraction would be 80%.
In cases such as these, the response rate
alone would tend to underestimate the re-
liability of the estimate and both measures
should be considered since the response
fraction is more representative of the sit-
uation.

DEFINLITIONS

“Retail Trade”, for the purpose of this
report, is defined as "the aggregate sales
made through retail locatlons (outlets)”.

A "retail location”, as defined by Sta-
tistics Canada, is a "business location
(usually a store) in which the principal ac~
tivity Is the sale of merchandise and
related services to the general public, for
household or personal consumption". Retall
trade estimates do not Inciude any form of
direct selling which bypasses the retall
store, e.g., direct door-to~door selling;
sales made through automatic vending ma-
chines; sales of newspapers or magazines
sold directly by printers or publishers; and
sales made by book and record clubs. The
only exceptfon is the mail-order and cata-
logue sales activities of department store
businesses, which have been classiflied to
the "general merchandise store" category.
In addition, retall trade excludes: retail
sales through ancillary units, e.g., ware-
houses, head offices, etc.; sales of con-
tractors whose major actlivity 1Is not retall~
ing; and retall transactions between [ndi-
viduals.

Total net sales include sales of merchan-
dise and receipts from related services,
such as repairs, equipment rental, and food
serving, less returns, adjustments and dis-
counts. Total net sales also include:
trade~in allowances; withdrawals of goods
for personal use (at retall); and commis-
sions earned from sales of goods owned by
others. Non-trading revenues, bad debts re-
covered and sales taxes are excluded.

portign des wunités de l'échantillon qui ont
répondu assez tét pour &étre incluses dans le pré-
sent bulletine. La fraction de réponse, par

contre, est le taux de réponse des données,
c'est—3-dire la proportion de 1l'estimation de
1'8chantillon qul est fondée sur des données
réellement déclarées. Par exemple, le taux de
réponse d'une cellule comportant un é&chantillon
de 20 unités dont cing répondent lors d'un mois
donné attelndralt 25 %. Cependant, sl les cing
unités déclarantes représentent $8 millions sur
1'estlmation globale de $10 miliions, la fraction
de réponse s'éléverait 3 80 %. Dans un tel cas,
le taux de réponse auralt, & lui seul, tendance 3
déprécier la flabilité de 1'estimation; il
faudralt donc tenir compte des deux unités de me-
sure, pulsque la fraction de réponse est plus re-
présentative de la situatione.

DEFINITIONS

"Commerce de détall” signifie, pour les
besoins de la présente publication, "1'ensemble
des ventes faites par des polnts de vente au
détall”.

Un "point de vente au détail™, suivant la dé-
finition de Statistique Canada, est un local
d'affalres (habituellement un magasin) dont 1'ac-
tivité principale est la vente de marchandises et
de services connexes au grand public pour la coun-
sommation ménagére ou personnelle. Les estima-
tions relatives au commerce de détall ne
prennent pas en compte les ventes directes,
c'est-a~dire les ventes qui ne sont pas falites
par l'Intermédiaire d’un point de vente au
détail, par exemple les ventes directes par dé-
marchage, les ventes par distributeur automati-
que, les ventes de journaux ou de revues falites
directement par les lImprimeurs et é&diteurs, et
les ventes faltes par les cercles du livre et les
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les
ventes des grands magasins faites par la poste ou
par catalogue, qui sont classées dans la catégo-
rie des "magasins de marchandises diverses”. En
outre, le commerce de détail ne comprend pas les
ventes au détall des wunités auxiliaires, par
exemple, entreprdts, siéges sociaux, etc., nl les
ventes des entrepreneurs dont l'activité princl-
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les
opérations de détaii entre particullers.

Ventes nettes totales comprennent les ventes
de marchandises et les recettes provenant de ser—
vices connexes tels que les réparations, la loca-
tion de matériel et la restauration, moins les
rendus, les rajustements et les remises. Les
ventes totales nettes comprennent é&galement; la
valeur des reprises, les prélévements de marchan-
dises pour usage personnel (au détail) et les
commissions au titre de la vente de marchandises
appartenant 3 d'autres personnes. On ne prend
pas en compte les recettes hors exploitatlon, ni
le recouvrement de créances douteuses, nl les
taxes de vente.




L LASSIFICATION

Kind of Business(2)

Estimates of retail trade are stratified
by geographical area and by kind-of-buslness
groupings which are based on the Standard
Industrial Classificatlons and the retail
kind-of-business categorles employed in the
1966 Census of Merchandising and Services.
Since the monthly retall trade survey Is a
"location" survey, as noted above, each in-
dividual (retail) location of a flrm is as-
signed a kind-of-business code based on Its
ma jor activity (or type of comnodities
sold).

In this report, retail trade Is strati-
fied into 27 major kind-of-business group-
Ings plus a miscellaneous category. In
order to Increase the usefulness of these
statistics, the composition of each kind-
of -business group is described at the end of
the report.

Kind of Organization

The retail trade estimates, In addition
to being stratified by kind-of-business
rrouplngs, are also broken down Into chain
a4 independent components. Firms are clas—
mifled to the chain store component based on
the following definition:

Chain store organization "an organization
operating four or more retall outlets in the
same kind of business, under the same legal
ownership”.

Any firm not meeting the above definition
1s automatically classifed as an "indepen-
dent” organization, the only exceptlon being
"department stores” which are classified in
their entirety to the chain component.

METHODOLOGY

The monthly retail trade estimates con-
tained in this report are produced by means
of a sample survey using methodology which
differs substantially from that used for the
estimates published to the end of 1974.

The new methodology was primarily devel-
oped because, after 1969, there was no ade-
quate source of information available to

(2) For a detailed definitlon of each kind
of business, see Census of Canada, 1966
Retail Trade, Catalogue 97-601.
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CLASSEMENT

Cenre de commerce(2)

Les estimations relatives au commerce de dé-
tall sont stratifiées par région et par groupe de
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur
la Classification des actlvités &conomiques et
les catégorles de genre de commerce de détall qui
ont &té utillsées lors du recensement du commerce
et des services de 1966. Etant donn& que 1'en—
quéte mensuelle du commerce de détall est axée
sur les polnts de vente comme on 1l'a indiqué
ci-dessus, chaque polnt de vente au d&tall d'une
entreprise se voit attribuer un code “"genre de
commerce” d'aprés son activité principale (ou le
genre de marchandises vEndues ).

Dans la présente publication, le commerce de
détail est stratifié selon 27 grands groupes de
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands
divers“. Pour rendre ces statistiques plus uti-
les, nous décrivons la composition de chaque
groupe de genre de commerce 3 la fin de la publi-
cation.

Type d'entreprise

En plus d'étre stratiflées selon le genre de
commerce, les estimations relatives au commerce
de détail sont ventilées entre magasins d succur-—
sales et magasins indépendants. Les entreprises
qui répondent 3 la définition suivante sont clas-
sées dans la catégorie des magasins 3 succur-
sales:

Magasins & succursales “entreprise exploitant
au molins quatre points de vente au détail dans un
méme genre de commerce, sous une méme apparte=
nance juridique”.

Toute entreprise dont le schéma de structure
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est
classée automatiquement dans la catégorle des
magasins iIndépendants, la seule exception étant
les “"grands magasins” qui sont portés en totalité

-

dans la catégorie des magasins 3 succursales.

METHODOLOGIE

On é&tablit les estimations mensuelles rela-
tives au commerce de détail que renferme la pré-
sente publication au moyen d'une enquéte par son-—
dage dont la méthodologie différe sensiblement de
celle utilisée pour les estimations qui ont paru
jusqu'a la fin de 1974.

Cette nouvelle méthodologie fut principalement
mise en application parce qu'il n'exlistalt plus
de source adéquate de renseignements disponibles

(2) Pour une dé&finition compléte de chaque genre
de commerce, consulter la publication Recen—
sement du Canada, 1966, Commerce de dé&tail
(n® 97-601 au catalogue).



update the Independent portion of the old
sample to account for firms coming Into ex—
istence (births) and/or golng out of busi-
ness (deaths). The levels established by
the new sample indicate there was a downward
blas in the old sample which had grown to
about 4% in 1974. Even so, the monthly
trends are relatively consistent between the
0ld and new samples.

01d Sample

The former sample (approximately 12,000
firms) was randomly selected from the uni-
verse created by the 196! Census (i.e., of
Merchandising and Services) stratified by
province, by kind of business and by sales-
slze group. Estimates of total retail sales
were produced from the sample results by em—
ploying the "link-relative method”, i.e.,
each month, ratlos were derived by linklng
the sales of the same firms within a cell
with their sales in the corresponding month
of the previous year and these, In turn,
were applied to the base figure (the 1961
Census) to produce a current month estimate.

To offset the effects of deterioration In
the sample, an adjustment was made annually
for blrths and/or deaths. New flirms were
identifled through Nature of Business Re-
ports collected by the Unemployment Insur-—
ance Commission and were surveyed iIn order
to obtain relevant Informatlon. In addi-
tlon, all flrms In the sample were surveyed
annually to ensure the accuracy of the
monthly reports and to derive estimates for
"poor or late respondents”. The results of
these enquiries were then used to update the
monthly estimates. Another adjustment was
made In the estimates to account for busi-
nesses which went out of operatlon or which
were no longer In scope. This adjustment
conslsted of the application of a formula to
compensate for all similar flrms In the
universe. A final adjustment was also made
to compensate for flrms which changed their
kind of business during the year.

The data which resulted from these
various adjustments have in the past often
been described as "final” estimates. How—
ever, thls was not entlrely accurate — since
all such estimates were usually revised one
more time after each census. The post=-
censal estlimates reflected the insertion (in
the calculations) of new census benchmark
data.

aprés 1969 pour mettre & jour la partie de 1l'an-
clen é&chantillon comptant les entreprises dites
indépendantes. I1 nous étalt désormais impos-
sible de tenir compte des nouvelles entreprises
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leurs
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé-
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il
y avait un certain degré de sous—estimation, la-
quelle sous-estimation avait attelnt 4 7% en
1974, Néanmoins les tendances mensuelles mesu—
rées par l'anclen ainsl que par le nouvel échan-
tillon sont passablement similaires.

Ancien &chantillon

L'anclien &chantillon (approximativement 12,000
entreprises) a &té& choisl au hasard 3 partir de
1'univers cré& par le recensement de 196! (Com—
merce et services) et stratifié par province et
selon le genre de commerce et le volume des
ventes. Des estimations des ventes totales au
détail ont é&té tirées des r@sultats du sondage 3
l'aide de 1la "méthode de rapport en chafne”,
c'est-3-dire que chaque mols, on obtient des
ratlos en comparant le volume des ventes des
entreprises 3 celui observé pour le mols corres—
pondant de 1l'année précédente et on applique ces
ratlios au chiffre de référence (recensement de
1961) pour dégager une estlmatlon pour le mois
visé; ce calcul est effectué pour chacune des
cellules.

détérioration
les ans 4
les créa-
apprenalt

Pour compenser 1les effets de
dans 1'échantillon, on a procédé tous
un ajustement pour prendre en compte
tlons et (ou) les disparitlons. On
1l'existance de nouvelles entreprises grice aux
rapports sur la nature de l'entreprise regus par
la Commission d'assurance—ch8mage et on effec-
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour
obtenir les données qui nous Intéressaient. En
outre, toutes les entreprises é&chantillonnées ont
fait tous les ans 1l’objet d'une enquéte afin
d'assurer 1'exactlitude des rapports mensuels et
d'établir des estimatlons pour les enquétes &
"déclaration piétre ou tardive”. Les résultats
ont ensufte servli & la mise 3 jour des estlma-
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste-
ment aux estlmations en fonction des entreprises
qui ont cessé toute activité ou qul ne répon-
dalent plus aux définitions de 1’enquéte. Cet
ajustement conslstalt 3 utiliser une formule de
compensation visant toutes les entreprises du
méme genre dans 1'univers. On a enfin procédé i
un ajustement compensatoire en fonctlon des
entreprises qul ont changé d'activité au cours de
1'année.

Les donnfes obtenues au terme de ces divers
ajustements ont souvent &té considérdes dans le
passé comme des estimatlions “"définitives”. Cela
n'est pas tout i3 falt exact, car toutes ces esti-
matlons ont habituellement &té révisées une autre
fols aprés chaque recensement. Les estimations
postcensltalres traduisalent 1'introductlon dans
les calculs de nouvelles données repéres de
recensement .




New Sample

With the advent of the new survey, the
census will no longer be employed as a
"source"” universe. The Revenue Canada (Tax-
atlion) 1list, supplemented by chaln and de-
partment store lists and an area file list,
comprises the new unlverse. A sample of
approximately 16,000 independent firms,
stratified by geographlcal regions(3) and by
the Standard Industrial Classiflcatlon code
has been selected from thls universe and
surveyed in order to verlfy the kind of
business of each firm. Estimates are then
produced monthly, stratified by trade group
and geographical region.

The method used for the estimation of
total retall sales is one In which each
sampled unit's reported data Is inflated to
universe levels by multlplying the reported
data of the sampled unlt by the Inverse of
the probability of selection for the unit.
For firms which do not respond on time(4) in
a particular month, an estlmate 1is Imputed
using a statistical technlque which employs

a number of components such as: cell aver-
ages, last month's sales, other trends,
etc. Consequently each firm In the sample

must have an Individual estimate of sales.

The results of the new survey will not be
linked (as was the old survey) to the census
vesults. Instead, the estimates derlved in
the course of the survey wlll be compared
with census data in order to determine the
cause of any differences which may be found
to exlst between the two levels. Based on
these findings, revisions will then be made
to compensate for any errors or discrepan—
cles discovered (such as In coding of firms
to erroneous kinds of business codes, over-—
estimatlion in partlcular cells, etc.).

COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE

The universe used for the new survey is
composed of two baslc parts: a master file
list (including chain and department store
components) and an area flle list. These
components provide a more adequate represen—
tation of the retall trade universe than the
previous survey.

(3) The metropolitan areas of Montréal,
Toronto, Winnlpeg and Vancouver are

census metropollitan areas as defined by
the 1971 Census.

(4) Late responses are Included In revised
est imates.
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Nouvel &chantillon

Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne
servira plus de source pour le dressage de la
llste des entreprises. La liste de Revenu Canada
(ImpSt) fut complétée par la liste des magasins 3
succursales alnsl que des grands magasins et une
liste de fichler aréolaire. Un échantfllon d'en-
viron 16,000 entreprises Indépendantes, stratifié
par région(3) et selon le schéma de codage de la
Classlfication des activités é&conomiques, a é&té
prélevé sur cet univers et a fait 1'objet d'une
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité
de chaque entreprise. Des estimatlons sont en-
sulte établies tous les mols et stratifiées selon
le groupe de commerce et la région.

La méthode d'estimation des ventes totales au
détall consiste 3 gonfler les données déclarées
par chaque unité Echantlillonnée aux dimensions de
1'univers en multipliant les données de 1'unité
par l'inverse de la probabilité de cholx de
1'unit&. Dans le cas des entreprises non décla-
rantes 3 temps(4) un mols donné, on procéde 3 une
imputation 3 1'alde d'une méthode statistique
qul falt Intervenir divers éléments comme les
moyennes de cellule, les ventes du dernler mols,
d'autres tendances, etc. Ainsi, il dolt y avolr
une estimatlon des ventes pour chaque entreprise
échantlllonnée:

Les résultats de la nouvelle enquéte seront
pas raccordés (comme dans l'anclenne enquéte) 3
ceux du recensement. Une &tude comparative entre
les estimations obtenues dans le cadre de cette
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re-
censement sera effectuée afin de déterminer la
cause de tout @cart entre les deux niveaux, ce
qui nous permettra de rectifier les statistiques
et de compenser les erreurs ou les divergences
relevées (comme un classement erroné selon le
genre de commerce, une surestimatlon dans des
cellules particuliéres, etc.).

ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON

L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux
éléments fondamentaux: une liste de fichler prin-
clpal (y compris les éléments magasins & succur-
sales et grands magasins) et une liste de flchler
aréolaire. Ces é&léments représentent mieux
1'univers du commerce de détall que la base de
1'enquéte précédente.

(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de

Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor-
respondent aux régilons métropolitaines du
recensement de (971,

(4) Les déclarations tardives sont toujours
consldérées dans le calcul des estlmatlons
révisées.



The Survey Master File

The survey master flle Is based on a
series of profiles developed from the retail
store portlon of the Revenue Canada (Taxa-
tion) master file and is stratified by geo—
graphical area and by Standard Industrial
Classification code. This component Is a
list of all retall businesses having a T-4
number (i.e., having employees for whom
payroll deductions are made). It Is updated
monthly for new flirms coming Into business,
for firms going out of buslness and, In the
case of existing firms, for any changes In
name, address or nature (kind) of business.
These updates originate from both Revenue
Canada (Taxation) and from Statlistics Canada
survey sources. As these updates are re-—
ceived, flrms golng out of business are
dropped from the sample and a sample of
births Is selected from among new firms
which have gone Into business, thus provid-
ing a monthly birth/death adjustment.

Records on the survey master file are
sampled using a glven probability of selec-
tion determined by geographical locatlon,
Standard Industrial Classification code and
cell size. To create the orlginal sample
file, the complete survey master file was
sampled. Since that time, only the blirths
have been sampled each month.

Chain and Department Store Component

The chain and department store list is a
sub-set of the survey master file compo-
nent. The businesses on this list are those
which have been identified (from Statistics
Canada sources) as chains or department
stores and whlich have been sampled with cer-
tainty (i.e., each business Ls surveyed).
This component, as well as belng updated
monthly using Revenue Canada Information, is
also updated annually. The annual updates
are based primarily on returns obtained In
the course of the Annual Chain and Depart-
ment Store Survey, as well as on information

derived from other sources such as trade
magazines, etc.
Area File Component

The purpose of the area file, essen—

tially, is to supplement the sample frame.
This additional input has two uses:

Fichier principal de 1'enquéte

Le fichier principal de 1'enquéte du commerce
de vente au détall est fondé sur une série du
profils tirés de la fraction du fichler princlipal
de Revenu Canada (Imp8t) se rapportant aux com—
merces de vente au détail et est stratiflé par
réglon et selon le schéma de codage de la Classi-
ficatlon des activités économiques. Cet &lément
du fichier est une liste de toutes les entre-
prises de vente au détail qui ont un numéro T-4
(entreprises ayant des salariés 3 1'égard des-
quels des déductions sont faltes aux fins de
1'impst). Cette liste est mise 3 jour tous les
mois; 11 s'agit de prendre en compte la création
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre-
prises et dans le cas d'entreprises existantes,
tous les changements de nom, d'adresse ou de
genre de commerce. Ces mises 3 jour s'appulent
sur des enquétes de Revenu Canada (Impdt) et de
Statistique Canada. D€s que l'on dispose de ces
mises 3 jour, les entreprises qul cessent toute
activité sont é&liminSes de 1'échantillon et un
échantillon de créations est prélevé sur les nou-
velles entreprises, ce qul permet un ajustement
mensuel en fonction des créations et des dispari-
tions.

Des enregistrements du fichler principal de
1'enquéte sont &chantillonn&s d'aprés une proba-
bilité donnée de sélectlion déterminde par le lieu
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi-
fication des activités &conomiques et la taille
des cellules. Lors de la constitution du fichier
de 1'échantillon Initial, la sélection a porté
sur tout le flichler principal de 1'enquéte.
Depuis lors, seules les créations ont falt
1'objet d'un &chantillonnage tous les mois.

£1ément magasins 3 succursales et grands magasins

-

La liste des magasins 3 succursales et des
grands magasins constitue un sous—ensemble de
1'8lément fichier principal de 1'enquéte. Les
établissements commerclaux figurant sur cette
liste sont ceux qui ont &té identifliés (d'aprés
les documents de Statistique Canada) comme maga-—
sins 3 succursales et grands magasins et qui ont
&té &chantillonnés avec certitude (chaque entre-
prise falt partle de 1'échantillon). Cet &l&-
ment, qui est mis 3 jour tous les mois d'aprés
les données de Revenu Canada, falit &galement
1l'objet d'une mise 3 jour annuelle. Ces der-
nidres mises d jour sont fondées princiaplement
sur les déclarations obtenues dans le cadre de
1'enquéte annuelle sur les magasins 3 succursales
et les grands magasins, ainsl que sur des rensei-
gnements puis@s & d'autres sources comme les re—
vues portant sur le commerce.

£lément fichier géographique

Le but premler du fichler gé&ographique est de
compléter la base de 1'échantillon. Cet &lément
supplémentaire permet:




to provide an estimate for firms which do
not appear on the survey master file (l.e.,
having no employees for whom tax deductions
sre made);

to compensate for the time lag involved in
obtaining birth/death adjustment through the
survey master file.

The area file was derived by selecting a
number of areas in Canada (as defined by the
Labour Force Survey), covering all regions
with the exceptlon of the Yukon and North-
west Territorles. To create the area file
portion of the sample frame, the selected
areas were completely enumerated by field
representatives and an area file composed of
all businesses In the selected areas was
created. This file was than matched against
the survey master flle to determine which
firms were present on both files. For those
firms which appeared on both files, the uni-
verse was represented by the sample of firms
derived from the survey master flle. All
unmatched firms (on the area file) auto-
matically became part of the sample file.
Every month since the origlnal enumeration,
one twelfth of the selected areas has been
completely re—enumerated in order to locate
any new firms which may have come into exis-—
tence durlng the preceding year. These new
firms are then matched against the entire
arvey master file. Similarly, all new
businesses which have been added to the sur-
voy master flle from the Revenue Canada
{Taxation) updates are matched each month
agalnst the entire area file. Once it has
been determined that firms are matches, they
are removed from the area file and given a
chance of selection on the survey master
file. The remaining unmatched firms on the
area file are included In the sample.

SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS

The sales data (for Canada by kind-of-
business grouping and total retall trade by
province) contained in Table 25 have been
adjusted to account for seasonal and trad-
ing-day variations. The seasonal adjustment
method applied to this series is a computer-
ized ratio-to-moving average method. The
standard computer program used is the United
States Bureau of the Census, Method II, X-ll
version.

Seasonal adjustment removes the effect of
repetitive intra-year variatlons resulting

Xv

d'établir une estimation visant les entreprises
qul ne figurent pas dans le fichier principal de
1'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié
pour lequel on procéde 3 des dé&ductlons aux fins
de 1'impdt);

de compenser le "retard” d'obtention des adjuste-
ments en fonction des créations et des dlspari-
tions au moyen du fichier principal de 1'enquéte.

On a constitué le fichler géographique en
choislssant un certain nombre de secteurs géogra-
phiques au Canada (3 l'aide de données de 1l'en-
quéte sur la population active) de fagon i
couvrir tout le territolre canadien 3@ l'exception
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les
secteurs cholsis ont ensuite été entlérement dé-
nombrés par des représentants régionaux et on a
ainsi obtenu un fichler géographique comprenant
tous les é&tablissements commerciaux de ces sec—
teurs. On a comparé ce flchler au flchier prin-
cipal de 1'enquéte pour déterminer quelles entre-
prises figuralent dans les deux fichlers. Pour
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été
représenté par 1l'échantlllon d'entreprises préle-
vé sur le fichler principal de 1'enquéte. Toutes
les entreprises sans pendant (dans le fichier
aréolalre) ont &té automatiquement incorporées au
fichler de 1'échantillon. Tous les mols depuls
le premier dénombrement, un douziéme des régions
choisies a falt l'objet d'un autre dénombrement
complet visant i déterminer quelles nouvelles
entreprises ont vu le jour au cours de l'année
précédente. Ces nouvelles entreprises sont
ensulte réapparides avec le fichier princlpal de
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles
entreprises ajout@es au flchier principal de
1'enquéte au moyen de mises 3 jour tirées du
fichier de Revenu Canada (Imp8dt) sont ré@apparides
chaque mois avec le fichier g&ographique. Les
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen-—
dant au cours des deux processus de comparaison
précédemment décrits sont radiées du fichier géo-
graphique et demeurent sur le fichler principal
de 1'enquéte ol elles ont une probabilité d'8tre
cholsles. Le reste des entreprises du fichier
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un
pendant sont d'office inclus dans 1'&chantillon.

DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES
JOURS COMMERCIAUX

Les chiffres des ventes (par groupe de genre
de commerce pour le Canada et ensemble du com-
merce de dé€tail par province) présentés au
tableau 25 ont &t& ajustés en fonction des ten-
dances salsonniéres et des varlations du nombre
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali-
sation appliquée 3 cette série est une méthode
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le
programme informatique normalisé& utilisé est la
version X~-11 de la méthode II du Umited States
Bureau of the Census.

La désalsonnalisation supprime les effects des
variations vépétitives qui se produlsent dans



from normal differences in weather, holidays
wlith invariable dates, or other events which
repeat with the same timing. An additional
adjustment is made for the retail trade se-
ries which contains variation caused by the
difference In the number of working or
tradlng—-days In each month or for holidays
or other events with varlable dates. These
adjustments are made prlor to the seasonal
ad justment but are treated as part of the
seasonal adjustment.

While seasonal adjustment allows a much
better look at the underlying trend of a se-—
ries, the adjusted serles stlll contain ir-
regular fluctuations. Small changes between
months in the adjusted serles may simply be
erratlc movements and, to obtaln a clearer
idea of the underlying trend, users should
examine the adjusted series over a number of
months. The MCD, or Months for Cyclical
Dominance, (see Table 26), indicates the
smallest span of months for which the aver-
age per cent change without regard to sign
in the trend cycle is greater than that in
the Lrregular factor. For the smoothest se-—
ries the MCD 1ls one, for the most erratic
serles 1t is slx. Applying a moving average
of the period equal to the MCD tends to
smooth irregular movements which may obscure
the underlylng trend.

CONSTANT DOLLAR ESTIMATES

To obtaln constant dollar total retail

trade estimates, (table 30) trade group
estimates are deflated uslng trade pgroup
lmpliclt price 1ndlcies supplied by the

Industry Product Division of Statistics
Canada. Deflated trade group estimates are
then totalled to give an estimate of total
retall sales in constant dollars. The
published price Index is an implicit Index
calculated by dividing the total current
dollar sales estimate by the total constant
dollar sales estimate.

1'année et sont imputables 3 1'évolution normale
du climat, aux congés fixes, ou 3 d'autres &véne-
ments qui se répétent 3 des Intervalles régu-
liers. I1 est nécessalre d'apporter un ajuste-
ment supplémentalre 3 la série de commerce de
détail contenant des varlatlons imputables & la
différence entre le nombre de jours de travail ou
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a des
congés ou autres Evénements sans date flxe. Ces
ajustements sont falts avant la désalsonnallsa-
tion proprement dite, mals on les consldére comme

partie Intégrante de cette dernlére.

Blen que la désalsonnalisation permet de
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale
d'une sérle, les séries désalsonnallisées n'en
contlennent pas moins des fluctuatlons [rré-
gulldres. De 1lépéres varlations d'un mois a
1'autre dans les sérles d&salsonnalisées peuvent
&tre de simples mouvements Ilrrégullers, et pour
avolr une meilleure i[dée de la tendance fondamen—
tale, les utillsateurs doivent examiner les
séries désalsonnalis@es d'un certaln nombre de
moise Le MDC, ou mols & dominance cyclique,
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de
mols pour lesquels le taux de varlatlon moyen
compte non tenu du signe de la tendance générale,
est supérieur i celui du facteur irrégulier.
Dans le cas de la sérle la plus lisse possible,
le MDC est &égal d un, dans celui de la série la
plus Irrégulidre, il est &gal & six. L'applica-
tion d'une moyenne moblle dont la pérlode est
égale au MDC tend i lisser les mouvements [rrégu-
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen-
tale.

ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS

Afiln d'obtenir la valeur estimative de
l'ensemble du commerce de détail en dollars
constants (tableau 30), les estimations relatives
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen
des Indlces impllcites de prix approprlés fournis
par la Division du produit Industriel de
Statistlque Canada. Les estimations des groupes

de commerce ainsl dégonflées sont ensuite
totalisées pour produire 1l'estimatlon de
1'ensemble du commerce de dé&tall en dollars
constants. L'indice des prix qul est publié est

un Indice implicite obtenu en divisant le chiffre
estImatlf des ventes totales en dollars courants
par 1'estlmatlon correspondante en dollars
constants.




COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS -
OLD AND NEW SURVEYS

The number of trade groups (each composed
=f ane or more kinds of business) for which
data will be published has been expanded by
10. In some cases, a new trade group was
created by splitting one of the old trade
groups. In other instances, new trade groups
were derived from the "all other stores”
category. The following chart provides a
method for converting the "new” groups back
to the "old"” for anyone wishing to compare
one series with the other.

The following trade groups comprise the
same kinds of buslness In both the new and
old surveys:

Department stores

General merchandise stores
General stores

Variety stores

Motor vehlcle dealers
Men's clothing stores
Women's clothlng stores
Family clothing stores
Hardware stores

Jewellery stores

The following trade groups, for which
data will be published in the new survey,
were previously vrepresented in  the "all
other stores™ group of the old survey:

Used car dealers

Automotive parts and accessorles stores
Book and stationery stores

Florists

Sporting goods and accessorles stores
Personal accessories stores.

COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE -
ENQUATES ANCIENNES ET NOUVELLES

Le nombre de groupes commerciaux (chacun com-
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur
lesquels des données paraltront a &t& porté i 10.
Dans certains cas, on a cré& un nouveau groupe en
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres
cas, de nouveaux groupes commerclaux ont &té
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins”.
Le graphique sulvant présente une méthode qui
permettra 4 quiconque désirant comparer les sé—
ries de passer des nouveaux groupes aux anclens.

Les groupes commerciaux suilvants comportent
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et
la nouvelle enquéte:

Grands magaslns

Magasins de marchandises diverses
Magasins généraux

Bazars

Concesslonnaires d'automobiles
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour la famlille
Quincailleries

Bi jouteries.

Les groupes commerciaux suivants, pour
lesquels on publie des données dans la nouvelle
enquéte, falsalent partie dans 1le cadre de
1'ancienne enquéte du groupe “Tous les autres
magasins™:

Vendeurs d'automobiles d'occasion

Magasins de pléces et d'accessolres d'automobiles
Libralries-papeteries

Fleuristes

Magasins d'articles de sport et accessolres
Magasins d'accessoires personnels.



The following trade groups represent a
finer breakdown of trade groups whlch were
employed in the old survey:

New Trade group 0ld trade group

Combinatlon stores
Grocery, confec-~
tlonery and sun-
dries stores(5)
All other food

Grocery and comblna-
tion stores

All other food stores

stores(5)
Service stations Servlice statlons and
Garages garages
Speclalty shoe

stores Shoe stores

Family shoe stores

Household furni-
ture stores

Furnlture, televi-
slon, radlo and
appllance stores

Household appli-
ance stores(6)

Furniture, tele—
vislon, radlo
and appllances
stores

Pharmaclies, patent
mediclne and
cosmet lcs
stores(7).

Drug stores

In additlon to the changes noted above,
"fuel and fuel oll dealers” have been re-
classlfied to wholesale trade and conse-
quently do not appear In the tabulations.

(5) The new trade group "grocery, confec—
tionery and sundrles stores” includes
not only "grocery stores” (part of "gro-
cery and comblnatlon stores” in the old
survey) but also the 1966 Census catego—
ry, "grocery, confectlonery and sundrlies
stores”. The latter kind of buslness
Includes the so-called "jug-milk stores”
and "convenlence stores™ as well as a
number of stores which were previously
classifled elther to "grocery stores” or
“"confectionery stores”. (In the old sur-
vey, "“confectionery stores"” were pub-
lished in the "all other food stores”
group.)

(6) The new trade group "Household appliance

stores” includes the 1966 kind of busl-

ness, “electrlical supply stores”, which
was previously classified to the "all
other stores™ group.

The new trade group “"pharmacles, patent

medicine and cosmetics tores” Includes

the 1966 kind of buslness, "patent medi-

)

clne, cosmetic and perfume stores and
proprietory stores“, which was previ-
ously classifled to the "all other

stores™ group.
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Les groupes commerclaux suivants constituent
ventilation plus fine des groupes utilisés
s l'ancienne enquéte:

veau groupe de Ancien groupe de
ommerce commerce
cerles—boucherles

Epiceries et éplce-
rles boucheries

ceries, confiseries
t magasins d'arti-

les divers(5)

s autres magasins Tous autres magaslns
'alimentation(5) d'alimentation
tions—service Statlons—service et
ages garages

asins de chaussu-

es spéclales

asins de chaussu~
es pour la famille
aslins d'ameublement

Magasins de chaussures

ménager

Mag

ménagers(6)
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Le nouveau groupe commercial

(6)

(7)

Magasins de meubles,
de téléviseurs, de
radios et d'appa-
reils ménagers

aslns d'apparells

asins de meubles,
e téléviseurs, de
adlos et d'appa-—
ells ménagers
rmacles, magasins
e médicaments

e Pharmacl
revetés et de pro-— hagley

uits de beautdé(7)
Outre ces modlfications, les “marchands de
bustible et de mazout™ ont &té reclassés dans

commerce de gros et ne figurent donc pas dans
totallsatlons.

"éplcerles, con-
fiseries et magasins d'artlcles divers” com—
prend non seulement les "éplcerles” (dans
1'anclenne enquéte, un €lément de "épiceries”
et épiceries—boucheries”™), wmais aussi 1la
catégorie du recensement de 1966 “é&piceries,
confiseries et magasins d'articles dlvers”.
Ce dernler genre de commerce comprend les
“"comptoirs de lait en cruche” et les magaslins
d'artlcles d'usage courant ainsl qu'un cer-
tain nombre de magasins qul é&talent aupara-

vant classés dans la catégorie des "épice-
ries” ou dans celle des "confiserles”. (Dans
1'anclenne enquéte, les “confiseries™ fal-

salent partle du groupe "tous autres magasins
d'alimentatlon™.)

Le nouveau groupe commercial “magasins d'ap-
pareils ménagers” comprend le genre de com—
merce de 1966 "magaslns d'appareils é&lectri-
ques”, qui étalt auparavant classé dans la
catégorle "tous les autres magasins”.

Le nouveau groupe commercial “pharmacles, ma—
gaslns de médicaments brevetés et de produits
de beauté"” englobe le genre de commerce uti-
lisé en 1966 "magaslns de médicaments breve-
tés et spéclalisés, de parfums et de prodults
de beauté”, qui falsait auparavant partie du
groupe “tous les autres magasins”.




BE:i TABLE TI. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, February 1981 Preliminary, January 1981 Revised

WalLEAU EXPLICATIF TI. Mesure de la fiabilit&, selon le genre de commerce et la province, février 1981 préliminaire, janvier 1981 r&viaé

Reaponse rate

Taux de ré€ponse

Chain stares [ndependent stores

Magasins A succursales Magasine indépendants

Preliminary Revised Prellminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Egtimation Estimation Eatimation
préliminaire révisée préliminaire réviste
. per cent - pourcentage
Kind of business — Genre de commerce:
Combinstion stores (groceries snd meat) - E€piceries - Boucheries 78.1 95.6 67.1 83,7
Grocery, confectfonery and sundries stores - Epiceries, confise-
ries et articles dlvers $3.2 72.3 58.0 4.2
All other food atores - Tous les autres magasine d'sliments 46.3 95.5 58.3 76.6
Department stores - Grands magasins 100.0 99.1
General merchsndise stores - Magasina de marchandises diverses 67.2 100.0 61.0 79.0
General atores - Magasina généraux 90.0 95.0 64,1 82.6
Variety stores - Bszars 67.5 100.0 69.7 81.6
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobilea 83.3 83.3 68.3 85.5
Used car deslers - Vendeurs d'automobiles d'occasion = 52.5 69.1
Service stations - Ststions-service 48.9 93.5 60.6 7.0
Garagea - 62,1 752
Automotive parts and accesaories stores - Magasins de pldces et
d'accessoires d'automobiles 84.4 90.6 72.7 86.3
Men's clothing stores - Magaaine de v8tements pour hommes 62.1 88.0 66.0 83.3
Yomen's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 66.3 94.3 64.6 79.3
Family clothing storea - Magasins de v8tements pour la famllle 82.4 9.4 70.3 80.2
Speclalty ahoe stores - Magasins de chaussures spécialigées 73.8 95.2 72,0 90.0
Family @hoe storea - Magasins de chaussures pour la famille 65.4 98.0 71.6 86.5
Hardware stores - Quincailleries 50.0 80.0 70,2 86.7
iousehold furnfture stores - Msgssins de meubles 78.8 90.9 66.9 84.4
Household applisnce storea - Msgasina d'asppareila ménagers 50.0 87.5 64,2 80.4
Furnlture, TV, radic and appliance storea - Magasine de meubles,
téléviseurs, radios et acceasoires 79.0 100.0 62.4 82.0
Pharmacies, patent medicine snd cosmetics stores - Phsrmaciea,
médicsments brevetfs er produits de beaut8 47.4 8l.1 75.2 86.9
Book snd stationery stores ~ Librairies et papeteries 48.9 98.9 67.8 80.8
Florists ~ Fleuristes Sies 71.4 59.1 74.9
Jewellery atores - Bijouteries 61.3 91.8 64,1 76.2
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de
sport et d'accessoires 65.4 96.2 Sh.4 79,5
Personsl sccessories stores - Msgasins d'accesanires personnels 77.7 gFe3 59.0 80.2
All other stores - Toua les sutres magssins 65.5 86.8 57.6 77.8
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 67.5 92.8 63.2 80.2
Province:
Newfoundland - Terre~Neuve 75.0 96.3 47.8 67.9
Prince Edward Island ~ Tle—du-Prince-fdouard 15 100.0 55.2 73.9
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 69.5 96.6 62.1 80.1
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 733 97.1 66.1 82.2
Québec 69.2 93,2 72.0 83.6
Ontario 66.2 92.9 60.6 79.8
Manitoba 69.5 93.8 64.0 80.9
Saskatchewan 71.3 92.5 66.9 82.8
Alberts 63.2 90.8 54.1 78,2
firitish Columbia - Colombie~Britannique 61.7 87.7 63.5 80.1
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Oueat 83.3 100.0 45,9 69.9



TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Xind of Buainess and by Province, February 1981 Preliminary, January 1981 Revised

TABLEAU EXPLICATIF [E. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, février 1981 préliminaire, janvier 1981 révisé

Response fraction Coelfialent of .

variation,
Fraction de réponae preliminary
estimate
Chain stores Independent stores Coefficlent de
varfation,
Magasins 3 succursales Magaaina Indépendants estimation
préliminafre
Preliminary Reviged Preliminary Revised
estimate estimate estimate estimate
Estimation Estimation Estimation Estimation
préliminafre révisée préliminaire révisée
B per cent - pourcentage . F
Kiad of business ~ Genre de commerce:
Combination stores (groceries and meat) - fipiceries - Boucheries 97.2 99.6 73.3 82.0 .018
Grocery, confectlionery and sundries stores - Epiceries, confise-
riea et articles divers 56.1 76.7 64.7 80.1 .027
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 41.1 97.9 59.4 78.6 009
Department stores - (rands magasins 100.0 99.8 = - -
General merchandise stores - Magaasins de marchandises diverses 92.6 100.0 60.1 75.5 <041
General stores - Magasins généraux 97.7 98,7 70.1 84.9 .063
Variety stores - Bazars 8n.5 100.0 T 88.8 016
Motor vehicle dealers - Conceasionnalres d'automobiles 94.5 100.0 73.6 87.9 .003
Uaed car dealers - Vendeurs d'automoblles d'occasion = - 54.4 75.0 .125
Service statfons - Statlons-service 54.9 96.3 62.4 80.9 074
Gsrages - - 68.2 80.3 = g
Automotive parts and accessories atores ~ Magasins de plécea et
d'accessolires d'automobiles 87.5 91.0 80.4 91.2 .033
Men's clothing stores - Magasins de vEtements pour hoummes 53.7 87.6 21N 8B.4 .023
Women's clothing stores - Magaains de vitements pour dames 53.8 972 70.2 82.8 069
Pamily clothing stores - Magasing de vBtements pour la famille 73.8 97.7 66.0 76.7 060
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécilalisées ST 96.9 76.6 82.9 56
Fsmily shoe storea - Magasins de chauvssures pour la famille 62.2 98.3 70.0 8R.4 Nk,
Hardware stores - Quincailleries 4.5 99.6 74.8 88.6
Household furniture atores - Msgasins de meubles 88.3 96. 1 64.5 89.8 018
Household applisnce stores — Magasina d'appareila ménagers 85.4 87.6 70.1 8B.1 . 149
Fumniture, TV, radio and appliance stores - Magaslna de meubles,
tél8viseurs, radios et accessoires 79.7 100.0 70.7 85.9 048
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies,
nédicaments brevet$s et produits de beauté 47.1 84.2 80.6 89.4 .003
Book and stationery atores — Librairies et papeteries 43.5 99.2 75.8 82.5 041
Flerists — Fleuriates 68.4 75.1 65.9 76.5 018
Jewellery stores - Bijouteries 86,9 98.6 68.7 80.3 .073
Sparting goods and accessories stores - Magssins d'articles de
aport et d'accessolres 90,2 99.2 63.1 80.2 014
Personal accessories stores — Magasins d’accesacires personnels 78.4 98.6 70.2 80.5 079
All other stores - Tous les sutres magssins 62.7 97.2 66.4 82.8 od
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 85.4 98.0 70.1 85.3 <008
Province:
Rewfoundland - Terre-Neuve 9.3 93.7 46.9 73.4 .024
Prince Bdwsrd Taland - fle—du~-Prince-fdouard 95.8 100.0 69.6 73.7 .025
Nove Scotia — Nouvelle-fcosse 91.2 99.0 69.3 83.9 .012
New Brunswick - Nouveau-Brunawick G 98.3 73.0 84.1 .032
Québec 86.7 98.9 76.9 84.9 <019
Ontario 80.9 98.4 67.9 83.6 <010
Manitoba 93.4 98.3 72.0 84.1 .022
Saskatchewan 92.2 96.6 72.2 90.3 .060
Alberta 82.2 97.3 58.7 83.0 .018
British Columbia - Colombie-Britannique 92.1 96.7 72.5 86.3 .033
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territolres du Nord-Ouest 98.0 100.0 48.4 61.5 033

A%



Distribution of Retail Trade, Chain and independent Stores by Province and
Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendents,
par province et certaines zones métropolitaines

February — Février
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981

Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Newfoundland

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
& Ventes Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
' $°000 i $'000 "i« $'000 Co
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X 3 X 17,220 + 14.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X £ X 135382 + 243
3 [ Stherdfooddstoresit, T 4. P .. B s i - b3 X X X 1,177 + 287
4 | Department StOTES ..........coiveeeinrrannnennnens 6,184 + 80 - - 6,184 5, 1810
5 | General merchandise stores ...........coienninann X X X X 6,523 + 19.3
6 | General stores ...... ...t X b T X 7,205 + 20.0
T IRVALIEtYASEOTEs: - - oonexBBenamoperenecs + 1o s ¢ oreiaisioneiaioiaisioiors o X X X ol 2292 B3
8 | Motor vehicle dealers .............. ... ... ool X X X X 18,668 + 13.0
9| Used car dealers . ............oovviiiiiianiiiiinens - - 498 + 10.7 498 + 10.7
10 | Service Stations .........cciiiiiiiiiiiii e X X X X 11,806 + 17.6
i L] MO T S I R = = 1,132 + 23.0 1,132 + 230
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X ¥
13 | Men’s clothing stores...........ccooviviiiiinerien., X X X b3 360*
14 [ Women’s clothing stores ...........ovvivneeennen.n 868 + 15.7 250* 1518* + 20.2
15 | Family clothing stores . ............ .o vviiiinan. 1,278 + 154 & X X X
16 | Specialty shoe stores ..........ccovieviiieiian - - X X X X
17 | Family shoe stores . .........c.....iiiiiiiiiiiiinnns 381 + 26.0 155 + 17.5 537 + 234
18 | Hardware StOres ........c.ccovievriinnrvooneeersanns - - 131* 131>
19 { Household furniture stores..................covoo... B 5 1,339* 1,339*
20 | Household appliance stores ................cco0vann. X X b3 X 85*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - = 1,019 - 141 1,019 =141
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 5,598 + 29.7
23 | Book and stationery stores..................oovioan.. x b3 X X 111 + 25.1
b 3 )21 LT i TR O o i, T 1 Y - - 253 o 253 + 32
25 || Jewellerysstores). . L B R Lo X x X X 318 e S0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ x x x % 208>
27 | Personal accessories StOres .................c...oo-nns X X X X 401*
28 | All other StOFeS . ... cv. it it 3,524 + 5.1 3,508 =33 %032 5 4350
29 ANNSERES) . PR el < BX « « = « - FEEEEE -EFE - TEEEEE 38,821 + 98 70,220 + 1T 109,041 + 14.8




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 1. Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Terre-Neuve

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins 4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation -
$°000 p $°000 1 $°000 %
X X X X 35,890 + 19.7 | Epiceries - Boucheries ... ... ....................... 1
X X X X 26,534 + 21.7 Epiceries. confiseries et articles divers ................ 2
X b X X 2,296 + 25.2 | Tous les autres magasins d'aliments . ................. 3
12,197 + 5.5 = 12,197 + 55 |Grands magasins ........... ... it 4
X x x X 12,700 + 25.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 14,466 + 16.5 | Magasing généraux ............coiiiiiiiriiiiiaiines 6
X X X X 4,414 HH M5 | BAZATEE - o « «overeerarers sraorsras oo s Taimis - o1 Gl Sogt 7
X x X x 33,750 + 2.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- - 817 817* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
X X x X 23,736 4+ 8.2 | StatiONS-SeIVICE . ...\ vtt e e e tee e ie e e 10
- = 2,300* 2,300* GATBERS . . oo e et et e e e e 11
X X X x x x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X X X 756* Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
1,806 + 179 196* 2,302* + 21.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
2,549 + 13.0 X x X x | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X b3 x| x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
B22 + 22.5 308 + 24.2 1,129 + 23.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............. .. 17
- - 288* 288* Quincailleries . ............ . e 18
= = 2,596* 2,596* Magasins de meubles . ... . ... ..o oL 9
2 X x x 182 + 29.9 | Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
- - 1,848* 1,848 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X x x x 11,762 + 34.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
x X X b3 208 + 18.3 | Librairies et papeteries ............................. 23
- - 490 + 31.8 490 + 31.8 |Fleuristes ..........co. . i 24
x x X X 637 — 98 | Bijouteries. .. ..ot e 25
X X X X 607 - 5.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
X X x X 801 - 15.1 | Magasins d'accessoires personnels ........ ... ... . ... 27
7.012 + 10.2 8,150 + 49 15,161 + 7.3 Tous les autres magasins .. ....................c..... 28
76,003 + 97 141,104 + 17.6 217,107 + 14.7 Ensemble des magasins ...............oiiiiiiiannnn. 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Prince Edward Island

February - 1981 - Feévrier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
s 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
b Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation
$'000 Py $'000 G $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 4,501 + 15.9
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ % X X > ¢ 1,155 + 324
3 [PAlls other sfobd. istores S T TR S o7 0 B 0 = - 149 + 28 149 + 28
Mk (YDeparbmeit-stOneslies- . 1y 3o 3 1 F.. . iy ol o g e s e 3,185 + 97 — - 3,185 + 97
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 1,006*
BlIOEatral. storeS g a5 44 g T L ey - - 868* 868*
Sty Ve iR SEOTES A" F" . . o F® o . . . i s Sl X X X X X X
SEEgteL veliicle gdBalers - @ =N W B Lo grE e - 5,172 + 6.2 551147/ + 6.2
B FYsedhear "dealers .. . o R AR LT Lol iom & - - X X X X
IRERERCe pstatiBnS " M. ielgy. b mrar ot oL L ol s % X b x 2,823 + 22
EIRREREages . . . 5. oo F LR e il g, w LW - - 17 15l
12 | Automotive parts and accessories stores.............. x X X X 311 + 233
13} IsMen’s- clothing®slora®e Ml SRl ne g™ o Heee e X X X X 72
14" [fWomen’s-clothing: stofEse. =& SRSk . . e B0, oo 85 + 38 136* 2L - 18.1
15 |§Bamily clothing storest™ .= Lo, oAb 0 Je Lo X X X X 233 - 145
16" |§Specialty, shoe-stores #F ». .5 MMUEBL St oo loee . - - X X X X
i | iBamily shoe BtOTES™: . - & "B Am a0l . 8, Lo X X X X X X
BiMHardware stores & . 5ot ol en - - 108* 108*
19 | Household furniture stores.......................... - - X X X X
20 | Household appliance stores ......................... - - X X X x
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - - X X X 53
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. X b3 X X 859 + 7.8
28| Book andsstatiomeniistoresty... . 5 =P LTEEL D Dol L) - - X X X 5
200 1 Blorists) s, o SIS - TG00 W, e, ) . LT - - X X X X
25| lesvellery storesimet Naai. .| Ja. il L L i JE TR X X X X 47*
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 435* 435*
27 | Personal accessories stores ..............ccccoaai.nn, - - 110* 119
28 | Bl other storeSd, e ~% . plowl, L. w TR %, . L 00T X X X X 2,646 + 17.7
ROMIE S L1 [stores +n X Bl v ok . v . BTN oL LR St E L 7,865 + 95 17,589 + 10.1 25,453 + 99




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 2. Commeree de détail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce

ile-du-Prince-Edouard

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre dewcommerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation =
$'000 % $°000 ot $'000 G
X b3 X x 9,832 + 30.7 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X b3 b3 - X 2,397 + 35.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
- - 320 + 24.2 320 + 24.2 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
6,466 + 5.8 - - 8,466 + 58| Grands magasins ...... ... it 4
X x x x 1,929* Magasins de marchandises diverses................... 5
- - 1,813* 1,813* Magasing généraux .......... ... ciiiiiiiiiiiinn 6
X X X x X X FBazars mrrerrrssm - oo s esgms s 0. ol 7
9.467 - 4.2 9,467 - 4.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- X X b3 x | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................ ... 9
e X X X 5,813 + 298 | StaliONS-SerVICE ...ttt et i 10
- 340* 340* QGARARER. ... . ke cfiesciorol o ona = Geiateteee aisrhe e s osbhoiee . broglll 11
X X X X 786* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
X X b b3 355* Magasins de vétements pour hommes ... .............. 13
187 - 8.1 339 - 19.1 506 - 15.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X x 6869 - 0.2 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
- - X x b3 x | Magasins de chaussures spécialisées ....... ... ....... 16
X X X x b x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 220 + 21.5 220 + 21.5 | Quincailleries . ... ... ¢ e oo oinn ooty o e, ] 18
= = x X X x | Magasins de meubles . ...... ... ... ... .. ... 19
- - X X b3 x | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
= = x X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X x X X 1,754 + 9.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
= = X X X x | Librairies et papeteries ............................. 23
- - X X X % | Eleuristesy . < yeer 70 T T4e - X T - TIITnT 24
x X x X 98* Bijouteries. .. ..o e 25
= - 817 817* Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
- - 241* 241* Magasins d’accessoires personnels . ............... ..., 27
x. X X X 5,172 + 13.3 | Tous les autres magasins .. ...........coveeiveven. . 28
15,934 + 10.2 35,377 + 98 51,312 + 10.0 | Ensemble des magasins ...............c0.ciiiiiinia 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Nova Scotia

February - 1981 — Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre dei_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
% Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 e $'000 i $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X x X 50,132 + 14.8
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 7,593 + 23.1
8 [l otherafood StOre st s « i txn T 3o e - b3 X X x 2,071 0.1
4 iDepartment StOXes: - - . ¢ <o MmteR]: ™o B 7 - ey e 12,952 + 15.6 - 12,952 + 156
5 | General merchandise stores ............... ... ..0nn X b3 x b3 7,142 + 0.3
GaliGeneral -Storesh®. . .~ el iahom . o G0 B e e o TS - - 2,550 + 1.8 2,550 + 1.8
7 |Vl StOTESIT gl - i L G Tk =l = << o= e 2,782 - 5% 570 + 10.0 3,352 3.2
8 | Motor vehicle dealers ..............ccoeiiiiiiiain, = 2 39,505 + 57 39,505 + 5.7
O [ ised: carl QeAlGls: . «| Tl T ok MR -7 75 o e - - 1,705 + 349 1,705 + 349
10 | Service stations .........ooeviiiia i 543 - 183 15,556 + 187 16,099 + 169
Iy BTt - B E i Y T el e - TR = ks 3 X x .
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 3,362 + 33.8
IS4 Men's clothing [storesh a5 S 0Bl . . . = .. o daee 663 + 33.3 151 + 14 2,176 + 94
Iid . [SWamen’s  clothing, STORESM . - o -on il Goealon oo v o 1,908 + 30.3 1,077 = 13t 2,985 + 155
1 |FRamily (clothingy stonels o ¥ 5. . B oo i L 362 + 34.6 1,903 + 11.0 2,265 + 14.2
6 |'Specialty shoe'storesaat . me M o o 00 X X b3 X X X
W | Bamily ‘shoe, storea® -8 B o b G A0 . L0 840 + 19.4 59* 900* + 239
18 | Hardware Stores . ..........ccceeereriieencanonsnnnn = = 2,055* 2,055*
19 | Household furniture stores........ ... .....c.ooonnen X X X b3 1,497*
20 | Household appliance stores ......................... x X X X 501 + 8.5
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X 5.0 2,204 + 223
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 2,093 + 15.0 7,033 + 145 9,125 + 14.6
23 | Book and stationery stores.................... ... .. b3 X X X 1,203 + 69
THMIM orisTaY T G, Nl DMy B N 5 4 x X X 645 + 224
D5.|-Jewellerysstoress LB Wl 0. Ll Lo s i 795 0.3 229 - ul9 1,024 - 0.7
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X o X 70*
27 | Personal accessories stores .....................ooonn 299 + 10.6 1,334* 1,632* + 323
28ulRAL oTHEEL STOReRs. . ./t k.. A, o . - B x x X X 18,978 - 4.4
29 All SEOTES .. .cvvvevonroserioreonsoserorashonssases 78,597 + 15 116,945 + 125 195,542 + 104




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 3 Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Ecosse

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Vanation | Ventes | Variation | Ventes | Variation -
$'000 L $°000 . $'000 %
b3 X X X 108,115 + 25.7 | Epiceries — Boucheries .. .............ccoiiviiiii... 1
X X X X 15,270 + 23.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 4,218 ~ 1.3 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
25,056 + 129 25,056 + 129 {Grands magasins ........ . ... .. i, 4
X X X X 13,027 - 1.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 5,331 + 3.8 5,331 + 3.8 | Magasins généraux ...............eiiiiaiiiennaia 6
5,638 - 11 1,163 + 12.8 6,801 i W0 | IBAZATS, _.ofifnerenenie « inenonsnsns o ioninossnone) o rgogzesnensinsenibi RPN 7]
- 70,066 - 4.0 70,066 -~ 4.0 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- - 2,976* 2,976* Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
1.078 31,770 + 19.3 32,848* + 173 | Stations-8erviCe .. ... vtree e e 10
- X X X X Garages . ..o e e 11
3 x X X 7,010* Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles ... ... 12
1,346 + 25.1 3,184 + 21 4,529 + 80 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
3,897 + 244 2,586 - 4.6 6,483 + 10.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
679 + 188 4,237 + 11.5 4915 + 12.5 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
1,800 + 23.0 109* 1,909* + 26.3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 1]
= = 3,732 + 28.8 3,732 + 288 | Quincailleries .. ....... ... 18
X X X X 3,505 + 27.9 | Magasins de meubles ............... ... ... .. ... 19
3 X X X 1,386* Magasins d'appareils ménagers............ ... ... .. .. 20
b3 X X X 4,198 + 1.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
4,224 + 124 13,905 + 12.2 18,129 + 12.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 2,295 + 1.9 [ Librairies et papeteries ................ccccivieunnn.. 28
X x X X 132228 Fleuristes . .........oiiim it eiaennnn 24
1,591 + 48 437 - 22 2,028 + 3.2 | Bijouteries. ... ... e 25
X X X b3 1,397 - 13.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
H0S + 94 2,506 + 31.2 3,114 + 26.3 | Magasins d'accessoires personnels .................... DT
X X X b3 39,141 + 5.6 | Tous les autres magasing ... ................ccoouoon.- 28
162,810 + 153 228,697 + 9.6 391,507 + 11.9 | Ensemble des magasins ................ ... .0 00000 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

New Brunswick

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
I, Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
. $'000 % $'000 4 $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 30,726 + 28
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ b X X X 7,092 - 46
88 1AllF other 'Taodsstoresiarte o I IR . v oo oo o X X X x 1,838*
4| Department. storess. - Wi« -« o R RobemT .m0 10,409 + 5.7 nd 2 10,409 4+ 5.7
5 | General merchandise stores ......................... X X b X 4,115 + 1147
6 | Generalistores = . S 2. . doh oo RS e e X 3 b X 4,589 + 29
TV AT R IS ORES " . - 3 LT Ao (- FETT G« G5 « T I o BT 2,782 + 94 831 + 29 3,614 + 1786
8t |-Mator vehicls dealers . ./ cq . wame v doilei oo o, X X X X 36,192 - 12,6
9 | \sed| candealersl: .« . oo, o 5. oot o e L e - - 492+ 492*
$0:1IService Stations). =t .. s o o e oo e s e v 215" 13,980 + 33.3 14,195* + 336
IS REATATES s - - - FEEE L T | - T W LTI - ST - - X b3 b3 X
12 | Automotive parts and accessories Stores.............. X 3 X x 2,430 - 50
18 'Men’s clothingRStorestan .. 4. ot v s ime ooomes 367 + 158 663 - 88 1,030 - 11
14 | Women's clothing stores ............cooovviinnon.. 1,538 + 23.3 468 + 1.2 2,005 TR
15| Family ‘clothingPPstoneam:. = .. o o oveves oo oo ow o 610* 1,105 o O8I A - 149
16 | Specialty shoe stores ...t X b X X X X
17| . Family shge istores®® . Bias Smiiie oo oo sas X X X X 987*
LBl HArAWATERSIOTES . - corfers « oo ofedMels onththerone Munaytoameneretototslagine - - 941 - 88 941 - 88
19 | Household furniture stores.............cooovenienn..n X X X X 3,146 + 73
20 | Household appliance stores .............0.cciininnn X X X X 356 + 164
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 53 6 X X 262*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 6,966 + 24.0
23 | Book and stationery stores................c...0.vunnn 161 + 36 410 - 8.0 571 = 50
ZAMNE|oristsiie ). a1 1 waed crn V. . S - - 614 + 25,3 614 + 253
25 | Jewellery stores . ....... ... i 551 - 14.2 301 - 3.0 852 ~ 1016
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 1,237 + 89 1,237 + 89
27 | Personal accessories 8tores ....................0000.. 232 0.4 509 - 4.1 740 -
281 AlIFGHheT, BETEERE ... - .iix. . T . S o B e e vl il 8,029 + 4.3 5,372 + 93 13,401 + 6.8
29 AllL SIOTES ...t oo leeisioiniviaisiviaionsiotofahelinese o rioksPrmbio a0l 59,482 + 24 91,749 il U ) 151,231 + 6.6




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores Independent stores All stores
Magasins a_succursa]es Magasins ix;dépendants [Ensemble d;s magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation -
$'000 % $'000 G $'000 %
X X X X 66,683 + 13.0 Epiceries -~ Boucheries .........ccoiiiiiie i, i
X X X X 15,816 + 64 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 4,160* Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
20,845 + 39 = = 20,845 + 39 |Grands magasins ............ ..ol 4
x X X X 7,520 + 12.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X b3 X 9,823 + 14.9 | Magasing généraux ...................... o, 6
5,532 + 12.3 1,617 + 14 7,149 i+ '0164[1Bazats; . gy - - - TREEE BB T - e el T Tk 1 7
X x X 3 62,693 - 6.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- 789* 789* Vendeurs d'automobiles d’occasion ................ .. 9
384 + 234 29,128+ 29,512* Stations-SeIVICe: .u 4N e « o sm s oo B G Tors «TirRreTes 10
X X X o Qi B 671771 1PN . J— S 11
x X X X 5,280 1.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles .. .... 12
715 + 4.1 1,453 - 20.7 2,169 - 13.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
3,181 + 17.0 1,298 + 5.4 4,480 + 13.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
1,321 2,495 + 125 3,816 - 4.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X b3 X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X x X 2,142 + 34.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 2,081 - 176 2,081 - 17.6 | Quincailleries ... ... ... ... ... ... i i 18
b3 X X X 5,786 + 4.0 | Magasinsdemeubles ............................... 19
x X x x 706 + 24.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 519* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 14,358 + 27.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
317 + 5.2 838 - 6.0 1,155 - 3.2 | Librairies et papeteries ............................. 23
- - 1,024 + 20.1 1,024 + 20.1 |Fleuristes ...........coiiiiiiieiie i 24
1,121 651 + 12.3 1,772 + 41 | Bijouteries. ...ttt e i 25
2,856 + 29.6 2,856 + 29.6 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
492 - 20.7 1,071 8.1 1,563 - 12.5 | Magasins d’accessoires personnels .................... 2
18,727 + 93 11,385 + 6.2 27,112 + 8.0 | Tous les autres magasins ............................ 28
120,583 + 13 182,709 + 94 303,293 + 8.6 | Ensemble des magasins ........... S el S 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de —(‘ommer(‘e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
N Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
$'000 % $'000 e $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 374,281 == G
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 108,485 + 121
3 | All other food stores ..........c.coiiiuiiinnnrinn.ns 1,712 - 17.7 36,372 + 114 38,084 + 9.7
AiDepartment 'Stares . . gl 5 mh s by e s e 100,803 % WKl - - 100,803 + 71
5 | General merchandise stores .............ooiieainn x X x x 24,246 - 1.0
GhilGeneralistores . ... 5. ke o Sim L ool o Dol X x X X 15,127 £ 1352
i | Viatiety istoress . . k| b T L 11,756 a- B ) 4,588* 16,344* — 191
8 | Motor vehicle dealers ........................ ... X X x X 288,697 + 39
0| [\Wsed. car, dealers,.. .. ME S 0 S8 b e - - 16,453* 16,453*
10 | Service Stations ... ....ovvvtit ittt iiaan e 20,577 + 250 104,038 + 239 124,615 + 240
IO M@arages - . 4.7 5. . o ke et Aot o otk o oot - - 37,185 + 56 37,185 + A
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,384* 22,307 + 4.0 23,692* + 01
I3[\ Men's clothing#stores). & N 1020 M. oL g 2,748 + 4.2 14,448 + 334 17,196 + 276
14 | Women's clothing stores . . .......................... 12,129 + 26.6 14,859 + 16.4 26,988 + 20.8
15 | Family clothing stores ............. ... ... ... . ..., 9,460 + 252 13,614 + 21.0 23,074 + 22.7
16 | Specialty shoe stores .......... ... ... .. ... ..ol 1,101 - 128 876 - 36 1,976 - 89
17 |i{Ramily shoejstorest@ighd. & omi =5 B0 Lol 9,907 + 198 3,866 + 15.7 13,772 + 187
18 | Hardware StOres .........oiuvriienirnerneoenannens X X X X 17,715 5.2
19 | Household furniture stores..................c.0oonn. 2,821 + 6.8 27,016 + 11.0 29,837 + 105
20 | Household appliance stores ......................... X X x x 3,739 & w93
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x X X 8,981 - 21
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 2,630 + 9.7 39,306 + 180 41,935 + 174
23 | Book and stationery stores..............c.cooiiinis 3,429* 5,102 + 324 8,531*
ZANRBLORISTSIF o Fihens 4 T B R B e X X X X 6,373 + 10.0
25 Hewellerymstorests DR P AT -w - e B ook § . st oo e b X X X 7,138 1052
26 | Sporting goods and accessories stores ................ b3 X X X 16,209*
27 | Personal accessories StOTes . .........c..oeveencunronnns 2,979 + 36 22,814 + 48 25,793 + 4T
28 | All other stores . .........cccciviiivnnnneeennenncan . 59,387 + 150 92,511 + 179 151,898 + 168
29 | T R I 1 463,398 + S8 1105770 + 114 | 1,569,168 + 9.7
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU S Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Québec

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation -
$°000 W $'000 & 3000 E
b3 X X X 796,127 + 185 Epiceries —Boucheries ............ ... . ... ... . 1
X X X X 225,635 + 16.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
3,436 - 07 73,515 + 103 76,951 + 9.8 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
218,014 + 95 - - 218,014 + 9.5 | Grands Magasins . ......... . e 4
X X x x 46,587 + 8.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X x 31,060 + 0.8 | Magasins généraux .............. ... oo 6
24,079 + 11.8 9,358* 33.436 — 16 [ Bazars . i e e e e e e <o e e 7
X x X x 530,661 + 1.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
E = 28,682* 28,682* Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9
11,116 + 34.2 221,720 + 276 262,836 + 28.6 | Stations-SErVICE . ... ...\ttt 10
= - 76,483 + 9.8 76,483 + 9.8 | Garages ... ... e 11
3,085 48,476 + 95 51,542* + 5.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
6,395 + 10.2 31,145 + 23.3 37,539 + 20.8 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
25,570 + 20.3 32,355 + 18.6 57,930 + 19.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
19,855 + 202 29,892 + 226 49,746 + 21.6 | Magasins de vétements pour la famille. ............... 15
3,038 2,303 + 1.0 5,342* + 21.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
22,639 + 188 8,954 + 174 31,593 + 184 | Magasins de chaussures pour la famille . .............. %
X X X x 34,947 - 4.0 | Quincailleries ......... ... i it e e 18
5,829 + 125 57.388 + 14.6 63,217 + 14.4 [ Magasins de meubles ............... ... oot 19
X % X X 7,515 - 13.0 | Magasins d'appareils ménagers. ............ ... ... 20
X X X X 17,619 - 6.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
5,254 + 109 79,673 + 18.0 84,927 + 17.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
6,978 10.802 + 28.6 17,780* Librairies et papeteries .................cccouieioi... 23
X X X X 11,050 + 138 [ Fleuristes ......ovviiteeeminaiiaan it 24
X X X X 14,689 - 9.0 |Bijouteries. . ... ... .. 25
X x X X 39,697 - 12.3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
6,034 + 43 46,060 + 62 52,094 + 6.0 { Magasins d'accessoires personnels .................... 27
121,989 + 20.0 183,815 + 134 305,804 + 16,0 | Tous les autres magasing .. ........ ... ..ccovievonan. 28
978,191 + 1L.7| 2,231,214 + 134 | 3,209,405 + 129 Ensemble des magasins ........... ... ... .00 i 29




- 12 -

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Montreal
February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
~ 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
bt Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
: $'000 % $'000 L $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X 63 X 197,180 + 17.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X b x X 41,915 + 124
Sfi=Alllsother foodlstonesM=Sug. AW gt #3.. ... o ok, L - 131 19,218 + 17.1 20,330 + 149
i Department -stores s’ . e L BEl oo, Lo SR 62,569 + 176 - 62,569 + 16
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 5,846 + 83
GMlGeNeraWstorés M. . . oo B LI NBTOR, da b - - 221 221*
i Meniety-stores o). . o BTG el e L on 4,665 + 16.8 1,703* 6,369* - 0.7
8 | Motor vehicle dealers ... .. o i L P ST TS X X X X 128,766 + 7.3
Ollilisedgcarndealers:ha. Tt o CEREFL My, 6 om0, - - 7,866 7,866*
IGRIESERvice. stationsk- e el . 0. e W oW S 14,896 + 266 43,517 + 11.4 58,413 + 14.7
M Garagess, .. sakee & 8 ke w0, 1. aBK. .o VL85 e = u 9,576 + 85 9,576 + &5
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X b3 X 8,026 8.6
120 Menis iclothing. stofesW 8- &, L4 edih B 0L o el s, 2,004 + 1.8 5,642 +. 6.5 7,647 + 152
14" Wiomen’s' clothing®stornes™ie. . M. . TRETEE Lo 0L 6,236 + 168 5,704 + 09 11,941 + 86
1581 FamilySclothing] stores sh MMl T, SR, 000G 5,656 + 23.5 3,711 - 1.2 9,367 + 123
6. [ISpecialty! shGeRstoresPh e L =8 Ty TILTL ol BN 782 - 19.6 420* 1,202* 0.8
17 ['Bamilyashoe¥Staresnn I e b 0. =0 A% B0, L L 5,453 + 230 1,743 + 129 7,196 + 20.4
I8 Hardware SLOTes b oM R G B e v oe B 0L LN X x x X 9,508 + 4.6
19 | Household furniture stores.............ccovvvenn. oo b X % X 13,567*
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 1:323*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x b’ 5 3,551 — #551
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X b’ X 23,165 + 224
22, [IBook: and/sStAMONEEVStOTes:. . 90 1. %0, e oo+ 20 0. . .5 . 2,602* 2,809 + 32.8 5,411*
BN IIlorists! . #I MR s . e PR BT e S e R X x X b3 2,966 —L 3.4
251|elewellery storesi.. ... e S0 b o= L aml o X x X X 3,793 ~17.8
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X x x X 5,194*
27 | Personal accessories stores ..............c.ocoiiiannnn 2,265 + 69 9,567 + 100 11,832 + 4.
28 [RAFothersistores } 5. ey R SR Bee ot ] L s 40,167 + 128 47,366 + 22.7 87,533 + 150
29 AN SIOTES) AT 4 TV-) T 1= Tl (So/e oe ol raval o arcre lovareietotte o 276,141 + 84 476,021 + 14.4 752,162 F=T22
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ISTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU o. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Montreéal

January-February — 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation s
$'000 * $'000 W $'000 %
X x X X 416,187 + 24.6 | Epiceries — Boucheries . ... ....ooviiriiiieinii .. 1
X X X X 88,231 + 169 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
2,245 + 13.1 38,363 + 123 40,608 + 12.4 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
135,781 + 10.6 - 135,781 + 106 | Grands magasing . ........ ... ... .. iiiiiiiiaa. 4
X X X X 11,760 + 24.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - 382* 382*. Magasins genéraux .. ... 6
9,047 + 15.3 3,345* 12,393* = L0 Bazars ... e 7
x x x x 235,058 + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
= 14,105* 14,105* Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9
19,743 + 540 94,579 + 148 124,302 + 19.0 | Stations-Service . ... it 10
- 17.033 - 0.4 17,033 ~ 04 | GArages ... ... e i1
X X X X 17,643 - 0.2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
4,670 + 90 12,689 + 134 17,359 + 12.2 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
13,125 + 15.0 12,937 + 155 26,062 + 15.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
11,980 + 213 7,933 + 28 19,913 + 13.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
2,254 1,111* 3,364* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
12,557 + 228 3,832 + 20.8 16,389 + 22.3 | Magasins de chaussures pour la famille .. ............. 17
X X X X 19,091 + 3.9 |Quincailleries ....... ... ... . 18
X X X X 27,783 + 31.6 [ Magasins de meubles . ..... .. ... ... ... ... ... ...... 19
x X X x 2,377* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X x 6,828 - 9.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
x X X x 46,919 + 23.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
5,419 5,884 + 30.3 11,304* Librairies et papeteries .............. .. i 23
b3 X X X 4,839 + 08 |Fleuristes . ... ... i i e 24
X X X X 7,944 - 119 | Bijouteries. . ... ... e e 25
X X X X 13,116* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
1574 + 948 19.492 + 119 24,065 + 11.5 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
82,578 + 15.0 95,935 + 227 178,512 + 19.0 | Tous les autres magasins ...............cooivnnnn. .. 28
585,313 + 147 954,013 + 156 | 1,539.326 + 15.2 Ensemble des magasins ...............0iiiieniiae, 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Ontario

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
i Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
' 5000 v; $000 3000 %
1 { Combination stores (groceries and meat) ............. 408,533 + 44 93,117 + 0.1 501,650 + 36
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 47,813 + 31.3 54,382 + 21.2 102,195 + 25.7
3 [FALl} other food! stores bt B e Seriye .o o o 3,601* 35,695 + 14.0 39,296* + 1.7
4 | Department stores .............c.oiviinniiiiian. 193,333 + 68 - S 193,333 + 68
5 | General merchandise stores ......................... 34,613 - 03 5,628 + 32.8 40,241 + 32
6 | General stores .............iiii i x X ¥ X 11,711 + 938
T [ Vanietly Stores - .ay . sdv o ve e s R s e s <o 15,251 + 88 4,353 + 144 19,604 + 100
8 | Motor vehicle dealers ................ ... ... ... .. = = 407,598 - T8 407,598 = S
9 (Used car dealers .. ........... ... ... ... ... - - 14,585 + 253 14,585 + 253
10 | Service statiONS . .. ..vv et 60,997* 142,977 + 108 | 203974* + 173
11 | Garages .. ... .. - - 34,019 + 18.9 34,019 + 189
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,751 - 59 38,741 + 16.7 42 491 + 14.2
13 | Men's clothing stores...............coiiiiiien ot 8,944 + 19 12,630 + 114 21,575 010
14 | Women's clothing stores ................oooiii.t, 22,070 + 244 15,216 + 62 37,286 + $1682
15 | Family clothing stores .............................. 14,136* 8,404 + 97 22,540* + 274
16 | Specialty shoe stores . .............. ... 1,763 + 223 1,687 + 26.8 3,450 + 244
17 | Family shoe stores . ...........c.coiiiiiiiniiiinnnn 12,503 + 251 5,194 + 31.2 17,696 + 26.8
18 | Hardware stores .........cccvenienininneoneienannnn X X x x 12,780 + 86
19 | Household furniture stores.................coavenn. 9,022 + 30.3 25,033 + 169 34,055 + 20.2
20 | Household appliance stores .............. ... c.covve b3 x X X 9,373 + 20.1
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,911 + 28.6 7,555 + 5.0 10,466 + 106
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 23,685 + 136 66,489 + 125 90,173 + 128
23 | Book and stationery stores..................cco.00ns 9,488 + 259 5,803 + 21.3 15,291 + 24.1
24 [PRidhists. 0. 4t U0 EOE O s B . . . ool X X X X 11,268 + 11.3
25 | Jewellery stores . ....... ... .. it 7,255 - 14.0 8,400 - 10.8 15,655 -12.3
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 15,862 - 99
27 | Personal accessories Stores ...................c.00nnn 11,059 + 13.1 19,685 + 6.8 30,744 + 90
28 1 All other stores . ... ... ... ... ... i 150,904 + 18.2 117,767 + 104 268,672 + 147
20| All StOres ....coviiiiniiiiiiii e 1,050,834 + 104 [ 1,176,751 + 36| 2,227.586 + 6.7
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

Ontario

T, Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1981/1980 = 1981/1980 E 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes Variation Ventes Variation -
$°000 % $°000 % $°000 %
885,894 + 13.8 195,828 + 6.5 1,081,723 + 124 Epiceries - Boucheries . . ... ... ... ... ... ... ..., 1
98,789 113,395 + 239 212,184* + 29.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
7,268 74,274 + 127 81,542* + 8.1 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
420,044 + 10.2 = - 420,044 + 10.2 } Grands magasins . ...........uuiiniiiia s 1
69,866 + 9.0 12,132 + 16.0 81,999 + 10.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 24,874 + 10.5 | Magasins généraux ............ccoiiieiaiianeeaaiiis 6
31,279 + 125 8,930 + 184 40,209 it NIBYTL INBAZATS) - conoieieicnenonnnr e cnomsmoson o « - « casgpose » = cisier = - widker g~ Y] 7
- 773,608 L 1216 773,608 — 2.6 | Concessionnaires d'automobiles ........ .. ... ..... .. 8
- 26,492 + 26.2 26,492 + 26.2 | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9
1 BaS 300.111 + 16.8 | 422408* + 227 | Stations-SeIvice ... ... ...t e 10
- 69,283 + 21.5 69,283 + 215 | GAFAZES .. it 11
7,937 4.0 84,422 + 20.3 92,360 + 17.7 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles . ... .. 12
18,883 + 57 29,450 + 5.0 48,333 + 5.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
46,833 + 236 39,102 + 10.8 85,935 + 17.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
30,521 18,324 + 95 48,845* + 26.7 | Magasins de vétements pour la famille...... ..... ... .. 15
3918 + 189 3,996 + 26.9 7.914 + 22.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
27,469 + 229 11,749 + 336 39,219 + 25.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 27,177 + 14.5 | Quincailleries . ........ ... ot i 18
21,413 55,293 + 23.1 76,706* + 27.5 | Magasinsde meubles ............... .0, 19
X X X X 21,136 + 33.0 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
7,293 16,240 + 16.5 23,632+ + 23.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
48,030 + 17.3 137,298 + 129 185,329 + 14.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
19,006 + 29.2 11,884 + 25.7 30,890 + 27.8 | Librairies et papeteries ................. i, 23
X X X X 20,604 + 149 | Fleuristes .. ....voviu it 24
15,192 - 9.3 16,798 - 99 31,990 — 9.6 | Bijouteries. ... ... e e 25
b3 X X X 39,277 + 14.7 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
23,491 + 195 40,997 + 8.7 64,488 + 124 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
796,931 + 191 253,046 + 145 549,978 + 17.0 | Tous les autres magasing . ............c.coveienoo.... 28
2,124,386 + 16.2 | 2,403,694 + 8.6 4,628,080 + 12.2 Ensemble des magasins .................... ... ..., 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Toronto

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
- Ventes | Variation Ventes | Variation | Ventes | Variation
$'000 th $'000 % $°000 -
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 156,861 + 54 20,165 + 16.5 177,026 + 66
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 14,852 + 18.1 22,997* 37,849* + 35.0
31 LAl dother food istoressrtaad o S . .o s - o o 2,569* 20,111 + 13.1 22,680* + 72
AMlaepartments STOTERIE Ly citars v o0 gy e 00 . % e s 81,007 + 6.7 - - 81,007 + 6.7
5 | General merchandise stores ...........occvienviunnn. 10,376 + 16 2,002* 12,378* + 88
GRIG eneRallStOTER & on b o g e o7 o e e oo v - - 184 gl 184 + 11.5
TR | AVIEE ey STOTES = ail’ + SR Srorer o oo - » » 75 = arorsalos 3,434 + 10.7 712 = .2 4,146 + 85
R Motor vehicle -dealersi. S 08, sk o h L = - - 152,004 () 152,004 LG5
GRRlsed -car ‘dealers ... Fyaa 0 - TSN A0 . 0% - - 2,792 + 344 2,792 + 34
IO RS ervice, stationsk:. et o om clmmerdl o o s Brererion v o 26,353 + 31.8 41,521 + 143 67,874 + 205
MR GRTAZES -1 o 7T TR T e -~ mevarsrersy ¥ » o ordie aercibbe - - 11,356 + 1.2 11,356 + 12
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 13,269 + 249
3¢ | Men's clothinggstoresses. &. te s colmia. toirae s venis 4,809 + 49 5,817 + 31.1 10,626 + 17.8
14.| Women's clothing stores . ....c...cvevv i, 9,993 + 20.6 6,849 + 143 16,842 + 18.0
15; [\Family clothingRstoress’ . . b s Sove oo oo ohimnn i 7,002 + 35.5 1,865* 8,868 + 153
16:| Specialty shoesstores®Etic. .. L. ... ... 0o e ade s 1,425 + 272 1,028 + 7.9 2,453 + 18.3
17 |["Mamily shoe®stOTESBLMI T L2509, oL e e v e s ot 5,971 + 31.1 2,830* 8,800
18 | Hardware StOTeB .. ........c.cciceniaaososssnssoacans X x X x 4,673 + 279
19 | Household furniture stores............cccivennoen.. 4,750 + 146 7,805* 12,555* + 33.7
20 | Household appliance stores ......................... x X b X 4,561*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x X X 4,496 + 235
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 7,809 + 6 30,455 + 103 38,264 + 84
93 | Book and/stationery storesMel .. -to. %8 . ......0 ... 5,969 + 320 3,487 + 26.5 9,456 + 299
2t [VRISEists i SN TN S 0 SR Tl ol G L R - - 4,004 W9 4,004 £ k9
251 Flewelleryl stores RPN A S Ree ot Bl L o W e 3,076 - 188 3,027 - 19.2 6,103 - 19.0
26 | Sporting goods and accessories stores ................ Fe e X X 7710 + 71
27 | Personal accessories Stores ...........c.ccoiiieiiannns 6,287 + 11.9 10,567 + 26.5 16,854 + 205
IRRANINOthe R SIOTER. . . .1 i 2. o BTN S . ., o 52,530 + 182 54,390 + 10.2 106,919 + 140
N R ATINISEOTER]. ..o - « o1 o o e aoiein s gieseiatoke B S Toi Worsls ciolo B ToFe B o0 411,009 + 10.3 434,742 + 75 845,752 + 89
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Toronto

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes Variation Ventes | Variation | Ventes Variation W
$°000 e $'000 % $'000 %
338,690 + 147 40,907 + 174 379,597 + 15.0 | Epiceries — Boucheries . ... .......ooovuuriviernnn.. 1
31,306 + 236 48,179* 79,485* Epiceries, confiseries et articles divers . ............... 2
5,194 -17.1 41,089 + 138 46,284 + 9.2 [ Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
177,032 + 104 - - 177,032 + 104 |Grands magasing . .............. ..t 4
21,757 + 128 4,615 + 98 26,371 + 12.2 | Magasins de marchandises diverses................... H
- - 358* 358* Magasins généraux ........ ... ... .. i, 6
7,024 + 131 1,439 + 30 8,463 i 28" BazAtsiey: = - 11+ B CEEECE ATTATE YL T B 7
- - 292,169 - 15 292,169 - 1.5 | Concesgionnaires d’automobiles ...................... 8
- = 4,415* 4,415* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
52,599 + 34.5 88,247 + 244 140,846 + 2B.0 [ Stations-service ............ i 10
- - 24,751 + 11.8 24,751 + 118 [Garages ... ...t e 11
X X x X 28,587 + 29.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles .. ... . 12
9,972 + 4.0 13,531 + 17.8 23,503 + 11.6 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
21,004 + 198 16,064 + 125 37,067 + 16.5 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
15,251 + 34.2 3,926* 19,177+ + 135 | Magasins de vétements pour {a famille................ 15
3,065 + 184 2,614 + 135 5,679 + 16.1 | Magasins de chaussures spécialisées ............... ... 16
12,890 + 26.0 5,932* 18,822+ + 35.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
x x x x 10,022 + 34.4 |Quincailleries .......... ... .. ... .. 18
11,737 + 29,2 16,768* 28,505* Magasins de meubles . ......... ... ... ... ... . ... .. 19
53 x X X 10,085* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 10,081 + 28.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
16,695 + 9.7 62,199 + 11.0 77,893 + 10.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
11,913 + 322 7,393 + 35.1 19,305 + 33.3 | Librairies et papeteries .....................oo..... 23
= = 7,911 + 20.6 7,911 + 206 [Fleuristes ...........0 it 24
6,687 - 104 6,295 - 14.7 12,982 —- 125 | Bijouteries. . . ........ . i 25
x X X X 19,019* Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
13.421 + 181 21,839 + 30.9 35,259 + 25.7 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
104,314 + 19.2 117,854 + 139 222,168 + 16.3 | Tous les autres magasins .. .................c.cou.... 28
X73,804 + 16.2 892,033 + 12.7| 1,765,837 + 144 Ensemble des magasins ............ ... .. ...00..... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba
February - 1981 — Février
Chain stores Independent All stores
Magasins é—succursales Magasins ir:dépendants [F.nsemble d_es magasins
Kind of business
Genre de'commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
s Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
. $°000 e $'000 % $'000 %
1 | Combination stores {(groceries and meat) ............. 37,257 + 11.9 12,315 + 3556 49,573 + 17.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 3,380* 9,215 + 12.0 12,695* L, 152
3 [F Al other food! 'stagest... SR Al B LS T oLl x X x X 2,545 + 246
4 | Department StOTes .........oovevninirnineeeeinanins 28,516 + 79 - - 28,516 + 179
5 | General merchandise stores .............. ... ... ... 4,347 + 4.0 102 - 163 4,449 + 3.5
6 | General StOTES .. ... ... it b X X X 11,445 + 5.2
FAlRViariety, storesFllot: ol B e L L L e 1,849 + 17.6 162 + 6.5 2,011 + 16.6
8 | Motor vehicle dealers ............... i - - 42,365 - 36 42,365 - 386
Used car dealers ..........c.ooviviviniionaaann. = - X X x X
10 | Service stations ... ... oot i 3,741 + 287 10,595* 14,336*
I} [fGarages? oo Lt s o oo aum - o e e B - - 1,244 + 290 1,244 + 240
12 | Automotive parts and accessories stores............. x X X X 2,325 + 9.7
18 [#Menis clothingfstores™™. ... .4 Lol .. ... 867 - 24 750 - 14 1617 = 2.0
14 | Women’s clothing stores . ........................... 2,316 + 22.1 605 - 55 2,920 + 151
15 | Family clothing stores.............................. 1,778 + 324 1,009 + 24.1 2,786 + 29.3
16 | Specialty shoe stores ................. i X X X X X x
17 | Family shoe stores ............ ... . .ol x X X X 1,302 + 31.7
18 | Hardware Stores .............coviuuieinneaanannnnn - - 1,414 + 10 1,414 + 10
19 | Household furniture stores................ccovnnn.n = - 2,190 + 20.3 2,190 + 20.3
20 { Household appliance stores ......................... x X X X 359 - 157
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... b3 X x X 2,100 + 13.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 1,493 - 05 7,408 + 12.3 8,902 + 99
23 | Book and stationery stores.................... ... ... 692 + 111 250* 942* - 06
P [T M B 4 St IR =S S S A M - - 908 + 143 308 + 14.3
25 |'Jewellary starebmd. . B LT L 709 + 20.5 1,145* 1,854 - 94
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 1,146 + 138
27 | Personal accessories StOres .........c...ouvvneinennn 842 + 19.5 1,008* 1,850* + 254
28 | All other stores . ... ......... ... ... ... ...l 10,956 + 160 13,659 + 16.7 24,615 + 164
29 ANNSTOTeS o cr o N cioivie e o oo o spaiosif T TN « o - B EEEEEEE 104,553 + 93 122,386 + 10.1 226,939 + 9K
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Manitoba
January-February - 1981 - Janvier-Février
Chain stores Independent stores All stores
Magasins é—succursales Magasins i;dépendants [Ensemble d-es magasins,
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation o
$'000 G $'000 i $'000 %
80,840 + 223 24,664 + 320 105,604 + 245 Epiceries ~Boucheries . ......... ... ... . o i, 1
7,117 19,879 + 181 26,996* + 0.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X 2 X 5,208 + 27.1 | Tous les autres magasins d'aliments .................. K]
58,802 + 86 - 58,802 + 86 |Grands magasing ... ...t e 4
9,010 + 10.7 225 - 1286 9,235 + 10.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5
X X X X 23,831 + 14.2 | Magasins généraux .........c.coveeiniiiianeieiaaeenis 6
3,631 + 20.8 352 + 86 3,983 2 | NQNGR B AZATSE - cexexeseonensnsnsnsnsie » snsnsnsnsnssons nsnoss o wnononsseh) g - PN e y/
- - 80,570 - 86 80,570 —~ 86 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- X X X x | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
1531 k] 21,079* 28,660* Stations-serviCe . ... ... e 10
- - 2,684 + 189 2,684 %+ (1819 [[Garagesy. .1 . on o - TR o o - el B D 11
X X x X 4,744 + 0.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
1,818 + 138 1,638 - 4.2 3,456 + 4.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
5,023 + 21.8 1,459 + 133 6,482 + 19.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
3,553 + 338 2,231 + 24.5 5,784 + 30.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X x X x x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 2,850 + 32.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= = 3,064 - 30 3.064 - 3.0 ] Quincailleries . ....... ... oot i 18
= = 5,010 + 275 5,010 + 27.5 | Magasins demeubles ............. ... ... Lol 19
x x X X 931 + 10.5 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 4,757 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
2,953 + 6.9 15,306 + 14.3 18,259 + 13.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,537 + 303 522 - 127 2,059 + 15.8 | Librairies et papeteries ............................. 23
- - 1,626 + 184 1,626 + 184 [ Fleuristes ......coviuiuiriinonr e niiiiianianann, 24
1,525 + 28.2 2,680 -10.2 4,205 + 0.7 |Bijouteries....... ... e 25
X X v X 2,242 - 6.8 [ Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
1,673 + 220 2,142 + 326 3,815 + 27.7 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
21,000 + 174 29,339 + 19.2 50,339 + 184 [Tous les autres magasins . .............c..cvveurnnn 28
218,418 + 14.7 248,230 + 96 466,645 + 11.9 ({ Ensemble des magasins .................ciiieniiann. 29




PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Metropolitan Winnipeg

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de.‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
. Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
$'000 T $°000 % $°000 o
1 [ Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 33,160 + 174
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 8,213 - 54
3[%AML other ifood Etoes e . B L8 ok B ... X X x x 2,086 + 30.4
4 | Depantmentistoresi ...........o .o L b 26,085 + 84 - - 26,085 + B4
5 | General merchandise stores ......................... x X X X 1,232 -
6iliGenerall stotes o 8, o BN SEIRU L Ll = -~ x X x X
iRl VariBtyhatoress .. .o.ph o il Dl L el X b3 b3 X X X
81| Motor: vehiclel'dealers) o MR s w50 . o0 - - 23,592 - 15 23,592 - L5
OMilUsed car dealerses. . 4% o™ L. e om0 DN - - 380 + 8.0 380 + &b
JOMEService iatationaberv ' daileehs W0l B L X X X X 10,302*
TN (TG T o BN . o o . D P BRI | - - b X X 5
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 1,563 + 10.1
18 | Menisk clothinghstores s B8, 2, o me . .0 X x x X 1,012 - 10.8
48] Wiamen's_ clothipgilStozest®: ;. B8 ... e . . s L 1,992 + 22.1 404 = L 2.396 + 147
15*iBamily clothingl stores™ iy, . B ndon. Lol w0 b3 X X X 1,334
16, ['Specialty shoe, st@hese. b oln W .. L. e AL 53 X X X X x
15| Ramily shoeastoresibosia o = 8 . emal Ml oombi. X X X X 1,033 + 264
I8N ardwarelSLOTess .. v, . A 5 . s B e el s ek - - 263 + 81 263 + 8.
19 | Household furniture stores................covivvinns = - 1,345 + 22,6 1,345 + 226
20 | Household appliance stores ......................... X 3 X X 139*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 786 + 344 542 + 68 1,328 + 216
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 6,582 + 9.2
23 { Book and stationery stores.......................... x x X x 779 + 45
AN Rl oriSta W M. i N B Y SR ~ - 540 + 73 540 4= ;8
20} riewellety iStOrRNEmE B ™ ot - e 21 e B R 5’ X b3 % 1,482 -127
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X X 510 - 178
27 | Personal accessories StOFes ..............c.oeoveinnnns X X 5% X 1,507 + M
2SMIAIL rothBE stoTeSw- = .y, o v s pratoibe g B o meccrood 7,741 + 53 TH22H + 81 14,966 + 66
BOA WA STOTeST oy 1o o7 + 6151 » S1oTe TR oo axeter oot 82,009 + 90 61,205 B2 143,214 + 103
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 10, Commirce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone métropolitaine de Winnipeg

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes [ Variation -
$'000 i $°000 i $°000 % .
x X X b3 71,773 + 27.8 | Epiceries - Boucheries .............................. 1
X X X X 17,466 + 1.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 4,191 + 29.1 | Tous les autres magasins d'aliments .. ................ &)
53,702 + 90 53,702 + 9.0 | Grands magasing ...........o.. . i 4
X X X X 2,702 + 8.8 [ Magasins de marchandises diverses ................... 5
- - X X X x | Magasins généraux ............. i, 6
X X X X X X [Bazars ... ... e 7
- 43,648 - 11.3 43.648 - 11.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
843 + 129 843 + 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
a x X X 20,868* Stations-8€rviCe .. ........eereiiiiiti i 10
- - X X X X ] Garages . ... i e e e e 11
X X X b 3,254 ~ 0.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles .. .. .. 12
X x x X 2,011 + 1.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
4,307 + 221 957 + 10.7 5,264 + 19.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
X X X X 2,530 + 27.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X x 2,229 + 28.0 | Magasins de chaussures pour la famille .. ............. 17
- - 585 + 8.7 586 + 87 ] Quincailleries ............ .. e 18
= = 3,118 + 27.3 3,118 + 27.3 | Magasins de meubles ..............c.ciiiiiiiiai 19
X X X X 296* Magasins d’appareils ménagers....................... 20
1,572 1,379* 2,951* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
x x X x 13,494 + 13.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
X X X X 1,629 + 15.1 | Librairies et papeteries ..... B R = 23
- ~ 920 + 38 920 + 38| Fleuristes ......covvviviiriieiiiniiioriraeeieioiiees, 24
X X X X 8,373 - 1.3 | Bijouteries.................. Womssonons n SRR mn 2 o atatas 25
X X X X 1,104* Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
X X X X 3,095 + 21.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
15,356 + 97 16,405 + 11.7 31,761 + 10.7 | Tous les autres magasing ... ...........ccovvvvivn.on 28
171,747 + 14.6 123,835 + 9.5 295,582 + 124 Ensemble des magasins ............. ... .o iiiiaaaann 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Saskatchewan

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
& Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 o $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 43,858 + 127
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 7.369 - 95
3 | All other food stores .................. i, X X X X 1.858 + 224
4 | Department StOTes ............ceiuerninianennnaien 16,220 + 13.3 = - 16,220 + 13.3
5 { General merchandise stores ..............c. ... ... 10,885 - 2.8 1,671 + 1.7 12,556 - 15
6] General Stores .......ivi i 5,821 + 168 9,184 + 1.7 15,005 + 70
T | Variety stores ...........cc.ioiiiriiiiiviriennnnn, 2,211 + 5.4 546 + 12.8 2,757 + 6.8
8 | Motor vehicle dealers .................. ...l - - 67,445 + 3.2 67,445 + 3.2
Used car dealers ...........oooviviiininneinnni - = 549 - 16.7 549 o [
10 | Service stations . .....coviienr it erineriieniaoneeaeann 2,216 + 305 14,338 + 33.0 16,555 + 347
INiGarages. . LIPEN. L. 50 5 oWt o e oot - - - s e - - 1,482 + 23.4 1,482 + 24
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 3,288 + 175
13 | Men's clothing stores. ..............coeevieeevieinns X X x X 1,486 + 17.1
14 | Women’s clothing stores .. .......... ... ccooiiiennnn 2,044 + 204 2,384 + 25.3 4,428 + 229
15 | Family clothing stores...............cooiveniian. 1,491 + 193 1,398 + 14.4 2,889 + 16.9
16 | Specialty shoe stores ............................... X X x X 329*
17¢|iBamily’ shoestores Pm # ¥ = L0 G oo fames 782* 530* 15301
8 |BE ardware 'stores. ... sl sl w8 g s, LT X X X X 1,728 = 53
19 | Household furniture stores.......................... - - 3,961 + 29 3,961 + 29
20 | Household appliance stores ........... ... c.c0o0vienn X x X X 1,092 - 204
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 3,048 - 4.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X X 8,771 + 15
23 | Book and stationery StOFeS..........cevviverrneci.nn X X X x 793 + 23.2
24N PRElomistas . SRI-=t8e A B e B - - 585 + 4.4 585 + 44
ZaliidewelleTy storestig - o S8, S Ll S X x X X 2,121*
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = - 1,875* 1,875*
27 | Personal accessories Stores ....................co.oos 217 + 203 1,975 + 36 2,192 + 50
PSLIVAT Gthersstores g8 or iamm G w0 1 LN LG o am 12,260 + 12.4 14,641 T3 26,902 + 44
29 IAllNstores, (R 00 By L s R e A 89,787 + 113 162,668 = lisil 252,454 + 7.2
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

FABLEAU 11 Comimerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Saskatchewan

January-February — 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes | Variation “
$°000 % $'000 & $°000 T
b X X X 93.946 + 21.6 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X X X X 15,543 - 1.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 3,856 + 29.0 | Tous les autres magasins daliments .................. 3
33,555 + 165 = e 33,555 + 165 |Grands magasins ............ ... ..o 4
22,507 + 22 3,489 + 886 25,996 + 3.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
11,941 + 219 18,449 - 21 30,389 + 6.0 | Magasins généraux ...............ciiireniiiinnn.n. 6
4,438 + 10.1 1,134 + 11.8 5,572 + 104 |Bazars ......... .. 7
- = 130,851 + 07 130,851 + 0.7 | Concessionnaires d'automobiles .. ... .. ... ... . .. ...,
- - 1,074 - 187 1,074 - 18.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
4.243 + 332 28,827 + 29.6 33,071 + 30.1 | Stations-Service ...........viiiiiii 10
- - 2,901 + 16.8 2,901 + 168 | GArAgES . . - .. 11
X x X X 6,728 + 13.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles .. .. .. 12
x X X X 4,156 + 17.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
4,374 + 197 5,410 + 28.2 9,784 + 24.3 | Magasins de vétements pour dames ............... ... 14
3,465 3,008 + 15.9 6,473* + 27.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 671 + 7.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
1,580 1,172 + 245 2,752* Magasins de chaussures pour la famille .......... ... .. 17
X X X X 3.902 + 4.0 |Quincailleries ......... ... ... ... 18
= = 8,425 + 23.6 8,425 + 23.6 | Magasins de meubles ..................... ... .. ..... 19
X X X X 2,390 - 18.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
X X X X 6,646 + 16.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 17,334 + 1.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
x X X X 1,621 + 33.9 | Librairies et papeteries ..............c.cc0iveiiiinnn.. 23
- - 1,134 + 220 1,134 + 220 |Fleuristes ... 24
X X X X 3,704* Bijouteries.............. ... ... .. T 25
-~ - 4,795 - 186 4,795 — 18.6 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires . .......... 26
139 + 326 3,983 + 10.3 4,422 + 12.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 0
i T41 + 220 32,504 + 7.2 57,244 + 13.1 | Tous les autres magasins . . ............ .............. 28
188,380 sHL L) 330,554 + 64 518,933 + 103 Ensemble des magasins ............cooiiiiiaiiin. 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Alberta

February — 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Fnsemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
b Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
- $'000 % $'000 % $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 112,420 + 11.2
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X x X 26,405 + 25.6
BillFAllicther food, storesils . Mt el .o W boe L. L. X 53 x X 6,002 + 35.7
4 [Fhepaitment 'SORESIN ol LR ol Lo F 01 o Lm0 93,334 + 19.2 - - 93,334 + 19.2
5 { General merchandise stores ......................... 13,804 % 917 3,420 - 49 17,224 + 6.5
6| General SLOres . .......vuerniriienneie e X X X X 30,121 + 21.2
il BVERIEDy Tstores, v b v govonall e b onoe ol o b 3,240 + 14.3 1,131 E S0 4,371 + 92
8 | Motor vehicle dealers .......... ... ciiiieiiien. = = 180,472 + 92 180,472 + 92
il Nsed| car_dealers, N A ey, LBl o T RET L ga)] - C 1,946* 1,946*
10 | Service stations . ....... ... ... i 8,225 + 264 35,232 + 254 43,457 + 25.6
isll@arages . b s B b I LG L o e dalee, - - 5,483* 5,483*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,207 - 82 9,744* 10,951*
18] [IMenisiclothingtstargses X 4. % 2 = L0 el ot 2484 + 225 7,187 212 10,271 + 21.5
14 | Women’s clothing stores ................coiieeiinnn. 7.715 + 28.7 4,531 + 14.1 12,246 + 22.8
15 | Family clothing stores ...t 3,974 + 7.0 3,876 + 19.8 7,850 + 130
IERESpecialtyishoe storeswie#ed. 5. . FRELM AL . F . . Jheha X x x x 205 + 134
1@ P Eamjlyl shoa istoress v, . 8. 1, 7 RLER T e X X x X 3,852 + 139
i) [AHardware StOTEs Wif s, . o « o oo oo ot o oL L X X b3 X 4,043 -10.2
19 | Household furniture stores..................c.coon... X X X b3 12,349*
20 | Household appliance stores ......................... X x x x 3,583*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x X X 5,013*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 5.118 - 106 19,082 + 274 24,200 + 16.9
23 | Book and stationery stores.............coioeniaenn.s 1,677 + 16.0 958 + 29.0 2,636 + 20.4
RANFRIDGiStSY T A B N L W o e e e e s 195* 3,796 + 35.8 3,990* + 29.9
25 || Lewelleny, SUTRes i, MR sbgs - o Fane = S arere s o sl bo o 2,901 - 84 1,951 + 104 4,852 - 1.6
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x x 8,904 + 53
27 | Personal accessories Stores ...............o0uivieaninn 3,281 + 234 4,094 + 183 7,374 + 20.5
BRHFANR others storesta. . o .. e o ond Aol oo ve cvvalen i 40,789 + 16.7 49,692 + 309 90,382 + 24
| R AN e —————— | N, 2 % ERR 308,045 + 153 425,890 + 18.2 733,938 + 17.0
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 12 Conuncrce de ditail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de~commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation o
$°000 % $7000 Y $000 % ]
x X X X 240,750 + 19.1 | Epiceries — Boucheries .................cocooii. ... 1
X X X X 54,165 + 29.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X X 12,473* Tous les autres magasins d’aliments ................ .. 3
186,605 + 173 = - 186,605 + 17.3 | Grands magasing . ... ....... ...ttt 4
27,879 + 14.1 7.159 - 35 35,037 + 10.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X ;- 62,866 + 26.9 | Magasins généraux ........c.ooviiiiiianaiiii. .. 6
6,531 + 20.2 2,504 + 58 9,036 £ [ISI8H NBAZATE) . L oiie - 48 - BoaeiensBhions onersroranerorogs 8 1s e 928 ML vsmsoneill 7
- - 344,875 + 10.0 344,875 + 10.0 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
- - 3.905* 3,905* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................. .. 9
A + 165 71,730 + 248 86,889 + 23.3 | Stations-SeIVICe ... ...ttt i e e 10
= = 10,642* 10,642* GAPAZES . ... e e il
2,578 +. 43 20,421* 22,999* Magasins de piéces et d'accessoires d automobiles ...... | 12
5,274 + 151 18,979 + 21.3 24,253 + 19.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 1
16,551 + 308 10,537 + 15.7 27,088 + 24.3 | Magasins de vétements pour dames .. ................ 14
9,338 + 12.2 8,529 + 318 17,867 + 20.8 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 626* Magasins de chaussures spécialisées .............. .... 16
X X X b3 8,328 + 18.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 8,589 - 9.5 |Quincailleries . ....... .0 o e 18
X X X X 27.167* Magasins de meubles ................. ... ... .l 19
b3 X X X 6,826 + 31.0 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X x X X 10,397 + 29.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
10,773 + 4.8 38,700 + 309 49,473 + 24.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
3.474 + 23.3 1,920 + 34.1 5,394 + 26.9 | Librairies et papeteries ...............cc.ooiiueee.nns 23
389 - 14.0 6,694 + 236 7,084 + 20.7 | Fleuristes .......ovvviiaiienenineineeeeonssmmres 24
5,896 - 23 4,064 + 15 9,959 S B 3 2 FUTOTT Y 1 T e — R S 25
X X X b3 18,360 - 6.1 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
2.525 + 259 8,278 + 204 14,803 + 22.7 | Magasins d'accessoires personnels .................... 2
81,139 + 25.7 95,943 + 33.1 178,082 + 29.6 | Tous les autres magasins . ..............ovveevien.nn. 28
637,163 + 204 847.376 + 18.6 | 1,484,539 + 19.4 Ensemble des magasins ............... ... ... .. ... 29




_ 92 -

PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
British Columbia

February - 1981 — Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
N Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 N $'000 i $'000 g
1 | Combination stores (groceries and meat) ... .......... X x X X 148,699 R TS
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 27,505 + 247
31| All ather.food, StOFESERER® . . Sk < oo B8 oo vone oo oo X X X X 14,656
4| Depaitment StOTESH Jm- o & 2ot BOL EToretols sioisiv e - = o 120,035 + 249 pe = 120,095 + 249
5 | General merchandise stores ...................... ... 14,982 + 6.1 1,874* 16,855* i
68| {General storesis... . .. FE e L ST X X X X 8,684 - 178
Al VELRiEtY, SToTes @ ¥, . - - - . T e R s o e 3,881 + 4.5 1,052 + 3.4 4,933 + 4.3
8 | Motor vehicle dealers .......... ... ...l X X X X 180,439 e DI
Ol [Wsed’ caradealers .. f. odepr.. o | 50 PRET 00 - TR - - 4,513 + 2438 4,513 + 24.8
OIS Ervicenstations, ., . . . . «allic cn- Bl ool MBI 2 - cfe o oo e e oo 9,187* 43,578 + 18.1 52,765* =2l
NN KGargdres Na. . SEE vt MBS o LS 0T T e ) E - 7,303 - 95 7,303 - 9.5
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,252 - 3.0 8,916* 10,168*
134] Menis, clothing storesee®: - #. .. & .- 4% - JHp . e B 3,351 + 184 2,897 + 18.7 6,249 + 185
14 | Women's clothing stores ............... o iiinaa.. 6,501 + 327 5,271 + 14.0 11,772 + 236
54| Familys clothing ) Storesgr. a5 3. & - o J@e e . Sew g 4,469 + 196 2,710 + 13.0 7,179 + 17.0
16 | Specialty shoe stores ......................c .l X X X X 1,097 + 22.8
178 Eamily shoe storesise. ®. 0. oo ety oo en . o X x X x 4,188 + 146
18 | Hardware StOTES .. .....cccvtemiiaenreeorannrnsinsas X X x x 5,100 + 13.5
19 | Household furniture stores...................c..v... X X x x 9,800*
20 | Household appliance stores ............... ... ... ... X X X X 4,180 + 279
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X x X 6,732 + 3.0
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 11,489 + 16 23,148 + 11.0 34,637 + 77
23 | Book and stationery Stores.......................... 1,645 + 15.0 2,218 - 9.0 3,863 = 0
AL |G T I S o R R -, S - - 2,762 o 8 2,762 + 1.8
2581 Jewellerystiores s 2 . .. b . R 3,596 + 07 4,112 + 17.2 7,707 + 89
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X x 11,254 + 143
27 | Personal accessories stores .......... ... oo 2,985 + 228 11,141* 14,126° + 33.7
Dg8[ Al “othier storcs Mat s, k. gt ool geme . . 46,532 + 189 55,117* 101,649* + 31.0
29 Alllstores. Novr Mo vma k. - o, - o EBWN o e 349,284 + 194 479,625 + 143 828,910 + l16.4
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 13, Commerce de détail, nagasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Colombie-Britannique

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
= 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation -
$°000 k. $'000 % $'000 e
X X X x 312,120 + 14.4 | Epiceries - Boucheries .............................. 1
X X X X 57,409 + 29.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X be X X 30,660 + 2.0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
243,988 + 239 - - 243,988 + 239 | Grands Mmagasins . .........iiiii i 4
30,611 + 11.3 3,840* 34,451° + 13.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 18,301 - 3.9 | Magasins généraux .................. ... 6
7,814 + 9.1 2,248 + 85 10,062 + 9.0 | Bazars ... e 7
X x x x 348,762 + 19.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8
- - 9,809* 9,809* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
17,499 + 35.3 89,772 + 20.3 107,371 + 225 | SLAtiONS-SETVICE . .\ v ettt eie e itee et 10
- = 14,630 - 72 14,630 — T2 | GArAEES - . . e 11
2,451 - 132 17,134 19,584* + 27.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . .. ... 12
7,191 + 114 6,783 + 25.0 13,974 + 17.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
13,722 + 256 12,979 + 20.0 26,701 + 22.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
9,847 + 246 6,382 + 95 16,229 + 18.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X x X X 2,531 + 32.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 8,850 + 18.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 11,043 + 20.6 | Quincailleries ...............c.. . i 18
% X X X 21,079* Magagins de meubles . ........... ... ... ... 19
X X X X 9,037* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 13,745 -- | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
26,063 + 20.1 48,514 + 16.5 74,577 + 17.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
3,332 + 23.2 4,785 + 8.8 8,118 + 14.3 | Librairies et papeteries ...............coveveveeennn 23
S = 4,913 + 135 4,913 4+ 135 | Fleuristes .. .vout ittt e e e e 24
7,774 + 78 8,541 + 17.7 16,314 + 128 | Bijouteries. ............ ... i e 25
X X X X 22,896 + 27.0 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
5,917 + 183 23,946 + 31.1 29,863 + 28.3 | Magasins d’accessoires personnels .................... )
47,474 + 333 114,857* 212,331* Tous les autres magasins ............................ 28
712413 + 23.1 976,938 + 20.1] 1,699,351 + 214 Ensemble des magasins ............ ... ... 0.l 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Metropolitan Vancouver

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 ~ 1981/1980 - 1981/1980
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
; $°000 y $'000 e $°000 i
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X b3 X 72,842 B 224
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ X X X X 15,362 + 24.2
3| All;other, food ‘Storesss ml T rp™. e Tl - e e X b3 X X 9,326 ot 22,8
du|Depantment SUOTES. v - ol e g 1 TRt e o ooer - « -l 75,585 + 22.3 - - 75,585 + 223
5 | General merchandise stores ................... .. ... 5,309 + 84 413 + 189 5,722 + 9.1
B G eneralsStOTESImmL: -5 -+ -Fos » - 200 <1+ Biers JmE o f s B = = 450 + 4.5 450 + 4.5
Rl Variety StOTesEmd ke - - g Flo - e s oo J5« ol Berdeh: 712 + 49 83 + 16.5 795 + 6.0
8 | Motor vehicle dealers ........ ... . ... . ... ....... = 101,960 + 184 101,960 + 184
ORaUsed-cargdealers st ime R m s R - e e = - 1,995* 1,995*
LOMIService StAtoNsREs- F LY 5o o PR T T 5,762* 27,189 + 13.8 32,951* + 18.%
NS [AGarages . B 5.0 - e kb T - - T e 3,378 B e 3,378 - 13
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 3,914*
13| Men'siclothingesstoress. mel g1 a0 e < - %2 . omes « - |- 2,136 + 92 1,492 + 13.2 3,628 + 10.8
14 | Women’s clothing stores .. ....................c..... 3,639 + 304 20723 + 105 6,362 + 21.1
157| Ramily; clothingStotes ™ o, =& ppdy. coopeivi . oo 50 fabbn, o 2,090 + 286 1,276 + 5.5 3,366 + 18.7
16| Specialty shoenStATEs sty wu. 2 Fag Bycw ow vacovs o« o8 oh X X x X 408 + 1.9
1170 BamilyishoeFSIoEes st 2. S e Frmmir? | vu: oo s > X X X X 1,846 + 120
18l Hardware Storess.’. - . %o o= « o Shteroys o oei - = - 1,662 + 22.0 1,662 + 220
19 | Household furniture stores.......................... X X X X 7,209*
20 | Household appliance stores ...................coenn. X X X x 1,392*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X b3 X x 4,334 + 14.2
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... 8,149 + 4.0 8.967 + 99 17,116 + 170
23 | Book and stationery stores.......................... 1,102 + &8 981 1" 2,083 + 34
Rl onists M. B ol LR L el TR - - 1,172 + 76 e 171 + 16
26,1 Jewellery iStoresta by oo aanid. L RS0 o X x X X 4,965 W 92
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 5 b3 o X 7,113 + 20.3
27 | Personal accessories stores ................. g, h 2475 + 233 7,734* 10,209*
GSMIFANL other, SUOTes ;. ...f . . . . o T . L b X X X 49,147*
29 ANIISTOTES) B o A0 b iR s orerararerens e RN G oo e 195,560 + 27.0 250,733 + 200 446,293 + 23.0
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 14, Commierce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone metropolitaine de Vancouver

January-February — 1981 - Janvier-Février

Chain stores Independent stores All stores
Magasins é-succursales Magasins ir;dépendants [Ensembie d—es magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de-commerce

- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation A
$'000 it/ $'000 & $°000 i

X X X X 149,382 + 26.1 | Epiceries - Boucheries . ............................. 1
X X X X 32,114 + 28.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X X 2 19,517 + 31.3 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
153,603 + 214 - - 153,603 + 214 | Grands magasins ........... .. o, 4
11,122 + 209 926 + 195 12,048 + 20.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 53
- - 1,007 + 99 1,007 + 9.9 | Magasins généraux ............... ... 6
1,518 + 9.0 167 + 19.8 1,685 + MO0 BazaKs”. . comeemm . o . 05 505 -« Gk ST -FEE SRR 7
- - 195,776 + 243 195,776 + 24.3 | Concessionnaires d'automobiles ........... ... ....... 8
= = 4,174* 4,174* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
11,158 55,540 + 13.7 66,698* + 17.5 | Stations-service .. ...ttt 10
= = 6,728 - 128 6,728 — 128 | GArages .. ... e 11
X X X X 7,829* Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles .. . ... 12
4,688 + 4.1 3,564 + 315 8,252 + 14.4 | Magasins de vétements pour hommes ... .............. 13
7,747 + 22.7 6,513 + 111 14,260 + 17.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
4,480 + 284 2,978 4.2 7,458 + 13.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X X 986 + 9.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 3,979 + 14.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= 5 3,462 + 224 3,462 + 224 |Quincailleries ....... ... o 18
X X X b 15111* Magasins de meubles ......... ... ... ..o 19
X X X % 3,027 Magasins d'appareils ménagers .. ..................... 20
X X X X 8,548 + 10.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
18,873 + 20.6 18,835 + 156 37,708 + 18.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
2,257 + 178 2,182 + 271 4,439 + 22.2 | Librairies et papeteries ............................. 23
- - 2,185 + 15.5 2,185 + 15.5 | Fleuristes ...... ... i 24
X X X X 10,410 + 12.1 |Bijouteries. ......... 0 25
X X X X 13,769 + 28.8 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires ........... 26
4867 + 16.3 16,737* 21,604 + 32.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 24
X X X x| 100,363* Tous les autres magasins . .............oveuuunnna.., 28
399,946 + 29.3 506,174 + 238 906,120 + 26.2 Ensemble des magasins ...........c0vvuniennarnanns 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Northwest Territories

February - 1981 - Février

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de—cnmmerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
L Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation
' $000 2 51000 % $000
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X X X 2,808 + 176
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ - - 394 Lp2l 394 - 27
Al ANNGRer food SUBKEEr Ml PEE .58 . & V... . T, R B - - 1L 111*
4 | Department Stores .........ceeeeiaiiieiaieiiiaens 1,932 + 218 - - 1,932 + 21.8
5 | General merchandise stores .................... ..t X X X X 733 + 14
BllllGenerall) storesii. o . B e v o oo LB ol o Rl X X X x 4,445 + 176
TR NVARIELYASTOTES |-« o oicciuieis siaioiopeiointe o ol ioie i e o oo o SR x X X x x X
8 | Motor vehicle dealers ..........cc.. oo = 3 2,433 = 8l 7 2,433 e 14
9llised (car dealetsig. - .. « ool - oL LBERY . . . ol P = - b3 X X X
10 | Service StAtIONS . ... .cvvvrviiiirnarennr e - - 431 + 12.7 431 + 12.7
Ul GATAZOSh cote -1 i gthescnons o+ = oio oo o e+ onm o o oo S M o - - X X x X
12 | Automotive parts and accessories stores.............. - - X X X X
13 | Men/s clothingadtores:. . . . 12 5. . <ol o oul Sl - o o0 oty - 107* 160~
14 | Women’s clothing stores ... - - 77 - 01 i 011
15 | Family clothing stores ............c...cooiiiiiinnnn - - 63 - 11.2 63 - 11.2
16 | Specialty shoe stores ..............cooiiiiiiiiin - X .3 X X
17 | Family shoe stores ........ccoceveeiiiiiinieininns - X X X X
18 |I"Elardware Storesip - -1 .« =5\ S auem eieioinia o s o = g 247 + 12.2 247 + 12.2
19 | Household furniture stores..............oovvvavion.s X X X X
20 | Household appliance stores ..................covuun. - X X X X
21 { Furniture, T.V., radio and appliance stores........ " - - X X X X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... = 371 + 105 371 + 10.5
23 | Book and stationery stores...............oco0iivnnn - - X X X X
||k e e IR Y - - X X X X
25 M EwelleTy " SUOTBE . 515+ b+ » o » omos o oomepee ol enaraiae E — 118 + 14.3 118 + 14.3
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = S 249 + 173 249 + 73
27 | Personal accessories stores ..............oceveunnns.. X X b X 198*
28 UFANL other StOresi .. - - o hops: - cxaherelelebotoltidie sionaie offf < oo viaite s X 4 5 X 1,887 + 146
29 Al SIOTES .. .ccvvenunrnncencenrneroasraacencrnonns 7.113 + 139 9,640 + 12.0 16,753 + 12.8
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 15, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Yukon et Territoires du Nord-Ouest

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de-commer(‘e
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation o
$'000 G $000 e $°000 G ‘
X X X x 5,764 + 25.5 | Epiceries — Boucheries ................ccoviiiii.. 1
= 803 + 38 803 + 3.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
- - 2238 223* Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
3,925 + 19.4 - - 3,925 + 194 | Grands magasins . ........ ... ... ... i i, 4
X X X X 1,526 + 17.8 | Magasins de marchandises diverses ................ .. 5
X X X X 9,475 + 18.6 | Magasins géneéraux .. ........... ... 6
X X X X X X | Bazars ... ... . s o arrarereers B o e o 7
5,024 + 133 5,024 + 13.3 | Concessionnaires d'automobiles ....... ... ... ........ 8
X X X x | Vendeurs d’automobiles d’occasion ........ ... .. ..., 9
- - 1,077 + 26.5 1,077 + 26.5 | Stations-service .......... ... ... .. 10
- - X X X X [ Garages .. ... e e 11
- X X X x | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ... ... 12
- - 184* 184* Magasins de vétements pour hommes................. 13
- - 161 + 14.1 161 + 14.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
132 3.9 132 - 3.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
x X x x | Magasins de chaussures spécialisées .............. ... 16
> = X x x x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- 509 + 247 509 + 24.7 | Quincailleries . .......... ... ... 18
- - X X X x | Magasins de meubles .......... ... ... ... ... ...... 19
- - X X X x | Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
X b3 X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
- - 757 + 15.2 757 + 15.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- = x X X x | Librairies et papeteries ................ccoiiiiiiia.. 23
- - X X X x |Fleuristes . ........ .. .. . . 24
- - 628* 628* Bijouteries. ......... ... e 25
- - 457 + 52 457 + 5.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
$ X X b3 414* Magasins d’accessoires personnels .................... 27
% X X X 3.997 + 34.6 | Tous les autres magasing ... ......................... 28
14,950 + 14.5 20,480 + 260 35,430 + 209 Ensemble des magasins .................. ... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Canada

February - 1981 - Février

Chain stores Independent All stores
Magasins é_succursales Magasins ir:dépendants [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change

- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Lo Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation

. $'000 & $'000 % $'000 e
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 911,048 + 5.3 424,821 + 13.3 | 1,335,869 + 1.7
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 72,183 + 27.3 241,936 + 144 314,119 + 171
AN other food stoxesmr: W . % . WEER. <% ol .. S 7.097* 100,690 + 128 | 107,787* + 96
4 | Department stores ........cceeeerea i 586,963 + 125 - - 586,963 + 125
5 | General merchandise stores ......................... 109,883 + 15 25,208 + 13.7 135,091 + 36
GG eneralSstores wbmmmy < oi- - o < g0 M e [l Torels 41,163 + 177 70,588 + 3.0 111,750 + 80
A" VAL EhyastoYes: Lo oo BT - Sgite ore e 46,180 + 19 13,562 - 14 59,742 + 40
8 [ Motor vehicle dealers .......................... ..., 15,890 + 13.3| 1,253,096 + 12| 1,268,986 4 e

9 |Used car dealers . .............0 .ot = - 41,502* 41,502*

10 | Service stations . ...o.vv e ievriaeiiai i, 106,183 + 326 394,873 + 19.1 501,056 + 21.7
B S Garages .- or . e B0 e T 3 - o e e e = 3 90,093 + 117 90,093 + 117
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 8,641 - 13.1 92,032 + 189 100,673 + 15.2
13 [ Men’s clothing stores.............c.ooviiiiiian it 20,220 + 12.7 42,018 + 19.3 62,238 + 17.1
14 | Women's clothing stores ...................oieiivnn 57,174 + 26.0 44,874 + 114 102,048 + 19.2
15 | Family clothing stores . ................cociiiiinann. 37,564 + 24.8 35,870 + 16.2 73,434 + 204
16 | Specialty shoe stores ........... ... ciiieiiiiian 3,489 + 81 3,776 + 19.8 7,264 + 139
17 | Family shoe stores ......... ... ..ciiiiiiiiiiinnsn 30,857 + 224 13,830 + 233 44,687 + 227
18 | Hardware stores ..........cccviuerieiiaenrieirnnnn X X X x 46,262 + 1.5
19 | Household furniture stores.............c.ccvveivenn. 18,233* 80,068 + 185 98,301* + 21.7
20 | Household appliance stores ......................... X x X x 23,271 + 14.5
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,382 + 25.6 28,594 219 39,976 + 85
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 50,572 + 64 180,965 + 15.4 231,537 + 133
23 | Book and stationery stores................-.... ..., 17,696 + 279 16,370 + 16.3 34,066 + 22.1
ANl BIoTiststess: . N cubnr Sl fae s e e rorcre - Bssronen ¥e 9 &.o el o 8 843 - 68 26,680 + 14.1 27,523 + 13.3
25 | Jewellery stores....... ... ... 18,965 - 85 22,721 - 20 41,686 - 50
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x X 57,863 - 99
27 | Personal accessories stores .................ciaiian 22,049 + 145 63,111 + 117 85,161 + 124
28 [VAllLother stores.. . ... . oo oMb e, Db 346,626 + 15.8 361,436 + 181 708,062 + 17.0
29 All SIOTES .. viviinrineeracenrcascannsansonaonss 2,887,779 + 109 | 3,779,233 + 97| 6,337,012 + 10.2
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES

TABLEAU 16, Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Canada

January-February - 1981 - Janvier-Février

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation Ventes | Variation -
$'000 x $'000 G $°000 b
1,963,803 + 144 892,650 + 202 | 2,856,453 + 16.2 Epiceries ~ Boucheries . .. ........... ... 1
148,747 + 32.7 504,006 + 180 652,753 + 21.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
14,021 - 126 207,887 + 125 221,908 + 10.5 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
1.229,497 + 1386 - -1 1,229,497 + 13.6 | Grands magasins ... .............c..iuniiiiinia.. 4
216,867 + 84 53,141 + 135 270,008 + 9.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5
87,891 + 215 144,336 + 63 232,228 + 11.6 | Magasins généraux . ................eiaiiaaiaaa. 6
93,558 + 115 28,022 - 4.2 121,680 + T4 |Bazars .. ... i e 7
27,390 + 12| 2,362,936 + 2.7 2,390,326 + 2.7 | Concessionnaires d’automobiles ....._ ................ 8
- - 76,151°* 76,151* Vendeurs d'automobiles d'occasion ................... 9
210,318 + 355 823,902 + 22.8| 1,034,220 + 25.2 | Stations-Service . ... ..... . it 10
= 183,496 + 13.8 183,496 + 138 | Garages ... ... e 11
18,092 - 120 196,425 + 21.2 214,517 + 17.5 [ Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... J§7)
43,300 + 11.0 96,403 + 141 139,703 + 13.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
121,130 + 235 106,723 + 149 227,853 + 19.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
81,139 + 26.1 79,110 + 178 160,249 + 21.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 5
8,503 + 269 9,029 + 22.7 17,532 + 24.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
67,746 + 214 31,330 + 253 99,076 + 22.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
x X x X 95,553 + 37| Quincailleries ........ ... 18
39,995 173,702 + 243 | 213,697 + 28.1 | Magasins de meubles ................. S el Rk ] K19
X X x b3 50,115 + 20.2 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
24,334 59,210 -- 83,544* + 9.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
105,205 + 146 371,453 + 16.9 476,658 + 16.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
35,848 + 33.5 33,931 + 20.7 69,779 + 27.0 | Librairies et papeteries ..............ccooooieien. .. 23
1,550 0.1 47,853 + 169 .49,403 + 16.3 [Fleuristes . ........... ot ittt iiiaaenann 24
40,101 - 25 45,923 - 0.9 86,024 — 1.5 | BIJOUteIieS . . .ot e e 25
X > 4 X x 133,300 + 2.2 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
45,499 + 174 130,119 + 125 175,618 + 13.7 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
396,790 + 214 747,570 + 194 1,444,360 + 20.3 | Tous les autres magasing .. ............ccvvueerinnn.n. 28
5,159,228 + 164 | 7,646,374 + 12.6 | 13,005,602 + 141 Ensemble des magasins ............. ... ... ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Newfoundland - Terre-Neuve

January - 1981 - Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de >l'(>mmt'rl'0 Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
%d Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
= $°000 % $°000 * $°000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. x X X X 18,670 + 24.6
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X X X 13,203 + 19.1
JHAIL other™food  stares; . .o ©... Moo Maaane o oo be x b x X 1,119 o Ao
4 | Department StOTeS ..........c.cvuiiiairiniiinniann 6,012 + 31 - - 6,012 +.3.1
5 | General merchandise stores ......................... X X X X 6,178 + 329
GRINGENBEAlLSLOES" . .o sirdiansie o ong oo tHinsessiare hosieeeeois o aiorobals X X X X 7.261 + 13.2
TN ety steTeshati®. . ot et P B e o e X X X x 2,121 + 6.7
8 | Motor vehicle dealers ..........c.............. ... X X X b 15,083 - 82
9 | Used car dealers ...............cooiiiiiiiiinininas - - 320* 320*
10M Service stations . .. ........cooil ittt X 53 X X 11,930 + 18.8
0| [ T A S S SN, S s N R - - 1,169* 1,169*
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X X X
I M entselothing: stores s @M. i o ib oo oo b X X X 396*
14 | Women’s clothing stores . ........ ..o 938 + 20.0 246* 1,184* + 23.5
15 | Family clothing stores . ............................. 1,270 + 10.7 X X X X
16 | Specialty shoe stores ............. ... ...t - X b X X
17 | Family shoe stores ............c..viiiaiiiaeeann, 441 + 196 152 +.31.9 593 + 225
18 | Hardware Stores ..............ovnieinnanennnnnnnns. - - 157* U577
19 | Household furniture stores............ccoovvveinn... - - 1,256 + 274 1,256 + 274
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 96 + 20.8
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = - 829* 829*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... X X X b3 6,164*
23 | Book and stationery stores.......................... X x X b3 97 + 113
28! || Blonistsl cux £ B0 cii. A ba lVPsl - - - e - - FORE - - - - - 237 237*
25hlkJewellery; StOres i M. < 05 - o S T S Toei s o ls B S 2 X x X x 319 -11.8
26 | Sporting goods and accessories stores................ x b X 53 384 + 17.0
27 | Personal accessories stores ................coiiann... b X X X 400 - 82
28 | All other stores.......... ... . it 3,487 + 159 4,641 44338 8,129 + 25,5
29 AN SEOTES =« o oo« aramsie G5 e e - ST - o o T e s e s aTere T 37,181 + 97 70,885 + 178 108,066 + 14.7
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ESTIMATIONS REVISEES

TFTABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a4 succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation -
$'000 % $'000 % $'000 s
X X X X oa0F Epiceries - Boucheries ............ .. ... .. .. ... 1
b3 X X X 1,242* Epiceries, confiseries et articles divers . ............... 2
- - 17 171* Tous les autres magasins d'aliments ...... ... ... ... ... 3
3,280 + 24 - - 3,280 + 24 )Grands magasing . ... i e 4
X X b X 923 - 20.3 [ Magasins de marchandises diverses................... 5
- - 945* 945* Magasing généraux ...t 6
X X X X X x [Bazars (... . e 7
- - 1.295 - 143 4.295 - 14.3 | Concessionnaires d'automobiles .................. .. .. 8
- X X X x | Vendeurs d'automobiles d'occasion ....... ... .. ... ..., 9
X X X X 2,989* SLAtIONS-SETVICE ...\ veit it 10
= i68* 168* GAPAZES oo ittt e e e e e 11
X X X X 475* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
X X X X 183* Magasins de vétements pour hommes. .. .............. 13
81 - 14.7 203 - 121 285 ~ 12.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
b X X X 436 + 9.5 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
- - 2 x X x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X X x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
= = 113 + 5.7 113 + 5.7 [Quincailleries .. ........ ... ... ... 18
- = X X X x | Magasins de meubles ..... ... .. .. Lo oo 19
- - X X X x | Magasins d’appareils ménagers............ .. .. ....... 20
= = X X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
X X X X 895 + 11.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
- - X X X x | Librairies et papeteries ......................... ..., 23
- - X X X x | Fleuristes . ... .. . .. e 24
X X X X 51* Bijouteries. .. ... . 25
= - 383* 383 Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
- - 131* 131* Magasins d’accessoires personnels .................... 2ff
N X X X 2,525 + 9.1 | Tous les autres magasing . ..........ovveerieenonraan 28
%069 + 110 17,789 + 956 25,858 + 10.0 Ensemble des magasins ......... ... ... ..o ... 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse

January - 1981 - Janvier

Chain stores Independent All stores
Magasins éﬁsuccursales Magasins ir:dépendams [Ensemble d_es magasins
Kind of business
Genre de_commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
hin Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 e $°000 % $°000 %

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X x X X 57,983*
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 7,677 + 23.8
Sl Alllrother, food SUDResIE L il Gl .« il e -« garels oo™ x X X X 2,147 - 24
A Department’ SLOLE8 %o i it nofe 2 L1508 12,104 + 10.1 - - 12,104 + 10.1
5 | General merchandise Stores ...............covivivnns X X X X 5,885 - 3%
BICENEral SOTes) #. vt Ml o ksl k- e P Rpore o = = 2,780 + 5.7 2,780 + 57
ERIEVIATHEEY' SLOTES .o’ oo B nn e o1 <o) o e Lo Lo T 2,856 + 37 593 + 15.8 3,449 + 5.6
83! Motor vehicle dealers; . sl e - oo eie oo vve va v e - - 30,560 - 14.2 30,560 - 14.2

G IMIsedrear dealers .. ... g os . LWL I8 crehonse s v v e = £ 132 L
10IIService Stations.. . .. 6 oo bl - -« o0 A8 Tl ot oo s 534* 16,214 + 20.0 16,748* + 17
T (GO Yot bt M . T SSREAN oo o d= =0 SO - - X X X X

12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X b'¢ 3,647*
WP M eiifsy clotiTing S UOTESI. Mo o~k o FTmse 38 o0 o) e 683 + 18.1 1,670 + 27 24358 + 6.7
EEWomen sl.clothini, StoTes) srteps: o gln gyt wrms s 1,989 + 193 1,510 = 51 3,498 + 73
PNl Family - clothing, SEORES - " messg gbrameys Ty - = o 317 + 49 2,334 + 11.9 2,651 + 11.0
L6i[1Specialty/shoe SEOTESK - oslars ol phigen vt o o g X X X X X 5
I Ram il Sh0e . StOTESE.) P R T o 3 2 577 o 00+ oo 959 + 26.3 50* 1,009* + 285
18 | Hardware SLOTeS . ......c.c.ouvimemunenanonsoaeeneens - = 1,677 + 10.6 1,677 + 10.6
19 | Household furniture stores..............ccvvvevinnn X X X X 2,008 + 164

20 | Household appliance stores .............ccviveinann X X x X 885
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x X x X 1,994 - 14.9
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 2,131 + 101 6,872 + 99 9,003 + 10.0
23 | Book and stationery stores..................ccoeuaes X X X X 1,092 =2

BUIEIGRISES! - otin ok L K. - B L B X X X X ) g
251 Jewellery StOres . ...oee oo vonnnoeoearieeeiinananch 796 + 106 208 = g 1,004 + 176

26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X b X 926*
27 | Personal accessories stores ............oivieniianionn 310 + 84 1,172 + 239 1,482 + 20.3
28MIANl-other StOTes:. . . ... . foe e bl o meras o e X 53 X X 20,163 + 17.2
SOl PANI SIOTEsH. . - . ic ciabers Hte s  o1vios oloior Bohasm o M o ohamomiis o aie 84,213 + 23.7 111,752 + 6.7 195,965 + 134
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ESTIMATIONS REVISEES

FABLEAU 18 Conmerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

New Brunswick - Nouveau-Brunswick

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation -
$000 % 3000 % $000 % '
x x x X 35,958 + 23.5 | Epiceries -~ Boucheries ...............cooiiiii. 1
x x X X 8,725 + 17.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
X X 53 X 2,322 + 35.3 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
10,436 + 21 - 10,436 + 2.1 | Grands magasins .. ............0iiiiineeeiiiie.n. 4
X x X X 3,405 + 13.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
b3 X b X 5,233 + 27.9 | Magasins généraux ........... ..o, 6
2,750 + 158 786 - 3,536 + 119 (| Bazars ... ....c.iiiiiiiii i i i e
b3 X X X 26,501 - 15.9 | Concessionnaires d’automobiles .. ... ............... 8
- - 297* 297+ Vendeurs d’automobiles d’occasion ............ ......, 9
169 + 438 15,148* 15,317* Stations-SBIVICe ...........tiiiii 10
- b2 % X x|Garages ... e 11
x X X X 2,850 + 1.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . ... .. 12
348 - 58 791* 1,139* Magasins de vétements pour hommes................. 13
1,644 + 116 831 + 80 2,474 + 10.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
711 + 19 1,390 + 17 2,101 + 5.7 | Magasins de vétements pour la famille. ............ .. 15
b X b X b3 x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X x 1,155 + 26.3 | Magasins de chaussures pour la famille . ........ .. .. .. 17
- - 1,140* 1,140* Quincailleries ............. ... i 18
X x x X 2,640 + 0.3 | Magasins demeubles ............... ... ... ... ....... 19
x X X X 350 + 34.4 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
b X X X 257* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
b3 X X X 7,392 + 31.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
156 + 7.0 427 - 4.0 584 ~ 1.3 | Librairies et papeteries ..............c..vveereannnn.. 23
= 410 + 13.2 410 + 132 [ Fleuristes ........oiiiiiniin i 24
569 + 19.0 350 + 30.1 920 + 23.0 [ Bijouteries. . ...t e 25
- = 1,619* 1,619* Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
260 562 - 114 822* - 19.5 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
897 + 15.0 6,013 + 35 13,710 + 9.7 | Tous les autres magasins . ........................... 28
61,101 + 125 90,960 + 93 152,061 + 10.6 Ensemble des magasins ................ .. 00l 29




- 38 -

REVISED ESTIMATES
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business

Quebec
January - 1981 - Janvier
Chain stores Independent All stores
Magasins é_succursa]es Magasins il;dépendants [Ensemble d"es magasins
Kind of business
Genre de“commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
ol Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
; $'000 s $°000 . $°000 e
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X % X 421,846 + 272
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X X X X 117,150 + 20.5
3. IRAlll other foodwstores, on ~ =S B @aR. .- .. 7o aa s 1,725 + 250 37,143 + 93 38,867 + 99
4 | Department stores ................ciiiiiiiaiaan.s 117,211 + 11.6 - 117,211 + 11.6
5 | General merchandise stores ..............ccoiinnn.n. X X X x 22,341 + 22.3
G iGenexal storeswpn. 1. o T8 Rq e X X X X 15,933 + 49
ToliViaTiety stores 1. ... el eeeabieriise e e e 12.323 + 162 4,769* 17,092* + 1.9
8 | Motor vehicle dealers .......... ...l X X X b 241,964 0.5
GilUsetdwcar dealers & .  MPPR . B ... TR NRR R e — 12,229* 12,229*
1AMFSERice stations il . . do ¥ . comls -0 I - - - . e 20,539* 117,683 + 31.1| 138221* + 33.0
DL P ERRAZES. .. cice ooioiopon omapelil s - < oc o e TS e T eee B - - 39,298 + 14.1 39,298 + 14.1
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,681* 26,169 + 14.6 27,850* + 11.1
13| Men’s clothing Stores. sl ..o\ v ivieivarieene.. 3,647 + 15.1 16,697 + 15.7 20,343 + 15.6
14 | Women's clothing stores ..............c.ovieiieonnn. 13,446 + 15.1 17,496 + 20.5 30,942 + 181
15 | Family clothing stores ... ... .00 . oo ieeiennn. 10,394 + 160 16,278 + 239 26,672 + 20.7
16 | Specialty shoe stores .............cociiiiiin 1,938* 1,428 + 14.8 3,365*
17 | Family shoe storess. .. .........0 .. o0 oenienine, 12,732 + 18.1 5,088 + 187 17,820 + 182
18 | Hardware stores ... .........ccveeeioeuaennmonannns X X X X 17,232 2 128
19 | Household furniture StOT€s . ..........ccveeceineanuonn 3,008 + 18.4 30,372 + 18.0 33,380 + 180
20 | Household appliance stores ............. ... ..ot X X X X 3,776 - 164
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X X 8,639 - 13
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 2,624 + 120 40,368 + 18.0 42,992 + 176
23 | Book and stationery stores..................oooon.s 3,549* 5,700 + 253 9,249*
L Iy T e T X A X X X 4,678 + 19.2
25 | Jewellery StOTes .. ....covvviiiiinrniii ittt X X X X 7,551 5.7
26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X X x 23,388 = (0A7
27 | Personal accessories StOTes ............cooevneinnenns 3,055 + 50 23,247 + 77 26,301 + 74
I8Al Al 0thersstoresl ®® o o v st ot i B e 62,602 + 1255 91,304 + 92 153,906 i 1718
29 All SIOTES .. ..viiieriarorrensroacisasrsssssanooaas 514,793 + 17.7 | 1,125,444 + 15.3 | 1,640,237 + 16.1
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 19, Commerce de detail, magasins 2 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins ir¥dépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de—commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes Variation Ventes | Vanation Ventes Variation -
$000 % 3000 % $1000 % '
X X X X 218,987 + 32.4 | Epiceries - Boucheries ... ..........oooveuueinenneen.. 1
X X X X 46,316 + 21.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
1,134 19,145 + 79 20,278* + 10.0 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
73,213 + 133 = = 78,218 + 133 | Grands magasins .......... . ..ottt 4
X X X X 5,913* Magasins de marchandises diverses ................... 5
~ 161* 161* Magasing généraux .................iiiiieriiii... 6
4,382 + 138 1,642* 6,024* — 13| Bazars ...... ... 7
X x X X 106,292 + 1.3 | Concessionnaires d’automobiles .................... .. 8
- - 6,239* 6,239* Vendeurs d’automobiles d’oceasion ......... ... ... .. 9
14,597 51,061 + 175 65,888* 4 231 | StationS-SEIVICE . . . oot e e e 10
= = 7.457 - 99 7,457 - 99 )Garages .................. P e 11
X X X X 9,617 + 8.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ... ... 12
2,666 + 15.2 7.146 + 194 9.812 + 18.2 | Magasins de vétements pour hommes ... ............ .. 13
6,888 + 135 7,233 + 30.5 14,121 + 21.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
6,324 + 194 4,222 + 6.6 10,546 + 14.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
1,472 690* 2,162* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
7,104 + 227 2,089 + 283 9,193 + 23.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 9,582 + 3.3 | Quincailleries .............. .. ... ... ... ... 18
X X X X 14,216 + 21.2 | Magasins de meubles . ......... ... ... .. ...l 19
X X X X 1,055* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 3,276 - 13.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X x 23,764 + 24.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
2,817 3.076 + 28.0 5,893* Librairies et papeteries ............................. 23
X X X X 1,873 4 4.6 | Fleuristes .. .ovveen et e 24
X X X X 4,152 - 5.6 |Bijouteries. ... ... ... i e e 25
X X x X 7921 - 14.5 | Magasins d'articles de sport et d’'accessoires ........... 26
2,309 + 129 9,924 + 138 12,233 + 13.7 | Magasins d'accessoires personnels ............... ... . 27
12,411 + 171 48 569 + 228 90,980 + 20.0 | Tous les autres magasins ... ................c.ooou... 28
309,172 + 21.0 477,992 . 6.7 787.164 + 18.4 Ensemble des magasins ............... ... ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

e

Ontario

January - 1981 - Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Genre de-cnmmer('e Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
o Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation
. $'000 % $'000 p $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 477,361 + 233 102,711 + 13.0 580,073 + 21.3
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 50,976* 59,012 + 264 | 109,989* + 33.5
3 EANl otherifood storess! & . "N ic . F. "o, W 000 #h. .. 3,667 - 16.0 38,579 + 11.6 42,246 + 85
4 [IDepastmentistoresh & 6 - Mt S0 . 0 0 L. e, T L 226,711 + 13.3 - 226,711 + 133
5 | General merchandise stores ......................... 35,254 + 20.1 6.504 + 4.5 41,758 + 174
G{@enerall stores .. g . Wss Bl Lo ol TG L. X X X x 13,163 + 11.1
T (I VarietyliBtores: e - BhB. .o oc B efoaie o oioisinh e es ciah .8 16,028 + 16.2 4,577 + 225 20,605 + 175
8 | Motor vehicle dealers ................. .o L., = - 366,010 + 39 366,010 + 39
9 [{lNsedy caridealers .1 % =% 4.V e L e lE. L L - - 11,907 + 27.3 11,907 +=2748
BOLIIService -STAtiONBE .« « <o« 0ve St o Bl b o TN e 61,301* 157,133 + 23.0 | 218,434* + 282
(Rl Ranages . & 00 T b o R S A = - 35,265 + 24.2 35,265 + 24.2
12 | Automotive parts and accessories SIOTes .............. 4,187 - 22 45,681 + 23.5 49,868 + 20.8
13! [ MeniSuclothinghstoresn™ . btuha. o Eorsalioss, dwmp 7. . 9,939 + 3.7 16,820 + 06 26,759 + 1.8
&L [ Wigmenis «clothingRstonesi =% - . v o 0 a0 0 24,763 + 229 23,886 + 140 48,649 + 18.4
16" | Bamily'-clothingastenes -k 5 S g op™agn - el =0 o0 16,386* 9,920 + 94 26,306* + 26.0
16 || Specialty.shoe stores™y . tgsbbist . .. . oabm g0 ool o 2,156 + 163 2,308 + 27.0 4,464 + 216
¥ | Family shoe stores®® . .| s Wait e i 00 L . Lo otest 14,967 + 21.2 6,556 + 355 21,522 + 25.2
18 | Hardware Stores ...............c.oiiiiiinnnnaan.nn. x X x X 14,397 + 20.2
19 | Household furniture stores................cvveenune. 12,391* 30,260 + 287 42,650* + 34.0
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 11,763*
21 | Furniture, T.V.,, radio and appliance stores........... 4,382* 8,684 + 28.7 13,066*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 24,346 + 21.1 70,810 + 13.3 95,155 + 15.2
23 | Book and stationery stores.......................... 9518 + 325 6,081 + 30.2 15,599 + 31.6
2 [LELSatar | . 0 e o N B R L 5. X X X 9,336 + 19.6
25 | Jewellery stores . ............. it 7.936 - 45 8,399 - 91 16,335 - 69
26 | Sporting goods and accessories stores ................ T X x x 23,415*
27 | Personal accessories stores ...............c.coeevun.. 12,432 + 25.8 21,312 + 104 33,745 + 154
28 [pAllNGther stofes:. ... v, M oLl b Wi, 146,027 + 20.1 135,279 + 184 281,306 +1193
BN | WAIIEStOres™ . ..o gt oie o v e o M el B o T TR 1,173,551 + 220 1,226,943 + 14.0 | 2,400,494 + 178
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins @ succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation i
$'000 Te $'000 Te $'000 %
181,829 + 24.1 20,742 + 18.2 202,571 + 235 Epiceries =Boucheries . .ol me . TN W D, . 1
16,454 + 29.1 25,182* 41,636* Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
2,625 - 95 20,979 + 14.5 23,604 + 11.2 | Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
96,024 + 136 - - 96,024 + 136 |Grands magasins ......................... LR DOk 4
11,380 + 255 2,613 - 14.2 13,993 + 15.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 53
- 174* 174* Magasins genéraux ............iiiiiiieni e 6
3,590 + 154 727 + 7.5 4,317 + 1400 Bazars g o rveersnp s BBma o S e s 6 o oS 7
140,164 + 4.5 140,164 + 4.5 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8
1,623* 1,623* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................. ol
26,247 46,726 + 35.1 72,973* + 35.8 | StatioNS-SEIVICE .o\ vt ie ittt e 10
- 13,395 + 227 13,395 + 227 | GATAZES ...ttt e e 11
x x x b3 15,318 + 33.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles ...... | 12
5,163 + 32 7,714 + 95 12,877 + 6.9 | Magasing de vétements pour hommes ................. 13
11,010 + 19.0 9,215 + 11.2 20,225 + 15.3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
8,249 + 33.2 2,061* 10,309* + 12.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
1,639 + 11.7 1,586 + 176 3,226 + 14.5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
6.919 + 21.9 3,102* 10,021* + 31.3 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
b3 X X X 5,349 Quincailleries! . . .. ..ot dhion oo sndin . N 18
6,987 8.963* 15,950* Magasins de meubles ............................... 19
X X X X 5,524* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 5,685 + 33.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
i + 19.1 31,744 + 11.7 39,629 + 13.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
5,944 + 325 3,906* 9,849* Librairies et papeteries ................cc.oeiiinnn.. 23
3,906* 3,906* Fleuristes ..ot 24
3,612 - 1.8 3,268 - 10.0 6,880 - 59| Bijouteries. . ............. e 25
X X X X 11,309* Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
7.-134 + 244 11,271 + 35.3 18,405 + 30.9 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
51,784 + 20.1 63,465 + 173 115,249 + 185 | Tous les autres magasins . ..................coooonn... 28
462,794 + 22.0 457,291 + 18.0 920.085 + 200 Ensemble des magasins . ....... ... ... ... ... ... ..., 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Manitoba
January - 1981 - Janvier
Chain stores Independent All stores
Magasins é_succursales Magasins ix;dépendants Fnsemble d—es magasins
Kind of business
Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
e Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation
: $'000 % $°000 % $'000 e

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 43,582 + 329 12,348 + 288 55,931 + 32.0
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ 3,738* 10,663 + 24.0 14,401* + 55
S UHALL other food#storesd . i, .. ... .covuiihcc i oo, aa X X X ¥ 2,663 + 29.6
4 | Department stores ....................cciiiiiiaaann 30,286 + 91 - - 30,286 + 9.1
5 | General merchandise stores ....................... o 4,664 +.17.8 123 - 9.2 4,787 + 16.9
6 | General stores . ...... ..., X X x X 12,386 + 239
I VEARTEEYNSTOTES gl A0 el - - e e oo s e b 1,782 + 244 190 + 10.4 1,972 + 229
8 | Motor vehicle dealers .................. ... ... ... 138,204 - 136 38,204 13.6
9B NEeER | car [dealers). Ayl Lot L cahi o, - X X X X

10 | Service stations .......... ...ttt 3,840 10,483* 14,323*
Ik [fGarages . . -fo e oD B e Wi e = . 1,440 + 11.4 1,440 + 11.4
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 2,419 - 6.4
TREEN en’slelGRhinERSIOTes St w iy . . 0l vete vin o hode i 951 + 343 888 21655 1,838 + 109
14 | Women’s clothing stores ...................... 5. N 2,707 + 21.6 855 + 319 3,562 + 239
15 | Family clothing stores .. .............c.cooiiiaoa. .. 1,775 + 35.4 1,223 + 24.7 2,998 + 30.8
16 | Specialty shoe Storeseiimhope & o el il oe i v ann . X X X X b3 x
17 IFREMilyishot stores (s Bad Nl .. ..o cuiie coniaie bii s o x X X X 1,548 + 33.1
18 | Hardware StOres .. ........veeuieunennnenennnennnnns = - 1,650 63 1,650 - 6.3
19 | Household furniture stores.......................... - - 2,820 + 33.8 2,820 + 338

20 | Household appliance stores ......................... X X X X 573

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X X X % 2,657*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 1,460 + 15.8 7.898 + 16.2 9,357 + 16.1
23 | Book and stationery stores.......................... B45* 271 - 01 1,116* + 34.7
245 | BIOIISts) opst v il B B BT e CEEEELS - - - = 718 + 239 718 + 239
25 | Jewellery stores . ........oooiiiii i 816 + 35.8 1,535 + 04 2,351 + 10.4

26 | Sporting goods and accessories stores ................ X X x X 1,096
27 | Personal accessories stores ................ ... ... ... 830 + 24.6 1,134 + 29.0 1,965 +'27.1
28 | All other stores .. ... 10044  + 188| 15680 + 215 25724 + 204
29 B SIOTES! . . . crorvre o e oraps o - orer B g e narena e e 113,862 + 20.2 125844 + 9.1 239,706 + 14.1
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ISTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 21 Commerce de detail, magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Winnipeg — Zone meétropolitaine de Winnipeg

January - 1981 -

Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de‘commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes | Variation Ventes | Variation .
$°000 % $'000 “ $°000 o
8
X X X X 38,612* . | Epiceries — Boucheries .............................. 1
X x X X 9,253 + 17 Epiceries, confiseries et articles divers .............. .. 2
3 b3 X X 2,106 + 27.8 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
27,617 + 95 = = 27,617 + 95| Grands magasins ............ ..ot 4
x X X x 1,469 + 17.6 | Magasins de marchandises diverses ... ............. .. 5
- = X X X x | Magasins généraux ........... ... . . ..., 6
X x X X X% 2 8| 1 ST 7T o O S SR = f
- 20,057 - 206 20,057 - 20.6 | Concessionnaires d’automobiles .................. ... 8
- 463 + 174 463 + 17.4 | Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
X x X X 10,567* Stations-service ... ... i e 10
- x x x X | Garages ... ..o 11
x X X X 1,691 ~ 7.9 ) Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles ... . .. 12
X X X X 999 + 16.9 | Magasins de vétements pour hommes........ . 5. 13
2,314 + 220 A94 + 358 2,868 + 24.5 | Magasins de vétements pour dames ................ .. 14
X x X X 1,196 + 18.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X b2 X x | Magasins de chaussures spécialisées . ................. 16
X X X X 1,196 + 29.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............ ... 17
322 + 92 322 + 9.2 | Quincailleries ................ ... ... . .. 18
- 1,773 + 31.2 1.773 + 31.2 | Magasins de meubles ............... ... ............ 19
X X x x 157 - 14.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20
786 837* 1,623* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. | 21
X X X X 6,912 + 17.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de heauté | 22
X X X X 851 + 26.9 | Librairies et papeteries .................ocoooo. ... 23
= 379 - 0.8 379 - 08 |Fleuristes .........vvuuiiinniiine i it 24
X b3 X X 1,891 + 9'9 || BijOUtEries)... B, . . cerciocsr crosenooil hiore ot Saeo ¥ PN 25
X X X X 594* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
X X X X 1,588 + 19.2 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
AL + 146 9,179 + 146 16,794 + 14.6 | Tous les autres magasins . ........................... 28
89,737 + 204 62,630 + 7.0 152,368 + 145 Ensemble des magasins ............................. 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Saskatchewan

January - 1981 - Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

I[Ensemble des magasins

Genre de—commerce Sales Change Sales Change Sales Change
> 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$°000 X $'000 . $'000 i3
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X x x 50,088 + 305
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ X x x X 8,174 - 64
Al jother”.foodistoresymer: St B Teex. 7. = ® 17 =k x x X X 1,998 + 35.9
RDepantment |StOTES Y. e o ogs 3e = o] - BRJEms = P use = T 17,336 #+119:6 i - 17,336 + 196
5 | General merchandise stores ......................... 11,621 + 74 1,818 + 94 13,439 + 77
6.1 GEneral. StOTeS.. it sios s o o ol o s sybe eI g o o 6,119 + 27.2 9,264 = 5N 15,384 + 5.0
NViaticty” SEOES MY cllnese - oo oo ole oo Ry e e 2,226 + 15.2 588 + 108 2,814 + 14.3
8 |xMbter ‘vehicle: dealers . .. . #sgm oo cnprome sovdmmere - - 63,406 - 1.6 63,406 1.6
OMRlisedkcar.dealex®iE. . © ..o Pe Heorad m EE TRl e - - 524 - 20.7 524 - 20.7
10 | Service Stations .. ..., ..iiiieenii it 2,027* 14,489  + 265 16516*  + 276
IUPGRTages. -1: . - frsed Geid Mo o B = o Shoss et TR o R - - 1,419 + 10.6 1,419 + 106
12 | Automotive parts and accessories stores.............. X X X X 3,439 + 9.7
13 HsMen’s iclothinghseores i g wrrigss:d i, 4 oot om X b3 X X 2,670 + 174
144 Women's" clot hintg-stonesR 5o o5 ..« 3afils oo v oo o om o 2,330 + 190 3,025 + 30.7 5,355 + 25.4
15 [iEamily®clORiing SEDTess’ S5 agg®. -4 o op e sie vopir o0 W 1,974* 1,610 + 17.3 3,584*
16 iSpecialty shoelstores: — M-t Wi s oo ol X x X X 342 E 12:6
17 | Bamily Shoe storesic. & .5 Asdmgpirms. » o oo b 798* 642 + 13.1 1,441* + 26,3
18 | Hardware StOres ..........cccveeenenivnveeaorenncanns x X X X 2,174 + 130
19 | Household furniture stores .................ooiviean. - - 4,464* 4,464
20 | Household appliance stores ............c..0vvoiiet. X X X X 1,299 - 16.3
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x X b X 3,598*
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... X X X X 8,563 + 1.8
23 | Book and stationery StOres..............ceuvvevenens X X X x 828*
DA Bl SV 8 i L CROSN SR R ISR i | - - 548* 548*
Zor Jawellervl storpsie femi® . .. 5. bl e o a4 X X X X 1,583 + 24.3
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 2,920 - 21 2,920 - 21
27 | Personal accessories StOres ...........c.ooveeerieenoaenn 221 2,008 b 107 2,230 + 20.3
28 | All other StOres .. .. ... ..o ierveurororosessaenn 12,480 + 33.1 17,862 + 15.5 30,343 + 221
29 AN SLOTES! . . St tehonsioicroso ponsle o ¥ rororais¥ologprstorofolel o fol o rogotatioth o 98,593 + 243 167,886 + 717 266,479 + 133




ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 220 Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Alberta
January - 1981 -

Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

Enseinble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de _commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation -
$°000 pet $'000 @ 3000 %

X X X X 128,330 + 26.9 Epiceries -~ Boucheries . ...... ... .. ... ........... 1
X X x X 27,760 + 32.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2

X X X X 6,471* Tous les autres magasins d’aliments ..................
93,271 + 155 - - 93,271 + 155 |Grands magasins .. ..... ... 0 4
14,075 + 188 3,738 - 24 17,813 + 13.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
X X X X 32,745 + 32.6 | Magasins généraux ..o 6
3,291 + 26.6 1,373 + 144 4,664 + 227 Bazars ... 7
= - 164,403 + 10.8 164,403 + 10.8 | Concessionnaires d’automobiles . ....._ ... ............ 8
- - 1,960* 1,960* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9
Rt 0.4 36,498 + 24.3 43,432 + 211 | Stations-Service .. .........uuiriiiai i 10
= 5,159 + 26.6 5,159 + 266 | Garages ... e e 11
1,371 + 149 10,677* 12,048* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles . . .. .. 12
2,790 + 93 11,192 + 21.4 13,982 + 18.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
8.836 + 323 6,006 + 169 14,842 + 25.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
5,364 + 164 4,653* 10,017* + 27.7 | Magasins de vétements pour la famille............. ... 15
X X X X 421* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X X X 4,476 + 21.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 7
X X X X 4,546 - 89 |Quincailleries ....... ... ..., 18
X X X X 14,819* Magasins de meubles .................. ... ... ..... 19
X x X X 3,243 + 16.8 | Magasins d'appareils ménagers....................... 20
x X x X 5,384 + 8.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
5,655 + 243 19,618 + 34.3 25,273 + 31.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,797 + 309 962* 2,758* + 33.8 | Librairies et papeteries ............................. 23
195 + 109 2,898 + 10.5 3,093 + 105 |Fleuristes ............... ... .. ... ... 24
2,995 + 43 2,112 + 5.0 5,107 + 46 | Bijouteries. . ...... ... n e 25
X X X X 9,456 - 14.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ........... 26
2244 + 28.5 4,184 + 22,5 7,429 + 25.0 | Magasins d'accessoires personnels .................... 27
1350 46,350 + 35.5 87,700* + 35.8 [ Tous les autres magasins .. ..............0o0veunn.... 28
329,118 + 25.7 421,486 + 189 750,604 + 21.8 | Ensemble des magasins . .... 2. ORBO0ORK LrEd. Y- 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

British Columbia - Colombie-Britannique

January - 1981 - Janvier

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent
Magasins indépendants

All stores

Fnsemble des magasins

Genre de-commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
. Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation
: $'000 % $°000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X x x X 163,421 + 211
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............ x X x x 29,904 + 34.9
ST 1VAN, other foodustaResy-Mhi N . . o BT P T . .. x X be X 16,004 + 4.0
4 | Department 8tores ...........coiieiiieiiiiieiiinen 123,894 + 229 - = 123,894 + 229
5 | General merchandise stores ................... .. .0 15,629 + 16.7 1,967 + 335 17,596 + 18.3
EliGenexal sStoTesIe: v s Byl Bl AL el b X X X 9,617 - 16:3
TR Variety stores .. b . cormm. dupoe diiboiinn v «oimioisioiin s s 3,933 + 14.0 1,196 + 134 5,129 + 13.9
8 | Motor vehicle dealers ............c.o i, X X X x 168,323 + 284
9 [Fged car dealers|... . .o o s M. B ci e e = = 5,296* 5,296*
10 | Service stations ........covvvverirnierierieriosiaens 8,413 + 30.0 46,194 + 225 54,606 + 23.6
IN IKEREREES! By deyanstipnat: crs ) owte etk ats o Bs oonomnonsnsialions visbalile = = .32 - 4.7 7,328 = )
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 1,198* 8,218 + 236 9,416* + 15.1
10| Menis: clothingRstBresE. . . oo JBA . e s e o oL lom. . 3,839 + 59 3,886 + 30.2 7,725 + 16.9
14 | Women's clothing stores ....................c.couu 7,222 + 198 7,708 + 244 14,929 + 222
ji58]Bamily ClothinpRStoreshdd bowpl o J. 8. .o oo 5378 + 290 3,672 + 70 9,050 + 19.1
16 | Specialty shoe stores .............conieiiiaiiiiin x X X x 1,434*
177 [P Raitily., shoe "StoReste Wk S MW 1 B, L LBl .. X X X X 4,662 + 22,3
I8H Hardware STOEEBE ., . [ v o0 5 o T f o M ess o e et X X % b 5,943 + 273
19 | Household furniture stores............... cvviunenns x X X X LE2E9%
20 | Household appliance stores .....................000. b X . X 4,857*
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x X X X 7,012 - 25
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. .. 14,574* 25,366 + 2211 39,940* + 28.1
23 | Book and stationery Stores................oeiiieeinn 1,687 + 325 2.567 + 312 4,255 + 31.7
YT [ 1R oo o T T e e - = 2,151 + 218 28151 + 218
25 | Jewellery stores...........ooiuiiiieriiaviiiiiiienns 4,178 + 148 4,429 + 182 8,607 + 16.5
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 4 X X X 11,642*
27 | Personal accessories StOTes . ..........vveuinuivnovsins 2,932 + 14.0 12,805 + 264 15,737 + 238
RRULALIEOLHEY: STOTES: sy crovs & e sk 5, L M08 50,942* 59,740* 110,682*
29 All stores ...c..oviiimnnn i iiiiiiiiiici i 373.129 + 269 497,312 5. 262 870,441 + 265
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 23, Commerce de detail. magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 . 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation =
$'000 % $'000 % $°000 o
X X X X 76,540 + 29.6 Epiceries - Boucheries ...t 1
X X X X 16,752 + 32.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
53 b3 b3 X 10,191* Tous les autres magasins d'aliments .................. 3
78,018 + 206 = = 78,018 + 20.6 | Grands magasing . ... ... ... 4
5,813 + 35.1 513 + 20.1 6,326 + 33.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5
= = 557 + 14.7 557 + 14.7 | Magasins généraux ................ it i 6
806 + 128 84 + 233 830 + 137 HUBAZANS ... L i e e B 7
= - 93.816 + 313 93,816 + 31.3 | Concessionnaires d'automobiles .......... ........... 8
2,179* 2,179* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
3,396 28,350 + 135 33,747* + 169 | Stations-service ............... .. 10
- - 3,350 -17.8 3,350 — 178 | GATAZES . vttt e 11
X X X X 3,915 + 35.9 | Magasins de pitces et d’accessoires d’automobiles ...... 12
2,551 + 0.2 2,073* 4,624* + 17.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13
4,109 + 16.6 3,790 + 115 7,898 + 14.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
2,390 + 28.2 1,702 - 10.4 4,092 + 8.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
X X X b 578 + 16.3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
X X 3 X 2,132 + 16.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
- - 1,800 + 228 1,800 + 22.8 | Quincailleries ................... 0 « el - oed S 18
X X % X 7,902* Magasins de meubles . .................... S Sy 19
X X X X 1,634* Magasins d'appareils ménagers....................... 20
X X X X 4,214 + 6.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21
10,724 9,868 + 21.4 20,592* + 29.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
1,156 + 28.0 1,201* 2,356* Librairies et papeteries ............................. 23
= 1,013 + 26.1 1,013 4 261 | Fleuristes ...ttt e e 24
X X X X 5,445 + 15.0 | Biouteries. ... uuuur et e 25
X X X X 6,656* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26
1,547 + 99 9,003 + 323 11,395 + 26.9 | Magasins d'accessoires personnels ......... .. ........ 27
X X X X 51,216 Tous les autres magasins . ........................... 28
204,386 + 3.5 255,441 + 278 459,827 + 29.4 Ensemble des magasins ................ ... ... oL 29
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REVISED ESTIMATES
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest

January - 1981 - Janvier

Kiad of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent

Magasins indépendants

All stores

[nsemble des magasins

Genre de-commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
2% Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 % $'000 % $°000 ‘e
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. X X 5 X 2,956 + 34.0
2 | Grocery confectionerv and sundries stores ............ = = 409 + 109 409 + 109
G [FALL other™ food storessbnGaTls, - SN Ml oL v oo v il - 113* 113*
SEPDepartmentstoresy=k Mo o o - R en il R 1,992 + 17.2 - - 1,992 + 172
S.#General *merchandise stored®h v sl ot L., X X X X 793 + 29.2
6 ["Generailistonesit 208, Lo ).l g, o5 im0 X X X X 5,030 + 19.5
RIPVALIELY 2STOTES .  pp ™" 0 b, | e S At e o) o X X X X X X
8 |' Motor vehicle dealers .. s& wam. . oo i, = L 2,591 + 324 2,591 + 32.4
il Used\scar \dealersi K. - BN o 80 LA Lp s el oo - - X X X X
10 1l ServicesSiations® o0 L .. . ol TR G Bl - - 646* 646*
M@ arages.. M . 2 s o . | i nlie o = = X 5 X x
12 | Automotive parts and accessories stores.............. L = X X X X
I3 Menis: clothingsstores®e, sS4l Sl [Tl i b ool s . - - 77 i
14 [FWomen’s. clofhinglstores' e Mt e. | o0 L faml - - 84 + 31.2 84 + 31.2
15 [FRamily- clothingilstorese.ae, i1 w ok, .. Gl (0T L] - = 69 + 37 69 +. 37
BGMISpecialty-shoedstores ™%, = (24 SR L sl 5 = X X X X
1gA | Family- shoel istoresilis (1 i i 0L 9 aD et i - S X X X 2
18 ||Hardwdre stores ILh. ... s o beee oo L L L =S = 261* 261*
19 | Household furniture stores.......................... - - X X X X
20 | Household appliance stores ................c........ = = X x X B
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - = X X X X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... - = 386 + 20.2 386 + 20.2
23 | Book and stationery stores...............c...c.o...... = = X x X X
24 NEIGEISES: . . . . o gl s T o p 6 e Rl - X X X X
25 [iewelleny StOTes ha=" -2 Joe o s ol el AR - — 510* 510*
26 | Sporting goods and accessories stores ................ - - 208 + 238 208 THE2E
27 | Personal accessories Stores ............. ... 0o, X % X X 215 + 34.7
28 | All other stores . ........ .. e X X X X 2,110*
29 AIRSEONES) rr T r i 3¢ 332 LR L g ey 7,838 + 15.0 10,840 + 417 18,678 + 29.1
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ESTIMATIONS REVISEES

TABLEAU 24, Conmmerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce

Canada

January - 1981 - Janvier

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores

Magasins indépendants

All stores

[Ensemble des magasins|

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de_commerce
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980
Ventes | Variation Ventes Variation | Ventes | Variation .
$'000 % $°000 . $°000 W
1,052,755 + 23.6 467,829 + 274 | 1,520,584 + 24.8 | Epiceries — Boucheries . ..............covieieenni... 1
76,563 262,071 + 21.5| 338,634* + 24.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2
6,924 - 06 107,198 + 12.2 114,121 + 11.3 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3
642,534 + 146 = = 642,534 + 14.6 | Grands magasins .  CERT AR SRR | B, , o S 4
106,984 + 16.5 27,933 + 13.3 134,917 + 15.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5
46,728 + 25.2 73,749 + 96 120,477 + 152 | Magasins généraux ............. ..., 6
47.377 + 153 14,460 - 10 61,838 & N0 HBazars ¥ . 8. gtk LB L L e e s ciomere s e e 7k
11,199 1.6 ] 1,109,840 + 4.5 1,121,339 + 4.3 | Concessionnaires d'automobiles ........... ... .. ... 8
- 34,648* 34,648* Vendeurs d’automobiles d'occasion ................... 9
T4, 130 429,029 + 26.5| 533,164* + 28.7 | Stations-service ............ciiiiiiiieiii i, 10
- - 93,403 + 159 93,403 + 159 | Garages .............. B T RN 3= B 11
9,451 - 110 104,394 + 23.4 113,844 + 19.5 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles . .. ... 12
23,080 + 96 54,385 + 104 77.465 + 10.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
63,956 + 213 61,849 + 176 125,805 + 19.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14
43,575 + 27.2 43,240 + 19.2 86,815 + 23.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15
5,015 5,253 + 24.8 10,268* + 33.6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16
36,889 + 20.6 17.500 + 269 54,389 + 22.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17
X X X X 49,290 + 58| Quincailleries ........... o e 18
21,762 93.634 + 298 115,396* + 34.1 | Magasins de meubles ........................... ... . 19
x X b3 X 26,844 + 25.6 | Magasins d'appareils ménagers. ...................... 20
12,952 30,617 — 25 43,569* + 10.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radivs et accessoires.. | 21
54,633 + 23.3 190,488 + 18.3 245,121 + 19.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22
18,152 17,561 + 252 355713 + 32.1 | Librairies et papeteries ...............ccooieiiooo. . 23
707 + 91 21,173 + 20.7 21,880 + 20.3 |Fleuristes .......... ... ..o 24
21,136 + 36 23,202 + 0.5 44,337 + 20 | Bijouteries........iiiiiiii e e 25
X X X X 75,437 + 14.0 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires ........... 26
23.450 + 20.2 67,008 + 13.3 90,457 + 15.0 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27
350,164 + 27.5 386,134 + 20.6 736,298 + 23.8 | Tous les autres magasing . ........................... 28
2,801,449 + 218 [ 3,867,141 + 15.6 [ 6,668,589 + 18.2 Ensemble des magasins .............. ... oo 29
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Retail Trade commerce de détail



TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(l)
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Canada

1981 1980

Jan. T Feb. Feb. March April May June July

Janv.T Fév. Fév, Mars Avril Mai Juin Jufll.
Nao.

millt{ans of dollars - millions de dollars

Kind of business:
1 Combination stores (groceries and meat) 1,489.9 1,460.0 1,261.4 1,313.7 1,282.8 1,333.3 1,313.5 1,336.6
2 CGrocery confectionery and sundries stores 372.3 364.8 298.0 305.5 3o 324.8 3tL.7 327.8
3 All other food stores 120.5 122.1 106.8 103,2 116.1 115.3 106.7 113.7
4 Department stores 836.7 864.7 729.5 73t.0 745.3 752.0 778.5 794.3
5 General merchandise stores 183.0 i71.9 156.5 150.9 158.7 156.3 151.5 160.8
6 General stores 146.5 145.4 127.4 126.6 126.0 127.6 125.6 124.4
7 Variety staores 88.2 87.1 79.4 78.0 81.2 78.7 82.7 82.3
8 Mator vehicle dealers 1,446.0 1,469.8 1,386.9 1.266.9 1,205.6 1,170.2 1,173.7 1,304,7
9 Used car dealers e res oee “es ee veo e v
10 Service stations SR3.7 567.8 451.7 452.1 476.4 478.8 467.6 488.8
1} Garages 101.9 192.0 86.9 90.4 90.7 83.9 92.5 92.1
12 Automotive parts and accesaories stores 164.2 166.8 139.2 135.5 145.6 146.2 139.4 137.8
13 Men's clothing stores R2.0 94,1 76.5 77.% 79.3 79.7 82,0 78.8
14 Women's clothing storee 145.0 149.9 119.6 122.1 125.0 131.6 135.0 132.7
15 Family clothing stores 110.0 113.5 90.4 90.1 98.5 95.2 96.4 97.6
16 Spectalty shoe stores 11.3 11.1 9,2 8.0 8.2 B.6 9.2 9.4
17 Family shoe stores 69.9 76.8 59.8 58.1 62.0 62.2 63.2 64.1
18 Hardware etores 68.6 72.6 67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 4.4
19 Household furniture stores 131.9 121.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4
20 Household appliance storem 28.6 28.2 23.1 22.2 22.8 23.8 23.0 24.2
21 Purniture, T.V., radio and appliance stores 52.6 52,1 48.0 43.6 43.9 48,4 45,5 49.1
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics atores 252.9 250.3 211.6 214.5 21247 221.2 213.9 228.4
23 Book and etationery stores 39.9 8.9 30.0 33.2 32.2 34.4 36.1 35.%
24 Floriacs 8.4 28.7 2.1 24.9 24,3 26.3 25.8 26.3
25 Jewellery stores 64.2 62.7 63.0 9.2 55.3 58.3 58.2 58.9
26 Sporting goods and accessoriea storea B3.4 75.8 80.4 85,0 85.8 86.9 83.9 90.4
27 Personal accesaories stores 108.8 108.9 93.5 90.8 97.3 95.3 97.7 100.8
28 All other atores 913.0 934.0 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6
29 TOTAL ALL STORES 7.749.7 7.787.9 6,694.6 6,679.3 6,608.13 6,694.8 6,734.3 6,977.1
Proviace:
30 Newfoundland 132.7 137.1 113.3 124.4 121.1 12t.2 121.5 124.6
31 Prince Edward lmland 1.8 34.6 29.8 29.7 30.0 3.0 30.4 30.7
32 Nova Scotias 231.3 2464.5 209.1 211.8 213.2 215.0 219.1 220.0
33 New Brunswick 187.1 192.7 172.1 171.9 173.9 168.5 172.5 176.7
34 Quebec 1,920.0 1,926.5 1,671.6 1,653.8 1,658.6 1,671.9 1,679.7 1,751.2
35 Ontario 2,782.5 2,714.9 2,409.9 2,347.7 2,328.7 2,375.5 2,341.3 2,432.0
36 Hanitoba 283.0 291.6 252.8 260.4 251.2 256.3 252.0 257.3
37 Seskatchewan 321.4 326.3 286.7 279.4 273. 1 268.5 275.2 280.2
38 Alberta 858.7 903.8 728.9 740.2 737.6 757.5 754.1 '793.4
39 Bricish Columbia 1,006.9 90,1 805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 900.2
40  TYukon and Northwest Territories 23.7 21.0 17.7 18.1 19.2 18.4 19.5 2005
Bomtled

(1) Esch series of Table 25 including the “total all stores™ has been adjusted sepsrately by dividing the unadjusted series by the appropriate

factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equsl the "totsl all stores .

(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thouaands of dollars.
{(3) Year—to~date - Cumlative 1981 sales - cumularive 1980 aales.
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TABLEAU 25. Commerce de dfétail, démaisonnalis&(l)

Cacada

Per cent change(2)
1980

Varfatfon procentuelle(2)

Feb, Feb. Year-

Féy, Fév. to~
Aug. 1981 1981 date(3)

Sept. Dct. Nov, Déc,

Aot Jan, Feb. L'année

Janv. Fév. 2

1981 1980 date(3)

Ne
aillions of dollars - milllons de dollars
Genre de commerce:

1,612.4 1,390.8 1,404.1 1,451.9 1,430.9 - 2.0 +15.8 + 11.6 Eplcerles - Boucheries 1
J41.4 341.5 362.6 347.2 358.4 - 2.0 + 21.0 + 11.3 fpicertes, confiseries et articles divers 2
115.2 112.9 121.4 115.8 121.9 + l.4 + 9.0 + 5.4 Tous les sutres magaains d'aliments 3
763.8 793.5 795.2 810.0 839.1 + 33 + 18.5 + 10.5 Grands magasins 4
151.9 162.6 161.8 161.9 168.7 - 6.0 + 10.0 + 6.3 Magssins de marchsndises diverses 5
127.4 129.3 134.3 132.2 139.4 - 0.7 + 13.5 + 10.3 Magsaine généraux 6
82.5 84,7 84,5 86.9 86,4 == 13 + 9.3 + 4.0 Bazare 7

1,340.4 1,457.4 1,342.3 1,826.5 1,387,7 + 1.6 + 6.0 + 1.2 Concessionnaires d'sutomobiles 8

oes ver ‘e aes cae rae Vendeurs d'automodbiles d'occaston 9
490.3 498.6 523.2 518.4 568.9 - 2.7 + 25.8 + 15.4 Stations-service 10
89.6 97.0 94.3 93.6 96.1 + 0.1 + 16.1 + 5.9 Garagen 1t
45.2 147.7 146.2 148.2 157.0 + 1.6 + 21.1 + 10.9 Magasins de pidces et d'accessoires d'automobiles 12
80.8 82.9 84.5 86.5 82,1 + 14,7 + 21.3 + 6.2 Magasins de vétements pour hommes 13
130.0 135.6 133.2 140.0 139.7 + 3.3 + 22.5 + 13.4 Magssins de vétements pour dames 14
99.5 99.4 100.8 tolL.8 108.1 + 3,1 + 24,5 + 10.8 Maganins de v8tements pour la famille 15
8.6 8.8 9.5 9.1 9.6 - 1.7 + 19.0 + 13.7 Magaains de chaussures spécialisées 16
64.6 60.7 66.1 66,8 63.8 + 9.8 + 24.7 + 13,7 Magasins de chaussures pour la famille 17
64.1 64.9 65.2 63.4 67.5 + 5.8 + 6.4 + 4.5 Quincailleries 18
92.7 10t.2 104.3 105.1 107.4 - 8.0 + 31.8 + 7.9 Magssins de meubles 19
23.9 25.8 25.8 28.2 26.2 = Jo2 + 23.1 + L1.8 Magasins d'appareils mfnagers 20
442 47.2 48.3 46,3 48.8 - 0.9 + 1.3 + 2.9 Magasinas de meubles, tE&lévimeurs, radice et 21
sccessolres
Tk b 232.8 238.5 245.0 248.9 - 1.0 + 17.8 + 140 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22
beauté
3.5 35.8 37.8 36.8 - 2.4 + 25.6 + 16.6 Librairies et papetertles 23
27.8 27,6 28.5 28.0 + 1.0 + 20.2 + 12.4 Fleuristes 24
62.7 62.5 72.4 61.6 = 2<3 = ket + 7.5 Bijouteries 25
B4.8 82.6 80.2 80.3 - 9.1 - 2.4 + 6.6 Magasins d'articlea de sport et accessoires 26
102.9 107.8 108.9 106.6 + 0.2 + 15.6 + 13.8 Magasins d'sccessoires personnels 27
839.7 862.2 875.8 838.7 + 2.3 + 23.3 + 14,1 Tous les autres magasins 28
7,296.6 7,208.1 7,433.1 7.429.6 + 0.5 + 16,1 + 9.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MACASINS 29
Province:
126.5 126.6 132.0 13141 131.9 + 33 + 20.6 + 1549 Terre-Neuve 30
30.7 3.7 30.3 .7 32.9 + 8.8 + 15.7 + 3.4 Tie-du-Prince-Edounrd k)
227.9 222.7 226.5 228.7 229.0 + 5.7 + 16,8 + 5.6 Nouvelle~Bconse 32
180.1 182.9 181.2 181.3 182.8 + 3.0 + 11.1 + 1.8 Nouveau-Brunawick 33

1,762.4 1,819.8 1,782.9 1,835.5 1,823.9 + 0.3 + 15.0 + 7.3 Quédec 34

2,514.3 2,582.3 2,536.2 2,652.3 2,611.4 - 2.5 + 12.0 + B.4 Ontsrio 35
261.6 272.3 275.3 272.4 277.3 + 3.0 + 14,7 + 7.8 Manitaba 36
293.3 297.3 1.7 313.2 294.1 + 1.5 + bt + 9.0 Saskatchewan 37
781.8 797.5 820.0 824.5 846.6 + 5.2 + 28,1 + 16.7 Alberta k.
893.6 929.1 918.2 934.5 961.1 - 1.7 + 2.2 + 15.4 Colombie-Britanniqua 39
20.2 22.0 19.5 19.8 21.5 - 11.5 + 24,4 + 15.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40

11 Chacune des s€ries du tablesu 25 incluant "1'ensemble des magasins™ a &té ajuetfe individuellement en divisant 1a eérie brute par le facteur combiné
approprié du tablesu 26, En consfquence, la somme des données relatives sux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor-
raspond pas au total de "1'ensemble des magasins”.

! Variations procentuelles - Sont calculéss sur des données exprimfea en millions de dollsrs.
1) L'année 3 data ~ Ventas cumulativas 1981 - ventes cumulatives 1980,
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors
1944
MCD March April May June July Aug.
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aolit
No.

Kind of busineas:

1 Comhination stores (groceries and meat) 2 96.87 97.34 110.90 99,11 99,31 100.71
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 92,92 95.89 105, 54 106.81 109.87 107.94
3 All other food stores 3 97.19 95.61 106,02 104,20 100.31 100.48
4 Department stores 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95,41
5 General amerchandise stores M 88.56 91.77 101.20 88,05 84.65 103. 20
6 General stores k] 87.41 92.17 108,94 107.73 110.50 111.39
7 Vartety stores 4 84,02 90.53 105.06 96.49 93.99 100. 55
8 Motor vehicle dealers & 102.93 117.53 121,25 118.94 104,46 96.08
9 Used car dealers 5 109. 46 112.43 120.31 111.54 110.35 109.02
10 Service stations 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.37
11 Garages 3 95.24 101.36 108,20 102.40 108.48 101.13
12 Automotive psrts and accessories stores 4 74,15 103.59 127.33 117.33 115.67 96.48
13 Men's clothing stores 4 80.25 87.90 99, 54 100.44 90.42 85,72
14 UWomen's clothing stores 3 84.77 96.24 106.78 94.12 92.17 95.82
15 Family clothing stores 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.11
16 Specialty shoe stores ] 82.12 96.81 111.79 89.69 93,36 101.79
17 Family shoe atores & 80.16 101.26 114.87 93.99 B4.33 92.53
I8 Hardware atores 3 74,71 90.51 124,94 118.43 116,45 106,27
19 Household furniture stores & 93,16 95.64 102.29 102,72 106.13 110.35
20 Household appliance stores 4 91,45 91.02 93.59 94,82 96.03 104,12
21  Purniture, T.V., radio and applisnce stores(l) 4 89,23 94.13 96,82 104.55 106.156 109.71
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98.29
23 Book and stationery stores 3 89,23 87.07 88.05 85,65 B3.44 98,40
24 Florists 4 87.22 112.82 150,03 99,22 83.28 84,27
25 Jewellery stores 3 68.28 79.74 94.49 90.96 86,22 87.91
26 Sporting goods and accessories stores 3 76.39 102.23 133.65 123.97 112.80 96, 611
27 Personal accessories stores 3 88.55 B7.95 98.32 100.82 107.63 111.11
28 All other stores 2 88.43 92.71 102.59 100.54 102,58 104.89
29 TOTAL ALL STORES 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100.85 100.33
Province:
30 Newfoundland 3 90.59 99.65 109.85 101,03 102.26 104,31
31 Prince Edward Island 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114,39
32 Nova Scotia 2 91.43 97.99 108,20 102.37 103.26 102.87
33  New Brunawick k] 90.96 99.45 111.40 105.10 104,77 102.13
34 Quebec 3 93.13 102.40 112.55 102.48 100.50 98.75
35 Ontario 3 91.04 98.34 108, 80 103.90 100,50 98. 64
36 Manitoba 3 90.92 100.82 109. 34 103.07 100.69 101.58
37 Saskatchewan 3 91.39 100.28 10%.45 104.75 103.25 102.80
38 Alberta 2 92.98 98.16 1a7.70 103.56 99.08 in2.n
39 British Columbia 2 93.54 9.79 104.56 101.63 100.03 103.77
40 Yukon and Northwest Territories 3 94.88 93,23 106.68 112.47 106,39 129. 494

not app
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AN B Cpoocrss ds edonsi, SBD e eeal R e OB le cletenatian JEs copimdciams ahilsonnBeEs on e Jers memmeredany
s in
1980 1981
Jan, Feb.
Sept. Oct. Nov. Déc.
Janv. Pév,
NO
Genre de commerce:
94,87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 fpiceries - Boucheries 1
98.88 102,45 97.53 104, 3¢ 90.95 86,10 Epiceries, confiseriea et articles divers 2
97.36 99.07 101.07 115.04 94,71 88.25 Tous les autres magasins d'aliments 3
101.77 103.63 122,87 173.98 76.79 67.88 Grands magasins 4
102.78 120.62 135.33 128.93 73.73 78.57 Msgasina de marchandiaes diverses 5
103.20 104.84 99.26 115.02 82.25 76.85 Magasins généraux 6
98.34 96.96 111.12 185,22 70.10 68.61 Bazars 7
90.23 110.93 90,92 80.23 77.55 86.34 Concessfonnaires d'sutomobiles 8
102.69 105.28 90,15 70.01 75.55 83,47 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9
101.53 106,90 102.79 100.87 91.35 88.24 Stations-service 16
99.15 106,10 100,22 96.40 9l.66 88,34 Garages 11
95.01 109.53 114,42 117.20 69.35 60.36 Magasins de pidces et d'acceamaoires d'automobiles 12
95.48 102.28 114,89 182.02 94.49 66,16 Magasine de v@tements pour hommes 13
108.01 110,03 108,74 149,04 86.74 68,09 Magasine de vétements pour dames 14
106.30 105.06 114.09 167.03 78.981 64,72 Magasins de vétements pour la famille 15
123.16 116.64 17.25 113.64 90.64 65.24 Magasine de chaussures spécialisées le
114.75 116,54 131.44 134,64 77.78 58.20 Magasins de chaussures pour la famiile 17
100.06 103,43 102.42 129.1¢ 71.82 63.72 Quincailleries 18
105.32 104.88 107,41 106.30 87.48 81.02 Magasins de meubles 19
106.16 113.75 106,42 125.49 93.99 82.47 Magasins d'appareils mfnagers 20
10R. B2 105.04 108.19 117.57 82.83 76.72 Magasins de meublea, téléviseurs, radios et 2t
accessoires(l)
17,30 99.73 97.11 129.74 96.91 92.49 Pharmacies, mfdicaments brevetés et produfts de 22
beauté
i .97 97,06 106.01 177.48 89,55 87.52 Librairies et papeteries 23
B..83 90,11 84.62 149.82 76.99 95.85 Fleuristes 24
W83 85,65 107.79 277.70 £9.09 66.48 Bf jouteries 25
.72 82.21 86,48 132,28 90.46 76.32 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26
.03 92.76 99.07 153.97 83.16 78.17 Magasins d'accessoires personnels 27
. 22 101.20 104.40 148.64 80.65 75.81 Tous les sutres magasins 28
96.49 105.60 102. 66 122.06 86.05 81.37 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29
Province:

98.66 105.18 103.462 124,21 81.42 79.54 Terre-Neuve 30
98.33 106.49 99.24 113.56 81,33 73.58 T1e-du-Prince-Edounrd 3
97.34 103,69 102.78 124,29 84,73 79.98 Nouvelle-Ecosee k]
97.35 104.80 103.20 121.07 81.26 78.46 Nouveau-Brunawick kx}
96.48 106.49 101.40 118.47 85,43 BL.45 Québet 34
95.91 105.63 102.56 125.15 86.27 82.14 Ontario 35
98.63 104,79 105.23 122.03 84,69 77.83 Manitoba 36
99.05 105.70 103,05 118,17 82.92 77,37 Saskat chewan 37
96.63 104.59 104.49 121.02 87.4% 81.21 Alberta 38
51,02 103,22 103.84 124.53 86.45 83,72 Colombie-Britsnnique 39
.99 103.33 96.27 1t7.54 78.88 79.94 Yukon at Territoires du Nord-Ouest 40

fi] L'ajustement pour les jours comsercisux ne s 'applique pas.



TABLE 27. Retail Trade, by Rind of Bugsiness and by Kind of Rusiness Group, Canada

1981 1980

Jan.T Feb. Feb, March April May June

Janv, T Fév. Fév, Mars Avril Mai Juin
Bo. b

thousands of dollars - milliers de dollars

Kind of tusiness:
I Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,335,869 1,239,322 1,272,558 1,248,653 1,478,619 1,301,763
2 OGrocery confectionery and sundries astores 338,634 314,119 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956
3 All other food stares 114,121 107,787 98,306 100,309 110,957 122,229 11,169
4 Food group 1,973,339 1,757,775 1,605,671 1,656,697 1,657,866 1,943,689 1,745,888
5 Department stores 642,53 586,963 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417
6 General merchandlse stores 134,917 135,091 130,366 133,680 145,652 158,126 133,431
7 General stores 120,477 111,750 103,439 110,644 116,131 138,995 135,351
8 Variety stores 61,838 59,742 57,431 65,562 TSN 82,641 79,812
9 Gereral merchandlse group 959,766 893,546 812,596 925,930 1,020,155 1,145,248 1,051,011
10 Men's clorthing atores o ahS 62,238 a4, 041 52,538 0,23 g, 2
11 Women's clothing stores 125,805 102,048 A%, 588 103,518 120,274 140,478
12 Faumily clothing stores 86,815 73,434 60,943 75,344 90,212 96,837
13 Specialty shoe atores 10,268 7,264 6,375 6,538 7,892 9,654
14 Fauily shoe storas 54,389 44,687 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432
15 Clothleg group 354,742 289,671 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392
16 Hardware stores 49,290 46,262 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981
17 Household furnfture atores 115,396 93,301 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046
I8 Household appliance atores 26,844 23,271 20,320 20,321 20,744 22,232 21,790
19 Purniture, T.V., radio and appliance 43,569 39,976 36,843 38,911 41,313 46,883 47,606
stores
20 Hardware and home furnishings group 235,099 207,810 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423
21 Phgrmacles, patent wedicine and cosmetics 245,121 231,537 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860
etores

22 Book and stationery stores 35,713 34,066 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887
23 Florists 21,880 27,523 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634
24 Jewellery stortes 44,337 41,686 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967
25 Sportlng goods and accessories atoras 75,437 57,863 64,245 64,953 87,726 116,087 104,068
26 Personal accessorles atores 90,457 85,161 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474
27 Alcohnlic beverage stores 252,490 253,676 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993
28 All other stotes 483,808 454,386 386,220 431,301 448 415 526,192 513,120
29 Other stores group 1,249,243 1,185,898 1,045,484 1,119,551 1,184,870 1,385,609 1,339,003
30 Total excluding sutomotive group 4,772,189 4,334,700 3,889,659 4,187,956 5,147,759 5,122,908 4,750,717
31 Moror vehicle dealers 1,121,339 1,268,986 1,251,550 1,303,977 1,416,923 1,418,913 1,396,007
32 Used car dealers 34,648 41,502 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503
33 Service stations 533,164 501,056 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042
34 Garages 93,403 90,093 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 100,673 87,33 100,446 150,866 183,636 163,607
36 Automotive group 1,896,398 2,002,310 1,860,311 1,942,948 2,143,232 2,216,624 2,178,912
37 TOTAL ALL STORES 6,668,587 6,337,010 5,749,970 6,130,904 6,564,682 7,339,532 6,929,629




FARLEAL 27, Sommears o Heusd | (0% meam ot L ST mpas B pesras e commares,
Per cent
change
1980 Varfation
procen-
tuelle
July Aug. Feb.
1981
Sept. Net. Nov. Déc.
Juill. Aot Fév.
1980
_— AE— -]
thousands of dollars - milliers de dollars
Genre de commerce:

1,327,396 1,422,458 1,319,405 1,469,074 1,408,598 1,516,482 + 7.7 Epicerfes - Boucheries 1
360,157 368,483 337,634 351,026 338,667 373,825 + 17.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2
114,095 115,707 109,880 120,228 117,027 140,270 + 9.6 Tous les autres magasing d'sliments 3

1,801,648 1,906,648 1,766,919 1,940,328 1.864,292 2,030,577 + 9.5 Groupe d'alimentation 4
708,224 728,708 807,554 824,085 993,617 1,459,789 + 12.5 Grands magasine 5
136,152 156,789 167,083 195,206 219,083 217,558 + 3.6 Magasina de marchandises diverses 6
137,498 141,883 133,446 140,775 131,191 160,338 + 8,0 Maganina pénéraux iz
77,356 2,922 83,335 81,971 96,560 159,243 + 4.0 Bazars 8

1,059,230 1.110,302 1,191,418 1,242,037 1,440,451 1,996,928 + 10.0 Groupe de marchandises diverses 9
7:.X7 .0 Ve B Yoghe o s 0 By o SR 14
g e W | 1 i 58T 1A, 1an,hal + | Miagasing de B 1ts pour James ii

86,265 99,581 5,706 105,940 + 2 Magasing de vétements pour fa famille 12
9,81% 8,760 10,823 11,087 10,888 + 13.9 Magsains de chaussures spécialisées 13
54,054 59,778 69,695 77,058 85,916 + 22,7 Magaalna de chaussures pour la famille 14
342,718 361,989 411,855 427,091 463,519 635,453 + 19.5 Groupe de vétements 15
73,651 68,164 64 947 67,408 64,902 87,154 + 1. Quincailleries 16
106,620 102,332 106,612 109,383 112,91 114,13 + 21.7 Magasins de meubles 17
23,285 24,853 27,374 29,379 30,063 32,910 + 14.5 Mageaine d'sppareils ménagers 18
52,177 48,492 51,330 50,737 50,172 57,427 + 8.5 Magasins de meubles, téléviseurs, radlos et 19
accessoliren
255,733 243,841 250,263 256,907 258,078 291,627 + 13.3 Groupe de meubles et fournitures de msison 20
219,39) 224,063 226,493 237,902 237,893 322,872 + 13.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 2]
de besuté
29,732 34,677 37,976 34,776 40,106 65,308 + 22.1 Librairies et papeteries 22
21,890 22,297 23,881 26,902 24,080 41,881 + 13.3 Fleuristes 23
50,809 56,428 52,979 53,508 78,074 171,037 = B0 Bijouteries 24
102,015 85,712 73,495 67,885 69,345 106,221 - 9.9 Magasins d'articles de sport at d'accessoires 25
108,534 111,375 100,889 100,022 107,927 165,082 + 12,4 Magasine d'accessoires personnels %6
332,059 353,917 280,021 317,667 327,592 561,452 + [5.9 Magasins de boissons alcooliques 27
524,089 526,955 527,916 554,924 586,691 685,184 + 17,7 Tous les sutres magasing 28

1,388,489 1,815,424 1,323,650 1,391,586 1,471,708 2,118,037 + 13.4 Groupe de tous les autres magasine 23

4,847,818 5,038,204 4,944,103 5,257,949 5,498,048 7,072,622 4+ 11.4 Total excluant groupe d'sutomotive 30

1,362,928 1,287,841 1,314,999 1,489,039 1,296,966 1,113,341 + 1.3 Concesgsionnaires d'automobiles 31
41,245 37,440 38,562 45,169 39,498 32,065 + 41.8 Vendeura d'gutomobiles d'occasion 32
525,047 §31,330 506,266 559,307 532,911 573,871 + 21,7 Stations-aervice kX
99,903 90,622 96,182 100,085 93,798 92,665 + 11.7 Garages 34
159,442 140,053 140,369 160,177 169,566 184,001 + 152 Magssine de pidcee et d’accessoires 4’'auto- 35

mobfles

E.iR8,565 2,087,286 2,096,378 2,353,777 2,132,739 1,995,943 + 7.6 Groupe d'sutomoblles 36

7,036,383 7,125,4%0 7,040,483 7,611,726 7,630,787 7,068,565 + 10.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37
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TABLE 28. Retail] Trade, hy Kind of Buainess Group,{1} 1979-1981
Yukon

TABLEAU 28. Commerce de dftail, par groupes de genres de commerce(l), 1979-1981

Yukon

Food General merchandise Automobile Automot { ve Hardware, home fur- Total Per cent(2)

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change

retall stores group

Groupe Groupe de magagins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2)

d'ailmen- de marchandises gionnaires d'sutomobiles leries de magasins ensemble procentuelle

tation diverses et de ma- d’automobilea de meubles et de des magasins

gasins de vétements tous les autres ma-
gasins de détatl

thousands of dollars - milliers de dollars P o T . i i
1979:
January - Janvler 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0
February - Févrler 1,033 1,329 965 &71 872 4,670 + b4
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8
April - Avril 627 1,693 1,635 Al9 953 5,327 - 4.7
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4
June - Juin A23 2,087 1,862 551 1,798 7.1 - 2.6
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7.9
August - Aodt 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4,7
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13.7
November - Novembre 1,016 2,29 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6
December — Décembre 1,106 2,898 1,095 531 1,973 7,603 + 1.8
Year - Année 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 % SHE
1980:
January - Janvier 489 1,588 919 469 932 4,797 + 8.6
February - Février 930 1,3 B22 382 1,000 4,506 - 3.5
March - Mars 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 - 5.5
April -~ Avril 1,083 1,96) 2,114 461 1,237 6,856 + 28,7
May - Mai 1,330 215423 1,636 625 1.448 7,262 + 23.5
June ~ Jutn 1,354 2,487 1,893 719 1,728 8,181 + 14.9
July - Juillet 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 + 14,5
August - Aodit 1,618 2,549 2,038 867 2,142 9,216 + 16.3
September - Septembre 1,125 2,632 1,704 751 1,870 8,081 + 21.4
October - Octobre 1,250 2,499 1,573 357 1,615 7,496 + 11,1
November - Novembre 1,281 2,711 934 572 1,547 7,045 + 11,5
December - Décembre 1,40 3,646 1,139 694 2,341 9,222 + 38.8
Year - Année 14,806 27,662 17,580 7,322 19,226 86,596 + 14,2
1981:
January? - Janvier? 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,623 + 40.8
FebruaryP - FévrierP 1,158 1,728 1,084 472 1,181 5,621 + 27.0
March ~ Mars

April - Avril
May — Mai
June - Juin
July - Juille:
August - Aot

September - Septembre

October - Octobre
November -~ Novembre
December - Décembra

Year - Anunfe

(1) For composition of kind of businees groups, see page b4. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, volr la page 64. (2) Percentage
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les varfations au cours de 1’année.



TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Businean Group,(1) 1979-1981

wmrthwest Territories

TABLEAU 29. Commerce de détall, psr groupes de genres de commerce(1), 1979-1981

Territoires du Nord-Ouest

- 59 -

Food General merchandige Automobile Automot ive Hardware, home fur- Total Per cent{2)
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change
retslil stores group

Graupe Groupe de magasing Conces- Groupe Groupe de quincatl- Total, Variation(2)

d'alimen~ de sarchandises sionnatres d'sutomobiles leries de magasins engemble procentuelle

tatfon diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de dee magasina

gaaine de vltementa tous les autrtes ma-
gasina de détail

thousands of dollars - milliers de dollars
1979:
January - Janvier 1,594 4,021 822 155 1,675 8,267 % 12.1
Pebruary - Pévrier 1,443 4,301 B3] 104 1,706 8,385 + 8.6
March - Mara 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 + 1.2
April - Avril 1,481 4,848 1,172 122 1,842 9,465 + 8.7
May - Mai 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14,0
June - Juin L;972 6,738 1,911 11 2,262 12,994 + 11.4
July - Juillet 1,695 5,463 1,35 141 2,283 10,932 + 10.4
August - Aot 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 + 9.5
September - Septembre 1,921 7,012 1,333 89 2,015 12,370 + 12,3
October - Octobre 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 0.4
November ~ Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3
hecember - Décembre 1,917 8,097 865 48 3,092 16,019 + 4.2
Year - Année 21,007 69,380 14,893 1,206 25,323 131,809 + 9.9
19802
Zanuary - Janvier 1,750 5,397 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9
iwbruary - Février 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 + 23.3
March - Mars 1,827 6,668 1,385 51 1,99 11,728 + 12.0
April ~ Avril 1,816 5,615 1,510 76 2,045 11,062 + 16.9
May - Mai 2,294 6,080 1,57 78 2,293 12,319 + 12.5
June - Jutn 2,343 7,243 1,737 59 2,503 13,885 + 6.9
July - Juillet 2,615 6,535 1,703 79 2,39 13,329 + 21.9
August - Aofit 2,404 6,461 1,545 53 2,415 12,877 + 12,6
September - Septembre 2,144 7,605 1,592 69 2,546 13,955 + 12.8
Octaber - Octobre 2,064 6,504 1,649 68 2,378 12,663 + 10,8
November ~ Novembre 1,980 6,365 1159 60 2,452 12,016 + 8.3
December - Décembre 2,261 8,947 1,188 71 3,558 16,025 + 14.3
Year - Annfe 25,428 78,080 17,734 768 27,840 149,850 + 13.6
1981:
JanuaryT - Jsnvier? 2,118 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 24,7
FebruaryP - Février? 2,158 5,636 1,349 13 1,976 11,132 + 7.7

March - Mars

April ~ Avril

May - Mai

June ~ Juin

July = Juillet
Auguat - Aolt
anptember - Septeabre
Catober - Octobre
November - Rovesbre
lacember - Décembre

Year - Année

(1) FPor composirion of kind of buainess groups, see page 64, - Pour la composition par groupe de genrea de commerce, voir la page b4,
changes shown are over-the-year changes. - Pourceantages indiquent les variations au cours de 1’année.

{2) Percentage
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TABLE 30. Retatl Trade, Canads, Current and Coustant Dollar Estimates, 1979-1981
TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et comstants, 1979-1981 ‘
Price Current Year/vear Constant 197] Year/year Current :IMunLh,/muhtl) Constant 1971 J,"!-n'.lh,"m\mlh
index dollara per cent dollars per cent dollars |per cent dollars | per cent
unadjusted change unadjusted hang ally :chang seasonally change
adjusted . vudjusted(l)
Indice Dollars variation en | Dollars Variation en |Dollars Variation en ‘Dollars Variation en
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage
prix non-d€saison- | pour {’année | non-désaison- |pour 1'ann€e |désaiaon- |pour le mois | désaison- pour le mols
nalisés nalisés nalisés nalisés(1)
miliions of dollars - millions de dollars
1979: . |
January - Janvier 174.6 $,005.3 + 14.6 i 2,866.7 + 4.9 6,049.9 + 1.2 ! 3,490.7 - 0.3
February - Février 177.4 5.014.5 +12.3 2,826.3 + 2.0 6,170.4 |+ 2.0 3,504.8 + 0.4
March - Mars 177.1 6,135.2 + 16,1 3,463.7 + 6.2 6,345.9 }4 2.8 3,594.8 + 2.6
April - Avril 178.9 6,022.2 + 9.9 3,366.4 - 0.2 6,236.9 - 1.7 3,528.1 - 1.9
May - Maf 180.1 6,769,3 + 12.9 I 3,758.5 + 2.5 6,322.4 + 1.4 3,531.5 + 0.1
June - Juin 181.0 6,974.3 + 12.4 3,853.9 + 2.6 6,825.5 [+ 1.6 35572.9 + 1.2
July - Juillet 181.9 6,371.5 +13.3 3,502.3 + 3.7 BNSA2. 1 FUiE I 3,591.3 + 0.5
Auguat - Aoft 183,1 5,694.0 + 15.4 3.655.4 + 5.2 6,547.5 + 0.2 3,579.3 - 0.3
September -~ Septembre 184.4 6,302.0 + 4.2 3,417.86 - 5.7 6,568.1 ‘* 0.3 & 3527, 5% - 1.5
October - Octobre 185.2 6,706.4 + 13.7 3,620.5 + 2.8 6,568.4 \ —— | 3,523.4 - 0,1
November ~ Novewbre 186.6 6,997.2 + 12.6 3,749.4 + 2.0 5,548.4 E— 0.3 | 3,495.0 ~ 0.8
December - Décembre 185.8 8,000.6 + 1.9 4,306.5 - 2.3 6,639.3 + 1.4 3,514.3 + 0.6
Year - Année 181.6 76,992.5 +11.9 42,387.3 + 1.8 76,954.8 Zie 42,453.4
1980; i
January - Janvier 192.4 5,641.2 + 12,7 2,932.0 + 2.3 6,714.3 + 1.1 3,511.9 b= 0l
Pebruary - Février 194.5 5,750.0 + 14,7 2,955.8 + 4.6 6,694.6 - 0.3 3,480.0 - &3
March - Mars 194.5 6,130.9 ~ 04k 3,151.5 - 9.0 5,679.3 - 0.2 3,439.0 =" 15N
April - Avril 196.0 6,564.7 + 9.0 } 3,350.1 - 0.5 6,608.3 - 1.1 [ 3,402.5 =il
May - Mal 199.2 25, 30058 + 8.4 3,685.3 - 2.0 5,694.8 + 1.8 | 3,391.2 =13
June - Juin 199.8 6,929.6 - 0.6 3,468.2 - 10.0 5,734.3 + 0.6 ’ 3,399.4 + 0.2
July - Juillet ’ 201.2 7,036.4 + 10,4 3,497.2 - 0.2 5,977.1 + 3.6 i 3,465.8 + 2.0
August - Ao@t 202.9 7,125.% + 6.4 3,512.0 - 3.9 7,102.1 + 1.8 l 3,488.9 + 0.7
Septeaber - Septesmbre I 203.7 7,040.5 =107 3,456.0 + 1. 7,296.6 + 2,7 ’ 3,546.0 + 1.6
October - Octobre 205.7 7.611,7 + 13.5 3,701,2 + 2.2 7.208.1 L2 3,499.3 i3
November - Noveabre 207.5 7,630.8 + 9.1 3,677.5 - 1.9 7.433.1 + 3.1 } 3,505.7 + 0.2
December -~ Décembre 206,2 9,068.5 | +13.3 4,398.0 + 2.1 7,629.8 E- 0,5 I 3,543.1 + 1.1
Year - Année F 200.7 a3,869.4 f + B.9 41,784.8 - 1.4 83,572.2 : see I 41,672.8 cee
| e
1981: \ { ; !
January® - JanvierF 215.7 6,668.6 + 18.2 ‘ 3,091.6 + 5.4 7,149.7 + 4.3 3,625.2 + 2.3
FebruaryP - FévrierP 217.% 6,337.0 + 10,2 2,908.2 - 1.8 7,787.9 + 0.5 3,605.5 - 0.5
March ~ Mars |
April - Avril l
May - Mal
June - Juia
July - Juillet
August - AoQt
September ~ Septembre
October ~ Octobre
November - Novembre
December — Décembre
Year - Année

T1) Seasonslly adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw conatant doliar estimate,
(1) La dfsaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaiaonnallsant les eatimatfons brutes en dollars constants.



KIND OF BUSINESS COMPOSITION

. Combination stores.

3.

4.

10,

11.

12,

13.

. General

Combination stores
(groceries with 20% or more fresh meat).

Grocery, confectionery and sundries
stores. Groceries, confectionery and
sundries stores; grocery stores (with

20% or less fresh meat).

All other food stores. Bakery product

stores; candy, nut and confectionery
stores; dalry product stores; egg and
poultry stores; fruit and vegetable

stores; meat markets; fish markets; del-
icatessen stores; other food stores.

Department stores. Department stores
including concessions located in depart-
ment store outlets which are an integral
part of the overall operatlion. (Note:
This kind of business excludes non-de-
partment store outlets operated by
department store firms, as well as de-
partment store mail-order and catalogue
sales offices.)

General merchandise stores. General
merchandise stores (less than one-—third
food); and department store mail order
mid smtaldpue walad wfifices.

stores. S&ngual, ostores: (more

than one-third food)-
Variety stores. Variety stores.

Motor vehicle dealers. Motor vehicle
dealers (new and used or new only).

Used car dealers. Used car dealers
(used cars and trucks or cars only).

Service stations. Service stations.

Garages. Garages.

Automotive parts and accessories stores.
Accessories, tire and battery shops;
home and autosupply stores.

Men's clothing stores. Men's and boys'
clothing stores; men's and boys' fur-
nishings stores; men's and boys' hat
stores; custom tallors (made to measure
shaps).

)

COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE

1.

3.

(03

9.

10.

11.

12.

13.

Eplceries-boucheries. ﬁpiceries—boucherles
(épiceries avec 20 7 ou plus de viande frafl-
che).

fpiceries, confiseries et articles divers.
Epiceries, confiseries et magasins d'articles
divers; é&piceries (avec 20 7% ou moins de
viande fralche).

Tous les autres magasins d'aliments. Maga-
sins de produits de boulangerie; magasins de
bonbons, de noix et confiseries; laiteries;
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de
fruits et légumes; boucheries; polssonneries;
magasins d'aliments fins (delicatessen);
autres magasins d'alimentation.

Grands magasins. Grands magasins y compris
les fillales situées dans les points de vente
des grands magasins qui font partie intégrale
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les
points de vente autres que ceux des grands
magasins, qui sont exploités par les sociétés
propriétaires de grands magasins, ainsi que
les bureaux de vente par commande postale et
par catalogue des grands magasins.)

Magasins de marchandises diverses. Magasins
de marchandises diverses (moins du tiers du
stock en aliments); et les bureaux de vente
par commande postale et par catalogue des
grands magasins.

Magasins généraux. Magasins généraux (plus du
tiers du stocks en aliments).

Bazars. Bazars.

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs

d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves
seulement).

Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca-—
mions d'occasion ou automobiles d'occasion
seulement ).

Statlons-service. Stations—service.

Garages. Garages.

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto-
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs
et d'accessolres; magasins de fournitures
pour la malson et 1'automobile.

Magasins de vétements pour hommes. Magasins
de vétements pour hommes et gargons; magasins
d'accessolres vestimentaires pour hommes et
garcons; chapelleries pour hommes et gargons;
tailleurs (atellers de confection sur place
de vétements sur mesure ).



14,

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

Women's clothing stores. Women's and
misses' ready to wear stores; women's
and misses' lingerie and hosiery stores;
accessories and other apparel stores.

Family clothing stores. Family clothing

and furnishing stores.

Specialty shoe stores. Men's and boys'
shoe stores; women's and misses' shoe
stores; children's and infants' shoe
stores.

Family shoe stores. Family shoe stores.
Hardware stores. Hardware stores.
Household furniture stores. Furniture
stores.

Household appliance stores. Household
appliance stores; electrlcal supply
stores.

Furniture, television, radio and appli-
ance stores. Furniture, television,

radio and appliance stores.

Pharmacies, patent medicine and cosmet-—
ics stores. Drug stores including pro-
prietary stores.

Book and stationery stores. Book and
stationery storese.

Florists. Florists.

Jewellery stores. Jewellery stores.

Sporting goods and accessories stores.
Sporting goods stores; boats, outboard
motors and boating accessories; bicycle

and blcycle repalr shops; motorcycle
dealers.
Personal accessories stores. Tobacco

news dealers; gift
camera and
luggage and

stores and stands;
novelty and souvenir shops;
photographic supply stores;

leather goods stores; toy and hobby
shops.

All other stores:

Other automotive businesses. Paint and
body shops; other specialty repair
shops; car washes; other automotive

businesses, n.e.c.
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

230

24.
25.

26,

27.

28.

Magasins de vétements pour dames. Magasins
de vétements préts—d-porter pour dames et
jeunes flilles; magaslns de lingerle et
bonneteries pour dames et jeunes fllles;
magaslns d'accessoires et autres vétements.

Magasins de vétements pour la famille. Maga-
sins de vétements et d'accessoires vestimen-—
taires pour la famille.

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins
de chaussures pour hommes et garg¢ons; maga—
sins de chaussures pour dames et jeunes
filles; magasins de chaussures pour enfants
et bébés.

Magasins de chaussures pour la famille. Ma-
gasins de chaussures pour la famille.
Quincailleries. Quincailleries.

Magasins de meubles wmfnagers. Magasins de
meubles.

Magasins d'appareils ménagers. Magasins

d'appareils ménagers; magasins de fournitures
électriques.

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et
accessoires. Magasins de meubles, de té&lévi-

seurs, de radios et d'apparells ménagers.

Pharmacies, mwédicaments brevetés et produits

de beauté. Drogueries, y compris magasins de
spécialités pharmaceutiques.

Librairies et papeteries. Librairles—papete-
ries.

Fleuristes. Fleuristes.

Bi jouteries. Bi jouteries.

Magasins d'artlcles de sport et d'accessoi—
res. Magasins d'articles de sport; embarca-
tions, moteurs hors-bord et accessolres
connexes; magasins de blcyclettes et ateliers
de réparation; vendeurs de motocyclettes.

Magasins d'accessoires personnels. Magasins
et klosques et tabac; marchands de journaux
et de périodiques; magasins de cadeaux, de
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa-
reils et de fournitures photographiques;
magasins de sacs de voyage, valises, malles,
mallettes et de maroquinerie; magasins de
jouets et de jeux.

Tous les autres magasins:

Autres commerces d'automobiles. Ateliers de
peinture et de débosselage; autres ateliers
de réparation spécialisés; lavage d'automo-
biles, autres commerces d'automoblles.
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All other stores - Concluded:

Other apparel and accessories stores.

Millinery stores; furriers and fur
stores; children's and infants-wear
stores; second~hand clothing stores;

other apparel and
n.e.c.; wool shops.

plece goods stores;
accessorles stores,

Other home furnishings stores. Paint,
glass and wallpaper stores; television
sales and service shops; television, ra-
dio and hi-fi stores; china, glassware
and kitchenware stores; floor coverings,
curtains, upholstery and interior deco-
ration stores; linen stores; picture and
picture framing stores; antlque stores;
second—~hand furnlture stores; other home
furnishings stores, n.e.c.; piano and
organ stores; record bars.

Radio, television and electrical appli-
ance repalr shops. Television and radio
repair shops; household appliance rtepair
shops.

Jewellery repair shops. Jewellery re-
pair shops.

Alcoholic beverage stores. Government
liquor stores; brewers' retail stores;
wine stores.

Miscellaneous stores. Music stores; op—
ticlans; health appliance stores; monu-—
ment and tombstone dealers; pet shops;
religious goods dealers; artists' supply

stores; art galeries; coin and stamp
dealers; mobile home dealers; pawn
shops; lLce dealers; all other stores,

Ne@aCe
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28. Tous les autres magasins - fin:

Autres vétements et accessolres. Magasins de
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures;
vétements pour enfants et bébé&s; magasins de
vétements usagés, marchandises d la piéce;
autres magasins de vétements; laine.

Autres articles d'ameublement. Peinture,
vitre et papler tenture; vente et réparation
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa—
rells de haute fidélité; magasins de vals-
selle, verrerle et ustensiles de cuisine;
magaslns de revétements de sol, magasins de
rldeaux, capitonnage et dé&coration inté-
rieure; tolleries; tableaux et cadres; anti-
quités; meubles d'occasion; autres fourni-
tures de maison; planos et orgues; comptoir
de disques.

Atelliers de réparation de téléviseurs, de
radios et d'appareils ménagers. Réparation
de téléviseurs et radios, réparation d'appa-
rells électro—ménagers.

Réparation de bijoux. Réparation de bijoux.

Magasins de boissons
tueux, magasins du gouvernement;
magasins de détail; vins, débits.

alcooliques. Spiri-~-
brasseries,

Magasins divers. Magasins de musique; opti-
que; matériel médico-chirurglcal; monuments
funéraires et pierres tombales; petits ani-
maux; objets de piété; fournitures pour
artistes; galeries d'art; timbres et piéces
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété;
glace; autres magasins de dé€tail.



Groupings of Kinds of Business Used in
Tables 28 and 29
1. Food group. Combination stores; grocery,
confectionery and sundries stores; and
all other food stores.
2. General merchandise and apparel group.

50

general merchandise
stores; pgeneral stores; variety stores;
men’s clothing stores; women's clothing
stores; family clothing stores; specialty
shoe stores; and family shoe stores.

Department stores;

Automobile dealers. Motor vehicle
dealers.

Automotive group. Used car dealers; ser-
vice stations, garages; and automotive
parts and accessories stores.

Hardware, home furnishings and other
retail stores group. Hardware stores;
household furniture stores; household
appliance stores; furniture, television,

radio and appliance stores; pharmacies,
patent medicine and cosmetic stores; book

and stationery stores; florists; jewel-
lery stores; sporting goods and acces-—
sories stores; personal accessories

stores; and all other stores.
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Groupes de genres de commerce utilis@s dans les

3.

50

tableaux 28 et 29

Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries-
boucheries; épiceries, confiseries et articles
divers; et tous les autres magasins d'alimen—
tatione.

Groupe des magasins de marchandises diverses
et des magasins de vétements. Grands magasins;

magasins de marchandises diverses; magasins
généraux; bazars; magasins de vétements pour
hommes; magasins de vétements pour dames;

magasins de vétements pour la famille; maga-—
sins spécialisés de chaussures; et magasins de
chaussures pour la famille.

Concessionnaires d'automobiles. Concession—
naires d'automobiles.

Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobiles
d'occasion; stations—service; garages; et
magasins de piéces et d'accessoires d'automo-
biles.

Groupe des quincailleries, des magasins de
meuble et des autres magasins de détail. Quin-—

cailleries; magasins de meubles ménagers;
magasins d'appareils ménagers; magasins de
meubles, téléviseurs, radio et accessolres;

pharmacies, médicaments brevetés et produits
de beauté; librairies et papeteries; fleu-
ristes; bijouteries; magasins d'articles de
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires
personnels; et tous les autres magasins.




SELECTED PUBLICATIONS

Following are publications of the Mer-

chandising and

Retail

Services Division in the

Trade sector.

Catalogue

63-002

63-004

63-007

63-014

63-210

63-213

Store Sales and Stocks.
First Issue, 1938.

Department
M. Bil. 36 pp.
(ISSN 0380-7045).

Total sales and number of outlets, by
provinces, and selected metropolitan
areas, and sales and inventories by
departments, Canada.

Department Store Sales by Regions,
Advance Release. M. Bil. Flirst Issue,
1950.

Total sales and percentage changes of
sales, by Region.

Vehicle Sales. M.
First Issue,

Bil.
1932.

New Motor
Approx. 15 pp.
(ISSN 0705-5595).

Number and value of new passenger
cars, trucks and buses sold by prov-
inces and by source of origin (Canada
and U.S. or imported). Monthly unit
sales, by type and origin seasonally
ad justed.

Bil.
(ISSN

Merchandising Inventories. M.
24 pp. First Issue, 1972.
0380-7177).

Inventories and stocks/sales ratios,
by type of trade for wholesale, by
department for department stores, by
kind of business for chain stores and
independent stores: quarterly per-
centage changes for  independent
stores by kind of business.

Retail Chain Stores. A.
74 pp. First Issue,
0380-7878).

Bil. Approx.
1933. (ISSN

Stores, sales, salaries, stocks,

accounts outstanding.

Bil.
(1ISSN

Vending Machine Operators. A.
2l pp. First Issue, 1958.
0527-6411).

Sales through automatic vending ma-
chines, by type of machine and loca-
tion, Canada and provinces.
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QUELQUES PUBLICATIONS

Les

Section du commerce de détall,

publications suivantes se trouvent 3 la
Division du com~

merce et des services.

Catalogue
63-002 Ventes et stocks des grands magasins.
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938.

63-004

63-007

63-014

63-210

63-213

(ISSN 0380-7045).

Ventes totales et nombre de points de
vente par provinces et certaines régions

métropolitaines, ventes et stocks par
rayon, Canada.
Ventes des grands magasins par réglon.

Rapport provisolre. M. Bil. Premier nu-

méro, 1950.

Variations en pourcentage et ventes par
région.

automobiles neufs.
15 pages. Premler nu-
(ISSN 0705-5595).

Ventes de véhicules
M. Bil. Environ
méro, 1932.

Nombre et valeur des voltures particu=-
liéres, des camions et des autobus neufs
vendus par province et par lieu d'origine
(Canada et E.-U. ou lmportés). Ventes
unitaires mensuelles selon le type et
l'origine, aprés désalsonnalisation.

Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages.
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177).

Stocks et rapports stocks/ventes, par
genre de commerce pour commerce de gros,
par rayon pour les grands magasins et par
genre de commerce pour les magasins 4
succursales et magasins indépendants: va-
riations trimestrielles en pourcentage
pour les magasins indépendants suilvant le
genre de commerce.

Magasins de d&tall 3 succursales. A. Bil.
Environ 74 pages. Premler numéro, 1933.
(ISSN 0380-7878).

Magasins, ventes, salaires, stocks,

créances actives.

Exploitants de distrlbuteurs automatiques.
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958.
(ISSN 0527-6411).

Ventes selon le genre de machine et 1'em—
placement, Canada et provinces.



Catalogue

63~218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14
pp. First 1Issue, 1966-67. (ISSN
0590-5702).

Sales of wvarious commodities by
method of distribution - door-to-
door, mail order, etc.

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx.
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN
0380-6286).

Retail sales by commodities, employ-
ees and payroll, by regions, prov-
inces and Canada, for academic years.

63-224 Market Research Handbook., 0. Bil. 356
pp. First Issue, 1975. (ISSN
0590-9325).

The data covers such topics as gen-—
eral economic indicators, population
characteristics, personal income and
expenditure and household facilities.

Operating Results =~ Retail Trades.
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974,

Reports in the Operating Results
series contain ratios (percentages of
net sales) for: purchases, invento-
ries, cost of goods sold, gross
profit, operating expense items, and
net profit., Operating Results data
for many of the important retail
trades will be published in the com-
ing years.

The following reports on Operating
Results are available.

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974

63-604 Independent Women's Retail Clothing
Stores, 1975

63-605 Independent Retail Hardware Stores,
1976

63-606 Retail Shoe Stores, 1977

63—-607 Retail Drug Stores, 1978

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual
0. Occasional

In addition to the selected publications
listed above, Statistics Canada publishes a
wide range of statistical reports on Cana-
dian economic and social affairs. A compre-
hensive catalogue of all current publica-
tions is available free on request from
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6.
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Catalogue

63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14
pages. Premier numéro, 1966-67.  (ISSN
0590-5702).

Ventes de divers produits, par mode de
distribution - démarchage, poste, etc.

63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN
0380-6286).

Ventes au détail par article, ainsi que
nombre d'employés et la paye, par région,
par province et au Canada, par année sco-—
laire,

63-224 Manuel statistique pour &tudes de marché.
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975.
(ISSN 0590-9325).

Les données portent sur des sujets tels
que les indicateurs &conomiques généraux,
les caractéristiques de la population, le
revenu et les dépenses des particuliers et
1'équipement ménager.

Résultats de 1l'exploitation - Commerce de
détail. H. Bil. 29 pages, Premier numéro,
1974.

Les bulletins de la série des Résultats de
1'exploitation contiennent des ratios
(pourcentages des ventes nettes) pour les
achats, les s8tocks, le cofit des biens
vendus, les bé&néfices bruts, les dépenses
d'exploitation et les b&néfices nets. Les
résultats de 1l'exploitation concernant de
nombreux commerces de détail importants
seront publiés au cours des prochaines
années.

Les publications suivantes sur les résultats
de 1'exploitation sont maintenant disponibles.

63-603 Magasins de v@tements pour hommes, 1974

63-604 Magasins indépendants de vente au détail
de vétements pour dames, 1975

63-605 Magasins indépendants de vente au détail
de quincaillerie, 1976

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures,
1977

63-607 Pharmacies au détail, 1978

M. - Mensuel A. - Annuel Bil, - Bilingue H. -
Hors série

Qutre les publications éEmumérées ci-dessus,
Statistique Canada publie une grande variété de
bulletins statistiques sur la situation économi-
que et social du Canada. On peut se procurer
gratuitement un catalogue complet des publica-
tions courantes en 8'’adressant 3 Statistique
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6.
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