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SYMBOLS

The following symbols are used 1in this
Statistics Canada publication:

.. fiqures not available.

.. figures not appropriate or oot applica-
ble.

- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.
P preliminary figures.

revised fiqures.

x confidential to meet secrecy require-
ments of the Statistics Act.

* The reader 1s asked to note that the
data are either based on a response
which falls below the usual standard
for publication or have a greater de-
gree of variability than normal asso-
cirated with them duve to list structure
changes 1.e., birth/death adjustments
and classification changes, and should
therefore be used with caution.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics
on Retail Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320,
2321), as well as many other series, are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bhank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer
printouts, or in machine readable form. for
further 1information, contact the Cansim
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 078
(telephone 613-990-8200), or the regional
advisors at the Statistics Canada offices
located across Canada,

This publication was prepared wunder the
direction of:

. D. Desjardins, Director, Industry Divi-
s10n

. A.R. Tanner, Chief, Industry Division,
Retail Trade Section

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes sulvants sont employés uniformément
dans eette publication de Statistique Canada:

.. nombres 1ndisponibles.

... n'ayant pas lieu de figurer.

- néant ou zéro.

-- nombres infimes.

P nombres provisoires.
nombres rectifiés.

x confidentiel en vertu des dispositions de la
Loi sur la statistique relatives au secret.

* Le lecteur est prié de noter que les données
sont fondées sur des réponses qul ne satis-
font pas a la norme habituelle exigée pour
la publication ou que celles-ci ont une
plus grande marge d'inconsistance que 1'on
devralit normalement obtenir, et ce, & cause
de la structure de la liste, c'est-a-dire
des ajustements dus aux créations et aux
disparitions et des changements dans le
classement; elles doivent par conséquent
étre ut1lisées avec circonspection.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statis-
tique Canada CANSIM (systeéme canadien d'informa-
tion socio-économique) fournit au public toutes
les statistiques actuelles et historiques sur le
Commerce de détail (matrice n®% 2300/17, 2320,
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le
bials d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou
de supports ordinolingues. Pour plus de rensel-
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM,
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone
613-990-8200), ou sux conselllers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situés a travers le
Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction
de:

. D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus-
trie

. A.R. Tanner, chef, Division de I1'industrae,
Section du commerce de détail
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INTRODUCTION

0f the major monthly surveys conducted by
Statistics Canada, the Retail Trade Survey
is one of the most important, not only be-
cause of the large number of respondents who
take part in the survey each month (over
17,000), but also because of its purpose and
the nature of the information it ylelds.
While the manufacturing industry for exam-
ple, provides the community with a vast ar-
ray of products, it is through the trade
sector that all of its products are market-
ed, bought and sold by the various levels of
the domestic economy and finally reach the
Canadian consumer. The development of modern
economic theories has focused mainly on the
concept of (national) demand for goods and
services in an effort to wunderstand and
explain the various economic relationships
that make up the economic system. Moreover,
in recent decades, management of national
demand for the whole economy, largely based
on these theories, has become a priority in
the short and medium term economic policies
of governments of the industrialized coun-
tries. The current measure of retail trade

15, therefore, one of the key components

used by statisticians and economists to es-

t imate consumption levels and final consumer

demand, as shown in the national accounts
and the many economic indicators derived
from them.

This monthly publication contains the
latest results from the survey of retail
sales of goods by merchants, traders, deal-
ers and retailers operating within Canada's
borders. For the purposes of this survey,
industries included in retail trade are, ac-
cording to the Standard Industrial Classi-
fication, (1) those whose establishments are
"primarily engaged in(...) buying commo-
dities for resale to the general public for
personal or household consumption and in
providing related services". The estimates

are broken down according to the Classifica-

tion by Kind of Business (a refinement of
the 1971 Standard Industrial Classifica-
tion), by regions and for four metropolitan
areas. These data are obtained from a sta-
tistical survey that combines both sampling
and census procedures. Survey respondents

1Y See Division J of the 1980 Standard
Industrial Classification Manual,

Catal sgua VE2-LQE.

INTRODUCTION

Des grandes enquétes statistiques couramment
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte
mensuelle sur le commerce de détail est 1'une des
plus importantes. Non seulement en raison du nom-
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a
1'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi
par son objet et la nature de 1l'information qui
en découle. Car si 1l'activité de production par
exemple, permet & la collectivité de se procurer
une vaste gamme de produits, c'est toutefois
gréce au commerce que cette multitude de biens
est transigée et échangée sur des marchés entre
les différents agents économiques pour finalement
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le
développement des théories économiques contempo-
raines a largement mis 1'accent sur le concept de
la demande (nationale) de biens et services afin
de mieux comprendre et expliquer les diverses
relations économiques qui articulent le systéme
économique. Par surcroit, la gestion de la de-
mande nationale de toute une économie, en grande
partie inspirée de ces théories, est devenue au
cours des dernieres décennies, l'une des prio-
rités des grandes politiques économiques de court
et moyen termes des gouvernements de pays indus-
trialisés, La mesure courante du commerce de
détail constitue par conséquent 1'une des princi-
pales composantes qui permet aux statisticiens et
aux économistes d'estimer le niveau de la consom-
mation de biens et d'évaluer la demande finale
des consommateurs telle que présentée dans les
comptes nationaux et les nombreux indicateurs
économiques qui en sont dérivés,

Cette publication mensuelle présente donc les
plus récents résultats de 1'enquéte sur les ven-
tes au détail de biens par des marchands, des
commergants, des concessionnaires ou des détail-
lants opérant a 1l'intérieur des limites du terri-
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les
industries considérées comme appartenant au com-
merce de détail sont, d'aprés la classification
type des industries (1), celles dont les établis-
sements ont comme "“activité principale (...)
1'achat de marchandises dans le but de les reven-
dre au public pour usage personnel ou ménager et
offrent des services qui s'y rattachent." Les
estimations sont ventilées suivant la Classifica-
tion par genre de commerce {(une extension plus

fine de la Classification des activités écono-
miques de 1971) de méme que par région ainsi que
pour quatre zones métropolitaines. Ces données
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique

(7Y Voir la division J du manuel de la Classifi-
cation type des industries, 1980, nO® 12-501F

au catalogue.



are divided into two broad categories, in-
dependent and chain stores, on the basis of
their structure,and then each category is
surveyed to obtain their monthly sales (see
Appendix 1 for more detalils).

The information provided by this survey
is not only important to the various levels
of government but 1is equally valuable to
businesses that regularly carry on or are
involved in retail trade in some form. Mar-
ket analysts in particular will find this
publication to be of great interest. Other
retail trade statistics (new motor vehicle
sales, department store sales and stocks,
merchandising inventories and so on) are al-
so disseminated to the general public and
published regularly in other monthly bulle-
tins.(2) For more information on this survey
or the Industry Division's statistical sur-
vey program in general, please contact the
Retail Trade Section, Industry Division
(formerly Merchandising and Services Divi-
sion), Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6,
Tel: (613) 990-9665.

(2) The publication entitled Retail Trade,
Historical Statistics 1972-1979 (Cata-
logue No. 63-538) not only contains
historical time series, but is also a
valuable source of detailed informa-
tion. See the selected publications sec-
tion at the back of this bulletin for
other references.

vill

qui est 1l'amalgame d'un échantillonnage et d'un
recensement. Suivant leur structure, les répon-
dants & 1'enquéte sont divisés en deux grandes
catégories, les magasins indépendants et a suc-
cursales et chaque catégorie est par la suite
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles
respectives (voir 1'appendice 1 pour plus de
détails).

L'information fournie par cette enquéte est
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon
ponctuelle, opéerent ou sont impliqués d'une mani-
ere ou d'une autre dans le commerce au détail
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les
analystes de marché tout spécialement, seront in-
téressés par le contenu de cette publication.
D'autres statistiques reliées au commerce de dé-
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs,
les ventes et stocks des grands magasins, les
stocks commerciaux, etc...) sont également dis-
ponibles et diffusées au grand public en plus
d'étre réguliérement publides dans différents
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in-
formation sur cette enquéte ou sur le programme
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in-
dustrie en général, communiquer avec la Section
du commerce de détail, Division de 1'industrie
(anciennement Division du Commerce et des Servi-
ces), Statistique Canada, Ottawa, K1A 076, tél:
(613) 990-9665.

(2) La publication intitulée Commerce de détail,
statistiques historiques 1972-1979, (catalo-
gue nP 63-538) constitue une source trés
intéressante de renseignements détaillés en
plus des séries chronologiques qui y sont
présentées. Pour d'autres références, con-
sulter la section du choix des publications &
la fin du présent bulletin.



Chart—1 Graphique — 1
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1983-1985
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Chart —2 Graphique — 2
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1983-1985
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Chart — 3 i Graphique — 3
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1983-1985"" _
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1983-1985
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Chart — 4
Distribution of Retail Trade, Chain and Independent Stores,
by Region and Selected Metropolitan Areas

Répartition du commerce de détail, magasins a succursales et
magasins indépendants, par région et certaines zones meétropolitaines
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HIGHLIGHTS

Unadjusted Sales

e Preliminary estimates of total retail trade for May
1985 show an increase of 12.6% over the May 1984
level, totalling $11,565.1 million 1in current dol-
lars (not adjusted for inflation). All kinds of
businesses aurveyed reported increased sales in May
1985 as compared to May 1984, with the exception of
florists whose sales decreased by 1.8%. The most
notable increases were reported in used car dealers
(+ 28.2%), household appliance stores (+ 23.6%) and
motor vehicle dealers (+ 22.3%).

e All provinces and territories reported sales in-
creases in May 1985 over the correspondina month in
1984, with gains ranging from 6.6% in New Brunswick
to 17.2% in Manitoba. In the metropolitan areas,
sales increased in Winnipeg (+ 16.2%); Toronto
(+ 12.8%); Montréal (+ 9.1%); and  Vancouver
(+ 8.0%).

o Cumulative retail sales for the first five months of
1985 totalled $48,966.9 million, up 10.2% over the
same period a year earlier.

® The revised sales estimates for April 1985 amounted
to $10,418.9 wmillion, an increase of 12.1% over
April 1984.

Seasonally Adjusted Sales

® Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and
the number of trading days, retail sales totalled
$10,507.4 millien in current dollars in May 1985, an
increase of 0.1% over the preceding month's revised
total of $10,496.5 million. The larnest sales in-
creases were recorded by used car dealers (+ 3.4%),
men's clothing stores (+ 3.3%), family shoe stores
(+ 3.1%) and all other stores (+ 3.1%). The most no-
table decreases were reported by florists (- 4.3%),
household appliance stores (- 3.4%), grocery, con-
fectionery and sundries stores (- 2,4%) and motor
vehicle dealers (- 2.4%).

e lower sales were reported in the Yukon and Northwest
Territories (- 1.4%), Newfoundland (- 1,0%) and in
hoth Quebec and British Columbia (- 0.2%) in May
1985 compared to April 1985; the remaining regions,
except Ontario where sales remained unchanged, re-
corded higher sales with increases ranaing from 0.2%
in Prince f£dward Island to 1.5% in Manitoba. In the
metropolitan sreas surveyed, gains were posted 1in
both Montréal and Winnipeg (+ 0.2%) while declines
were reported in Vancouver (- 1.7%) and 1n Toronto
(- 0.3%).

POINTS SAILLANTS

Ventes non désaisonnalisées

s D'apres les estimations préliminaires, le commerce de détail
a enregistré une hausse de 12.6% en mai 1985 par rapport au
mois correspondant de 1'année dernikére pour totaliser
$11,565.1 millions en dollars courants (non ajustés en fonc-
tion de 1'inflation). Tous les genres de commerce ont enre-
gistré des hausses de ventes & l'exception des fleuristes
dont les ventes ont diminué de 1.8%. Les plus forts accrois-
sements ont été gbservés par les vendeura d'automobiles
d'occasion (+ 28.2%), les magasins d'appareils ménagers
(+ 23.6%) et les concessionnaires d'automobiles (+ 22.3%).

e Toutes les provinces et tous les territoires ont signalé
des hausses de leurs ventes au détail en mai 1985 par
rapport A mai 1984, les qains s'échelonnant de 6.6% sau
Nouveau-Brunswick & 17.2% au Manitoba. Toutes les régions
métropolitaines enquétées ont enregistré des accroissements
des ventes. Elles ont haussé A& Winnipeg (+ 16.2%), &
Toronto (+ 12.8%), 2 Montréal (+ 9.1%) et B Vancouver
{+ B.0%).

e Les ventes cumulatives pour les cing premiers mois de 1985
ont augmenté de 10.2% par rapport & la période correspon-
dante de 1'année dernikre et se sont chiffrées a $48,966.9
millions.

e Les ventes estimées pour le mois d'avril 1985 ont été révi-

sées et se chiffrent maintenant 3 $10,418.9 millions, soit
une hausse de 12.1% par rapport au mols d'avril 1984,

Ventes désaisonnalisées

® Selon l'estimation, les ventes au détall, corrigées en fonc-
tion des variations saisonnikres, des congés et du nombre de
journées d'affaires, ont augmenté de 0.1% en mai 1985 pour
totaliser $10,507.4 millions en dollars courants par rapport
3 1'estimation révisée des ventes d'avril 1985 ($10,496.5
millions). Les hausses les plus fortes ont été signalées par
les vendeurs d'automabiles d'occasion (+ 3.4%), les magasins
de vetements pour hommes (+ 3.3%), les magasins de chaussu-
res pour la famille (+ 3.1%) et tous les autres magasins
(+ 3.1%), D'autre part, les diminutions de ventes les plus
marquées ont été observées par les fleuristes (- 4.3%), les
magasins d'appareils ménagers (- 3.4%), les épiceries, con-
fiseries et articles divers (- 2,4%) et les concessionnaires
d'automabiles (- 2.4%).

s Des ventes moindres ont été indiquées en mai 1985 comparati-
vement & avril 1985 au Yukon et dans les Territoires du
Nord-Ouest (- 1,4%), & Terre-Neuve (- 1,0%) ainsi gqu'au
Québec et en Colombie-Britannigue (- 0.2%). les autres ré-
gions, 3 l'exception de 1'Ontario ou les ventes sont demeu-
rées inchangées, ont signalé des ventes accrues en mai 1985
par rapport au mois précédent, les hausses s'échelonnant de
0.2% & 1'lle-du-Prince-fdouard & 1.5% au Manitoba. Au niveau
des régions métropolitaines enqudtées on a indigué des haus-
ses de ventes identiques & Montréal et 2 Winnipeg (+ 0.2%)
alors que des baisses ont été rapportées A Vancouver
(- 1.7%) et & Toronto (- 0.3%).
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Newfoundland

May - 1985 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1985/1984 E 1985/1984 E 1985/1984
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
. $'000 % $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 31,002 + 19.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores . ............ X X X X 22,896 + 57
3|Allother food stores ... ........... ... ... .. X X X X 1,350 - 158
4 |Department stores . ............. ... ..o 12,108 + 8.0 - - 12,108 + 80
5 | General merchandise stores .. ................. ... ... X X X X 9,821 + 28
6|General stores . . ... ... ... .. i X X X X 7.146 - 88
7 |variety stores ... ... X X X X 5,508 + 46
8 | Motor vehicle dealers . ............. ... .. ... ... ... X x X X 41,214 + 40
Q|Usedcar dealers ............. ... ... ... .. iian = = X X x X
10 | Service stations . ........ .. ... ..ol X X X X 18,747 - 30
M [MGEARaGes! . . swrwor. s s oo e e e e = - 1,817 -14.2 1.817 - 14.2
12 | Automotive parts and accessories stores . ............. - - 5,759 - 96 5.759 - 96
13 |Men's clothing stores . ............................. X X X X 998 - 33
14 | Women's clothing stores . . . ......................... 2,237 + 48 207 2,444 + 7.0
15 | Family clothing stores . ............. .. ... .. ....... 3,309 - 35 2,315 + 195 5.624 + 47
16 | Specialty shoe stores . ............. ......... .. ... - = X X X 3
17 | Family shoe stores .. ...... ... ... ... ... ... ....... 884 + 1.1 276 + 193 1,160 + 49
18 | Hardware Stores. . ... ... X X X X 2,576 + 12.1
19 | Household furniture stores . ................. ... .... = = 2,311 + 4.7 2,311 + 47
20 | Household appliance stores .. ....... ... ... ... .. ... = N 343 - 11 343 - 1.1
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores .. ........... - - 1,033 + 32.8 1,033 + 328
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ... ... X X X X 9,055 + 21.2
23 | Book and stationery stores . ............ ... ... X X X X 222 + 19.5
24 |Florists . ... ... ... ... e X x X X 527°
25 |Jewellery stores . ... e 478 - 72 218 -p 515 696 - 6.7
26 | Sporting goods and accessories stores . .. ............. X X X X 749 - 96
27 | Personal accessories Stores . ........................ 338 + 94 528 + 74 866 + 82
28 | All other SIOTeS .. ... ... ... ... 12,508° 5.638 + 122 18,146°
29 All 8tOres . ....... it ittt 82,049 + 13.7 122,577 + 44 204,625 + 7.9




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Terre-Neuve

January-May - 1985 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de -commerce
- 198571984 = 1985/1984 = 198571984
Ventes Varnation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 % $'000 % $'000 Yo
x x x x 139,100 + 9.7 |Epiceries - Boucheries. ... ... .. ... ... ........... 1
X X X x 108,015  + 14.8 | Epiceries, confiseries et articles divers . . ............ ... 2
b X X X 5.179 - 17.6 | Tous les autres magasins d'aliments. . .. ....... . ... .. 3
46,776 + 84 = s 46776 + B84 |Grandsmagasins ... .................. .. 4
X X X X 44,200 + 6.5 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
X x X X 31458 - 7.9 |Magasins generaux. . ... ... 6
X X X X 20.741 + 79 Bazars........... .. 7
X 3 X X 155,392 + 8.5 | Concessionnaires d'autormnobiles .. .................... 8
X X x x | Vendeurs d'automobiles d'occasion. .. ...... ... ... .. .. 9
X x X X 85,793 + 0.6 |Stations-service ..................... i 10
- - 7,272 - 141 7,272 S 141 [ GaArages . ... 1
- - 20,096 + 16 20,096 + 1.6 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles. ... . .. 12
X X X X 3.817 - 5.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13
8,691 + 33 782 + 78 9,473 + 3.7 | Magasins de vétements pour dames . ... ............... 14
13,080 + 128 10,084 + 188 23,164 + 15.3 | Magasins de vétements pour la famille .. ............ ... 15
- = X X X x | Magasins de chaussures spécialisées . .. ............. .. 16
2.969 - 24 1,213 + 16.6 4,182 + 2.4 | Magasins de chaussures pour la famille . .......... ... .. 17
X X X X 9,421 + 20.2 |Quincailleries. . . . ... ... 18
- - 9.587 + 16 9,587 + 16 |Magasinsdemeubles. .. ............... ... . ... 19
- = 1,429 + 09 1,429 + 0.9 | Magasins d'appareils ménagers . .. .................... 20
= = 5.357* 5.357* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
X X X X 41,121 + 10.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . | 22
b X X X 989 + 22.2 | Librairies et papeteries .. .............. ... ... ... ... 23
X X X x 2,204 + 52 |Fleuristes ... ... ... 24
1,850 + 32 738 - 43 2,587 + 09 |Bijouteries . .. ... ... e 25
X X X X 3,125 + 4.4 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires . . .......... 26
1.449 + 85 2,021 + 92 3.470 + 8.9 | Magasins d'accessoires personnels .. .. ................. 27
36.793 + 16.3 23,695 + 149 60,487 + 157 | Tous les autres magasins .. ............... .. ........ 28
327,322 + 105 518,773 + 6.4 846,095 + 79| Ensembledesmagasins.......................... 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Prince Edward Island
May - 1985 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent
Magasins independants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de ~commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/1984
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
' $'000 Yo $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. x X 3 X 7.554 S 4
2 | Grocery contectionery and sundries stores . ............ X X X X 1,767 + 164
3|All other food stores ... ............................ = = 180 - 70 180 - 7.0
4 | Department stores .. ... ... ... 5,531 = [O°3 = = 5,531 e (0]
5 | General merchandise stores .. ....................... X X b3 b X X
6|General SIOreS . .......... ... ... = - 1,283* 1,283*
7 |Varigty stores ... ... ... ... X X X X X X
8 | Motor vehicle dealers . ... ... ... .. .......... = = 12,326 + 115 12,326 + RS
9|Usedcardealers................. ... ........... = = x X x b3
10 | Service stations .. ............ ... ... ... ... X x X X 4,093 + 72
11 [Garages ... ... = = X X x X
12 | Automotive parts and accessories stores .. ... ... ... .. X X X X X X
13 |Men's clothing stores .............................. x X x b3 X X
14 | Women's clothing stores . ... ........................ 325 + 125 523 + 153 848 + 142
15 | Family clothing stores . .. ........... ..o, X X X X 256*
16 | Specialty shoe stores .. ................ ... ... ... .. S S x X x X
17 | Family shoe stores .. ............. ... ... .......... X x X X X X
18 |Hardware stores. . ................ ... - - 427 + 5.6 427 + 56
19 | Household furniture stores . ... ... ... ... .. .. ..... X X X X X X
20 | Household appliance stores .. ....................... - - b3 b x X
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores . . ........... - - x x b3 X
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . . . . .. X X X X 1,945 + 71
23 | Book and stationery stores . .. ............ ... ... x X X X x X
24 FlONiStS .. .. .. .. .. e - = X X x X
25 |Jewellery stores ... ... ... x X X X x X
26 | Sporting goods and accessories storés . ............... - - 578 -17.2 578 - 172
27 | Personal accessories Stores . .......... ... x x x X 320°
28 |All other stores . ........... ... ... ... X X x x 5,638 + 10.2
29 All stores .. .......... ... it iietsnaercnnnnoann 15,626 + 74 34,385 + 71 50,011 + 7.2




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 2. Commerce de detail. magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

lle-du-Prince-Edouard

January-May - 1985 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de —commerce
- 1985/1984 - 1985/ 1984 - 198571984
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $°000 Yo $'000 %o He
x X X x 35,445 - 0.8 | Epiceries - Boucheries . . ... . ..... ... ... .. .. _...... 1
X x X X 7.628  + 8.1 | Epiceries, confiseries et articles divers .. ... ... ... .. .. 2
S S 833 + 35 833 + 3.5 | Tous les autres magasins d'aliments. ......... .. ... ... 3
23,298 + 42 - S 23,298 + 42| Grands magasins . ... ... ... 4
X X X x X x | Magasins de marchandises diverses ... ................ 5
S 5 5,079 5,079° Magasins généraux. . .......... ... 6
X X X X X x|Bazars. . ... ... 7
44,320 - 17 44,320 - 1.7 | Concessionnaires d'automobiles .. .................... 8
X X X x | Vendeurs d'automobiles d'occasion. . .......... ... ... .. g
x x X X 15,701 - 0.2 |Stations-service ................. ..o 10
= X X X X[ Garages . ... ... 11
b3 X X X X x | Magasins de pieces et d'accessoires d’'automobiles. . ... .. 12
X X X X X x | Magasins de vétements pour hommes ............... .. 13
1,102 + 14.0 1,738 + 111 2,839 + 12.2 | Magasins de vétements pour dames . .................. 14
X x X X 1,328 - 8.5 | Magasins de vétements pour la tamille ... .......... .. .. 15
= - X X X x | Magasins de chaussures spécialisées . .. ... ......... ... 16
X X X X X x | Magasins de chaussures pour la famille . .. ............. 17
= - 1,366 + 348 1,366 + 348 |Quincailleries. .. ... ... ... 18
X X x X X x |Magasinsdemeubles. ... ... ... ... ... ... .. .. .. 19
- - x X X x | Magasins d'appareils ménagers . . ..................... 20
= = X X X x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
X X X X 8,848 - 3.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . | 22
X x X b3 X x | Librairies et papeteries . ... ... ........ .. .......... 23
= = X X X x |Fleuristes . ... .. ... .. ... .. .. ... 24
X x X X X X |BijoUteries ... ... ... 25
- 1,616 -17.9 1,616 - 17.9 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires . .. ...... ... 26
X X X X 1,226 + 34.7 | Magasins d'accessoires personnels . .. ... .......... ... 27
X X X X 22,634 + 9.5 |Tous les autres magasing .. ....................... .. 28
65,566 + 741 135,188 + 2.8 200,754 + 4.1| Ensembledesmagasins.......................... 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Nova Scotia
May - 1985 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins a succursales

Independent
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de —commerce Sales Change Sales Change Sales Change
S 1985/1984 = 1985/ 1984 = 1985/1984
- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 61,248 + 16.0 20.741 + 18 81,989 + 120
2 | Grocery confectionery and sundries stores . ............ 2,964 + 86 13,139 + 29.9 16,103 + 254
3 |All other food stores . .............. ... ... ... X X X X 3.616°*
4 |Department SIOM€S . ... ...... ... 31,526 + 15.0 = = 31,526 + 150
5 | General merchandise stores . ........................ X X X X 12,643 + 141
6| General stores .. .......... ... - = 3,737 + 84 3.737 + 84
7| Variety stores .. ...... ... X X X X 6,081 - 49
8 | Motor vehicle dealers .. ........ ... .. ... .. o0 = = 90,061 + 11.5 90,061 + 115
9|Used car dealers . ............ ... .. ... = = 2,964° 2,964
10 | Service stations .. .. ... X X X X 45326 + 295
11| Garages ... ..o - - 4,005° 4,005*
12 | Automiotive parts and accessories stores . ............. X X X X 10,626 + 81
13 | Men's clothing stores ... ... ....... ... ........... 1,678 + 37 2,268 + 18.6 3.946 + 118
14 | Women's clothing stores . .. ...................... ... 4,182 + 71 2925 - 07 7,108 + 37
15 | Family clothing stores ... ............ ... ... ......... 1,085 + 189 3.115 + 01 4,209 + 44
16 | Specialty shoe stores .. ........ ... ... ... ... . X X X X 357 - 138
17 | Family shoe stores . . ........ .. ... ... ... ... .. X x X X 2,098 + 127
18 | Hardware stores . ... .. ... = - 4,260 + 111 4,260 + 111
19 | Household furniture stores . ......................... 952 - 27 1,757 + 10.2 2,709 43 5.3
20 | Household appliance stores ......................... X X X X 1,036 + 292
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores . ............ X X X X 3,574 + 126
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . .. ... X X X X 18,071 + 18.8
23 | Book and stationery stores . . ........................ 943 - 79 1,332 + 44 2,275 - 11
24 |FIORSIS . ... it b3 X X X 1.344 + 65
25 |Jewellery stores . ... ... .o 1,834 - 16 459° 2,293* - 135
26 | Sporting goods and accessories stores .. ... .......... X X X X 6.114 + 56
27 | Personal accessories stores .. ............. ... ... 677 + 1.1 1,596 - 16.8 2,273 - 121
28 | All other stOres . ........ .. ... .. 22,682 + 119 18,900 + 17.4 41,581 + 143
29 All stores ...........oriiimiiiaaiiiaeiiea 153,397 + 12.0 258,528 + 16.7 411,925 + 14.9




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 3. Commerce de détail. magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouvelle-Ecosse

January-May - 1985 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de _commerce
= 1985/1984 = 1985/1984 = 1985/ 1984
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 % $'000 % $'000 %
287,234 + 139 91.785 + 14 379,019  + 10.5 | Epiceries - Boucheries. . ................ ... ...... 1
13,415 + 03 52,181 + 154 65,597 + 12.0 | Epiceries, confiseries et articles divers .. ............... 2
X X X X 15,790 Tous les autres magasins d'aliments. . .. ............. .. 3
123,428 + 11.5 - - 123,428 + 115 |Grands magasins . .. .. ...... ... 4
X X X X 52,725 + 10.2 | Magasins de marchandises diverses . . . ................ &)
= = 16,628 + 135 16,628 + 13.5 | Magasins géeneraux. . . ... .. ... . ... ... 6
X X X X 26,865 # BWFI'Bazars. - ..ocigmiici o B B R e e BB 7
353,774 + 117 353,774 + 11.7 | Concessionnaires d'automobiles . ................ .... 8
e 10,215°* 10,215° Vendeurs d'automobiles d'occasion. ................... 9
x X X X 200,311 + 32.3 | Stations-service .......... ... ... i 10
= - 11,312° 11,312° Garages . ... ... 11
X X X X 35,224 + 9.0 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles. .. .. .. 12
6,109 + 32 8,487 - 39 14,595 - 1.0 | Magasins de vétements pour hommes . ............. ... 13
16,243 + 6.4 11,339 + 12.3 27.582 + 8.7 | Magasins de vétements pourdames ... ..... ........... 14
4,315 14,272 + 110 18,587 + 16.0 | Magasins de vétements pour la famille . . .. ..... .. ... .. 15
X X X X 1,492 - 0.7 [ Magasins de chaussures spécialisées ... ... ......... ... 16
X X X X 7.681 + 11.1 | Magasins de chaussures pour la famille . ... ... .. ... .. .. 17
= = 15,076 + 17.0 15,076 + 17.0 |Quincailleries. . . ....... ... ... ... ... ... 18
4,867 + 4.0 7.386 + 137 12.253 + 96 |Magasinsdemeubles. .. ... ... ... ... ... ... 19
X b X X 4,268 + 0.4 | Magasins d'appareils ménagers . . . .................... 20
X X X X 16,697 + 12.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21
X X X X 86,251 + 15.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . | 22
5114 + 36 6,038 -11.7 11,152 - 5.2 |Librairies et papeteries . . ........... ... .. ... .. .. ... 23
X X X X 5,077 + 39 |Fleuristes ........... ... ... 24
6,391 - 11 1,759 8,150 - 108 |Bijouteries . . ......... . ... 25
X x X X 19,481 + 9.3 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires . . ... ..... .. 26
3.039 + 29 6,256 - 42 9,295 - 1.9 | Magasins d'accessoires personnels . . ... ............... 27
93,884 + 58 75,315 + 18.6 169,199 + 11.1 | Tous les autres magasins .. ......................... 28
666,344 + 9.8 1,051,382 + 16.3 | 1,717,726 + 13.7 Ensemble desmagasins. ......................... 29




PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

New Brunswick
May - 1985 - Mai

Chain stores

Magasins & succursales

Independent
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business
Genre de _commerce Sales Change Sales Change Sales Change
= 1985/1984 = 1985/1984 . 1985/1984
o Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
- $'000 % $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 50,082 + 13.5
2 | Grocery confectionery and sundries stores .. ........... X X X X 11,500 - 27
3| All other food stores . . ... .......... ... ... ... X X X X 4,183 + 228
4 [Department SIOreS . .. .. ... ... ... 21,776 + 15 = - 21,776 + 15
5 | General merchandise stores ... ...................... X X X X 7,674 + 11.8
6 |General StOres . ......... ... i - - 9,177 - 14 9,177 - 14
7 |Variety stores ... ... ... X X X X 6,556 + 8.7
8 | Motor vehicle dealers .. .. ....... ... ... .. .. ... X X X X 66,204 s L
9|Used car dealers . . .. ............ ... .. ... ... ... ... = - 2.568* 2.568"
10 | Service stations ... ... . X X X X 28,393 + 29
| Garages ... ... — - 1.241° 1,241°
12 | Automotive parts and accessories stores ....... ... . .. X X X X 8,679 + 21.7
13 | Men's clothing stores . .......................... ... 1,487 + 132 1,216 + 27 2,703 + 82
14 | Women's clothing stores . . ............... ... onnnn 3,800 + 10.3 1,697 + 13.8 5,496 + 114
15 | Family clothing stores .. ................ . ...... . ... 1,737 + 154 1,696 + 313 3.433 + 227
16 | Specialty shoe stores .............. ... ... .. ... X X b3 X 98 + 30.6
17 | Family shoe stores ......................... .. ..... X X X X 1,840 - 14
18 | Hardware Slores . ... ... - - 3.814 + 237 3.814 + 23.7
19 | Household furniture stores ... ................... ... X X X X 3,596 + 26.0
20 | Household appliance stores . ... ... . .. ... .. .. .. ... - - 567 567
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores . .. .......... X X X X 1,403 + 285
22 | Pharmacies, patent medicine and casmetics stores . ... .. 1,029* 12,207 + 27.2 13,236° + 20.6
23 | Book and stationery stores . .............. ... . ... .. 804 + 19.4 298 - 154 1,102 + 7.4
24 |Florists ... ... ... ... .. e X X X X 1,569 + 0.1
25 [Jewellery stores . ............. .. 1,157 - 77 782° 1,939° + 9.0
26 | Sporting goods and accessories stores .. .............. X X X X 3,179°
27 | Personal accessories stores . ............... .. ... ... 471 + 111 597" 1,069° - 1841
28 | All other stores ... ... . ... .. 15,731 + 13.3 10,888 + 10.0 26,619 + 11.9
29 All StOres . ... ... . it 102,725 + 71 187,071 + 6.3 289,796 + 6.6




ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Nouveau-Brunswick
January-May - 1985 - Janvier-Mai
Chain stores Independent stores All stores
Magasins a-suocursales Magasins ir;dépendants Ensemble d;s magasins
Kind of business
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de _commerce
- 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 % $'000 % =
x x x x 223091 + 6.2 |Epiceries - Boucheries. .. .................. ......... 1
X x X X 51,039 - 7.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2
X X X X 17.412 + 15.2 | Tous les autres magasins d’aliments. . .. ............... 3
85413 + 33 - = 85,413 + 33 |Grandsmagasins ... ......... .. e 4
X X X X 31,901 + 13.4 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
& = 39,412 - 26 39,412 - 26 |Magasins généraux. . ...................... ..., 6
X X X X 26,319 + 79 |Bazars.. .. .. ... 7
% x x X 253,132 + 10.4 | Concessionnaires d'automobiles .. .................... 8
- 9,023 + 299 8,023  + 29.9 | Vendeurs d’automobiles d'occasion. . .................. g
X X X X 132,139 + 13.0 | Stations-service ... ............ ... 10
. g 6,228 + 13 6,228 4+ 1.3|GaraGES .. ...\ 11
X X X X 26.558 + 13.2 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles. . . . . .. 12
5,153 + 88 5,058 + 25 10,210 + 5.6 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
15,112 + 15.0 6.505 + 230 21,616 + 17.3 | Magasins de vétements pour dames . .. ................ 14
7.038 + 22.0 6,653 + 27.3 13,691 + 24.5 [ Magasins de vétements pour la famille . .. .. .. ..... ... . 15
X X X x 389 + 28.3 | Magasins de chaussures spécialisées . .. ............... 16
X X X X 7.503 - 0.8 | Magasins de chaussures pour la famille . ............... 17
- = 12,557 + 183 12.557 + 183 |Quincailleries. . . .. ....... ... ... ... . ... ...... 18
X X X X 15,430 + 13.3 |Magasinsdemeubles. . ...... ... .. ... ... 19
- = 3,226° 3.226° Magasins d'appareils ménagers .. .. ................. .. 20
X X X X 6.476° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
4,543 57,049 + 23.6 61,592° + 16.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22
3.698 + 108 1,443 - 99 5,142 + 4.1 |Librairies et papeteries . . ... .................... ... 23
X X X X 4,813 + 21 |Fleuristes ......... ... ... .. .. i i 24
4,474 - 47 3.118° 7.592° + 122 |Bijouteries . . ....... ... ... 25
X X X X 10,758 + 3.7 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires. . .......... 26
2,100 + 33 2,970 - 16.5 5.070 - 9.3 | Magasins d'accessoires personnels . ... ................ 27
64,357 + 85 45,222 + 76 109,578 + 81 |Touslesautresmagasins ................... ....... 28
434,087 + 4.8 763,224 + 10.4 | 1,197,310 + 8.3 Ensemble des magasins.......................... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Quebec
May - 1985 - Mai
Chain stores Independent All stores
Magasins a-succursales Magasins ir_‘dépendants Ensembie dt—as magasins
Kind of business

Genre de_oomrnerce Sales Change Sales Change Sales Change

- 1985/1984 - 1985/1984 - 1985/1984

- Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation

' $'000 % $'000 % $'000 Yo

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 533,474 + 46
2 | Grocery confectionery and sundries stores . ......... ... ' X X X 165,281 + 98
3|All other food stores . . ... . ... ... .. .. ...l 3,026 + 10.8 69,002 + 10.0 72,028 + 100
4 |Department stores . . ... ... ... 199,264 + 82 = N 199,264 + 82
5 | General merchandise stores . ........................ X X X x 26,495 + 43
6lGeneral stores . ... ... L. X X X X 22,432 + 28
7| Variety stores .. ........ ... .. X X X X 30,887 + 6.1
8 | Motor vehicle dealers . .............. ... ... - = 682,103 + 214 682,103 + 214
9(Used cardealers . ................. i, - = 28.513 + 342 28,513 + 342
10 | Service stations . .. ....... ... e 39,207 + 155 231,087 + 119 270,294 + 124
11 | Garages - ... ... ... - = 55,657 - 33 55.657 - 33
12 | Automotive parts and accessories stores . ... ... ....... X X X X 63,518 + 23
13 {Men’s clothing stores .. ................c.cooon.. 10,727 - 94 21,809 + 49 32,536 - 02
14 | Women's clothing Stores .. ........... ... oo 34,215 + 11.8 32,064 + 39 66,279 + 78
15 | Family clothing stores .. ........... ...y 31,032 + 25 25,217 + 21.2 56,249 + 101
16 | Specialty shoe stores .................. .. ...... ..., 3.053 + 157 2,510 + 16.6 5,564 + 16.1
17 | Family shoe stores . ..................... ..ot 31,601 + 143 9,236 + 71 40,837 + 126
18 {Hardware Stores. . ... ... X X X X 44,063 + 109
19 | Household furniture stores . ......................... 10,986 + 6.2 47,345 + 41 58.331 + 45
20 | Household appliance Stores . ........................ X X X X 10,692 + 328
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores .. ........... X X X X 23,298 + 57
22 | Pharmacies. patent medicine and cosmetics stores . . . . .. 31,645 + 208 66,318 + 48 97 964 + 95
23 | Book and stationery stores ... ................ .. ..., 6.634 + 115 6.524 + 199 13,159 = 5 )
24 | FIOriSIS . . .. ... . . e = - 13,951 + 137 13,951 + 137
25 | Jewellery Stores . . ... .. 4,601 - 94 8,527 + 23 13,128 - 21
26 | Sporting goods and accessories stores .. ............ .. 3,772 + 59 57,999 + 58 61,771 + 58
27 | Personal accessories stores ... ... ... .. ... 7,908 - 49 29,107 Lol b 37.016 + 72
28 |All other Stores . ... ... ... ... ... 107,504 + 88 139,578 + 65 247.082 + 74
29 All StOFES .. ..cccverrinncnnenneancasncncaannans 840,492 + 10.0 | 2,131,372 + 10.6 | 2,971,864 + 10.4
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins @ succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Québec

January-May - 1985 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins & succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales C Genre de —commerce
- 1985/1984 - 1985/1984 S 1985/1984
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 % $'000 % $'000 %

X x x x| 2418900 + 1.4 |Epiceries - Boucheries. . ..............cooiiiiiio... 1
X X X x 728,233  + 7.8 | Epiceries, confiseries et articles divers . ................ 2
16,524 + 88 304,355 + 13.6 320,879 + 13.4 | Tous les autres magasins d'aliments. ... ............ ... 3
786,300 + 69 - = 786,300 + 69 |Grands magasing . .. ... 4
X X X x 110,451 - 6.5 | Magasins de marchandises diverses . .. ........ ... ... 5
X X X X 87,846 - | Magasins @énéraux. . ........... ..o i 6
X X X X 123,170 4+ 41 |Bazars. ... ... 7
- = | 2,591,367 + 20.2 2,591,367 + 20.2 | Concessionnaires d'automobiles ... ... ................ 8
= 104,261 + 25.0 104,261 + 25.0 | Vendeurs d'automobiles d'occasion. ................... 9
179,855 + 9.6 | 1,056,996 + 140 | 1,236,851 + 134 | Stations-service . ............ ... 10
- - 253,519 + 06 253,519 + 0.6]|Garages . ... 1
X X X X 203,151 - 3.6 | Magasins de pieces et d'accessoires d'automobiles . . .. . .. 12
42,469 - 74,897 + 36 117,366 + 2.2 | Magasins de vétements pour hommes . ................ 13
133.619 + 93 122,386 + 1.8 256,006 + 5.6 | Magasins de vétements pour dames . ... ............ ... 14
123,039 + 43 101,014 + 123 224,053 + 7.7 | Magasins de vétements pour la famille . . ............. .. 15
12,289 + 86 7,796 - 7.9 20,085 + 1.5 | Magasins de chaussures spécialisées . .. ............ .. 16
106,872 + 610 32,829 + 75t 139,701 + 6.3 | Magasins de chaussures pour la familie . ............... 17
X X X X 139,917 + 9.7 |Quincailleries. . .. ............ ... 18
46,354 + 30 192,782 + 06 239,136 + 10 |Magasinsdemeubles. . ............................. 19
X X X X 44,283 + 33.5 | Magasins d'appareils ménagers . .. .................... 20
X X X x 98,720 + 6.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
145,029 + 18.4 313.863 + 87 458,892 + 11.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22
31,931 2 7A7 31,658 + 255 63,589 + 159 | Librairies et papeteries . . . ............ ... ... ... .... 23
= = 48,780 + 94 48,780 + 94 (Fleuristes . ... .. ... .. ... . e 24
16,472 - 36 32,768 + 08 49,240 - 0.7 |Bijouteries . ... .. .. ... 25
19,816 + 56 186,994 & 215 206,810 + 2.8 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires . . .......... 26
36.386 = NS, 131,649 + 7.7 168,035 + 5.5 | Magasins d'accessoires personnels . . ........... ... .. .. 27
481,477 + 7.6 576,492 + 78 1,057,970 + 7.7 |Touslesautres magasins . .......................... 28
3,609,201 + 8.0| 8,688,309 + 9.1 12,297,510 + 88 Ensemble des magasins.......................... 29
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PRELIMINARY ESTIMATES

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business

Metropolitan Montreal
May - 1985 - Mai

Kind of business

Chain stores

Magasins & succursales

Independent
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change
- 198571984 = 1985/1984 S 198571984
™ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
$'000 % $'000 % $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. X X X X 262,621 - 15
2 | Grocery confectionery and sundries stores ... .......... X X X X 67,536 + 17.4
3|All other food slores . ... ....... ... .. ... ... .. 1,872 + 35 38,144 + 76 40,015 + 7.4
4 | Department stores . ................. ... 115,914 + 93 - - 115,914 + 93
5 | General merchandise stores .. ....................... X b3 X X 7.147 + 18
6 |General Stores . .............. i - = 1,025° 1,025°
7|Variety stores . .......... ... ... X X X X 10,086 + 67
8 | Motor vehicle dealers . .......... .. ... ... .. ... ... = = 326,313 + 26.6 326,313 + 266
9|Usedcardealers .............. ... ... ... .. ... ... = = 10,336" 10,336°
10 | Service stations . ... ... ... ... 23,130 + 10.7 87,881 5 111,011 * 210
11 1 Garages . . ... .. = - 15,150 - 06 15,150 - 06
12 | Automotive parts and accessories stores . ..... . ..... .. X x X X 20,782 + 43
13 | Men's clothing stores . ............... ... ... .. ... 6,391 - 18.1 8,168" 14,559° + 78
14 | Women's clothing stores . ........................... 18,109 + 7.0 14,151 + 16.2 32.260 + 109
15 | Family clothing stores . .. .. ......................... 16,964 + 1913 8,447 + 302 25,412 + 154
16 | Specialty shoe stores . ............................. 1,847 + 13.1 1,531 + 325 3.378 + 211
17 | Family shoe stores . ........... ... .. .. .. ... .. ..... 15,562 + 141 4,329 + 21.0 19,891 + 155
18 |Hardware stores. ... ................ ... .. x X X X 22,049 + 126
19 | Household furniture stores . ......................... 6,870 + 47 14,799 + 16.7 21,669 + 126
20 | Household appliance stores . ........................ X x X X 5.609°
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores . . ......... .. X X X X 4,979°
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores . ... .. 22,198 + 216 34,332 - 83 56,530 + 14
23 | Book and stationery stores ... ... .. ... ... ... ...... 5,219 + 23.7 2,243 + 27.2 7,461 + 247
24 (Florists . ... ... .. ... = = 5,023 -12.1 5,023 - 121
25 | Jdewellery stores . .. ... ...l 3,307 - 6.0 3814 + 5.0 7121 - 04
26 | Sporting goods and accessories stores .. .............. 2,001 + 17.3 20,348 - 56 22,348 - 40
27 | Personal accessories stores . ................ ... ... . 5,295 - 52 12,784 + 220 18,079 + 125
28 | All other stores . .. ....... ... ... ... ... 74,090 + 6.0 56,601 - 6.0 130,691 + 04
29 All 8tOres ....... ... it 486,623 + 11.4 898,370 + 7.9/ 1,384,993 + 9.1
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES
TABLEAU 6. Commerce de detail. magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce

Zone meétropolitaine de Montréal

January-May - 1985 - Janvier-Mai

Chain stores

Magasins a succursales

Independent stores
Magasins indépendants

All stores

Ensemble des magasins

Kind of business

Sales Change Sales Change Sales Change Genre de -comrnerce
S 1985/1984 = 1985/ 1984 - 1985/1984
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation -
$'000 % $°000 % $'000 %

X x x x| 1241679 + 0.7 |Epiceries - Boucheries. . ............................ 1
X X X X 294,145 + 8.6 | Epiceries, confiseries et articles divers . ................ 2
10,635 + 44 172,567 + 115 183,202 + 11.1 | Tous les autres magasins d'aliments. ... ... ... ...... .. 3
465,569 + 73 = - 465569 + 73| Grands magasing .. ... 4
X X X b3 29,850 - 10.6 | Magasins de marchandises diverses . .................. 5
- = 3.549 - 43 3,549 - 43 |Magasins generaux. . ... 6
X X X b3 38,220 + 16 |Bazars. ... ... i
- - | 1,237,825 + 24.1 1,237.825 + 24.1 | Concessionnaires d'automobiles .. .............. ... ... 8
- 37,119 37.119° Vendeurs d'automobiles d'occasion. . ....... ... ... ... 9
108.331 = 6,0 429,768 + 83 538,099 + 7.8 | Stations-service . .......................... 10
- - 70,249 + 4.2 70,249 + A2 Garages . . ... 11
X X X X 69,842 - 1.8 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles. . . . ... 12
27,737 - 40 25,137 it 1515 52,874 + 4.3 | Magasins de vétements pour hommes .. ............... 13
71,881 + 68 53,101 + 17.9 124,982 + 11.3 | Magasins de vétements pour dames . .. ................ 14
67,931 + 81 33.332 + 10.9 101,264 + 9.0 | Magasins de vétements pour la famille . . ............... 15
7.866 + 10.7 4,844 - 3.4 12,711 + 4.8 | Magasins de chaussures spécialisées . . ........ ... .... 16
54,854 + 39 15,637 # 7B 70,391 + 4.8 | Magasins de chaussures pour lafamille . .. ............. 17
X X X X 72,432 + 9.0 |Quincailleries. . .......... .. 18
29,745 = [N 55,748 + 34 85,493 + 17 |Magasinsdemeubles..................... ......... 19
X x X X 22,423" Magasins d'appareils ménagers . .. .................... 20
b X X X 18,512° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. .. | 21
99,930 + 184 165,390 + 15 265,320 + 7.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . | 22
25,052 + 184 10,388 + 315 35.440 + 21.9 |Librairies et papeteries . . . ... ... . ... ... .. ... 23
- S 19,210 - 87 19,210 ~ B7|Fleuristes ........... .. ... i 24
11,562 = I8 14,347 - 43 25,909 - 3.0|Bijouteries . .. ... ... 25
8.471 - 68 61,996 - 1.2 70.466 - 1.8 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires. . . ...... ... 26
2151 - 37 56,297 + 125 80,448 + 7.1 | Magasins d'accessoires personnels . . .. ... ... .. .. 27
332.953 + 68 237,615 - 47 570,568 + 1.6 |Tous les autres Magasins ... ........................ 28
2,106,597 + 94 3,731,193 + 7.6| 5,837,791 + 8.2 Ensembledes magasins. . .......... ..o 29
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PRELIMINARY ESTIMATES
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business
Ontario
May - 1985 - Mai

Chain stores Independent All stores
Magasins é_succursaies Magasins ir:odépendants Ensemble d;s magasins
Kind of business
Genre de -commefce Sales Change Sales Change Sales Change
= 1985/1984 - 1985/1984 = 1985/1984
" Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation
- $'000 % $'000 Yo $'000 %
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 565,230 + 88 225,264 + 188 790,493 + 115
2 | Grocery confectionery and sundries stores ... ... .. .. .. 103,419 + 10.5 79,997 - 40 183,416 + 37
3 |All other food stoses . .......... ... ... ... .. 8,627 + 85 68,7684 + 62 77,411 + 65
4 |Department stores . .............. .l 358,424 + 69 S = 358,424 + 69
5 | General merchandise stores .. ....................... 69,774 + 7.2 20,506 + 232 90,281 + 10.5
B{General stores . ............ ... ... X X X 3 16,038 + 37
7| Variety stores .. . ............... . 28,774 + 10.3 4,468° 33,242° + 36
8 | Motor vehicle dealers .. .......... ... ... ... . ..... - - | 1,056,096 + 23.9 | 1,056,096 + 239
9|Usedcardealers. ... ... ................... ... ... - = 25,473 + 12.4 25,473 + 12.4
10 | Service stations . ... ... 119,703 + 28.2 199,611 + 06 319,314 + 94
11 ]Garages ... ..o - = 56,960 - 42 56,960 - 4.2
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,665 + 125 124,869 + 171 130,534 + 16.9
13 | Men's clothing stores .. ............................ 30,419 + 20.0 17.664 + 14.2 48,084 + 17.8
14 | Women's clothing stores ... ......................... 58.037 + 17.0 30,957 + 9.0 88,993 + 14.1
15 | Family clothing stores .. ........... ... ... .. ... 23.474 + 148 9,657 + 20 33.131 + 10.8
16 | Spe