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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct on line access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable data base and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KIA 0T6 (Telephone:
951-3551) or to the Statistics Canada reference
centre in:

St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, +for users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192
Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136

Manitoba, Saskatchewan, Alberta
and Northwest Territories
British Columbia and Yukon

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Telecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629
Toll Free Order Only Line (Canada
and United States) 1-800-267-6677

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile Number 1(613)951-1584

Toronto
Credit card only (973-8018)

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de référence geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment cobtenir d'autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent eétre adressées a:

Section du commerce de deétail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0T6 (teléphone:
951-3551) ou au centre de consultation de Statistique
Canada a:

St. John's(1-800-565-7192) Winnipeg (983-4020)
Halifax (426-5331) Regina (780-5405)
Montréal (283-5725%) Edmonton (495-3027)
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717)
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 2 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick
et Ile-du-Prince-Edouard
Québec
Ontario
Manitoba, Saskatchewan, Alberta
et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yukon

1-800-565-7192
1-800-361-2831
1-800-263-1136

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Appareils de télécommunications pour
les malentendants 1-800-363-7629
Numéro sans frais pour commander
seulement(Canada et ftats-Unis) 1-800-267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en écrivant a la Division du Marketing, Ventes et
Services, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numéro du teélécopieur 1(613)3951-1584

Toronto
Carte de credit seulement (973-8018)
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SYMBOLS

The following symbols are wused in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-~ amount too small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

Components may not add +to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417), as
well as many other series, are available to the
public from Statistics Canada's computerized
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic
Information Management System) via terminal, on
computer printouts, or in machine readable
form. For further information, contact the
Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa,
K1A 028 (telephone 613-951-8200), or the
regional advisors at the Statistics Canada
offices located across Canada.

This publication was
direction of:

prepared under the
e G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

e B, Nemes, Assistant Director, Distributive
Trade Sub-division, Industry Division

e B. Thériault, Chief, Analysis, Development
and Special Surveys Section, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

e S, Demers, Senior Economist, Retail Trade
Section, Distributive Trades Sub-division,
Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z239.48 - 1984.

®

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

. n'ayant pas lieu de figurer.
- neant ou zéro.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, 1les totaux ne
corraspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La bangue de données informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417), et sur de nombreuses
autres séries, par le biais d'un terminal, d'imprimés
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus
de renseaignements, s'adresser au personnel de CANSIM,
Statistique Canada, Ottawa, KlA 0Z8 (téléphone
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des
bureaux de Statistique Canada situés 3 travers le
Canada.

Cette publication a été rédigde sous la direction de:

e G.W. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

¢ B, Nemes, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

e B. Thériault, chef, Section ds 1l'analyse, du
développement et d'enquétes spéciales, Sous-
division des commerces de distributions,
Division de 1l'industrie

e S. Demers, Economiste principale, Section du
commerce de détail, Sous-division des commerces
de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de |""American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials®, ANSI Z39.48 - 1984.

®
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HIGHLIGHTS

Preliminary estimataes indicate that seasonally
adjusted retail sales decreased 0.3%Z in March
to $15.9 billion, following a 1.17Z decrease in
February and a particularly strong increase of
2.17Z in January. These decreasaes are reflected
in the trend, which has risen since Fabruary
1992 and which has shown a decreasing rate of
change for the last two months.

Major Components
(Seasonally adjusted sales in current dollars)

Ten of the 16 trade groups posted lower sales
in March. In terms of dollar impact, the most
significant decreases were reportad by
Clothing (-1.8%) and Automotive (-0.37). The
largest increases were in Drug (+0.47) and
Furniture (+0.37) .

Clothing : -1.87

The 1.87 sales decrease in March by Clothing
stores followed a 1.0/ decline in February
and a 1.27Z increase 1in January. All four
componants declined in March: Woman's cloth-

ing stores (-2.77), Shoa stores (-2.67),
Men's clothing stores (-0.9%) and Other
clothing stores (-1.17Z). After sustained

increases that began in March 1992, the
trend in the clothing sector declined for
the third consecutive month, decreasing 0.2/
in March.

Automotive : -0.3%

The sales decline for automotive retailers
in March was the second decline in the last
three months. However, the March level was
still higher than the Dacember 1992 laevel.
Sales of motor vehicle and recreational
vehicle dealers increased by 0.27 in March
after a 2.57 drop in February. The 8.87 gain
in unit sales of new motor vehicles in March
wat almost entirely offset by lower sales of
automotive parts, accessories and services
stores (-1.3%Z) and gasoline service stations
(=0.92). The trend for automotive ratailers
was flat 1in March after sustaining a
positive rate of change for 13 consecutive
months.

FAITS SAILLANTS

Les estimations préliminaires indiquent que
les ventes désaisonnalisées du commaerce de
détail ont chuté de 0,3 % en mars pour
totaliser 15,9 milliards$ faisant suite & une
baisse de 1,17 en février et @ une augmenta-
tion particuliérement forte de 2,17 en jan-
vier. Ces baisses sont reflétées dans la ten-
dance qui continue de progresser depuis fév-
rier 1992, mais & un taux de changement
décroissant au cours des deux derniers mois.

Principales Composantes
(Vantes désaisonnalisées en dollars courants)

En mars, des ventes plus faibles ont é&té
observées dans dix des 16 groupes de commerce.
Las baissas las plus significatives, par ordre
d'importance en dollars, ont été déclarées par
las magasins de vétaments (-1,87) et de véhi-
cules automobiles (-0,3%). Les augmentations
les plus significatives ont été observées par
les détaillants de médicaments (+0,4/%) et de
meubles (+0,3%).

Vatements: -1,87%

Las ventes des magasins dae vétements ont
diminué de 1,87 en mars faisant suite a une
baisse de 1,07 en février et a une hausse de
1,27 en janvier. Les quatre composantes
ralides aux vatements ont enregistrd des
baisses en mars: les magasins de vétemants

pour dames (-2,7/), les magasins de chaus-
sures (=-2,67), les magasins de vétements
pour hommes (-0,97) et les autres magasins

de vétements (-1,17). Aprés des hausses con-
tinues depuis mars 1992, la tendance du
du secteur du vétement diminue pour un
troisiame mois consécutif, en baisse de 0,27
an mars.

Véhicules automobiles: -0,37

des détaillants de
véhicules automobiles en mars
ast la deuxiéme baisse au cours des trois
derniers mois. Cependant, le niveau des
ventes de mars demeure supérieur & celui de
décembre 1992. Laeas ventes des concaession-
naires de véhicules automobiles et récréda-
tifs ont enregistré une hausse de 0,27 en
mars aprés une baisse de 2,57 en février.
La hausse de 8,87 des ventes d'unités de
de véhicules automobiles naufs en mars a &té
presque entiérement contrebalancée par des
ventes plus faibles des magasins de pidcas
et d'accessoires pour véhicules automobiles
at services (-1,3X) at des stations-service
(-0,97%). La tendance des détaillants de pro-
duits de véhicules automobiles n'enragistre
aucune croissance en mars, aprés un taux de
changement positif continu enragistré au
cours de treize mois consécutifs.

La diminution des ventes
produits de

Retall Trade, March 1993
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Regions
(Seasonally adjusted sales in current dollars)

All provinces except Newfoundland (+2.3%),
Ontario (+1.04) and Manitoba (+0.77) posted
sales decreases in March, ranging from -6.57
in Prince Edward Island to =~0.17Z in Nova
Scotia and the Northwest Territories.

Trend

(Current dollars)

The trend for retail sales has been rising,
with rates ranging between +0.27 and +0.47Z

since March 1992. The trend increased by 0.27
in March 1993.(The trend smooths ocut irregular
month-to-month movements that are not sus-
tained over a longer period).

NOTE TO USERS

Revisions to 1990, 1991 and 1992

Revised monthly retail trade estimates for
1992 and January 1993, as well as revised
seasonally adjusted retail trade estimates
from 1990 to January 1993, are now available
on CANSIM or on requast from the Retail Trade
section, Industry Division. Thae revised 1992
estimates are included in this issue.

Retail trade estimates in constant dollars

Raw and seasonally adjusted retail trade
estimates in constant dollars, as well as the
price indices from 1986 to March 1993, are now

available on CANSIM (matrix 2420) or on
request from Retail Trade Section, Industry
Division. They also appear in this issue for

the period of 1991 to March 1993.

Régions
(Ventes désaisonnalisées en dollars courants)

Toutes les provinces a l'exception de Terre-
Neuve (+2,3%), da 1'Ontario (+1,07%) et du Man-
itoba (+0,7%) ont déclaré une diminution de
leurs ventes en mars, s'échalonnant de -6,57 a
1'Ile-du-Prince-Edouard & -0,1Z en Nouvelle-
Ecosse et dans les Territoires du Nord-Ouest.

Tendance
(En dollars courants)

La tendance des ventes du commerce de détail a
continué de progresser, avec des taux s'échel-
onnant entre +0,27 et +0,47 depuis mars 1992.

La tendance augmente de 0,27 en mars 1993. (La
tendance aplanit les mouvements mensuels ir-
réguliers qui ne sont pas maintenus au cours
d'une longue péricde).

NOTE AUX UTILISATEURS

Révisions aux données de 1990, 1991 et 1992

Les données révisées du commerce de détail
pour 1992 et Jjanvier 1993 ainsi que les
révisions aux données désaisonnalisées pour
1990 & janvier 1993 sont maintenant dispon-
ibles sur CANSIM ou sur demande auprés de la
section du commerce de détail, Division de
1'industrie. Les donndes révisées pour l'année

1992 sont inclus dans ce numéro.

Données du commerce de détail en
constants

dollars

Les données non désaisonnalisées et désaison-

nalisées du commerce de détail en dollars
constants ainsi que les indices de prix pour
1986 a mars 1993 sont maintenant disponibles

sur CANSIM (matrice 2420) ou sur demande da la
Section du commerce de détail, Division de
1'industrie. Ils paraissent aussi dans ce
numero pour la période de 1991 a mars 1993.

Retall Trade, March 1993
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Chart 1 Graphique 1

Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada

$ billions $ miliards
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 19971 and later data. See footnote at end of tables.

Chart 2

Avant 1991, les donnees incluent 1a taxe de vente féderale. La
taxe sur les produits et services qur lul 8 succede n’'est pas
incluse en 1991 et dans les données ultérieures. Voir note a la
fin des tableaux.

Graphique 2

Retail Sales - Canada

Ventes au détail - Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
Jala

" Trends represent smoothed seasonally adjusted data.

Les données avant 1997 ont eté adjustées pour supprimer 1a taxe

de vente fedérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991

et aux donneées subseéquentes.

! Les tendances representant les donnees desaisonnalisees
lissées.
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au détail - Canada,

By Major Group par groupe principal
Automotive / Vehicules automobiles Food / Aliments
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January 1991 and subsequent data. a janvier 1991 et aux données subséquentes.
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canada

LECTURES SUGGEREES

Choisies parmi les publications
de Statistique Canada

Title Titre Catalogue
Department Store Sales and Stocks Ventes et stocks daes grands magasins, 63-002
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue
Departmant Store Sales by Region - Ventes des grands magasins par 63-004
Advance Release, Monthly, Bilingual région, Rapport provisoire, Mensual,
Bilingue
New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 6€3-007
Bilingual Mensuel, Bilingus
Retail Chain and Department Stores, Magasins de détail & succursales at 63-210
Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue
Vending Machine Operators, Annual, Exploitants de distributeurs 63-213
Bilingual automatiques, Annuel, Bilingue
Direct Selling in Canada, Annual, La vente directe au Canada, Annuel, 63-218
Bilingual Bilingue
Campus Bookstores, Annual, Bilingual Librairies de campus, Annuel, 63-219
Bilingue
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223
Bilingue
Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de 63-224
Bilingual marché, Annuel, Bilingue
Retail Commodity Survey, Occasional, Enquéte sur les marchandises vendues 63-541

Bilingual

au détail, Hors série, Bilingue

Pour obtenir une publication veuillez téléphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé-
copieur 1-613-951-1584,. Pour appeler sans frais,
au Canada, composez le 1-800-267-6677. Il n'aest
pas nécessaire de nous faire parvenir une con-
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from
Sales previous month
Year-to- | i< .
Ventes date| Variation p. r.
au mois précedent
1993
March Fobruar; Januarg December ; March| Februar 9
1993 199 1993| 1992 |Cumulatif 1993 199¥
N Mars| Favrier| Janvier| Décembre Mars| Favrier
0.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 3,912.6 3,9264.6 3,978.3 3,897.3| 11,815.5 -0.3 -1.6
2 All other food stores 283.8 281.7 274¢.8 264.9 840.3 0.7 2.5
2 Drugs and patent medicine stores 968.4 964.5 949.5 914.8 2,882.4 0.4 1.6
4 Shoe stores 127.9 131.3 133.4 123.4 392.7 -2.6 =-1.6
5 Men's clothing stores 141.9 1643.2 142.5 143.3 427.7 -0.9 0.5
6 Homen's clothing stores 299.6 307.8 310.3 316.5 917.6 -2.7 -0.8
7 Other clothing stores 333.8 337.5 343.2 335.4| 1,014.4 -1.1 -1.7
8 Hous:hold furniture and appliance 675.3 671.5 681.2 671.2| 2,028.0 0.6 -1.64
stores
9 Household furnishings stores 179.0 180.1 179.5 7742 538.7 -0.6 0.3
10 Motor vehicle and recreational 3,254.5 3,267.6 3,330.5 3,285.8 9,832.5 0.2 -2.5
vehicle dealers
11 Gasolina service stations 1,206.2 1,217.5 1,202.6 1,180.3 3,626.4 ~0.9 .42
12 Automotive parts, accessories 903.9 915.8 904 .1 874.4| 2,723.7 -1.3 i3
and servicas
13 General merchandise stores 1,749.9 1,752.0 1,797.2 1,751.9 5,299.2 -0.1 =-2.5
14 Other semi-durable goods stores 562.5 562.2 566.1 560.3| 1,690.9 0.1 -0.7
15 Other durable goods stores 430.8 430.8 430.8 412.9| 1,292.4 - - - -
16 Other retail stores 827.7 836.7 854.0 830.1 2,518.4 -1.1 -2.0
17 Total, all stores 15,857.8 15,906.8 16,078.1 15,739.9| 47,840.8 -0.3 -1.1
Regions
18 Newfoundland 275.0 268.7 282.0 282.4 825.8 253 -4.7
19 Prince Edward Island 66.3 70.9 68.2 67.7 205.4 -6.5 4.0
20 Nova Scotia 509.1 509.8 526.4 515.2] 1,5645.2 =0.1 -3
21 New Brunswick 400.5 401.3 408.3 402.1 1,210.2 -0.2 -1.7
22 Quebec 3,831.2 3,885.3 3,967.0 3,772.6{ 11,683.5 -1.4 =2.1
23 Ontario 5,921.9 5,861.7 5,916.0 5,862.7| 17,699.6 1.0 -0.9
24 Manitoba 5563.9 550.2 557.8 556.9 1,661.9 0.7 -1.4
25 Saskatchewan 466.1 468.4 467.4 466.0 1,401.9 -0.5 0.2 s
26 Alberta 1,604.6 1,654.6 1,698.3 1,656.6 4,957.5 -3.0 =2.6
27 British Columbia 2,179.3 2,183.7 2,137.8 2,128.9| 6,500.9 -0.2 2.1
28 Yukon 17.0 17283 16.5 16.2 50.7 -1.7 4.6
29 Northwest Territories 32.8 32.9 32.6 32.4 98.3 -0.1 0.9
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from
previous month

Variation p. r.
au mois préacédent

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

January| December March| Februar January| December Y""S:?Z
199 1992 1993 199 199 1992 1993
Janvier| Décembre Mars| Février| Janvier| Décembre|Cumulatif K
Per cent - pourcentage
Oroupe de commerce - Canada
251l 0.1 4.6 6.5 8.6 6.3 6.6| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
3.7 253 11.3 7.8 6.7 -11.7 8.6| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
3.8 -2.8 12.1 12.2 14.5 8.5 13.2| Pharmacies et magasins de 3
madicaments brevetas
8.1 -1.4 -1.5 27 6.3 -7.5 2.8| Magasins de chaussures 4
-0.6 1.9 5.4 25 12 3.9 3.1| Magasins de vétements pour hommes 5
-2.0 1.8 0.7 2.% 6.3 -3.2 3.1| Magasins de vétements pour dames 6
2.3 1.5 5.5 6.9 11.0 6.9 7.8| Autres magasins de vétements 7
1.5 1.6 6.1 6.5 9.8 6.8 7.4| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
e -1.6 2.3 -0.5 6.2 6.3 -0.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
1.4 0.5 3.7 2.6 6.4 5.0 4.2| Concessionnaires de véhicules 10
automobilas et récréatifs
1.9 =0.1 3.8 4.8 043 2.9| Stations-service 11
3.4 0.6 5.6 9.3 6.6 7.2| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
2.6 0.8 1.6 (1} §7:4 Zaxl -0.5 2.9| Magasins de marchandises diverses 13
110 -0.1 9.5 10.4 11.6 10.9 10.5| Autres magasins de produits 14
semi-durables
4.3 -0.3 5.8 4.4 9.9 -3.0 6.7 Aut;::‘gzg:sins de produits 15
2.9 U -1.5 -0.8 0.6 0.8 =0.6| Autres magasins de vente au détail 16
251 0.3 6.4 5.8 7.0 3.8 5.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions
~-0.2 -0.6 -1.4 -6.0 -0.3 -0.5 -2.6| Terre-Neuve 18
0.6 -0.4 2.7 12.2 5.5 4.1 6.7| fle-du-Prince~Edouard 19
2.2 0.6 6.3 5.5 3.3 5.2 3.0| Nouvelle-Ecosse 20
1.5 -0.2 2.4 3.8 5.5 5.9 3.9| Nouveau-Brunswick 21
5.2 -0.5 3.0 5.1 8.6 1.0 5.5 Québec 22
1182 0.3 5.7 3.0 5.9 L3387/ 4.8| Ontario 23
0s2 2.8 4.1 3.3 7.7 6.2 5.0 Manitoba 24
0.3 3.2 3.1 5.9 5.1 3.9 4.7| Saskatchewan 25
25 6.8 -0.3 5.1 7.3 5.4 4.0| Alberta 26
0.4 0.1 9.7 11.2 9.7 7.4 10.2| Colombie-Britannique 27
1.6 -4.3 1.2 4.7 2.1 13.0 2.7| Yukon 28
0.5 -0.7 1.7 3.6 5.0 6.9 3.4| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 2. Ratail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Pariods)

Sales
Ventes
March Fabruar Januar Decembar Year-to-data
I s W L
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery storas 2,670.9 3,467.3 3,906.2 4,144.0 11,044.4

2 All other food stores 257.1 236.6 238.6 323.4 732.3

I Drugs and patent madicine stores 933.6 865.2 903.8 1,149.4 2,702.6

4 Shoe stores 102.6 76.9 103.8 173.5 283.2

5 Men's clothing stores 103.4 81.8 107.6 294.3 292.8

6 Women's clothing stores 254.2 198.2 230.3 509.7 682.7

7 Other clothing stores 278.6 218.7 261.2 578.7 758.6

8 Household furniture and appliance stores 616.8 520.6 586.9 943.4 1,726.3

9 Household furnishings stores 160.2 136.3 139.2 218.9 435.8

10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,518.9 2,593.4 2,696.2 2,7264.8 8,608.6

dealers
11 Gasoline service stations 1,142.7 1,060.6 1,125.1 1,168.8 3,328.4
12 Automotive parts, accessories and services 820.4 689.6 727.9 968.7 2,237.9
13 General merchandise stores 1,462.0 1,208.4 1,285.8 3,005.7 3,956.1
14 Other semi-durable goods stores 447.6 407.0 407.1 885.5 1,261.7
15 Other durable goods stores 327.7 300.8 330.0 838.4 958.5
16 Other retail stores 701.5 614.2 662.6 1,254.0 1,958.3
17 Total, all stores 164,798.0 12,675.8 13,492.3 19,181.1 40,966,2
Regions

18 Newfoundland 251.6 213.1 228.5 358.5 693.2
19 Prince Edward Island 87.4 52.7 53.5 82.4 163.6
20 Nova Scotia 467.0 402.6 436.1 635.1 1,303.7
21 New Brunswick 371.6 317.1 334.5 485.9 1,023.3
22 Quebec 3,590.0 3,034.7 3,209.0 4,335.4 9,8313.8
23 Ontario 5,668.6 4,671.3 5,025.7 7,301.9 15,165.5
24 Manitoba 509.2 441.9 4764.3 694.9 1,425.3
25 Saskatchewan 436.0 373.6 406.8 566.2 1,214.4
26 Alberta 1,520.8 1,327.0 1,452.5 2,066.2 %,300.4
27 British Columbia 2,082.4 1,802.1 1,832.8 2,618.2 5,717.3
28 Yukon 14.9 12.8 12.8 18.1 40.5
29 Northwest Territoriaes 30.4 27.0 2757 38.3 85.1
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce ot la région
(périodes courantes)

Change from previous year

Variation par rapport & 1l'année précédente

M?;ch Fobruar¥ Januar Daecember| Year-to-date
9% 199 198 1992 1993
Mars Février Janvier| Décembre Cumulatif N°
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
5.7 -0.1 7.8 11.4 4.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
10.7 3.8 5.7 -10.0 6.8| Tous les autres magasins d'alimentation 2
13.8 9.7 10.9 10.3 11.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-0.8 -2.7 7.4 -4.5 1.5| Magasins de chaussures 4
4.7 -3.2 0.4 6.9 0.8| Magasins de vétements pour hommes L
1.4 -3.4 6.2 0.7 1.5| Magasins de vetements pour dames 6
3.8 1.6 1.7 8.6 5.7| Autres magasins de vétements 7
8.7 e 8.4 10.3 6.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
=0 1 -%.6 -1.4 9.1 -2.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
7.6 1.4 - - 8.8 3.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et réacréatifs
BT 1.5 -1.2 il Stations-service 11
E 5.9 2.3 Hag::ig;og:l:ii::ss::vg;::cessoires pour 12
3.4 -4.% 4.6 2.9 1.3| Magasins de marchandises diverses 13
11.0 5.6 8.6 16.1 8.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
7.0 - - 7.6 0.8 4.9| Autres magasins de produits durables 15
-0.1 -5.% -0.2 3.7 -1.9| Autres magasins de vente au détail 16
6.2 0.7 5.6 6.7 3.9| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-0.2 -9.2 -1.8 A=z -3.7| Terre-Neuve 18
4.8 8.0 2.1 7.5 4.9| fle-du-Prince-édouard 19
1.6 1.6 0.3 77 1.2| Nouvelle-Ecosse 20
4.7 -0.1 3.1 8.2 2.7| Nouveau-Brunswick 21
4.8 161 5.6 4.2 3.9| Québec 22
7.8 ~-1.3 3.5 6.8 3.5| Ontario 23
5.7 =0.1 4.9 9.1 3.6| Manitoba 2%
5A3 1.1 3.3 7.5 3.3| Saskatchewan 25
1.5 0.8 5.1 8.0 2.5 Alberta 26
Yitki2 (B 7.8 9.4 8.8| Colombia-Britannique 27
8.6 2/l -1.3 14.9 1.9| Yukon 28
rom %) -0.8 5.9 6.6 2.4| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2! Quarter 1
199 1992 1992 1992 1992
No. Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 11,064.64 11,835.6 11,559.1 11,683.2 10,566.9
2 All other food stores 732.3 828.5 787.5 809.7 685.9
3 Drugs and patent medicine stores 2,702.6 3,032.6 2,656.3 2,610.4 2,626,2
4 Shoe stores 283.2 461.4 277.3 388.7 279.0
5 Men's clothing stores 292.8 613.2 262.7 400.1 290.4
6 Women's clothing stores 682.7 1,168.6 917.64 913.1 672.8
7 Other clothing stores 758.6 1,314.6 964 .1 907.9 717.4
8 Household furniture and appliance stores 1,724.3 2,344.0 1,930.8 1,761.8 1,623.9
9 Household furnishings stores 435.8 608.0 571.6 547.7 446. 6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8,608.6 8,920.1 9,992.4 11,263.4 8,325.0
dealars
11 Gasoline service stations 3,328.4 3,569.0 3,751.4 3,562.3 3,285.3
12 Automotive parts, accessories and services 2,237.9 2,808.2 2,877.8 2,781.5 2,120.7
13 General merchandise stores 3,956.1 6,998.1 5,0064.2 4,951.2 3,906.4
14 Other semi-durable goods stores 1,261.7 1,996.2 1,636.3 1,619.5 1,164%.0
18 Other durable goods stores 958.5 1,664.7 1,216.7 1,160.1 913.6
16 Other retail stores 1,958.3 2,906.3 2,597.7 2,522.5 1,995.4
17 Total, all stores 40,966.2 51,0649.2 46,901.6 47,683.2 39,6415.4
Newfoundland

1 Supermarkets and grocery stores 248.5 269.8 278.4 265.64 257.3

2 All other food stores - .
3 Drugs and patent medicine stores 62.0 70.9 56.9 56.9 55.2
4 Shoe stores 3.4 7.6 5.1 4.9 3.4
5 Men's clothing stores 2.0 7.1 e 3.1 2.2
6 Women's clothing stores 7.9 18.2 ] 1474 10.9 7.3
7 Other clothing stores 11.5 30.1 17.4 15.4 10.7
8 Household furniture and appliance stores 16.3 32.2 20.8 18.1 755
9 Housshold furnishings stores 2.7 5.9 4.0 4.8 3.8
10 Motor Yohiclo and recreational vehicle 109.1 113.0 142.7 168.6 112.6

ers
11 Gasoline service stations 76.0 84.7 95.5 85.5 82.8
12 Automotive parts, accessories and sarvices 28.1 45.6 36.5 39.3 29.9
13 General merchandise stores 76.5 164.0 107.5 100.3 83.9
14 Other semi-durable goods stores 18.2 34.5 30.5 26.4 37t d
15 Other durable goods stores 8.2 18.9 11.4 10.6 8.7
16 Other ratail stores 17.0 33,2 23.2 23.2 21.1
17 Total, all stores 693.2 963.3 856.2 a862.1 719.5
Retail Trade, March 1893 i Commerce de détail, mars 1993

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1
Trimast129? Trimastlzqz Trimestlzqg Trimostlzqg Trimcst129$ N°
Per cent - pourcentage )
4.5 6.8 4.5 3.4 2.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
6.8 -11.5 -12.4 -14.0 -14.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2
11.5 9.1 11.5 9.9 7.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.5 -2.6 -5.4 -10.8 -1.0| Magasins de chaussuras &
0.8 3.3 -4.7 -9.5 -2.1| Magasins de vétements pour hommes 5
1.5 0.1 i =2.5 -1.2| Magasins de vétements pour dames 6
5.7 6.2 6.4 0.9 0.7| Autres magasins de vétements 7
6.2 8.3 -0.8 -0.5 10.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-2.0 4.1 5.1 6.6 13.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3.4 5.0 2.6 -2.0 %.5 Con::s:ég:g:iv;:: de véhicules automobiles 10
33 2.6 -0.7 -0.5 -4.8| Stations-service 1
5.5 -0.8 -3.0 -6.4 -%.2 Mag::ig;ogglziéggss::vg;::cassoiros pour 12
1.3 0.6 1.0 0.1 2.1| Magasins de marchandises diverses 13
8.4 11.7 1155 2.9 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.9 -0.1 0.6 1.6 3.9| Autres magasins de produits durables 15
-1.9 -1.6 -1.6 1.6 3.5| Autres magasins de vente au détail 16
3.9 3.7 2.2 0.3 2.2| Total, ensemble des magasins 17
Terre-Neuve
-3.4 5.0 5.7 1.7 5.9| Supermarchés d'alimentation et &piceries 1
¢ 0o Tous les autres magasins d'alimentation 2
12.3 6.4 1.9 0.5 0.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-0.7 -0.5 0.7 -4.7 20.3| Magasins de chaussuras 4
=7.7 7.7 -23.1 -31.0 -15.9| Magasins de vétements pour hommes 1
9.4 4.4 -1.9 -1.2 -1.5| Magasins de véatements pour dames 6
8.1 8.8 4.4 -5.0 =7.0| Autres magasins de vétements 7
-4.9 6.1 -5.9 =2.5 20.3| Magasins de meubles et d’'appareils ménagers 8
-29.2 =-22.3 -34.6 -7.6 -17.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-3.2 8.0 6.4 -5.5 -0.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récréatifs
-8.2 -6.6 0.2 -0.3 1.1| Stations-service 11
-6.1 -1.2 -7.3 -4.2 -5.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-8.8 -13.2 =20.7 -21.1 ~-15.7| Magasins de marchandises diversas 13
2.6 20.1 27.1 13.3 9.3| Autres magasins de produits semi-durables 1%
-6.0 6.8 -4.0 -6.4 12.7| Autres magasins de produits durables 15
-19.6 -7.9 -12.3 =4.6 5.8| Autres magasins de vente au détail 16
-3.7 0.2 -a.7 -46.0 0.6| Total, ensemble des magasins 17
gteat:;tnTc;agZh a%:'f’&;fgh?o. el -7 Commerce de détail, mars 1993
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group s
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
No. Trimcstl: 1 Trimost:292 Trimostlz9§ Trinostlz9§ Trimostlz9?
LB Sl millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 44.6 48.1 52.6 48.3 45.3
2 All other food stores o & :
3 Drugs and patent medicine stores 15.3 17.1 15.8 15.2 12.7
4 Shoe stores 1.2 175 o 0.6
5 Men's clothing stores &

6 HWomen's clothing stores

7 Other clothing stores 9 4.5 4.2 2.4 Ar?.
8 Household furniture and appliance stores 4.1 6.6 6.4 6.2 4.7
9 Household furnishings stores . 2 1.9 a7 it o5l
10 Motor vehicle and raecreational vehicle 31.8 35.9 42.64 46.2 28.9

dealers
11 Gasoline service stations 19.6 22.9 2ideil 21.64 17.6
12 Automotive parts, accessories and services 2 13.7 1283 f[2=2 8.4
13 General merchandise stores 14.6 21.4 2047 217e 15.8
14 Other semi-durable goods stores .3 8.3 9.7 6.7 2.9
15 Other durable goods stores 0 4.9 3.1 2.6 1.8
16 Other retail stores 9.4 14.0 16.0 11.8 G)o ]
17 Total, all stores 163.6 218.5 221.0 202.9 156.0
Nova Scotia

1 Supermarkets and grocery stores 412.2 448.9 440. 1 439, 1 401.2
2 All other food storaes

3 Drugs and patent medicine stores 1064 .6 128.0 103.7 100.2 88.2
4 Shoe stores 4.9 9.6 8.0 8.5 6.5
5 Men's clothing stores 5.7 15.1 6.9 7.6 5.9
6 HWomen's clothing storaes 18.8 8.9 25.4 25.8 18.8
7 Other clothing stores 16.6 34.1 21.5 18.8 15.5
8 Household furniture and appliance stores 33.6 50.4 40.9 .2 37.5
9 Household furnishings stores 8.8 14.7 12.4 10.9 9.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 251.5 251.7 308.2 375.4 255.8

daalers

11 Gasoline service stations 1324 7 157.7 175.4 168.4 146.9
12 Automotive parts, accessories and services 52.4 64.8 57.4 63.3 47.6
13 General merchandise storas 122.6 256.1 156.6 154.8 119.1
14 Other semi-durable goods storas 33.8 52.1 43.8 41.0 31.1
15 Other durable goods stores 19.9 44.8 27.7 26.0 20.9
16 Other retail stores 71.5 107.6 103.8 92.9 73.5
17 Total, all stores 1,303.7 1,690.5 1,567.6 1,583.3 1,288.8
Retall Trade, March 1993 ol Commerce de detail, mars 1993
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon ls groupe de commerce et la région
(astimations trimestrislles)

Change from previous year

variation par rapport 3 l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter ¢ Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trimost129§ Trimostlzes Trimosil29§ Trinest129§ Trimost129$ N°
Per cent - pourcentage
1le-du-Prince-édouard
-1.6 -8.5 -1.8 -6.9 -2.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
8o o0 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
20.1 7.1 22.6 29.9 23.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
15.3 -4.8 2.4 -6.1 19.9| Magasins de chaussures 4
Magasins da vétements pour hommes 5
5 3 ..| Magasins da véatements pour dames 6
3 e £ 21.6 11.5 -3.3 12.1| Autres magasins de vétements 7
=13.2 -6.9 -8.6 -31.5 5.9| Magasins de meubles at d'appareils ménagers 8
25.2 -2.2 14.2 0.8 -19.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
9.8 21.5 16.6 3.6 8.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
1.1 21.7 26.6 23.4 12.6| Stations-service 11
e 7 0.4 -3.8 -12.0 -12.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobilaes et services
-7.9 0.4 -2.5 5.9 -5.9| Magasins de marchandises diversaes 13
4.7 29.7 17.9 1w -10.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
7.3 0.1 -9.7 ~-6.5 ~-0.6| Autres magasins de produits durables 15
2.6 22.6 13.9 20.0 25.1| Autres magasins de vente au détail 16
4.9 6.8 7.8 2.6 2.9| Total, ensemble des magasins 17
Nouvelle-fcosse
2.8 8.4 5.1 8.1 6.9 Supermarchéds d'alimentation et épiceries 1
’ Tous les autres magasins d'alimentation 2
18.6 26.5 27.3 25.2 15.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetas 3
-26.6 -15.6 =9.0 -8.7 -1.3| Magasins de chaussures %
-3.4 -1.1 ~-15.1 -17.9 0.3| Magasins de vatements pour hommes 5
- - -0.5 -7.8 -5.7 -6.0| Magasins de vétements pour dames 6
7.1 16.2 11.6 5.1 -1.3| Autres magasins de vétements 7
-10.% -9.3 4.6 -3.6 -2.0| Magasins da meubles et d'appareils ménagers 8
-8.0 27.0 26.% 16.4 26.7| Magasins d'accessoires d‘ameublement 9
-1.7 21.7 14.0 11.8 20.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs
-9.6 -6.4 -%.7 -6.1 -14.1| Stations-service 11
10.2 -1.4 -5.9 -9.2 -4.4| Magasins de piéces et d'accassoires pour 12
automobiles at services
2.9 1.8 -4.2 =3.6 -4.6| Magasins de marchandises diverses 13
8.6 -0.3 0.8 -2.0 1.5| Autres magasins de produits semi-durables 164
-4.7 -6.1 1.6 -1.4 -1.%| Autres magasins de produits durables 15
-2.7 5.2 -1.1 -0.9 6.9| Autres magasins de vente au détail 16
1.2 6.2 3.7 3.8 3.7| Total, ensemble des eagasins 17
Retail Trade, March 1993 o Commerce de détail, mars 1993

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n°® 63-00S au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1
1993 1992 1992 1992 1992
No. Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1

New Brunswick

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 321.0 349.0 2641.8 333.0 306.0
2 All other food stores s

2 Drugs and patent medicine stores 74.3 81.5 68.1 69.5 66.7
4 Shoe stores 4.1 8.1 6.0 6.2 4.3
5 Men's clothing stores 5.6 14.0 79 6.6 5.4
6 Women's clothing stores 14.5 29.6 20.1 19.9 14.0
7 Othar clothing stores 15.7 33,5 20.2 18.3 13.4
8 Household furniture and appliance stores 30.7 49.1 34.3 30.8 31.4
9 Household furnishings stores Gl 10.4 8.6 8.5 5.9
10 Motg:a!:ticlo and recreational vehicle 220.2 228.0 294.8 307.5 220.0
11 Gasoline service stations 88.1 93.1 107.2 92.2 86.0
12 Automotive parts, accessories and services 52.9 76.9 68.8 69.9 51.3
13 General merchandise stores 99.1 196.7 133.0 127.3 95.9
14 Other semi-durable goods stores 27.4 43.8 37T 38.3 27.9
15 Other durable goods stores 12.8 28.9 18.5 17.8 15.5
16 Other retail stores 42.3 62.5 60.4 56.6 43.6
17 Total, all stores 1,023.3 1,313.9 1,237.4 1,215.1 996.7

Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,152.7 3,370.6 3,288.3 3,204.1 2,897.6
2 All other food stores ™~ s £ 50 B
3 Drugs and patent medicine stores 633.5 705.8 645.8 629.9 600.2
4 Shoe stores 91.7 163.8 136.9 148.0 89.8
5 Men's clothing stores 73.6 139.7 89.9 112.5 70.9
6 HWomen's clothing stores 165.0 276.3 238.0 240,5 166.1
7 oOther clothing stores 227.5 389.0 311.3 318.7 219.0
8 Household furniture and appliance stores 393.9 588.7 %75.8 462.5 375.1
9 Household furnishings stores 88.7 132.1 136.8 159.5 105.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,949.0 2,102.5 2,496.7 3,086.6 1,968.8
dealers

11 Gasoline service stations 690.3 717.8 758.3 775.9 715.4
12 Automotive parts, accessories and services 556.,2 737.1 667.6 787.8 §58.2
13 General merchandise stores 750.2 1,257.7 926.3 976.7 722.4
14 Other semi-durable goods stores 295.3 413.1 366.7 356.7 249.7
15 Other durable goods stores 186.1 273.3 214.5 219.5 162.3
16 Other retail stores 313.5 488.3 394.8 %45.1 338.7
17 Total, all storas 9,833.8 12,015.7 11,409.7 12,183.7 9,669,1
Retall Trade, March 1893 adr Commerce de detail, mars 1993

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport 3 1'année précédente

Quarter 1 Quarter 4
1993 1992

Quarter 3
1992

Quarter 2
1992

Quarter 1
1992

Groupe de commerce

Trimestre 1|Trimestre 4 Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N°®
Per cent - pourcentage
Nouveau-Brunswick
4.9 8.6 7.5 287 =0.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries il
Tous les autres magasins d'alimentation 2
11.4 7190 0.4 -3.7 -5.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-3.2 -3.4 -4.0 -11.5 -1.0| Magasins de chaussures 4
2.8 -13.8 -21.8 -22.9 -1.3| Magasins de vétements pour hommes 5
¢ A 1.6 0.6 -3.6 0.2! Magasins de vétements pour dames 6
17.4 32.2 20.5 18.9 16.6| Autres magasins de véatements 7
=2y 2 -6.5 ~-8.6 -9.2 8.1| Magasins de meublas et d'appareils ménagers 8
20.3 15.3 2.9 -0.9 -1.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
0.1 10.0 18.4 0.9 15.8 Cong:s:ég:g:ig:: de véhicules automobiles 10
2.5 -0.4 2.3 -0.6 -5.5| Stations-service 1
3.1 3.9 -2.5 -12.8 -9.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.4 3.9 0.6 0.2 =1.1| Magasins de marchandises diverses 13
-1.7 11.9 22.7 1.5 31.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
-17.5 -4.5 -7.4 -10.6 8.0| Autres magasins de produits durablaes 15
-2.9 0.3 =-2.1 - - 1.4| Autres magasins de vente au détail 16
2.7 5.8 6.2 -0.1 2.6| Total, ensemble des magasins 17
Québec
8.8 7.8 5.9 3.0 1.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
5.6 -1.7 5.7 3.5 4.6| Pharmaciaes et magasins de médicaments brevetés 3
2.2 -8.1 4.4 -9.1 2.1 Magasins de chaussures 4
3.6 ~4.6 -9.6 -11.9 -3.6| Magasins de vatements pour hommes 5
-0.6 -3.9 0.8 -3.6 -~ =| Magasins de vétements pour dames 6
3.9 5.6 5.7 142 -2.5| Autres magasins de vétements 7
5.0 8.2 -2.5 3.3 18.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
~15.6 -10.2 -10.5 4.7 11.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-1.0 4.5 -2.5 6.5 3.1| Concessionnaires de véhicules automobilas 10
et récréatifs
-3.5 -8.4 -10.0 -4.0 -11.5| Stations-service 11
-0.7 -5.2 =-5.1 -3.0 =1.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.9 -1.5 -3.3 -0.8 0.4| Magasins de marchandises diverses 13
18.3 12.0 10.3 2.9 -5.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
14,7 0.9 -3.8 -3.5 ~5.6| Autres magasins de produits durablas 15
-7.5 -11.7 -9.0 0.2 3.5| Autres magasins de vente au détail 16
3.9 1.6 ~0.4 0.2 0.5| Total, ensemble des magasins 17

Retall Trade, March 1993

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

=11=
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Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b &
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
No. Trimestlzg1 Trimestlzgs Trimestlzgg Trimostlzgg Trimost129$
millions of dollars - millions de dollars
Ontario
1 Supermarkets and grocery stores 3,602.6 3,776.7 2,674.5 2,700.0 31,503.6
2 All other food stores = iy oo od 3
32 Drugs and patent medicine stores 1,078.1 1,175.5 1,035.9 1,046.0 962.3
4 Shoe stores 105.9 170.8 13182 133.8 99.6
§ Men's clothing stores 118.7 266.1 153.8 166.6 120.5
6 Homen's clothing stores 264.6 479.5 354.7 261.5 260.3
7 Other clothing stores 253.5 449.6 307.3 284.4 236.9
8 Household furniture and appliance stores 702.8 923.5 783.5 703.4 657. 1
9 Housahold furnishings stores 170.1 240.0 224.9 192.9 174.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,319.2 3,513.1 3,757.4 4,195.0 3,182.3
dealers
11 Gasoline service stations 1,298.2 1,394.2 1,402.6 1,329.4 1,215.3
12 Automotive parts, accessories and services 859.8 1,065.4 970.8 1,039.2 806.5
13 General merchandise stores 1,396.3 2,625.5 1,8643.1 1,806.5 1,438.6
14 Other semi-durable goods stores 473.9 818.5 627.2 623.7 456.4
15 Other durable goods storaes 285.5 692.6 490.9 471.2 377.4
16 Other retail stores 868.8 1,313.2 1,204.2 1,144.9 885.4
17 Total, all storas 15,165.5 19,220.5 17,283.7 17,541.8 14,658.5
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 423.3 456.0 437.6 453.4 412.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 63.1 77.1 66.4 67.9 64.3
4 Shoe stores 7.5 12.2 9.6 10.4 8.1
5 Maen's clothing stores 9.2 20.5 10.9 12.1 9.6
é KWomen's clothing stores 23.6 39.8 31.1 32.0 23.2
7 Other clothing stores 26.6 46.2 32.0 32.0 24.7
8 Household furniture and appliance stores 47.5 68.2 53.6 47.9 46.4
9 Household furnishings storas 8.1 URK 11 11.6 10.9 8.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 293.3 304.5 327.2 364.3 279.1
dealers
11 Gasoline service stations 138.3 155.5 158.2 1664.6 140.0
12 Automotive parts, accessories and services 67.8 89.1 81.5 86.1 62.7
13 General merchandise storas 172.8 298.7 207.6 209.6 165.3
14 Other semi-durable goods stores 36.3 59.4 45,2 52.3 32.6
15 Other durable goods stores 32.7 55.7 43,2 40.6 31.4
16 Other retail stores 57.9 85.6 66.2 63,2 53.5
17 Total, all stores 1,625.3 1,797.1 1,596.4 1,623.6 1,375.9
Retail Trade, March 1993 gk Commerce de détail, mars 1993

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groups da commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trimosilzqz Trimns{;zqz Trimes{1:9§ Trimosilzgg Tri-cstlz9¥ N°®
Par cent - pourcentage alth sl 4
2.8 4.0 0.9 -0.1 2.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o Tous les autres magasins d'alimentation 2
12.0 8L 13.4 13- 7 8.9 Pharmacies et magasins de médicaments brevetdés 3
6.3 3.9 ~-8.7 -14.8 ~9.7| Magasins de chaussures 4
-1.5 9.4 ~-1.0 -5.8 -1.2| Magasins de vétaments pour hommes 5
1.6 3.8 .5 -1.5 ~0.7| Magasins de vétements pour dames 6
740 3.3 4.2 0.2 1.1| Autres magasins de vatements 7
7.0 5.5 ~-0.5 2.2 5.7| Magasins do meubles et d'apparaeils ménagers 8
2.6 1.8 5 74 ~0.3 8.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.3 4.8 .5 0.4 8.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
6.8 16.% A0 5.1 0.1| Stations-service "
6.6 -2.3 -2.9 -4.8 -5.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-2.9 ~-0.5 1.6 -0.6 3.7| Magasins de marchandises diverses 13
3.8 13.6 16.4 3.7 0.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
2 -3.1 -2.9 3.5 5.2| Autres magasins da produits durables 15
-1.9 -2.8 ~-3.0 - - 1.3| Autres magasins de vente au détail 16
3.5 3.5 2.7 6.2 2.8| Total, ensemble des magasins 1?7
Manitoba
2.7 5.0 4.4 6.7 2.0| Supermarchés d’'alimentation et épiceries 1
.+| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.8 293 6.3 8.7 7.9| Pharmacies et magasins de mddicaments brevetés 3
-7.5 -1.2 1.1 -3.4 14.8| Magasins de chaussures 4
-4.0 -5.8 -12.9 -22.2 -8.4| Magasins de vatements pour hommes 5
153 -13.1 ~-8.7 ~7.6 -17.6| Magasins de vétements pour dames (3
7.6 8.0 1.8 -1.1 =1.3| Autres magasins de vétements 7
2.5 5.9 23 6.2 19.5| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
4.9 -13.1 «5.0 -5.3 -4.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.1 5.9 1.9 -7.1 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-1.2 ~-1.9 -6.7 -7.9 -5.4| Stations-service 1
8.1 5.3 =-1.0 -6.6 1.5/ Magasins de pidces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.5 1.5 2.2 =-0.3 2.3| Magasins de marchandises diverses i3
1.5 10.9 5.4 -1.4 ~1.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.3 3.6 T2 11.4 6.8| Autres magasins de produits durables 15
8.1 10.4 12.5 5.3 5.6| Autres magasins de vente au détail 16
3.6 4.0 2.1 -1.0 2.2| Total, ensembla des magasins 17
Retall Trade, March 1993 I Th Commerce de détail, mars 1993

Statist.cs Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Ratail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b &
Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| GQuarter 1
1993 1992 1992 1992 1992
No. Trimestre 1|Trimestre 4|{Trimestre 3|Trimestre 2{Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 326.2 248.7 338.7 350.9 210.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 82.8 91.5 77.6 80.8 74.0
4% Shoe stores 6.5 9.2 /87 8.4 7.0
5 Men's clothing stores 7.5 15.8 8.3 9.3 7.4
6 HWomen's clothing stores 22.1 33.3 2240 28.1 21.9
7 Other clothing stores 21.6 22/ o 27.3 26.1 22.5
8 Household furniture and appliance stores 33.9 46.2 26.4 32.9 32.0
9 Household furnishings stores 12.7 17.5 16.1 16.0 13.3
10 Hoto:azzticle and recreational vehicle 247.1 264.3 253.7 282.5 236.9
11 Gasoline service stations 106.8 116.4 124.6 1264.0 120.9
12 Automotive parts, accessories and services 72.0 89.0 85.4 94.0 68.2
13 General merchandise stores 145.0 238.5 17102 178.5 161.3
14 Other semi-durable goods stores 39,6 64.1 46.5 50.1 33.9
15 Other durable goods stores 30.4 53.6 36.3 35.7 27.0
16 Other retail stores 50.2 72.5 62.5 58.9 49.3
17 Total, all stores 1,214.6 1,6488.8 1,327.3 1,387.3 1,175.5
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,0642.6 1,195.2 1,176.4 1,178.4 1,050.2
2 All other food storas F'
3 Drugs and patent medicine stores 259.1 306.2 267.6 248.0 229.4%
4 Shoe stores 21.8 31.2 30.2 27.8 23.2
5 Men's clothing stores 33.7 64.8 38.9 40.7 32.9
6 Women's clothing stores 7%.2 115 15) 5 () %.2 85.9 73.9
7 Other clothing stores 82.3 124.0 97.7 88.0 76.1
8 Household furniture and appliance stores 210.2 265.5 218.4 190.6 185.5
9 Household furnishings stores 47.2 60.6 54.3 50.2 45.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 867.8 873.3 945.7 1,026.3 832.7
dealars
11 Gasoline service stations 333.7 352.3 389.4 364.9 341.1
12 Automotive parts, accessories and services 252.0 308.0 301.3 303.2 233.3
13 General merchandise stores 571.7 897.1 676.8 662.2 556.5
164 Other semi-durable goods stores 148.5 237.6 194.6 207.9 142.7
15 Other durable goods stores 116.3 199.4 152.6 139.0 114.1
16 Other retail storas 204.5 2991 276.9 263.0 220.1
17 Total, all stores 4,300.4 5,371.1 4,954.8 4,918.2 4,196.2
Retail Trade, March 1993 “14= Commerce de détail, mars 1993
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon la groupe de commerce et la région

(estimations trimestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport & l'annéa précédente

Groupe de commerce

WALtacod WriRsaf]  TerNaRAl erine| HTthed
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|{Trimestre 1 N°®
Per cent - pourcentage
Saskatchewan
5.1 5.7 4.3 5.2 -0.8| Supermarchés d'alimentation et épicarias 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
11.8 2. 19.0 26.1 16.0| Pharmacies at magasins de médicaments bravetés 3
-6.9 0.4 0.3 ~3.7 12.1| Magasins de chaussures %
130 1.2 -10.3 -9.7 -9.7| Magasins de vétements pour hommes 5
151 -0.5 5.4 4.9 11.0] Magasins de vétements pour damas 6
-3.9 6.2 10.7 %.1 -4.8| Autres magasins de vatements 7
5.8 4.2 6.1 6.3 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-4.8 37.0 60.5 52.0 71.6( Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.3 -3.8 ~7.8 =6.2 -0.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-11.6 -13.2 -15.9 -6.2 -0.6| Stations-service 11
5.7 0.5 -3.9 -1.0 - -| Magasins de pidces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2.6 0.8 6.% 8.6 6.2| Magasins de marchandises diversas 13
1F7. 1 22.4 4.9 -1.6 -6.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
B 7 6.7 5.3 4.9 3.9| Autres magasins de produits durables 15
9 6.2 0.3 -1.2 =5.1| Autres magasins de vente au détail 16
3.3 2.3 -0.1 1.8 1.3| Total, ensemble des magasins 17
Albarta
-0.7 11.8 10.0 9.6 8.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. Tous les autres magasins d'alimentation 2
12.9 15.2 16.3 9.6 6.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-6.2 -7.1 1.4 -9.7 -1.1| Magasins de chaussures 4
-0.5 -3.5 -5.5 -11.7 -5.8| Magasins de vétements pour hommes 5
0.5 -2.% -2.1 -7.2 -6.9| Magasins de vétements pour dames 6
8.2 2.2 7.0 -2.2 2.4| Autres magasins de vatements 7
133 8 2.6 -5.4 3.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.0 15.5 22.5 15.8 27.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.2 -0.7 -6.1 -11.4 =5.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-2.2 .7 8.0 10.8 9.8| Stations-service 11
8.0 .6 2.8 -0.5 -0.1| Magasins de _piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2.7 2.2 1.9 -0.2 0.8| Magasins de marchandises diverses 13
4.1 10.6 2.6 1.2 10.0| Autres magasins de produits semi-durablaes 14
1.9 1.3 9.6 -0.6 3.7| Autres magasins de produits durables 15
-7.1 RIED] 3.1 2.6 5.0| Autres magasins de vente au détail 16
2.5 5.7 3.2 <0.1 2.5| Total, ensemble des magasins 17
Retaii Trade, March 1993 - il Commerce de detall, mars 1993
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

No.

Trade Group

Salas

Ventes

Quarter 1
1993

Trimestre 1

Quarter 4
1992

Trimestre 4

Quarter 3
i 1992
Trimestre 3

Quarter 2
1992

Trimestre 2

Quarter 1
1992

Trimestre 1

British Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 1,436.6 1,535.2 1,690.6 1,6472.2 1,352.0
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores 323.6 371.6 309.9 290.3 265.5
% Shoe stores 6.4 47.6 40.8 9.0 26.1
5 Men's clothing stores 35.9 69.7 42.2 40.4 33.5
6 Homan's clothing stores 88.9 136.3 110.5 103.9 84.2
7 Other clothing stores 99.6 164.1 123.6 102.3 96.0
8 Household furniture and appliance stores 248.9 340.4 257.8 229.4 236.4
9 Household furnishings stores 87.9 112.6 99.8 91.3 76.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,306.0 1,238.3 1,405.1 1,411.0 1,191.5

dealers
11 Gasoline service stations 436.1 466.9 4%98.9 464%.6 411.1
12 Automotive parts, accessories and services 285.4 314.5 291 4 282.2 250.6
13 General merchandise stores 570.7 982.0 715.5 668.9 531.1
16 Other semi-durable goods stores 179.8 259.0 230.2 211.0 166. 1
15 Other durable goods stores 161.7 267.1 213.7 192.6 151.5
16 Other retail stores 315.7 420.3 380.2 354.1 294.5
17 Total, all stores 5,717.3 6,834.0 6,310.2 6,032.4 5,256.4
Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 34,2 37.4 40.3 38.4 31.3
2 All other food stores a8 2 2 . h
3 DOrugs and patent medicine stores : A ol o T
% Shoe stores 0.4 0.7 0.7 0.7 0.4
5 Men's clothing stores 0.5 1.0 0.2 0.7

6 HWomen's clothing stores 1.1 1.2 1.0 1.

7 Other clothing stores

8 Household furniture and appliance stores 2.4 3.2 2.9 2.9 2.6
9 Household furnishings stores 152 163 1 1.0 0.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.6 15.6 18.5 20.0 16.3

dealers

1t Gasoline service stations 5
12 Automotive parts, accessories and services . .
13 General merchandise stores 36.5 50.2 %4%.9 %5.2 36.5
14 Other semi-durable goods stores 3.6 5.9 5.3 4.0
15 Other durable goods stores 2.8 4.5 4.8 4.5 G
16 Other retail stores 7.5 10.1 9.7 8.7 6.6
17 Total, all stores 125.6 155.9 159.3 152.7 122.8
Retail Trade, March 1893 e, . Commerce de détall, mars 1993
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1993 199 1992 1992 1992
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N°®
Par cent - pourcentage
Colombie-Britannique
6.3 8.2 4.8 6.5 4.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
S Tous les autres magasins d'alimentation 2
21.9 14.4 12.7 8.6 8.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
0.6 0.9 -5.0 -8.0 11.8| Magasins de chaussures 4
Tl 14.5 6.2 -3.2 6.9| Magasins de vétements pour hommes 5
5.6 2.3 4.8 a7 4.0| Magasins de vétements pour dames 6
3.7 11.6 10.0 1.5 6.7| Autres magasins de vétements 7
6.2 5.6 -0.5 1.3 20.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
14.8 23.2 21.1 18.7 21.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
9.6 8.3 5.3 -7.8 1.4 Con::siéggg:i;:: da véhicules automobilaes 10
6.1 -5.1 -6.7 -11.7 -14.4| Stations-service 11
13.9 %1 -1.9 -6.4 -8.3| Magasins de piécaes et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.5 5.9 8.5 6.5 5.8| Magasins de marchandises diverses 13
9.6 6.0 7% 3.0 6.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.7 5.0 5.7 4.1 11.6| Autres magasins de produits durables 15
72 8.5 6.3 9.8 10.2| Autres magasins de vente au détail 16
8.8 6.8 4.5 0.3 3.2| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
9.2 B5.6 48.0 B1.2 56.0| Supermarchas d'alimentation et épiceries 1
= Tous les autres magasins d'alimentation 2
A ok Pharmacies et magasins de médicaments brevaetés 3
-8.5 -11.4 19.5 -0.9 31.2| Magasins de chaussures 4
-16.1 -7.9 -21.% -22.4% 7.6| Magasins de vétements pour hommes 5
28.6 -12.2 -13.2 -3.3 2.6| Magasins de vétements pour dames 6
Autres magasins de vétements 7
-7.7 -7.0 -2.8 34.9 33.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
41.6 -10.3 -2.8 28.1 -3.4| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
~16.6 - - 2.1 -11.8 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs
. Stations-service 11
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
- - -1.8 8.3 7.6 7.1| Magasins de marchandises diverses 13
-10.4 -0.2 - - -7.5 -2.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
-3.7 10.5 41.1 39.8 38.3| Autres mmgasins de produits durables 15
13.4 7.9 9.5 -2.0 -5.0| Autres magasins de vente au détail 16
2.3 9.8 14.6 11.4 13.3| Total, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales .
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1
1993 1992 1992 1992 1992
No, Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 1313 13.6 15.2 15.0 13.1
2 All other food stores e b
3 Drugs and patent medicine stores X X x X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Homen's clothing stores X X X % x
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 0.5 0.9 0.8 0.8 0.6
9 Household furnishings stores X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.6 6.6 6.4 8.7 T2
dealers
11 Gasoline service stations L
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores b x x x x
14 Other semi-durable goods stores 3 &3 3.2 2.1 1.5
15 other durable goods stores e -
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 40.5 51.2 56.8 51.7 39.7
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 20.9 23.8 2531 23.3 18.2
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicina storas x x x x x
4 Shoa storas x x X X X
5 Men's clothing stores x X x x x
6 HWomen's clothing stores x X X X X
7 Other clothing stores X x X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.9 293 2l 2.1 2.0
9 Household furnishings stores x X x
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8.0 9.0 12°1 11.3 9.1
dealers
11 Gasoline service stations 2.5 2.5 2.9 2.6 2.8
12 Automotive parts, accaessories and services >
13 Genaeral merchandise stores x x x x
14 Other semi-durable goods storas 2.3 3.6 3.1 3.2 2.5
15 Other durable goods stores 1.6 2.4 2.1 2.1 1.5
16 Other retail stores X X X X X .
17 Total, all stores 85.1 104.7 102.5 101.0 83.1
Retail Trade, March 1983 iha Commerce de détall, mars 1993
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'anndée précédente

Groupe de commerce

Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trim-st129? Trimest;:92 Tri-nsi;z93 Trimostlzqg Trinostlzqf N°®
Per cent - pourcentage e
1.7 59.2 37.0 48.3 74.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d‘alimentation 2
x % x X x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X x X x x| Magasins de chaussures 4
x X x x x| Magasins de vatements pour hommes 5
x x X X x| Magasins de vétements pour dames 6
x x x x x| Autres magasins de vétements 7
-13.6 -18.6 -20.5 29.0 40.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagars 8
x x x x Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-22.5 -6.5 -18.4 -19.1 5.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs

.| Stations-service 11
N b G adinicne o ron Poun g
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13
~16.5 -10.1 2.4 -17.7 =19.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
Autres magasins de produits durables 15
X x x X x| Autres magasins de vente au datail 16
1.9 15.1 19.0 16.1 22.2| Total, ensesble des magasins 1?7

Territoires du Nord-Ouest
14.6 83.6 55.6 83.2 44.8| Supermarchés d'alimentation et épicerias 1
1 .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
x x x X x| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-3 x X X x| Magasins de chaussuraes 4
X X X x x| Magasins de viétements pour hommes 5
x x x x x| Magasins de vétements pour dames 6
x x X x| Autres magasins de vétements 7
-5.9 -1.4 5.8 37.2 31.6| Magasins de meubles et d'appareils managers 8
X X x x x| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-11.9 5.4 2.6 ~5.2 -2.6| Concessionnairas de véhicules automobilaes 10

et récréatifs

-11.9 -15.3 -1.6 -0.8 -9.3| Stations-service 11
1 e e R e T, &
x x x x x| Magasins de marchandises diverses 13
-6.8 7.4 -2.3 0.7 13.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
8.4 Zige 51.4 29.0 11.3| Autres magasins de produits durables 15
X X X x x| Autres magasins de vente au détail 16
2.4 7.8 12.3 10.0 9.4| Tetal, ensemble deos magasins 17
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)
Response fraction
Fraction de réponse i
March Februar Januar December
No. ;:22 Fév:zZr Janl?:r Déco;g:s
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 95.2 95.5 92.8 93.2
2 All other food stores 935 95.2 96.6 95.32
2 Drugs and patent medicine stores 96.4 96.6 96.7 97.3
4 Shoe stores 98.5 96.7 95.8 97.7
B Men's clothing stores 96.6 97.7 98.4 95.5
6 Homen's clothing stores 92.7 93.8 95.3 96.2
7 Other clothing stores 88.8 %96.9 98.0 98.3
8 Household furniture and appliance stores 94.0 96.5 97.5 96.7
9 Housaehold furnishings stores 95.3 %96.3 97.5 97.5
10 Hotg:ai:bicle and recreational vehicle 95.8 96.3 95.5 96.7
11 Gasoline service stations 96.2 96.0 96.2 96.6
12 Automotive parts, accessories and services 93.4 93.7 93.4 9.5
13 Genaral merchandise storas 99.6 99.5 99.7 99.7
14 Other semi-durable goods stores 95.6 95.1 95.3 95.3
15 Other durable goods stores 96.2 96.9 96.8 96.6
16 Other retail stores 97.2 98.1 98.5 98.9
17 Total, all stor<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>