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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition teo publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-cuts, micrefiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publicatien and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Sectiocn,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halifax {1-802-426-5331) Regina {1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116)  Calgary (1-403-292-6717)
Toronto {1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)

Winnipeg  (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, +for users who reside outside
the 1local dialing area of any of the regicnal
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Southern Alberta 1-800-882-5616
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551

Telecomsunications Device for the

Hearing Impaired 1-B00-363-7629
How to Order Publications

This and other Statistics Canada publicatiens
pay be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to

Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Fres Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

Te maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des donneées sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les donnees sous formes
diverses. QOutre les publications, des totalisations
habituelles et speéciales sont offertes. Les donnees
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres dccuments
de réference geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
donnees agreégees est possible par le truchement de
CANSIM, la base de donnees ordinoclingue et le systeme
d'extraction de Statistigque Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent étre adressées a:

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, Kla 0T6 telephone:
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de
Statistigue Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina
Montréal (1-514-283-5725)
Ottawa (1-613-951-8116)
Toronto (1-416-973-6586)
winnipeg (1-204-983-4020)

(1-306-780-5405)
Edmonton  (1-403-495-3027)
Calgary (1-403-292-6717)
Vancouver (1-604-666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres reégionaux de con-
sultation,

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yukon

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Appareils de télécommunications pour

les malentendants 1-800-363-7629

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou

en écrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numero du telecopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour commander

seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualite du service au public,
Statistique Canada observe des normes etablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des coilits et de services aux repondants.
Pour cbtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiguer avec le Centre de consultation
reégional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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SYMROLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.

- nil or Zzero.

-~ amount too small to be expressed.

x confidential tc meet secrecy requirements

of the Statistics Act.

Components may not add to totals dus to
rounding.

A HOTE ON CANSIN

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420), as well as many other series are

available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or

the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was
direction of:

e G.M. Andrusiak, Diractor, Industry Division

prepared under the

e B. Nemes, Assistant Director, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

e P. Desjardins, Senior Economist, Retmil
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANS| 239.48 - 1984,

C]

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont emploves uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.
. n‘ayant pas lieu de figurer.

- neant ou zéro.

== nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au sscret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio-
aconomique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de detail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de
nombreuses autres series, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de 1la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 028 (teléphone 613-951-8200), ou aux conseillers

regionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canada.

Cette publication a été redigés sous la direction de:

e G.M. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

. B. Thériault, chef, Section du commerce de
détail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de l'industrie

e P. Desjardins, Economists principale, Section
du commerce de detail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I'’”American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984.
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Note to users

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
{containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisateurs

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabiliteé
des données peuvent consulter le numérc de
février le plus récent de cette publication
{incluant les révisions de l'année précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commarce de datail.

Retail Trade, October 1884
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, octobre 1894
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue




HIGHL IGHTS

Canadian consumers loosened their purse
strings in October after a pause in September,
continuing the upward trend observed since tha
spring of 1992.

Sessonally adjusted retail sales rose sharply
in October (+1.6Z to $17.6 billionl following
a 0.17 dip in September. Since October 1993,
overall growth has bean 8.0Z even though
monthly movements have been relatively vola-
tile, particularly in ths last few months.

The improvement in retmeil sales was felt in
six of the saven sectors, accounting for 94/
of total sales. The largest increases, 1in
dollar terms, wera in food, general merchand-
ise and automotive.

Most sectors reported buoyant sales

In the automotive sector (which accounts for

over one-third of total

retail tradel move-
ments were varied. Motor vehicle snd recres-
tiocnal vehicle dealers and sellers of automo-

tive parts, eccessories and services reported
increases of 1.3/ and 1.67 respectively.
Basoline service stations, on the other hand,
postad a 1.17% decline.

Spending in the food sector (which accounts
for 257 of total retail tradel increased 1.9%
in October, partly offsetting the 2.27 drop

in September. This gain was the third increase
in the last four months.

The general merchandiss sector, which accounts
for 107 of total retail trade and which in-
cludes stores selling a wide range of commodi-
ties (such as furniture, appliances, clothing;
hardware and cosmetics)! advanced 3.47 in Octo-

ber after m 6.0/ decline in September. Sales
by general merchandise stores have slowed in
recent months following steady growth since

mnid-1993.

FAITS SAILLANTS

canadiens desserrent les
izordons de la bourse en octobrm aprés une
pause en septembre, poursuivant la tendance a
la hausse observée depuis ls printemps 1992.

l.es consommateurs

.es ventes désaisonnalisées du commerce de
datail ont augmenté fortement en octobre
{+1.6/ & $17.6 milliardsl faisant suite a une
saisse de 0.17 en septembre. Depuis octobre
1993, la croissance generale est de 8.07,
bien que les mouvements mensuels ne sont pas
constants, particulierement au cours des der-
niers mois.

L'amélioration des ventes s'aest fait sentir
dans six des sept secteurs, représentant 94/
des ventes totales. En terme de dollars, l'a-
limentation, les magasins de marchandises
diverses et 1'automobile ont rapporté les
augmentations les plus significatives.

La plupart des secteurs rapportent des ventes
soutenues

Dans le secteur de ]l'automobile (représentant
un tiers des ventes +totales! les mouvements
ont été variés. Les ventes des concessionnai-
res de véhicules automobiles et récréatifs et
celles des magasins de pileces, d'accessoires
pour véhicules automobiles et services ont
augmentsé de 1.37 et 1.67 respactivement. Les
vantes des stations-service, par ailleurs, ont
enregistré une baisse de 1.17 en octobre.

Les dépenses dans le secteur des aliments
(représentant 257 des ventes totales) ont
augnenté de 1.9 en octcbre, contrebalangant

partiellement la baisse de 2.27 en septembrm.
Il s'agit de la troisiame hausse au cours das
quatres derniers mois.

Le sacteur des marchandises diverses qui re-
représante 107 des ventes totales et inclut
les magasins qui vendent une vasts gamme de
marchandises (telle que 1'ameublements, appa-
reils ménagers, vétements, quincailleries et
produil ts de beautd) augmente de 3.4Z en octo-
bre aprés une baisse de 4.07 en septembre.lLes

ventes des magasins de marchandises diverses
ont ralenti au cours des derniers mois,
faisant suite & une croissance constante
depuis la mi-1993.

Retail Trade, October 1884
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de detail, octobre 1994
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



Sales climb in most provinces

British Columbia was the only province to re-
port lower seales in October (-0.77%). However,
this was only the second decline this year,

and sales by retailers in the province were
12.0% higher than in the same period last
year. Increases in the other provinces and
territories ranged from 0.77Z in the Yukon

Territory to 6.07Z in New Brunswick.

Early indications of Hoveaber sales

Early indications of November retail sales in
Canada are positive. Unadjusted department
store sales were 5.67Z higher than in November
1993. According to the Motor Vehicle Manufac-
turers®' Association, the number of new motor
vehicles sold increased 2.47Z from the previous

year. Employment 1in trade (seasconally ad-
justed) increased 0.87 from October 1994.

Reteil sales in the United States, which are
traditionally closely related to Canedian

retail sales; rose 1.37 in October and advance
estimates for November are up 1.27.

Les ventes montent dans la plupart des régions

Le Colombie-Britennique est la seule province
rapportant des ventes plus faibles en octobre,
en baisse de 0.774. Cependant, celle-ci n'est
que le deuxiéme baisse seulement cette annde
et las ventes des détaillants sont 12.04 plus
élevées que celles d'octobre 1993. Les augmen-
tations dans les autres provinces et terri-
toires s'échelonnent de 0.7% au Yukon & 6.0%
au Nouveau-Brunswick.

Ventes anticipées pour le mois de novembre

Les ventes anticipées pour le mois de novem-
bre au Canada sont positives. Les ventes non
dasaisonnalisées daes grands magasins sont
5.6Z plus élevées que celles de novembre
1993. Les vantes (selon l'association des
fabriquants de véhicules automobiles) de vé-
hicules automobiles neufs, en nombre d'uni-
tés, augmentent de 2.47Z par rapport a pa-
reille date 1'année derniére. L'emploi (dé-
saissonnalisé) dans le commerce a augmentd de
0.87Z par rapport au molis précédent.

Aux Etats-Unis, les ventes du commerce de
détail qui sont traditionnellement étiroitement
lidas & celles du Canada ont augmenté de 1.37
en octobrae. Les ventes pour le mois de novem-
bre augmentent de 1.27 par rapport a octobre
1994,

Retail Trade, October 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Chart 1

Graphigque 1

Retail Sales, Canada

Ventes au detail, Canada
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Prior to 1991. data includes Federal Sales Tax. its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 1991 and later data

Chart 2

*

Avant 1991, les données incluent /a taxe de vente féderale. La
taxe sur les produits et services qui lur a succeédeé n'est pas
incluse en 1991 et dans les donnees ultérieures.

Giraphique 2

Retail Sales - Canada

Ventes au detail - Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
(1ata

"Trend represents smoothed seasonally agjusted data.

Les données avant 1991 ont eté ajustees pour supprimer la taxe

de vente federale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991
et aux donnees subsequentes.

! La tendance represente les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au detail - Canada.

By Major Group par groupe principal
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canada

LECTURES SUGGEREES

Choisies parmi les publications
de Statistique Canada

Bilingual

au dftail, Hors série, Bilingue

3 Title Titre Catalogue
Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue
Department Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 6€3-004&
Advance Release,; Monthly, Bilingual Rappcrt provisoire, Mensuel, Bilingue
Hew Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, 63-007
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Annual, Bilingual les grands magasins, Annuel, Bilingue
Vending Machine Operatars, Annual, Explcitants de distributeurs 6©3-213
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Bilingue
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual Commiiroe de détail annuel, Annusl, €3-223
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. Market Research Handbook, Annual, Recuiril statistique des études de 63-224
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Retail Commodity Survey, Occasional, Enquite sur les marchandises vendues 63-541

Pour obtenir une publication veuillez téléphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé-
copisur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,
au Canada, composez le 1-800-267-6677. Il n'est
pas nécessaira de nous faire parvenir une con~-
firmation pour une commande faite par té@léphone
ou télécopieur.

To order a publication you may talephone
1-613-951-7277 or use facsimile number
1-613-951-1584. For toll free in Canada
only telephone 1-800-267-6677. When
ordering by telephone or facsimile a
written confirmation is not required.
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from

Sales previous month
Year-to-
Ventes date| Variation p. r.
au mois praceéedent
1994
October |September August July - Octobaer |Sep tember
1994 1994 994 1994 [Cumulatif 1994 1994
d Octobre|Septembre Aout| Juillet Octobre|Septembre
o.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,152.6 4,082.6 6,172.9 4,169.9] 41,349.4 147 -2.2
2 All other food storas 338.2 323.7 333.1 316.8 3,013.2 §.5 -2.8
3 Orugs and patent madicine storas 1,008.8 1,014.1 1,011.7 1,009.3| 10,120.5 -0.5 0.2
4 Shoe stores 169.4 160.5 160.8 147.9 1,676.8 6.3 -12.6
5 Men's clothing stores 155.3 151.5 155.3 153.5| 1,562.8 2.5 -2.5
6 HWoman's clothing stores 340.3 331.4 337.1 331.5| 3,275.1 2N -1.7
7 Other clothing stores 384.5 289.1 399.3% 383.3 2,725.0 -1.2 -2.6
8 Housshold furniture and appliance 754.5 725.1 726.1 720.5 7,137.8 6.1 0.1
stores
9 Household furnishings stores 196.6 194.46 195.7 1946.8| 1,933.9 - - -0.7
10 Motor vehicle and recreational 4%,077.6 4,025.1 3,778.¢ 3,736.9| 38,996.3 13 6.5
vehicla dealers
11 Gasoline service stations 1,205.8 1,219.5 1,216.5 1,217.4| 11,959.0 -1.1 0.2
12 Automotive parts, accessories 987.5% 971.5 995.6 997.3] 9,878.5 1.6 -2.4
and sarvices
13 General merchandise stores 1,810.2 1,751.0 1,824.7 1,781.5| 17,922.7 3.4 -4.0
14 Other semi-durable goods stores 615.7 605.3 610.1 598.7| 5,864.8 1 -0.8
15 Other durable goods stores 467.8 458.9 477.5 476.2| 6,690.9 1.9 -3.9
16 Other retail stores 937.4 913.6 919.0 913.6| 8,846.2 2.6 -0.6
17 Total, all stores 17,579.9 17,297.2 17,311.7 17,145.0}171,732.5 1.6 -0.1
Regions
18 Nawfoundland 293.5 289.3 286.0 287.3| 2,864.7 1.5 15
19 Prince Edward Island 75.8 72.0 71.0 71.0 727.5 5.3 1.6
20 Nova Scotia £51.8 539.4 536.1 562.7 5,443.4 2.3 0.6
21 New Brunswick §14.3 391.0 609.1 412.3 6,136.4 6.0 -4 .4
22 Quebac 4,216.8 4,149.1 4,211.7 %,156.8| 41,890.1 1.6 -1.5
23 Ontario 6,697.0 65412.9 6,367.0 6,259.64| 63,128.4 1.3 0.7
24 Manitoba £89.9 566.3 582.3 574.5 5,762.8 4.2 -2.7
25 Saskatchewan 547.8 530.4 522.5% 526.3 5,185. % 3.3 1.5
26 Alberta 1:,866.7 1,786.0 1,864.9 1,838.7] 18,1587.7 3.5 -3.3
27 British Columbia 2:489.7 2,507.6 2,425.7 2,420.7) 23,882.8 -0.7 3.4
28 Yukon 16.2 16.1 16.1 16.0 163.9 (1147 - -
29 Northwest Territories 40.4 39.2 39.3 29.3 389.7 3.1 -0.1
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(périodes courantes)

TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from

previous month

Variation p. r.
au mois précédent

Change from previous year

variation par rapport @ 1'annés pracédente

Year-to-
August July| October|September August July date
1994 1994 1994 1994 1994 .1894 1994
Aott| Juillet| Octobre|Septembre AoGt| Juillet|Cumulatif e
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
0.1 0.3 3.8 1.9 4.2 5.3 4.4 Supermarchés d’'alimentation et 1
épiceries
5.1 9.0 22.2 13.9 17.3 11.5 6.6| Tous les autres magasins 2
d’'alimentation
0.2 - - 0.8 0.2 1.0 2.0 2.3| Pharmacies et magasins ds 3
médicaments brevetés
8.7 0.3 7.6 1.6 17.4 1.7 10.4| Magasins de chaussures 4
2 -0.7 3.0 4.1 7.6 5.3 7.1| Magasins de vatements pour hommes 5
1.7 -2.0 7.9 4.6 4.9 2.0 2.8| Magasins de vatements pour dames 6
4.2 0.2 7.1 7.9 9.0 2.6 4.7| Autres magasins de vétements 7
0.5 0.5 7.3 3.4 3.2 2.3 2.3| Magasins de meubles et d'appareils 8
miénagers
0.5 3.4 3.9 3.4 3.6 4.1 3.7| Magasins d’accessoires d'ameublement 9
1.2 -8.8 15.4 14.5 8.2 7.8 16.4| Concessionnaires de véhiculaes 10
automobiles et réacreatifs
-0. 1 Us 1 1. 1 2.8 Stations-service 11
-0.2 9.5 Magasins de pieces et d'accessoires 12
pour automebiles et services
2.4 -1.4 5.7 2.5 7.1 4.7 Magasins de marchandises diverses 13
1.9 1.8 11.0 9.9 10.0 8.3 Autres magasins de produits 14
semi-durab las
0.7 -0.5 8.7 6.1 9.6 9.1 8.2| Autres megasins de produits 15
durables
0.6 3.7 14.7 10.3 10.7 10.3 6.7| Autres magasins de vente au détail 16
1.0 =1.6 8.0 6.1 6.6 6.0 6.7| Total, snsemble des magasins 17
Régions
-0.4 -0.7 4.5 4.0 1.9 2.7 2.4| Tarre-Neuve 18
- - -1.3 5.8 0.4 -1.0 -0.2 3.4| fle-du-Prince-Edouard 19
-1.2 0.4 2.4 -1.2 -0.6 i 2.7| Nouvelle-Ecosse 20
~0.8 -2.3 ST -7.8 -2.0 -0.8 0.2| Nouveau-Brunswick 21
1.3 -3.0 6.5 4.0 5.5 5.3 6.8| Québec 44
1.7 -2.4 8.6 7.4 6.9 5.4 6.6| Ontario 23
1.6 -1.2 3.9 0.7 4.5 4.0 4.0{ Manitoba 24
-0.7 1.6 12.6 9.5 8.0 9.9 9.2| Saskatchawan 25
0.3 0.2 8.5 5.3 8.2 8.1 7.7| Alberta 26
0.2 0.6 12.0 12.4 9.2 9.5 9.3| Colombie-Britannique 27
0.1 -2.6 -5.2 -4.9 -5.4 -8.2 -4%.3| Yukon 28
- - 1.9 12.8 11.3 13.6 17.1 15.2| Territoires du Nord-Ouast 29
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TABLE 2. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventas
October| Septembar August July Year-to-date
No. Dct;ggz Sopt.;g:: 1:3: Juiigzz Cunulgzgz
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,066.6G 6,171.6 4,095.0 4,437.6 41,068.3
2 All other food stores 327.2 327.6 336.8 351.7 2,968.4
3 Orugs and patent medicine stores 1,007.0 1,005.1 1,000.7 969.4 9,857.9
4 Shoe stores 162.1 159.8 157.2 134.9 1,392.0
5 Men's clothing stores 159.4 161.9 125.0 126.7 1,326.9
6 Momen's clothing stores 349.0 359.8 321.1 326.9 3,046.6
7 Other clothing stores 401.5 435.4 417.0 345.5 3,623.6
8 Household furniture and appliance stores 774.9 766.5 725.5 716.2 6,753.5
9 Household furnishings stores 200.4 203.0 211.8 201.3 1,861.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,929.1 3,983.1 3,895.7 3,949.3 39,963.8
dealers
11 6Gasoline service stations 1,2647.6 1,256.0 1,332.8 1,341.9 12,000.6
12 Automotive parts;,; accessories and services 991.8 956.6 1,006.9 1,036.7 9,656.7
13 General marchandise stores 1,879.0 1,705.5 1,754.6 1,6640.2 16,147.5
16 Other semi-durable goods stores 587.9 601.1 626.0 598.7 5,485.0
15 Other durabls goods stores 416.3 656.3 482.1 667.7 G,216.9
16 0Other retail stores 897.9 932.6 942.9 1,024.6 8,417.1
17 Total, all stares 17,395.3 17,461.5 17,431.1 17,667.6& 167,561.8
Regions

18 Newfoundland 286.8 291.5 296.3 301.0 2,760.1
19 Prince Edward Island 72.2 7%.1 78.8 82.0 706.1
20 HNova Scotia 541.4 547.1 546.5 563.4 5,272.6
21 New Brunswick 409.0 399.9 412.1 431.6 4,010.7
22 Quebec 4,123.8 4,202.2 4,257.6 4,323.7 41,280. 1
23 Ontario 6,475.2 6,680.4% 6,275.5 6,386,7 61,314.8
24 Manitoba 586.1 £70.9 £74.8 580.3 5,593 5%
25 Saskatchewan 550.2 520.4 523.1 532.2 5,046.2
26 Alberta 1,825. 1 1,800.3 1,880.4 1,884.8 17,691.1
27 British Columbia 2,%468.6 2,520.2 2,527.5 2,522.3 23,343.9
28 Yukon 16.1 16.3 18.8 19.4 162.8
29 Horthwest Territories 4%0.7 38.7 39.7 %1.9 382.0
Retail Trade, October 1984 Commerce de détail, octobre 1994
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1la région
(périndes courantes)

Change from previous year

Variation par rapport & l'snnae pracadente

octobar| September August July| Year-to-data
Qotabra| Septembre ABOW, " AEIARE] L 4 <CuntaRl § N
Per cent - pourcsntage
Groupe de comserce - Canada
-0.9 4.4 4.9 2.2 4.1]| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
18.0 18.1 16.8 13.3 6.4 Tous les autres magasins d'alimentation 2
-0.9 152 2.7 -0.3 2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
3.9 4.7 17.1 7.6 9.7| Magasins de chaussures G
1.9 19 9.7 3.0 6.7| Magasins de vétemants pour hormmes 5
5.6 5.4 5.5 0.8 2.9| Magasins de vétements pour dames 6
2.9 j2.3 9.9 25l 5. 1| Autres magasins de vétements 7
7.3 4.6 3.9 -1.2 2 5| Magasins de meubles et d'appareils ménagars 8
3.7 5.3 7.4 0.6 3.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.5 16.2 12.1 4.6 14.6| Concessicnnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
12 .0 2.4 2.3 0.8] Stations-service 1
5.9 5. 12897 7.0 9.5 H-g::igzngzlgii::s‘:ﬁvg;:ic-ssoirns pour 12
4.0 .6 8.2 1.4 5.2| Magasins de marchandises diverses 13
11.0 10.1 13.0 6.1 6.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.% 6.7 12.8 7.9 8.5| Autres magasins de produits durables 15
10.5 15.1 10.2 7.2 6.9 Autres magasins de vente au détail 16
5.9 7.6 8.1 3.6 ¢.8| Total, ensemble des magasins 1?7
Régions
1.8 7.2 3.6 0.1 %.3| Tarre-Neuve 18
2L 3.4 -0.8 -3.4 2.8| Ila-du-Prince-Edouard 19
0.7 1.6 0.5 -1.9 2.4| Nouvelle-Ecosse 20
~4.3 -4.3 -3.2 -4.5 ~0).3| Nouveau=-Brunswick 21
Zns 5.9 7.8 1.8 5.7| Quabec 22
7.6 8.6 8.2 3.7 3,8| Ontario 23
1.6 2857 4.5 1.8 3.9| Manitcba 24
12.2 10.0 9.5 Toi? 9.4| Saskatchewan 25
6.7 7.1 10.2 6.0 7.9| Alberta 26
10.9 13.0 12.3 8.3 9.6| Colombim-Britannique 27
-4.7 -%.7 -1.2 -10.8 -%.1| Yukon 28
13.4 10.5 14.8 13.6 15.4| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group ok i
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Triu-stlzgg Trim-stlzgg Trin.stlzgz Trinostlzqz Trimnstlzgg
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarksts and grocery stores 12,706.2 12,634.0 11,665.7 12,336.0 12,240.3
2 All other food stores 1,016. 1 870.6 754.6 873.6 876.2
3 Drugs and patent medicine stores 2,978.2 2,990.3 2,885.4 3,269.9 2,940.6
4 Shoe stores 451.8 461.9 316.1 k0o.6 %12.1
5 Men's clothing stores 393.7 456.0 317.8 656. 1 376.3
6 MWoman's clothing stores 1,005.9 987.9 703.9 1,190.2 968.3
7 Othar clothing stores 1,197.9 1,034.8 789.4 1,398.3 1,105.9
8 Housahold furniture and appliance stores 2,208.2 2,029.1 1,741.3 2,521.8 2,156.6
9 Housshold furnishings stores 616. 1 B74.6 %69.8 646.9 590. 1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11,828.1 164,097.3 10,089.5 9,882.5 10,679.4%
dealers
11 Gasoline service stations 3,930.6 3,569.2 3,253.2 3,567.0 3,832.3
12 Automotiva parts, accessories and services 3,000.0 3,195.6 2,469.2 2,990.2 2,766.5
13 General merchandise stores 5,100.3 5,097.5 $,070.7 6>968.4 4,886.7
14 0Other semi-durable goods stores 1,825.8 1,813.1 1,258.3 2,035.6 1,664.2
15 Other durable goods stores 1,406.0 1,3649.1 1,063.5 1,712.9 1,288.5
16 Other retail stores 2,900.1 2,610.5 2,008.6 2:871.6 2,621.3
17 Total, all stores 52,560.0 53,769.6 43,836.8 53,397.4 49,405.1
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 298.0 274.6 247.9 274.8 272.7
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 64.8 65.2 63.9 71.9 61.9
4 Shoe stores 5.5 5.2 3.8 Tt 5.5
5 Men's clothing stores 3.6 6.1 2.4 8.1 3.6
6 komen's clothing stores 13.9 12.2 8.2 20.4 13.7
7 Other clothing stores 10.6 9.3 10.6 31.0 18.6
8 Household furniture and appliance stores 26.6 20.4 17.2 36.6 24.49
9 Household furnishings stores 4.0 3.6 2.6 5.2 3.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 158.1 192.6 128.2 113.1 149.6
alers
11 Gasoline service stations 79.2 70.8 67.5 78.4 89.2
12 Automotive parts, accessories and services 43.6 47.7 34.3 49.2 39.2
13 Gsneral merchandise stores 113.1 103.1 79.6 157.0 105.8
14 Other semi-durable goods stores 31.5 29.0 18.1 31.5 28.3
15 other durable goods stores 10.9 10.9 9.1 18.8 11.3
16 Other retail stores 22.0 19.4 17.3 32.0 22.5
17 TYotal, =1l stores Bss.8 a7z2.8 711.6 937.3 ass.a
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TABLEAU 3. Ventes au détail,

non-désaisonnalisées,

(estimations trimestrielles)

selon le groupe de commerce et la région

. Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Quarter 3| Quarter 2
. 1994 1994

Quarter 1
1994

Quarter 4
1993

Quarter 3
19¢3

6roupe de commerce

Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N
Per cent - pourcentage
Canada
3.8 5.3 4.9 4.2 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
16.0 -3.0 2.2 5.4 11.3| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1i-2 2.9 4.1 7.8 10.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
9.6 10.3 11.9 8.5 9. 2| Magasins de chaussures 4
4.6 8.2 9.9 6.7 3 8| Magasins de v@tements pour homnes 5
3.9 2.0 1.6 1.8 5 5| Magasins de vétements pour dames 6
8.3 5.1 1.8 6.9 14.7| Autres magasins de vatements 7
2.4 3.4 =0.2 7.6 11.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.4 2.6 4.0 6.1 3.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.8 16.3 16.2 10.8 6.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
2.6 0.5 -1.2 -0.1 2.2| Stations-service 1
8.4 10.5 1453 6.5 7.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
6.6 5.3 6.6 -0.7 -2.3| Magasins de marchandises diversaes 13
9.7 4.6 2097 2.0 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
9.1 767 9.5 4.1 5.9| Autres magasins de produits durables 15
. 10. 6 4.7 3.2 -1.2 0.9| Autres magasins de vente au détail 16
6.6 7.5 6.9 .6 5.3| Total, ensemble des magasins 17
Terre-Neuve
9.3 6.0 0.7 1.9 -2.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.6 5.1 3.3 1.5 &.8| Pharmacies et megasins de madicaments brevetés 3
1.3 3.3 11.8 -2.4 7.9| Magasins de chaussures 4
2.2 12.0 16.3 16.3 12.2| Magasins de vétements pour hommes 5
1.6 -0.6 2.2 11.6 16.6| Magasins de vétements pour dames 6
-43.3 -46.2 -7.3 3.0 7.3| Autres magasins de vétements 7
0.8 -1.0 3.3 6.6 17.64| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.0 -2.5 -10.1 -11.6 -3.3| Magasins d'sccessoires d'amasublemant 9
5.7 12.5 16.6 0.1 %.8| Concessionnaires de véhicules automocbiles 10
et réecraatifs
-11.3 -10.3 -9.8 -7.8 ~5.6| Stations-service 11
) 11.2 19.7 18.5 8.3 743 H-g::i::oggI:ii::s‘:ivg;:ﬁc-lsoira: pour 12
7.0 4.8 4.9 -4.3 -1.6| Magasins de marchandises divarses 13
11.5 8.3 2.4 -8.7 =7.3| Autres magasins de produits semi-durables 16
-3.8 1.7 14.4 -0.8 =0.6| Autres mmgasins de produits durables 15
-2.3 -9.7 0.5 -3.6 =3.0| Autres mmgasins de vente au datail 16
. 3.5 3.8 3.1 -0.6 0.5! Total, ensemble des magasins 1?7
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

No.

Trada Group

Sales
Ventes
Quarter 3 Quarter 2| Quarter 1 Quarter % Quarter 3
1996 1994 199 1993 1993

Trimestre 3

Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4

Trimestre 3

Prince Edward Island

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocary stores 57.0 50.9 46.9 51.5 £7.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 16.6 16.7 15.7 17.8 16.8
4 Shoe storas 15!
E Men's clothing stores X X X b 3
6 MWomen's clothing stores
7 Other clothing stores 6.8 3.6 2.2 5.2 5.2
8 Household furniture and appliance stores 7.3 6.3 5.1 8.1 6.2
9 Household furnishings stores 2.4 2.3 U874 2.4 2.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 40.6 53.1 24.5 35.9 1.1
ealers
11 Gasoline service stations 28.3 22.8 200 % 25.1 31.9
12 Automotive parts, accessories and services 13.8 16.3 10.2 14.3 14.0
13 General marchandise stores 23.7 21.6 16.4 32.5 22.5
14 Other semi-durabla goods stores 11.0 9.1 6.2 10.4 12.9
15 0ther durable goods stores 3.0 2.4 2.0 4.3 3.2
16 Other retail stores 15.5 11.4 8.9 12.3 14.2
17 Total, all stores 236.9 222.2 176.8 229.3 236.1
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery stores 488.7 460.6 410.5 436.4 456.4
2 All other food stores l% W)
3 Drugs and patent medicine stores 111.7 108.4 112.0 126.9 108.3
% Shoe stores 9.3 8.9 6.7 11.2 8.8
5 Men's clothing stores 7.5 7.8 5.4 15.2 7.0
6 MWomen's clothing stores 27.6 26.1 19.0 4%0.3 27.9
7 Other clothing stores 26.7 21.5 17.8 35.4 23.2
8 Househaold furniture and sppliance stores 42.0 38.5 36.5 53.0 40.6
9 Household furnishings stores 14.6 12.6 87, 12.8 12.1
10 Metor vehicle and recreational vehicle 331.9 417.2 312.2 278.1 342.2
dealers
11 Gasoline service stations 140.0 139.0 139.7 174.0 180.6
12 Automotive parts, accessories and services 77.6 85.7 57.9 82.6 75.5
13 Ganeral merchandise stores 170.7 162.1 126.7 263.6 171.8
14 Othar semi-durable goods stores 52.5 48.7 37.8 63.9 50.1
15 Other durable goods stores 25.8 23.6 18.8 40.5 26.3
16 Other retail stores 106.0 9.5 73.8 108.0 106.1
17 Total, all stores 1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaiscnnalisées, selon le groupe de commserce et 1a région
({estimations trimestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport a 1l'année précaedente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| GQuarter 3
1994 1994 1996 1993 1953
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3 N*®
Per cent - pourcentage
2le-du-Prince-édouard
-0.8 =1.1 2.0 7.0 9.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
-1.2 0.8 2.5 4.3 6.8| Pharmecies et megazins de médicaments brevetésx 3
X X X 19.8| Magasins de chaussures 4
X X X Magasins de vatements pour hommes 5
Magasins de vétements pour dames 6
29.6 27.4 16.4 i5.6 25.3| Autres megasins de vétements 7
18.8 14.6 23.6 22.9 -3 1| Magasins de meubles et d’appareils ménagers 8
16.7 6.1 28.8 13.7 9.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-1.1 12.2 8.3 0.1 -3,1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-11.58 -6.5 9.3 9.3 17. 6| Stations-service 11
-1.3 4.6 8.3 3.9 edtic H-g::igzogzI:iizzss::vg;::co:soir-s pour 12
5.3 3.9 11.3 3.5 3.6| Magasins de marchandises diverses 13
-14.5 -3.8 17.0 26.9 33.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
-7.6 10.9 -1.8 -11.5 5.4| Autres magasins de produits durables 15
8.8 1.6 -5.5 -11.8 =11.1| Autres magasins de vente au détail 16
-0.5 3.5 6.6 &.9 6.8| Total, enssmble des magasins 17
Nouvelle-Ecosse
¥/ oll 4.6 1.8 -2.8 3.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
3.2 0.1 7.0 -0.9 4.5| Pharmecies et megasins de médicaments brevetes 3
5.7 10.6 31.0 18.9 9.4| Magasins de chaussurss 4
6.5 - - 4.3 0.5 2.2| Magasins de vatements pour hommas 5
-0.9 -6.8 -2.5% 3.5 5.9| Magasins de vétements pour dames 6
15.2 8.4 4.4 4.0 7.8| Autres magasins de vétements 7
3.4 2.8 7.1 Sxif -(.8| Magasins de meubles et d'sppareils ménagers 8
20.4 17.8 -4.3 -13.3 ~2.4]| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-3.0 2.4 24.0 10.5 11.0 Cnn::s:ég:g:ig:: de vahicules automebiles 10
-22.5 -13.3 1.5 10.3 %.0| Stations-service 11
2.7 8.5 17 27.% 31.6| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-0.7 -1.2 3.6 2.9 4.7| Magasins de marchandisas diversas 13
4.7 1.8 12.4 22.5 14.4| Autres magasins de produits sami-durables 19
-1.9 -4, 1 -4.5 -9.5 =5.1| Autres magasins de produits durables 15
-0.2 0.6 3.8 0.3 2.3| Autres magasins de vente au datail 16
== 1.2 7.6 §.1 7.0| Total, ensemble des magasins 17
ggt?'sltx-{:rsagz’na %gt?bc?;t?ﬁ:: CadlE "l Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Baaaeo . |
- v

Estimates)
Sales
Trade Group M
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Trimosilzqg Trin.silzgg Trinostlz9? Trinostlzqg Trim-stlzqg
bbb millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 333.9 326.3 321.9 357.6 364.8
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 96.5 9.2 88.2 91.3 79.2
% Shoe stores 8.0 8.1 5.2 9.2 6.9
5 Men's clothing stores 7.3 B.% 5.3 15.5 7.7
6 Momen's clothing stores 23.3 21.8 15.3 32.6 22.9 |
7 Other clothing stores 18.2 15.2 13.0 272. 7 20.6 l
8 Household furnitures and appliance storss 36.8 3.8 30.6 48.0 36.2 |
9 Housshold furnishings stores 11.2 10.1 7.6 11780 9.9 h
10 Motor vehicle and recreational vehicle 239.5 324.9 240.9 266.7 290.3 |
dealers E
11 Gasaline service stations 122.9 108.9 95.4 107.5 123.4 t
12 Automotive parts,; accessories and services 83.0 80.4 56.5 76.5 69.8 i
13 General merchandise stores 135.9 139.8 106.2 196. 1 136.1 |
14 Other semi-durable goods stores 33.5 32.9 20.8 40.0 35.4 ;
15 Other durable goods stores 21.7 19.5 13.7 27.8 17:1-§
16 Other retail stores 63.9 56.5 42.4 66.3 68.9 l
17 Total, all stores 1,263.6 1,288.9 1,069.2 1,363.6 1,295.6 :.-
e
Quebec F
1 Supermarkets and grocery storas 3,552.6 3,583.5 3,322.2 3,466.9 3,397.3 E
2 All other food stores }
3 Drugs and patent medicine stores 735.6 767.4 713.4 799.8 747.8
% Shoa stores 149.3 155.8 95.2 175.3 139.6 l
5 Men's clothing stores 99.8 118.7 73.8 147.6 2.0 |
¢ HWomen's clothing stores 279.1 280.0 195.4 292.2 255.6 |
7 Dther clothing stores 335.6 317.8 224.6 363.7 318.1 3!
8 Housshold furniture and appliance stores 5664.3 526.8 380.6 581.3 571.8 :
9 Household furnishings stores 145.6 144.1 96. 6 140.1 160. 1 r
10 Motor vehicle and recrastional vehicle 2,779.0 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3 |
dealers f
11 Gasoline sarvice stations 818.2 728.6 670.8 720.6 728.6 |
12 Automotive parts, accessories and services 729.5 818.9 589.6 776.4% 693.3
13 General merchandise stores 1,078.9 1,116.0 860.7 1,361.8 995.85
14 Other sami-durable goads stares 468.7 465.8 285.5 419.2 405.5
15 Other durable goods stores 275.6 275. 6 207.7 299.9 245.8
16 Other ratail stores 436.5 461.6 333.8 489.2 402.1
17 Total, all stores 12,783.5 13,682.2 10,690.6 12,628.6 12,1764.6
Retail Trade, October 1984 -10- Commerce de détail, octobre 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de cosmerce et la région
(estimations trisestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| GQuarter 1| GQuarter 4| Quarter 3
1994 1994 1994 1993 1993
Trimestra 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N®
Par cent - pourcentage
Nouveau-Brunssick
-8.5 -5.4 0.4 2.5 6.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
21.9 19.2 19.1 12.0 16.4| Pharmacies et magasins de madicaments brevetés 3
16.7 26.1 23.4 13.9 13.8| Magasins de chaussuras G
~4.7 9.5 -4.2 11.3 8.3| Magasins de vétements pour hommes 5
fa? =3.0 1.9 10.4 13.4| Magasins de vétements pour dames 6
11.9 -8.7 -10,4 -17.2 2.7| Autres magasins de vétements 7
7.5 1.7 -2.6 -2.2 =0.%| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
14.0 3.6 4.9 6.3 14.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-17.5 -5.0 9.3 8.2 -1.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récrastifs
0.6 6.9 9.3 15.4 15.1| Stations-service 11
1é.9 13.3 Tt -0.6 1.6 Hng::ig:ogglgii:zs‘:ivg;:icn:soiro: pour 12
(%92 8.9 13.1 -0.3 0.9 Magasins de marchandises diverses 13
=5.6 -4.4 -6.5 -8.6 -6.0| Autres mmgasins de produits semi-durables 14
6.7 14.6 5.0 -3.7 -7.7| Autres mmgasins de produits durables 15
~7.3 ~12.0 -6.8 6.1 14.2| Autres magasins de vente au détail 16
4.0 Qa1 5.4 3.8 4.7| Tatal, ensemble des magasins 17
Québec
4.6 s 6.4 2.9 3.2| Supermarchés d'alimentation et épiceriss 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.6 4.5 6.0 13.3 15.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
Be 4.0 6.8 7.0 1.8| Magasins de chaussures %
8.5 4.5 5.0 5.6 2.3| Magasins de vetemants pour hommes 5
9.2 7.3 13.3 5.8 7.4] Magagins da vetsments pour dames 6
5.5 2.8 2.5 -6.5 2.2| Autres magasins de vétements 7
«1.3 -2.3 -6.5 4.0 20.2| Magasins de meubles et d'apparsils sénagers a8
8.0 -3.7 6.9 6.0 2.4| Magasins d'sccessoires d'ameublement 9
1.6 13.8 19.2 8.5 9.6 Con::t:ég:g:i;;: de véhicules automobiles 10
2.8 2.4 ~4.3| Stations-service 11
5.2 .4 7.7 3.8| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.4 10.2 13.1 8.3 7.5| Magasins de marchandises diverses 12
15.6 15.3 2.4 1.5 10.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
12.1 12.2 mMa7 9.7 14.6| Autres magasins de produits durables 15
8.6 8.5 6.8 0.2 1.8| Autres magasins de vente au datail 16
5.0 8.0 8.8 5.1 6.7| Total, ensemble des magasins 17
fetall Trade, October 1884 Commerce de détail, octobre 1394
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Broup

Sales

Ventas

Quarter 3
1994

Quartaer 2
1994

Quarter 1
1994

Quartar 4
1993

Quarter 3
1993

No. Trimestre 3|{Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|/Trimestre 3
oaakini millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery storas 3,946.7 %,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores 1,140.3 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3
4 Shoe stores 164.1 176.8 123.3 188.3 152.4
5 Maen's clothing stores 156.4 188.5 132.8 276.9 155. 1
¢ Woman's clothing stores 375.2 379.9 258.6 %66.1 362.6
7 Other clothing stores 463.5 368.8 273.8 518.7 398.0
8 Housshold furniture and appliance stores 824.3 735.0 666.0 972.% 806.5
9 Housshold furnishings stores 266.2 224.2 185.7 244.5 217.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,523.7 5,415.6 3,958.5 4,026.4 4,029.7

dealers
11 Gasoline service stations 1,388.3 1,331.6 1,243.3 1,312.9 1,393.7
12 Automotive parts, accessories and services A58 4 1. 4479 e 48 14286 1,036, 9
13 General merchandise stores 949,49 7,808, i.eB5.7 22898, 127984
14 Other semi-durable goods stores 651.7 650.7 470.8 814.9 591.2
16 Other durable goods stores 549.4 528.1 397.8 682.7 503.+4
16 Other retail stores 1,302.0 1:135.4 876.6 1,251.0 1,170.2
17 Total, all stores 19.140.6 19,646 .5 16,045 .6 16,892.¢6 17,9224
Manitoba

1 Supermarkets and grocery storses 475.9 476 5 4551 GTFF 478.5
2 All other food storas : c

3 Drugs and patent medicine stores 63.5 64.8 61.6 71.3 64.9
% Shoae stores 10.0 10.7 8.3 12.4 958
5 Men's clothing stores 11.6 13.6 9.7 21.6 11.9
6 komen's clothing stores 29.6 31.9 23.3 41.2 32.6
7 Other clothing stores 37.3 33.5 26.9 48.8 34.1
8 Housahold furniture and appliance stores 58.7 55.8 50.6 77.4 62.2
9 Housshold furnishings stores 13.2 13.4 9.6 14.7 12.9
10 Ho{g:-x:ticlo and recreational vehicle 344.7 407.1 312.9 321.4 331.2
11 Gasoline service stations 169. 6 147.0 136.1 147.5 149 .5
12 Automotive parts, accessories and services 8n. 4 9h 6 %3 .8 95 . 1 Al g
13 General merchandise stores 228.0 zah 1 187.9 362.3 215.9
14 Other semi-durable goods stores 45.0 50.6 37.1 58.8 66.3%
15 Other durable goods stores 50.2 46.5 33.9 56.8 G46.6
16 Other ratail stores 2952 74.5 62.8 88.9 70.9
17 Tatal, all stares 1,725.5 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9
Retail Trade, October 1984 i Commerce de détail, octobre il
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{estimations trisestrielles)

Change from previous ysar

Variation par rapport & l'année précedente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| GQuarter 3
1994 1994 1994 1993 1995
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N°
Par cent - pourcentage
Ontario
2.2 3.5 2.7 2.4 5.1| Supermarchés d‘alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.5 ~0.6 ~-1.0 3.8 8.4| Pharmacies et magasins de madicamants brevetes 3
77 16.2 15.1 10.5 16.1| Magasins de chaussures 4
0.9 8.4 12.3 4.8 0.9| Magasins de vatements pour hommes 5
3.5 2.3 -2.8 -2.8 2.2| Magasins de vétements pour dames 6
11.4 8.7 3.2 16.7 29.5| Autres magasins de vétements 7
2.2 1.9 ~4.8 5.3 2.9| Magasins de maubles et d'appareils managers ]
13.4 17.4 4.9 1.9 -3.5| Magssins d‘accessoires d'ameublament 9
125 172 18.2 14.6 742 COH::::éggg:iE:: de véhicules automobiles 10
~0.4 -0.1 -2.7 ~5.8 -0.6| Stations-service 11
11.2 16.1 i13.8 70 6.8] Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2.8 4.1 6.1 -1.1 -2.8| Magasins de merchandises divarses 13
10.1 5.1 1.2 -0.4 ~5.6| Autres magasins de produits semi-durables 16
9.1 3.8 4.3 -1.6 2.6| Autres magmsins de produits durables 15
11.3 2.6 2.4 -4.7 ~2.8| Autres magasins de vents au détail 16
6.8 7.3 5.9 3.5 3.7| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
-0.3 ~0.4% 5.1 4.7 9.4| Suparmarchés d'alimentation et épiceries 1
.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-2.1 ~2.6 ~2.9 -7.5% ~2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetas 3
0.9 5.4 8.5 ST | 3.9| Magasins de chaussures 4
-2.9 1.3 %.8 5.6 8.9| Magasins de vétements pour hommes 5
-9.1 -4.2 -2.8 3.6 4.9| Magasins de vétements pour damas 6
9.3 2.8 -3.0 5.5 6.5| Autres mmgasins de vatements 7
-5.6 6.9 3.6 13.5 16.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers a
2.4 21.2 17.2 32.4 11.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.1 13.7 6.9 5.6 1.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot racreatifs
13.4 4.1 1.1 -5.1 -5.4| Stations-service 11
-4.3 3.7 9.4 6.8 10.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.2 4.8 8.5 1.2 4. 0| Magasins de marchandises diversass 13
-2.9 -9.4 8.9 -1.0 2.5| Autres magasins de produits semi-durables 16
12.7 1.9 1.6 1.4 3.2| Autres magasins de produits durables 15
.7 5.9 78 4 2.9 7. 1| Autres magssins de vente au datail 16
2.9 6.6 5.5 3.6 5.0/ Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, October 1994 Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b’ -
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Trim.stlzgg Trin-stlzqg Trinnsf1:91 Trim.stlzgz Trin-stlzgg
“wii— millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 371.6 369.0 333.2 368.6 371.6
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 105, 1 108.5 98.7 103. 6 89.6
% Shoe stores 9.4 9.9 6.8 9.5 8.3
5§ Men's clothing stores 10.0 12.3 8.7 15.9 8.6
6 Women's clothing stores 23.3 24.0 17.7 29.3 23.0
7 Other clothing stores 28.7 26.3 20.8 37.2 27.6
8 Household furniture and appliance stores 48.5 6%.6 40.9 55.1 39.1
9 Household furnishings stores 16.4 15.3 13.2 16.8 15.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 324.8 359.5 286.5 305.1 292.4
dealers
11 Gasoline service stations 145.5 129.2 113.6 126.0 133.7
12 Automotive parts, eccessoriesz and services 127.8 131.1 87.0 93.2 9.5
13 General merchandise stores 196.9 199.2 160.3 245.0 175.6
14 o0ther semi-durable goods stores 43.6 50.1 35.9 62.8 46.6
15 0Other durable goods stores 38.3 41.3 29.5 56.8 61.7
16 Othar retail stores 75.2 73.8 3.6 83.6 66.2
17 Total, all stores 1,575.8 1,602.8 1,315.4 1,618.0 1,665.0
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,367.4 1,367.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0
2 All other food stores
2 0Orugs and patent madicine stores 261.1 268.0 278.7 330.8 280.5
4 Shoe stores 38.8 33.1 26.0 33.2 31.1
5 Men's clothing stores 40.3 G66.6 35.7 76.3 G6%.1
6 Momen's clothing stores 97.0 89.6 69.6 116.0 107.6
7 Other clothing stores 128.5 109.5 88.7 156.7 120.3
8 Household furnitures and appliance stores 258.2 252.3 228.3 321.3 267.1
9 Household furnishings stores 61.8 57.8 53.9 68.5 60.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1
dealers
11 Gasoline service stations 457.9 389.0 333.7 382.3 429.5
12 Automotive parts, accessories and services 367.1 381.9 290.0 332.8 318.6
13 Ganeral merchandise stores 525.0 523.3 433.0 738.3 528.5
14 0Other semi-durable goods storss 189.4 186.2 139.9 229.7 188.0
15 Other durable goods stores 174.6 169.5 113.3 196.6 158.7
16 Other retail stores 343.4 275.2 197.3 288.1 270.9
17 Total, all stores 5,565.5 5,668.0 6,652.6 5,672.6 5,164.9
Retail Trade, Octcber 1884 “igh Commerce de détail, octobre 1994
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de comserce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Varistion par rapport a l'année précédente

Quarter 3
1994

Quarter 2
1994

Quarter {1
1994

Quarter 4
1993

Quarter 3
1993

Groupe de commerce

Trimastre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N®
Per cent - pourcentage T iabach e
0.1 3.9 11 5.7 9.7| Supermerchés d'alimentation et épiceries 1
o ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
17.3 21.2 10.1 13.2 15.5| Pharmacies et magasins de médicaments bravetés 3
13.3 16.2 5.0 3.4 7.5| Magasins de chaussuras 4
16.9 31.1 15.8 0.6 3.3| Magasins de vétements pour hommes 5
1.4 -12.9 -21.4 -11.9 -15.0( Magasins de vatements pour dames 6
3.8 -8.8 -13.0 0.4 1.4| Autres magasins de vétements 7
26.0 28.4 14.8 19.4 7.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.3 1.6 5.9 -3.7 -3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
i’ 1125 1 14.9 24.9 15.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
8.8 7.4 5.5 6.5 7.3| Stations-service 11
3.3 36.9 23.4 4.7 10.7| Magasins de pieéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
12.2 14.9 10.6 2.7 2.5| Magasins de marchandises diversas 13
-6.5 -2.5 -6.7 -2.0 4.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
-8.2 5.0 ~2.7 6.0 15.0| Autres megasins de produits durables 15
13.7 16.6 6.5 15.4 5.9| Autres megasins de vente au datail 16
9.0 10.8 6.9 8.7 8.9| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
4.0 5.9 8.8 13.6 11.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimantation 2
-6.9 0.3 6.0 8.0 4.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetas 3
24.7 14.5 10.2 6.3 3.1| Magasins de chaussures 4
-8.5 -0.8 5.8 14. 6 13.2| Magasins de veétements pour hommes 5
-9.9 -11.3 -5.6 4.6 14.2| Megasins de vétements pour dames 6
6.8 6.7 0.3 24.7 23.2| Autres megasins de vétaments 7
-3.3 -0.5 8.1 2t1.0 22.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
2.3 1.1 14.1 13.0 11.3| Magasins d’'accessoires d'ameublement 9
21.9 30.1 19.2 14.7 5.8 Con:zs:é::g:i;:: de véhicules automobiles i0
6.6 2.4 -1.1 8.5 10.3| Stetions-service 11
18.2 20.2 16.0 8.0 H-g::i::ngzlgiizzs‘:ivg;:ic-ssoir.s pour 12
-0.7 -3.1 -1.9 -17.7 -21.9| Magasins de marchandises divarses i3
D37 -13.7 -4.1 -3.3 -3.4| Autras magasins de produits semi-durables 14
9.9 -0.3 - - -1.58 4.0| Autres magasins de produits durablas 15
26.8 6.6 -3.9 -3.7 =2.2| Autres magasins de vents =u détsil 16
7.8 8.9 7.5 5.6 &.2| Total, ensemble des magasins 17
gg::tl;ag:na ?j:t?bg;t??f: pacl ey Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group -
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No Trin-silzgg Trin-stlzgz Trin-:flzq? Trin-silzgz Trincstlzqg
ML e | millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 1,766.2 1,689.8 1,562.7 1,637.1 1,623.5
2 All other food storas dc

3 Drugs and patent medicine storaes 372.7 62.0 361.5 428.7 361.2
4 Shoe stores £5.7 51.8 41.9 52.2 48.1
5 Men's clothing stores 54.9 564.4 42.9 76.8 45.0
6 kMomen's clothing storss 132.5 118.3 93.8 166.6 117.8
7 Other clothing stores 158.7 128.4 109.0 175. 6 137.2
8 Housshold furniture and appliance stores 340.0 312.3 282.4 366.7 300.5
9 Household furnishings stores 99.3 90.1 89.0 127.3 116.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,868.2 1,805.3 1,398.1 1,258. 1 1,448.8

dealers
11 6Gasoline service stations 566.5 490.1 421.2 485.2 562.3
12 Automotive parts, accessories and services 313.0 307.1 283.4 325.9 329.7
13 General merchandise stores 740.3 728.9 603.9 1,001.6 700. 1
14 Other semi-durable goods stores 292.1 286.5 202.2 298.3 252.8
15 Other durable goods stores 252.0 247.2 215.1 326.5 231.7
16 Other retail stores 445.8 401.0 336.5 4%1.0 418.6
17 TYotal, all stores 7,570.0 7,188.7 6,119.5 7-266.0 6,810.2
Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 45.3 44.3 3749 42.1 42.7
2 All other food stores 5 k

3 Drugs and patent medicine stores o

4 Shoe storas X X X X 0.5
5 Men's clothing stores X X X X 0.7
6 MWomen's clothing stores 0.8 0.9 0.6 140 5]
7 Other clothing stores

8 Housshold furniture and sppliance stores 3.5 3.3 3.0 4.2 3.7
9 Houszehold furnishings stores 1.3 1.3 1.1 1.5 1.4
10 Motor vehicle and recrestional vehicle 18.2 20.6 15.6 16.0 18.0

dealers

11 Gasoline service stations I = i,
12 Automotive parts, accessories and services s
13 General merchandise stores 49.5 52.2 43.4 56.0 45.5
14 Other semi-durable goods stores 6.9 5.8 G.1 6.2 6.%
15 Other durable goods stores 4.7 4.4 2.8 4.7 4.5
16 Other retail stores 10.7 9.2 7.6 11.2 10.7
17 Total, all stores 176.7 172.1 161.0 168.7 166.3

Retail Trade, October 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trisestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| GQuarter 2| GQuarter 1| GQuarter 4| GQuarter 3
1994 1994 1994 1993 1993
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestrs 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N*
Per cent - pourcentage )
Colombie-Britannigue
8.8 10.0 743 6.6 8.9| Supermarchas d'alimentation et épiceries 1
. ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.2 5.9 11.3 15.4 16.¢| Pharmacies st magasins de médicements brevetés 3
15.8 15.1 13.9 9.5 18.1| Magasins de chaussuras [
22.0 26.3 17.9 10.2 6.7| Magasins de vétements pour hommes 5
12.% 6.8 4.7 7.4 6.7| Magasins de vétements pour dames 6
15.6 11.6 4.6 7.0 11.1| Autres megasins de vatements 7
13. 1 19.2 11.4 27 16.6| Magesins de meubles et d'appareils ménagers 8
-13.% -16.8 -5.9 13.3 15.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
27.6 18.8 7.0 1.6 3.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
0.7 -1.0 =7.0 4.6 12.7| Stations-service 1
-5.0 -2.5 2.4 3.6 13.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour {2
automobiles et services
5 7 5.8 8.4 2.0 ~2.2| Magasins de marchandises diverses 13
15.5 7.8 12.2 15.2 9.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
8.8 21.7 32.0 21.5 8.4 | Autres magasins de produits durables 15
6.5 8.3 6.6 4.9 10.1| Autres magasins de vente au détail 16
11.2 9.9 6.8 6.3 7.7| Total, ensemble des magasins 12
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
6.2 10.1 1.1 1247 5.9| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
Tous les autres megasins d'alimmntation 2
Pharmacies et magasins de medicaments brevetas 3
X X X X -21.2| Magasins de chaussures 4
X X X X ~8.6| Magasins de vatemants pour hommes 5
-25.5 -8.5 -26.8 5.7 7.7| Magasins de vatements pour dames 6
Autres magasins de vetements 7
-7.58 5.0 22.2 28.9 29.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-2.8 -12.58 -11.2 21.8 16.1| Mmgasins d'accessoires d'ameublement 9
0.8 14.0 13.8 2.7 -2.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récreatifs
. . 5 Stations-service 1
Magasins de piéces et d'accesscires pour 12
automobiles et services
8.7 12.0 18.9 7.5 1.3| Magasins de marchandises diverses 13
y - 8.1 14.3 4.6 2.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
3.5 -0.6 -1.0 4.8 =5.2| Autres magasins de produits durablas 15
- - -11.1 1.4 11.2 10.9| Autres magasins de vente au datail 16
6.3 a.a 12.4 8.2 3.1| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, October 1884 Commerce de détail, octobre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =37
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Exstimates)

Trade Group

Sales
Ventes
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter & Quarter 3
1994 1994 1994 1993 1993

No. Trimestre 3|Trimastre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimastre 3
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 16.6 14.6 12.2 13.8 16.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X ¥ X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Nomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Housshold furniture and appliance stores 1.0 0.7 0.7 1.8 1).52
9 Housshold furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.4 8.7 5.3 6.9 6.5
dealers
11 Gasoline servica stations : §. z ok 5
12 Automotive parts, accessories and services s
13 General merchandise stores X X X X ¥
14 O0ther semi-durable goods storas 3.8 2.5 1.4 2.4 3.4
15 0Other durable goods stores A
16 Other retail stores X X X 3 S
17 Tatal, all stores 54.5 52.5 39.7 51.8 57.9
Northuwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 30.7 29.7 25.6 28.6 26.7
2 All other food stores
3 Orugs and patent madicine stores X X X 9 b
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores ¥ X X X X
6 Momen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Housshold furniture and appliance stores 2.5 2.6 2.3 2.7 2.6
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11.8 11.9 10.3 9.1 11.5
dealers
11 Gasoline service stations 5.0 4.3 4.3 3.0 2.6
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise storas X X X
16 Other semi-durables goods stores 3.4 3.3 28 7) .8
158 0ther dursble goods stores 2.6 2.5 1.8 2.8
16 Other retail stores X X X X
17 Total, all stores 120.2 119.7 101.3 116.9 106 .4
Retail Trade, October 1984 Commerce de détall, octobre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =8
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter I
Trinnstlzqg Trin-s{::9; Trinlstlzq? Trinosilzgz Trimestre ; N*
Per cent - pourcentage
Yukon

-8.5 -5.1 -6.6 1.4 G.8)| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
X X X X K| Pharmacies et mmgasins de madicaments brevetés 3
X X X X | Magasins de chaussures %
X X X X 4| Magasins da vétements pour hommes 5
X X X X | Magasins de vatements pour dames 6
X X X X {| Autres magasins de vatemants 7
-16.7 -27.0 28.3% 61.3 £2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X 4| Magasins d'accessoires d'amaublement 9
-2.1 7.5 =7.2 4.4 1.5 Con::s:é::g:i;;: de vahicules automobiles 10
Stations-service 11
IR apdheat " == e= o -
X X X %| Magasins de marchandises diverses 13
T d 1% 11.7 4.6 6.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
.| Autres magasins de produits durables 15
X X X X X| Autres magasins de vente au détail 16
-5.8 -3.0 7/ 1.2 1.3| Total, ensemble des magasins 17

Territoires du Nord-Ouest
15.0 19.6 22.1 19.3 6.5| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de medicamants brevetas 3
X X X X X| Magasins de chaussures [
X X X X X| Magasins de vétements pour hommas 5
X X X X X| Magasins de vétemants pour damas 6
X X X X X| Autres magasins de vatemants 7
-4.2 20.0 20.5 15.8 21.3| Magasins de maubles et d'sppareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoiras d'amaublemant 9
2.3 19.3 28.7 1.4 -4.6| Concessionnairas de véhicules automobiles 10

et récraatifs

9.1 54.7 56.5 23.6 -10.5| Stations-service 11
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles at services
X X X X %X| Magasins de marchandises diverses 13
15.5 6.0 15.7 4.7 -2.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
12.9 13 8.4 19.0 10.5| Autres magasins da produits durables 15
X X X X| Autres magasins de vents mu detail 16
13.0 15.0 19.7 o 147, 3.9| Total, ensemble des magasins 17
gteaf::tgag:»m %gt?bce;t?%t oy 11 Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE &. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Response fraction

Fraction de réponse

October September August July
No. Oct;z:: Saptolzz: 1:32 Juiigzz
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 95.3 95.6 95.7 95.8
2 All other food stores 90.8 92.1 90.4 92.8
3 Drugs and patent medicine stores 9.3 9% .6 90.4 94.9
4 Shoe stores 98.4 98.7 97.6 97.2
5 Men's clothing stores 9.8 95. 1 95.8 9.0
6 Women's clothing stores 92.4 94.2 96.3 96.2
7 Other clothing stores 96.% 96.3 95.9 92.2
8 Household furniture and appliance stores 95. 6 9.8 94.9 95.7
9 Housshold furnishings stores 91.9 9.7 92.3 92.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 97.6 98.0 98.1 97.7
dealers
11 Gasoline service stations 95.9 95.9 94.5 94.7
12 Automotive parts, accessories and services 91.3 93.9 93.9 92.9
13 General merchandise stores 99.1 99.2 98.9 98.9
16 Other semi-duramble goods stores 93.9 96.2 96.0 96.8
15 0Other durable goods stores 94,0 95.1 9.2 9.5
16 Other rstail stores 96.7 97.8 97.1 98.0
17 Total, all stores 95.9 96.4 95.9 9.2
Regions
18 Newfoundland 9.3 96.7 97.3 96.9
19 Prince Edward Island 9.5 96.0 95.4 95.3
20 Nova Scotia 95.7 97.5 97.3 97.3
21 New Brunswick 95. 6 97.2 96.7 96.5
22 Quebec 95.9 96.3 95.7 96.7
23 Ontario 95.4 95.6 94 .6 9.8
26 Manitoba 96.2 96.4% 96.3 96.6
25 Saskatchewan 95.5% 97.3 97.5% 95.6
26 Albarta 95.5 96.5 96.6 96.5
27 British Columbia 97.8 9.3 98.3 98.3
28  Yukon 91.2 91.6 90.9 92.4
29 Northwest Territories 89.6 90.6 92.1 92.2
Retail Trade, October 1984 -20- Commerce de détail, octobre 1894
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TABLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de 1l'échantillion et coefficient de variation

(périodes courantes)

Coafficient of variation

Coafficient de variation

October September August Jully
Oct;::: S.pts;zzz 1:32 Juiigxz N°®
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.8 2.6 2.9 2.4| Supermarchés d'alimentation et @épiceries 1
5.9 6.0 6.6 7.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.3 2 2.7 2.6| Pharmacies at magasins de medicaments brevetes 3
4.3 4.1 4.8 4.3| Magasins de chaussures 4
3.9 4.0 5.0 6.1| Magasins de vétaments pour hommnes 5
4.0 4.1 3.2 3.4| Magasins de veétements pour dames 6
7.8 6.1 7.8 8.5| Autres magasins de vétements 7
5.0 4.6 4.5 5.2] Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.6 5.0 4.8 4.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.8 5.0 5.3 5.0 Con::s:ég:g:ig;: de véhicules automobiles 10
4.3 4.3 4.5 4.7| stations-service 1
3.1 3.0 3.1 2.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
0.6 0.6 0.7 0.7| Magasins de marchandises diverses 13
4.5 4.3 4.1 3.8| Autras magasins de produits semi-durables 14
5.0 4.3 4.2 4.2| Autres magasins de produits durables 15
243 2.9 2:1 1.9| Autres magasins de vente au detail 16
1.4 1.4 1.4 1.4| Total, ensemble des magasins b7
Régions

23 2.7 2.6 3.0f Terre-Neuve 18
2.1 2.1 1.9 2.0| iIle-du-Prince-Edouard 19
3.7 3.6 3.5 §.0| Nouvelle-Ecosse 20
2.6 2.4 2.9 2.8| Nouveau-Brunswick 21
2.3 2.5 3.0 2.8| Québec 22
Ba2 3.2 3.0 2.8| Ontario 23
2.8 3.0 3.4 2.2| Manitoba 24
2.6 2.4 2.4 z.4| Saskatchawan 25
2.3 2535 4.7 5.8| Alberta 26
281 2.1 2.4 2.1| Colombie-Britannique 27
0.9 1.1 1.2 1.3] Yukon 28
i 7 1.4 1.3 1.5| Territoires du Nord-Ouest 29
g;:atta':tlrsage;,na%cat?bg;tj%? Macaad -21- Commerce de detail, octobre 1994
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TARLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
Oc tober |September August July June May april
No. octabafdimaly: . | Acall) SUAMREL Lelnlain) | 1 Fag|  Aveid
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,162.6 64,082.6 4,172.9 464,169.9 4,156.4 4,164.5 4,118.1
2 All other food stores 338.2 323.7 333.1 316.8 290.7 284.1 273.6
3 Drugs and patent medicine stores 1,008.8 1,014.1 1,011.7 1,009.3 1,008.8 1,013.5 1,012.9
4 Shoe stores 149.4 140.5 160.8 147.9 147.5 181.2 143. 5
5 Men's clothing stores 155.3 151.5 155.3 153.5 154.5 154.2 156.2
6 komen's clothing stores 340.3 331.4 337.1 331.5 338. 1 325.1 319.0
7 Other clothing storas 284.5 389.1 399.3 383.3 382.5 364 . 1 362.5
8 Household furniture and 754.5 725.1 726.1 720.5 716.7 720.6 706.7
appliance stores
Household furnishings stores 194.4 194.4 195.7 194.8 188.4 192.6 192.6
10 Motor vehicle and recreational 4,077.6 &,025.1 %,778.4 3,734.9 4,093.5 3,893.5 3,828.8
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,205.8 1,219.5 1,216.5 1,217.4 1,202.9 1,192.2 1,176.1
12 Automotive parts, accessories 987.5 971.5 995.4 997.3 989.4 969.64 994, 6
and service
13 6eneral merchandise stores 1,810.2 1,751.0 1,824.7 1,781.5 1,806.7 1,785.9 1,775.7
14 Other semi-durable goods stores 615.7 605.3 610.1 598.7 588. 1 585.0 580.0
15 O0ther durable goods stores 467.8 458.9 477.5 476.2 476.4 474.3 465.1
16 Other retail stores 937.4 913.6 919.0 913.6 881.1 874.7 851.1
17 Total, all stores 17,579.9 17,297.2 17,311.7 17,145.0 17,&21.7 17,144&.8 16,956.5
Regions
18 Newfoundland 293.5 289.3 286.0 287.3 289.4 285.1 282.4
19 Prince Edward Island 75.8 72.0 71.0 71.0 72.0 72.2 71.8
20 Nova Scotia 551.8 539.4 536.1 542.7 540.3 £30.9 543.1
21 New Brunswick 414.3 391.0 409.1 %12.3 422.1 413.2 407.9
22 Quebec 4,216.8 4,149.1 4,211.7 4,156.8 4,283.9 4,223.8 4,089.0
23 Ontario 6,497.0 6,412.9 6,367.0 6,259.¢ 6,612.3 6,281.9 6:266.9
26 Manitoba 589.9 £66.3 582.3 8764.5 B81.2 554.8 576.4
25 Saskatchewan b47.8 530.4 522.5% 526.3 519.1 b12.6 523.2
26 Alberta 1,846.7 1,7864.0 1,8644.9 1,838.7 1,834.4 1,824.5 1,823.4
27 British Columbia 2,489.7 2,507.6 25425.7 2,620.7 2,411.9 2,390.3 2,317.2
28 Yukon 16.2 16.1 16.1 16.0 16.5 16.7 16.4
29 Northwest Territories 40.4 39.2 39.3 39.3 38.5 38.7 38.8
Retail Trade, Octcber 1984 Commerce de detail, octobre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -22-
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon
(estimations historiques)

le groupe de commerce et 1la région

March| February| January| December| November| Octobar
1994 1994 1994 1993 1993 1993 "
Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,136.4  4,106.6 4,089.3 4,061.3 4,066.2 4,002.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
292.4 280.6 280.1 274.0 281.9 276.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,021.6 1,006.5 1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetées 3
145. 1 146.8 146, 1 134.9 141.0 138.8| Magasins de chaussures 4
156.2 152.2 153.9 148.8 150.4 150.8]| Magasins de vétements pour hommes 5
326.2 320.6 305.8 320.9 314.7 315.2| Magasins de vetements pour dames 6
359.7 350.2 369.7 351.8 356.2 356.2| Autres magasins de vétements 7
701.5 686.9 681.3 706. 6 703.7 702.6| Magasins de meubles et d'sppareils ménagers 8
195.2 193.9 191.9 193, 0 189.7 187.2| Magasins d'accassoires d'smeublement 9
4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,531.9( Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racreatifs
1,186.2 1,171.8 1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9| Stations-sarvice 11
989.6 974.9 1,009.0 933.8 921.0 9201. 1 H-g::i::ogz1:25::s‘::vg;:icox:oir.s pour 12
1,860.7 1,807.8 1,738.5 1,736.3 1,723.4 1,712.3| Magasins de marchandises diverses 13
558.2 560.3 563.4 564.3 559, 6 B54.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
485.9 458.7 452.1 438.9 434 .6 43).2| Autres magasins de produits durables 15
854.7 85%. 1 867.9 823.8 818.1 817.3] Autres mesgasins de vente au déatail 16
17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439.1 16,285.2| Total, ensemble des magasins 17
Régions

287. 4 280.3 283.9 279. 1 278.2 280.9( Terre-Neuve 18
73.6 72.4 75.7 70.4 71.9 71.7| iIle-du-Prince-Edouard 19
566.1 543.2 5649.8 528.2 566 1 538.8| Nouvelle-Ecosse 20
417.0 425.9 423.7 413.5 419.3 421.4| Nouveasu-Brunswick 21
4,200.4 4,166.3 4,192.2 4,033.8 4,060.7 3,958.3( Québec 22
6,399.4 6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6| Ontario 23
£87.0 584.9 565.6 EK7.4 566.3 567.7| Manitoba 26
506.2 499.9 497.3 499.5 490.5 486.4| Saskatchewsn 25
1,8581.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5| Alberta 26
2,323.6 2,306.4 2,289.6 2:264.6 2,230.4 2,223.0| Colombie-Britannique 27
16.7 16.6 16.6 16.6 16.9 17.1| Yukon 28
38.9 38.2 38.4 37.2 36.8 25.9| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, Octcber 1984 -23. Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region [(Historical

Estimates)

October |Septembar August July June May April
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994
No. Octobre|Septembre AoGt| Juillet Juin Mai Avril
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,066.4 4,171.6 4,095.0 4,437.6 4,296.3 4,164.2 4,173.5
2 All other food stores 327.2 327.6 236.8 151.7 306.8 293.2 270.6
3 Drugs and patent medicine 1,007.0 1,005.1 1,000.7 969.4 1,005.4 995,7 989.2
stores
4 Shoe stores 162.1 159.8 187.2 134.9 151.6 160.2 150.1
5 Men's clothing stores 159.4 141.9 125.0 126.7 159.2 150.3 164.5
6 Momen's clothing stores 3649.0 359.8 321.1 326.9 3640.2 332.9 314.7
7 Other clothing stores 401.5 435.4 417.0 345.5 364.6 336.9 333.3
8 Household furniture and 774.9 766.5 725.5 716.2 712.8 659.3 657.0
appliance stores
9 Household furnishings stores 200.4 203.0 211.8 201.3 202.3 191.0 181.4
10 Motor vehicle and recreational 3,929.1  3,983.1 3,895.7 3,%9.3 4,873.2 4,809.4 6,414.6
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,247.6 1,256.0 1,332,8 1,34¢1.9 1,266.0 1,209.4 1,093.8
12 Automotive parts, accessories 991.8 956.4 1,006.9 1,036.7 1,107.3 1,080.3 1,008.0
and sarvice
13 General merchandise stores 1,879.0 1,705.5 1,754.6 1,640.2 1,747.5 1,701.2 1,648.8
14 Other semi-durable goods stores 587.9 601.1 626.0 598.7 631.5 653.7 527.9
15 Other durable goods stores 416.3 456.% 482.1 467.7 478.5 456. 1 416.6
16 Other retail stores 897.9 932.6 942.9 1,024.6 946.0 872.3 792.1
17 Total, all stores 17,395.3 17,6461.5 17,431.1 17,667.4 18,589.3 18,066.2 17,114.2
Regions
18 Newfoundland 286.8 291.5 296.3 301.0 302.3 289.5 281.0
19 Prince Edward Island 72.2 76.1 78.8 82.0 78.9 74.8 68.5
20 Nova Scotia B61.4 B47.1 B46.5 B63.4 E81.6 550.5 E43.4
21 New Brunswick 409.0 399.9 412.1 431.6 449.2 432.3 407.4
22 Quebec 4,123.8 %,202.2 4,257.6 4,323.7 4,659, 1 G,66%.4 %,358.7
23 Ontario 6,475.2 6,680.4 6,275.5 6,3864.7 6,870.9 6,566.8 6,213.8
24 Manitoba 586. 1 870.4 574.8 580.3 615.2 580.7 573.9
25 Saskatchewan 550.2 520.4 523.1 532.2 550.5 527.1 525.2
26 Alberta 1,825.1 1,800.3 1,880.4 1,884.8 1,932.2 1,888.5 1,827.3
27 British Columbia 2:%468.6 2,520.2 2+527.5 2,522.3 2,487.4 2,636.8 2:261.5
28 Yukon 16.1 16.3 18.8 19.4 19.3 17.4 15.8
29 Northwest Territories 40.7 38.7 39.7 %1.9 42.7 39,2 37.7
Retail Trade, October 1994 Commerce de detail, octobre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -264-

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de cosmerce et la région
{estimations historiques)

March| February| January| December| November| October Year
1994 1994 1994 1993 1993 1993 1994
Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre Année N°
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,107.7 3,663.9 3,904 . 1 4,614.8 3,820.0 4,101.2( 41,068.3 Supgrq.rcbis d'alimentation et 1
épiceries
282.9 238.7 233.0 336.1 260.3 277.3 2:968.4 Tous.ii;n::tzzzozugl:in: 2
1,013.4 912.0 959.9 {,259.5 994.6 1,015.8( 9,857.9| Pharmecies et magasins de médicament 3
brevetas
118.2 86.5 111.4 186.4 160.2 15¢.0| 1,392.0| Magasins de chaussures 4
116.% 86.6 114.7 311.4 186.2 156.4| 1,324.9) Magasins de vatements pour hommes 5
281.0 205. 6 217.2 521.8 337.7 330.6 3,0646.6| Magasins de vétements pour dames [
312.5 226.7 252.2 600.9 407.0 39¢.3| 3,423.6| Autres magasins de vétements 7
649. 1 525.7 566.5 1,019.1 780.3 72¢.4 6,753.5| Magasins de meubles et d’appareils 8
ménagers
177.4¢ 147.8 164.7 261.0 210.7 193,.2 1,861.0| Magasins d'sccessoirss d'ameublement
4,262.2 3,071.2 2,776.1 3,115.9 3,393.4 3,373.2| 39,943.8 Con::z:igcgii:o:{d:izfgiig%:s 10
1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.9 1,232.3| 12,000.6} Stations-service 11
912.5 764 .1 812.6 1,040.0 1,014.0 93¢.2 9,656.7| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1,590.5 1,268.8 1,231.5 3,020.0 2,121.5 1,806.8| 16,147.5| Magasins de marchandises diverses 13
452.6 400.8 405, 1 916. 1 £92.0 529.5| 5,485.0| Autres magasins de produits semi- 16
durablas
375.5 323.6 344. 4 882.9 438.5 391.4 4,214.9| Autres megacins de produits durables 1%
7582.9 632.3 623.4 1,275.9 783.0 812.7| 8,417.1| Autres magasins de vente au détail 1é
16,520.7 13,5%29.4 13,786.8 20,285.8 16,686.3 16,42%.4|167,561.8| Total, ensembls des magasins 17
Régions
269.6 217.9 224.2 358.5 297.2 28.7| 2,760.1| Terre-Nesuve 18
66.9 53.8 £8.2 86.2 72.8 70.3 706.1| Ile-du-Prince-Edouard 19
528.4 422.5 447.6 661.8 559.9 537.5| 5,272.6| Nouvelle-Ecosse 20
395.4 338.2 335.6 500.3 436.2 427.2| 4,010.7| Nouveau-Brunswick 21
G,064.1 3,284.2 3,362.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6| 41,280.1| Quabec 22
6,052.1 %,965.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,013.5| 61,314.8] Ontario 23
566.4 475.3 470.5 701.4 £83.4 576.6 5,593.5| Manitoba 26
488.6 402.9 423.9 621.9 505.8 490.4| 5,046.2| Saskatchewan 25
1,771.9 1,417.4 1,463.1 2,185.3 1,776.4 1,710.9| 17,691.1| Alberta 26
2,267.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7 2,233.4 2,225.9| 23,343.9| Colombie-Britannique 27
14.4 12.6 U237 18.58 16.4 15.9 162.8]| Yukon 28
37.4 31.4 32.5 4%. 6 36.3 35.9 382.0| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, October 1894 P Commerce de détail, octobre 1994
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise
(Current Periods)

Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

Sales
Ventes
October| September August July Year-to~date
1994 1994 994 1994 1994
Octobre| Septembre Aolt Juillet Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 101.9 95.1 97.2 90.3 863.1
Prince Edward Island 23.2 26.0 26.7 25.9 219.7
Nova Scotia 171.6 167.5 16%.9 156.0 1,507.6
New Brunswick 142.7 131.2 135.1 126.0 1,2264.8
Quebec 1,382.8 1,385.6 1,400.9 1,366.0 12,816.1
Ontario 2,247.1 2,209.9 2,135.2 2,067.6 19,892.0
Manitoba 199.2 182.0 189.7 172.6 1,738.8
Saskatchewan 186.6 172.4 179.0 168.7 1,666.7
Alberta 603.5 58%.4 624.5 565.5 5,554.8
British Columbia 853.3 856.5 841.3 800.4 7,773.1
Yukon 4.9 5.1 5.9 5.7 8.2
Northwest Territories 22.6 20.7 20.6 21.1 201.8
Total 5,937.4 5,834.3 5,821.0 5,528.8 53,506 .8
TABLE B. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
(Historical Estimates)
October |September August July June May April
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994
Octobre|Septembre Aott| Juillet Juin Mai Avril
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 101.9 95.1 97.2 90.3 91.4 86.3 88.2
Prince Edward Island 23.2 26.0 26.7 25.9 26.3 22.4 20.3
Nova Scotia 171.6 167.5 164.9 156.0 160.0 150.1 147.9
New Brunswick 142.7 131.2 135.1 126.0 134.46 129.9 119.6
Quebec 1,382.8 1,385.6 1,400.9 1,366.0 1,433.9 1,421.0 1,312.7
Ontario 2,267.1 2,209.9 2,135.2 2,067.64 2,170.7 2,069.3 1,965.5
Manitoba 199.2 182.0 189.7 172.4 186.1 183.8 176.7
Saskatchewan 184.6 172.4 179.0 168.7 180.4 174.5 176.7
Alberta 603.5 584.4 624.5 565.5 £80.0 §73.2 £58.8
British Columbia 853.3 856.5 8641.32 800.4 805.2 800.4 774.3
Yukon 4.9 5.1 5.9 5.7 5.4 4.8 5.0
Northwest Territories 22.6 20.7 20.6 21.1 21.7 21.5 20.8
Total 5,937.64 5,836.3 5,821.0 5,525.5 5,793.6 5,637.3 5,361.5
Retai! Trade, October 1994 Commerce de détail, octobre 1994
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{périndes courantes)

TARLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région

Change from previous year
Variation par rapport @ l'année pracédentas
Octobar| September August Jul Year-to-daie
1994 1994 199 19 1954
Octobre| Septembre Aout Juillet Cumulatif
, Per cent - pourcentage
Régions
3.4 4.6 2.5 -1.0 2.3| Tarre-Nasuva
0.3 247 4.3 1.3 4.8| ifle-du-Prince-Edouard
-0.1 4.7 3.4 -0.5 2.2} Nouvelle-fcosse
7.2 4.0 12.0 4.0 7.7| Nouveau-Brunswick
2.1 4.7 9.9 2.4 5.6| Québec
5.6 3.6 7.8 3.0 3.8| Ontario
4.8 0.6 4.7 -0.4 2.8| Manitoba
8.5 9.9 9.6 8.5 8.7| Saskatchewan
-0.4 -1.1 2.5 -3.5 ~0.6| Albarta
7.6 9.2 9.1 6.2 9.1| Colombie-Britannique
-4.3 -2.5 =-4.0 -10.9 =2. 6| Yukon
15.7 10.0 15.0 11.2 13.8| Territoires du Nord-Ouest
6.3 4.3 7.7 2.5 6.6 Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

March| February January| December| November Dctobher Year
;::: Fivlzzz J-nvin: Déc-lzzz Nov-lzzz Dctggzz A;:3:
millions of dollars - millions de dollars
Régions
81.5 65.5 68.6 161.3 125.4 9.6 863.1| Terra-Neuve
19.3 16.0 17.5 38.3 26.4 23.1 219.7| Ile-du-Prince-Edouard
165.2 119.5 124.9 284.5 206.5 171.8| 1,507.6| Nouvelle-Ecosss
114.4 95.1 96.4 209.8 156. 6 1335.1 1,224.8| Nouveau-Brunsmick
1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,384.1| 12,816.1| Quebac
1,879.2 1,563.8 1,603.9 3,491.9 2,358.6 2,128.0| 19,892.0| Ontario
173.0 136.3 139.6 303.4 211.6 193.0 1,738.8| Manitoba
162.4 129.9 140.2 270.2 191.8 170.1 1,666.7| Saskatchawan
L £39.7 %67.3 477.9 982.7 674.5 605.0| 5,554.8| Albarta
762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0 793.0 75773.1| Colombie-Britannique
’ 4.2 3.6 3.5 7.1 5.4 5.2 48.2| Yukon
19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 19.5 201.8| Territoires du Nord-Ouest
. 5,086.64 4,162.1 &,387.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5| 53,506.8| Total
ggg:tll’:;ag:’m%it?bg;t?ig:. B -27- Commerce de détail, octobre 1994
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TARLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted

Non désaisonnalise
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour 1l'annee 1986 pour 1l'annee

millions of dollars

1992:

January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1
February )20 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3.3
August 114.2 15,396.4 «1.6 13,676.6 -1.3
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3
November 114.58 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.%
December 116.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4
Year 113.9 185,049.2 2.4 162,395.7 .0
1993

January 116.2 13,4564.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,8649.0 4.7
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 16,903.2 2.9 14,617.8 Cae 3
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 27,
July 115.8 17,055.1 5.7 14,723.7 4.4
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4
September 115. 6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8
october 115.6 16,425.4 n7 14,211.5 -0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,%88.2 4.%
Yeoar 115.8 193,815.0 &.7 167,389.4 3.1
1994:

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7
March 115.6 16,520.7 1) 14,292.8 11.2
Apral 115.7 175114.2 5.2 14,798.0 4.8
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1
July 116.3 17,667.4 3.6 15,196.8 3.2
August 116.3 17,6431.1 8.1 14,992.8 7.8
Ssptember 116.0 17,461.5 7.6 15,0585.6 783 S
Oc tober 115.5 17,395.3 5.9 15,059.0 6.0
November

December

Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
ths zeasonally adjusted current dollar estimats.

Retail Trade, October 1984 -28- Commerce de détail, octobre 1994
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TARLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adjusted
. Désaisonnalisé

Price Indax Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month

per cent ollars? per cent

change change

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation sn
coursnts pourcantage constants pourcentage

pour le mols 1986 pour le mois

millions de dollars

1992:
113.8 15,077.9 -0.% 13,251.6 -0.2 Janvier
113.3 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Fevrier
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars
114.2 15,330.8 210 13,427.0 0.7 Avral
114.3 15,231.6 -0.6 13,330.1 -0.7 Mai
114.5 15,449, 6 1.4 13,497.0 1.3 Juin
116. 6 15,427.2 ~0.1 13,467.0 -0.2 Juillet
114.7 15,481.8 0.4 13,994.2 0.2 AoGt
114.8 15,584.6 0.7 13,5877.8 0.6 Septembre
116.7 15,689.9 0.7 13,684.2 0.8 Oc tobre
115.3 15,678. 1 -0.1 13,598.0 -0.6 Novembre
115.6 15,782.2 0.7 13,647.3 0.4 Décembre
116.5 185,049.2 e 161,663.0 Aoy Année
1993:
115.7 15,956.8 = 13,791.7 1.1 Janvier
116.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Fevrier
115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars
115.3 16,066.4 0.7 13,913.4 0.8 Avril
115.6 16,050.4 - - 13,881.8 -0.2 Mai
115.7 16,0364.8 -0.1 13,864.6 -0.1 Juin
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet
115.9 16,2764.3 0.6 16,063, 1 0.4 Aol
116.3 16,306.3 0.2 16,026.4 -0.1 Ssptembre
116.3 16,285.2 ~0.1 13,997.8 ~0.2 Octobre
116.5 16,439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre
116.3 16,533.9 0.6 16,212.8 0.7 Décembre
115.9 193,852.4 el s 167,305.1 ob Année
1994:
115.9 16,699.6 1.0 14,409.1 1.4 Janv@nr
115.7 16,908.1 1.2 14,609.1 1.4 Février
115.2 17,268.0 2.1 14,995.9 2.6 Mars
115.3 16,956.5 -1.8 14,700.9 =2.0 Avril
115.6 17,144.8 I 14,835.8 0.9 Ma:
115.8 17,421.7 VB 15,038.5 1.4 Juin
116.1 17,145.0 =-1.6 14,765.8 -1.8 Juillgt
116.5 17,311.7 1.0 14,858.5 0.6 Aot
116.6 17,297.2 -0.1 14,834.8 -0.2 Septembre
I 116.4 17,579.9 1.6 15,108.6 1.8 Dctobre
Novembre
Décembre
. Année
. 1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice
implicite, les données désaizonnmlisées en dollars courmnts.
Retail Trade, October 1984 Commerce de détail, octobre 1994
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APPENDIX I

Definitions

Retail TYrade, for the purpose of this pub-
lication, 1is defined as “the aggregate sales
made through retail locations (outlets)’.

A retail 1location, as defined by Statistics
Canada, is a ‘“business location (usually a

store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or parsonal
consumption®. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishars;
and sales made by book and record clubs. The
only axception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been clessified to the
“geaneral merchandise store" category. In addi-

tion, ratail trede aexcludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warehouses,
head offices, eaetc.), sales of contractors

whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trada-

in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and

proprietor's withdrawals of goods for person-
al usa (at retail). Non-ocperating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(65T7)) collectad for remittance tc a govern-
ment agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included the Faederal Salas
Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparables data,
an estimate of the amount of FST included 1in
retail sales for 1990 is available for Cenada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustmants
at the provincial level.

APPENDICE I

Définitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présente publication,
des ventes faites par des points de
détail".

pour les be-
“]l‘ensemble
vente au

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires i(habituellement un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grend public
pour la consommation ménageére ou personnelle.
Les estimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas an compta les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
et dditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des "maga-
sins de marchandises diverses”. En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrepots, sieges sociaux, atc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne releve pas du commerce de déteil, ni
les opérations de détail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location da matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, woins la va-
leur des rendus (marchandises retournédes), les
sjustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent également la valeur des
reprises; les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant a autrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des war-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compta
les recettes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créances et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produits et lez services (TPS))
pergues pour le compte d'un organisme public.
Les données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF) . D a ce changement dans les taxes in-
directes; les donnédes avant 1991 ne sont pas
tout a fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables; une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventas au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permattre des sjustements au niveau
provincial.

Retail Trade, October 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Department store type merchandise {(DSTH)
defined as total retail trade minus

1s

fol-

lowing trade groups: supermarkets and grocery

stores; all other food

and motor vehicle dealers;

stations; automotive
and services; and all

tincludes liquor, wine and beer

retail stores; n.e.c.).

recreational
service
accessorias
stores
and

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins [MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés
d'alimentation et les épiceries; tous les au-
tres magasins d'alimentation; les concession-
naires de véhicules automcbiles et récréatifs;
les stations-service; les magasins de piéces
et d'accessoires pour véhicules automocbiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de biére et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, Qctober 1934
Statistics Canada - Cat. Nc. 63-005
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE

010

6011
6012

o2

6013
6014
6015

6016
6019

6211

6212

6213
6221
6222
6223

090
6231
6232
6239
100
6311

6312
6321

6322
6323
6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
6raocary stores (except supermarkets)

All Other Food Stores
Bakery products stores
Candy and nut stores

Fruit and vegetable stores

Meat merkets
other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies
Patent medicine and toiletries stores

Shoe Stores

Shoe stores

Men's Clothing Stores
Men's clothing stores
omen's Clothing Stores
Momen ‘s clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods storas

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn storss

Household Furniture and Appliance
Stores

Househald furniture stores (with
appliances and furnishings)

Househald furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and rapair shops
Agpli-ncl, television, radic and sterec
stores

Talevision, radio and sterec stores

Appliance, television, radio and sterso
repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covering storas
Drapery stores g
other Kous-hold furnishings stores

Motar Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) demslers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outhoard motors and boating
accessories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE DES GROUPES DE COMSERCE

010

6011
6012

02p

6013
6014
6015

6016
6019

6211

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311

6312
6321

6322
6323
6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supermarchéas d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alisentation

Bculangeries-patisseries A
Confisaries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande {
Autres megasins d'alimentation
spécialises, n.c.a.

Ptiarmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies
Mugasins de medicaments brevetés et de
produits de toilette

Nigasins de chaussures

Miugasins de chaussures

Miagasins de vétements pour hommes
Mugasins de vétements pour hommes
Migasins de vétements pour dames
Mugasins de vétements pour dames
Autres magasins de vétements

Miagasins de vétements pour enfants
Magasins da fourrures

Autras magasins de vétements, n.c.a.
Magasins de tissus et de filés

Miagasins de meubles et d"appareils
mitnagers

Migasins de meubles de meison .
(nvec appareils ménagers et accessoires
d'ameublement)

Magasins de meubles de maison

(sans appareils ménagers ni accessoires
d'nmgubgonnn{)

Ateliers de réparation de meubles
Migasins d'appareils ménagers, de postes
do_télévision et de radic et d'appareils
stéréophoniques e 1]

Migasins de postes de télévision et de
radio et d'appareils stéréophonziuns
Ateliers de réparation d'appareils
minagers, de paostes de télévision et de
radioc et d'appareils stéréophoniques

Magasins d'accessoires d'aseublesent

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures

Autres magesins d'accessoires d'amsublement

Concessionnaires de véhicules automabiles
et récréatifs

Cancessionnaires d'sutomobiles nsuves
Concessionnaires d'automobiles d‘occasion
Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de voyage

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes st de
motoneiges

Autres marchands de vehicules de loisir

Retail Trade, October 1984
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de piéces et d'accessoires pour
Sarvices véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply storaes 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
pour l'automobile
6342 Tire, battery, parts and mccessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores | pieces et d'accessoires
6351 5'?‘?“ (general repairs) 6351 Garages (réparations générales)
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Mufflar replacement shops 6353 Ateliers de remplacament de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6356 Ateliers de remplacement de glasces pour
véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmicssion repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacamant shops remplacement de boites de vitesse de
f k véhicules automobilaes 1
6359 Other motor vehicle rapair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes \ - 6391 Lave-autos - 1
6399 Other motor vehicle services, n.ae.c. 6399 Autres services pour vahicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins & rayons
6612 Gensral stores 6412 Magasins genéraux
6413 Other genaral merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses
(variety and genaral merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
140 Other Semi-Durable Goads Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies st papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes
6522 Lawn and garden centras 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries 1
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de
papier peint_ -
6581 Toy and hobby stores 6581 ?nga;:ns de jouets et d'articles de
olsir
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
6541 Sporting‘goods stores 6541 Magasins d'articles de sport
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes .
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magne tiques
6561 Jewellery stores 6561 Bijouteries
6562 Watch and jawallery repair shops 6562 :tgli-rs de réparation de montres at de
. 1Joux i N
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores 6023 Magasins de biére
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d‘'occasion,
pACHa
6592 Opticians' shops ) 6592 Opticiens "
6593 Art gallaries and artists’' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
fournitures pour artistes 1 3
6594 Luggage and leather goods storaes 6594 Magasins de bagages et de marogquinerie
6595 Monument and tombstons dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
pierres tombales '
6596 Pat storas 6596 Magasins d'animaux de maison
6597 Coin and stamp dealers 6597 Tg;;hands de piéces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles .
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au datail,
n.c.a.
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magine you're

called upon to make a really
important business decision. You spend
some anxious days weighing your
options. You examine the available data.
Finally, you make your decision...

maginez que vous devez prendre

une decision de gestion tres
inportante. Vous vous faites du mauvais
sang pendant quelques jours a évaluer
vos options. Vous examinez les données
disponibles. Vous vous decidez enfin...

...only to discover too late that your

... pour vous rendre compte trop tard
information was incomplete or outdated!

que vous vous étes fonde sur de
If you've ever experienced this type of linformation incomplete ou périmee!
frustration... or if your reputation ever
depends on the quality of the data you
refer to... Infomat is for you.

Infomat is your fastest and easjest way to
keep on top of important Canadian

Sivous avez deja vecu ce genre de
situation... ou si vous devez un jour miser
votre réputation sur la qualité des donnees
que vous avancez... Infomat est pour vous.

Infomatest la facon la plus rapide et la

-

economic and social trends. Since it comes to you weekly - plus facile de se tenir au courant des tendances économiques et
not daily - issues won't pile up unread. And, in just one | sociales importantes au Canada. Comme il s'agit d'un hebdomadaire
publication, you'll have the answers to almost anything: . - nond'un quotidien - vous aurez le temps de le lire. Et dans une seule
price indexes et méme publication, vous trouverez réponse a presque tout :
manufacturing shipments and orders , indices de prix
imports and exports + livraisons et commandes des fabricants
labour market conditions, and importations et exportations
dozens of key social and economic indicators! : situation du marche du travail, et des
And because Infomat is based on over 100 ongoing Statistics + dizaines d'indicateurs socio-économiques cles!
Canada surveys, no other source is more timely or more - Etcomme Infomatest fonde sur plus de 100 enquétes permanentes de
reliable. Statistique Canada, aucune qutre source n'est plus @ jour ou plus fiable.
Infomai is specially designed and written for Infomatest concu et redige pour des gens
. you-a busy manager comme vous - des gestionnaires quin‘ont pas

with no time to waste! de temps a perdre!

Join the confident, successiul Failes comme bien d'autres décidenrs an
decision-makers in the country pays qui ont réussi ot abonnez-vous &
and subscribe to Infomat today! Infemat aujourdhui méme!

Infomat (catalogue no. | 1-CC20X Infomat (n" 1 1-C020XPF qu ccialogue) ne coite gue
only 8130 (plus $9.1C GST) per ve ! fpluz 9,80 S de TPS) par anne= au Canado. 156 S US aux
Canada, USS!56 in the U.S. and USS182 Etats-Unis et 182 $ UZ dans les autres pays f

in other countries. Vous pouvez nous joindre PAR TELEPHONE AU '
CALL TOLL-FREE 1-800-267-66770R 1.801)-267-6677 ou PAR TELECOPIEUR qu (613) 851-1584 et
2 utiliser votre carle VISA ou MasterCard! Ou envoyez votre commande
FAX (B13)951-1584 and use your VISA or utilicer , 2 ! - N )
MasterCard. OR MAIL vour order to: Statistics Canada. Marketing Division PARLAPOSTE ¢ : Statistique Canada, Division d}‘ marketing, Vente el service.
Sales and Service, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K14 0T6, or 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), KiA 0T6. Vous pouvez qussi communiquer avec

le Centre de consultation de Statistique Canada le plus pres. La liste de ces centres se

or i T isted W
coniact the nearest Statistics Canada Regional Reference Centre list e et e Al i it

12 this publication.
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Hire our MNotre é

ipe de

team of chercheurs est a
resegarchers for votre service pour

$56 u year

ubseribing to

| Perspectives on
Labour and Income is
fike having acomplete
research department al
your disposal. Solid
facts. Unbiased analysi
Reliable statistics.

But Perspectives 1s more
than just facts and figures.
It offers authoritative
insights into complex
labour and income issues. analyzing the statistics to bringsou simple,
clear summaries of labour market and income trends.

Our 1eam of experts brings vou the latest labour and income data.
Each quarterly issue provides:

B topical articles on current labour and income trends
B more than 50 key labour and income indicators

B a review of ongoing research

B information on new surveys

As a special bonus. 1wice a vear you will aiso receive Thedabour
Market Review. giving vou timely analysis on labour marie
performance over the previous six months or year.

And all for only $36!

Thousands of Canadian professionals turn 10 Perspectivesto discover
emerging trends in labour and income and 10 stay up to dakon the
latest research findings. As a subscriber. vou will get the:nside siory.
We know you'll find Perspectives indispensable. GUARSNTEED.

If you aren't convinced after reading the first issue. we'lkgve you a
FULL REFUND on all outstanding issues. Order your siscription
to Perspectives ioday (Cat. No. 75-0010XPE).

For only $56 (plus $3.92 GST) vou will receive the latestiabour and
income research (4 1ssues per Year). Subscription ratesae US$68
for U.S. customers and US$80 for customers 1n other coutries.
Fax your VISA or MasterCard order to: (613) 951-1584.

Call 1ol free: 1-800-267-6677. Or mail 10: Statistics Camela,
Marketing Division, Sales and Service. 120 Parkdale Awc. Ottawa.
Ontario K1A 0T6. Or contact your nearest Statistics Camda
Reference Centre listed in this publication.
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abonner 2 L'emploi

¢t le revenu en perspective. ¢ est
bispeser d une division entire de
Shercheurs a votre service. Des faits
solides. Des analyses objectives. Des
statistiques fiables

La publication n"a pas que des faits

et des chiffres. Elle offre également
des analyses de fond sur des questions
complexes touchant i‘empioi et le
revenu, de fagon & fournir des
indications ciaires et précises sur les
tendances actuelies du marché du travail et des revenus

Notre équipe de spécialistes met a votre disposition des donnges récenies sur
I"emploi et le revenu. Dans chacun des numeéros trimestrieis. vous trouverez :

B des articles de fond sur I'emploi et le revenu

M plus de 50 indicateurs clés de I'emploi et du revenu
& un apergu de la recherche en cours

8 de |'information sur les nouvelles enquétes

En prime. vous recevrez le Bilan du marché du travail deux fois i"an. Vous
disposerez ainsi d'une analyse a jour de {a situation du marché du travail pour les
six derniers mois ou fa derniere annee

Tout ceta pour 36 $ seulement!

Des milliers de professionnels au Canada consulient Perspective pour connailre
les tendances de |"emploi e1 du revenu. ainsi que les plus récents résultats de
recherche. Volre abonnement vous permeltra de connaitre tous les faits,

Nous savons que L’emploi et le revenu en perspective deviendra pour vous un
outil indispensable. C’EST GARANTL. Si vous n’étes pas satisfait apres avoir lu
le premier numéro. nous vous REMBOURSERONS le montan! payé pour les
numéros a venir. Abonnez-vous a Perspective (n° 75-0010XPF au cal.) dés
aujourd hui.

ABONNEZ-VOUS DES MAINTENANT!

Pour 56 S seulement (TPS de 3.92 S en sus). vous recevrez les plus récenles
recherches sur |'emploi et le revenu {quatre numéros par année). L abonnement
est de 68 § US aux Etats-Unis et de 80 $ US dans les autres pays. Faites parvenir
votre commande par télécopieur (VISA ou MasierCard) au (613) 951-1584. par
téléphone (sans frais) au 1-800-267-6677. par courrier a Statistique Canada,
Division du marketing. Vente et service. 120, avenue Parkdale, Ottawu (Oniario)
KA 0T6. Ou communiquez avec le Cenire de consultation de Statistique Canada
le plus pres. (Voir la liste dans la présente publication)
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