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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KI1A 0T6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halitax (1-902-426-5331)  Regina (1-306-780-5405)
Montreal  (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116)  Caigary  (1-403-292-6717)

Toronto
Winnipeg

(1-416-973-6586)
(1-204-983-4020)

Vancouver (1-604-666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, for users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192
Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Southern Alberta 1-800-882-5616
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551

Telecommunications Device for the
Hearing Impaired 1-800-363-7629
How to Order Publications
This and other Statistics Canada publicatiocns
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by wmail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. OQOutre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de référence géographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct 2a des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent étre adressees a:

Section du commerce de détail,
Division de l'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0T6 teléphone:
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de
Statistique Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montréal  (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg  (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent A l'extérieur des zones
de comsunication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Cntario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour
les malentendants

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

1-800-363-7629

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par l'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour commander

saulement(Canada at ftats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public,
Statistique Canada observe des normes établies en
matiére de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des coilits et de services aux répondants.
Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
régional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.

x confidential to mest secrecy requirements
of the Statistics Act.

Components may not add +to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420), as well as many other series ars
available to the public from Statistics
Canada’'s computerized data bank CANSIM
{Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at <the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was
direction of:

e G.W. Andrusiak, Director, Industry Division

prepared under the

e R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

e B. Thériault, Chief, Retail Trade Saction,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

e P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984

®

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.

== nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant @té arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIN

La bangue de donndes informatisdes de Statistigue
Canada CANSIM (systeme canadien d’'information socio-
aconomique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur 1le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), at sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSITM de 1la Division
de 1la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers les Canada.

Cette publication a été rédigée sous la direction de:

e G.W. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

e B. Thériault, chef, Section du commerce de
daétail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de 1l'industrie

e P. Desjardins, Economiste principale, Section
du commerce de détail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I’"American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984.

®
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Note to users

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent Faebruary issue
{containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisatsurs

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignemaents concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité
des données pauvent consulter le numéro de
févriar le plus récent de cette publication
{incluant les révisions de l'annéde précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, November 1884
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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HIGHLIGHTS

The Christmas shopping season got off to a
slow start as retail sales dipped slightly in
November. Seasonally adjusted retail sales
declined 0.37 to $17.5 billion in November
after a 1.9% increase in October. Retail sales
have been volatile over the latest six months
with a pattern of alternating increases and
decreases. Nevertheless, sales in November
were 2.47 higher than in May 1994. Over the
long term, the trend in retail sales has been
rising since early 1992.

November's weakness was evident in four of the
saeven sectors, accounting for 646Z of total
sales. The largest decreases, in dollar terms
ware in food, furniture and genaral merchand-
ise. Sales in the automotive sector rose for a

fourth consecutive month.

Mixed results by sectors

Despite lower sales of new vehicles, the auto-
motive sector's sales edged up 0.47 (includes
new and usad car dealers, gasoline service
stations, parts, accessories and services out-
lets). Sales by new motor vehicle dealers rose
0.77Z due to higher prices, increased sales of
usad vehicles and repairs and servicae.

Sales in the furniture sector dropped 2.77.
Although this sector represents only 5.074 of
total retail sales, it was one of the largest
contributors te the overall decline in
November. The slump in sales by the furniture
sactor coincided with other indicators of a
weakening housing market.

The general merchandise sector (107 of total
retail trade) declined 1.0/ in November after
a 3.37 increase in October. Sales by general
merchandise stores have slowed in recent
months after steady growth since mid-1993.

Spending in the food sector (25% of total
retail trade) declined 0.8% in November after
a 2.0Z gain in October. Sales by food
ratailers, an important contributor to total

retail growth since Spring 1992, experienced a
slower rate of growth during the last half
of 199¢.

FAITS SAILLANTS

A la suite d'un lent départ du magasinage du
tenps des Fétes, les ventes du commerce de
délail ont diminué légérement en novembre. Les
veritas désaisonnalisées du commerce de détail
oni diminué de 0.37 & $17.5 milliards aprés
uneé hausse de 1.9Z en octobre. Les ventes au
détail ne sont pas constantes depuis les six
derniers mois rapportant des alternances de
hausses et de baisses. N&éarmoins, les ventas
en novembre sont 2.4Z plus élevées que cellaes
de mai 1994. Sur une plus longue période, la
tendance des ventes du commerce de détail con-
tinue de progresser depuis le début de 1992.

s'est fait sentir
sacteurs, représentant
En terme de dollars,

La faiblesse en novembre
dans quatre des sept
46, des ventes totales.

l'alimentation, les meubles et las magasins
de marchandises diverses ont rapporté les
diminutions les plus significatives. Les

ventes du secteur de 1'automobile ont augmenté
pour un quatridme mois consécutif.

Résultats mixtes parmi lss sectaurs

faibles
les ventes

de véhiculaes
du secteur de

Malgré des ventes plus
automobiles neaufs,

1'automobila (incluant les concessionnaires
d'automobiles neufs et d'occasion, les
stations-service et les magasins de piéces,

d'accessoires et services) ont augmenté de
0.4Z. Les ventes des concessionnaires d'auto-
mobiles neuves sont en hausses de 0.7/ due a
des prix plus élevés, & des augmentations
des ventes de voitures d'occasions, et de
r@gparations et services.

secteur des meubles ont
diminué de 2.77Z. Bien que ce secteur repré-
sente seulement 5.07 des ventes totales,
caelui-ci a été 1'un des facteurs le plus im-
portant de la baisse générale en novembre. La
chute des ventes dans le secteur des wmeubles
coincide avec d'autres indicateurs a la
faiblesse du marché du logement.

Les ventes dans le

Le secteur des marchandises diverses (107 des
ventes totales) a diminué de 1.07 en novembre
aprés un gain de 3.37Z en octobre. Les ventes
des magasins de marchandises diverses ont
ralenti au cours des derniers mois, faisant
suite 3 une croissance constante depuis la
mi-1993.

Las dépensaes dans le sacteur des aliments (257
daes ventes totales) ont baissé de 0.87 en no-
vembre aprés un gain de 2.0/ an octobre. Laes
ventes des détaillants en alimentation, un
facteur important de la croissance totale des
ventes depuis le printemps ds 1992, ont
enregistré un taux da croissance plus lent au
cours du dernier semestre de 1996.

Retail Trade, November 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Sales in most provinces edge down

In Novembsr most of the provinces and terri-
tories recorded month-to-month decreases. The
largest drops were in Prince Edward Island
(=5.67), Newfoundland (-2.5%) and British
Columbia (-2.47%).

Increases were recorded in Ontario (+40.9%},
New Brunswick (+0.77%) and the Northwest Terri-
tories (+1.04). In Ontario, sales increased
0.9%, a fourth consecutive monthly increase
and the highest level in two years.

Early indications of Dacember sales

Oacember's department store sales were about
5.07 higher than November's. As well, the
number of new motor vehicles sold increased
nearly 9.07 from November. Howaver, depart-
ment store sales and new motor vehicle sales
only account for about one-third of total
sales. Employment in trade declined 0.37% from
November .

By contrast, the trend of retail sales in the
United States decelerated in the last two
months of 1996. Retail sales advanced 0.27 in
November but fell 0.1%Z in December, the first
decline since April 1994.

Les ventes baissent dans la plupart deas
provincss

En novembre, la plupart des provinces et
territoires ont rapporté des changements
mensuelles & la baisse. Les baisses les plus
significatives ont &té enregistrées a 1l'ile-
du=-Prince-Edouard (-5.67Z), a Terre-Neuve
(=-2.5%) et en Colombie-Britannique (-2.4%).

Des augmentations ont été signaldes en Onta-
rio (+#0.97), au Nouveau-Brunswick (+0.7/) et
dans les Territoires du Nord-Ouest (+1.0%).
En Ontario, les ventes ont augmwenté de 0.9%,
une quatriéme hausse mensuselle consécutive et
représentent le plus haut niveau au cours des
deux derniéres années.

Ventes anticipées pour le mois de déceabre

En décembre, les ventes des grands magasins
sont praesque 5.0/ plus élevées que ceux
du mois précédent. Les ventes de véhiculas
automobiles neufs, en nombre d'unités, ont
augmenté tout prés de 9.07 par rapport a
novembrae. Cependant, les ventes de véhicules
automobiles neufs et des grands magasins
représentent seulement un tiers des ventes
totales. L'emploi dans le commerce a diminué
de 0.3%Z par rapport & novembrae.

Par contre, la tendance des ventes du
commerce de détail aux Etats-Unis a ralenti au
cours das deux derniers mois de 1994. Les
ventes ont augmenté de 0.27Z en novembra et
ont diminué da 0.17 en décembre, la premiére
baisse depuis avril 1994,

Retali Trade, November 1894
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de detail, novembre 1934
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




Chart 1

Graphique 1

Retail Sales, Canada

Vents au détail, Canada
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Prior to 1991, data inciudes Federal Sales Tax. Its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 1991 and later data.

Chart 2

*

Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La
taxe sur les produits et services qQui lui a succede n'est pas
incluse en 1991 et dans les donnees ultérieures.

Graphique 2

Retail Sales - Canada

Ventes au détail - Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
data.

! Trend represents smoothed seasonally adjusted data.

Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe

de vente federale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991
et aux donnees subséquentes.

! La 'endance représente les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends! - Canada,
By Major Group

Tendances! des ventes au detail - Canada,
par groupe principal
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Selected Publications
from Statistics Canada

LECTUREY SUGGHREES

Choisies parei les publications
de Statistiqua Canada

Title

Department Store Sales and Stoocks,
Monthly, Bilingual

Department Store Sales by Region,
Advance Release, Monthly, Bilingual

New Motor Vehicle Sales, Monthly,
Bilingual

Retail Chain and Department Storas,
Annual, Bilingual

Vending Machine Operators, Annual,
Bilingual

Direct Salling in Canada, Annual,
Bilingual

Campus Bookstores, Annual, Bilingual

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from ‘II'
Sales previous month
Year-to-
Ventaes date| Variation p. r.
au mois précé
1996
November| October|September st November| October
1994 1994 1994 994 |Cumulatif 1994 1994
s Novembre| Octobre|Septembre AoQt Novembre| Octobre
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,135.7 4,150.0 4,081.3 4,170.5| 45,478.7 -0.3 1.7
2 All other food stores 321.2 341.3 321.4 331.5| 3,333.7 -5.9 6.2
3 Drugs and patent medicine stores 998.5 1,009.1 1,812.0 1,010.1| 11,115.6 -1.0 -0.3
4 Shoe stores 153.8 149.9 140.6 160.9 1,631.2 2.6 6.5
5 Men's clothing stores 150.2 152.8 150.4 154.5| 1,688.5 -1.6 1.6
6 MWomen's clothing stores 234.7 337.5 330.7 336.6( 3,605.9 -0.9 231
7 Other clothing stores 392.6 386.0 389.8 399.9) 4,120.4 1.7 -1.0
8 Hous:hold furniture and appliance 726.% 756. 1 722.7 722.0| 7,861.4 ~-3.9 6.6
stores
9 Household furnishings stores 198.3 194.6 194.6 195.8 2,132.7 1.9 il |
10 Motor vehicle and recreational 4,125.8 6,096.3 4,033.6 3,781.8| 43,152.8 8.7 1.6
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,181.9 1,202.7 1,216.0 1,213.7| 13,131.6 -1.7 -1.1
12 Automotive parts, accessories 1,020.4 1,003.5 967.6 999.3| 10,914.9 1.7 S
and services
13 General merchandise stores 1,790.4¢ 1,807.6 1,750.4 1,826.4( 19,709.6 -1.0 =
14 Other semi-durable goods stores 609.6 609.1 603.8 609.1 6,465.3 0.1 8.9
15 Other durable goods stores 484 .3 472.9 458.5 479.6{ 5,182.0 2.4 3.1
16 Other retail stores 936.5 939.5 213.6 919.4 9,785.3 -0.3 2.8
17 Total, all stores 17,560.6 17,608.8 17,287.1 17,309.2|189,309.4 -0.3 1.9
Regions
18 Newfoundland 287.0 296.3 287.8 285.1 3,150.1 -2.5 2.2
19 Prince Edward Island 72.4 76.7 71.8 70.9 800.4 -5.6 6.8
20 Nova Scotia 549.1 551.4 538.8 536.0 5,991.5 -0.4 2.3
21  New Brunswick 419.5 416.6 292.3 409.6| 4,560.1 0.7 6.2
22 Quebec 4,207.3  6,212.¢ 4,150.1 6,211.2| 46,093.5 -0.1 1.5
23 Ontario 6,561.9 6,506.4 6,412.2 6,370.3| 69,700.1 0.9 1.4 .
24 Manitoba 587.2 595.1 565.8 582.46 6,354.8 -1.3 5.2
25 Saskatchewan 534.9 547.6 528.1 521.2 5,716.4 -2.3 207
26 Alberta 1,837.7 1,847.8 1,782.3 1,844.2] 19,99%.1 -0.5 2.7
27 British Columbia 2,647.0 2,506.4% 2,502.7 2,422.9| 26,338.8 -2.% 0.1
28 Yukon 16.1 16.2 16.0 16.1 180.0 -0.9 =2 .
29 Northwest Territories 60.5 0.1 39.1 39.2 429.7 1.0 2.4
Retail Trade, November 1884 Commerce de détail, novembre 1994
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, seslon 1o groupe de commarce et la région

(périodes courantes)

from

previous month

Variation p. r.

Change from previous year
Variation par rapport a l'année précédente

au mois p
Year-to-
September st! November October September st date
1994 994 1994 994 1994 994 1994
Septembre Aolt| Novembra Octobro Septembra Aout|Cumulatif Ne
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-2.1 - - 2.2 37 1.9 4.2 %.2| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
-3.0 4.6 1349 23.3 13.1 16.7 7.1| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
0.2 0.1 -0.3 0.9 -- 0.9 2.0| Pharmacies et magasins de 3
médicaments brevetas
-12.6 8.8 9.1 7.9 1B 17.5 10.3| Magasins de chaussures %
-2.7 0.6 -0.1 1.3 1.4 7.0 6.1| Magasins de vétements pour hommes 5
-1.8 1.5 6.4 7.1 4.4 4.7 3.0| Magasins de vétements pour dames 6
-2.5 4.3 10.9 7.5 8.1 9.¢ 5.3| Autres magasins de vétements 7
0.1 0.2 3.2 7.5 31 2.9 2.64| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
-0.6 0.5 4.5 4.0 1.6 3.5 3.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
6.7 1gE! 14.3 16.0 1%.7 8.3 164.5| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
0.2 -0.3 -0.7 1.5 2 ls 1.0 0.3| Stations-service 1
-3.2 0.2 10.8 9.1 Sl 10.0 9.8| Magasins de piéces et d'accessoiras 12
pour automobiles et services
-4.1 2.6 3.9 5.6 2.4 /81 5.0| Magasins de marchandises diverses 13
-0.9 1.7 8.9 9.8 9.7 9.3 6.1| Autres magasins de produits 14
semi~-durables
-4.% 181 11.5 9.9 6.0 10.1 8.6| Autres ..9.1 sins de produits 15
es
~0.6 0.6 14.5 15.0 10.3 10.7 7.4| Autres mesgasins de vente au détail 16
-0.1 1.0 6.8 8.1 6.0 6.4 6.8f{ Total, ensemble des magasins 17
Régions
0.9 -0.8 3.2 4.8 3.5 1.6 3.3| Terre-Neuve 18
k2 -0.2 0.7 7.0 - - -1.2 3.2| fle-du-Prince-Edouard 19
0.5 -1.2 0.9 283 -1.3 -0.4 2.5| Nouvelle-fcosse 20
-%.2 -0.6 0.1 -1.2 -7.2 -1.8 0.2] Nouveau-Brunswick 21
-1.5 1.3 4.1 6.4 %.0 5.5 6.5 Québec 22
0.7 1.8 9.2 8.7 7.4 6.9 6.8| Ontario 23
-2.8 1.4 3.7 4.8 0.6 4.6 4.0| Manitoba 24
1.3 -1.0 9.0 12.6 9.0 7.7 9.1| Saskatchewan 25
-3.4 6.3 5.8 8.6 5.2 8.2 7.5| Alberta 26
3.3 c.1 9.7 12.7 12.1 9.1 9.4| Colombie-Britannique 27
-0.1 c.1 -%.7 ~5.0 -5.1 -5.4 -4.3| Yukon 28
-0.3 -0.1 10.1 11.8 11.0 13.64 16.6| Territoires du Nord-Ouaest 29

Retail Trade, November 1994
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TABLE 2. ::tail ?a:l..s. Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current
rionds

Sales
Ventes
November Octobaer| September Au?us‘l: Year-to-date
No. Nova:z:: Oc f;g:: Soptﬂ:iz:: Azzz Cumu 1;2 :2
millions of dollars - millions de dollars
Trado Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 3,957.5 4,065.5 4,171.6 4,095.0 45,026.9
2 All other food stores 205.1 3320.3 327.6 336.8 3,276.6
2 Drugs and patent medicine stores 987.5 1,011.2 1,005.1 1,000.7 10,849.6
4 Shoe stores 176.9 162.3 159.8 157.2 1,569.1
5 Mon's clothing stores 186.5 157.0 141.9 125.0 1,509.0
6 Women's clothing stores 359.8 345.0 359.8 321.1 3,402.5
7 Other clothing stores 455, 1 403.0 435.4 417.0 3,880.2
8 Household furniture and appliance stores 796.4 772.8 766.5 725.5 7,547.7
9 Household furnishings stores 216.2 200.2 203.0 211.8 2,077.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,855, 1 2,938.6 3,983.1 3,895.7 43,808.4
dealers
11 Gasoline service stations 1,170.3 1,2649.3 1,256.0 1,332.8 13,172.6
12 Automotive parts, accessories and services 1,124.8 1,007.2 956. 4 1,006.9 10,796.9
13 General merchandise stores 2,269.0 1,879.2 1,705.5 1,756.6 18,396.7
14 Other semi-durable goods stores 647.7 579.3 601.1 626.0 65126.2
15 Other durable goods stores 485.4 418.9 456.3 482.1 4,702.9
16 Other retail stores 900.3 902.1 932.6 942.9 9,321.6
17 Total, all stores 17,873.6 17,621.7 17,6615 17,431.1 185,661.8
Regions

18 Newfoundland 306.2 285.8 291.5 296.3 2,065.2
19 Prince Edward Island 73.3 (i 76.1 78.8 780.2
20 Nova Scotia 560.7 540.5 547.1 546.5 5,832.3
21 New Brunswick 436.2 410.5 399.9 412.1 4,446.4%
22 Quebec 4,162.1 4,129.2 %,202.2 %,257.6 45,647.5
23 Ontario 6,780.9 6,467.9 6,480.4 6,275.5 68,088.5
24 Manitoba 609.3 590.0 570.4 574.8 6,206.8
25 Saskatchewan 550.7 549.1 520.4 523.1 5,593.8
26 Alberta 1,859.4 1,825.7 1,800.3 1,880.4 19,551.0
27 British Columbia 2,481.2 2,493.8 2,520.2 2,527.5 25,850.3
28 Yukon 15.4 16.2 16.3 18.8 178.2
29 Northwest Territories 40.3 40.1 38.7 39.7 421.6
Retail Trade, November 1994 e Commerce de déetall, novembre 1994
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TABLEAU 2. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

(périndes courantes)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

November| October| September Au?ust Year-to-date
1994 1994 1994 994 1994

Novembre| Octobre| Septembre Aott Cumulatif N*

Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canads
3.6 -0.9 4.4 4.9 4.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
17.2 19.1 18.1 16.8 7.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-0.7 -0.5 1.2 2,7 2.1| Pharmacies ot magasins de médicaments brevetés 3
10.5 4.0 4.7 17.1 9.8| Magasins de chaussures %
0.2 0.3 1.9 9.7 5.7| Magasins de vatements pour homses 5
6.5 4.3 5.4 5.5 3.2] Magasins de vétements pour dames 6
11.8 3.3 12.3 9.9 5.9| Autres magasins de vétements 7
P44) 7.0 4.6 3.9 2.5] Magasins da meubles et d'appareils ménagers 8
2.6 3.7 5.3 7.4 3.6| Magasins d'accassoires d'ameublement 9
13.6 16.8 16.2 12.1 14.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-1.4 1.4 3.0 2.4 0.6| Stations-service 11
10.9 7.6 5.8 12.7 9.8 Hag::i::ogglgi‘-t s:rt'v‘i’::os‘“ ires pour 12
6.0 4.0 1.6 8.2 5.3| Magasins de marchandises diverses 13
9.4 9.4 10.1 13,0 6.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
10.7 7.0 6.7 12.8 8.8| Autres magasins de produits durables 15
15.0 1.0 15.1 10.2 7.7| Autres magasins de vente au détail 16
7.1 6.1 7.6 a.1 6.9 Total, ensemble des magasins 17
Régions

3.0 1.5 7.2 3.6 .2| Terre-Neuve 18
0.6 3.9 3.4 -0.8 .7| ile-du-Prince-Edouard 19
0.2 0.5 1.6 0.5 2.2| Nouvelle-Ecosse 20
-0.5 -3.9 -4.3 -3.2 =0.3| Nouveau-Brunswick 21
4.6 2.% 5.9 7.8 6.5| Québec 22
9.5 7.% 8.6 8.2 7.0/ Ontarie 23
4.5 2.3 2.7 4.5 4.1| Manitoba 26
8.9 12.0 10.0 9.5 9.3| Saskatchewan 25
4.7 6.7 7.1 10.2 7.6| Alberta 26
it 12.0 13.0 12.3 9.8| Colombie-Britannique 27
-6.5 ~4.3 -4.7 -1.2 ~4.2| Yukon 28
10.8 11.6 10.5 14.8 14.7| Tarritoires du Nord-Ouest 29

Retail Trade, November 1954 ) - Commerce de détail, novembre 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quartsrly

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter I| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
1994 1994 1994 1993 1993
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 12,706.2 12,634.0 11,665.7 12,336.0 12,240.3
2 All othaer food stores 1,016.1 870.6 754.6 873.6 876.2
3 Drugs and patent medicine stores 2,975.2 2,990.3 2,885.4 3,269.9 2,960.4
¢ Shoe stores 451.8 461.9 316.1 500.6 412.1
5 Men's clothing stores 393.7 454.0 317.8 656.1 376.3
6 Homen's clothing stores 1,0085.9 987.9 703.9 1,190.2 968.3
7 Other clothing stores 1,197.9 1,036.8 789.4 1,398.3 1,108.9
8 Household furniture and appliance stores 2,208.2 2,029.1 1,761.3 2,521.8 2,156.4
9 Housshold furnishings stores 616.1 574.6 469.8 644.9 590.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11,828.1 14,097.3 10,089.5 9,882.5 10,679.4
dealars
11 Gasoline service stations 3,930.6 3,569.2 3,283.2 3,567.0 3,832.3
12 Automotive parts, accessories and services 3,000.0 3,195.6 2,469.2 2,990.2 2,766.5
13 General merchandise storas 5,100.3 5,097.5 4,070.7 6,948.6 4,886.7
14 Other semi-durable goods storas 1,825.8 1,813.1 1,258.3 2,035.6 1,664.2
15 Other durable goods stores 1,406.0 1,349.1 1,063.5 1,712.9 1,288.5
16 Other retail stores 2,900.1 2,610.5 2,008.6 2,871.6 2,621.3
17 Total, all stores 52,560.0 53,769.6 43,836.8 53,397.4 §9,6405,1
Nesfound land
1 Supermarkets and grocery stores 298.0 274.6 267.9 276.8 272.7
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 64.8 65.2 63.9 71.9 61.9
4 Shoe stores 5.5 5.2 3.8 72 5.5
5 Men's clothing stores .6 6.1 .4 8.1 3.6
6 Women's clothing stores 13.9 12.2 L2 20.4 13.7
7 Other clothing stores 10.6 9% 10.6 1.0 18.6
8 Household furniture and appliance stores 26.6 20.6 17.2 36.6 26.4
9 Household furnishings stores 4.0 3.6 2.6 5.2 2.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 158.1 192.6 125.2 113.1 1649.6
dealers
11 Gasoline service stations 79.2 70.8 67.5 78.4 89.2
12 Automotive parts, accessories and services 43.6 47.7 34. 49.2 29.2
13 General merchandise stores 113.1 103.1 79.6 157.0 105.8
16 Other semi-durable goods stores 31.5 29.0 18.1 31.5 28.3
15 Other durable goods stores 10.9 10.9 9.1 18.8 11.3
16 Othar retail storas 22.0 19.46 17.3 32.0 22.5
17 Total, all stores aas .8 872.8 711.6 937.3 as5s8 .8
Retail Trade, November 1984 b Commerce de détail, novembre 1994




TABLEAU 3. Ventes au détail,
(estimations trimestrielles)

non-désaisonnalisées, selon le groupe de commercs et la région

Changa from pravious year

Variation par rapport i 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
Tri-.st:-z’g Trinat:‘zqg Trisi:‘:"? Trinstlzgz Triusi:zgi N®
Per cent - pourcentage
] Canada
3.8 5.3 4.9 4.2 5.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
16.0 -3.0 2.2 5.4 11.3| Tous les autres magasins d'alimentation 2
12 2.9 4.1 7.8 10.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
9.6 10.3 11.9 8.5 9.2| Magasins de chaussures 4
4.6 8.2 9.9 6.7 3.8| Magasins de vétements pour hommes 5
3.9 2.0 1.6 1.8 5.5| Magasins de vétements pour dames 6
8.3 5.1 1.8 6.% 16.7| Autres magasins de vatements 7/
2.% 3.4 -0.2 7.6 11.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.% 2.6 4.0 6.1 3.2| Magasins d'accessoires d’'ameublement 9
10.8 16.3 16.2 10.8 6.9| Concessionnaires de véhicules automobilas 10
et récréatifs

2.6 0.5 -1.2 -0.1 2.2| stations-sarvice 1
8.4 10.5 11.1 6.5 7.3| Magasins de pié et d' soires pour 12

automobiles et services
6.4 5.3 6.6 -0.7 =-2.3| Magasins de marchandises diversas 13
9.7 4.6 2.7 2.0 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
Gk 7 9.5 4.1 5.9| Autres magasins de produits durables 15
. 10.6 4.7 3.2 -1.2 0.9| Autres magasins de vente au détail 16
6.4 7.5 6.9 4.6 5.3| Total, ensemble des magasins 17

Terre-Neuve
9.3 6.0 0.7 1.9 -2.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
5 c Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.6 5.1 3.3 1.5 8.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.3 3.3 11.8 -2.% 7.9| Magasins de chaussuras %
2.2 12.9 16.3 16.3 12.2| Magasins da vétements pour hommes 5
1.6 -0.6 2.2 11.6 16.6| Magasins de vétements pour dames 6
-43.3 -46.2 -7.3 3.0 7.3| Autres magasins de vétements 7
0.8 -1.0 3.3 6.6 17.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.0 -2.5 -10.1 -11.6 -3.3| Magasins d'accessoiraes d'ameublement 9
5.7 12.5 16.6 0.1 4.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs

-11.3 -10.3 -9.8 -7.5 -6.6 Stations-service 11
.2 19.7 18.5 8.3 7.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

. automobiles et services
7.0 4.8 4.9 -%.3 -1.6| Magasins de marchandises diverses 13
11.5 8.3 2.6 -8.7 -7.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
-3.5 1.7 14.4 -0.8 -0.6| Autres magasins de produits durables 15
-2.3 -9.7 a.5 -3.6 -3.0| Autres magasins da venta au détail 16
. 3.5 3.8 3.1 -0.6 0.5| Total, ensemble des magasins 17
gteattaiztgagz‘n af:gV?rgab:rNL 9.96434)05 -7- Commerce de detall, novembre 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trads Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventas
Trade Group
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3
1994 1994 1996 1993 1993

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre 4

Trimestre 3

Prince Edward Island

millions of dollars ~ millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 57.0 50.9 46.9 51.5 87.4
2 All other food stores 5 s o a J8
3 Drugs and patent medicine stores 16.6 16.7 15.7 17.8 16.8
4 Shoe stores X X X X 1.3
5 Men's clothing stores % X b % .
6 Women's clothing stores . S

7 0Other clothing stores 6.8 3.6 2.2 5.2 5.2
8 Household furniture and appliance stores 7.3 6.3 5.1 8.1 6.2
9 Household furnishings stores 2.4 2.3 1.7 2.4 2.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 40.6 53.1 34.5 35.9 1.1

dealers
11 Gasoline service stations 28.3 22.8 21.7 25.1 31.9
12 Automotive parts, accessories and services 13.8 14.3 10.2 16.3 14.0
13 General merchandise storaes 23.7 21.6 16.4 32.8 22.5
14 Other semi-durable goods storas 11.0 9.1 6.2 10.4 12.9
15 Other durable goods stores 3.0 2.6 2.0 4.3 3.2
16 Other raetail stores 15.85 11.6 8.9 12.3 14.2
17 Total, all stores 234.9 222.2 176.8 229.3 236.1
Nova Scotia

1 Supermarkets and grocery stores 488.7 $60.6 410.5 436.4 456. 4%
2 All other food stores " 5 ol
3 Drugs and patent medicine stores 111.7 108.46 112.0 126.9 108.3
4 Shoe stores 9= 8.9 6.7 11.2 8.8
§ Men's clothing stores 7.5 7.8 5.4 16.2 7.0
6 Homen's clothing stores 27.6 26.1 19.0 40.3 27.9
7 Other clothing stores 26.7 21.5 17.8 35.4 23.2
8 Household furniture and appliance stores 42.0 38.5 36.5 53.0 40.6
9 Household furnishings stores 14.6 12.6 8.7 12.8 12.1
10 Motor \lf:tich and recreational vehicle 331.9 417.2 2.2 278.1 342.2
11 Gasoline service stations 140.0 139.0 139.7 174.0 180.6
12 Automotive parts, accessories and services 77.6 85.7 57.9 82.6 ?5.5
13 General merchandise stores 170.7 162.1 126.7 263.6 171.8
14 Other semi-durable goods stares 52.5 48.7 37.8 63.9 50.1
15 Other durable goods stores 25.8 23.6 18.8 40.5 26.3
16 Other retail stores 106.0 96.5 73.8 i08.0 106.1
17 Total, all stores 1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3
Retail Trade, November 1884 - Commerce de detall, novembre 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce st la région
(estimations trimsestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| GQuarter 3

1994 1994 1994 1993 1993
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1)|Trimastre ¢|Trimestre 3 N*

Per cent - pourcentage
' 21e-du-Prince-€édouard
-0.8 it 2.0 7.0 9.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
ol L% . ««| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.2 0.8 2.5 4.3 6.8 Pharmacies et magasins de madicaments brevetés 3
19.8| Magasins de chaussures 4
X X X Magasins de vétements pour hommas 5
z .| Magasins de vétements pour dames 6
29.6 27.6 14.4 15.6 25.3| Autres magasins de viétements 7
18.8 14.6 23.6 22.9 -3.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
16.7 6.1 28.8 13.7 9.7| Magasins d'accessoires d’ameublement 9
-1.1 2.2 8.3 0.1 -3.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-11.5 -6.5 9.3 - % 17.6( Stations-service 11
-1.3 6.6 8.3 3.9 13.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
5.3 3.9 il 8 3.5 1,6| Magasins de marchandises diversaes 13
-16.5 -3.8 17.0 24,9 33.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
-7.6 10.9 -1.8 -11.5 5.4 Autres magasins de produits durables 15
. 8.8 1.6 5.5 -11.8 =11.1| Autres magasins de vente au détail 16
-0.5 3.5 6.6 5.9 6.8| Tatal, ensemble des magasins 17
Nouvelle-fcosse
7.1 4.6 1.8 -2.8 3.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
AR 5 0 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.2 g.1 7.0 -0.9 4.5 Pharmacias et magasins de médicaments brevetds 3
5.7 10.6 31.0 18.9 9.4| Magasins de chaussures 4
6.5 - - 4.3 0.5 2.2| Magasins de vétements pour hommes 5
-0.9 -6.8 -2.5 3.5 9.9| Magasins de véatements pour dames 6
15.2 8.4 6.4 4.0 7.8 Autres magasins de vétements 7
3.6 2.8 7/ 5.1 -0.8 Magasins de msubles et d'appareils ménagers 8
20.4 17.8 -4.3 -13.3 --2.46Ij Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-3.0 2.6 24.0 10.5 11.0 Con::t:ég!g:ir;g: de véhicules automobiles 10
-22.5 -13.3 1.5 10.3 3.0| Stations-sarvice 11
A 2.7 8.5 11.7 27.4 31.6 M::é::obdglziloi s::vg::os soires pour 12
-0.7 -1.2 3.6 2.9 9.7 Magasins de merchandises diverses 13
4.7 1.8 12.4 22.5 14.4| Autres magasins de produits semi-durables 16
-1.9 -4.1 -4.5 -9.5 -5.1| Autres magasins de produits durables 15
-0.2 0.6 3.8 0.3 2.3] Autres magasins de vente au datail 16
. - - 1.2 7.6 6.1 7.0| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, novembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =9
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trada Group
Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3
C o 199%| 1994 1994 1993 1993
No. Trimestre 3|(Trimestre 2|Trimestre 1|(Trimestre ¢|Trimestre 3
millions of dollars - millions de dollars
New Brunswick
1 Supermarkets and grocery stores 333.9 326.3 221.9 387.6 364.8
2 All other food stores i v 5o o4 be
Z Drugs and patent medicine stores 96.5 94.2 88.2 91.3 79.2
% Shoe stores 8.0 8.1 5.2 9.2 6.9
5 Men's clothing stores 7.3 8.4 5.3 15.5 L7,
6 MWomen's clothing stores 23.3 21.8 15.3 32.6 22.9
7 0Other clothing stores 18.2 15.2 13.0 27T 20.6
8 Household furniture and appliance stores 36.8 33.8 20.6 48.0 34,2
9 Household furnishings stores 11.2 10.1 7.6 11.1 9.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 239.5 324.9 260.9 266.7 290.3
dealers
11 Gasoline service stations 122.9 108.9 95.4 107.5 123.4
12 Automotive parts, accessories and services 83.0 80.4 56.5 76.5 69.8
13 General merchandise stores 135.9 139.8 106.2 196.1 134.1
16 Other semi-durable goods storas 33.5 32.9 20.8 40,0 35.4
15 Other durable goods stores 21.7 19.5 13.7 27.8 17.1
16 Other raetail stores 63.9 54,5 42.4 66.3 68.9
17 Total, all stores 1,243.6 1,288.9 1,069,.2 1,363.6 1,295.6
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,552.6 2,583.5 3,322.2 3,466.9 3,397.3
2 All other food stores 8 5 d - T it
3 Drugs and patent medicine stores 735.6 767.4 713.4 799.8 747.8
4 Shoe stores 149.3 165.8 95.2 175.3 139.4
5 Men's clothing stores 99.8 118.7 73.8 147.6 92.0
6 HWomen's clothing stores 279.1 280.0 195.4 292.2 285.6
7 Dther clothing stores 335.6 317.8 224.6 363.7 318.1
8 Household furniture and appliance stores 564.3 B26.8 380.6 581.3 571.8
9 Household furnishings stores 145.6 166.1 96.6 140.1 140.1
10 Motor Iahicle and recreational vehicle 2,779.0 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3
ars
11 Gasoline service stations 818.2 728.6 670.8 720.6 725.6
12 Automotive parts, accessories and services 729.5 818.9 589.6 776.4 693.3
13 General merchandise stores 1,078.9  1,116.0 860.7  1,361.8 995.5 .
14 Other semi-durable goods stores 468.7 465.5 285.5 419.2 405.5
15 Other durable goods stores 275.6 275.6 207.7 299.9 245.8 -
16 Other retail stores 436.5 461.6 333.8 489.2 402.1
17 Total, all stores 12,783.5 13,682.2 10,690.6 12,628.6 12,174.6 .
Retail Trade, November 1994 Commerce de detaill, novembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =10 Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrislles)

Change from previous year

Variation par rapport & 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3

1994 1994 1994 1993 1993
Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N°®

: R e Nouveau-Brunswick
-8.5 -5.4 0.4 2.5 6.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. 83 1. Tous les autres magasins d'alimentation 2
21.9 19.2 19.1 12.0 16.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
16.7 24.1 23.4 13.9 13.8| Magasins de chaussures %
-4.7 9.5 -4.2 11.3 8.3| Magasins de vatements pour hommes 5
147 -3.0 a9 10.4 13.8| Magasins de vétements pour dames 6
-11.9 -8.7 -10.4 -17.2 2.1| Autres magasins de vétements 7
7.5 e -2.6 -2.2 ~0.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
14.0 3.6 4.9 6.3 14.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-17.5 -5.0 9.3 8.2 -1.6 Con::s:zcm;::: de véhicules automobiles 10
-0.4 6.9 9.3 15.64 15.1| Stations-service it
18.9 13.3 7.7 -0.6 1.4 hg::igmlziig:ss::vg;:scosmins pour 12
1S 8.9 13.1 -0.3 0.9| Magasins de marchandises diverses 13
-5.6 -4.4 -6.5 -8.6 ~6.0| Autres magasins de produits semi-durables 1%
26.7 14.6 5.0 -3,7 ~7.7| Autres magasins de produits durables 15
. -7.3 -12.0 -6.8 6.1 16.2| Autres magasins de vente au détail 16
-4.0 0.1 5.4 3.8 4.7| Total, ensemble des magasins 1?7
Quédec
4.6 74441 6.4 2.9 3.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
{ & d S oo .+| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.6 %.5 6.0 13.3 15.8( Pharmacies et magasins de madicaments brevetés 3
78 4.0 6.8 7.0 1.8| Magasins de chaussures 4
8.5 4.5 5.0 5.6 2.3| Megasins de vétements pour hommes 5
9.2 7.3 13.3 5.8 7.4| Magasins de vitements pour dames 6
5.5 2.8 2.5 -6.5 2.2| Autraes magasins de vétements iz
-1.3 -2.3 -6.5 4.0 20.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.0 ~3.7 6.9 6.0 2.4| Magasins d‘'accessoires d'amsublement 9
1.6 13.8 19.2 8.5 9.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraatifs

12.8 3.2 2.% 0.4 -4.3| Stations-service 11
1 5.2 6.6 Lol 5.3 3.8 &g::i::ogglgixet s::v?::ns ires pour 12
8.4 10.2 13.1 8.3 7.5| Magasins de marchandises diverses 13
15.6 15.3 2.4 1.5 10.6 Autres magasins de produits semi-durables 14
12.1 12.2 17 9.7 14.6 Autres magasins de produits durables 18
8.6 8.5 6.8 6.2 1.3i Autres magasins de vente au détail 16
. 5.0 8.0 8.8 5.1 6.7 Total, ensembls des magasins 17

Retail Trade, November 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

-11=

Commerce de détail, novembre 1994
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Sesasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group

Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3

1994 1994 1996 1993 1993

No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3

millions of dollars - millions de dollars
Ontario

1 Supermarkets and grocery stores 3,946.7 4,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6

2 All other food stores ) & A B o

3 Drugs and patent medicine stores 1,1640.3 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3

4 Shoe stores 164.1 176.8 123.3 188.3 152.4

5 Men's clothing stores 156.4 188.5 132.8 276.9 165.1

6 Women's clothing stores 378.2 379.9 258.6 466.1 362.6

7 Other clothing stores 443.5 368.8 273.8 515.7 398.0

8 Household furniture and appliance stores 8264.3 735.0 666.0 972.5 806.5

9 Household furnishings stores 2646.2 226.2 185.7 264.5 217.0

10 Motor vehicle and recreational vehicle %,523.7 5,415.6 3,958.5 4,026.4 4,029.3

dealers

11 Gasoline service stations 1,388.3 1,331.6 1,263.3 1,312.9 1,393.7

12 Automotive parts, accessories and services 1,152.4 1,227.9 982.1 1,139.6 1,036.4

13 General merchandise stores 1,841.4 1,825.1 1,452.7 2,596.3 1,791.6

14 Other semi-durable goods stores 651.7 650.7 470.8 814.9 591.9

15 Other durable goods stores 549.4 528.1 397.8 682.7 503.6

16 Othaer retail stores 1,302.0 1,135.4 876.6 1,251.0 1,170.2

17 Total, all stores 19,140.6 19,649.5 16,049.6 19,892.6 17,922.7

Manitoba

1 Supermarkets and grocery stores 476.9 474.5 455. 1 477.6 478.5

2 All other food stores o B

3 Drugs and patent medicine stores 63.5 64.8 61.6 71.3 6%.9

4 Shoe stores 10.0 10.7 8.3 12.4 9.9

5 Men's clothing stores 11.6 13.6 9.7 21.6 11.9

6 HWomen's clothing stores 29.6 31.9 23.3 41.2 32.6

7 Other clothing stores 37.3 33.5 26.9 48.8 34.1

8 Household furniture and appliance stores 58.7 5.8 50.6 77.4 62.2

9 Household furnishings stores 13.2 13.4 9.6 14.7 12.9

10 Motor vehicle and recreational vehicle 364.7 407.1 312.9 321.4 331.2

dealers

11 Gasoline service stations 169.6 147.0 136.1 147.5 149.5

12 Automotive parts, accessories and services 86.4 95.6 73.8 95.1 90.3

13 General merchandise stores 225.0 226.1 187.9 302.3 215.9

14 Other semi-durable goods stores 45.0 50.6 37.1 58.8 46.3

15 Other durable goods stores 50.2 46.5 33,9 56.5 44.6

16 Other retail stores 79.2 74.5 62.8 88.9 70.9

17 Total, all stores 1,725.5 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9
Retail Trade, November 1984 -12- Commerce de détail, novembre 1994




(estimations trimastrielless)

TABLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisdes, selon le groupe de commerce et la région

Changa from previous year
Variation par rapport & 1'année précédente

Groupe de commerca

Quarter 3| GQuarter 2| Quarter 1| GQuarter 4 Quarter 3
Trinsi:'zgg Trinstlz% Tri—st:‘zq? Triustlzqz Trimestre ; N°®
Par cent - pourcentage s o
L2 3.5 2.7 2.4 5.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
ok Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.5 -0.6 -1.0 3.8 8.4| Pharmacies ot magasins de médicaments brevetés 3
77 16.2 ) K | 10.5 16.1| Magasins de chaussures 4
0.9 8.4 12.3 4.8 0.9| Magasins de vétements pour hommes 5
3.8 3.3 -2.5 -2.8 2.2| Magasins de vétements pour dames 6
1.4 8.7 3.2 16.7 29.5| Autres magasins de vétements 7
2R 1.9 -4.8 8.3 2.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
13.4 17.4% 4.9 1.9 -3.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
12.3 17.2 18.2 16.6 7.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraeatifs
-0.4 0.1 =-2,7 ~-5.8 -0.6| Stations-service 11
iF2 16.1 13.8 7.0 6.8 hgaazir;;gzl:iiﬁss::v?;::uswims pour 12
218 4.1 4.1 =-1.1 -Z.8}| Magasins de marchandises diverses 13
10.1 5.1 1.2 -0.4 -5.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
9.1 3.5 4.3 -1.6 2.6| Autres magasins de produits durables 15
1143 2.6 2.4 -4.7 -2.8| Autres magasins de vente au détail 16
6.8 7.3 5.9 3.5 3.7| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
-0.3 -0.% 5.1 6.7 9.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. 1 0 .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.1 -2.6 -2.9 -7.5 =2.3 Pharmacies et magasins de miédicaments brevetés 3
0.9 5.4 8.5 1.7 3.9| Magasins de chaussures 4
-2.9 1.3 4.8 5.6 8.9| Magasins de vétements pour hommes 5
a1 -%.2 -2.8 3.6 %.9| Magasins de vétements pour dames 6
9.3 2.8 -3.0 5.5 6.5 Autres magasins de vétements 7
-5.6 6.9 3.6 13.85 16.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
2.4 21.2 17.2 32.4 11.6| Magasins d'accessoires d'ameublament 9
4.1 157 6.9 5.6 1.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraatifs
13.4 4.1 Ll =5.1 -5.4] Stations-service 1
-4.3 3.7 9.4 6.8 10.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
6.2 4.8 8.5 1.2 4.0| Magasins de marchandises diversaes 13
-2.9 -9.4 8.9 -1.0 2.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
2.7 19 1.6 1.4 3.2| Autres magasins de produits durables 15
.7 5.9 7 3.9 7.1| Autres magasins de vente au détail 16
2.9 6.4 5.5 3.6 5.0] Total, onsamble des magasins 1?7
Retail Trade, November 1984 Commerce de détail, novembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =13~

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly
Estimates)

Sales
- Vantas
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Tri-nstlzgg Trilnstlzgz Tri-ostlzg? Trinnstlzgz Triuastlzgg
14 millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 371.6 269.0 333.2 368.6 371.4 '
2 All other food stores o 0o - - o no
3 Drugs and patent medicine stores 105.1 108.5 98.7 103.6 89.6
4 Shoe stores 9.4 9.9 6.8 9.5 8.3
5 Men's clothing stores 10.0 12.3 8.7 15.9 8.6
6 Women's clothing stores 23.3 24.0 708/ 29.3 23.0
7 Other clothing stores 28.7 26.3 20.8 37.2 27.6
8 Household furniture and appliance stores 48.5 4%.6 40.9 55. 1 29.1
9 Household furnishings stores 16.6 15.3 13.2 16.8 15.6
10 Notg:.\ll:!;:cla and recreational vehicle 324.8 359.5 286.5 305.1 292.4
11 6Gasoline service stations 145.5 129.2 113.6 124.0 133.7
12 Automotive parts, accessories and services 127.8 131.1 87.0 93.2 9.5
13 General merchandise stores 196.9 199.2 160.3 245.0 175.4
14 Other semi-durable goods stores 43.6 50.1 35.9 62.8 46.6
15 Other durable goods stores 38.3 41.3 29.5 56.8 41.7
16 Other retail stores 75.2 73.8 53.6 83.6 66.2
17 Tetal, all storas 1,575.8 1,602.8 1,315.4 l1,618.0 1,445.0
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,367.4 1,347.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0
2 All other food stores 5. B B oo o
3 Drugs and patent medicine stores 261.1 268.0 278.7 330.8 280.5
4 Shoe stores 38.8 33.1 26.0 33.2 31.1
5 Men's clothing stores  40.3 4.6 35.7 74.3 4.1
6 Homen's clothing stores 97.0 89.6 69.6 116.0 107.6
7 Othar clothing stores 128.5 109.5 88.7 154.7 120.3
8 Household furniture and appliance stores 258.2 252.3 228.3 321.3 267.1
9 Household furnishings stores 61.8 57.8 53.9 68.5 60.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1
dealers
11 Gasoline service stations 457.9 389.0 333.7 382.3 429.5
12 Automotive parts, accessories and services 367.1 381.9 290.0 332.8 318.6
13 General merchandise storas 525.0 523.3 433.0 738.3 528.5
14 Other semi-durable goods storas 189.4 184.2 139.9 229.7 188.0
15 Other durable goods stores 174. 6 149.5 113.3 196.4% 158.7
16 Other retail stores 343.4 275.2 197.3 288.1 270.9
17 Total, all stores 5,565.5 5,648.0 4,652.64 5,672.6 5,1664.9 .
Retail Trade, November 1984 Commerce de détall, novembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Z14= Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce ot la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year
Variation par rapport 3 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
1994 1994 3 1994 " 1993 f 1993
Trimestre 3|(Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3 N
Per cent - pourcentage
Saskatchewan
on 3.9 .51 5.7 9.7| Supermarchés d‘'alimentation et édpiceries 1
; 5 o A ..| Tous las autres magasins d'alimentation 2
17.3 212 10.1 13.2 15.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 32
13.3 15.2 5.0 3.4 7.5! Magasins de chaussures (3
16.9 1.1 15.8 0.6 3.3| Magasins da vétements pour hommes 5
1.4 =-12.9 -21.4% -11.9 -15.0| Magasins de vétements pour dames 6
3.8 -8.8 -13.0 0.4 1.4| Autres magasins de vétements 7
24.0 28.4 14.8 19.4 7.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.3 1.6 5.9 -3.7 -3,6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
11.1 12. 14.9 26.9 15.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
8.8 7.4 5.5 6.5 7.3] Stations-service 1"
35.3 34.9 23.4 4.7 10.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
12.2 16.9 10.6 2.7 2.5| Magasins de marchandises diverses 13
-6.5 -2.5 -6.7 -2.0 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 14
-8.2 5.0 -2.7 6.0 15.0| Autres magasins de produits durables 15
13.7 1.6 6.5 15.4 £.9| Autres magasins de vente au détail 16
9.0 10.8 6.9 8.7 8.9 Total, ensembdls des magasins 17
Alberta
6.0 5.9 8.8 13.6 11.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o z Tous les autres magasins d’'alimentation 2
-6.9 0.3 6.0 8.0 4.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetds 3
26.7 14.5 10.2 6.3 2.1| Magasins de chaussures %
-8.5 -0.8 5.8 16.6 13.2] Magasins de vétements pour hommes 5
-9.9 -11.3 -5.6 4.6 16.2| Magasins de vatements pour dames 6
6.8 6.7 0.3 26.7 23.2” Autres magasins de véatements 7
-3.3 ~-0.5 8.1 21.0 22.3 Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
2.3 i1 16.1 13.0 11.3* Magasins d'accessoires d'ameublement 9
21.9 30.1 19.2 16.7 5.8 Concessionnairaes de véhicules automobiles 10
ot récréatifs
6.6 2.4 -1.1 8.5 10.3| Stations-service 11
15.2 20.2 16.0 8.0 5.7| Magasins de pié et d’ ires pour 12
aut iles et sarvices
-0.7 -3.1 -1.9 -17.7 =21.9| Magasins de marchandises diverses 13
0.7 -13.7 -6.1 -3.3 ~3.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
9.9 -0.3 - - -1.5 4.0| Autres magasins de produits durables 15
26.8 6.6 -3.9 -3.7 =2.2( Autres magasins de vente au datail 16
7.8 8.9 7.5 5.6 4.2| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, novembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =15-

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3

1994 1994 1994 19932 1993

No. Trimestre 3|Trimestre 2| Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3

millions of dollars - millions de dollars
British Columbia

1 Supermarkets and grocery stores 1,766.2 1,689.8 1,562.7 1,637.1 1,623.5

2 All other food stores e s o 00 o0

3 Drugs and patent medicine stores 372.7 362.0 361.5 428.7 361.2

4 Shoe stores : 55.7 51.8 41.9 52.2 48.1

5 Men's clothing stores 54.9 54.4 42.9 76.8 45.0

6 Homen's clothing stores 132.5 118.3 93.8 166.4 117.8

7 Other clothing stores 158.7 128.4 109.0 175.6 137.2

8 Household furniture and appliance stores 340,0 312.3 282.4 366.7 300.5

9 Household furnishings stores 99.3 90.1 89.0 127.3 114.8

10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,848.2 1,805.3 1,398.1 1,258.1 1,448.8

dealers

11 Gasoline service stations 566,5 490. 1 421.2 485.2 562.3

12 Automotive parts, accessories and services 213.0 207.1 283.4 325.9 329.7

13 General merchandise stores 760.3 728.9 603.9 1,001.6 700.1

16 Other semi-durable goods stores 292.1 286.5 202.2 298.3 252.8

15 Other durable goods stores 252.0 267.2 215.1 224.5 231.7

16 Other retail stores 445.8 401.0 324.5 441.0 418.6

17 Total, all storss 7,570.0 7,185.7 6,119.5 7,266.0 6,810.2

Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocary stores 45.3 4.3 37.9 42.1 2.7

2 All other food stores 80 | b & A Al

3 Drugs and patent medicine stores e 8 4 - L

% Shoe storas X X X X 0.5

5 Men's clothing stores X X X X 0.7

6 Women's clothing stores 0.8 0.9 0.6 1.2 1.1

7 Other clothing stores 50 o - oK xe

8 Household furniture and appliance stores 3.5 3.3 3.0 4.2 3.7

9 Household furnishings stores 1.3 T -1 1.5 1.4

10 Motor Iehiclo and recreational vehicle 18.2 20.6 15.6 16.0 18.0

ars
11 Gasoline servica stations x5 o 8 e N
12 Automotive parts, accessories and services o 5 . . Sc

13 General merchandise stores 49.5 52.2 43.6 54.0 45.5 3

14 Other semi-durable goods stores 6.9 5.8 6.1 6.2 6.4
15 oOther durable goods stores 4.7 4.6 2.8 4.7 4.5 .

16 Other retail stores 10.7 9.2 7.6 11.2 10.7
17 Total, all stores 17&.7 172.1 141.0 168.7 164.3 .

Retail Trade, November 1984 i Commerce de déetall, novembre 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, solon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year
Variation par rapport & 1'année précédente

Groupe de commserce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| GQuarter 4| GQuarter 3

Trimstllzgg Trimst:-zwz. Tri-nst:-zq? Trim:t:-z‘,z Tri-nst:-zgg N°
Per cent - pourcentage
Colombie-Britannique
8.8 10.0 b B¢ 6.6 8.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
4. . o0 - ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.2 5.9 11.3 15.4 16.6| Pharmacies at magasins de médicaments brevetés 3
15.8 15.1 13.9 9.5 18.1| Magasins de chaussures 4
22.0 26.3 17.9 10.2 6.7| Magasins de vétements pour hommes 5
12.4 6.8 4.7 7.6 6.7| Magasins de vétements pour dames 6
15.6 11.6 4.6 7.0 11.1] Autres magasins de vétements 7
13.1 19.2 11.4 7.7 16.6) Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-13.5 -16.8 -5.9 13.3 15.1| Magasins d’accessoires d’'ameublement 9
27.6 18.8 7.0 1.6 3.1 Con:?s:égv':g:li‘ri-?: de véhicules automobiles 10
0.7 -1.0 ~7.0 6.4 12.7{ Stations-service 11
-5.0 -2.5 2.4 3.6 13.2| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et sarvices
5.7 5.8 8.4 2.0 =2.2| Magasins de marchandises diverses 13
15.5 7.8 12.2 1.2 9.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
8.8 21.7 32.0 21.5 8.4| Autres mmgasins de produits durables 15
6.5 8.3 6.6 4.9 10.1| Autres magasins de vente au détail 16
11,2 9.9 6.8 6.3 7.9 Total, snsemble des magasins 17
. Yukon et Territoires du Nord-Ouest
6.2 10.1 2l 1 12.7 5.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. s 5 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
" J .| Pharmacies ot magasins de médicaments brevetés 3
X X X -21.2| Magasins de chaussures 3
X X X -8.6| Magasins de vatements pour hommes 5
-25.5 -8.5 ~-26.8 5.7 7.7| Magasins de vétements pour dames 6
R X b ¥ ..| Autres magasins de vétements 7
-7.5 5.0 22.2 28.9 29.6| Magasins de meubles at d'appareils ménagers 8
-2.8 -12.5 -11.2 21.8 16.1{ Magasins d'accessoires d'ameublement 9
0.8 16.0 13.8 2.7 -2.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récraatifs
3 3 - S Stations-service 11
i ' i, 1 S gt o i iy
8.7 12.0 18.9 7.5 1.3| Magasins de marchandises diverses 13
7.7 8.1 14.3 4.6 2.1| Autres magasins de produits semi-durables 16
3.5 -0.6 -1.0 4.8 -5.2| Autres magasins de produits durables 15
- - -11.1 1.4 11.2 10.9]| Autres magasins de vente au datail 16
6.3 8.8 12.6 8.2 3.1 Total, ensemble des magasins 1?7
Retail Trade, November 1994 Commerce de detail, novembore 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 i1
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimatas)
Sales
Trade Group Ventas

Quarter 3| Quarter 2| Quarter t| Quarter 4| Quarter 3

No. Trin:t:‘:gg Trinst:‘Z,g Trinstlzg? Trinstlzgz Trinst:':9§
N an millionz of dollars - millions da dollars
1 Supermarkets and grocaery stores 14.6 14.6 12.2 13.8 16.0
2 All other food stores 5 o0 o8 5 .
2 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X ] X
6 HWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.0 0.7 0.7 L5 1.2
9 Household furnishings stores X % % b4 %
10 Hotg:.\iﬁiclo and recreational vehicle 6.4 8.7 5.3 6.9 6.5
11 Gasoline service stations ol A oks 8.0 50
12 Automotive parts, accessories and sarvices ol 8o 0o olo
13 General merchandise stores H Hd % H X
14 Other semi-durable goods stores 3.8 2.5 1.4 2.4 3.4
15 Other durable goods stores o5 b o o0 .
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 54.5 52.5 39.7 51.8 57.9
Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery storas 20.7 29.7 25.6 28.4 26.7
2 All other food storas g o g
2 Drugs and patent medicine stores b X b X X
4 Shoe stores X % b X %
5 Men's clothing stores b g X X X X
6 Homen's clothing stores X b X b X
7 Other clothing stores b b X X X
8 Household furniture and appliance stores 2.5 2.6 2.3 2.7 2.6
9 Household furnishings stores X % X % X
10 Motor \{:l;iclo and recreational vehicle 11.8 1.9 10.3 9.1 1.5
11 Gasoline service stations 5.0 4.3 4.3 3.0 2.6
12 Automotive parts, accessories and services 45 . k Y
13 General merchandise stores b X % b4 b ‘
14 Other semi-durable goods stores 3.4 3.3 2.7 3.8 3.0
15 Other durable goods stores 2.6 2.5 1.8 2.8 2.3 .
16 Other retail stores X X X X X
17 Tatal, all stores 120.2 119.7 101.3 116.9 106.4 .
Retail Trade, November 1994 Commerce de detall, novembre 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisomnalisdes, solon le groupe de commerca at la région
(estimations trisestrialles)

Change from previous year

Variation par rapport & 1'année précédente

Groupa de commerca

Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
Trims'h‘-“”; Tri—st:‘zgg Trimttlzg‘: Triust:‘zqz Trimst:‘zgg N*
Per cent - pourcentage il
-8.5 -5.1 -6.6 1.1 4.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
A8 o Tous les autres magasins d'alimentation 2
X b X X X| Pharmacies et magasins de médicaments bravatés 3
X X X X X| Magasins de chaussures “
X X X X X| Magasins de vétements pour hommas 5
X X X & X! Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
-16.7 -27.0 28.3 61.3 52.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-2.1 7.5 -7.2 4.4 1.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
i 7 5 & ..| Stations-service 11
e S R
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
T 11.1 11.7 4.6 6.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
i . s ..| Autres magasins de produits durables 15
X b X X X| Autres magasins de vente au détail 16
-5.8 -3.0 2.7 of 1.8 Total, snseable des magasins 17
Territoires du Nord-Ousst
15.0 19.6 22.1 19.3 6.5 Suparmarchés d'alimentation et épiceries 1
Ay 3 b ..| Tous las autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetdés 3
X X % X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X ¥| Magasins de vatements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
-4.2 20.0 20.5 15.8 21.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d’'ameublement 9
2.3 19.3 28.7 1.4 ~-4.6| Concessionnaires de véhicules automobilaes 10
et récréatifs
9.1 56.7 56.5 23.6 -10.5] Stations-service 1
- - i piin St g ! 8
X X X X ¥| Magasins de marchandises diverses 13
15.5 6.0 15.7 4.7 -2.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
12.9 UoES 8.4 19.0 10.5| Autres magasins de produits durables 15
X X X X %| Autres magasins de vente au détail 16
13.0 15.0 19.7 11.7 3.9| Total, ensemble des magasins 17
ggsisltgag:}, ar::v?gab:rNL 99463—005 sqih Commerce de détail, novembre 1994

Statistique Canada - n° 63-005 au cataiogue



TABLE 4. Retail Trade Sample Respanse Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Response fraction
Fraction de réponse

Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue

Novembar October Sep tember Au?us{
No. Novemisre Octibre|  Septssbre Aoat
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 95.2 95.8 95.6 95.7
2 All other food stores 90.0 92.7 92.1 90.4
I Drugs and patent medicine stores 92.5 94.3 9%.6 90.4
4 Shoe stores 98.6 98.4% 98.7 97.6
5 Men's clothing stores 9.6 95,2 95.1 95.8
¢ HWomen's clothing stores 92.8 92.8 9.2 96.3
7 Other clothing storas 9.6 96.3 96.3 95.9
8 Housshold furniture and appliance stores 92.9 95.8 %.8 94.9
9 Household furnishings storas 89.3 93.0 9%.7 92.3
10 Motor I:t:clc and recreational vehicle 96.2 97.7 98.0 98.1
11 Gasoline service stations 9%.64 96.8 95.9 9.5
12 Automotive parts, accessories and services 90.0 91.6 93.9 92.9
13 General marchandise stores 99.1 99.0 99.2 98.9
14 Other semi-durable goods stores 91.4 9.5 96.2 94.0
15 Other durable goods stores 93.5 9.8 95.1 94.2
16 Othar retail stores 96.7 97.8 97.8 97.1
17 Total, all stores 95.0 96.2 9.4 95.9
Regions
18 Newfoundland 96.8 96.5 %6.7 97.3
19 Prince Edward Island 95.5 96.3 96.0 95.4
20 Nova Scotia 96.2 97.0 97.5 97.3
21 New Brunswick 93.5 96. 1 97.2 96.7
22 Quebec 94.8 96.4 9.3 95.7
23 Ontario 9.0 95.5 95.6 9% .4
2¢ Manitoba 95.4 96.3 96.4 96.3
25 Saskatchewan 95.8 96.4 97.3 97.5
26 Alberta 95.3 96.5 96.5 96.6
27 British Columbia 97.2 97.5 98.3 98.3
28 Yukon 88.4 91.1 91.6 90.9
29 Northwest Territories 91.6 92.6 90.6 92.1
Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, novembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -20-




TABLEAU 4. Commerce da détail, fraction de réponss de l1'échantillion et coefficient de variation

. (périodes courantss)

Coefficient of variation
P Coafficient da variation
November October September Au?usi

1994 1994 1994 99 .
Novembre Octobre Septembre Aout N

, Per cent - pourcentage

Groupe de commerce - Canada
2.6 2.6 2.4 2.4| Suparmarchés d'alimentation et épiceries 1
6.4 5.8 6.0 6.6/ Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.3 2.6 &2 2.7 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
207 4.3 6.1 4.8 Magasins de chaussures 4
3.8 2.9 4.0 5.0, Magasins de vétements pour hommes 5
3.9 4.2 6.1 3.2] Magasins de vétements pour dames 6
6.7 7.7 6.1 7.8| Autres magasins de vétements 7
5.0 5.0 4.6 4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
6.7 4.6 5.0 4.8| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
4.6 4.7 5.0 5.3] Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récréatifs
4.3 %.2 4.3 4.5| Stations-service 1
3.2 3.1 3.0 3.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
0.6 0.6 0.6 0.7| Magasins de marchandises diverses 13
. 3.9 6.4 4.3 %.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
5.0 %.8 4.3 %.2| Autres magasins de produits durables 15
B2 2.4 2.9 2.1| Autres magasins de vente au détail 16
1.3 1.3 1.6 1.4| Total, snsemble des magasins 17
Régions

2.3 2.3 2T 2.6| Terre-Neuve 18
2.3 2.1 2.1 1.9] fla-du-Prince-Edouard 19
4.4 3.7 3.6 3.5| Nouvelle-fcosse 20
2.4 2.6 2.4 2.7| Nouveau-Brunswick 21
2.3 2.3 2.5 3.0 Québec 22
2.8 3.1 3.2 3.0( Ontario 23
2.9 o A 3.0 3.4| Manitoba 24
2.5 2.6 2.4 2.4| Saskatchewan 25
2.5 2.% 2.3 4.7| Alberta 26
v 2.0 2kl 2.1 2.4| Colombie-Britannique 27
i1 0.9 Ust 1.2| Yukon 28
312 2.0 1.4 1.3| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, November 1894 Commerce de deétaii, novembre 1984
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical
Estimates)

November| October|September Au?ust July June May
1994 1994 1994 994 1994 1994 1994
No. Novembre| Octobre|Septembre Acut| Juillet Juin Mai
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1  Supermarkets and grocery stores 4,135.7 4,150.0 4,081.3 4,170.5 4,169.9 6,156.% 4,164.5 }
2 All other food stores 321.2 241.3 321.4 331.5 216.8 290.7 286.1
3 Drugs and patent medicine stores 998.5 1,009.t 1,012.0 1,010.1 1,009.3 1,008.8 1,013.5
4 Shoe stores 153.8 149.9 140.6 160.9 147.9 147.5 151.2
5 Men's clothing stores 150.2 152.8 150.4 154.5 153.5 154.5 154.2
6 HWomen's clothing stores 334.7 337.5 220.7 236.6 331.5 338.1 325.1
7 Other clothing stores 392.6 3286.0 389.8 299.9 283.3 282.5 364.1
8 Household furniture and 726.% 756. 1 722.7 722.0 720.5 716.7 720.6
appliance stores
9 Household furnishings stores 198.3 194.6 194.6 195.8 194.8 188.4 192.6
10 Motor vehicle and recreational 4,125.8 4,096.3 4,033.6 3,781.8 3,734.9 4,093.5 3,893.5
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,181.9  1,202.7 1,216.0 1,213.7 1,217.4 1,202.9 1,192.2
12 Automotive parts, accessories 1,020.4  1,003.5 967.6 999.3 9.3 989.4 969.4
and service
13 General merchandise stores 1,790.4¢ 1,807.6 1,750.4 1,826.4 1,781.5 1,806.7 1,785.9
14 Other semi-durable goods stores 609.6 609.1 603.8 609.1 598.7 588.1 585.0
15 Other durable goods stores 484.3 472.9 458.5 679.6 474.2 476.6 474.3
16 Other retail stores 936.5 939.5 913.6 919.4 913.6 881.1 874.7
17 Total, all stores 17,560.6 17,608.8 17,287.1 17,309.2 17,145.0 17,421.7 17,1644.8
Regions
18 Newfoundland 287.0 294.3 287.8 285.1 287.3 289.4 285.1
19 Prince Edward Island 72.4 76.7 71.8 70.9 71.0 72.0 7z.2
20 Nova Scotia 549.1 551.4 538.8 536.0 5642.7 540.3 520.9
21 New Brunswick 419.5 416.6 292.3 409.6 412.3 §22.1 413.2
22 Quebec 4,207.2 4,212.4 4,150.1 4,211.2 4,156.8 4,283.9 4,223.8
23 Ontario 6,561.9 6,504.4 6,412.2 6,370.3 6,259.4 6,612.3 6,281.9
24 Manitoba 587.2 595.1 565.8 582.4 574.5 581.2 554.8
25 Saskatchewan 534.9 547.6 528.1 521.2 526.3 519.1 512.6
26 Alberta 1,837.7 1,847.8 1,782.3 1,866.2 1,838.7 1,834.4 1,824.5
27 British Columbia 2,667.0 2,506.4 2,502.7 2,622.9 2,420.7 2,411.9 2,390.3
28 Yukon 16.1 16.2 16.90 16.1 16.0 16.5 16.7
29 Northwest Territorias 40.5 40.1 39.1 39.2 39.3 38.5 38.7
Retail Trade, November 1834 Commerce de detail, novembre 1994
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TABLEAU 5. Vantos au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

(estimations historigues)

*eoea| "5 FTVRS| Mi%e T i+

Avril Mars| Février| Janvier re| Novembre N®
millions of dollars - millions de dollars
Groupe da cosmerce - Canada
%,118.1 4,136.46 %,106.6 4%,089.3 4,061.3 4,066.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
273.6 292.4 280.6 280.1 274.0 281.9| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,012.9 1,021.6 1,005.5 1,014.2 994.4 1,001.6{ Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
143.5 1645.1 146.8 146.1 134.9 141.0| Magasins de chaussures 4
156.2 156.2 152.2 153.9 148.8 150.4| Magasins de vétements pour hommes 5
319.0 326.2 320.6 305.8 320.9 314,.7| Magasins de vétements pour dames 6
362.5 359.7 350.2 3649.7 351.8 354.2| Autres magasins de vétements 7
706.7 701.5 686.9 681.3 706.6 703.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
192.6 195.2 193.9 191.9 193.0 189.7| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
3,828.8 4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1 3,609.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récréatifs
1,176.1 1,184.2 1,171.8 1,172.7 1,151.2 1,189.9| Stations-service 11
996.6 989.6 9764.9 1,009.0 933.8 921.0| Magasins de pié et d' ires pour 12
automobiles et services
1,775.7 1,840.7 1,807.8 1,738.85 1,734.3 1,723.4| Magasins de marchandises diverses 13
580.0 558.2 560.3 563.4 564.3 559.¢| Autres magasins de produits semi-durables 14
465.1 485.9 458.7 452.1 438.9 434.6| Autres magasins de produits durables 15
851.1 854.7 853.1 867.9 823.8 818.1| Autres magasins da vente au datail 16
16,956.5 17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9 16,439..| Total, ensamble des magasins 17
Régions

282.4 287.4 280.3 283.9 279.1 278.2| Terre-Neuve 18
71.8 73.6 72.4 75.7 70.4 71.9| fle-du-Prince-Edouard 19
543.1 566. 1 543.2 549.8 528.2 544.1| Nouvelle-Ecosse 20
407.9 %17.0 425.9 423.7 413.5 419.3| Nouveau-Brunswick 21
%,089.0 4,200.4 4,166.3 4,192.2 4,033.8 4,0640.7| Québec o0
6,266.9 6,399.4 6,203.3 6,028.2 6,066.1 6,007.3| Ontario 23
B76.4% 587.0 584.9 565.6 557.4% 566.3| Manitoba 26
B23.2 506.2 499.9 497.3 499.5 490.5| Saskatchewan 25
1,823.¢ 1,851.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6 1,736.2{ Alberta 26
2,317.2  2,323.6 2,306.¢ 2,289.6 2,264.6 2,230.%| Colombie-Britannique 27
16.4% 16.7 16.6 16.6 16.6 16.9| Yukon 28
8.8 38.9 38.2 38.4 37.2 36.8| Territoires du Nord-Ouest 29
Retall Trade, Novembper 1994 -23- Commerce de detail, novembre 1994
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TABLE 6. Rat
Es

ail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

timates)
November| October|September Au?ust July June May
No. Novo;zz: Octlzzz Sapto;zzz Azgz Juiigzz 332: 1;:2
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 3,957.5 4,065.5 4,171.6 4,095.0 6,437.6 4,296.3 4,164.2
2 All other food stores 305.1 330.3 327.6 336.8 351.7 306.8 293.2
3 Drugs and patent medicine 987.5 1,011.2 1,005.1 1,000.7 969.4 1,005.4 995.7
stores
4 Shoe stores 176.9 162.3 159.8 157.2 134.9 181.6 160.2
5 Men's clothing stores 186.5 157.0 141.9 125.0 126.7 159.2 150.3
6 Homen's clothing stores 359.8 2645.0 359.8 321.1 224.9 240.2 332.9
7 Other clothing stores 455, 1 403.0 435.4 417.0 345.5 264.6 3326.9
8 Household furniture and 796.4 772.8 766.5 725.5 716.2 712.8 659.3
appliance stores
Household furnishings stores 216.2 200.2 203.0 211.8 201.3 202.3 191.0
10 Mote:hz:?:cﬁzai:gsrocreationul 3,855.1 3,938.6 3,983.1 2,895.7 3,949.32 %,873.2 %,809.4
11 Gasoline service stations 1,170.3 1,249.3 1,256.0 1,332.8 1,341.9 1,266.0 1,209.4
12 Automotive parts, accessories 1,124.8 1,007.2 956.4 1,006.9 1,036.7 1,107.3 1,080.3
and service
13 General merchandise stores 2,249.0 1,879.2 1,705.8 1,754.6 1,640.2 1,747.5 1,701.2
14 Other semi-durable goods stores 647.7 §79.3 601.1 626.0 598.7 631.5 653.7
15 Other durable goods stores 485.4 418.9 456.3 482.1 467.7 478.5 456.1
16 Other retail stores 900.3 902.1 932.6 942.9 1,024.6 946.0 872.3
17 Total, all stores 17,873.6 17,421.7 17,6461.5 17,631.1 17,667.4 18,5890.3 18,066.2
Regions
18 Newfoundland 306.2 285.3 291.5 296.3 301.0 302.3 289.5
19 Prince Edward Island 73.3 73.1 74.1 78.8 a2.0 78.9 7.8
20 Nova Scotia 560.7 540.5 547 .1 546.5 563.4 581.6 550.5
21 New Brunswick 434.2 410.5 399.9 412.1 431.6 469.2 432.3
22 Quebec 4,162.1 4,129.2 4,202.2 6,257.6 6,323.7 6,659.1 4,664.4
23 Ontario 6,780.9 6,467.9 6,480.4 6,275.5 6,384.7 6,870.9 6,564.8
24 Manitoba 609.3 590.0 570.4 574.8 580.3 615.2 580.7
25 Saskatchewan 550.7 549.1 520.4 523.1 532.2 550.5 527.1
26 Alberta 1,859.4% 1,825.7 1,800.3 1,880.4 1,884.8 1,932.2 1,888.5
27 British Columbia 2,481.2 2,493.8 2,520.2 2,527.5 2,522.3 2,487.4 2,436.8
28 Yukon 15.4 16.2 16.3 18.8 19.4 19.3 17.6
29 Northwest Territories 40.3 40.1 8.7 39.7 41.9 42.7 39.2
Retail Trade, November 1994 o Commerce de détail, novembre 1994
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, ssnlon lo groupe de commerce ot la région
(estimations historiques)

April March| February| January| December| November Year
1994 1994 1994 1994% 1993 1993 1994
Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre Année N°®
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,173.5 4,107.7 3,663.9 3,904.1 4,414.8 3,820.0| 45,026.9| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
270.6 282.9 238.7 233.0 336.1 260.3| 3,276.6| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
989.2 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 99¢.6| 10,849.6| Pharmaciaes et magasins de médicament 3
brevatas
150.1 118.2 86.5 111.4 184.4 160.2] 1,569.1{ Magasins de chaussuraes 4
164.5 116.4 86.6 1164.7 211.4 186.2| 1,509.0| Magasins de vétements pour hommes 5
214.7 281.0 205.6 217.2 521.8 227.7 2,402.5| Magasins de vétements pour dames 6
323.3 212.5 224.7 252.2 600.9 407.0 %2,880.2| Autres magasins de vétements 7
657.0 649. 1 525.7 566.5 1,019.1 780.3| 7,547.7| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
181.4 177.4 147.8 164.7 241.0 210.7| 2,077.0| Magasins d‘accessoiraes d‘ameublement ¢
4,416.6 4,242.2 3,071.2 2,776.1 3,115.9 3,3193.4| 43,808.4| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
1,093.8 1,126.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9 1,186.%| 12,172.6( Stations-service 1
1,008.0 212.5 744 .1 812.6 1,040.0 1,014.0| 10,796.9| Magasins de piécas et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 %,020.0 2,121.5| 18,396.7| Magasins de marchandises diverses 132
527.9 452.4 400.8 405.1 9164.1 592.0| 6,124.2| Autres magasins de produits semi- 14
durables
414.6 275.5 223.6 244 .4 882.9 438.%| 4,702.9( Autres magasins de produits durables 15
792.1 752.9 632.3 622.4 1,275.9 783.0| 9,321.6| Autres magasins de vente au détail 16
17,114.2 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8 16,686..}|185,6461.8] Total, ensemble des magasins 17
Régions
281.0 269.¢6 217.9 226.2 358.5 297.2 3,065.2] Terra-Neuve 18
68.5 64.9 53.8 58.2 86.2 72.3 780.2| ile-du-Prince-Edouard 19
543.4 528.4 422.5 447.6 661.8 559.9( 5,832.3| Nouvelle-Ecosse 20
407.4 295.4 238.2 235.6 500.2 %36.2 4,446.4| Nouveau-Brunswick 21
4,358.7 4,0664.1 2,284.2 3,342.32 4,618.32 3,977.7| 45,447.5| Québec 22
6,213.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 7,682.32 6,190.8| 68,088.5| Ontario 23
872.9 566.4 475.3 470.5 701.4 583.4 6,206.8] Manitoba 2%
525.2 488.6 402.9 423.9 621.9 505.8| 5,593.8| Saskatchewan 25
1,827.2 1,771.9 1,417.4 1,463.1 2,185.3 1,776.4| 19,551.0| Alberta 26
2,261.5 2:267.5 1,908.2 1,943, 8 2,806.7 2,233.4| 25,850.3| Colombig-Britannique 7T
15.8 14.4 12.6 1247 18.5 16.4 178.2| Yukon 28
37.7 37.4 3.4 32.5 44.6 36.2 421.6| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, November 1994 Commerce de détail, novembre 1994
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise
(Current Periods)

Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

Sales
Ventes
November Octobor Sap tember st| Year-to-date
Novozr?: Oetobre Sep{:d?: Agzz Ct.-ulizz‘;
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 127.3 102.6 95.1 97.2 991.1
Prince Edward Island 25.9 23.0 26.0 26.7 245.4
Nova Scotia 206.1 171.8 167.5 164.9 1,714.0
New Brunswick 166.3 142.5 131.2 135.1 1,391.0
Quebec 1,472.3 1,375.2 1,385.6 1,400.9 14,280.8
Ontario 2,500.8 2,235.8 2,209.9 2,135.2 22,381.5
Manitoba 223.7 200. 1 182.0 189.7 1,963.4
Saskatchewan 199.0 184.8 172.4 179.0 1,865.9
Alberta 676.2 604.9 584.4 624.5 6,232.3
British Columbia 936.1 861.0 856.5 841.3 8,716.9
Yukon 4.8 5.1 5.1 5.9 53.2
Northwest Territories 22.0 22.1 20.7 20.6 22382
Total 6,560.6 5,928.8 5,834.3 5,821.0 60,058.8
TABLE 8. l:.g:m:lsg;;- I{::)H.rehmd:.s. Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
g gl nnt] W @
Novembre Octobre Septembre Aout| Juillet Juin Mai
millions of dollars - millions da dollars
Regions
Newfoundland 127.3 102.6 95.1 97.2 90.3 91.4 86.3
Prince Edward Island 25.9 23.0 264.0 26.7 25.9 24.3 22.4
Nova Scotia 206.1 171.8 167.5 164.9 156.0 160.0 150.1
New Brunswick 166.3 142.5 131.2 135.1 126.0 134.4 129.9
Quebec 1,472.3 1,375.2 1,385.6 1,400.9 1,346.0 1,433.9 1,421.0
Ontario 2,500.8 2,235.8 2,209.9 2,135.2 2,047.¢ 2,170.7 2,069.3
Manitoba 223.7 200.1 182.0 189.7 172.4 186.1 183.8
Saskatchewan 199.0 184.8 172.4 179.0 168.7 180.4 174.5
Alberta 676.2 604.9 584.4 624.5 565.5 580.0 573.2
British Columbia 936.1 861.0 856.5 841.3 800.4 805.2 800.4
Yukon 4.8 5.1 5.1 5.9 5.7 5.4 4.8
Northwest Territories 22.0 22.1 20.7 20.6 21.1 21.7 21.5
Total 6,560.6 5,928.8 5,834.3 5,821.0 5,525.5 5,793.6 5,637.3
Retail Trade, November 1984 26~ Commerce de détail, novembre 1984
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TABLEAU 7. Ventas de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(périodes courantes)

Change from previous yesr
Variation par rapport a3 l'année précédente
November October| September st| Year-to-date
1994 1994 1994 996 1996
Novembre Octobre| Septembre Aout Cumulatif
Per cant - pourcentage
Régions
1.5 4.0 4.6 2.5 2.2 Terre-Neuve
-2.1 -0.7 F2504 4.3 3.9| fle-du-Prince-Edouard
-0.2 - - 4.7 3.4 1.9| Nouvelle-Ecosse
6.2 Al 4.0 12.0 7.5 Nouveau-Brunswick
7.7 16 4.7 9.9 5.8| Québec
6.0 SEN 3.6 7.8 4.0} Ontario
5.7 5.2 0.6 4.7 3.2| Manitoba
3.7 8.7 9.9 9.6 8.2| Saskatchewan
0i2 =-0.2 -1.1 2.5 -0.5| Alberta
5.9 8.6 9.2 9.1 8.8| Colombie-Britannique
-10.6 =0.7 -2.5 -4.0 =3.0] Yukon
8.4 13.2 10.0 15.0 13.0| Territoires du Nord-Ouest
5.3 4.2 5.3 7.7 4.7| Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genrs grand magasin, non-désaisonnalisées, sslon la région
(estimations historiques)

April March| February|{ January| December| November Year
1994 199 1994 19 1993 1992 1994
Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre Année

millions of dollars - millions de dollars
Réai

85.2 81.
20.3 19.

147.9 145.
119.6 116.

5 65.5 68.6 161.3 125.4 991.1| Terre-Neuve
3 16.0 17.5 8.3 26.6 245.4| le-du-Prince-Edouard
2 119.5 124.9 284 .5 206.5% 1,714.0| Nouvelle-Ecosse
4 95.1 9.4 209.8 156.6| 1,391.0| Nouveau-Brunswick
1,312.7 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7| 14,280.8| Québec
1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 3,491.9 2,358.4| 22,381.5| Ontario
176.7 173.0 136.3 139.6 303.4 211.6{ 1,963.4| Manitoba
174.7 162.4 129.9 140.2 270.2 191.8| 1,865.9| Saskatchewan
558.8 539.7 447.3 477.9 982.7 674.5| 6,232.3| Alberta
776.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0] 8,716.9| Colombie-Britannique
5.0 4.2 3.6 3.5 7.1 5.4 53.2| Yukon
20.8 19.6 16.7 16.7 26.1 20.3 223.3) Territoires du Nord-Ouest

5,361.5 5,086.4 4,162.1 4,347.6 8,955.3 ¢6,228.7| 60,058.8| Total

Retail Trade, November 1994 -27- Commerce de detall, novembre 1984
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimatas

Unadjusted

Non désaisonnalisé
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice das prix Dollars Variation en Dollars variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour 1'annae 1986 pour l'annee

millions of dollars

1992:

January 113.7 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1
Faebruary 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 1.9
May 115: 9 16,268.7 =3.0 14,287.1 =3.2
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0
July 114¢.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3es
August 114.2 15,396.4 -1.6 13,476.6 -1.3
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4
Decembar 116.6 19,181.1 6.7 16,764.2 5.4
Year 113.9 185,049.2 2.1 162,395.7 2.0
1993

January 116.2 13,4564.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 B
June 1156.7 16,835.1 4.1 14,546.1 257
July 115.8 17,055.1 5.7 16,723.7 4.4
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8
October 115.6 16,425.4 =7 14,211.5 -0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 %.7
Dacember 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.4
Year 115.8 193,815.0 §.7 167,389.4 3.1
1994

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643.1 6.7
March 115.6 16,520.7 11.1 14,292.8 11.2
April 115.7 17,114.2 5.2 14,798.0 4.8
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1
July 116.3 17,667.4 2.6 15,196.8 2Re
August 116.3 17,431.1 8.1 14,992.8 7.8
Sep tember 116.0 17,461.5 7.6 15,055.6 7.3
Octobar 115.5 17,621.7 6.1 15,081.2 6.1
November 116.4 17,873.6 741 15,357.0 6.8
December

Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adiu:;.d
1

Price Index

Indice des prix

Dasaisonna
Current Dollars Month/month Zonstant 1986
per cent dollars
Dollars Variation en Dollars
courants pourcentage constants
pour le mois 19861

Month/month
per cent
change

Variation en

pourcentage
pour le mois
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millions de dollars

15,077.9 -0.% 13,251.6
15,141.6 0.% 13,359.3
15,173.8 0.2 13,329.5
15,330.8 1.0 13,427.0
15,231.6 -0.6 13,330.1
15,449.6 1.4 13,497.0
15,6427.2 -0.1 13,467.0
15,481.8 0.6 13,694.2
15,584.6 0.7 13,577.8
15,689.9 0.7 13,686.2
15,678.1 -0.1 132,598.0
15,782.2 0.7 13,647.3
185,069.2 .ol 161,663.0
15,956.8 1.1 13,791.7
15,812.3 =0.9 13,662.8
15,932.9 0.8 13,800.9
16,046.4% 0.7 13,913.4
16,050.4% - = 13,881.8
16,034.8 =-0.1 13,864.6
16,180.0 0.9 12,993.0
16,274.3 0.6 14,043, 1
16,306.3 0.2 14,026.4
16,285.2 -0.1 13,997.8
16,439.1 0.9 14,116.8
16,533.9 0.6 14,212.8
193,852.4 el 167,305,1
16,699.6 1.0 16,409, 1
16,908.1 1.2 14,609, 1
17,268.0 2l 14,995.9
16,956.5 -1.8 14,700.9
17,144.8 1.1 164,835.8
17,421.7 1.6 15,038.5
17,145.0 =-1.6 14,765.8
17,309.2 1.0 14,856.1
17,287.1 -0.1 14,826.1
17,608.8 1.9 15,134.7
17,560.6 -0.3 15,060.4
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1993

Janvier
Février
Mars
Avril
Juin
Juillet
Saptesbre

Octobre
Novembre
Décembre

1994;

Janvier
Février
Mars

Avril
Juin
Juillet
Aout
Septembre
Octobre

Novembre
Décembre

Année

implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants.

. 1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s‘'obtiant en dégonflant avec un indice
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APPENDIX I
Detfinitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A retail 1location, as defined by Statistics
Canada, is a "business location (usually a
stora) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related servicas to
the general public, for household or personal
consumption”. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door sellings sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers)
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
“"general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary wunits, (e.g., warshouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailing) and
retail transactions between individuals.

Total net salms include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns,; adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earnad from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating ravenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(GST)) collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January

1991, sales data included the Faderal Salaes
Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly

comparable with those of subsequent years. For
usars interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

APFENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie, pour les be-
soins de la présente publication, "l'ensemble
des ventes faites par des points da vente au
détail".

Un paint de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnalle.
Les estimations raelatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-d-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventaes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
ot dditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des “maga-
sins de marchandises divarses". En outre, le
cosmarca de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unitds auxiliaires (par exemple,
entrapots, sidges sociaux, etc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni
les opérations de détail entre particuliers.

Les ventes nattas totalas comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettas provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, wmoins la va-
leur des rendus (marchandises retournées),; les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent é&galement la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant 3 autrui (y compris les
commissions touchdes pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettaes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créancaes et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produi ts et les services (TPS))
pergues pour le compte d'un organisme public.
Les donndes sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF). DG & ce changement dans les taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas
tcut & fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a2 calculer des données comparables, une esti~
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Catte estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.
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Dapartment store type merchandise (DSTM) is
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery
storess all other food stores; recreational
and motor vehicle dealers; gasoline service
stationss automotive parts, accessories
and services; and all other retail stores
{includes liquor, wine and beer stores and
retail stores, n.a.c.).

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés
d'alimentation et les &piceries; tous les au-
tres magasins d'alimentations les concession-
naires de véhicules automobiles et récréatifsy
les stations-service; les magasins de pisdcaes
et d'accaessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de bidre et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, November 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE
010 Supermarkets and Grocery Stores

6011 Supermarkets
6012 Grocery stores (except supermarkets)

020 All Other Food Stores

6013 Bakery products stores

6016 Candy and nut stores

6015 Fru1¥ and vegetable stores

6016 Meat markets

6019 Othar specialty food storaes, n.e.c,

030 Drugs and Patent Medicine Stores

6031 Pharmacies 1 X
6032 Patent medicine and toiletries stores

040 Shoe Stores

6111 Shoe stores

050 Men's Clothing Stores

6121 Men's clothing stores

060 bomen's Clothing Stores
6131 Women's clothing stores
070 Other Clothing Stores

6161 Childron"ssg‘l’::ting stores

Fur
6149 Other clothing stores, n.e.c.
6151 Fabric and yarn stores

080 Household Furniture and Appliance
Stores

6211 Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

6212 Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

6213 Furniture refinishing and repair shops
6221 Am:v‘t lianca, television, radio and stereo
stores

6222 Television, radio and sterec stores
6223 Appliance, television, radio and staereo
repair shops

090 Household Furnishings Stores

6231 Floor covering stores
6232 Drapormtons -
6239 Other sehold furnishings stores

100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

6311 Automobile (new) daealers
6312 Automobile (used) dealers
6321 Motor home and travel trailer dealaers

6322 Boats, outboard motors and boating
accessories dealers
6323 Motorcycle and snowmobile dealers

6329 Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

010 Supermarchés d'alimentation et épiceriss

6011 rmarchés d’'alimentation
6012 Epiceries (sauf les supermarchés)

020 Tous les autres magasins d'alimentation

6013 Bouhmgor_-ios-gﬁtissscies .
6014 Confiseries et magasins de noix
6015 Magasins da fruits et lagumes
6016 Marchés de viande )
6019 Autras magasins d'alimentation
spécialisas, n.c.a.

830 Pharnacies et magasins de médicaments
brevotés

6031 Pharmacies
6032 Magasins de médicaments brevetés et de
produits de toilette

040 Magasins de chaussures
6111 Magasins de chaussures
050 Magasins de vétements pour hommes
6121 Magasins de vétements pour hommes
060 Magasins de vétements pour dames

6131 Magasins de vétements pour dames
070 Autres sagasins de vétements

6141 Magasins de vétements pour enfants
6162 sins de fourrures

6149 Autres sins de vétements, n.c.a.
6151 Magasins tissus et da filas

080 Hagasins de meubles et d'appareils
sénagers

6211 Magasins de l_nil.lblcs de mx:on
(avec agpanu s ménagers et accessoires
d'ameublement)

6212 P(hgasms da M{tblgs de maison y
sars agparex s ménagers ni accessoiras
d’ ameublement)

6213 Ateliers de réparation de meublaes

6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes
de {télévision et da radio et d'appareils
stér-éophoniques

6222 H:g;nsms de postes da télévision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

6223 Ateliers de réparation d'appareils
ménagers, de postes de télévision et de
radio et d'appareils stéreophoniques

090 Magasins d'accessoires d'aseublement

6231 Magasins de revétements de sol
6232 Ha?asins de tentures -
6239 Autres magasins d’accessoires d'ameublement

100 Concessionnaires de véhicules automobiles
ot récréatifs

6311 Concessionnaires d'automobiles neuves

6312 Concaessionnaires d'automobiles d'occasion

6321 Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de voyage

6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires_pour bateaux

6323 Marchands de motocyclettes et de
motoneiges , 3 L

6329 Autres marchands de véhicules de loisir
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 HMagasins de pidoes et d'accessoires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Hagasil:\s '{h foq:l-nituns pour la maison et
r 1'automobile
6362 Tén, battery, parts and accessories 6342 Ma sinstdzlpncus, d'accumulateurs, de
6351 ;ag"‘s (general repairs) 6351 E;erg;:s‘(rép:ﬁ::;:::;r;znénhs)
6352 Paint and body repailr shops 6352 Ateliers de peinture at de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6352 Ateliers de remplacement de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 cé:%‘i::ri:sd:umgm:nnt de glaces pour
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops rg'_n‘glaiemttdn ::_ﬁitos de vitesse de
véhicules automobiles
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Ag't‘r;eslatoli:rs dqlréparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes ] i 6391 Lave-autos
6399 Other motor vehicle services, n.a.c. 6399 Autraes services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins & rayons
6412 General stores i 6412 fhgasins génofmx
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres sins de marchandises diverses
(vanegy and genaral merchandise stores) ((‘l;azars ?g magasins de marchandises
ivarses
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries b
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de
apier peint i
6581 Toy and hobby stores 6581 Eagagms da jouets et d'articles de
oisir
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Duradle Goods Stores 150 Autres magasins de produits duradles
6541 rting s stores 6541 Magasins d'articles de sport
6542 gg:yclo shops 6542 Magasins de bicyclettes )
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Hagag;ps de disques et de bandes
magné tiques
6561 Jewaellery stores ) 6561 Bijouteries :
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 ﬁtglmrs de réparation de montres et de
1 23008 3 4
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vents au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 Kig:ostous 6022 Magasins de \sgn
6023 Beer stores 6023 Magasins de biére
6591 Second-hand maerchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d‘'occasion,
n.c.a.
6592 Opticians' shops | 6592 Opticiens
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 (f;alcr;:s d'art et n:ga:ins de
ourni tures r artistes
6594 Luggage and leather goods stores 659% Magasins de s ot de ma i 1
6595 Monument and tonbstorgn dealers 6595 Mggasin:tdo mii.g.guu:nt: fuséu'i.:::x::r:!:
igrraes tombales
6596 Pet stores 6596 sins d'animaux de maison
6597 Coin and stamp dealers 6597 ‘Pth‘r?hmds da pidéces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles
6599 Other retail stores; n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
gtettalltTragZ. r;overgab:arN*. 984 g Commerce de detail, novembre 1984
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Pick a topic... |

any topic

The 1994 Statistics Canada
Catalogueis your guide to
the most complete collection of
facts and figures on Canada’s
changing business, social and
economic environment. No
matter what you need to know,
the Catalogue will point you
in the right direction.

From the most popular topics
of the day - like employment,
income, trade, and education
- to specific research studies -
like mineral products shipped
from Canadian ports

and criminal victimization in
urban areas - you'll find it all
here.

... the 1994 Statistics
Canada Catalogue will

help you get your
bearings...

The Catalogue puts all this
information at your fingertips.
With the expanded index, you
can search by subject, author
or title - even periodical
articles are indexed. There's
also a separate index for all
our electronic products.

The Catalogue has
everything you need to access
all Statistics Canada’s
products

descriptions of over 25 new
titles, plus succinct
abstracts of the over 650
titles and 7 map series
already produced;
a complete guide to
finding and using
statistics;

% electronic products in a
variety of media, and

advice on getting expert
assistance on electronic
products and on-line
searches;

tabs to each section -- so
you can immediately flip
to the information you
need.

... time and time again

To make sure that the
Catalogue stands up to
frequent use, we used a
specially coated cover to
prevent broken spines,
tattered edges and dog-
eared comers.

Order today - you'll be lost
without it.

1994 Statistics Canada
Catalogue

Only $15 in Canada (US$18 in
the U.S. and US$21 in other

countries). Quote Cat. no.
11-2040XPE.

Write to:

Statistics Canada
Marketing Division

Sales and Service

120 Parkdale Avenue
Ottawa, Ontario K14 0T6
Feox:

(613) 951-1584

Call toll-free:
1-800-267-6677

Or contact the nearest
Statistics Canada Reference

Centre listed in this

publication.

Cho}slsse.z an
§.g’g:t.op.o n mp@ne |

Le Cat :logne de Statistique
Canada 1994 est votre guide pour
la collection la plus compléte de
faits et de chiffres dans les
domair.es, en constante évolution,
du commerce, de la société et de
I'économie du Canada. Peu
importe ce que vous voulez savoir,
le Catelogue vous mettra sur la

bonne piste.

Des sujets actuels les plus
populaires - comme |'emploi, le
revenu, le commerce et |'éducation
- ades études de recherche
spécialisées - comme les produits
minéraux expediés des ports
canadizns et la victimisation dans
les régions urbaines -vous
trouverez tout dans ce document.

Le Catalogue de Statistique
Canada 1994 vous aidera a
vous orienter...

Le Catalogue vous met tous ces
renseignements sous la main,
Lindex qugmenté vous permet de
chercher par sujet, quteur ou titre -
les articles de périodiques sont
meme indexés. On a qussi ajouté
un index séparé pour tous nos
produits électroniques.

Le Cataloguea tout ce qu'il vous

faut pour vous procurer les

produns de Statistique Canada :
descriptions de plus de 25
nouveaux titres et courts
résumes des 650 titres et plus
et des 7 séries de cartes déja
disponibles;

¥ guide complet pour obtenir et
utiliser les données

statistiques;

produits électroniques sur
supports divers et

conseils sur I'obtention d'aide
d'experts pour les produits
électroniques et les recherches
en direct;

& systeme d'onglets pour
chaque section - pour que vous
puissiez immediatement
repérer les renseignements
qui vous intéressent.

...maintes et maintes fois

Pour garantir que le Catalogue
puisse résister a une utilisation
fréquente, nous avons utilisé une
couverture avec un revétement
spécial congue pour éviter les dos
cassés, les bords abimes et les
coins de page plies.

Commandez aujourd hui - vous
ne pourrez plus vous en passer.

Catalogue de Statistique
Canada 1934

Seulement 15 $ au Canada

(18 § US qux Etats-Unis et

21 § US dans les autres pays).
Indiquez le n° qu catalogue :
11-2040XPE.

Ecriveza:

Statistique Canada

Division du marketing

Vente et service

120, avenue Parkdale

Ottawa (Ontario) K1A 0T6
Teélécopieur : (613) 951.1584
Rppels sans frais :
1-800-267-6677

Ou contactez le Centre de
consultation de Statistique Canada
le plus proche (voir la liste figurant
dans la présente publication).

Tl 5T 33151
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An aging population. Lone-parent
families. A diverse labour force. Do you
know how today's social changes will
affect your future ... your organization ...
and your family?
Kceppaccwiththedramaticshifsin Canada’s
evolving social fabric with Statistic Canada's
best-selling quarterly, Canadian Social
Trends. With vast and varied reports on
major changes in key social issues and trends,
Written by some of Canada’s leading-edge
social analysts, Canadian Social Trends
combines painstaking research with dynamic
prose on topics like ethnic diversity, low-
income families, time-crunch stress, violent
crime and much more — all in a colourful,
easy-to-read, magazine format.

A lasting record of cbanging times!

J oin the thousands of business and policy
analysts, social-science professionals, and
academics who trustCanadian Social Irends
to demystify the causes and consequences of
change in Canadian society. Don’t miss a single
issue— subscribe today.

Canadian Social Trends (catalogue number

11-0080XPE) is $34 annually in Canada, US$41
in the United States and US$48 in other

Le vielllissement de 1a population.

Les familles monoparentales. La diversifi-
cation de la population active. Savez-vous
comment les changements sociaux
d’aujourd’hui vont se répercuter sur votre
avenir, votre organisation, votre famille?

Suivez l'évolution spectaculaire de la société
canadienne grace a Tendances sociales
canadiennes, une publication trimestrielle de
Statistique Canada. Avec des articles vastes et
variés sur les principaux changements
caractérisant les questions et les tendances
saciales principales, cette publication intégre
les résultats de plus de 50 enquétes pationales.
Certains des analystes sociaux les plus
reconnus du Canada rédigent des articles dans
Tendances sociales canadiemnes. llis
présentent les résultats de recherches
minutieuses dans un style attrayvant pour des
sujets tels que la diversité ethnique, les
familles & faible revenu, le stress dil au
manque de temps, le crime et bien d'autres
encore dans une revue haute en couleur et de

Un dossier permanent d'une époque en
dvolution!

Des milliers d'analystes des entreprises et des

politiques, de professionnels des sciences
sociales et d’universitaires lisentTendances
sociales canadiennes pour identifier les
causes et les conséquences de I'évolution de la
société canadienne. Ne manquez pas un
numéro, abonnez-vous dés aujourd hui.

L abonnement annuel 2 Tendances sociales
canadiennes (n° 11-0080XPF au catalogue)
coiite 34 $ auCanada, 41 $ US aux Etats-Unis
et 48 § US dans les autres pays.

To order, write to Statistics Canada, Pour passer votre commande, écrivez a Statistique Canada,
Marketing Division, Sales and Service, Division du marketing, Vente et service, 120, av. Parkdale,
120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou adressez-vous au centre de
K1A 0T6 or contact the nearest Statistics ~ services-conseils de Statistique Canada le plus proche de chez
Canada Reference Centre listed in this vous et dont la liste figure dans cette publication.

publicat

Vous pouvez aussi envoyer votre commande par télécopieur,
If more convenient, fax yourorderto  au1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au
1-613-951-1584or call toll-free 1-800-267-  1-800-267-6677 et donner votre numéro de carte VISA ou

6677 and use your VISA or MasterCard.  MasterCard.




