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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In additicn to publicatiens, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-ocuts, microfiche and microfilm, and wmagne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KI1A 0T6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halitax {1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa {1-613-951-8116) Caigary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, <or users who reside outside
the 1local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfcundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Scuthern Alberta 1-800-882-56l16
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Cclumbia and Yukon 1-800-6863-1551

Telecamsunications Device for the
Hearing Impaired 1-800-363-7629
How to Order Publications
This and other Statistics Canada publications
may be purchased f£from 1local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A OTe.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disgquette,
igprimés d'ordinateur, wmicrofiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de référence géographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinclingue et le systéme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent etre adressees a:

Section du commerce de détail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Té télephone:
(1-613-951-3551) ocu au centre de consultation de
Statistique Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-495-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régicnaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannigue et Yukcn

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Appareils de télécommunications pour
les salentendants 1-800-363-7629
Comment commander les publications
On peut se procurer cette publication et 1les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies lecales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistigque Canada, ou
en écrivant a 1la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OTé6.

(1-613-951-7277)
Numero du telécopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de creédit seulement (1-416-373-8018)

Numéro sans frais pour comsander

seulement(Canada et £tats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la gqualité du service au public,
Statistique Canada cbserve des normes etablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des coluts et de services aux répondants.
Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
régional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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repcse sur un partenariat bien étabii entre
Statistique Canada et |a population, les entreprises,
les administrations canadiennes et les autres
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

... figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements

of the Statistics aAct.

Components may not add +to +totals due to

rounding.
A BOTE ON CANSINM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and

2620, as well as many other series are
available +to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Divisien, Statistics Canada,
Dttawa, K1A 0Z8 (telephone £13-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was under the
direction of:

s G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

preparead

e R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

e BR. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

e P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANS| Z39.48 - 1984.

1Z]

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

. n'ayant pas lieu de figurer.
- neant ou zéro.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi

sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les <totaux ne

correspondent pas toujours.
NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de donnees informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur 1le Commerce de déetail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 26420), et sur de

nombreuses autres series, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de 1la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,

K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a8 travers le Canada.

Cette publication a &t rédigee sous la direction de:

s G.M. Andrusiak,
1’industrie

e R. Lussier,

directeur, Division de

directeur adjoint, Sous-division des

commerces de distributions, Division de
1'industrie
¢ B. Thériault, chef, Section du commerce de

detail,
butions,

Sous-division des commerces de distri-
Division de l'industrie

a P. Desjardins, Economiste principale, Saction
du commerce de detail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I’’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials®, ANSI Z39.48 - 1984.

®
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Mote to users

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodologys, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
(containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Motes aux utilisateurs

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilite
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
(incluant les révisions de l1'année précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retall Trade, December 1934
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, décembre 1994
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




HIGHLIGHTS

$17.7 billion (seasonally
stores in December, a
Six of the seven

Consumers spent
adjusted) in retail
0.7%Z increase from November.

sectors, accounting for nearly 90Z of all
retail sales, had higher sales. The auto-
motive, furniture and appliance, and food

sectors were the largest contributors to the
monthly increase.

Sales by new and used motor vehicle dealers
rose 1.27Z in December. Retailers of automotive
parts, accessories and services (+0.57) along
with operators of gasoline service stations
(+0.57) slowed the automotive sector's growth.

Consumers continued to acquire leisure and
time-saving items for the home, aspecially
during the Christmas season, so furniture and
appliance purchases advanced strongly in
Deceeber (+6.2%).

December's increase was widespread across most
of the provinces and territories. Only New
Brunswick and Saskatchewan posted declines.

Annual 1994

prices in 1994,
$207.2 billion.

Despite relatively stable
retail sales jumped 6.9Z to
Sales have risen every year since 1991, with
the annual increases growing stronger each
year (+4.87Z in 1993 after +2.1Z in 1992).
Increased sales are reflected in the level of
consumer credit outstanding, which has been on
the rise since early 1993,

More than half of the sales gain in 1994 came
from the automotive sector, which accounted
for 357 of all retail sales. New vehicle sales
turned around - sales were up for the first
time in six years - and vehicle prices moved
higher, so dealers increased sales a substan-
tial 164.3%Z. Motor vehicle parts, accessories
and services stores (+#10.0Z) also contributed
to the gain.

retail sales
increases of
In the clothing
recorded the

Excluding the automotive sector,
increased 4.87Z. This followed
%.0Z in 1993 and 2.14 in 1992.
sector (+6.17), shoe retailers
largest increase (+10.4Z). Purchases of men's
clothing grew 6.2%, whereas purchases of
women's clothing rose 3.9%. Momen's clothing
accounts for over 304 of total clothing sales,
more than double the 157 share of men's
clothing.

FAITS SAILLANTS

Les consommateurs ont depensé pour $17.7 mil-
liards (données désaisonnalisées) dans les ma-
gasins liés au commerce de détail en décembre,
une hausse de 0.7Z par rapport a noveebre. Six
des sept secteurs, représentant prés de 90X
des ventes totales, ont rapporté des ventes
plus élevées. Les secteurs de l'automobile, de
1'ameublement et appareils ménagers ainsi que
des aliments ont é6té les facteurs les plus
importants de la hausse en décembre.

Les ventes des concessionnaires d'automobiles
neuves et d'occasion ont augmenté de 1.27 en
décembre. Les détaillants de piéces, d'acces-
soires et services ainsi gque les opérateurs de
stations-service ont ralenti la croissance du
secteur de 1'automobile en décembre avec des
hausses de 0.5% respectivement.

Comee les consommateurs ont continué d'acquée-
rir de 1'équipement de loisirs et des appa-
reils qui permettent d'économiser du temps,
spécialement au cours la période des Fétes,
les achats de meubles et d'appareils ménagers
ont augmenté fortement an décembre (+6.2%).

L'augmentation en décembre s'est reflétée dans
la plupart des provinces et territoires. Seuls
le Nouveau-Brunswick et 1la Saskatchewan ont
enregistré des baisses.

L'annfe 1994

En dépit de prix relativement stables en 1994,
les ventes du commerce de détail ont grimpé de
6.9Z pour atteindre $207.2 milliards. Les
ventes ont augmenté chaque année depuis 1991,
avec des augmentations annuelles toujours plus
fortes chaque année (+4.87 en 1993 et +2.1%Z en
1992). L'augmentation des ventes est raflétee
dans le niveau du crédit & la consomeation,
qui augmente continuellement depuis le début
de 1993,

Plus de la moitié du gain dans les ventes en
1994 provient du secteur de 1'automobile, qui
représente 357 des wventes totales. Avec un
renforcement des ventes de véhicules neufs (en
hausse pour la premiere fois depuis six ans)
et des prix plus élevés des véhicules, les
ventes des concessionnaires de véhicules auto-
mobiles ont rapporté une hausse importante de
14.3Z. Les magasins de piéces, d'accessoires
et services ont aussi contribué a la hausse
(+10.07%).

En excluant le secteur de 1l‘automobile, les
ventes du comeerce de détail ont augmenté de
¢.87Z. Ceci fait suite a des hausses de 4.0Z en
1993 et de 2.1%Z en 1992. Dans le secteur du
vétement, en hausse de 6.17Z, les détaillants
de chaussures ont enregistré 1l'augmentation la
plus significative (+#10.4Z). Les ventes de
vétements pour hommes augmentent de 6.27 tan-
dis que les achats de vétements pour dames ont
augmenté de 3.97Z. Les vétements pour dames
représentent environ 307 des ventes totales du
secteur, soit plus du double de la part de 15Z
que détiennent les ventes de vatements pour
honmes .

Retail Trade, December 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, décembre 1894
Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue



Drug store sales increased only 1.8Z in 1994
after two years of high growth: +10.9Z in 1993
and +9.5%Z in 1992.

Atlantic provinces posted the slowest growth

Last year, the Atlantic provincaes posted the
slowest growth in retail sales. Sales in-
creases for all the Atlantic provinces except
Newfoundland were weaker last year than in the
pravious two years. By contrast, in the rest
of Canada, sales increasas have grown stronger
in each of the last three years.

Total sales in New Brunswick were
changed from 1993 (+0.3%),

hardly
due to declines by

food retailers and by new and used motor
vehicle dealers. This was in contrast +o
increases in 1993 (+4.27) and 1992 (+3.67).

Newfoundland (+#3.27) bad the strongest sales

growth east of Quebec. Food sales and sales of
automotive goods and services led the in-
crease. Compared with the rest of Canada, food
sales represent a larger share of retail sales
in Newfoundland.

Retailers in British Columbia reported the
strongest sales growth (+9.77) as they
benefited from a booming economy and a
growing population. This followed increases

of 7.87Z in 1993 and 3.87 in 1992. As in 1993,

wages and salaries of British Columbia
residents rose faster than at the national
level.

Rising employment and a healthy manufacturing

Les ventes de médicaments ont augmenté de 1.8¥%
seulement en 199¢. Ceci fait suite 3a deux
hausses annuelles marquées (+10.9%Z en 1993 et
+9.57Z an 1992).

Les provinces de l1'Atlantique rapportent la
croissance la plus faible

Laes provinces de l'Atlantique ont rapporté ‘a
croissance la plus faible des ventes du ct =~
merce de détail en 199¢. Les ventes de tou:
les provinces de l'Atlantique, & 1'except:
de Terre-Neuve, sont inférieurs a celles

deux derniéres annédes. Caci fait contr-!
avec le reste du Canada dont les ventes
augmenté continuellement chaque année depu :
trois ans.

an

Les wventes totales au Nouveau-Brunswick n'e
pratiquement pas changé par rapport a 19 ;|
(+0.37), an raison de baisses des ventes d

détaillants en alimentation et des concessio
nairaes d'automobiles neuves et d'occasio
Ceci fait contraste avec 1993 (+4.27) et 19
(#3.67).

A l'est de Québec, la croissance la plus for
provient de Terre-Neuve (+3.27). Les vent
d'aliments et des biens de 1l'automcbile
services ont mene cette croissance. Par raj
port au reste du Canada, les ventes en alimer
tation @ Terre-Neuve représentent une plt
grande portion des ventes totales du commerc
de détail.

Les dataillants en Colombie-Britannique or
profité d'une économie en pleine expansion e
d'une croissance de la population pour rappor
ter la plus forte augmentation des ventes d
commerce de détail (+9.77). Ceci fait suite

des gains de 7.87 en 1993 et de 3.8Z en 1992
Tout comme en 1993, les salaires et traite
ments des résidents de la Colombie-Britanniqu
ont

augmenté plus rapidement que ceux
l'achelle nationale.
Un niveau d'emploi a la hausse et un secteuw

sector set the stage for Ontario retailers’ manufacturier en force ont pavé la voie a umi
7.07 sales increase,; which was on par with hausse de 7.07 des ventes des détaillants ds
the national increase of 6.97. By contrast, 1'Ontario, comparable a la hausse nationals
Ontario's +3.87 sales increase in 1993 was de 6.97Z. Faisant contraste, en 1993, les
below the national increase of 4.8%7. ventes de 1'Ontarioc ont augmenté de 3,87,
inférieures toutefois a la hausse de 4.87 aL
niveau national.
The automotive sector was the biggest source Le secteur de l'automcbile a été la princi-
of Ontario's growth. In Ontario, this sector pale source de croissance de la province. Ce
accounts for a higher share of retail sales secteur compte pour une plus grande portion
than in any other province or territory. des ventes du commerce de datail de la
province que dans toutes les autres provinces
et territoires.
Retail Trade, December 1984 <4 Commerce de détail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




Chart 1

Graphique 1
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 1991 and /ater data.

Chart 2

*

Avant 1991, les données inciuent ia taxe de vente fédérale. La
taxe sur les produits et services qui iui a succédé n'est pas
incluse en 1991 et dans les données uitérieures.

Graphique 2

Retail Sales ~ Canada

Ventes au deétail ~ Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
data

" Trend represents smoothed seasonally adjusted data

Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe

de vente fedérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991
et aux donnees subsequentes

! La tendance représente les donnees déswsonnalisees lissees.

Retal trade, December 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au detail - Canada,
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally

Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Sales pﬂ:?g:sf::th
Yentes Yoar-:g; Variation p. r.
au moils preceédent
1994
Decemher|{ November| October|Septembaer December| November
" Décolz:: Nove;gzz Oct;gzz Scpta;gzz Ciiaig Décn:zzz Nove;ggz
o
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores 4,169.1 4,155.2 4,152.9 4,089.3| 49,678.3 0.3 0.1

2 All other food storas 338.6 221.5 340.5 326.2| 3,674.6 5.3 ~5.6

3 Drugs and patent medicine stores 996.0 994.8 1,006.2 1,009.4| 12,102.3 0.1 -1.1

4 Shoe stores 149.9 154.0 150.0 140.8 1,781.7 -2.6 2.6

5 Men's clothing stores 157.0 151.6 154.3 150.0 1,8648.1 2.6 -1.8

6 MWomen's clothing stores 366.3 343.9 342.9 335.64| 3,971.5 0.7 0.3

7 Other clothing stores 298.2 398.0 391.1 394.7 §,534.0 0.1 1.8

8 Hou::l;:};! furniture and appliance 788.9 743.1 758.6 730.9| 8,677.8 6.2 -2.0

9 Household furnishings stores 192.5 196.6 193.1 193.2 2,320.7 -2.1 1.8

10 Motor vehicle and recreational 4,171.5  4,122.1 4,089.5 4,021.8]| 47,301.8 1.2 0.8

vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,193.3 1,187.1 1,205.7 1,218.6| 14,335.6 0.5 =-1.8
12 Automotive parts, accessories 1,031.2 1,025.7 1,005.2 968.4| 11,956.0 0.5 2.0
and services

13 General merchandise stores 1,816.3 1,798.2 1,814.0 1,755.8]| 21,5645.4 1.0 -0.9

14 Other semi-durable goods stores 605.0 613.2 611.1 606. 1 7,078.1 -1.6 0.4

15 Other durable goods stores 459.0 478.7 468.5 455.8| 5,628.2 4.1 2.2

16 Other retail stores 930.6 940.8 9%2.0 918.9{ 10,728.0 -1.1 -0.1

17 TYotal, all stores 17,763.5 17,624.5 17,625.8 17,313.2|207,159.9 0.7 - -

Regions

18 Newfoundland 286.2 286.3 293.5 287.2 3,436.2 - - -2.5

19 Prince Edward Island 72.8 72.1 76.3 71.5 872.2 1.0 -5.8§

20 Nova Scotia 550.2 549.4 549.7 537.8 6,539.3 0.1 -0.1

21 New Brunswick 416.8 420.8 415.5 391.5 %,976.3 -1.0 1.3

22 Quebec %,257.7 4,228.9 4,221.6 %,157.8| 50,389.6 0.7 0.2

23 Ontario 6,593.6 6,569.6 6,505, 4 6,418.3| 76,308.6 0.4 1.0

24 Manitoba 597.6 589.7 595.1 567.8 6,957.0 1.3 -0.9

25 Saskatchawan 533.0 536.5 547.5 £28.8 6,251.7 -0.7 ~2.0

26 Alberta 1,858.5 1,865.7 1,869.3 1,784.8| 21,864.6 0.7 -0.2

27 British Columbia 2,520.0 2,468.6 2,515.5 2,512.5| 28,899.3 2z -1.9

28 Yukon 16.5 16.3 16.2 t6.1 196.7 1.4 0.1

29 Northwest Territories %0.8 40.5 40.0 29.1 470.4 0.5 1.2
Retaii Trade, December 1994 -2 Commerce de détail, décembre 1994
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisfes, selon le groupe de commerce et 1a région
(périodes courantes)

Change from
previous month

Variation p. r.
au mois précedent

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année preécéedente

October|September| Dacembar| November| October|September Yoar;::;
1996 1994 1996 1994 1994 1994 1994
Octobre|Septembre| Décermbre| Novembre| Octobre|Septembre|Cumulatif "
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
1.6 -1.9 2% 2887 3.8 2.1 4.2| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
5.0 -2.2 23.6 14.0 23.1 146.0 8.5| Tous les autres magasins 2
d’alimentation
-0.3 ~0.1 0.2 -0.7 0.6 -0.2 1.8] Pharmacies et magasins de 3
médicaments brevetés
6.5 ~-12.5 1.2 9.2 8.0 1.8 10.%4| Magaszins de chaussures 4
2.9 -2.9 5.8 0.8 2.6 3.1 6.2| Magasins de vétements pour hommes 5
2.2 ~0.4 7.9 9.3 8.8 5.9 3.9| Magasins de vétemsnts pour dames 6
-0.9 -1.3 13.2 12.4 8.9 9.5 6.3| Autres magasins de vataments 7
3.8 1.2 h o I 4 5.6 7.9 4.3 3.5| Magasins de meubles et d'appareils 8
menagers
- - -1.3 -0.2 3.6 3.2 2.8 3.3| Magasins d'accessocires d'ameublement 9
b7 g 6.3 12.7 14.2 15.8 14.4 14.3| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
-1.1 0.4 3.7 -0.2 1.8 0.7| Stations-service 11
3.8 -3.1 10.4 1.4 9.3 .2 10.0| Magasins de piaces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
3.3 -3.8 5.9 2.7 .1| Magasins de merchandises diverses 13
0.8 ~0.5 7.2 9.6 10.2 10.1 . Autres magasins de produits 14
semi-durables
2.8 ~5.0 4.6 10.2 8.9 5.3 8.0| Autres magasins de produits 15
durables
2.5 -0.1 13.0 15.0 15.3 11.0 8.0| Autres magasins de vente au detail 16
1.8 - - 7.3 7.2 8.2 6.2 6.9| Total, ensemble des magasins 17
Régions
2.2 0.7 2.5 29 4.5 2.2 3.2| Terre-Neuve 18
6.8 0.9 3.6 0.2 6.5 ~0.3 3.1| ifle-du-Prince-Edouard 19
242 0.3 6.2 1.0 2.0 -1.5 2.6| Nouvelle-Ecosse 20
6.1 -4 . % 0.8 0.4 -1.4 ~7.% 0.3| Nouveau-Brunswick 21
1.5 -1.3 5.6 4.7 6.7 4.2 6.5| Ruébec 22
1.4 0.8 8.7 9.4 837 7.5 7.0| Ontario 23
4.8 -2.5 7a 2 4.1 4.8 1.0 4.4 Manitoba 24
£ L] 1.8 6.7 9.4 12.6 9.1 8.9| Saskatchewan 25
46 -3.2 5.1 6.3 8.7 5.3 7.4| Alberta 26
an 3.7 11.3 10.7 13.2 12.6 9.7| Colombie-Britannique 27
114 - - -0.7 -3.6 -4.9 -%.9 -3.9{ YuKon 28
255 =-0.3 9.5 10.3 1ne7 11.0 14.1| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)

Sales
Ventes ‘
December November October| September| Year-to-date
No. Décn:zzz NovchZ: Oct;z:: Snpi-:z:: Cuuulgzg? .
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,683.0 3,969.9 4,065.5 4,171.6 49,722.3
2 All other food stores 419.0 204.2 330.3 227.6 3,694.7
3 Drugs and patent medicine stores 1,2642.7 986.5 1,011.2 1,005.1 12,091.3
4 Shoe stores 213.5 176.9 162.3 159.8 1,782.6
5 Men's clothing stores 337.1 187.5 157.0 141.9 1>8647.0
6 MWomen's clothing stores 586.8 267.1 345.0 359.8 3,996.4
7 Other clothing stores 685.3 455.6 403.0 435.4 4,566.0
8 Household furniture and appliance stores 1,151.3 806.2 772.8 766.5 8,708.9
9 Household furnishings stores 237.9 215.9 200.2 203.0 2,316.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,402.4 3,851.3 3,938.6 3,983. 1 47,207.0
dealers
11 Gasoline service stations 1,180.1 1,172.9 15249.3 1,256.0 14,355.4
12 Automotive parts, accessories and services 15166.2 1,134.3 1,007.2 956.4 11,952.6
13 General merchandise stores 3,173.5 2,269.3 1,879.2 1,705.5 21,570.5.
14 Other semi-durable goods stores 974.6 652.1 579.3 601.1 7,103, 1
1§ Other durable goods stores 922.2 484%.2 418.9 456.3 5,623.9
16 Other retail stores 1,464.0 899.0 902.1 932.6 10,784.4
17 Total, all stores 21,819.6 17,912.9 17,421.7 17,461.5 207,320.7
Regions
18 Newfoundland 367.9 306.4 28%.8 291.5 3,433.3
19 Prince Edward Island 90.0 73.2 731 74.1 870.1
20 Nova Scotia 694.5 562.8 540.5 547.1 6,528.8
21 New Brunswick 520.2 436.3 410.5 399.9 4,968.7
22 Quebec %45>942.2 %4»179.0 4>129.2 %5>202.2 50,406.6
23 Ontario 8,294.4 6,776.8 6,467.9 6,480.4 76,378.8
2¢ Manitoba 7661 609.1 £90.0 570.4 6>970.5
25 Saskatchewan 659.8 £55.2 569.1 520.4 6,258.1
26 Alberta 2,319.3 1,865.4 1,825.7 1,800.3 21,876.3
27 British Columbia 3,100.0 2,492.8 2,493.8 2,520.2 28,961.9 '
28 Yukon 18.5 15.6 16.2 16.3 196.9
29 Northwest Territories 48.8 40.4 40.1 38.7 470.5
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1la région
(périndes courantes)

Change from previous year

Variation par rapport a3 l'année precédente

December| November October| September| Year-to-date
1994 1996 1994 1994 1994
Décembre| Novembre Octobre| Septembre Cumulatif N°
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
6.1 3.9 -0.9 4.4 4.2| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
24.7 16.9 19.1 18.1 9.1| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.3 -0.8 -0.5 1.2 1.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
15.8 10.5 4.0 4.7 10.5| Magasins de chaussures 4
8.2 87 0.3 1.9 6.2| Magasins de vétements pour howmes 5
12.4 8.7 4.3 5.4 4.6| Magasins de vétements pour dames 6
14.0 1.9 3.3 12.3 7.1| Autres magasins de vétements 7
13.0 3.3 7.0 4.6 3.9| Magasins de meubles et d'appareils meénagers 8
-1.3 .5 3.7 5.3 3.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
9.2 13.5 16.8 16.2 14.1 Con::s:ég:g:iri-:: de véhicules automobiles 10
2.8 -1.2 1.4 3.0 0.8| Stations-service 11
10.2 11.9 2.6 10.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
5.1 6.0 4.0 1.6 5.2| Magasins de marchandises diverses 13
6.6 10.1 9.4 10.1 6.7| Autres magasins de produits semi-durables 1%
4.4 10.4 7.0 6.7 8.0| Autres magasins de produits durables 15
14.7 14.8 11.0 15.1 8.6| Autres magasins de vente au détail 16
7.6 7.6 6.1 7.6 7.0/ Total, ensemble des magasins 17
Régions
2.6 3. 1 1.5 7.2 3.2| Terre-Neuve 18
4.6 0.6 3.9 3.4 2.9} Ile-du-Prince-Edouard 19
4.9 0.5 0.5 1.6 2.5 Nouvelle-Ecosse 20
4.0 - - -3.9 -4.3 0.2| Nouveau-Brunswick 21
7.0 5.1 2.6 5.9 6.6| Québec 22
8.0 9.5 7.4 8.6 7.1| Ontario 23
8.9 4.4 2v3 2.7 %.6| Manitoba 24
6.1 9.8 12.0 10.0 9.0| Saskatchewan 25
6.1 5.0 6.7 71 7.5| Alberta 26
10.% 11.6 12.0 13.0 9.9| Colombie-Britannique 27
0.3 -5.4 -%.3 -%.7 -3.8| Yukon 28
9.4 a1 11.6 10.5 14.2| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes

Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4
No. Trinnstlzgz Trinestlzqg Trimestlzgg Trincst::9? Trinestlzgz
e millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 12,718.3 12,706.2 12,634.0 11,665.7 12,336.0
2 All other food stores 1,053.5 1,016. 1 870.6 756.6 873.6
3 Drugs and patent medicine storas 3,240.6 2,975.2 2,990.3 2,885.4 3,269.9
% Shoe stores 552.8 451.8 661.9 316.1 500.6
5 Men's clothing stores 681.5 393.7 456.0 317.8 656. 1
6 Momen's clothing stores 1,298.8 1,005.9 987.9 703.9 1,190.2
7 Other clothing stores 1,563.9 1,197.9 1,034.8 789.4 1,398.3
8 Household furniture and appliance stores 2,730.3 2,208.2 2,029.1 1,7641.3 2,521.8
9 Household furnishings stores 654.0 616.1 574.6 469.8 644 .9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 11,192.3 11,828.1 14,097.3 10,089.5 9,882.5
dealers
11 Basoline service stations 3,602.3 3,930.6 3,569.2 3,253.2 3,567.0
12 Automotive parts,; accessories and services 3,287.7 2,000.0 3,195.6 2,469.2 25990.2
13 General merchandise stores 7-302.0 5,100.3 5,097.5 4,070.7 65,9984
164 Other semi-durable goods stores 2,206.0 1,825.8 1,813.1 1,258.3 2,035.6
15 0Other durable goods stores 1,825.3 1,406.0 1,369.1 1,043.5 1,712.9
16 Other retail stores 3,265.1 2,900.1 25610.5 2,008. 6 2,871.6
17 TYatal, all stores 57,15.2 52,560.0 53,769.6 43,836.8 53,397.4
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 278.8 298.0 276.6 247.9 276.8
2 All other food stores
2 Drugs and patent medicine stores 75.8 66.8 65.2 63.9 71.9
4 Shoe stores 7.9 5.5 5.2 3.8 7.2
5 Men's clothing stores 8.3 3.6 6.1 2.4 8.1
6 MWomen's clothing stores 21.6 13.9 12Li2 8.2 20.4
7 Other clothing stores 18.5 10.6 9.3 10.6 31.0
8 Household furniture and appliance stores 37.9 264.6 20.4 17.2 34.4
9 Household furnishings stores 5.0 4.0 3.6 2.6 5.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 119.0 158. 1 192.6 125.2 113.1
dealers
11 Gasoline service stations 78.3 79.2 70.8 67.5 78.6
12 Automotive parts, accessories and services 45.1 43.6 R7NT 34.3 49.2
13 General merchandise stores 168.2 113.1 103. 1 79.6 1§7.0
14 Other semi-durable goods stores 39.6 31.58 29.0 18.1 21.8
15 Other durable goods stores 17.8 10.9 10.9 9.1 18.8
16 Other retail stores 32.0 22.0 19.4 17.3 32.0
17 TYotal, all stores 960.1 B88.8 872.8 711.6 937.3
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

. Change from previous year

Variation par rapport a l'année préceédente Erouds Dol ds
Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢
Trimst:-:’z Trimsh‘-zgg Trimsilzqg Tristlzq‘: Trimstlzqz N°®
Per cent - pourcentage .

3.1 3.8 6.3 4.9 4.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
20.6 16.0 -3.0 2.2 5.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-0.9 182 24:\9) 4.1 7.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
10.4 9.6 10.3 11.9 8.5| Magasins de chaussures g
4.2 6.6 8.2 9.9 6.7| Magasins de vétements pour hommes 5
9.1 3.9 2.0 1.6 1.8| Magasins de vétements pour dames 6
10.6 8.3 5.1 1.8 6.4| Autres magasins de véetements 7
8.3 2.4 3.4 -0.2 7.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
1.4 4.4 2.6 4.0 6.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
13.3 10.8 16.3 16.2 10.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récreatifs
1.0 2.6 0.5 -1.2 ~0.1| Stations-service 1
10.0 8.4 10.5 1.1 6.5 Magasins de pieces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
5.1 4.4 5.3 6.6 =0.7| Magasins de marchandises diverses 13
8.4 9.7 4.6 2i»7 2.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 6.6 9.1 T 9.5 4.1| Autres magasins de produits durables 15
13.7 10.6 4.7 3.2 =1.2| Autres magasins de vente au datail 16
7.0 6.4 7.5 6.9 6.6| Total, ensemble des magasins 17
Terre-Neuve

%4 9.3 6.0 0.7 1.9| Supermarchés d’alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
5.5 4.6 5.1 3.3 1.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
9.9 1.3 3.3 11.8 -2.4| Magasins de chaussures %
27 212 12.0 16.3 16.3) Magasins de vétements pour hosmes 5
5.9 1.6 ~0.6 2.2 11.6| Magasins de vétements pour dames 6
~40.2 -43.3 -66.2 -7.3 2.0| Autres magasins de vatements 7
10.3 0.8 -1.0 3.3 6.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.2 3.0 -2.5 ~10.1 ~11.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.3 5.7 12.5 16.6 0.1| Concessionnaires de vehicules automobiles 10

et récréatifs
- - -11.3 -10.3 -9.8 -7.5] Stations~-service 1
1 ~-8.4 3.2 19.7 18.5 8.3 hg::ig;gzﬁié::s;tvg;::c.ssoiros pour 12
7.2 7/40 4.8 4.9 -4.3| Magasins de marchandises diverses 13
25.7 11.5 8.3 .4 -8.7| Autres magasins de produits semi-durables 16
-5.8% ~3.5 U7/ 16.4% -0.8| Autres magasins de produits durables 15
. - - ~2.3 -9.7 .5 ~3.6| Autres magasins de vente au détail 16
2.4 3.5 3.8 3.1 =0.6| Total, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes
Quarter ¢ Quarter 3| Quarter 2{ Quarter 1
1994 1994 1994 1994

Trimestre 4

Trimestre 3|Trimestre 2/Trimestre 1

Quarter 4
1993

Trimestre 4

Prince Edward Island

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 8E.6 57.0 50.9 46.9 £1.5
2 All other food stores A il
2 Drugs and patent medicine stores 16.9 16.6 16.7 15.7 17.8
4 Shoe stores X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Momen's clothing stores 0 3
7 0Other clothing stores 5.5 6.8 3.6 2.2 5.2
8 Household furniture and appliance stores 8.3 7L 6.3 5.1 8.1
9 Household furnishings stores 1.9 2.4 2.3 L 4 2.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 40.9 40.6 53.1 36.5 35.9
dealers
11 Basoline service stations 23.1 28.3 22.8 21.7 25.1
12 Automotive parts, accessories and services 14.3 13.8 14.3 10.2 16.3
13 General merchandise stores 32.0 23.7 21.6 16.4 32.5
16 Other semi-durable goods stores 11.2 11.0 9.1 6.2 10.4
15 0Other durable goods stores 4.0 3.0 2.4 2.0 4.3
16 Dther retail stores 2207 15.5 11.4 8.9 t2.3
17 Total, all stores 236.2 234.9 222.2 176 .8 229 .3
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery stores 476.6 488.7 460.4 410.5 436.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 127.8 127 108.4 112.0 126.9
4 Shoe stores 4.7 9.3 8.9 6.7 11.2
5 Men's clothing stores 16.6 7.5 7.8 5.4 15.2
6 Momen's clothing stores 39.0 27.6 26.1 19.0 40,3
7 Other clothing stores 39.6 26.7 21.5 17.8 35.4
8 Household furniture and appliance stores 50.6 42.0 38.5 36.5 53.0
9 Household furnishings stores 16.7 14.6 12.6 8.7 12.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 297.9 331.9 417.2 312.2 278.1
dealers
11 Gasoline service stations 125.1 140.0 139.0 139.7 176.0
12 Automotive parts, accessories and services 85.1 77.6 85.7 57.9 82.6
13 General merchandise stores 266.2 170.7 162.1 126.7 263.6
14 Other semi-durable goods stores 70.3 52.5 48.7 37.8 63.9
15 Other durable goods stores 41.2 25.8 23.6 18.8 40.5
16 Other retail stores 108.9 106.0 9.5 73.8 108.0
17 TYotal, all stores 1,797.7 1,657.0 1,675.6 1,398.5 1,759.2
Retail Trade, December 1984 =3 Commerce de detail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n* 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de comserce et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

EGroupe de commerce

Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4
1994 1994 1994 1994 1993
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1{Trimestre 4 N®
Per cent - pourcentage
fle-du-Prince-Edouard
8.1 -0.8 ~1.1 2.0 7.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
L L 2 . ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
~5.9 -1.2 0.8 2.5 4.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X Magasins de chaussuras 4
X b X X Magasins de vétements pour hommes 5
.| Magasins de vétements pour dames 6
6.6 29.6 27.6 16.4 15.6]| Autres magasins de vétements 7
2.6 18.8 14.6 23.6 22.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-20.8 16.7 6.1 28.8 13.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
13.9 -1.1 12.2 8.3 0.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreéatifs
-7.6 -11.5 -6.5 9.3 9.3] Stations-service 11
0.5 =-1.3 4.6 8.3 3.9| Magasins de pidces et d'accesscires pour 12
automobiles et services
-1.6 5.3 3.9 11.3 3.5| Magasins de marchandises diverses 13
7.3 -14.5% -3.8 17.0 24.9| Autres magasins de produits semi-~durables 14
-6.7 -7.6 10.9 -1.8 -11.5| Autres magasins de produits durables 15
2.8 8.8 1.6 -5.5 -11.8| Autres magasins de vente au détail 16
3.0 -0.5 3.5 6.6 4£.9| Total, ensemble des magasins 17
Nouve 1le -fcosse
8.8 7.1 6.6 1.8 -2.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
A Tous les autres magasins d'alimentation 2
0Nz 3.2 0.1 77 -0.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
$.0 5.7 10.6 31.0 18.9| Magasins de chaussures 4
9.3 6.5 - - 4.3 0.5| Magasins de vetements pour hommes 5
-3.3 -0.9 -6.8 -2.5 3.5| Magasins de viétements pour dames 3
11.8 15.2 8.4 4.4 4%.0| Autres magasins de vetements 7
-4.5 3.4 2.8 7 5.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
31.2 20.4 17.8 -%.3 ~13.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
7.1 -3.0 2.4 24.0 10.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-28.1 -22.5 -13.3 1.5 10.3| Stations-service 11
21 2.7 8.5 11.7 27.4| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
1.0 -~0.7 -1.2 3.6 2.9| Magasins de marchandises diverses 13
10. 1 4.7 1.8 12.4 22.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
1.6 -1.9 -4.1 -4.5 =9.5| Autres magasins de produits durables 15
0.8 -0.2 0.6 3.8 0.3| Autres magasins de vente au détail 16
2.2 o = 1.2 7.6 6.1} Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1984 % Commerce de détail, décembre 1934

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au cataiogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 4| Quarter 3] GQuarter 2| Quarter 1 Quarter 4
1994 1994 1994 1994 1993

Trimestre 4

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre 4

New Brunswick

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 322.2 333.9 326.3 321.9 357.6
2 All other food stores 4 o b o o)
3 Drugs and patent medicine stores 113.5 96.5 94.2 88.2 91.3
4 Shoe stores 10.8 8.0 8.1 5.2 9.2
5 Men's clothing stores 11267 7.3 8.4 5.3 15.%
6 Women's clothing stores 32.9 23.3 21.8 15.3 32.6
7 Other clothing stores 25.1 18.2 15.2 13.0 27.7
8 Household furniture and appliance stores 51.3 36.8 33.8 30.6 48.0
9 Household furnishings stores 13.1 11.2 10.1 7.6 11.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 229.0 239.5 324.9 2640.9 266.7
dealers
11 6Gasoline service stations 111.9 122.9 108.9 95.4 107.5
12 Automotive parts; accessories and services 91.1 83.0 80.4 56.5 76.5
13 General merchandise stores 203.8 135.9 139.8 106.2 196. 1
14 Other semi-durable goods stores %2.2 33.5 32.9 20.8 40.0
15 Other durable goods stores 33.5 21.7 19.5 13.7 27.8
16 Other retail stores 67.1 63.9 54.5 42.4 66.3
17 Total, all stores 1,367.0 1,2643.6 1,288.9 1,069.2 1,363.6
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,694.3 3,552.6 3,583.5 3,322.2 3,666.9
2 All other food stores 3 - o
3 Drugs and patent medicine stores 742.5 735.6 767 .4 713.4 799.8
4 Shoe stores 186.9 149.3 155.8 95.2 175.3
5 Men's clothing stores 151.6 99.8 118.7 73.8 147.6
6 Nomen's clothing stores 323.9 279.1 280.0 195.4 292.2
7 Other clothing stores 418.7 335.6 317.8 224.6 363.7
8 Household furniture and appliance storas 635.4 £64.3 526.8 380.6 581.3
9 Housshold furnishings stores 181.2 145.6 146. 1 96.6 160.1
10 Mo'l:g:.\lf:ticla and recreational vehicle 2,341.7 2,779.0 3,595.3 2,35%.2 2,282.3
i1 6asoline service stations 762.1 818.2 728.6 670.8 720.6
12 Automotive parts, accessories and services 8649.7 729.% 818.9 589.6 776.4
13 General merchandise stores 1,454.6 1,078.9 1,116.0 860.7 1,361.8
14 oOther semi-durable goods stores 487.1 4$68.7 465.5 285.5 419.2
15 other durable goods stores 3664.2 275.6 275.6 207.7 299.9
16 Other raetail stores 541.7 436.5 461.6 333.8 489.2
17 Total, all stores 13,250.3 12,783.5 13,682.2 10,690.6 12,628.6
Retail Trade, December 1984 ik Commerce de détail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

6roupe de commerce

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4
Trimsflzgz Triusi;'-zg; Triust:-zgg Trimst:-:q? Trimstlzgz N*®
Per cent - pourcentage
Nouveau-Brunswick
-9.9 -8.5 -5.4 0.4 2.5| Supermarcheés d‘alimentation et épiceries 1
k Tous les autres magasins d'alimentation 2
26.3 21.9 19.2 19.1 12.0| Pharmacies et smgaszins de médicaments brevetas 3
17.6 16.7 26.1 23.4 13.9| Magasins de chaussures 4
-18.3 -4%.7 9.5 -6¢.2 11.3| Magasins de vétements pour hommas 5
0.8 1.7 -3.0 1.9 10.4| Magasins de vétements pour dames 6
-9.4 -11.9 -8.7 -10.4 -17.2| Autres magasins de vétemants 7
6.9 7.5 1.7 -2.6 -2.2| Magasins de meubles et d'appareils managers 8
18.0 14.0 3.6 $.9 6.3| Magasins d‘accessoires d'ameublement 9
-7.2 -17.5 -5.0 9.3 8.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
4.1 -0.4 6.9 9.3 15.4| Stations-service 11
19.1 18.9 13.3 7.7 -0.6 mg::;::obda:l:;e:zs‘::vcllc:geossoxr-s pour 12
3.9 1.3 8.9 13.1 -0.3| Magasins de marchandises diverses 13
5.5 -5.6 4.4 -6.5 -8.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
20.6 26.7 14.6 5.0 -3.7| Autres magasins de produits durables 15
1.2 -7.3 -12.0 -6.8 6.1| Autres magasins de vente au détail 16
0.3 4.0 0.1 5.6 3.8| Total, ensemble des magasins 17
Québec
0.8 4.6 7.1 6.4 2.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
‘ Tous les autres magasins d'alimentation 2
-7.2 -1.6 4.5 6.0 13.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
6.6 7 4.0 6.8 7.0| Magasins de chaussures 4
7 8.5 4.5 5.0 5.6| Magasins de vétements pour hommes 5
10.8 9.2 7.3 13.3 5.8| Magasins de vétements pour dames 6
15.1 5.5 2.8 2.5 ~«6.5| Autres magasins de vétements 7
9.3 -1.3 -2.3 -6.5 4$.0{ Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
7.9 4.0 -3.7 6.9 6.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
2.6 1.6 13.8 19.2 8.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recréatifs
5.8 12.8 3.2 2.4 0.4| Stations-service 11
9.4 4.4 7:7 5.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
6.8 8.4 10.2 13.1 8.3| Magasins de marchandises diversess 13
16.2 15.6 15.3 2.4 1.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
14.8 12.1 12.2 11.7 9.7| Autres magasins de produits durables 15
10.7 8.6 8.5 6.8 0.2} Autres magasins de vente au détail 16
4.9 5.0 8.0 8.8 5.1| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1994 Commerce de détail, décembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 e

Statistique Canada - n° 63-005 au cataiogue



TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
e e Ventes
Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4
No. Trimsf:-zqz Trimsf:‘zgg Trimstlzqg Trimsflzg? Trimsflzgz
- S5 millions of dollars - millions de dollars .
1 Supermarkets and grocery stores 3,991.5 2,946.7 4,012.7 3,665.3 2,865.9
2 All other food stores o T * o b
3 Drugs and patent medicine stores 1,236.3 1,140.3 1,128.3 1,085.5 1,220.5
4 Shoe stores 200.3 164.1 176.8 123.3 188.3
5 Men's clothing stores 281.2 156.% 188.5 132.8 276.9
6 Momen's clothing stores 507.9 375.2 379.9 258.6 466.1
7 Other clothing stores 573.7 463.5 268.8 273.8 515.7
8 Household furniture and appliance stores 1,016.9 824.3 735.0 666.0 972.5
9 Housshold furnishings stores 266.8 246.2 226.2 185.7 264.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle %4,686.5 %,523.7 5,415.6 3,958.5 4,02%.6
dealers
11 Gascline service stations 1,305.8 1,388.3 1,331.6 1,243.3 1,312.9
12 Automotive parts, accessories and services 1,271.1 1,152.4 1,227.9 982. 1 1,139.6
13 General merchandise stores 2,764.6 1,861.4 1,825.1 1,652.7 2,696.3
16 Other semi-durable goods stores 864.0 651.7 650.7 470.8 816.9
15 oOther durable goods stores 7645.7 £69.4 528.1 397.8 682.7
16 Other retail stores 1,430.2 1,302.0 1,135.4 876.6 1,251.0
17 TYotal, all stores 21,539.1 19,1640.6 19,669.5 16,0649.6 19,892.6
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 479.4 476.9 474.5 455.1 477.6
2 All other food stores " o
2 Drugs and patent medicine storas 72.4 63.5 6%.8 61.6 71.3
4 Shoe stores 14.8 10.0 1057 8.3 12.4
5 Men's clothing stores 21.0 11.6 13.6 L )57 21.6
6 Momen's clothing stores 37.7 29.6 31.9 23.3 41.2
7 other clothing stores 51.2 37.3 33.5 26.9 48.8
8 Household furniture and appliance stores 82.6 58.7 55.8 50.6 77.4
9 Household furnishings stores 13.9 13.2 13.4 9.6 14.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 352.0 364.7 407.1 312.9 321.4
dealers
11 Gasoline service stations 163.3 169.6 167.0 136.1 147.5
12 Automotive parts, accessories and services 93.3 86.4% 95.6 73.8 9%.1 ,
13 General merchandise stores 325.3 225.0 226.1 187.9 302.3
14 Othaer semi-durable goods stores 61.8 45.0 50.6 37.1 £8.8
15 Dther durable goods stores 72.3 50.2 6.5 33.9 56.5
16 Other retail stores 97.1 79.2 7.5 62.8 88.9 .
17 Total, all stores 1,963.1 1,725.5 1,769.8 i,512.2 1,861.5
Retail Trade, December 1994 o Commerce de détail, décembre 1984

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trisestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| RQuarter &
1994 1994 1994 1994 1993
Trimestre &¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢ N*
Per cent - pourcentage
Ontario
3.3 2.2 3.5 257 2.4} Supermarchés d'alimentation st épiceries 1
. o 3 Tous las autres magasins d'alimentation 2
1.3 1.5 -0.6 -1.0 3.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
6.3 7 14.2 15.1 10.5| Magasins de chaussures 4
1.6 0.9 8.4 12.3 4.8| Magasins de vétements pour hommes 5
9.0 3.5 3.3 -2.5 -2.8| Magasins de vétements pour dames 6
11.2 11.4 8.7 3.2 14.7| Autres magasins de vétements 7
4.6 2.2 1.9 -4.8 5.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
9.1 13.4 17.4 6.9 1.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.5 12.3 17.2 18.2 16.6] Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-0.5 -0.4 -0.1 =2.7 -5.8| Stations-service 11
11.5 11.2 16,1 13.8 7.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
6.5 2.8 4.1 a1 -1.1| Magasins de marchandises diverses 13
3.6 10.1 5.1 -0.4| Autres magasins de produits semi-durables 16
9.2 9.1 3.5 3 ~1.6| Autres magasins de produits durables 15
14.3 11.3 2.6 ~4.7| Autres magasins de vente au détail 16
8.3 6.8 7.3 5.9 3.5| Total, enseable des magasins 1?7
Manitoba
0.4 -0.3 -0.4 5.1 4.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
2 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.6 -2.1 -2.6 -2.9 ~7.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
19.1 0.9 5.4 .5 1.7| Magasins de chaussures 4
-2.9 -2.9 1.2 4.8 5.6| Magasins de vétements pour hommes 5
-8.7 -9.1 -4.2 -2.8 3.6] Magasins de vétements pour dames 6
5.0 9.3 2.8 -3.0 5.5| Autres magasins de vétements 7
6.7 -5.6 6.9 3.6 13.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-5.2 2.4 21.2 1292 32.4| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
9.5 4.1 13.7 6.9 5.6 c:m::s’s.égz:i;}: de véhicules automobiles 10
10.7 13.4 4.1 Ud ~5.1| Stations-service 11
-2.0 -4.3 3.7 9.4 6.8| Magasins de piéces et d‘accessoires pour 12
automobiles et services
7.6 6.2 4.8 8.5 1.2| Magasins de marchandises diversas 13
5.1 -2.9 -9.4 8.9 -1.0| Autres magasins de produits semi-durables 16
27.9 di2..2 1.9 1.6 1.4| Autres magasins de produits durables 15
9.2 11.7 5.9 e T 3.9| Autres magasins de vente au daetail 16
58 2.9 6.6 5.5 3.6, Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1994 Commerce de détail, décembre 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -13-

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales,; Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group Sngpee
Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4
No. Tri.nstlzgz Tri-stlzgg Trinnstlzgg Trinnstlzg? Trinestlzgz
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 372.1 371.6 369.0 233.2 368.6
2 All other food stores 0. o
2 Drugs and patent medicine stores 108.3 105. 1 108.5 98.7 103.6
4 Shoe stores 12.4 9.4 9.9 6.8 9.5
5 Men’'s clothing stores 18.3 10.0 12.3 8.7 15.9
6 Homen's clothing stores 30.2 23.3 24.0 1247 29.3
7 Other clothing stores 41.8 28.7 2.3 20.8 37.2
8 Household furniture and appliance stores 68.2 48.5 44.6 40.9 B5.1
9 Household furnishings stores 17.6 16.4 15.3 13.2 16.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 369.9 324.8 359.5 286.5 305.1
dealers
11 Gasoline service stations 133.2 145.5 129.2 113.6 124.0
12 Automotive parts, accessories and services 130.4 127.8 131.1 87.0 93,2
13 General merchandise stores 260.9 196.9 199.2 160.3 265.0
14 Other semi-durable goods stores 61.9 63,6 50.1 35.9 62.8
15 Other durable goods stores 48.4 8.3 41.3 29.5 56.8
16 Other retail stores 78.4 75.2 73.8 53.6 83.6
17 Total, all stores 1,766.1 1,575.8 1,602.8 1,315.4 1,618.0
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,385.7 1,367.4 1,347.7 1,282.2 1,357.6
2 All other food stores / 25 ¥ e ¥
3 Drugs and patent medicine stores 299.0 261.1 268.0 278.7 330.8
4 Shoe stores 45.4 33.8 33 1 26.0 33.2
5 Men's clothing stores 75.5 40.3 44.6 35.7 74.3
6¢ Women's clothing stores 134.5 97.0 89.6 69.6 116.0
7 Other clothing stores 164.1 128.5 109.5 88.7 1564.7
8 Household furniture and appliance stores 332.4 258.2 252.3 228.3 321.3
9 Household furnishings stores 57.8 61.8 £7.8 53.9 68.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,103.0 1,219.3 1,506.2 1,052.0 1,001.4
dealers
11 6asoline service stations 389.5 457.9 289.0 333.7 382.3
12 Automotive parts, accessories and services 388.6 267.1 381.9 290.0 332.8
13 General merchandise stores 750.1 525.0 523.3 433.0 738.3
14 Other semi-durable goods stores 227.0 189.4 186.2 139.9 229.7
15 Other durable goods stores 209.7 176.4 169.5 113.3 196.4
16 Other retail stores 406.1 343.4 278.2 197.3 288. 1
17 Total, all stores 6,010.46 5,565.5 5,648.0 6,652.6 5,672.6
Retail Trade, December 1994 Ly Commerce de détail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport @ l'année préceédente

6roupe de commerce

Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter ¢

1994 1994 1994 199 1993
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 N°®

Per cent - pourcentage
Saskatchewan
10 0.1 3.9 1cx) 5.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
L 1 R Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.6 17.3 21.2 10.1 13.2| Pharmacies st magasins de médicaments brevetés 3
29.8 13.3 15.2 5.0 3.4 Magasins de chaussures 4
14.9 16.9 21.1 15.8 0.6| Magasins de vétements pour hommes 5
2.9 1.4 -12.9 -21.4 ~-11.9| Magasins de vétements pour dames 6
12.1 3.8 -8.8 -13.0 0.4| Autres magasins de vétements 7
23.7 24.0 28.4 14.8 19.4|( Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.0 5.3 1.6 5.9 -3.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
21.2 ) 12.1 14.9 24.9 Con::s:égm:i;}: de veéhicules automobiles 10
7.8 8.8 7.% 5.5 6.5| Stations-service 11
39.9 35.3 24.9 23.4 5.7 hg::i:;gzlgiézzss::vnii;::ccssoiros pour 12
6.5 12.2 164.9 10.6 2.7| Magasins de marchandises diversas 13
-1.3 -6.5 -2.5 -6.7 -2.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
-14.8 -8.2 5.0 -2.7 6.0| Autres magasins de produits durables 15
-6.2 13.7 16.6 6.5 15.4| Autres magasins de vente au détail 16
9.0 9.0 l10.8 6.9 8.7| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
2\ 4.0 5.9 8.8 13.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 H Tous les autres magasins d’alimentation 2
-9.6 -6.9 0.3 6.0 8.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
36.8 24.7 14%.5 10.2 6.3| Magasins de chaussures 3
.7 -8.5 -0.8 5.8 16.6| Magasins de vétements pour hommes 5
15.9 -9.9 -11.3 -5.6 4.6| Magasins de vétements pour dames 6
6.1 6.8 6.7 0.3 26.7| Autres magasins de vétements 7
3.4 -3.3 -0.5 8.1 21.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-15.6 2.3 1.1 14.1 13.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.1 21.9 30.1 19.2 14.7 Con:zs:ég:g:iri‘tfl: de vehicules automobiles 10
19 6.6 2.4 -1.1 8.5| Stations-service 11
16.8 15.2 20.2 16.0 8.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services

1.6 -0.7 -3.1 -1.9 -17.7| Magasins de marchandises diverses 13
-1.1 0.7 -13.7 -4%.1 ~3.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.8 9.9 -0.3 - - =1.5| Autres magasins de produits durables 15
41.0 26.8 6.6 -3.9 -3.7| Autres magasins de vents au detail 16
6.0 7.8 8.9 Do 5.6| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1994 -15- Commerce de détail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

No.

Estimates)
Sales
Vaentes
Trade Group
Quarter ¢| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4
1994 1994 1994 1994 1993

Trimestre 4

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre §

British Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 1,818.5 1,766.2 1,689.8 1,562.7 1,637.1
2 All other food stores ) o8 Are N e
3 Drugs and patent medicine stores 461.0 372.7 362.0 361.5 428.7
4 Shoe storas 60.3 55.7 51.8 41.9 52.2
5 Men's clothing stores 92.7 54.9 5G.4 42.9 76.8
6 Women's clothing stores 166.2 132.5 118.3 93.8 166.4
7 Other clothing stores 202.0 158.7 128.4 109.0 175.6
8 Household furniture and appliance stores %635 350.0 312.3 282.4 366.7
9 Household furnishings stores 108.7 99.3 90.1 89.0 127.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,635.5 1,868.2 1,805.3 1,398.1 1,258.1
dealers
11 6asoline service stations 499.3 566.5 490.1 421.2 485 .2
12 Automotive parts, accessories and services 313.8 313.0 307.1 283.4 325.9
13 General merchandiss stores 1,018.8 7640.3 728.9 603.9 1,001.6
14 Other semi-durable goods stores 353.4 292.1 286.5 202.2 298.3
15 0Other durable goods stores 303.7 252.0 247.2 215.1 324.5
16 Other retail stores 479.7 445.8 401.0 234.5 441.0
17 TYotal, all stares 8,086.6 7,570.0 7,185.7 6,119.5 7,266.0
Yukon and Morthswest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 45.6 45.3 46.3 37.9 42.1
2 All other food stores . L o

3 prugs and patent medicine stores or .

4 Shoe stores X % % X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 HWomen's clothing stores 0.9 0.8 0.9 0.6 Uore
7 Other clothing stores g X

8 Household furniture and appliance stores 3.3 3.5 3.3 3.0 4.2
9 Housshald furnishings stores 1.4 1.3 1.3 15 1.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 16.8 18.2 20.6 15.6 16.0

dealers

11 Gasoline service stations F
12 Automotive parts,; accessories and services . . ,
12 General merchandise storas 57.6 49.5 52.2 43.4 54.0
14 Other semi-durable goods stores 7.3 6.9 5.8 4.1 6.2
15 Other durable goods stores 4.8 4.7 4.4 2.8 4.7
16 Other retail stores 11.3 10.7 9.2 7.6 11.2
17 Total, all stores 179.5 176.7 172.1 161.0 l6e8.7
Retail Trade, December 1994 Commerce de détail, décembre 1894
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trisestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précedente

Groupe de commarce

Quarter 6| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter §
1994 1994 199 1994 1993
Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 N®
Per cent - pourcentage i iR n Ao s
15/ ] 8.8 10.0 7.3 6.6| Supermarchés d'alimentation et épicerias 1
R A, 5 . Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.9 3.2 5.9 11.3 15.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
15.6 15.8 15.1 13.9 9.5! Magasins de chaussures 4
20.7 22.0 24.3 17.9 10.2| Magasins de vétements pour hommes 5
12.5 12. 4 6.8 6.7 7.4| Magasins de vétements pour dames 6
15.0 15.6 11.6 4.6 7.0| Autres magasins de vétements 7
21.0 13.1 19.2 11.6 7.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-14.7 -13.5 -16.8 -5.9 13.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
30.0 27.6 18.8 7.0 1.6 Cun::siég:g:i;:: de véhiculas automobiles 10
2.9 0.7 -1.0 -7.0 4.4| Stations-service 11
-3.7 -5.0 -2.5 2.4 3.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
Wi 5.7 5.8 8.4 2.0| Magasins de marchandises diverses 13
18.5 15.5 7.8 12.2 15.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
-6.4 8.8 21.7 32.0 21.5| Autres magasins de produits durables 15
8.8 6.5 8.3 6.6 4.9| Autres magasins de vente au détail 16
11.3 11.2 9.9 6.8 6.3| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
8.2 6.2 10.1 114 12.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 2 by .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
i . Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X x X Magasins de chaussures G
X X X X Magasins de vétements pour hommes 5
-23.8 -25.5 -8.5% -24.8 5.7| Magasins de vétements pour dames 6
3 5 Autres magasins de vétements 7
-21.7 -7.5 5.0 22.2 28.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-7.7 -2.8 =-12.5 -11.2 21.8| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
5.3 0.8 14.0 13.8 2.7 Con::s'ségnrrés:ili}: de véhicules automcbiles 10
. Stations-service 11
3 F Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et servicas
6.7 8.7 12.0 18.9 7.5| Magasins de marchandises diverses 13
18.9 27 8.1 14.3 4.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
3.5 3.5 -0.6 -1.0 6.8] Autres magasins de produits durables 15
142 - - -11.1 1.4 11.2| Autres magasins de vente au détail 16
6.6 6.3 a.8 12.4 8.2| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1984 Commerce de détail, décembre 1984
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Croup and by Region [(Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b s
Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter ¢
No. Trimst:-zgz Trimstlzgg Trimst:'zgg ‘I’l':i!lt;s‘|:11-29‘1i Trimstrl:gz
e millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 13.1 16.6 14.6 12.2 13.8
2 All other food stores . e o :
3 Drugs and patent medicine stores X X % X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X % b X X
6 Women's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X b X b X
8 Household furniture and appliance stores 1.3 1.0 0.7 (11557 1.5
9 Housshold furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.5 6.6 8.7 5.3 6.9
dealers
11 6Basoline service stations 3 %
12 Automotive parts, accessories and sarvices 3 B
13 General merchandise stores X X
14 Other semi-durable goods stores 3.0 3.5 2.5 1.4 2.4
15 oOther durable goods stores . e
16 Other retail stores X X X X X
17 TYotal, all stores 50.3 56.5 52.5 39.7 51.8
Northeest Yerritories
1 Supermarkets and grocery stores 32.5 30.7 29.7 25.6 28.4
2 All other food stores z o
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores b X X b X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 2.0 2.5 2.6 2.3 2.7
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.3 11.8 1158 10.3 9.1
dealers
11 Gasoline service stations 4.2 5.0 4.3 4.3 3.0
12 Automotive parts, accessories and services » . .
13 General merchandise stores ¥ X b4 X X
14 Other semi-durable goods stores 4.3 3.4 3.3 2.7 3.8
15 Other durable goods stores 2.9 2.6 2.5 1.8 2.8
16 Other retail stores X b b % %
17 Yotal, all stores 129.3 j20.2 119.7 101.3 116.9
Retail Trade, December 1994 < Hi Commerce de détail, décembre 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commserce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

© v ® wv AW N =

i Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| GQuarter &
199 1994 1996 1994| 1993 .
Trimastre &|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre & N
Par cent - pourcentage
g Yukon
4.6 -8.5 -5.1 -6.6 1.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
i Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X b4 %| Pharmacies et smgasins de médicamants brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures %
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X ¥| Autres magasins de vétements 7
-15.3 -14.7 =27.0 28.3 61.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X b X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.1 2. 1 7.5 -7.2 4.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
" e . o b ..| Stations-service 11
- . .. | Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
X X X X Magasins de marchandises diverses 13
26.0 1.3 T i 1157 4.6| Autres magasinz de produits semi-durablas 14
. g Autres magasins de produits durables 15
X X X X %| Autres magasins de vante au datail 16
-3.0 =5.8 -3.0 2.7 1.2| Tatal, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
146.4 15.0 19.6 22.1 19.3| Supermarchés d'alimantation et épiceries
Tous les autres magasins d'alimentation
X % X X X| Pharmacies et magasins de médicaments braevetés
X X X b ¥| Magasins de chaussures
X %X X X X| Magasins de vétements pour hommes
X b X X X| Magasins de vétements pour dames
X X X X ¥X| Autres magasins de vétements
~-25.3 -4.2 20.0 20.5 15.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers
X X X X ¥X{ Magasins d'accessoires d'ameublement
13.2 2.3 19.3 28.7 1.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 1
et récreatifs
37.0 9.1 54.7 56.5 23.6| Stations-service 1
3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
J automobiles et services
X X b X| Magasins de marchandises diversss 13
1%.4 15.5 6.0 15.7 4%.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.5 12.9 R 8.4 19.0| Autres magasins de produits durables 15
. X X X X| Autres magasins de vente au détail 16
10.6 13.0 15.0 19.7 11.7| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, December 1984 -19- Commerce de détail, décembre 1984
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TABLE §. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current
iods )

Per

Response fraction

Fraction de réponse

December November October September
No. Déce:z x Nov.:g 2‘: QOc {;ng-: Sep {e:lg 2:
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 95.6 95.8 95.8 95.6
2 All other food stores 88.0 92.3 92.7 92.1
3 Drugs and patent medicine stores 91.4 9.4 9.3 9.6
4 Shoe stores 95.0 98.5 98.4 98.7
5 Men's clothing stores 94.1 95.1 95.2 95.1
6 HWomen's clothing stores 9.8 93.2 92.8 9.2
7 Other clothing stores 92.1 95.4 96.3 96.3
8 Household furniture and appliance stores 95.6 93.7 -4 95.8 94.8
9 Household furnishings stores 88.7 90.6 93.0 9.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.4 98.0 97.7 98.0
dealers
11 6Gasoline service stations 95.9 96.0 96.8 95.9
12 Automotive parts, accessories and services 90. 1 91.9 91.6 93.9
13 General merchandise stores 99.3 99.4 99.0 99.2
14 Other semi-durable goods stores 91.3 9.4 94.5 96.2
15 Other durable goods stores 93.3 95.0 9%.8 95.1
16 Other retail stores 96.8 97.0 97.8 97.8
17 Total, all stores 95.0 96.2 96.2 96.4
Regions
18 Newfoundland 96.8 97.5 96.5 96.7
19 Prince Edward Island 95.9 96.2 96.3 96.0
20 Nova Scotia 96.5 96.8 97.0 97.5%
21 New Brunswick 96.8 96.6 96.1 97.2
22 Quebec 95.4 96.3 96.4 96.3
23 oOntario 94.4 95.2 95.5 95.6
24 Manitoba 95.8 97.0 96.3 96.4
25 Saskatchewan 95.8 96.6 96.4 97.3
26 Alberta 94.9 96.3 96.5 96.5
27 British Columbia 95.2 97.9 97.5 98.3
28 Yukon 87.0 91.2 91.1 91.6
29 Northwest Territories 90.5 92.0 92.6 90.6
Retail Trade, December 1984 i30- Commerce de détail, décembre 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation
(périvdes courantes)

Coefficient of variation
Coefficient de variation
December November October September
Décc:z:: Nov.:iz:: Oct;zx Scp'l:-:zg: N°®
. Par cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.6 2.5 2.6 2.4| supermarchés d'alimentation at épiceries 1
6.6 6.2 5.8 6.0| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.8 2.6 2.6 2.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
3.9 3.7 4.3 G.1| Magasins de chaussures “
4.0 3.7 3.9 4.0| Magasins de vetements pour hommes 5
3.3 3.8 4.2 §.1| Magasins de vétements pour dames 6
4.7 6.8 7.7 6.1| Autres magasins de vétements 7
4.8 4.7 5.0 4.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.7 4.7 4.6 5.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.7 4.6 4.7 5.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
4.8 4.2 4.2 46.3| Stations-service 11
3.3 3.2 3.1 3.0 hg:‘s’ig'spgzlgiig:s’::vg;::cassoirns pour 12
. 0.5 0.5 0.6 0.6| Magasins de marchandises diverses 13
3.8 4.4 4.3| Autres magasins de produits semi-durables 16
5.1 4.8 4.3| Autres magasins dea produits durables 15
3.1 2.4 2.9]| Autres magasins de vente au détail 16
1.1 1.3 1.3 1.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions
1.9 2.3 2.3 2.7| Terre-Neuve 18
)% 4 2.2 2.1 2.1)| Ile-du-Prince-Edouard 19
2.6 4.0 3.7 3.6| Nouvelle-Ecosse 20
2.1 2.4 2.6 2.4| Nouveau-Brunswick 21
2.2 2.2 2.3 2.5| Quebec 22
2.4 2.8 3.1 3.2| ontario 23
2.5 2.8 2.7 3.0| Manitoba 26
2.2 2.4 2.6 2.%4| Saskatchewan 25
1.8 2.% 2.4% 2.3| Alberta 26
2 1.8 2.0 2r 2.1| Colombie-Britannique 27
1.5 ). 1 0.9 1.1] Yukon 28
2.5 3.2 2.0 1.4{ Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, December 1984 Commerce de détail, décembre 1994
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TABLE 5. Retail Sales,

Estimates)

Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

December| November| October|September August July June
No. Décn:g:(: Nove:i?z: Oc{;gzz Sepio:zzz A:gi Juiigzz }:3:
millions of dollars -~ millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores %5169.1 %,185.2 4,152.9 %,089.3 4,170.5 4,169.9 6,156.6
2 All other food stores 338.6 321.5 340.5 324.2 331.5 316.8 290.7
3 Drugs and patent medicine stores 996.0 994.8 1,006.2 1,009.4 1,010.1 1,009.3 1,008.8
4 Shoe stores 149.9 154.0 150.0 140.8 160.9 147.9 147.5
5 Men's clothing stores 157.0 181.6 184.3 150.0 156.5 183.5 156.5
6 Momen's clothing stores 366.3 363.9 342.9 335.4 336.6 321.5 338.1
7 Other clothing stores 398.2 398.0 391.1 394.7 399.9 383.3 382.5
8 Household furniture and 788.9 743.1 758.6 730.9 722.0 720.5 716.7
appliance stores
9 Household furnishings stores 192.5 196.6 193.1 193.2 195.8 194.8 188.4
10 Motor vehicle and recreational 4,171.5 4,122.1 4,089.5 64,021.8 3,781.8 3,734.9 6,093.5
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,193.3 1,187.1 1,208.7 1,218.6 1,213.7 1,217.4 1,202.9
12 Automotive parts, accessories 1,031.2 1,025.7 1,005.2 9%8.4 999.3 997.3 989.4
and service
13 General merchandise stores 1,816.3 1,798.2 1,814.0 1,755.8 1,824.4 1,781.5 1,806.7
16 Other semi-durable goods stores 605.0 613.2 611.1 606. 1 609. 1 598.7 588.1
15 0Other durable goods stores 459.0 478.7 468.5 455.8 479.6 476.2 476.4
16 O0Other retail stores 930.6 960.8 942.0 918.9 919.4 913.6 881.1
17 Total, all stores 17,763.5 17,626.5 17,625.8 17,313.2 17,309.2 17,165.0 17,621.7
Regions
18 Newfoundland 286.2 286.3 293.5 287.2 285. 1 287.3 289.4
19 Prince Edward Island 72.8 7eeM 76.3 71.5 70.9 71.0 72.0
20 Nova Scotia £50.2 £69.4 569.7 537.8 536.0 542.7 540.3
21 New Brunswmick 416.8 420.8 415.8 391.5 409.6 412.3 §22.1
22 Quebec 4,257.7 %>228.9 %,221.6 %>157.8 %,211.2 %>156.8 4,28%3.9
23 Ontario 65593.6 6,569.6 6,505.46 6,418.3 6:370.3 6,259.6 6,612.3
264 Manitoba 597.6 589.7 595.1 £67.8 582.4 £76.5 581.2
25 Saskatchewan £33.0 536.5 567.5 528.8 821.2 £26.3 519.1
26 Alberta 1,858.5 1,865.7 1,869.3 1,784.8 1,864.2 1,838.7 1,834.46
27 British Columbia 2,520.0 2:668.6 2,515.5 2,512.5% 2,622.9 25420.7 2:%11.9
28 Yukon 16.5 16.3 16.2 16.1 16.1 16.0 16.5
29 Northwest Territories 40.8 40.5 40.0 39.1 39.2 39.3 38.5
Retail Trade, December 1994 T Commerce de détail, décembre 1994
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(estimations historiques)

TARBLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1a région

ihoa|  “%%aa|  "osa| FeBTySSY| eny3sy| PecTess

Mai Avril Mars) Février| Janvier| Décembre N°®
millions of dollers - millions de dollars
" Groupe de commerce - Canada
%,164.5 4,118.1 %5136.4 4,106.6 4,089.3 6,061.3| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
286.1 273.6 292.4 280.6 280.1 276.0] Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,013.5 1,012.9 1,021.6 1,005.5 1,014.2 994.%| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
151.2 143.5 165.1 146.8 166.1 136.9| Magasins de chaussures 4
15¢.2 156.2 156.2 152.2 153.9 148.8| Magasins de vétements pour hommes 5
325.1 219.0 326.2 220.6 305.8 320.9| Magasins de vetements pour dames 6
366.1 362.5 359.7 350.2 369.7 351.8| Autres magasins de vétemants 7
720.6 706.7 701.8 686.9 681.3 706. 6| Magasins de meubles et d‘sppareils ménagers 8
192.6 192.6 195.2 193.9 191.9 193.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,893.5 3,828.8 4,020.5 3,838.4 3,705.7 3,702.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
1,192.2 1,176.1 1,184.2 1,171.8 1,172.7 1,151.2| Stations-service 11
969.4 994.6 989.6 974.9 1,009.0 933.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
1,785.9 1,775.7 1,840.7 1,807.8 1,738.5 1,734.3| Magasins de marchandises diverses 13
585.0 580. 558.2 560.3 563.6 566.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 476.3 465.1 485.9 458.7 452.1 438.9| Autres magasins de produits durables 15
876.7 851.1 854.7 853.1 8647.9 82%3.8| Autres magasins de vente au datail 16
17,1664.8 16,956.5 17,268.0 16,908.1 16,699.6 16,533.9) Total, enseable des magasins 17
Régions

285.1 282.4 287.4 280.3 283.9 279.1| Terre-Neuve 18
7242 71.8 73.6 72.4 75.7 70.4| fle-du-Prince-£douard 19
£30.9 543.1 566. 1 5643.2 549.8 528.2| Nouvelle-Ecosse 20
413.2 407.9 417.0 425.9 423.7 %13.5| Nouveau-Brunswick 21
4,223.8 4,089.0 4,200.4 4,166.3 4,192,2 4,033.8| Québec 22
6,281.9 6,266.9 6,399.4 6,203.3 6,028.2 65066.1| Ontario 23
554 .8 576.4% £87.0 584.9 56h.6 557.4| Manitoba 26
512.6 523.2 506.2 499.9 497.3 499.5| Saskatchewan 25
1,824.5 1,823.4 1,851.7 1,770.7 1,738.7 1,767.6| Alberta 26
2,390.3 2,317.2 2,323.6 2,306.4% 2,289.6 2,266,6| Colombie-Britannique 27
J 16.7 16.4 16.7 16.6 16.6 16.6( Yukon 28
38.7 38.8 38.9 38.2 38.4 37.2| Territoires du Nord-Ouest 29

Retail Trade, December 18984
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TABLE 6. Retail Sales,

not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
December| November| October|September August July June
No. Décllzz: Novcxz Dct;lzx Scphu'zx 1232 Jui}.gz: 133:
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery storas %4,683.0 3,969.9 4,065.5 4,171.6 %,095.0 4,437.6 4,296.3
2 All other food stares 419.0 304.2 330.3 327.6 336.8 351.7 306.8
3 Drugio::g patent medicine 1,262.7 986.5 1,011.2 1,005.1 1,000.7 969.4% 1,005. 4%
4 Shoe stores 213.5 176.9 162.3 159.8 157.2 134.9 151.6
5 Men's clothing stores 337.1 187.5 157.0 141.9 125.0 126.7 159.2
6 HWomen's clothing stores 586.8 367.1 3245.0 359.8 321.1 324.9 3240.2
7 Other clothing stares 685.3 485.6 %03.0 %35.46 4%17.0 345 .5 364.6
8 Hou:::ci.}gng:rzzz:::: and 1,151.3 806.2 772.8 766.5 7258.5 716.2 712.8
9 Household furnishings stores 237.9 215.9 200.2 203.0 211.8 201.3 202.3
10 Motor vehicle and recreational 3,402.4 3,851.3 3,938.6 3,983.1 3,895.7 3,949.3 4,873.2
vehicle dealars
11 Gasoline service stations 1,180.1 1,172.9 1,249.3 1,286.0 1,332.8 1,341.9 1,266.0
12 Automotive parts, accessories 1,146.2 1,134.3  1,007.2 956.4 1,006.9 1,036.7 1,107.3
and service
13 General merchandise stores 3,173.5 2,269.3 1,879.2 1,705.5 1,754.6 1,640.2 1,747.5
14 Other semi-durable goods stores 974.6 652.1 §79.3 601.1 626.0 598.7 631.5
15 O0ther durable goods stores 922.2 484 .2 418.9 456.3 482.1 467.7 478.5
16 Other retail stores 1,466.0 899.0 902. 1 932.6 942.9 1,024.6 966.0
17 Total, all stores 21,819.6 17,912.9 17,421.7 17,461.5 17,431.1 17,667.4 18,589.3
Regions
18 Newfoundland 367.9 306.4 285.8 291.5 296.3 301.0 302.3
19 Prince Edward Island 90.0 73.2 731 76.1 78.8 82.0 78.9
20 Nova Scotia 694.5 562.8 540.5 547.1 546.5 563.4 581.6
21 New Brunswick 520.2 436.3 410.5 399.9 412.1 431.6 %49.2
22 Quebec 45942.2 %,179.0 45,129.2 4,202.2 45257.6 %,323.7 43659.1
23 Ontario 8,294.4 6,776.8 6,467.9 6:,480. 4 6,275.5 65384.7 6,870.9
24 Manitoba 766. 1 609.1 590.0 570.4 574.8 580.3 615.2
25 Saskatchewan 659.8 E55.2 569.1 520.4 523.1 532.2 550.5
26 Alberta 2,319.3 1,865.4 1,825.7 1,800.3 1,880.% 1,884.8 1,932.2
27 British Columbia 3,100.0 2,492.8 2,493.8 2,520.2 2,527.% 2,522.3 2,487.4
28 Yukon 18.5 15.6 16.2 16.3 18.8 19.4 19.3
29 Northwest Territories %8.8 40.4 40.1 B8147 e 74 %1.9 2.7
Retail Trade, December 1984 il Commerce de détail, décembre 1994
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TABLEAU 6. Ventes au dfétail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations historiques)

1os|  Mosa|  "Iose| FoPrySes| i3y eceTess 19%
’ Mai Avril Mars| Février| Janvier| Décembre Année N®
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
'
4,166.2 4,173.5 4,107.7 3,653.9 3,904.1 64,414.8| 49,722.3] Supermarchés d'alimentation et 1
epiceries
293.2 270.6 282.9 238.7 233.0 336.1| 3,694.7| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
995.7 989.2 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5] 12,091.3| Pharmacies et magasins de médicament 3
brevetas
160.2 150.1 118.2 86.5 111.6 184.4) 1,782.6| Magasins de chaussures 6
150.3 144.5 116.4 86.6 114.7 311.4| 1,867.0| Magasins de vétements pour hommes 5
332.9 314.7 281.0 205.6 217.2 521.8| 3,996.4| Magasins de vétements pour dames 6
336.9 333.3 312.5 224.7 252.2 600.9| 4,566.0| Autres magasins de vétements 7
659.3 657.0 649. 1 525.7 566.5 1,019.1( 8,708.9| Magasins de meubles et d'appareils 8
menagers
191.0 181.4 177.4 147.8 166.7 261.0| 2,314.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4,809.4 4,414.6 4,242.2 3,071.2 2,776.1 3,115.9| 47,207.0| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
1,209.4% 1,093.8 1,136.0 1,027.3 1,089.9 1,147.9| 14,355.4| Stations-service 1
1,080.3 1,008.0 912.5 7661 812.6 1,040.0| 11,952.6| Magasins de pieces et d'accessoires 12
pour automobiles st services
. 1,701.2 1,648.8 1,590.5 1,248.8 1,231.5 3,020.0{ 21,570.5| Magasins de marchandises diverses 13
653.7 527.9 §452.4 400.8 405.1 914.1| 7,103.1| Autres magasins de produits semi- 1%
durables
456.1 414.6 375.5 323.6 364.4 882.9 5,623.9| Autres magasins de produits durables 15
872.3 792.1 752.9 632.3 623.4 1,275.9| 10,784.4| Autres magasins de vente au détail 16
18,066.2 17,116.2 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8{207,320.7| Total, ensemble des magasins 17
Régions
289.5 281.0 269.6 217.9 224.2 358.5 3,6833.3| Terre-Neuve 18
74.8 68.5 64.9 53.8 58.2 86.2 870.1| Ile-du-Prince-Edouard 19
550.5 543.4 528.4 422.5 447.6 661.8 6,528.8| Nouvelle-Ecosse 20
432.3 407.4 395.4 338.2 335.6 500.3| 4,968.7| Nouveau-Brunswick 21
4,66%.4 4,358.7 %,064.1 3,284.2 3,342.3 4,618.3| 50,406.6| Quabec 22
6,564.8 6,213.8 6,052.1 4:,965.1 5,032.4 7:682.3| 76,378.8| Ontario 23
580.7 573.9 566.4 475.3 470.5 701.4 6,970.5| Manitoba 26
527.1 525.2 488.6 4902.9 423.9 621.9 6,258.1| Saskatchewan 25
1,888.5 1,827.3 1,771.9 1,417.4 1,463.1 2,185.3| 21,876.3| Alberta 26
] 2,436.8 2,261.5% 25267.5 1,908.2 1,943.8 2,806.7| 28,961.9| Colombie~Britannique 27
17.4 15.8 14.4 12.6 12.7 18.5 196.9| Yukon 28
. 39.2 37.7 37.4 31.4 32.5 %%.6 %70.5| Territoires du Nord-Ouest 29
Retaii Trade, December 1934 Commerce de détail, décembre 1994
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TABLE 7. l():::m:n:ms_::: )Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region .
Sales
Ventes
December Novembar October| September| Year-to-date
Déce:z?-z Novn:z:: Dci;Z?-: Saptn:zz: Cumu 1;2?2 .
millions of dollars - millions de dollars

Regions
Nemfoundland 170.6 127.4 102.6 95. 1 1,161.7
Prince Edward Island 38.2 25.9 23.0 24.0 283.7
Nova Scotia 301.0 206.9 171.8 167.5 2,015.7
New Brunswick 229.2 167.2 142.5 131.2 1,621.1
Quebec 2,062.9 1,478.0 1,375.2 1,385.6 16,329.4
Ontario 2,695.2 2,506.% 2,235.8 2,209.9 26,082.3
Manitoba 329.5 223.3 200.1 182.0 25292.5
Saskatchewan 283.1 200.0 184.8 172.4 25150.1
Alberta 1,010.9 679.7 604.9 584.4 7:246.8
British Columbia 1,389.9 939.4 861.0 856.5 10,110, 1
Yukan 6.5 5.0 5.1 5.1 59.9
Northwest Territories 27.7 22.1 22.1 20.7 251.0
Total 9,524.9 6,581.3 5,928.8 5,834.3

TABRLE 8. Departasent Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

(Historical Estimates)

59,54

December| November| October|September August July June

1994 1994 1994 199 1994 1994 1994

Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aoat| Juillet Juin

millions of dollars - millions de dollars
Regions

Newfoundland 170.6 127.4 102.6 95.1 97.2 90.3 91.4

Prince Edward Island 38.2 25.9 23.0 26.0 26.7 25.9 24.3

Nova Scotia 301.0 206.9 171.8 167.5 164.9 156.0 160.0

New Brunswick 229.2 167.2 162.5 131.2 135.1 126.0 134.6

Quebec 2,062.9 1,478.0 1,375.2 1,385.6 1,400.9 1:366.0 1,433.9

Ontario 2:695.2 2,506.% 2,235.8 2,209.9 2,135.2 2,047.6 2,170.7

Manitoba 329.5 223.3 200.1 182.0 189.7 172.4 186. 1
Saskatchewan 283. 1 200.0 186¢.8 172.4 179.0 168.7 180.4 .

Alberta 1,010.9 679.7 604.9 584.4 624.5 565.5 £80.0

British Columbia 1,389.9 939.4 861.0 856.5 841.3 800.4 805.2

Yukon 6.5 5.0 5.1 5.1 5.9 5.7 5.4
Narthwest Territories 27.7 22.1 22.1 20.7 20.6 21.1 1877 .

Total 9,526.9 6,581.3 5,928.8 5,834.3 5,821.0 5,525.5 5,793.6

Retail Trade, December 1984 Lokd Commerce de détail, décembre 1994
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(périades courantes)

Variation par rapport @ l'année précedente

Change from previous year

Decembar| Noverber October| September| Year-to-date
1994 1994 1994 1994 1994
Décembre| Novembre Octobre| Septembre Curulatif
Per cent - pourcentage
Régions
5.8 1.5 4.0 4.6 2.7| Terre-Neuve
-0.3 -1.8 ~0.7 2.7 3.3| ile-du-Prince-Edouard
5.8 0.2 - - 4.7 2.5| Nouvelle-Ecosse
9.3 6.8 7.1 4.0 7.8| Nouveau-Brunswick
9.9 8.1 1.6 6.7 6.3| Québec
5.8 6.3 5.1 3.6 4%.3| Ontario
8.6 5.5 5.3 0.6 3.9| Manitoba
4.8 4.3 8.7 9.9 7.8| Saskatchewan
2.9 0.8 -0.2 -1.1 - =| Alberta
5.2 6.3 8.6 9.2 8.3| Colombie-Britannique
-8.2 -6.5 -0.7 -2.5 =3.3| Yukon
5.8 8.7 13.2 10.0 12.2| Territoires du Nord-Ouest
6.6 B 7 G.2 4.3 5.0 Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

May April March| February| January| December Year
B W fore| REer] ierWikil Dicasbwe| < snnds
millions of dollars - millions de dollars
Régions
86.3 85.2 81.5 65.5 68.6 161.3 1,161.7| Terre-Neuva
22.4 20.3 19.3 16.0 17.5 38.3 283.7| Ile-du-Prince-Edouard
160.1 147.9 168.2 119.5 126.9 284.5 2,015.7| Nouvelle-Ecosse
129.9 119.6 114.4 95.1 96.4 209.8| 1,621.1| Nouveau-Brumswick
1,621.0 1,312.7 1,185.6 9¢2.9 1,004.9 1,859.1| 16,329.4| Québec
2,069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8 1,603.9 3,491.9| 26,082.3| Ontaric
183.8 176.7 173.0 136.3 129.6 303.4 2,292.5| Manitoba
174.5 176.7 162.4 129.9 140.2 270.2 2,150.1| Saskatchewan
573.2 558.8 539.7 447.3 477.9 982.7| 7,246.8| Alberta
800.4 774.3 762.7 625.5 653.6 1,321.0{ 10,110.1| Colombie-Britannique
4.8 5.0 6.2 3.6 3.5 7.1 59.9]| Yukon
21.5 20.8 19.4 16.7 16.7 26.1 251.0| Territoires du Nord-Ouest
5,637.3 5,361.5 S5,086.6 4£,162.1 £,3647.6 8,955.3| 69,604.64] Total

Retail Trade, December 1934
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non désalsonnalisé

Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcantage

pour l‘annee 1986 pour 1‘annee 1

millions of dollars

1992:

January 13.7 12,903.2 3 Y2 11,350.6 5.1
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8
April 113.6 15,250.2 2.% 13,420.0 1.9
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3.3
August 114.2 15,396.4 -1.6 13,6476.6 -1.3
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0
October 113.5 16,156.8 5.7 16,232.3 5.3
November 114.5 15,711.3 =1.6 13,726.3 =2.%
December 114.6 19,181.1 6.7 16,764.2 5.4
Year 113.9 185,049.2 2.1 162,395.7 2.0
1993:

January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0.
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 118.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 2.3
June 115.7 16,835.1 %.1 16,566.1 2.7
July 115.8 17,055. 1 5.7 14,723.7 %.%
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4
Septerber 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8
Oc tober 115.6 16,425.4 157 14,211.5 =0.1
November 116. 1 16,686.3 6.2 14,375.3 %.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 46.%
Year 115.8 193,815.0 6.7 167,389 .4 3.1
1994

January 116.5 12,786.8 2.5 11,830.6 2.2
February 116.2 13,529.4 6.7 11,643, 1 6.7
March 115.6 16,520.7 11.1 14,292.8 11.2
April 115.7 17,116.2 5.2 14,798.0 %.8
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1
July 116.3 17:667.% 3.6 15,196.8 3.2
August 116.3 17,431.1 8.1 14,992.8 7.8 d
September 116.0 17,%61.5 7.6 15,055. 6 7.3
Oc tober 115.5 17,421.7 6.1 15,081.2 6.1
November 116.4 17,912.9 7.4 15,393.0 7N
December 116.0 21,819.6 7.6 18,810.6 7.6
Year 116.0 207,320.7 7.0 178,712.7

[
.
..

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.

Retail Trade, December 1984 Commerce de détail, décembre 1994
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonal.ly adius'l:ed

Désaisonnaliseé
Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Manth/month
per cen dollars! per cent
g change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour le mois 19867 pour le mols
3
millions de dollars
1992:
113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvl.r
113.3 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Février
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars
116.2 15,330.8 1.0 13,6427.0 0.7 Avril
116.3 18,231.6 ~0.6 13,330.1 -0.7 Mai
116.5 15,449.6 1.6 13,497.0 i3 Juin
116.6 15,427.2 -0.1 13,467.0 -0.2 Juxllnt
116.7 15,481.8 0.4 13,6494.2 0.2 at
114.8 15,584.6 0.7 13,577.8 0.6 S.p'tnlﬁr‘O
116.7 15,689.9 0.7 13,684.2 0.8 Octobre
115.3 15,678.1 =-0.1 13,598. 0 -0.6 Novambre
115.6 15,782.2 0.7 13,647.3 0.4 Décembre
114.5 185,049 .2 b 161,663.0 2 B Année
1993:
118.7 15,956.8 143 13,791.7 19 Jnnv:.-r
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Février
115. 4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars
115.3 165066.4% 0.7 13,913.4 0.8 Avril
115. 6 16,050.4 - - 12,881.8 -0.2 Mai
115.7 16,034.8 -0.1 13,864.6 ~0.1 Juin
115.6 16,180.0 059 13,993.0 0.9 Juillet
115.9 16,276.3 0.6 14,063. 1 0.4 Aottt
i116.3 16,306.3 0.2 14,026.4% -0.1 Saptembre
116.3 16,285.2 =0.1 13,997.8 =0.2 Octobre
116.5 16,439.1 0.9 16,116.8 0.9 Novembre
116.32 16,533.9 0.6 14,212.8 O 7 Decembre
115.9 193,852.4 PR 167,305.1 S - Année
1994
115.9 16,699.6 1.0 14,409.1 1.4 Janvier
115.7 16,908.1 1.2 14,609.1 1.4 Février
115.2 17,268.0 28 16,995.9 2.6 Mars
115.3 16,956.5 -1.8 14,700.9 ~2.0 Avril
115.6 17,146.8 1Sl 14,835.8 0.9 Ph.i
115.8 17,421.7 1.6 15,038.5 1.4 Juin
116.1 17,145.0 -1.6 14,765.8 -1.8 Juillet
116.5 17,309.2 1.0 16,856.1 0.6 Aout
116.6 17,313.2 -- 14,847.3 =-0.1 Septembre
116.6 17,625.8 1.8 15,1646.2 2.0 Octobre
116.8 17,626.5 - - 15,094.8 -0.3 Novembre
116.9 17,743.5 7 15,179.7 0.6 Décembre
L]
116.1 207,159.9 oo 178,679.2 P Année

. 1 La dcnxsonnalxsahon des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice
implicite,; les données desaisonnalisées en dollars courants.

Retail Trade, December 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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APPENDIX I
Befinitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)”.

A retail
Canada,
store)

location, as defined by Statistics
is a "businass location (usually a
in which the principal activity is the
sale of merchandise and ralated saervices to
the general public, for housshold or personal
consumption”. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store; e.g., direct door-
to-door salling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
"general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g.> warehouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad dabts recovered and sales taxes (provin-
cial salas tax and the Goods and Services Tax
I65T)) collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included the Federal Sales
Tax (FST). ODue to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustmants
at the provincial level.

sales of new and

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présenta publication,
des ventes faites par des points de
détail".

pour les ba-
"]'ensemble
vente au

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connaxes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnelle.
les estimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par daemarchage; les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des 'maga-
sins de marchandises diverses". En outre, le
commarce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple.,
entrepots, sieges sociaux, etc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-~
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni
les opérations de détail entre particuliers,

Les wventes nettes totales comprannent laes
ventes de marchandises nauves et d'occasion et
les raecettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournées), les
ajustements et les rabais. Les ventes totalas
nettes comprennent également la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de wmar-
chandises appartenant a autrui (y compris les
commizsions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvra-
ments de mauvaises créances at las taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produi ts st les services (TPS))
percues pour le compte d'un organisme public.
Las donndées sur les ventes antérieures 3 jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF) . DO & ce changemant dans les taxes in-~
directes; les données avant 1991 ne sont pas
tout & fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerca de détail.
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au nivesu
provincial.

Retail Trade, December 1984
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Department store type merchandise (DSTM) 1s Les marchandises du genre de celles vendues 3

defined as total retail trade minus the fol- dans les grands magasins (MGGM) correspondent
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou-
stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les épiceries; tous les au- s
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession-
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs;
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de piéces
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et

services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de bisre et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, December 1934 -32- Commerce de détail, décembre 1994
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APPENDIX IX
TRADE GROUP COVERAGE

olo

6011
6012

020

6013
6014
6015
6016
6019

6031
6032

6111
050

6121

6131
070

6141
6142

6149
6151

6211

6212

6213
6221

6222
6223

6231
6232
6239
loo

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocery stores (except supermarkets)

All Other Food Stores

Bakery products stores

Candy and nut stores

Fruit and vegetable stores

Meat markets

Other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies
Patent medicine and toiletries storaes

Shoe Stores

Shoe stores

Men's Clothing Stores
Men's clothing stores
Women's Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Stores

Childran's clothing stores
Fur goods stores

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Stores

Housshold furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
Appliance, television; radio and stereo
stTores

Television, radio and stereo stores

Appliance,; television, radio and stereo
repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covering stores
Orapery stores .
Other ﬁousohold furnishings stores

Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outhoard metors and boating
accessories dealers
Motorcycle and snowmcbile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE OES GROUPES DE COMMERCE

alo

6011
6012

6013
6014
6015
6016
6019

6031
6032

6211

6212

6213
6221

6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alisentation et épiceries

Supermarchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries 1
Confiseries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande :
Autres magasins d'alimentation
speclalises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetis et de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magasins de vétesents pour hosmes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vitesents pour dames
Magasins de vitements pour dames
Autres magasins de vétements

Magasins de vétements pour enfants
HIgasnns de fourruras

Autres magasins de vétements, n.c.a.
Magasins de tissus et de filas
Magasins de seubles et d'appareils
ménagers

F(hgasins de l_-iublgs de mi:on !
avec apparsils ménagers et accessoires
d'an-gzgcnnnt) L

Magasins de meubles de maison

{sans appareils ménagers ni accessoires
d'ameublement) g

Ateliers de réparation de meubles
Magasins d'appareils ménagers, de postes
de télévision et de radio at d'appareils
stéréophoniques = =i

Magasins de postes _de télévision et de
radio et d'appareils s{éréophonggu-s
Ateliers de reparation d'appareils
ménagers, de postes télevision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

Magasins d'accessoires d'ameublement

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures

Autres magasins d'accessoires d'ameublement

Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automobiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de vo¥age
Marchands de bateaux, de moteurs hors-
ord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de
motoneiges i | &
Autres marchands de vehicules de loisir

Retail Trade, December 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, décembre 1994
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110
6331
120

6341
6342
6351

6352
6353

6354
6355

6359

6391
6399

130

6411
6412
6413

160

6511
6521
6522
6531
6532

6581
6582

150

6541
6542
6551
6552

6561
6562

6571

160

6021
6022
6023
6591

6592
6593

6594
6595

6596
6597

6598
6599

Gasoline Service Stations
Sasoline sarvice stations

Automotive Parts, Accessories and
Services

Home and auto supply stores

Tire, battery, parts and accessories
stores 1

Gagages [general repairs)

Paint and body repair shops

Muffler replacement shops

Motor vehicle glass replacement shops

Motor vehicle transmission repair and
replacement shops

Other motor vehicle repair shops

Car washes
Other motor vehicle services, n.e.c.

General Merchandise Stores

Department stores

General stores )

Other general merchandise stores
(variety and general merchandise stores)

Other Semi-Durable Goods Stores

Book and stationery stores
Florist shops

Lawn and garden centres

Hardware stores

Paint, glass and wallpaper stores

Toy and hobby stores

6ift, novelty and souvenir stores

Other Durable Goods Stores

Sportingsgoods stores
Bicycle shops

Musical instrument stores
Record and tape storas

Jewellery stores g
Match and jewellery repair shops

Camera and photographic supply stores

Other Retail Stores

Liquor stores

Wine stores

Beer stores .

Second=-hand merchandise stores, n.e.c.

Opticians' _shops 3
Art galleries and artists' supply stores

Luggage and leather goods stores
Monument and tombstone dealers

Pet stores
Coin and stamp dealers

Mobile home dealers
Other retail stores; n.e.c.

110 Stations-service

Stations-service

Magasins de pidces et d"accessoires pour
véhicules automaobiles et services

Magasins de fournitures pour la maison et
pour l'automobile

Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
pieces et d'accessoires

Barages (réparations générales)

Ateliers de peinture et de carosserie
Ateliers de remplacement de silencieux

Ateliers de remplacement de glaces pour
vehicules automobiles

Ateliers de réparation et de
remplacement de boites de vitesse de
véhicules automobiles

Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles

Lave-autos _ 5

Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.

Magasins de marchandises diverses

Magasins a _rayons
Hagasxns généraux .
Autres mgas:ns de marchandises diverses
(bazars e

b magasins de marchandises
diverses)

Autres magasins de produits semi-durables

Librairies et papeteries

Fleuristes =

Centres de jardinage

Quincailleries_

Magasins de peinture, de vitre et de
papier peant

Magasins de jouets et d'articles de
loisir ]

Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs

Autres magasins de produits durables

Magasins d'articles de sport

Magasins de bicyclettes

Magasins d'instruments de musique

Magasins de disques et de bandes

magnétiques

Bijouteries \

ctglzers de réparation de montres et de
ijoux

Magasins d'appareils et de founitures

photographiques

Autres magasins de vente au détail

Magasins de spirituesux

Magasins de vin

Magasins de biére |
Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a.

Opticiens )

Galeries d'art et magasins de
fournitures pour artistes | [
Magasins de bagages et de maroquinerie

Magasins de monuments funéraires et de
pierres tombales )y

Magasins d'animaux de maison

Marchands de pidces de monnaie et de
imbres 1 5

Marchands de maisons mobiles
Autres magasins de vente au détail,

n.c.a.

Retail Trade, December 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

=T g=

Commerce de détail, décembre 1994
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