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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of fores. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-ocuts, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct on line access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable data base and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Divisien,

Statistics Canada, Ottawa, KI1A 0T6 (Telephone:
951-3551) or to the Statistics Canada reference
centre in:

Halifax {1-802-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreai (1-514-283-5725) Edmonton  {1-403-495-3027)
Ottawa (1-613-851-8116)  Calgary (1-403-282-6717)

Toronto
Winnipeg

(1-416-873-6586)
(1-204-883-4020)

Vancouver (1-604-666-3691)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, <for users who reside outside
the local dialing area of any of the regicnal
reference centres.

Newfoundland, Labrador,

Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yuken 1-800-663-1551

Telecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Facsimile Number 1(613)951-1584
Toronto Credit card only (973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical preducts and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et speciales sont offertes. Les donnees
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnetiques. Des cartes et d'autres documents
de référence gecgraphiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
donnees agrégees est possible par le truchement de
CANSIM, la base de données ordinclingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent etre adressées a:

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Té (telephone:
951-3551) ou au centre de censultaticn de Statistique
Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina
Montréal (1-514-283-5725)
Ottawa (1-613-951-8116)
Toronto (1-416-973-65886)
Winnipeg  (1-204-883-4020)

(1-306-780-5405)
Edmonton  (1-403-435-3027)
Calgary (1-403-292-6717)
Vancouver (1-604-666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 2 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et ile-du-Prince-Edcuard 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-8B00-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-563-7828
1-800-663-1551

Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yuken

Appareils de télécommunications pour

les malentendants 1-800-363-7629

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en ecrivant a 1a Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1(613)951-7277
Numéro du télecopieur 1(613)951-1584
Toronto Carte de credit seulement (973-8018)

Nuséro sans ¥rais pour commander

seulement(Canada et ftats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualite du service au public,
Statistique Canada observe des normes etablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des coiits et de services aux répondants.
Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
regional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figuras not appropriate or not applicable.

Il .or 2ero.
-- amount too small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

NOTE

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIN

A1l current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420}, as well as many other series are
available to the public from Statistics
Canada’'s computerized data bank CANSIM
{Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact +the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canads,
Dttawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or
the ragional advisors at the Statistics
Canada offices located acrass Canada.

This publication was prepared under the
dirsction of:

e G.W. Andrusiak, Director, Industry Division

s B. Nemes, Assistant Director, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

s B. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

e S, Demers, Senior Economist, Retail Trade
Section, Distributive Trades Sub-division,
Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984.

@

SIGNES CONVENT IONNELS

Les signes suivants sont employes uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. hombres indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.

- neant ou zéro.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

HOTA

Les chiffres ayant até arrondis, les totaux ne
correspondant pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIN

La banque de donnees informatisees de Statistique
Canada CANSIM (systame canadien d'information socio-
#conomique) fournit au public toutes les statistiques
actuslles et historiques sur le Commerce de detail
(matrice nes 2299, 2398-2417 et 2420}, et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ardinolingues. Pour plus ds renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de 1la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Dttawa,
K1A 028 (teéléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
regionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canads.

Cette publication a #t8 rédigée sous la direction de:

. G.M. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e B. Nemes, directeur adjoint, Sous-division des
commercas de distributions, Division de
1'industrie

L] B. Thériault, chef, Section du commerce de
détail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de 1l'industrie

. S. Demers, Economiste principale, Section du
commerce de détail, Sous-division des commerces
de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I’’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1384.

@
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Hote to users

Users interested in acquiring further informa-

tion relating to tha methodology and data
raeliability of this survey may consult the
most recent fFebruary issue tcontaining

revisions to the previous year) of this publi-
cation or contact the Monthly Retail Trade
Section.

Hotes aux utilisateurs

Les utilisateurs qui sont interessés d’'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie et la fiabilité des données peuvent
consulter le numérc de février le plus récent
de cette publication t(incluant les révisions
de l'année précédente) ou communiquez avec la
section mensuelle du commerce de datail.

Retail Trade, April 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de deétail, avril 1994
Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue




HIGHLIGHTS

Consumer spending on goods fell in April,
offsetting most of the particularly strong
increase in March. Retail sales returned to a
level slightly higher then in February. The
April sales decline followad sustained in-
creases since November 1993 and coincided with
a decrease in amployment in the trade sector
in April after two consacutive monthly
increases.

Seasonally adjusted retmil sales declined 1.77%
to $17.0 billion in April. This decline was
widespread among mll provinces except Sazkat-
chewan which raeported higher sales in April.
The weakness in April came from five sectors,
sccounting for almost 847 of total szales, and
was led mainly by automotive retailers.

Automotive sector led the decline in april.

0f the five retail +trade sectors reporting
lower sales in April, the largest decrease was
in the sutomotive sector (-2.97 to $6.0 bil-
lion), partly offsetting the 3.4% gain in
March. Daspite April's declinae, consumers have
been increasing their spending on automotive
products since May 1993,

Two of the three componants of the automotive
sector recorded lower sales in April. Smlas by
motor vehicle and recreational vehicle dealers
droppad 4.6%Z, +the first decline since June
1993; +the number of new motor vehicles sold
fell 4.0%Z in April. 6Gascline service stations

recorded lower sales in April after a 0.8%
gsin in March. Sales by automotive parts,
accessoriss and services outlets advanced
0.8%2, the fifth increase in the last =ix
months.

Spending in general merchandize stores (re-
tailers, such as department stores, primarily
engaged 1n selling a wide reange of commodi-
ties) declined 3.3%Z in April, the first de-
crease since June 1993. April's sales almost
offset the sizable increases reported in
February (+6.0Z) and March (+1.67).

decline, sales by genaral
merchandise stores have been demonstrating
strength since the third quarter of 1993
following decreases from the last half of 1992
up to mid-1993.

Despite this

FAITS SAILLANTS

Les dépenses en biens des consommateurs ont
chuté en avril, contrebalangant en presque
totalité la hausse particulierement forte de
mars. Les ventes du commerce de détail
retournent & un niveau légerement supérieur a
celui de féavrier. La baisss d'avril fait
suite & des augmentstions soutenues depuis
novambre 1993 et coincide avec une baisse de
l'emploi dans la secteur du commerce apres

deux hausses mensuallas consécutives.
Les ventes désaisonnalisdes du commerce de
détesil ont baissé de 1.77Z an avril a $17.0
milliards. Cette baisse générale ezt reflatée
dans toutes les provinces a l'exception de la
Saszkatchewan qui a connu des ventes plus
élevées en avril. La faiblesse des vente:r en
avril provient de cing secteurs - représentant
environ 847 des ventes totales du commerce de
détail - at est principalement attribuable asux
marchands de produits de 1'automobile.

Influence & la baisse des marchands de
produits de 1°'automobile

Des cing secteurs du commerce de détail qui
ont enragistré une baisse de leurs ventes
en avril, la diminution la plus importante
provient du secteur de l'automobile (-2.97 a
$6.0 milliards), contrebalancant partiellement
la hausszse de 3.4% en mars. Malgré la
baisse d'avril, les consommateurs continuent
d'accroitre leurs dépenzes en produits de
l'automobile depuis mmi 1993.

Deux des +trois composantes du secteur de
l'automaobile ont déclaré une baisse de leurs
ventes en avril. Les ventes des véhicules
automobiles et récréatifs ont diminué de 4.67
- une premiére baisse depuis juin 1993; les
ventes de véhicules neufs, en nombre d'unités,
reculent de 4.07 en avril. Les ventes des sta-
tions-service ont baissé en avril apras un
gain de 0.87 en mars. Las ventes des magasins
de piéces et d'accessocires pour véhicules
automobiles et services ont augmenté de 0.8%
- une cinquiame augmentation au cours des six
derniers mois.

Les dépenses dans les magesins de marchandi-
ses diverses (magasins dont l'activité est le
commerce de détamil d'une vaste gamma de
marchandises dont les magasins a rayons) ont
diminué de 3.3%Z en avril - la premiére baisse
depuis juin 1993, Les ventes d'avril ont an-
nulé en presque totalité les fortes augmenta-
tions de février (+4.07) et mars (+1.6%).

Malgré cette baissae, les ventes des
de marchandises diverses ont démontré une
croissance depuis le troisieme +trimestre de
1993 faisant suite a des baisses de la mi-1992
jusqu's la mi-1993,

magasins

Retail Trade, April 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Lower sales in most provinces

From 1993 to the first quarter of 1994, all
provinces registered fluctuating retail sales
around a gensrally upward trend. In April,
all provinces reported lower sales, except in
Saskatchewan, ranging from -3.97 in Nova
Scotia to =0.3Z in British Columbia. In
Saskatchewan, sales 1increased 2.27%, a ninth

increase ih the last 10 months.

Ventes plus faibles dans la majorité des
provinces

Depuis 1993 jusqu'su premier trimestre de
1994, toutes les provinces ont enregistré des
ventes au détail qui fluctuent autour d'une
tendance généralement & la hausse. En avril,
toutes les provinces ont déclaré une baisse
de leurs ventes, a l'exception de la Saskat-
chewan, s'échelonnant de -3.97 en Nouvelle-
Ecosse & =-0.37 en Colombie-Britannique. En
Saskatchewan, les ventes ont augmenté de 2.27
- une neuviéme hausse au cours des 10 derniers
mo1s.

Retail Trade, April 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, avril 1994
Statistique Canada - n° 63-005 au catalcgue




Chart 1

Graphique 1

Retall Sales, Canada

Ventes au détail, Canada
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 1997 and later data.

Chart 2

Avant 1991, les données incluent la taxe de vente
fédérale. La taxe sur les produits et services qui lul
a succédé n'est pas incluse en 1991 et dans les
données ultérieures.

Graphique 2

Retall Sales - Canada

Ventes au détall - Canada
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Date prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
data.

! Trend represents smoothed seasonally adjusted data.

Les données avant 1991 ont été ajustees pour supprimer la taxe

de vente fédérale afin qu'elles soient comparables & janvier 1991
et aux données subséquentes.

1 L a tendance représente les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends! - Canada, Tendances! des ventes au deétaill - Canada,

By Major Group par groupe principal
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canads

LECTURES SUGGEREES

Choisies parmi les publications
de Statistiqua Canada

Title

Department Store Sales and Stooks,
Monthly, Bilingual

Department Store Sales by Region,
Advance Release, Monthly, Bilingual

New Motor Vehicle Sales, Monthly;
Bilingual

Retail Chain and Departsent Stores,
Annual, Bilingual

Vending Machine Operators, Annual,
Bilingual

Direct Selling in Canada, Annual,
B8ilingual

Campus Bookstores, Annual, Bilingual

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual

Market Research Handbook, Annual,
Bilingual

Retail Commodity Survey, Occasional,
8ilingual

Titre Catalogue
Ventes et stocks des grands magasins, «3-002
Mensuel, Bilingue

Ventes des grands magasins par région, 63-004
Rapport provisoire, Mensuel, Bilingue

Ventes de véhicules automobiles neufs, €3-007
Mensual, Bilingue

Hagasins de détail & succursales st 6€3-210
les grands magasins, Annuel, Bilingue

Exploitants de distributeurs ©3-213
automatiques;,; Annuel,; Bilingue

La vente directe au Canada, Annuel, 63-218
Bilingue

Librairies de campus, Annuel, 63-219
Bilingue

Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223
Bilingue

Recueil statistique des études de 63-224

marché, Annuel, Bilingue

Enquéte sur les marchandises vendues 63-541
au détail, Hors série, Bilingue

To order a publication you may telephone
1-613-951-7277 or use facsimile number
1-613-951-1584. For toll free in Canada
only telephone 1-800-267-6677. When
ordaring by telephone or facsimile a
written confirmation is not required.

Pour cbtenir une publication veuillez télaéphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéroc du télé-
copiaur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,
au Canada,; composez la 1-800-267-6677. Il n'est
pas nécessaire de nous faire parvenir une con-
firmation pour une commande faite par téléphone
ou télécopieur.
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TARLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from

Sales previous month
Year-to-
Vantes date| Variation p. r.
au mois précédent
1994
April March{ February| January i April March
1994 1994 1994 1994 (Cumulatif 1994 1994
o Avril Mars| Février| Janvier Avril Mars
0.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,109.3 4,134.2 4,104.2 4,089.3| 16,437.0 -0.6 0.7
2 All other food stores 276.5 292.0 280.9 280.1| 1,129.5 -5.3 3.9
3 Drugs and patent medicine stores 1,015.4 1,023.3 1,006.2 1,014.2| 4,059.1 -0.8 197
4 Shoe stores 144.9 144.9 146. 6 164.1 580.4 - - -1.2
5§ Men's clothing stores 156.0 1586.0 152.3 153.9 618.1 - - 2.4
6 Women's clothing storas 316.9 325.0 320.5 305.8| 1,268.2 -2.5 1.4
7 Other clothing stores 362.0 358.3 350.9 369.7| 1,621.0 1.0 2.1
8 Household furniture and appliance 706.9 699.5 685, 1 681.3| 2,770.8 0.8 28
stores
9 Household furnishings stores 191.6 195.4 193.9 191.9 772.8 -1.9 0.8
10 Motor vehicle and recreational 3,820.4 4,005.0 3,828.1 3,705.7| 15,359.3 4.6 4.6
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,177.8  1,181.5 1,172.0 1,172.7| 4,7064.0 =0.3 0.8
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 8928 977.7 1,009.0| 3,980.2 0.8 1.5
and servicas
13 General merchandise storas 1,777.0 1,83.9 1,808.8 1,738.5| 7,161.3 -3.3 1.6
14 Other semi-durable goods stores 563.9 558.2 558.0 563.64| 2,243.4 10 - -
15 Other durable goods stores 468.0 485.9 458.8 452.1 1,864%.8 -3.7 5.9
16 Other retail stores 868.2 854.8 853.9 847.9 3,424.8 1.6 0.1
17 Total, all stores 16,953.6 17,263.6 16,898.0 16,699.6| 67,794.7 .7 2.0
Regions
18 Newfoundland 282.9 287.7 280.4 283.9 1,134.8 -1.7 2.6
19 Prince Edward Island 72.3 73.8 72.4 75.7 294.3 -1.9 1.8
20 Nova Scotia 545.9 568.0 544.3 549.8 2,208.0 -3.9 4.3
21 New Brunswick 408.2 417.4 425.9 423.7| 1,675.2 -2.2 -2.0
22 Quebec %,073.6 %,185.3 4,158.1 4,192.2| 16,609.2 -2.7 0.7
23 Ontario 6,291.0 65394.6 6,206. 1 6,028.2| 26,917.8 «1.6 3.1
264 Manitoba B77.1 587.0 58K. 6 E65.6 25315.2 -1.7 0.2
25 Saskatchewan 518.7 507.3 500.4 497.3 2,023.7 2.2 1.4
26 Albarta 1,818.9 1,851.2 1,770.4 1,738.7 7,179.2 -1.7 4.6
27 British Columbia 2,309.7 2,315.6 2,301.6 2,289.6 9,216.6 -0.3 0.6
28 Yukon 16.3 16.7 16.6 16.6 66.2 -1.9 0.3
29 Northwest Territories 39.0 39.0 38.2 38.4 154.6 - - 2.0
Retail Trade, April 1894 2= Commerce de detail, avril 1994
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commserce et la région
(périndes courantes)

Change from
previcus month

Variation p. r.
au mois pracedent

Change from previocus year

Variation par rapport a l'annés préciedents

Year-to-
d February| January April March| February| January ate
1994 1994 1994 199 1994 1994 1994
Favrier| Janvier Avril Mars| Favrier| Janvier|Cumulatif ”
Par cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
0.4 0.7 4.6 5.0 4.5 3.9 §.5| Supermarchés d'alimantetion et 1
eplceriss
0.3 2.2 -2.7 -0.2 0.6 2.3 - - Tou;'iggn::::::oznglcins 2
-0.8 2.0 2.9 3.0 2.1 6.1 3.5 Phl:::gé::.::‘ng::zqz‘d- 3
T 4 6.8 8.3 10.5% 13.6 10.5% 10.7| Magesins de chaussures %
-1.0 3.4 8.2 10.4 7.2 10.8 9.1| Magasins de vétements pour hommes 5
4.8 -4.7 0.2 3.6 193 -4.0 0.3| Magasins de vétements pour demas 6
0.3 -0.6 3. 3.5 JEsZ «0.7 2.0| Autres magasins de veétemants 7
0.6 -3.6 1.3 - - ~-3.3 ~0.2( Magasins de meubles et d'apparails 8
managers
1.1 ~0.6 5.1 6.1 5.3 1l 4.4| Magaxins d’'accessoires d'ameublement 9
3.3 0.1 12.3 21.6 18.4 10.8 15.7 Con::::::g?ii:-:*d:izfziz?}:s 10
. -0.1 1.9 ~0.4 ~0.9 ~2.4 -1.7 ~1.3| Stations-service 11
-3.1 8.1 12.4 11.3 8.4 13.4 11.4| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobilas et services
6.0 0.2 6.2 7.5 7.6 5.0| Magasins de marchandizes divearses 13
-1.0 -0.2 0.8 1.5 1.5 2. 1.6| Autres magesins de produits 14
semi-durables
1.5 3.0 1.7 13.6 8.1 6.1 7.3| Autres magasins de produits 15
urables
0.7 2.9 4.9 1.9 352 1.8 2.9| Autres magasins de vente au détail 16
1.2 1.0 5.7 8.2 6.9 &.7 6.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-1.2 b7 2.1 4.4 3.9 4.9 3.1| Terre-Neuve 18
-4.4 7.6 5.1 7.6 0.4 1.3 6.0| Ile~du-Prince-Edouard 19
-1.0 4.1 4.1 10.6 5.4 6.8 6.7| Nouvelle-Ecosse 20
0.5% 2.5 -1.9 2.4 7.8 4.6 3.1| Nouvessu-Brunswick 21
-0.8 3.9 4.4 7.8 7.8 a.2 7.0| Québec 22
- 2.9 -0.6 5.6 8.2 750 2.1 5.7| Ontario 23
3.5 1.5 3.7 5.3 7/ch) 1.8 4%.5| Manitoba 26
0.6 -0.4 10.4 7.5 7.0 5.8 7.7| Saskatchawan 25
148 -1.6 8.0 12.8 6.9 2.3 7.5| Alberta 26
. 0.5 1.1 8.2 7.4 5.4 7.3 7.0| Colombie-Britannique 27
0:2 - - -5.4 ~-0.8 -4.5 -2.0 ~3.2| Yukon 28
-0.3 3.1 13.6 19.2 17.2 18.2 17.0| Tarritoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, April 1894 -3- Commerce de détall, avril 1994
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
49554 “hse| T TR S| et
No. Avril Mars Favrier Janvier Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores 4,163.3 4,107.7 3,653.9 3,906.1 15,829.0

2 All other food stores 274.0 282.9 238.7 233.0 1,028.6

3 Drugs and patent medicine stores 986.8 1,013.4 912.0 959.9 3,872.1

4 Shoe stores 163.1 118.2 86.5 111.4 469.1

5 Men's clothing stores 143.7 116.4 86.6 114.7 461.5

6 Women's clothing stores 315.3 281.0 205.6 21742 1,019.2

7 Other clothing stores 337.5 312.5 224.7 252.2 1,126.9

8 Household furniture and appliance stores 659.1 649.1 525.7 566.5 2,400.3

9 Household furnishings stores 180.3 177.4 147.8 144.7 650, 1

10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,404.5 §,242.2 3,071.2 2,776.1 14,494.0

dealers
11 Gasoline service stations 1,106.1 1,136.0 1,027.3 1,089.9 4,357.3
12 Automotive parts, accessories and services 1,013.8 912.5% 766G. 1 812.6 %,683.0
13 General merchandise stores 1,652.0 1,590.5 1,2648.8 1,231.5 5,722.7
14 O0ther semi-durable goods stores 511.1 452.46 400.8 405. 1 1,769.4
15 Other durabls goods stores 421.9 375.5 323.6 364.4 1,465.4
16 DOther retail stores 817.3 752.9 632.3 623.4 2,826.0
17 TYotal, all stores 17,137.6 16,520.7 13,529 .4 13,786 .8 60,976.5
Regions

18 Newfoundland 281.2 269.6 217.9 226.2 992.8
19 Prince Edward Island 68.8 66.9 53.8 58.2 265.6
20 Nova Scotia 544.7 528.4% %22.5 447.6 1,943,2
21 New Brunswick 409.0 395.4 338.2 335.6 1,478.2
22 Quebec 4%,352.0 %>066.1 3,284.2 3,342.3 15,042.7
23 Ontario 6,246.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 22,296.4%
24 Manitoba L7 4 566.4% 475.3 470.5 2,085.8
25 Saskatchewan 522.7 488.6 4%02.9 %23.9 1,838.1
26 Alberta 1,823.4 1,771.9 1,417.6 1,463.1 6,475.8
27 British Columbia 2,261.8 2,267.5 1,908.2 1,943.8 8,381.3
28 Yukon 15.7 14.4 12.6 1f2. i L1
29 Northwest Territories 37.8 37.4 31.4 32.5 139.2
Retail Trade, April 1994 . Commerce de détail, avril 1994
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

{périodes courantes)

Change from pravious year

Variation par rapport & l'année pracedente

April March| February January| Ysar-to-date

P GORE Faveane) s (dmkdar) | cdmilatit N
Par cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
5.5 10. 6 4.8 -0.4 5.1| Supsrmarchés d'alimentation et épiceries 1
-6.5 8.8 0.2 -2.8 =0.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2
| 74 4.6 2.5 5.1 3.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
11.4 16.5 13.5 6.3 11.7| Magasins de chaussures 4
11.5 . 13.4 7.0 8.7 10.4| Magasins de vétements pour hommes 5
[ 4 8.9 2,1 -6.9 1.5| Msgasins de vétements pour dames 6
4.1 8.1 1.0 -4.4 2.5| Autres magasins de vétements 7
0.5 4.0 -0.3 -4.5 - =| Magasins de meubles et d'apparails ménagers 8
207, 5.3 5.7 0.8 3.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.2 19.3 17.5 10.6 14.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racreatifs
-1.3 -0.2 -2.0 -1.6 =1.3| Stations-service 11
11.6 12.0 8.6 12.6 11.3 M-g::i::ogzlgii:::‘::vg;::c.:soir.s pour 12
3.5 122 7.2 -0.3 §.7| Magesins de marchandises diverses 13
-0.8 4.2 1.5 2.3 1.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
3.9 15.5§ 8.2 4.8 7.9| Autres magasins de produits durables 15
4.1 8.1 3.4 -2.5 3.4| Autrez magesins de vente au détail 16
5.3 11.1 6.7 2.5 6.5| Total, ensemble des magasins 17
Régions

ik 7 s 2.9 -1.4 2.7| Terre-Neuve 18
2.9 1.2 0.4 7.6 5.5| ile-du-Prince-£douard 19
2.0 13.0 4.9 4.2 5.9| Nouvelle-Ecosse 20
-4.3 Z.40 8.0 i 2.5| Nouveau-Brunswick 21
4.6 12.7 8.4 4.7 7.5| Quabec 22
4.7 10.3 6.4 0.5 5.6( Ontario 23
2.0 10.4 78 -1.2 4%.5| Manitoba 24
1.7 10.2 6.5 3.8 8.2| Saskatchawan 25
8.0 15.2 6.2 0.6 7.7| Alberta 26
9.3 8.5 5.6 6.0 7.4| Colomhie-Britannique 27
-2.2 -3.0 -3.7 -1.2 =2.5| Yukon 28
12.2 23.4 7/ 18.1 17.5| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, April 1894 L Commerce de détail, avril 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonal

Estimates)

1y Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Sales
Trade Group et
Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
No. Trinlctlzg? Trin-stlzgé Trin.stlZQB Trimestre 2 Trin-st129?
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 11,665.7 12,336.0 12,240.3 11,999.9 11,119.6
2 All other food stores 756.6 873.6 876.2 897.9 738.0
3 Orugs and patent medicine stores 2,885.4 3,269.9 2,940.4 2,906.9 2,771.9
4 Shoe stores 316.1 500.6 %12.1 418.6 282.6
5 Men's clothing stores 317.8 656 .1 376.3 %19.5 289.2
6 Women's clothing stores 703.9 1,190.2 968.3 968. 1 692.9
7 Other clothing stores 789.4 1,398.3 1,105.9 984.5 775.4
8 Housshold furniture and appliance stores 1,761.3 2,521.8 2,156.4 1,962.6 1,744.5
9 Household furnishings stores 4%69.8 644.9 590.1 559.9 451.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10,089.5 9,882.5 10,679.4 12,123.6 8,679.7
dealers
11 Gasoline service stations 3,253.2 3,567.0 3,832.3 3,552.7 3,293.7
12 Automotive parts, accessories and services 2,469.2 2,990.2 2,766.5 2,891.9 2,222.3
13 General merchandise stores 4,070.7 6,948.4 %,886.7 4,862.7 3,817.0
14 Other semi-durable goods stores 1,258.3 2,035.6 1,664.2 1,733.1 1,225.3
15 Other durable goods stores 1,043.5 1,712.9 1,288.5 1,2583.0 952.7
16 Other retail stores 2,008. 6 2,871.6 2,621.3 2,494.0 1,947.2
17 Total, all stores 43,836.8 53,397.4 %9,6405.1 50,008.8 %1,003.7
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 247.9 274.8 272.7 259.1 266.2
2 All other food stores s
3 Drugs and patent medicine stores 63.9 71.9 61.9 62.0 61.9
4 Shoe stores 3.8 7.2 5.5 5.0 3.4
5 Men's clothing stores 2.4 8.1 3.6 3.6 2.1
6 Women's clothing stores 8.2 20.4 13.7 12.3 8.1
7 Other clothing stores 10.6 31.0 18.6 17.2 11.4
8 Household furniture and appliance stores 17.2 34.4 26.4 20.6 16.7
9 Household furnishings stores 2.6 5.2 3.9 3.6 2.9
10 Hoto:ai:ticlc and recreational vehicle 125.2 113.1 149.6 171.1 109.2
11 Gasoline service stations 67.5 78.4 89.2 78.8 76.9
12 Automotive parts, accessories and services 34.3 49.2 39.2 39.8 29.0
13 General merchandise stores 79.6 157.0 105.8 98.4 75.9
14 Other semi-durable goods stores 18. 1 31.5 28.3 26.8 17.7
15 Other durable goods stores 9.1 18.8 11.3 10.8 7.9
16 Other retmil stores 1743 32.0 22.5 21.5 1iZA2
17 Total, all stores 711.6 937.3 ass.a 8461.2 690.4
Retall Trade, April 1894 gl Commerce de détail, avril 1984

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue

.



TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année pracidente

6roupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4] GQuarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1994 1993| 1993 19931 - 1993
Trimastre 1|Trimestre &|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Per cant - pourcentage
Canada
4.9 4.2 5.9 4.5 5.2| Supermarches d'alimentation at @picerias 1
2.2 5.4 11.3 10.9 7.6| Tous las autras magasins d'alimentation 2
4.1 7.8 10.8 11.4 14.3| Pharmacies at magasins de médicaments brevetés 3
11.9 8.5 9.2 7. 1.3| Magasins de chaussures 4
9.9 6.7 3.8 4.9 -0.4| Magasins de vétements pour hommes 5
1.6 1.8 5.5 6.0 3.0 Magasins de vétements pour dames 6
1.8 6.4 14.7 8.4 8.1( Autras megasins da vatements 7
-0.2 7.6 Wha? 11.4 7.4| Magasins de meublas et d'appareils ménagers 8
4.0 6.1 3.2 2.2 1.6| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
16.2 10.8 6.9 7.6 4.3| Concessionnaires de véhicules sutomobiles 10
et récreatifs
-1.2 -0.1 2.2 -0.3 0.3| Stations-service 1"
([ TR 6.5 7.3 4.0 Magasins de piéces at d'accessocires pour 12
automobiles et services
6.6 -0.7 -2.3 -2.2 -2.3| Magasins de marchandisas divarses i3
247 2.0 b [/ 7.0 5.3| Autres magasins de produits sami-durables 14
9.5 4.1 5.9 8.0 6.3| Autres magasins de produits durables 15
=2 -1.2 0.9 =-1.1 -2.4| Autres magasins de vente au datail 16
5.9 &.6 5.3 &£.9 4£.0( Total, ensemble das magasins 17
Terre-Neuve
0.7 1.9 -2.0 2.4 ~4.3| Supermarchas d'alimantation et épiceriaes 1
5 «.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.3 1.5 8.8 9.0 12.1| Pharmacies et magazins de madicamants bravetiés 3
11.8 -2.4 7.9 3.2 -0.1| Magasins de chaussures 4
16.3 14.3 12.2 18.0 -5.8| Magasins de vétemants pour hommes 5
2.2 11.6 16.6 12.6 11.1| Magasins de vétements pour damas 6
-7.3 3.0 7.3 12.1 7.1| Autres magasins de vatemants 7
3.3 6.6 17.4 13.6 -2.4| Magazins de maubles et d'apparsils minagers 8
-10.1 -11.6 -3.3 -23.7 -22.2| Magasinz d‘sccessoires d'ameublemant 9
16.6 0.1 4.8 1.5 -3.0| Concessionnaires de vahicules automobiles 10
at récreatifs
-9.8 -7.5 -6.6 -7.8 -9.6{ Stations-service 11
18.5 8.3 7.3 e -3.2| Magasins de pigéces st d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.9 -4.3 -1.6 -2.0 -9.5| Magasins de marchandises diversas 13
2.4 -8.7 -7.3 1.8 =0.1| Autres magasins de produits semi-~durables 14
14.4 -0.8 -0.6 1148 ~9.1| Autres magasins de produits durables 15
0.5 -3.6 -3.0 -7.2 =18.7| Autres magazins de vente au détail 16
i -0.6 0.5 -0.1 «6.0| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, Apri 1294 Commerce de détail, avril 1894
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TABLE 3. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Seles

Vantes

Quarter 1
1994

Trimestra 1

Quarter 4
i 1993
Trimestre &

Quarter 3
X 1993
Trimestra 3

Quarter 2
X 1993
Trimestre 2

Quarter 1
] 1993
Trimestra 1

Prince Edward Island

millions of

dollars - millions da dollars

1 Supermarkats and grocery stores 46.9 51.5 57.4 51.5 46.0
2 All other food stores :

3 Drugs and patent medicine stores 15.7 17.8 16.8 16.6 15.3
% Shoe stores ) x X Ug 1.1 0.6
5 Men's clothing stores X X

6 Momen's clothing storas 4 3
7 Other clothing stores 2.2 5.2 5.2 2.8 2.0
8 Household furniture and appliance stores 5.1 8.1 6.2 5.5 4.1
9 Household furnishings stores il 7 2.6 2.1 2.1 1.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 34.5 35.9 61.1 47.3 31.8

dealers
11 Gasoline service stations 21.7 25.1 31.9 26.4 19.9
12 Automotive parts, accessories and services 10.2 14.3 14.0 13.7 9.5
13 General merchandise stores 16.4 32.5 22.5 20.8 14.7
14 Other semi-durable goods stores 6.2 10.4 12.9 9.4 5.3
15 Other durable goods stores 2.0 4.3 3.2 2.2 2.0
16 Other retail stores 8.9 12.3 14.2 1.2 9.4
17 Total, all stores 176.8 229.3 236.1 214.6 165.9
Nova Scotia

1 Supermsrkets and grocery stores 410.5 436.4 456.4 460.2 403.2
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores 112.0 126.9 108.3 108.4 106.7
% Shoe stores 6.7 11.2 a.8 8.0 5.1
5 Maen's clothing stores 5.4 15.2 7.0 7.8 5.2
6 Momen's clothing stores 19.0 40.3 27.9 28.0 19.5
7 Other clothing stores 17.8 35.4 23.2 19.8 17.1
8 Household furniture and appliance storss 36.5 53.0 40.6 37.4 34.1
9 Household furnishings stores 8.7 12.8 12.1 10.7 9.1
10 Hotg:.i:hiclo and recreational vehicle 312.2 278.1 362.2 %407.6 251.8
11 Gasoline service stations 129.7 174.0 180. 6 160.4 137.7
12 Automative parts, accassories and services §7.9 82.6 75.5 79.0 81.
13 General merchandisze storas 126.7 263.6 171.8 164.1 122.3
14 Other semi-durable goods stores 37.8 63.9 50.1 47.8 33.6
15 oOther durable goods storas 18.8 40.5% 26.3 26.6 19.7
16 Other retail stores 73.8 108.0 106. 1 94.0 71.0
17 Total, all stores 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5 1,300.3
Retail Trade, April 1994 lgi Commerce de détall, avril 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Changs from previous year

Variation par repport & l'année précedente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1994 1993 1993 1993 1993
Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestrs 2|Trimestre 1 N®
Per cant - pourcsntage
2le-du-Prince-édouard
2.0 7.0 9.2 6.5 1.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries i
Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.5 4.3 6.8 9.3 20.0| Pharmacies et magasins da madicaments brevetés 3
x x 19.8 17.4 0.1| Magasins de chaussures 4
x x Magasins de vétements pour hommes 5
Megasins de vatements pour dames 6
16.4 i15.6 25.3% 20.2 13.4| Autres magasins de vatements 7
23.6 22.9 -3.1 -10.% -13.4| Magasins de maubles et d'mppareils ménagers 8
28.8 13.7 9.7 22.5 27.4| Magasins d'accessoires d‘ameublamant 9
8.3 0.1 -3.1 2.4 10.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot récraatifs
9.3 17.6 14.2 12.8| Stations-service 11
E3 3.9 13.3 127 12.0 H-g::i::ugglzii:::‘::vgéziccssoir-s pour 12
i [ ]9 / 3.5 3.6 -2.0 ~7.0| Magasins de marchandises diverses 13
17.0 24.9 33.1 40.3 33.6| Autras magssins de produits semi-durables 14
-1.8 -11.58 5.4 -17.3 11.3| Autres magasins de produits durables 15
-5.5 -11.8 -11.1 -%.7 3.4| Autres magasins de vente au datail 16
6.6 4.9 6.8 5.8 6.4| Total, ensemble des magasins 1?7
Nouvelle-fcosse
1.8 -2.8 3.7 0.3 0.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
7.0 -0.9 4.5 8.2 18.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
31.0 18.9 9.4 -5.7 -21.6| Magasins de chaussures 4
4.3 0.5 2.2 .3 -12.5| Magasins de vétements pour hommes 5
-2.5 3.5 9.9 .5 3.9| Magasins de vatements pour dames 6
4.4 4.0 7.8 2 10.6| Autres magasins de vétemants 7
)5 | 5.1 -0.8 0.6 =9.1] Magasins de meubles et d'appareils managers 8
-4.3 -13.3 -2.4 -2.4 ~4.9] Magasins d'accesscires d'amaublemant 9
24.0 10.5 11.0 8.6 -1.5| Concessionnaires de véhicules automobilas 10
et ricraatifs
15 10.3 3.0 4.7 -6.3| Stations-saervice 11
11.7 27.4 31.6 24.8 8.8| Magasins de piécas et d'mccessoires pour 12
automobiles et services
3.6 2.9 9.7 6.0 2.6| Magasins de marchandises diverses 13
12.4 22.5 14.4 16.5 8.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
-4.5 -9.5 -5.1 -5.4 -5.8| Autres magasins de produits durables 15
3.8 0.3 2.3 1.1 =3.3| Autres megasins de vente au détail 16
7.6 4.1 7.0 4.6 0.9| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, April 1984 - Commerce de détail, avril 1894

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group e
Quarter 1| RQuarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
No. Trimestre ? Trin.:ilzqz Trin.silggg Trimestre ; Trin.stlzqz
EEIT . millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 321.9 357.6 364.8 344.9 320.7
2 All other food stores ‘s s
3 Drugs and patent medicine stores 88.2 91.3 79.2 79.0 74.1
4 Shoe storss 5.2 9.2 6.9 6.6 4.2
5 Men's clothing stores 5.3 15.5 7.7 7.6 5.6
6 Momen's clothing stores 15.3 32.6 22.9 22.4 15.0
7 Othar clothing stores 13.0 27.7 20.6 16.7 14.5
8 Household furniture and sppliance stores 30.6 48.0 24.2 33.3 21.6
9 Housshold furnishings stores 7.6 11.1 9.9 9.8 7.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 240.9 2646.7 290.3 342.1 220.3
dealars
11 Gasoline service stations 95.4 107.5 123.4 101.9 87.2
12 Automotive parts, accessoriss and services 56.5 76.5 69.8 7t.0 52.5
13 General merchandise stores 106.2 196.1 134.1 128.4 93.9
16 Other semi-durable goods stores 20.8 40.0 35.4 34.4 22.2
15 Other durable goods stores 13.7 27.8 0] 7/ 17.1 13.0
16 Other retail stores 42.4 66.3 68.9 61.9 45.5
17 Total, all stores 1,069.2 1,363.6 1,295.4 1,287.1 1,014.6
Quebec
1 Supermarkets and grocary stores 3,322.2 3,4666.9 3,397.3 3,364.5 3,122.1
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 713.4 799.8 747.8 734.0 67%.1
4 Shoe stores 95.2 175.3 139.4 149.9 89.1
5 Men‘'s clothing stores 73.8 147.6 92.0 113.6 70.3
6 Homen's clothing stores 195.4 292.2 255.6 261.0 172.5
7 0ther clothing stores 226.6 363.7 318.1 309.2 219.1
8 Housshold furniture and applisnce stores 380. 6 581.3 571.8 539.2 407.1
9 Housahold furnishings stores 96.6 140. 1 140. 1 149.7 90.3
10 Hoto:.g:ticln and recreational vehicle 2,353.2 2,282.3 2,736.3 3,160.0 1,973.6
11 Gasoline service stations 670.8 720.6 725.6 706. 1 654.9
12 Automotive parts, accessories and services 589.6 776.4 693.3 784.5 547.4
13 Genaral merchandise stores 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1 761.3
14 Other semi-durable goods stores 285.5 419.2 405.5 403.7 278.9
15 Other durable goods stores 207.7 299.9 245.8 265.7 185.9
16 Other retail stores 333.8 489.2 402.1 425.5 z12.5
17 Total, all stores 10,690.6 12,628.6 12,174.6 12,668.2 9.827.4
Retail Trade, April 1994 e Commerce de détali, avrii 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au cataiogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
festimations trimestrielles)

Change from previous yaar

Variation par rapport & l'année précedente

Groupe de commerce

Quartaer 1 Quarter 4] Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trimotilzq? Trinlsilzqz Trim-stlzqg Trimlstlzgz Trin‘sf:29¥ N
Par cent ~ pourcentage B Lo
0.4 2.5 6.7 3.6 4.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
- Tous les sutres magasins d'alimentation 2
19.1 12.0 16.4 13.6 11.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
23.6 13.9 i13.8 6.3 -1.8| Magasins de chaussures 4
-4.2 11.3 8.3 15.0 2.7| Magasins da vatements pour hommes 5
1.9 10.4 13.8 13.0 6.9| Magmsins de vétements pour dames 6
-10.4 -17.2 2.1 -8.9 8.49| Autres magasins de vétemants 7
-2.6 ~2.2 -0.3 8.1 ~0.1| Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
4.9 6.3 14.2 15.0 23.4| Magasins d'accessoirss d'ameublement 9
9.3 8.2 -1.6 e 3 0.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
9.3 15.6 15.1 10.5 1.64| Stations-service 11
Tl =-0.6 1.4 166 2.2| Magssins de piéces et d'accessocires pour 12
automobiles at services
13.1 -0.3 0.9 0.8 =2.0| Magasins de marchandises diverses 13
-6.5 -8.6 -6.0 -10.2 =20.1| Autres megasins de produits semi-durables 14
s.0 -3.7 -7.7 -4.3 ~16.3| Autres magesins de produits durables 15
~6.8 6.1 164.2 9.3 4.4 Autres magasins de vente au datail 16
5.6 3.8 &.7 5.9 1.8| Total, ensemble des magasins 17
Québec
6.% 2.9 3.3 6.4 7.7| Supermarchés d'alimentation et dpiceries 1
o Tous les autres magesins d'alimentatiaon 2
6.0 13.3 15.8 16.5 12.1| Pharmacias et magasins de médicaments brevetés 3
6.8 7.0 1.8 1.3 -0.7| Magasins de chaussuras 4
5.0 5.6 2.3 0.9 ~0.8| Magasins de vétements pour hommes 5
13.3 5.8 7.6 8.5 3.9| Magasins de vatements pour dames 6
2.8 -6.5 2.2 -3.0 ~ =| Autres magacins de vétements 7
-6.5 6.0 20.2 16.6 8.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
6.9 6.0 2.4 -6.1 ~14.0| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
19.2 8.5 9.6 2.4 0.2| Concaessionnaires de véhicules automobilms 10
et récraatifs
2.6 0.6 -4.3 -9.0 -8.5| Stations-service 11
7 5.3 3.8 -0.6 =1.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
13.1 7.5 3.7 5.4| Magasins de merchandises divarses 13
2.4 10.6 13.2 11.7| Autres magasins de produits semi-~durables 14
11.7 14.6 11.9 14.6| Autres magasins de produits durables 15
6.8 1.8 -6 .4 =7.7| Autres megasins de vente au détamil 16
a.a 5.1 6.7 &.0 3.8| Total, ensemble des magasins 17
Statistics Canada - Cat. No. 63.005 -11- g B 3 B
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TABLE 3. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
No. Trinnsf:29? Trinostlzqz Trin.sf:zqg Trin-silzgg Trinlstlzgi
o millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 3,665.3 3,865.9 3,860.6 3,878.8 3,569.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 1,085.5 1,220.5 s 12503 1,135.2 1,096.0
4 Shoe stores 123.3 188.3 152.4 154.9 107.2
5 Men's clothing stores 132.8 276.9 155.1 176.0 118.2
6 Moman's clothing stores 258.6 466.1 362.6 367.9 265.2
7 Othar clothing stores 273.8 515.7 398.0 339.3 26%5.2
8 Household furniture and appliance stores 666.0 972.5% 806.5 721.0 699.5
9 Household furnishings stores 185.7 264.5 217.0 191.1 177.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,958.5 4,0264.64 4,029.3 4,621.1 3,347.7
dealers
11 Gasoline service stations 1,263.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4 1,277.8
12 Automotive parts, accessories and services 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6 863.3
13 General merchandise stores 1,452.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4 1,395.8
14 Other semi-durable goods stores 470.8 814.9 591.9 619.3 465.3
15 Other durable goods stores 397.8 682.7 503.6 510.1 381.4
16 Other retail stores 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5 856.3
17 Total, all stores 16 ,069.6 19,892.6 17,922.7 18,316.5 15,158.3
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 455.1 477.6 478.5 476.3 433.1
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 61.6 71.3 64.9 66.5 63.5
4 Shoe stores 8.3 12.4 9.9 10.1 7.6
5 Men's clothing stores 9.7 21.6 11.9 13.4 9.2
6 MNoman's clothing stores 23.3 41.2 32.6 33.3 26.0
7 Other clothing stores 26.9 48.8 26.1 32.6 27.8
8 Household furniture and appliance stores 50.6 77.4 62.2 52.2 48.9
9 Household furnishings stores 9.6 14.7 12.9 11.0 B.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 312.9 321.4 331.2 358. 1 292.6
dealers
11 Gasoline service stations 136.1 147.5 149.5 141.1 134.6
12 Automotive parts, accessories and services 73.8 95.1 90.3 92.2 67.4
13 General merchandise stores 187.9 302.3 215.9 215.8 173.2
14 Other seami-durable goods stores 37.1 58.8 46.3 55.8 24.0
15 Other durable goods stores 33.9 56.5 44.6 45.6 33.3
16 Other retail storas 62.8 88.9 70.9 70.4 58.3
17 TYotal, all stores 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,694.9 1,6433.1
Retail Trade, April 1994 - Commerce de détail, avril 1994
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrieslles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année preécédente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter t
1994 1993 1993 1993 1993
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Per cent - pourcantage
Ontario
2. % 2.4 5.1 4.8 1.9| Supsrmarchés d'alimentation et @piceries 1
Iy, o ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.0 3.8 8.4 8.5 13.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
15.1 10.5 16.1 15.7 7.6| Magasing de chaussures 4
12.3 4.8 0.9 4.5 -1.8| Magasins de vétements pour hommes 5
-2.5 -2.8 2.2 1.8 1.9| Magasins de vitaments pour dames 4
3.2 14.7 29.5 19.3 12.0| Autres magasins de vétements 7
-4.8 5.3 2.9 2.8 6.5| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
4.9 1.9 -3.5 -0.9 1.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
18.2 14,6 | 10.2 5.2| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
ot récréatifs
-2.7 -5.8 -0.6 0.3 5.1| Stations-service 11
13.8 7.0 6.8 3.6 7.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
sutomobiles et services
6.1 -1.1 -2.8 -2.9 -3.0| Magesins de marchandises diverses 13
. 2 -0.4 -5.6 -0.7 2.0{ Autres magasins de produits semi-durables 14
-1.6 2.6 8.3 1.1| Autres magasins de produits durables 15
-4.7 -2.8 -3.4 -3.3| Autres magasins de vente au détail 16
5.9 3.5 3.7 &.& 3.4| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
5.1 4.7 9.4 5.1 5.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
-2.9 -7.5 -2.3 -2.0 -1.3| Pharmaciss ot magasins de midicaments brevetés 3
8.5 17 3.9 -2.7 =6.3| Magasins de chaussures 4
4.8 5.6 8.9 10.8 =4.0] Magssins de vétemants pour hommes 5
-2.8 3.6 4.9 4.1 3.3| Magasins de vétements pour dames 6
-3.0 5.5 6.5 1.7 12.5| Autres magssins de vétements 7
3.6 13.5 16.0 8.9 5.4| Magasins de meublas st d'sppareils ménagers 8
17.2 32.4 11.6 0.8 -3.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
6.9 5.6 1.2 4.0 4.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot récrastifs
41 -5.1 -5.4 -2.4 -3.9| Stetions-service 11
9.4 6.8 10.8 7' 7.5| Magasins da piaces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
1.2 4.0 2.9 Magasins de marchandises diverses 13
-1.0 2.5 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 16
1.6 1.4 3.2 12.4 Autres mmgasins de produits durables 15
Yia ¥ 3.9 72 i1.4 8. Autres magasins de vente au datail 16
5.5 3.6 5.8 &.6& 4.2| YTotal, ensemble des magasins 17
Retail Trade, April 1984 Ly Commerce de detail, avrll 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TARLE 3. Re
Es

tail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

timates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1
1994 1993 19932 1993 1993
No. Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 333.2 268. 6 271.6 255.2 329.6
2 All other food stores e
2 Drugs and patent medicine stores 98.7 103.6 89.6 89.6 89.6
4 Shoe stores 6.8 9.5 8.3 8.6 6.5
5 Men's clothing stores 8.7 15.9 8.6 9.6 7.8
6 Women's clothing stores 17.7 29.3 23.0 27.5 22.6
7 Other clothing stores 20.8 37.2 27.6 26.7 23.9
8 Household furniture and appliance stores 40.9 E5.1 29.1 36.8 315.6
9 Household furnishings stores 13.2 16.8 15.6 15.1 12.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 286.5 305.1 292.4 320.5 2649.3
dealars
11 Gasoline sarvice stations 113.6 126.0 133.7 120.3 107.7
12 Automotive parts, accessories and services 87.0 93.2 9.5 97.2 70.5
13 General merchandise storas 160.3 265.0 175.4 173.4 144.9
16 Other semi-durable goods stores 35.9 62.8 G6.6 51.3 38.4
15 Other durable goods stores 29.5 56.8 41.7 39.4 30.3
16 Other retail stores £3.6 83.6 66.2 64.4 50.4
17 Total, all stores 1,315.4 1,618.0 1,665.0 1,6466.3 1,230.1
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,282.2 1,357. 6 1,315.0 1,272.3 1,177.9
2 All other food stores - & 5
3 Drugs and patent medicine stores 278.7 330.8 280.5% 267.2 262.8
4 Shoe stores 26.0 33.2 31.1 28.9 21.7
5 Man's clothing stores 35.7 76.3 661 45.0 33.7
6 Homen's clothing stores 69.6 116.0 107.6 101.0 73.7
7 Other clothing stores 88.7 156.7 120.3 102.7 88.4
8 Household furniture and appliance stores 228.3 321.3 267.1 253.5 211.2
9 Household furnishings stores 53.9 68.5 60.5 57.1 47.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,052.0 1,001.6 1,000.1 1,187.7 882.8
dealers
11 Gasolina service stations 333.7 282.3 429.5 380.0 337.4
12 Autometive parts, mccessories and services 290.0 332.8 218.6 317.7 249.9
13 General merchandise stores 433.0 738.3 528.5 540.0 441.3
14 0Other semi-durable goods stores 129.9 229.7 188.0 213.5 146.0
15 0Other durable goods stores 113.3 196.4 158.7 150.0 113.3
16 Other ratail storss 197.3% 288, 1 270.9 258.2 205.3
17 Total, all stores §,652.64 5,672.6 5,164.9 5,186.8 §,326.2
Retail Trade, April 1984 = s Commerce de détail, avril 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1la région
(estimations trimestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport & l'année précadente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Querter 2| Quarter 1
1994 1993 1993 1993 1993
Trimestre 1|Trimestres &¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
. Par cent - pourcentage L .
= 5.7 9.7 1.2 6.2| Suparmarchés d'alimentation st épiceries 1
.| Tous les autres magasins d'slimentation 2
10.1 13.2 15.5 10.8 21.0| Pharmacies et magasins de madicaments brevetis 3
5.0 3.4 7.8 2.2 -7.6| Magasins de chaussures 4
15.8 0.6 3.3 0.8 1.4| Magasins de vatements pour hommes 5
-21.4 -11.9 =15.0 -1.9 3.2| Magasins de viatements pour dames 6
-13.0 0.4 1.4 2.0 6.3| Autres magasins de vétemants 7
14.8 19.4 7.5 5.8 11.2| Magesins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.9 -3.7 -3.6 -5.5 -6.2| Magesins d'accessoires d'amaublement 9
14.9 24.9 15.3 13.4 5.2 Con:zs:é::g:ili':: de véhiculas sutomobiles 10
5.8 70! -3.0 ~-10.8| Stations-service 11
23.4 10.7 3.4 3.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et searvices
10.6 2.7 2.5 -2.9 2.6| Magasins de marchandises diverses 13
-6.7 -2.0 4.8 2.4 13.5| Autres magmsins de produits semi-durables 14
-2.7 6.0 15.0 10.2 12.3| Autres magasins de produits durables 15
. 6.5 15.4 5.9 9.3 2.2| Autres magasins de vente su datail 16
6.9 8.7 8.9 &.2 4.6| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
8.8 13.6 11.8 8.0 12.2| Supermarchés d'alimantation st épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimantation 2
6.0 8.0 4.8 7.8 14.5| Pharmacies ot magasins de madicaments brevetés 3
10.2 6.3 3.1 3.7 -6.4| Magasins de chaussures 4
5.8 14.6 13.2 10.6 -0.5| Magasins de vétements pour hommes 5
-5.6 4.6 16.2 17.6 -0.3| Magasins de vétements pour dames 6
0.3 26.7 23.2 16.6 16.2| Autres magasins de vétements 7
apt 21.0 22.3 33.0 13.9| Magasings de maubles et d'appareils ménagers 8
14.1 13.0 1.3 1357 3.9| Magmesins d'accessoires d'ameublement 9
19.2 14.7 5.8 12.8 6.0 COnszs:éggg:iE?: de véhicules automobiles 10
-1.1 8.5 10.3 4.1 «1.1| Stations-service 11
16.0 5.7 4.8 7.1| Magasins de piaces et d'accasscires pour 12
sutomobiles et services
¥ -1.9 -17.7 -21.9 -18.4 -20.7| Magasins de merchandises divarses 13
4.1 -3.3 -3.4 2.7 2.3| Autres mmgasins de produits sami-durables 16
- - -1.5 4.0 7.9 -0.8| Autres magasins de produits durables 15
-3.9 -3.7 -2.2 -1.8 =6.7| Autres magasins de vente au daétail 16
. o 5.6 &.2 5.5 3.1| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, April 1894 ny Commerce de détail, avril 1894

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonal

Estimates)

ly Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Trade Group

Sales
Ventes
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1994 1993 1993 1993 1993

Trimestre 1

Trimestre 4

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestra 1

British Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermerkets and grocery stores 1,562.7 1,637.1 1,623.5 1,536.9 1,437.3
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores 361.5 428.7 361.2 341.8 324.8
4 Shoe storss 41.9 52.2 48.1 45.0 36.8
5 Men's clothing stores 42.9 76.8 45.0 43.8 36.4
6 MWomen's clothing storas 93.8 146.4 117.8 110.8 89.6
7 Other clothing stores 109.0 175.6 372 115.0 104.2
8 Household furniture and sppliance stores 282.4 366.7 300.5 262.0 253.5
9 Housshold furnishings stores 89.0 127.3 114.8 108.2 9%. 6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,398.1 1,258.1 1,448.8 1,520.0 1,306.8

ealers
11 Gasoline service stations 421.2 485.2 562.3 495 1 452.9
12 Automotive parts, accessories and services 283.4 325.9 329.7 315.1 276.7
13 General merchandise stores 603.9 1,001.6 700.1 688.8 557.3
14 Other semi-durable goods stores 202.2 298.3 252.8 265.7 180.2
15 Other durable goods stores 215.1 324.5 231.7 203.1 163.0
16 Other retail stores 334.5 461.0 418.6 370.2 313.9
17 TYotal, all stores 6,119.5 7,266.0 6,810.2 6,539.5 5,731.9
Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 37.9 42.1 42.7 40.2 34.1
2 All othar food stores

3 Orugs and patent medicine stores

4 Shoe stores X x 0.6 0.4
5 Men's clothing stores x x 0. 0.6 0.5
6 Homen's clothing stores 0.6 1.2 i35 1.0 0.8
7 Other clothing stores

8 Household furniture and appliance stores 3.0 4.2 3.7 3.1 2.4
9 Housshold furnishings stores 2l 1.5 1.6 1.4 1.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15.6 16.0 18.0 18.1 13.7

dealers

11 Gasoline service stations
12 Automotive parts, accessories snd services
13 General merchandise stores 43.4 56.0 45.5 46.6 36.5
14 Other semi-durable goods stores 4.1 6.2 6.9 5.4 3.6
15 Other durable goods stores 2.8 4.7 4.5 4.6 2.8
16 Other retail stores 7.6 11.2 10.7 10.4 7.5
17 Total, all stores 151.0 168.7 164.3 158.2 125.5
Retail Trade, April 1994 o Commerce de détail, avril 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 3. Ventes

détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de comaerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précadante

Quartar 1
199

Quarter 4
1993

Quarter 3
1993

Quarter 2
1993

Quarter 1
1993

Groupa de commerce

Trimestre 1|Trimastre ¢|Trimectre 3|Trimastre 2|Trimestre 1 N°®
Per cent - pourcentage
Colombie-Britannique

7.8 6.6 8.9 §.6 6.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1

3 Tous les autres magssins d'alimantation 2

11.3 15.4 16. 6 17.7 22‘4 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3

13.9 9.5 18.1 15.3 1.8| Magesins de chaussures 4

17.9 10.2 6.7 8.4 8.7| Magasins de vétements pour hommes 5

4.7 7.4 6.7 6.6 6.5| Magasins de vétements pour damas 6

4.6 7.0 11.1 12.4 8.5| Autres magasins de vétemants 7

11.4 7.7 16.6 14.2 8.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

-5.9 13.3 15.1 18.5 23.7| Magasins d'accessoires d'amesublement 9

7.0 1.6 3.1 7.7 9.7 Con::s:ég:g:ig:: de véhicules automobiles 10

-7.0 4.4 11267 o5 10.2| Stations-service 11

z2.4 3.6 13.2 11.6 10.4| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12

automobiles et services

8.4 2.0 -2.2 ZH0 4.9| Magasins de marchandises diversas 13

)7 15.2 9.8 25.9 9.8| Autres megasins de produits semi-durablss 16

32.0 21.5 8.4 5.5 7.6| Autres magasins de produits durables 15

6.6 4.9 10.1 4.5 6.6| Autres magasins de vente au détail 16

6.8 6.3 7.9 8.4 9.0| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Duest

11.1 1e.7 5.9 4.9 8.9| Supermarchés d'alimentation et apiceries 1

50 . Tous les autres magasins d'alimentation 2

" Pharmacies et magasins de médicaments brevetids 3

X X -21.2 -14.5 -8.5| Magasins de chaussures 4

x X -8.6 -20.0 ~24.8| Magasins de viétements pour hommes 5

-26.8 5.7 7.7 -11.0 -8.4| Magasins de vatemants pour dames 6

Autres magasins de vétements 7/

2.2 28.9 29.6 9.7 =7.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

-11.2 21.8 16.1 46.3 55.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9

13.8 28 7 -2.5 -9.9 -15.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

at récreatifs

Stations-service 11

Y e M el et fes SR Trads 4

18.9 7.5 1.3 3.2 0.1| Magasins de merchandises diverses 13

14.3 4.6 2.1 0.9 =11.3| Autres magasins de produits semi-durablaes 14

-1.0 4.8 -5.2 -0.5 -3.5| Autres magamsins de produits durables 15

1.4 11.2 10.9 18.5 13.5| Autres magasins de vents au détail 16

12.4 a.2 3.1 3.6 2.1| YTotal, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region [Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group i
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3| RQuarter 2 Quarter 1
No. Trin-si1:9? Trin-stlzgz Trim-silzqg Trinnsilzqg Trinosi:zgf
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 12.2 13.8 16.0 15.4 13.1
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores x X x x X
4 Shoe stores x x x X X
5 Men's clothing stores X X ® * X
6 Women's clothing stores X % X X %
7 Othaer clothing stores x I x x x
8 Household furniture and appliance stores 0.7 1.5 1w 1.0 0.5
9 Household furnishings stores X X *x X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.3 6.9 6.5 8.1 5.7
dealers
11 Gasoline service stations
12 Automotive parts, sccessories and services
13 General merchandise stores % Y x
14 Other semi-durable goods stores 1.4 2.% 3.4 2.2 1.2
15 0Other durable goods stores
16 Other retail stores x x x ® x
17 Total, all stores 39.7 51.8 57.9 54.1 &0.8
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 25.6 28.4 26.7 26.9 21.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X X X X %
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores % X x X ®
6 Women's clothing stores * x x x %
7 Other clothing stores X % X X X
8 Household furniture and appliance storas 2.3 2.7 2.6 2.1 1.9
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Moter vehicle and recreational vehiclae 10.3 9.1 11.5 10.0 8.0
dealers
11 Gasoline service stations 4.3 3.0 2.6 2.8 2.8
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores % X X X X
14 o0Other semi-durable goods stores 2.7 3.8 3.0 3.1 2.3
15 0Other durable goods stores 1.8 2.8 2.3 2.% 1.6
16 Other retail stores x X x x x
17 Total, all stores 101.3 116.9 106.4& 104.1 B84.7
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(estimations trimestrielles)

TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous year

Variation par rapport & l'année pracadents

Groupe de commerce

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1994 1993 . 1993 1993 _ 1993
Trimestra 1[/Trimestre &|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Per cant - pourcentage
Yukon
-6.6 1.1 4.8 2.3 0.2| Suparmarchés d'alimentation et épiceries 1
4 .| Tous les sutres magasins d'alimentation 2
X X X X x| Pharmacies et magasins de médicamants brevetés 3
X X X X x| Magasins de chaussuras 4
X X X X x| Magasins de vatements pour hommes 5
X X X X x| Magasins da v@tements pour dames 1
X X X X x| Autres magasins de vetements 7
28.3 61.3 52.5 29.2 =13.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X x| Magasins d'eccessoires d'ameublement 9
-7.2 4.4 1.8 -7.0 -21.0| Concessionnaires de véhiculas automobiles 10
et récreéatifs
! Stations-service 11
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
x x x x| Magasins de marchandises diverses 13
11.7 4.6 6.8 5.7 =17.5| Autres megasinsz de produits semi-durables 14
18 s ] .| Autres mmgasins de produits durables 15
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16
Sy 1.2 1.8 4.8 2.6| Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
22.1 19.3 6.5 6.5 15.1| Supermarchiés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magaszins d'alimentation 2
x x x x x| Pharmacies et megasins de médicaments brevetés 3
X % x X x| Magasins de chaussures 4
x x x ® x| Magasins de vétaments pour hommas 5
® x » % x| Magasins de vétements pour damas 6
x x x x| Autres magasins de vetements 7
20.5 15.8 2513 2.4 -5.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
x x x x| Magasins d'accessoires d'amaublemant 9
28.7 1.4 ~4.6 -12.1 -11.9] Concessionnaires de viéhicules automobiles 10
ot récréatifs
56.5 23.6 -10.5 5.0 -2.9]| Stations-service 11
Magesins de piéces et d'accassoires pour 12
automobiles et services
x x ® x x| Magasins de marchandisexz diverses 13
15.7 4.7 -2.9 -2.2 =7.6| Autres megasins de produits semi-durables 14
8.4 19.0 10.5 16.3 8.9| Autres magasins de produits durables 15
x x x x x| Autres magasins de vente au détail 16
19.7 11.7 3.9 3.0 1.9| Total, ensemble des magasins 17
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TABLE &. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation {(Current

Periods)

Response fraction

Fraction de réponse

055 M 554 Febrysoy e
No. Avril Mars Favrier Janvier
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 95.3 96.4 96.3 96.7
2 All other food stores 90. 6 93.1 9.8 96.4
3 Drugs and patent medicine stores 89.6 89.5 94.8 9%5.7
4 Shoe stores 98.1 98.4 99.0 99.4
5 Men's clothing storss 95.6 9.6 95.9 95.6
6 HWomen's clothing stores 95.7 96.4 93.8 95.6
7 Other clothing stores 94.8 95. 1 95.8 96.0
8 Household furniture and appliance stores 90.8 95.0 95.3 96.5
9 Household furnishings stores 88.6 9.1 93.3 95.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.5 95.9 97.5 96.9
dealers
11 Gasoline service stations 92.0 95.2 95,2 97.2
12 Automotive parts, accessories and services 92.6 9.3 94.1 95.5
13 General merchandise stores 99.2 99.7 99.7 99.8
16 Othar semi-durable goods storas 93.4 9.7 96.7 97.8
15 Other durable goods stores 92.0 9.4 96.6 96.5
16 Other retail stores 97.9 97.2 95.2 98. 1
17 Total, all stores 96.7 95.7 96.4 97.0
Regions

18 Newfoundland 95.9 98.6 97.9 97.7
19 Prince Edward Island 91.2 95.4 94.7 96.9
20 Nova Scotia 9.5 97.4 97.0 97.3
21 New Brunswick 95.9 94.5 95.6 95.4
22 Quebec 96.3 96.7 97.5 97.9
23 ontario 91.9 93.2 9.9 95.8
24 Manitobas 94.8 97.6 96.7 97.9
25 Saskatchewan 95.0 97.8 97.1 97.2
26 Alberta 96.3 97.3 96.1 96. 6
27 British Columbia 97.9 98.3 98.5 98. 6
28 Yukon 91.9 93.8 92.4 93.9
29 Northwast Territories 89.6 92.3 93.3 93.4

Retail Trade, April 1994
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TABLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation

(périodes ocourantes)

Coefficient of variation

Coefficient de variation

April March February January

1994 1994 1994 1994
Avril Mars Féavrier Janvier N*

Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.4 2.8 2.4 2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
6.0 6.4 6.6 6.9| Tous les autras magasins d'alimentation 2
2.6 2.8 2.9 2.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
5.1 5.1 5.1 6.8| Magasins de chaussures 4
4.9 4.7 4.6 4.7| Magasins de vétements pour hommes 5
3.8 4.0 6.4 2.6| Magesins de vétements pour dames 6
4.2 3.6 3.6 3.5| Autres magesins de vétements 7
5.2 4.7 4.6 4.3 Magasing de meubles et d'appareils ménagers 8
§.1 4.6 5.1 4.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.2 5.1 5.1 5.6 Con::::%::g:ig:: de véhicules automobiles 10
4.8 4.3 4.4 4.4| Stations-service 11
3.2 3.6 3.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
asutomobiles et services
0.6 0.7 0.7 0.8| Magasins de marchandises diverses 13
4.1 4.6 4.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.9 5.4| Autres magasins de produits durables 15
1 il 1.9 2.0| Autres megmsins de vente au datasil 16
1.6 1.5 1.6 1.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions

2.8 2.7 2.7 2.9| Terre-Neuve 18
2.4 1.9 B2 1.7| ile-du-Prince-Edouard 19
5.1 5.1 3.4 4.0 Nouvelle-Ecosse 20
2.6 2.6 3.3 3.5| Nouveau-Brunswick 21
2.9 2.9 2.8 2.7| Québec 22
il 3.3 L331] 3.2| Ontario 23
2.5 3.0 2.9 2.6| Manitoba 24
2.4 2.4 3.0 3.2| Saskatchewan 25
6.3 4.9 4.3 2.9| Alberta 26
1.9 21 2.4 2.0| Colombie-Britannique 27
1.4 1.3 1.6 1.2| Yukon 28
1.7 1.6 1.5 2.4| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 5, Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
‘ooas|  "ooa| Tryea| nyasy| "eotToss| MeveThss| °ctises
No. Avril Mars| Favrier| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,109.3  6,134.2 4,104.2 4,089.3 4,061.3 4,066.2 4,002.0
2 All other food stores 276.5 292.0 280.9 280. 1 274.0 281.9 276.7
I Drugs and patent medicine stores 1,015.4 1,023.3 1,006.2 1,014.2 894.4 1,001.6 1,000.6
4 Shoe stores 144.9 144.9 146. 6 1646, 1 134.9 141.0 138.8
5 Men's clothing stores 156.0 156.0 152.3 153.9 148.8 150.4 150.8
6 Women's clothing stores 316.9 325.0 320.5 305.8 320.9 314.7 315.2
7 Other clothing stores 362.0 358.3 350.9 349.7 351.8 354.2 359.2
8 Household furniture and 704.9 699.5 685.1 681.3 706.6 703.7 703.4
appliance stores
9 Household furnishings stores 191.6 195.4 193.9 191.9 193.0 189.7 187.2
10 Motor vehicle and recreational 3,820.4 4,005.0 3,828.1 3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,831.9
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,177.8 1,181.5 1,172,0 t,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 992.7 977.7 1,009.0 933.8 921.0 920.1
and service
13 General merchandise stores 1,777.0 1,836.9 1,808.8 1,738.5 1,734.3 1,723.6 1,712.3
14 Dther semi-durable goods stores 563.9 5£58.2 $58.0 563.4 564.3 559.6 5B4.6
15 Other durable goods stores 468.0 485.9 458.8 452.1 438.9 434.6 430.2
16 Other retail stores 868.2 856¢.8 853.9 847.9 823.8 818.1 817.3
17 Total, all stores 16,953.6 17,243.6 16,898.0 16,699.6 16,533.9 16,639.1 16,285.2
Regions
18 Newfoundland 282.9 287.7 280.% 283.9 279.1 278.2 280.9
19 Prince Edward Island 7/ AL 73.8 72.4 75.7 70.4% 71.9 71.7
20 Nova Scotia 545.9 568.0 $66.3 £49.8 528.2 546.1 £38.8
21 New Brunswick 408.2 417.4 425.9 423.7 %13.5 %19.3 421.4
22 Quebec 4,073.6 4,185.3 6,158.1 %,192.2 4,033.8 %,060.7 3,958.3
23 Ontario 6,291.0 6,39 .6 6,204.1 6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6
26 Manitoba 577.1 $87.0 585.6 565.6 557.4 566.3 567.7
25 Saskatchewan 518.7 507.3 500.4 497.3 499.5 490.5 486.4
26 Alberta 1,818.9 1,851.2 1,770.4 1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5
27 British Columbia 2,309.7 2,315.6 2,301.6 2,289.6 2,264.6 2,230.4 2,223.0
28 Yukon 16.3 16.7 16.6 16.6 16.6 16.9 7
29 Northwest Territories 39.0 39.0 38.2 38.4 37.2 36.8 35.9
W
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TARLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées;, selon le groupe de commerce et la région

(estimations historiques)

September August Jul Junas Ma April

1993 1993 199 1993 199¥ 1993
Septembre Aout| Juillet Juin Mai Avril N*

millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4>004.9 4,003.7 3,959.3 2,937.6 3,954.8 3,928.5| Supsrmarchés d'alimentation et épiceriss 1
284.3 284.0 284.2 286.0 288.4 284.1| Tous las autres magasins d'alimentation 2
1,011.7 1,001.6 989.7 988.5 980.2 986.8| Pharmacies et magasins de madicamants brevetés 3
138.3 137.0 133.6 133.0 132.9 133.8| Magssins de chaussures 4
145.5§ 144.3 145.8 162.6 164.9 144.2| Magasins de vétements pour hommas 5
316.7 321.8 325.0 322.4 320.8 316.2| Magasins de vétements pour dames 6
360.5 366.3 374.3 352.0 353.2 349.6| Autres magasins de vétemants 7
701 .1 701.6 704%.2 697.1 692.7 695.4| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
187.9 188.9 187.1 187. 6 185. 1 182.4| Magasins d'asccessoires d'ameublement 9
3,515.6 3,491.2 3,4664.9 3,404.0 3,397.7 3,400.6 Con:zs:ég:g:i;:: de véhicules sutomobiles 10
1,199.2 1,202.2 1,184.1 1,187.4 1,175.8 1,182.0| Stations-service 11
920.3 908. 1 910.4 888.1 895.9 890.5| Magasins de pisces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
1,709.0 1,703.3 1,701.4% 1,697.3 1,703.5 1,705. 1| Magasins de marchandisas divarses 13
550.6 554.8 553.1 554.4 558.2 559.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
432.7 435.7 436.6 430.7 433.5 460.3| Autres magasins de produits durables 15
827.9 830.3 828.3 828.1 833.0 827.6| Autres magasins de vente au datail 16
16,306.3 16,2764.2 16,180.0 16,034.8 16,050.4 16,066.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions

27a. 2 280.6 209. 7 276.2 27%.4 277.0| Terre-Neuve 18
7427 7947 71.2 69.4 70.3 68.8| Ile-du-Prince-Edouard 19
566.1 538.3 536.4 538.9 533.1 526.2| Nouvelle-Ecosse 20
422.9 417.2 415.4 415.2 411.6 416.2| Nouveau-Brunswick 21
3,989.1 3,991.8 3,947.3 3,912.1 3,910.9 3,903.5| Québec 22
Sporz. 0 5,956.8 5,936.0 5,897.4 5,916.3 5,959.6( Ontario 23
562.4 557.0 §52.5 539.7 547.0 556.5| Manitoba 24
484.5 483.9 479.0 465.8 471.1 469.9| Saskatchewan 25
1,694.6 1,704.6 1,701.7 1,685.1 1,689.8 1,684.5| Alberta 26
2,231.6 2,220.8 2,209.7 2,184.1 2,176.5 2,134.6| Colombie-Britannique 27
16.9 120 17.5 17.3 17.0 17.3| Yukon 28
35.2 34.6 33.6 33.5 33.4 36.3| Territoires du Nord-Quest 29
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TARLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
April March| February| January| December| November| October
1994 1994 1994 1994 1993 1993 1993
No. Avril Mars| Favrier| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre
millions of dollars ~ millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,163.3  4,107.7 3,653.9 3,9064.1 4,414.8 3,820.0 4,101.2
2 All other food stores 274.0 282.9 238.7 233.0 336.1 260.3 277.3
3 Drugs and patent madicine 986.8 1,013.4 912.0 959.9 1,259.5 994.6 1,015.8
stores
4 Shoe stores 153.1 118.2 86.5 111.4 184.4 160.2 156.0
5 Men's clothing storas 143.7 116.4 86.6 116.7 311.4 186.2 156.4
6 HWomen's clothing stores 315.3 281.0 205.6 2172 521.8 337.7 330.6
7 Othar clothing stores 337.5 312.5 2264.7 252.2 600.9 407.0 3290.3
8 Household furniture and 659.1 649. 1 525.7 566.5 1,019.1 780.3 722.4
appliance storas
9 Household furnishings stores 180.3 177.4 147.8 146.7 261.0 210.7 193.2
10 Motor vehicle and recreational 4,604.5 4,262.2 2,071.2 2,776.1 3,115.9 2,393 .4 %,373.2
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,106.1 1,136.0 1,027.3% 1,089.9 1,147.9 1,186.9 1,2%2.3
12 Automotive parts, accessories 1,013.8 912.5 744. 1 812.6 1,040.0 1,014.0 936.2
and service
13 General merchandise stores 1,652.0 1,590.5 1,248.8 1,231.5 2,020.0 2,121.5 1,806.8
14 Othar semi-durable goods stores 511.1 452.4 400.8 405.1 914. 1 592.0 529.5
15 Other durable goods stores 421.9 375.5 323.6 364.4 882.9 438.5 391.4
16 Other retail stores 817.3 752.9 632.3 623.4 1,275.9 78%.0 812.7
17 Total, all stores 17,137.6 16,520.7 13,529.4 13,786.8 20,285.8B 16,686.3 16,425.4
Regions
18 Newfoundland 281.2 269.6 217.9 224.2 358.5 297.2 281.7
19 Prince Edward Island 68.8 64.9 53.8 58.2 86.2 72.8 70.3
20 WNova Scotia 544.7 528.4 422.5% 447.6 661.8 559.9 £37.5%
21 New Brunswick 409.0 395.4 338.2 235.6 500.3 436.2 427.2
22 Quebac 4,352.0 4,064, 1 3,286.2 3,342.3 4,618.3 3,977.7 4,0%2.6
23 Ontario 6,246.8 6,052.1 4,965.1 5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,019.5
26 Manitoba 873.7 566.4 475.3 470.5 701.4 583.4 576.6
25 Saskatchewan 522.7 488. 6 402.9 423.9 621.9 505.8 490.4
26 Alberta 1,82%.4 1,771.9 1,417.4 1,463.1 2,185.3 1,776.4 1,710.9
27 British Coluﬂ:i- 2:261.8 2:267.5 1,908.2 1)%3-8 2,806.7 2,233.6 2,225.9
28 Yukon 16.7 14.4 12.6 312587 18.5 16.4 16.9
29 Northwest Territories 37.8 37.4 31.4 32.5 44.6 36.3 35.9
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TARLEAU ¢. Vantes au détall, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

{estimations historigques)

Saptember August Jul June H-§ April Yeaar
SRRl | AR uuiSat] SB]  ‘Wa) | avedl] - aneds N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
3,995.0 3,905.2 %,340.1 3,988.2 %,06%.0 3,947.6| 15,829.0 SuperglPChis d'alimentation et 3
épiceries
277.4 288.3 310.5 B2, 7. 302. 1 293.0| 1,028.6| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
993. 1 974.7 972.7 975.6 960. 6 970.7| 3,872.1| Pharmacies et magasins de médicament 3
brevetas
152.6 134.2 125.4 136.5 1644.8 137. 4 469.1| Magasins de chaussures 4
139.3 114.0 123.0 143.5 147.2 128.9 461.5| Magasins de vétements pour hommes 5
341.5 304.3 322.4 319.4 337.1 311.5| 1,019.2| Magasins de vétements pour dames 6
387.8 379.6 338.5 327.6 332.7 324.2| 1,126.9| Autres magasins de vétements 7
732.9 698 . 6 725.0 676.6 632. 6 655.5( 2,400.3| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
192.8 197.3 200.0 201.8 182.5 175.6 650.1| Magasins d'accessoiras d'ameublament 9
3,427.9  3,474.1  3,777.4 4,059.8 4,067.4 3,996.4| 14,494.0| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et racréatifs
1,219.5  1,301.1  1,311.7 1,237.9 1,195.9 1,118.9| 4,357.3| Stations-service 11
904. 1 893.5 968.9 994 .4 989.3 908.3| 3,483.0| Magasins de pieces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1,678.9 1:621.5 1,586.2 1,598.1 1,648.2 1,596.4| 5,722.7| Magasins de marchandises diverses 13
546, 1 554.0 564.0 592.9 625.3 516.9| 1,769.4 Aui;::-nls:cins de produits semi- 14
427.6 427.3 433. 6 423.2 423.8 406.0 1,465.4| Autres magasins de produits durables 15
810.2 855.4 955.8 859.0 8649.7 785.3| 2,826.0( Autres magasins de vente au daétail té
l6,226.9 16,123.1 17,055.1 16,835.1 16,903.2 16,270.5| 60,974.5| Total, ensemble des magasins 1%
Régions
271.8 286. 1 300.9 286.5 278.3 276.4 992.8| Terre-Neuva 18
7157 79.4 85.0 76.1 71.6 66.9 265.6| ile-du-Prince-Edouard 19
538.3 543.5 574.5 566.2 555.3 534.0 1,943, 2| Nouvelle-Ecosse 20
%17.8 425.6 452.1 435.2 424.5 427.4| 1,678.2( Nouveau-Brunswick 21
3,966.3 3,950.1 4,258.2 %,196.3 4%,309.3 %,162.6| 15,042.7| Quahec 22
5,968.7 5,799.6 6,156.4 65,148.2 6,203.0 5,965.3| 22,296.4]| Ontario 23
585.2 5649.9 571.8 563.9 568.6 562.4 2,08%.8| Manitobe 24
473.2 477.7 494.2 490.3 488.0 467.9 1,838.1| Sazkatchewan 25
1.680.7 1,706.8 1,777.4 1,756.0 1,742.7 1,688.2 6,475.8| Alberta 26
2,231.2 2,250.8 2,328.2 2:260.4 2,209.5 2,069.6 8,381.3| Colombie-Britannique 27
17.1 9L 21.7 19.9 18.1 16.1 55.4| Yukon 28
S5 24.6 36.9 36.1 34.3 L3 7/ 139.2| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise

(Current Perionds)

Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

Sales
Ventes
April March February January Year-to-date
Alzgg ;:z: Fév:gzﬁ Janlgz: Cumullzz?
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Nawfoundland 85.6 81.5 65.5 68.6 201.2
Prince Edward Island 20.0 19.3 16.0 17.5 72.8
Nova Scotis 148.3 145.2 119.5 124.9 537.8
New Brunswick 119.3 114.4 95.1 96.4 425.2
Quebec 1,317.6 1,185.6 942.9 1,004.9 %4,650.9
Ontario 1,962.2 1,879.2 1,563.8 1,603.9 7,009.1
Manitoba 177.3 173.0 136.3 139.6 626.2
Saskatchewan 171.0 162.4 129.9 140.2 603.4
Alberta £58.1 £39.7 4647.3 477.9 2,023.0
British Columbia 775.6 762.7 625.5 653.6 2,817.2
Yukon 5.0 4.2 3.6 3.5 16.3
Northwest Territories 20.8 19.4 16.7 16.7 73.6
Total 5,360.6 5,086.4 6,162.1 4,347.6 18,956 .7

TABLE B. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

(Historical Estimates)

April March| February| January| December| November| October

1994 1994 1994 199 1993 1993 1993

Avril Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembrae| Octobre

millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 85.6 81.5 65.5 68.6 16l 3 125.4 98.6
Prince Edward Island 20.0 19.3 16.0 17.5 38.3 26.4 23.1
Nova Scotia 148.3 145.2 119.5 124.9 284.5 206.5 171.8
New Brunswick 119.3 116.4 95.1 96.4 209.8 156.6 133.1
Quebec 1,317.6 1,185.6 942.9 1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,354.1
Ontario 1,962.2 1,879.2 1,563.8 1,603%.9 2,491.9 2,358.6 2,128.0
Manitoba 177.3 173.0 136.3 139.6 303.4 211.6 190.0
Saskatchewan 1780 162.4 129.9 140.2 270.2 191.8 170.1
Alberta 558.1 539.7 447.3 477.9 982.7 674.5 606.0
British Columbia 775.6 762.7 625.5 653.6 1,321.0 884.0 793.0
Yukon 5.0 4.2 3.6 3.5 4 5.4 5.2
Northwest Territories 20.8 19.4 16.7 16.7 26.1 20.3 19.5
Total 5,360.6 5,086.4 4,162.1 4,367.6 8,955.3 6,228.7 5,692.5
Retail Trade, April 18994 —26- Commerce de détall, avril 1994
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région

!

A

{(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport a 1'année précédente
April March| February| January| Year-to-date
199 199 1994 1994 1994
1 Avril Mars Fovrier Janviar Cumulatif
Par cent - pourcantage
Régions
-1.3 6.0 1.3 3.2 2.2| Tarra=-Nauve
-1.2 12.7 4.3 16.1 7.0| Ile-du-Prince-Edouard
-2.0 a2 3.1 0.8 3.1| Nouvelle-Ecosse
3.9 11.9 9.2 4.9 7.6| Nouveau-Brunswick
3.2 10.7 3.9 7 5.4| Québec
0.6 6.3 2.7 -4.5 1.3| Ontario
0.7 7.9 3.6 1.3 2.4| Manitoba
10.6 242 3.5 3.9 6.5| Saskatchawan
-2.9 4.7 0.9 -0.5 0.5| Alberts
12.0 12.6 10.8 .2 11.2| Colombie-Britannigue
4.1 3.4 0.1 .5 2.2| Yukon
11.8 22.7 15.8 13.0 15.7| Territoires du Nord-Duest
2.7 8.5 4.1 a.7 4.0| Total

TABRLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région

(estimations historiques)

Sep tember August Jul June h; April Year
sibibigel Aol ouifliet]  JilS] . "Wea| - avedl]  Annds
millions of dollars - millions de dollars
Régions
90.9 9.8 91.1 a7.9 85.8 86.7 301.2| Terre-Neuve
23.4 25.6 25.6 22.9 21.1 20.3 72.8| Ile-du-Prince-Edouard
160.0 159.4 156.7 153.8 151.6 151.3 537.8| Nouvelle-Ecosss
126.1 120.7 121.2 121.3 118.9 116.9 425.2| Nouvemsu-Brunswick
1,322.7 1,275.0 1,313.8 1,302.3 1,339.5 1,277.2 4,450.9| Quabec
2,132.3 1,981.1 1,988.7 2,009.5 2,006.9 1,949.7 7,009.1| ontario
181.0 181.2 173.1 177.9 182.4 176.0 626.2| Manitoba
156.8 163.2 155.5 160.7 160.4 154.6 603.4| Saskatchewan
’ 590.9 609.5 585.9 5£92.4 591.8 574.6| 2,023.0| Alberta
786.5 771.0 753.8 739.6 751.9 692.6| 2,817.2| Colombie-Britannique
5.2 6.2 6.6 5.5 5.1 4.8 16.3| Yukon
18.8 17.9 18.9 19.2 19.3 18.6 73.6| Territoires du Nord-Ouest
. 5,592.7 5,405.¢ 5,390.7 5,393.1 5,6364.7 5,221.1| 18,956.7| Yotal
Retail Trade, April 1884 =i Commerce de détail, avril 1894
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unad justed
Non deésaisonnalisé
Price indax Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour l'annee 1986 pour 1l'annee y

millions of dollars

1992:

January 113.7 12,903.2 A7 11,350.6 5.1
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8
April 113.6 15,250.2 2.4 13,620.0 1.9
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2
June 114.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0
July 114.5 16,139.1 3.6 14,100.9 3.3
August 114.2 15,396.4 =1.6 13,476.6 21x3
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0
October 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 SR
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 2.4
Decembar 114.6 19,181.1 6.7 16,744.2 5.4
Year 113.9 185,049.2 2:1 162,395.7 2.0
1993:

January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 164,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 16,903.2 3.9 16,617.8 2.3
June 115.7 16,835.1 4.1 14,546.1 2.5
July 115.8 17,055.1 57 14,723.7 4.4
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 I.4
Septembar 115.6 16,226.9 5.6 14,033,7 3.8
October 115.6 16,625.4 %7 14,211.58 ~-0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.4
Year 115.8 193,815.0 &%.7 167,389.46 3.1
1994

January 116.5 13,786.8 2.5 11,830.6 2.2
Fabruary 116.2 13,529.4% 6.7 11,643.1 6.7
March 115.6 16,520.7 e 14,292.8 11.2
April 115.7 175137. 6 5.3 14,815.3 5.0
May

June

July

August

September )
October

November

Oecembher

Year

1 Semsonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate. For more details, see the gppondxca: II and IV.

Retail Trade, Apri! 1994 Commerce de détail, avril 1994
Statistics Canada - Cat. Ne. 63-005 g Statistique Canada - n° 63-005 an catalcgue



TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants {1986}

Seasonally adiqsf‘d

. Désaisonnalise

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month
per cent dollare! par cent

change change

Indice des prix Dollears Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage

pour le moisx 19861 pour le mois

millions de dollars

113.8 15,077.9 -0.4 13,251.
115.'3 15,141.6 0.4 13,359,
113.8 15,173.8 0.2 13,329.
116.2 15,330.8 1.0 13,427.
114.3 15,231.6 -0.6 13,330.
114.5 15,449.6 1.4 13,497.
114.6 15,6427.2 -0.1 13,6467.
116.7 15,481.8 0.4 13,49%.
114.8 15,584. 6 0.7 13,577.
114.7 15,689.9 0.7 13,684.
115+3 15,678. 1 -0.1 13,598.
115.6 15,782.2 D7 13,647.
114.5 185,049 .2 ees 161,663.
115.7 15,956.8 3.1 13,791.
115e7 15,812.3 -0.9 13,662.
. 115. 4 15,932.9 0.8 13,800.
5.3 16,0646.% 0.7 13,913,
115. 6 16,050.4 - - 13,881.
115.7 16,036.8 -0.1 13,864.
115.6 16,180.0 0.9 13,993,
115.9 16,274.3 0.6 14,043,
116.3 16,306.3 0.2 14,026.
116.3 16,285.2 =-0.1 13,997.
116.5 16,439, 1 (140 14,116.
116.3 16,533.9 0.6 16,212,
115.9 193,852.64 oo 167,308.
115.9 16,699.6 1.0 14,409,
115.8 16,898.0 12 14,596,
115:12 17,243.6 2.0 14,973,
115.4 16,953.6 -1.7 14,689.
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1992

Janvier
Favrier
Mars

Avril

Mai

Juin
Juillet
AoQt
Septembre
Octobre

Novembre
Décembre

Année

1963

Janvier
Fevrier
Mars

Avril

Ma1

Juin
Juillet
Aolit
Septembra

Dc tobre
Novembre
Dacembre

Année

1994;

Janvier
Favriar
Mars
Avril
Mai
Juin
Juillet

Aot
Septembra

Octobre

Novembre
Décembre

Année

. 1 La ddsaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) t'obtisnt en dégonflant mvec un indica

implicite, les données dasaisonnalisées en dollars courants. Pour plus de datails, consulter les

appendices II e
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for tha purpose of this pub-
lication, is defined as “the aggregate sales
made through retail locations (outlets)*.

A retail 1location, as defined by Statistics
Caneda, is a ‘"business location (ususlly a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or personal
consumption". Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only axception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classifiad to the
“general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warshouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, sdjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in sllowances,; commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions receivad for lottery ticket sales! and
proprietor's withdrawals of goods for person-
2l use (at retaill. Non-operating revenues.,
bad debts racovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Boods snd Services Tax

{85T)) collected for remittance to a govern-
ment agency are axcluded. Prior to January
1991, sales data included the Federal Sales

Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 mre not strictly
comparable with those of subsequant years. For
users interested in deriving comparable data,
an astinmate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The relimbility
of this estimate does not permit adjustments
st the provincial level.

APPENDICE I
Désfinitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présente publication,
des ventes faites par des points de
détail".

pour les be-
“]l'ensemble
vente su

Un paoint de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellesment un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagere ou personnelle.
Les westimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne szont
pas faites par 1'intermédiaire d'un point de
vante au détail, par exemple les ventes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par lex cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
nagasins faites par la poste ou par catalogue,
quil sont classdes dans la catégorie des "maga-
sins de marchandises diverses". En outre, le
commarce da détail ne comprend paz les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exempla,
entrepdts, siéges sociaux, etc.), n les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne releve pas du commerce de détail, ni
les opérations de détsil entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent las
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les receattes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, wmoins la va-
leur des rendus (marchandises retournées), les
ajustements at lex rabasis. Les ventes totales
nettes comprennent dgalement la valeur des
reprises; les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant & sutrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propridtaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créances et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produi ts et les services (TPS))
parcues pour le compte d'un organisme public.
Les données sur las ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérmle
({TYF) . DG & ce changemant dans les taxes in-
directes; les données avant 1991 ne sont pas
tout a feit comparables svec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
@ calcular des données comparables,; une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans las
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de datail.
Cotte astimation n'est pas sufficamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.
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Department store type merchandise (DSTH) is Les wmarchandises du genre de celles vendues
defined as total retail trade minus the fol- dans less grands magasins (MGGM) correspondent
lowing trade groups: supermarkets and grocery au total du commerce de détail moins les grou-
stores; all other focod stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les épiceries; tous les au-
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'elimentation; les concession-
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et réacréatifs;
(includes liquor, wine and besr stores and les stations-service; les magasins de piaces
retail stores, n.a.c.). et d'accessocires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de biére et leas magasins de vente
au datail, n.c.a.).
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APPENDIX II
$easonal Adjustment

Fconomic time series contain the selements
sssential to the description, explanation and
forecasting of the behaviour of an economic
phenomenon: "They ara statistical records of
the evolution of aeconomic processes through
time"(1). In using time series to observe eco-
nomic activity, economists and statisticians
have identifiad four characteristic beha-
vioural components: the long-term movement or
trand, the cycle, the seasonal variations and
the irreguler fluctuations. These movements
are caused by various economic, climatic or
institutional factors. The sessonal variations
occur pariodically on a more or less regular
basis over the course of the year as a result
of seasonal changes in weather, statutory
holidays and other events which occur at
fairly regular intervals and thus have a

significant impact on the rate of aconomic
sctivity.

In the interest of accurately interpreting
the fundamental avolution of an economic
phsnomenon and producing forecasts of

superior quality, Statistics Canada uses tha
X11ARIMA/88 seasonal adjustment mwethodi(2) to
seasonally adjust its time series. This method
minimizes the impact of seasonal variations on
the series and essentially consists of adding
one year of estimated raw data to the end of
the original series before it is seasonally
adjusted per se. The astimated data
are derived from forecasts using ARIMA
{ Autoregrezsive Integrated Moving Average)
models of the Box-Jenkins type.

The X-11 part of ¢the X11ARIMA/88 program
uses primarily a ratio-to-moving average me-
thod to smooth the modified series and obtain
a preliminary estimate of the trend-cycle,
to calculate the ratios of the original series
(fitted) to the estimates of the trend-cycle
and to estimate the seasonal factors from
these ratios. The final seasonal factors are
produced only after thess operations have besen
repeated several times. These procedures, used
to determine the seasonal factors necessary to
calculate the final seasonally adjusted data,
are sxecuted every month. This wespproach en-

1 “A Note on the
Economic Time Series",
Review, August 19746,

2 For further information see the X11ARINA-8B
Seasonal Adjustment Method, by Estells Bee
Dagum, Statistics Canada.

Seasonal Adjustment of
Canada Statistical

APPENDICE II
Désaisonnalisation

Les séries économiques temporelles ou chro-
nologiques comportent les élaments essentiels
# la description, 1'explication et la praévi-
tion du comportement d'un phénomene écononi-
qua. “Ce sont des dossiers statistiques de
1'avolution des processus aconomiques dans le
temps"(1), L'observation par les économistes
ot les statisticiens de l'activité aconomique
a l'aide des séries temporelles a donc permis
de distinguer quatre composantes principales
du comportement des séries temporelles: le
mouvement & long terme ou tendance, le mouve-

ment cyclique, les variations saisonnierss et
les fluctuations irréguliere ou accidentelles.
Ces wouvaments sont causés par difféarents
facteurs, soit @économiques,; climatiques ou
institutionnels. Les variations saisonniares
sont les fluctuations périodiques plus ou
moins raguliéres qui se produisent au cours
d'une annae an raison du cycle wmatéorologique
normal; des congés fixes et d'autres eévéne-
ments qui se répatent a intervalles avec une
certaine ragularité pour influsncer de facon
significative le taux d'sctivite.

Afin de favoriser l'interpraetation exactes de
l'avolution fondswmentale d'un phénoméne écono-
mique et de produire une meilleure prédiction,
Statistique Canada rajuste les séries tempo-
relles au moyen de la méthode de désaisonnali-
sation X11ARMMI/88 (2) afin de justement mini-
miser 1l'impact des variations saisonniares sur

les séries. Cette technique consiste essen-
tiellement a ajouter lex estimations d'une
année de données brutes & 1l'extrémité de la
série initiale avant de procéder a le désai-
sonnalisation proprement dite. Les donnéas
estimatives proviannsnt d'extrapolations
prospectives réalisdes par deas modales ARMMI
(modeles autorégressifs a moyennes mobilaes

intégrées) du type Box-Jenkins.

La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait
surtout appel @ la méthode de rapport aux
moyennes mobiles pour effectuer le lissage da
la série modifiée et obtenir une astimation
provisoire de la tendance-cycle, calculer les
rapports de la série initiale (ajustée) aux .
astimations de la tendance-cycle, et estimer
les facteurs saisonniers a partir de ces dits
rapports. Les facteurs saisonniers définitifs
ne sont produits que lorsque ces opérations
ont éte exécutdes & plusieurs reprises. Ces
atapes déterminant les facteurs saisonniers
nacessaires au calcul des données désaisonna-

1 La dasaisonnalisation des séries temporelles
économiques: qualques remarques; tiré de la
Revue statistique du Canada, aocit 1974.

2 Pour de plus amples informations voir La
méthode de désaisonnalisation X11ARMMI BB,
par Estells Bee Dagum, Statistique Canada.
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sures that the estimated seasonal factors are
derived from an unadjusted series which in-
cludes all the available information about the
series, 1.@., the current month's unadjusted
data as well as the previous month's revised
unadjusted data.

While seasonal adjustment permits a better
understanding of the underlying trend-cycle of
a series, the seasonally-adjusted series still
contains an irregular component. Slight month-
to-month variations in the saasonally adjusted
series may be simple irregular movements. To
get a better idea of the underlying trend,
users should examine several months of the
seasonally adjusted series.

The Canada seasonally adjusted total 1is
derived "indirectly" by the summation of the
individually seasonally adjusted kinds of
business.

Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates

Seasonally adjusted constant dollar estimates
are obtained by deflating the current dollar
seasonally adjusted data by an implicit price
index supplied by the National Accounts and

liséas finales sont exécutées & chague mois.
Cette approcha garantit que la série non-
déssisonnaliséa, & partir de laguelle sont
calculées les estimations des factaurs saison-
niers, inclut toutes les données les plus
récentes relativement a ladite série, c.-i-d.,
les données non-désasisonnalisées qui portent
sur le mois courant et les données non-désai-
sonnalisdes révisdes du mois précédent.

Bien que la désaisonnalisation permette de
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta-
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en
contient pas moins une composante irréguliére.
De légéras variations d'un mois a l'autre dans
la série désaisonnalisée peuvent n'étre que de
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une
meilleure idée de la tendance fondamentale,
les utilisateurs doivent donc examiner les
séries daesaisonnalisées d'un certain nombre de
mois.

Le total désaiscnnalisé au niveau du Canada
est dérivé de "fagon indirecte” en faisant la
somme des genres de commerce désaisonnalisés
séparément au prealable.

Estimation désaisonnalisées en dollars cons-
tants

Les estimations désaisonnalisées en dollars
constants sont obtenues en dégonflant les
données désaisonnalisées en dollars courants
au moyen d'un indice implicite de prix fourni

Environment Division. The total constant par la Division des Comptes Nationaux et de

dollar seasonally adjusted estimates are 1'Environnement. Les estimations totales

derived by employing the indirect seasonal désaisonnalisées en dollars constants étaient

adjustment method. cbtenues par l'emploir de la méthode de
désaisonnalisation indirecte.

Retall Trade, April 1994 -3G- Commerce de détail, avril 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




APPENDIX III
TRADE GROUP COVERAGE

o010

6011
6012

020

6013
6014
6015

6016
6019

6151

6211

6212

6213
6221

6222
6223

nen

6231
6232
6239
g0

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermerkets
Grocary stores (except supsrmarkets)

All Other Food Stores

Bakery products stores

Candy and nut stores
Fruit and vegetable stores
Mant markets

Othar specialty food stores, n.e.c.
Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies

Patsnt medicine and tociletries stores
Shoe Stores

Shoa stores

Men®s Clothing Stores

Men's clothing stores
Women®s Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods stores

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Stores

Housashold furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture storas (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
Aﬁpli-nc., television, radio and stereo
stores

Television, radio and stereo stores
Appliance, television, radio and stereo
repair shops
Household Furnishings Stores
Floor covering stores
Drlp.rK stores

[ ]

Other household furnishings stores

tMotor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealars
Automobile {used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating
accessories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Othar recresational vehicle dealers

APPENDICE III
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

olo

6011
6012

6013
6014
6015
6016
6019

6211

6212

6213
6221

6222
6223

6231
6232
6239
lo0

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d’alimentation et épiceries

Supermerchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries 1
Confiseries at magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande

Autres magasins d'alimentation
spécialises, n.c.s.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetés et de
produits de toilette

HMagasins de chaussures

Magasins de chaussures

Nagasins de vitements pour hommes
Magasing de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour damss
Autres magasins de vétements

Magasins de vétements pour enfants
Magasins de fourrures

Autres magazins de vétements, n.c.a.
Magasins de tissus et de files

Magasins de meubles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de meaison

(avec agparoils ménagers et accessoires
d'ameublement) 4

Magasins de meubles de maison »
(sans -gp-ruxls ménagers ni accassoires
d'ameublement) i

Ateliers de réparation de maubles
Magasins d'sppareils ménagers, de postes
de télavision et de radio et d'appareils
stéréophoniques " )

Magasins de postes de télévision et de
radio et d'appareils s{ériophon;?u-s
Ateliers de reparation d'appareils
ménagers, de postes de téalevision et de
radio et d'appareils stérecphoniques

Magasins d'accessoires d’ameudblement

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures

Autres magasins d'accessoires d'ameublement

Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves _
Concessionnairses d'sutomobiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisees et de
roulottes de voyage

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires pour batesaux
Marchands de motocyclettes et de

mo toneiges

Autres marchands de vehicules de loisir
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pidces et d'accessoires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply storas 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
! pour l'automobile
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores piecas et d'accessoires
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations genérales) )
6352 P-ing and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6356 Ateliers do remplacement de glaces pour
] 5 p véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
h ) véhicules automobiles
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
vehicules automobiles
6391 Car washes | ) 6391 Lave-autos
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasing a rayons
6412 General stores y 6412 Magasins généraux
6413 Other gnnnral marchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 BooK and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Flauristes
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries 1
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitra et de
apier pein
6581 Toy and hobby =ztoras 6581 ﬁagnging de jouets et d'articles de
o181
6582 6ift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport
6562 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes i
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magnétiquas
6561 Jewellery stores 6561 Bijouteries A
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 etglznrs de réparation de montres et de
1joux
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spirituesux
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores 6023 Magasins de biére
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a.
6592 Opticians' _shops . 6592 Opticiens A
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art ot magasins de
fournitures pour artistes .
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages st de maroquinerie
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
pierras tombales
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison
6597 Coin and stamp dealers 6597 g;:;h-nds de piéces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
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