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Data in Many Forms...

Statistices Canada disseminates data in a variety
of forams. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0T6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal  (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Torento (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg  (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces
and territories, +for users wha reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontaric 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

Southern Alberta 1-800-882-5616
Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551

Telecommunications Device for the

Hearing Impaired 1-800-363-7629

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased from 1local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A OT6.

(1-613-951-7277)
Facgimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les donnees sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et speciales sont offertes. Les donnees
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de reférence géographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
donnees agregees est possible par le truchement de
CANSIM, la base de donneées ordinolingue et le systéme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent étre adressees a:

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0T6 telephone:
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de
Statistique Canada a:

Halitax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Mortréal  (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary  (1-403-292-6717)
Toronto  (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)

Winnipeg  (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des xones
de comsunication locale des centres regionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edocuard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-BB2-5616
1-800-563-7828
1-B00-663-1551

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannique et Yukon

Appareils de télécommunications pour
les malentendants 1-800-363-7629
Comment commander les publications
On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorigés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en eacrivant a la Division du marketing, Venteg et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numero du télécopieur (1-613-951-1584)
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Numéroc sans frais pour commander

seulement(Canada et ftats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualite du service au public,
Statistique Canada observe des normes atablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services i
recouvrement des couts et de services aux repondants.
Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
regional de Statistique Canada le plus prés de chez
vous.
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statistiques précises et actuelles.




SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.

x confidential to meest sacrecy reguirements
of the Statistics Act.

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420), as well as many other series are

availsble to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadiasn Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in wmachine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canads,
Ottswa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or
the regionsl advisors at the Statistics
Canada offices located scross Canads.

This publication was
direction of:

e G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

prepared under the

e B. Nemes, Assistant Director, Distributive
Trades Sub-division, Industry Division

e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributiva Trades Sub-division, Industry
Division

e P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI| Z39.48 - 1984.

&

SIGHES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employes uniformement
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

. n'ayant pas lieu de figurer.
- naant ou zero.
-= nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relstives au secret.

HOTA

Les chiffras ayant été arrondis, les totaux ne
corrsspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

Ls banque de données informatisses de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
sctuelles et historiques sur le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2620), et sur de
nombreuses autres saries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnsl de CANSIM de la Division
de 1la diffusion, Statistique Canads, Ottawa,
K1lA 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionsux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canads.

Cetta publication a @té rédigée sous la direction de:

e G.M. Andrusiak, Division de

1'industrie

dirscteur,

directeur adjoint, Sous-division des
distributions, Division de

e B. Nemes,
commerces de
1'industrie

e B. Thériault, chef, Section du commerce de
détail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de 1'industrie

e P. Desjardins, Economiste principsle, Section
du commerce de detail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de |"’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials®, ANSI Z39.48 - 1984.

&
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Note to users

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology; seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
(containing revisions to the previous year) of
tHis publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisateurs

Les utilisateurs qui sont interessés d’'obtenir
plus de renssignements concernant la méathodo~-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilaté
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
tincluant les révisions de 1’'année précéedente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de datail.

Retail Trade, August 1984
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, aodt 1994
Statistique Canada - n®* 63-005 au catalogue
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HIGHLIGHTS

in July, consumer spending in
in August. The

After a drop
retail stores picked up again

increase was broadly basad with all sectors
reporting higher sales. But the gain was not
widespread geographically: only Quebec,

Ontario and Manitoba reported highar sales in
August.

Seasonally adjusted retail sales rose 0.97 +to
$17.3 billion in August. Retailers recorded
strong and steady sales growth from Novaember
1993 until March 1994. Since then, however,
total reteil sales have been levelling off.
Despite this recent weakness, August's retail
sales were 6.27 higher than in August 1993.

A broadly-based increase in August

All retail sectors grew in August. The largest
incraases were in the automotive (+1.17 to
$6.0 billion) and clothing (+3.27 to $1.0 bil-
lion) sectors.

The sales increase in the automotive sector
was due to a 1.7% rise in the sales of new mo-
tor vehicle and recreational vehicle daealers.
This advance followed a sharp 8.97 decline in
July, and came in spite of a 1.5Z dacline in
the number of new vehicles sold. Sales by gas-
oline service stations and automotive parts,
accessories and services outlets remained
unchanged in August after increases in July.

Spending in clothing stores advanced 3.27 in
August, which more than offset the 0.3%
decline in July. Clothing retailers have been
experiencing a strong rate of salas growth
since the beginning of the year. All four com-
ponents of the clothing sector recorded higher
sales, particularly shoe stores (+10.27).

FAITS SAILLANTS

des consommateurs liees au com-
encore en aout
L‘augmentation a

Los dépenses
morce de détail ont augmenteé
apras une baisse en juillet.

été@ géneralisée puisque tous les secteurs
rupportent des ventes plus elevées. Ce gain
n'est pas reflété dans toutes les provinces

car seulement le Québec, 1l'Ontario et le Mani-
toba ont rapporté une hausse da leurs ventes

en aout.

Les ventes désaisonnalisées du commerce de
ditail ont sugmenté de 0.97 pour atteindre
$(7.3 milliards. Les détaillants enregistrent
ute forte et constante croissance de laurs
ventes depuis novembre 1993 jusgqu'a mars 1994.
Depuis, les ventes totales du commerce de
datail se sont stabilisées. Malgré ce récent
repli, les ventes du commerce de détail en
aplt sont 6.27 plus élevées que celles d'aocit
1993,

Une hausse générale méne les ventes en aondt

Tous las secteurs du commerce de détail ont
déclaré des hausses en aclUt. Les augmentations
les plus importantes proviennent du secteur de
l'automobile, en hausse de 1.1Z & $6.0 mil-
liards, et du secteur du vatement, en hausse
de 3.27 a $1.0 milliard.

La hausse des ventes dans le secteur de 1'au-
tomobile est due a l'augmentation de 1.7/ des
ventes des concessionnairas d'automobiles
reufs et des marchands de vahicules de loisir.
Cette haustse fait suite @ une baisse marquée
ce 8.9/ en juillet malgré une baisse de 1.5/
cu nombre de vehicules automobiles neufs
vendus. Les ventes des stations-service et des
ragasins de piéces et d’'accesscires pour véhi-
cules automobiles et services demeurent in-
changées en aout aprés des hausses en juillet.

Les dépenses dans les magasins de vatements
ant augmenté de 3.27 en acit,; contrebalangant
on majeure partie la baisse de 0.3 en juil-
let. Les détaillants de vétement ont enregis-
{ré@ un taux de croissance important de leurs
ventes depuis le dabut de l'année. Toutes les
composantes lides aux vaetements ont rapporté
tune augmentation de leurs ventes en aoit,
particulierement les magasins de chaussures
(+10.27).

Retail Trade, August 1934
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Ccmmerce de détail, aodt 1994
Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue



Hixed provincial patterns

Only three provinces reported higher sales in
August: Quebec (+1.67), Ontario (+1.5Z) and
Manitoba (+1.27). Sales fell or remained
unchanged in all other provinces and terri-
tories.

Compared to August 1993, the largest increases

MHouvesents provinciaux différents

seulement ont rapporté des
ventes plus élevées en aoGt: le Ruébec
(+#1.67%Z), l'Ontario (+1.57) at le Manitcba
(+#1.27). Las ventes ont baissé ou sont demeu-
rées inchangées parmi les sutres provinces et

territoires.

Trois provinces

Comparativement & aolt 1993, les augmentations

were reported by British Columbia (48.5%Z) and les plus significatives ont été rapportées en

Alberta (+8.27). Colombie-Britannique (+8.57) et en Alberta
(+8.27).

Reta'l Trade, August 18984 v Commerce de detail, aout 1994

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



Chart 1 Graghique 1

Retail Sales, Canada Ventes au detail, Canada
$ billions $ milliards
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Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. its *  Avant 1991, les données incluent la taxe de vente fédérale. La
successor, the Goods and Services Tax is not included in taxe sur les produits et services qui lui a succedé n'est pas
the 1991 and later data. mcluse en 1991 et dans les données ultérieures.
Chart 2 Graphique 2
Retail Sales - Canada Ventes au detail - Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent de vente fédérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991

data. et aux données subséquentes.
" Trend represents smoothed seasonally adjusted data. ! La tendance représente les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends! - Canada,
By Major Group

Tendances! des ventes au detail - Canada,
par groupe principal
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lissees.
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canada

LECTURES; SUGGEREES

Choisies parmi les publications
de Statistique Canada

Title

Department Store Sales and $tocks,
Monthly, Bilingual

Department Store Sales by Region,
Advance Relesase, Monthly, Bilingual

New Mator Vehicle Sales, Monthly,
Bilingual

Retail Chain and Departaent Stores,
Annual, Bilingual

Vending Machine Operators, Annual,
Bilingual

Direct Selling in Canada, Annual,
Bilingual

Campus Rookstores, Annual, Bilingual

Annual Retail Trade, Annual, Bilingual
Market Research Handbook, Annual,
Bilingual

Retail Commodity Survey, Occasional,
Bilingual

Titre ' Catalogue

Ventes ot stocks des grands magasins, &«3-002
Mansuel, Bilingue

Ventes ies grands magasins par région, «3- 004
Rapport provisocirae, Mansuel, Bilingue

Ventes e véhicules automobiles neufs, 6©3-007
Mansual, Bilingue

Magasin: de détail 3 succursales et &3-210
les grands magasins, Annuel, Bilingue

Exploitants de distributeurs €3-213
automatiques, Annual, Bilinguas

La vent: directe au Canada, Annuel, e3-218
Bilingue

Librairies de campus, Annuel, ©3-219
Bilingus

Commerce de détail annuel, Annuel, 63-223
Bilingus

Recueil statistique des études de 63-224

marché, Annuel, Bilingue

Enquéte sur les marchandises vendues «3-541
au détail, Hors série, Bilingue

To order a publication you may telephone
1-613-951-7277 or use faceimile number
1-613-951-1584. For toll free in Canada
only telephone 1-800-267-6677. When
ordering by talephons or facsimile =
written confirmation is not required.

Pour cobtsnir une publication veuillaz tdléphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numaro du télé-
copieur 1-613-951-1584. Pour appelsr sans frais,
au Canada, composez le 1-800-267-6677. Il n'aest
pas nécessaire de nous faire parvenir une con-
firmation pour uns commands faite par téléphone
ou télécopieur.
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YABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from
Sales previous month
Year-to-
Ventaes date| Variation p. r.
au mois précéedent 1
1994
August July Juna May ) August July
1994 1994 1994 1994 |Cumulatif 1994 1994 #
. AoGit| Juillaet Juin Mai Aotit| Juillaet =
o.
millions of dollars - millions de dollars
Iﬁade Group - Canada .
1 Supermarkets and grocery stores 4,195.1 4,180.0 4,161.7 §,164.5]| 33,151.8 0.4 0.4
2 All other food stores 324.7 316.9 291.4 286.1| 2,343.6 2.4 8.8
3 Drugs and patent medicine stores 1,012.9 1,010.9 1,009.1 1,013.5 8,100.8 0.2 0.2
4 Shoe stores 166,2 149.0 148. 1 151.2 1,192.0 10.2 0.6
£ Men's clothing stores 155.5 154.0 185.2 186.2( 1,237.4 1.0 -0.8
6 Women's clothing stores 338.1 331.7 337.3 325.1| 2,603.8 1.9 -1.7
7 Other clothing stores 394.2 384.3 381.9 364.1| 2,946.7 2.6 0.6
8 Household furniture and appliance 721.2 718.6 717.0 720.6| 5,653.8 0.4 0.2
stores
9 Housshold furnishings stores 193.9 195.0 188.4 192.6| 1,543.5 -0.6 3.5
10 Motor vehicle and recreatiocnal 3,769.0 3,704.3 4,068.3 3,893.5( 30,828.4 %7 -8.9
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,219.0 1,219.0 1,202.3 1,192.2| 9,537.2 - - 1.4
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 1,000.6 990.8 969.4( 7,929.7 -- 1.0
and services
13 General merchandise stores 1,800.1 1,786.4 1,813.0 1,785.9( 14,346.1 0.9 -1.6
14 0Other semi-durable goods storas 606.3 597.8 587.9 585.0] 4,638.8 1.4 .7
15 other durable goods stores 479.2 477.1 477.8 64764.3| 3,770.2 0.4 -0.1
16 Other retail stores 905.4 909.5 aas.1 874.7| 6,979.6 -0.4 3.0
17 Total, all stores 17,279.% 17,133.& 17,813.4 17,144.8|136,803.4 0.9 =1.6
Regions
18 Newfoundland 284 .8 286.6 289.4 285.1 2,280.0 -0.6 -1.0
19 Prince Edward Island 70.9 70.9 71.9 72.2 579.3 - - -1.5
20 Nova Scotia 535.8 542.5 540.4 530.9 4,351.8 -1.2 0.4
21 New Brunswick 409.8 414.0 422.9 413.2 3,334.4 -1.0 -2.1
22 RQuaebaec 4,216.0 4,149.3 4,286.1 4,223.8| 33,523.1 1.6 -3.2 t
23 Ontario 6,350.0 6,255.9 6,405.3 6,281.9| 50,191.0 1.5 -2.3
24 Manitoba 581.3 574.2 581.9 554.8 4,606.0 1.2 -1.3
25 Saskatchewan 521.6 525.3 519.1 512.6 4,105.1 -0.7 1.2
26 Alberta 1,844, 1 1,8643.4 1,836.5 1,824.5| 14,533.0 - - 0.4 ]
27 British Columbia 2,410, 2 2,416.0 2,404.9 2,390.3| 18,858.2 -0.2 0.5
28 Yukon 15.8 16.0 16.4 16.7 131.4 -1.2 -2.5
29 Northwest Territories 39.2 39.3 38.6 38.7 310.0 -0.3 1.8
Retail Trade, August 1984 Commearce de détail, aolt 1994
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from
prsvious month

Variation p.

r.

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année pricédents

au mois precaedent
Year-to-~
1994 ] B Y 193 1994 1993 1594
Juin Mai Aout| Juillat Juin Mai|Cumulatif N
Par cent - pourcentage
Groupe de comserce - Canada
-0.1 1.1 4.8 5.6 5.7 5.3 5.0| Supermarchés d'alimentation et 1
epiceries
2.6 3.8 14.3 11.5 2.6 -1.8 3.2 Tou:.iizm:gt:zzozng-:in: 2
-0.4 0.1 1.1 2.1 2.1 3.4 2.8| Pharmacies et magasins de 3
madicaments brevetées
-2.0 5.3 19.8 11.8 11.4 13.8 12.3| Magasins de chaussures 4§
0.6 -1.2 7.8 5.6 8.8 6.5 8.2| Magasins de vétements pour hommes 5
3.8 1.9 5.2 2.1 4.6 1.2 1.9| Magasins de viatements pour demas 6
4.9 0.4 7.6 2.7 8.5 3.1 3.8| Autres magesins de vatements 7
-0.5 2.0 2.8 2.1 2.9 4.0 1.5| Magesins de meubles et d'sppareils 8
ménagers
-2.2 - = .2 0.4 4.0 3.6| Magasins d'accessoires d‘ameublement
4.5 1.7 o .9 19.5 14. 6 16.1 Con::::i:zgiizoz*d:i:igiig%:: 10
0.8 1.4 1.4 .9 1.3 1.6 0.2| Stations-sarvice 11
2.2 -2.5 10.2 .9 11.6 8.2 10.5| Magesins de pisces et d'accessoires 12
pour sutomobilas et services
1.5 0.6 A 4.9 6.8 4.8 Magasins de marchandises diverses 13
0.5 5 2 8.1 6.0 4.4 Autres magasins de produits 14
semi-durables
0.7 2.0 10.0 9.8 10.9 9.4 8.6| Autres magasins de produits 15
durables
1.0 2.8 9.1 9.8 6.6 5.0 5.0| Autres magasins ds vente msu détail 16
1.6 1.1 6.2 5.9 8.6 6.0 6.6| Total, ensemble des magasins 17
Régions
1.5 0.9 1.8 2.5 %.8 3.9 3.1| Terre-Neuve 18
-0.4 0.6 -1.2 -0.4 3.6 2.7 3.4| fle-du-Prince-Edouard 19
1.8 -2.3 -0.5 715 4 0.3 -0.% 3.2| Nouvelle-Ecosse 20
2.3 1.3 -1.8 -0.3 1.9 0.4 1.5| Nouvaau-Brunswick 21
1.5 3.3 5.6 5.1 9.6 8.3 7.2| Guébac 22
2.0 0.2 6.6 5.4 8.6 6.2 6.2| Ontario 23
4.9 -3.7 6.4 2.9 7.8 1.4 4%.4| Manitoba 26
1.3 -2.0 7.8 9.6 11.4 8.3 8.6| Saskatchewan 25
0.7 0.1 8.2 8.3 9.0 8.0 8.0| Alberta 26
0.6 3.2 8.5 9.3 10.1 9.9 8.4 Colombie-Britannique 27
-1.7 2.0 -6.7 -8.3 -%.7 -1.9 -4.2| vukon 28
-0.3 -0.2 13.3 17.1 15.2 16.1 16.1| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, August 1884 b Commerce de détail, ac(t 1994
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TABLE 2. Retail Sales, Not Ssasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
August July June May| Year-to-date
1994 1994 1994 1994 199
No. Aoat Juillet Juin Mai Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,106.9 4,437.6 4,296.3 G,166.2 32,844.2
2 All other food stores 330. 1 351.7 306.8 293.2 2,307.0
3 Drugs and patent medicine stores 999, 1 969.4 1,005.4 995.7 758441
4 Shoe stores 159.9 134.9 151.6 160.2 1,072.8
5 Men's clothing stores 124.5 126.7 159.2 150.3 1,023.0
6 KWomen's clothing stores 322.9 324.9 240.2 332.9 2,339.6
7 Other clothing stores 414.6 345.5 36%.6 336.9 2,584.3
8 Household furniture and appliance stores 725.2 716.2 712.8 659.3 5,211.8
9 Household furnishings storas 208.8 201.3 202.3 191.0 1,454.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,892.1 3,949.3 6,873.2 4,809.4 32,028.1
dealers
11 6Gasoline service stations 1,334.3 1,341.9 1,266.0 1,209.4 9,498. 6
12 Automotive parts, accessories and services 1,009.2 1,036.7 1,107.3 1,080.3 7,710.8
13 General merchandise stores 1,737.7 1,640.2 1,747.5 1,701.2 12,546.2
14 Other semi-durable goods storss 620.8 598.7 631.5 653.7 4%,290.8
15 Other durable goods stores 478.3 467.7 478.5 456.1 3,338.6
16 Other retail stores 927.2 1,026.6 9%6.0 872.3 6,570.9
17 Total, a1l stores 17,391.6 17,667.4 18,589.3 18,066.2 132,665 .4
Regions
18 Newfoundland 296.% 301.0 302.3 289.5 2,181.9
19 Prince Edward Island 79.0 82.0 78.9 74.8 560.0
20 Nova Scatia 547.5 563.4 581.6 550.5 4,185.0
21 New Brunswick 410.5 431.6 449.2 432.3 3,200.1
22 Quebec 4,238.5 4,32%3.7 4,659.1 §,66%.4 32,935.0
23 oOntario 6,276.1 6,3864.7 6,870.9 6,564.8 48,359.9
26 Manitoba £73.4 580.3 615.2 580.7 4,435.6
25 Saskatchewan 525.7 532.2 550.5 527.1 3,976.1
26 Alberta 1,869.9 1,884.8 1,932.2 1,888.5 14,055.1
27 British Columbia 2,516.6 2,622.3 2,487.4 2:436.8 18,344. 1
28 Yukon 18.5 19.4 19.3 17.4 130.0
29 Northwest Territories 39.5 %1.9 42.7 39.2 302.5
Retail Trade, August 1984 —Ge Commerce de detail, aout 1994
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TABLEAL 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce ot la région

(périndes courantes)

Change from pravious year

Variation par rapport a l'année pracedente

Ag53e Yo% 1994 e { B 1
Aout Juillet Juin Mai Cumulatif N°
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
5.2 2.2 7.7 2.5 4.7( Supermarchés d'slimentstion et @piceries 1
14.5 13.3 1.3 =3.0 3.2| Tous les mutres magasins d'alimentation 2
2.5 -0.3 3.1 BEZ 2.9| Pharmacies st magasins de médicaments brevetés 3
19.2 7.6 11.0 10.7 11.7| Magasins de chaussures 4
9.2 3.0 11.0 2.1 8.2 Magasins de vétements pour hommes 5
6.1 0.8 6.5 -1.3 2.3 Magesins de vétements pour damas 6
9.2 2.1 11.3 1.3 4.3 Autres magssins de vatements 7
3.8 -1.2 5.7 6.2 1.6 Magasins de meubles et d'appsreils ménagers 8
5.8 0.6 0.3 4.6 3.2 Magasins d'accessoires d'amsublement 9
12.0 4.6 20.0 18.2 164.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot racraéatifs
2.5 2.3 2.3 1.1 0.4 Stations-service 11
12.9 7.0 1.4 9.2 10.5| Magasins da piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.2 3.6 9.4 3.2 5.7| Magesins de marchandises diverses . 13
12.0 6.1 6.5 4.5 5.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
11.9 7.9 13.0 7.6 8.9| Autres megmsins de produits durables 15
8.4 Bi2 10.1 2.7 5.1| Autres megasins de vente au détmil 16
7.9 3.6 10.4 6.9 6.8 Total, ensemble des magasins 17
Régions

3.6 0.1 5.5 4.0 3.0| Terre-Nsuve 18
-0.5 -3.6 3.7 6.6 2.8| Ile-du-Prince-Edouard 19
0.7 -1.9 2.7 -0.9 2.7| Nouvelle-Ecosse 20
-3.6 -6.5 3.2 1.8 0.7| Nouveau-Brunswick 21
745 195 11.0 8.2 7.3| Québec 22
8.2 3.7 11.8 5.8 6.5| Ontario 23
4.3 1.5 9.1 2.1 4.4| Manitoba 2%
10.0 i 12.3 8.0 9.0| Saskatchewan 25
9.6 6.0 10.0 8.4 8.1| Alberta 26
11.8 8.3 10.0 10.3 8.9| Colomhie-Britannique 27
=3.1 -10.8 -3.2 -3.8 ~4.2| Yukon 28
16.64 13.6 18.4 16.2 16.2| Territoires du Nord-Ouast 29
ggg;tlrsagi}‘a %:g_uga:?m I e Commerce de détail, apit 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group Vamtas
Quarter 2| Quarter 1| Quartar 4| GQuarter 3, Quarter 2
No. Trim-:tlzqg Trin-st1=91 Triu-:tlzqz Trillstlzqg Trin-stlzgz
S millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 12,634.0 11,665.7 12,336.0 12,2640.3 11,999.9
2 All other food stores 870.6 754.6 873.6 876.2 897.9
3 Drugs and patent medicine storas 2,990.3 2,885.4 3,269.9 2,940.4 2,906.9
4 Shoe storas 461.9 316.1 £00.6 412.1 418.6
& Men's clothing stores 454.0 317.8 654 .1 376.3 419.5
6 Women's clothing stores 987.9 703.9 1,190.2 968.3 968. 1
7 Other clothing stores 1,034.8 789.4 1,398.3 1,105.9 984.5
8 Housshold furniture and appliance stores 2,029.1 1,741.3 2,521.8 2,156.4 1,962.6
9 Household furnishings stores 574.6 469.8 644.9 £90.1 559.9
10 Hotg:-I:t:cln and recreational vehicle 14,097.3 10,089.5 9,882.5 10,679.4 12,123. 6
11 Gasoline service stations 3,869.2 3,283.2 3,567.0 3,832.3 3,5852.7
12 Automotive parts, accessories and services 3,195.6 2:469.2 2,990.2 2,766.5 2,891.9
13 General merchandise stores £,097.8% 4,070.7 6,948.4 4,886.7 4,842.7
14 Other semi-durable goods stores 1,813.1 1,258.3 2,035.6 1,664.2 1,733.1
15 Other durable goods stores 1,349.1 1,043.5 1,712.9 1,288.5 15,253.0
16 Other retail stores 2,610.5 2,008.6 2,871.6 251621, 3 2,494.0
17 Total, all stores 53,769.6 43,836 .8 53,397.4 49,6405.1 50,008.8
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 274.6 247.9 274.8 T 259.1
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 65,2 63.9 71.9 61.9 62.0
4 Shoe stores 5.2 3.8 7/d 5.8 £.0
E Men's clothing stores 4.1 2.4 8.1 3.6 3.6
& MWomen's clothing stores 12.2 8.2 20.4 13.7 12.3
7 Other clothing stores 9.3 10.6 31.0 18.6 17.2
8 Household furniture and appliance stores 20.% 17.2 34.4 264.% 20.6
9 Household furnishings stores 3.6 2.6 5.2 3.9 3.6
10 Motor vehicla and recreational vehicle 192.6 125.2 113.1 149.6 171.1
salers
11 Gasoline service stations 70.8 67.5 78.4 89.2 78.8
12 Automotive parts, accessories and services 47.7 24.3 49.2 39.2 39.8
13 General merchandise stores 103.1 79.6 157.0 105.a 98.4
14 Other semi-durable goods stores 29.0 18.1 21.5 28.3 26.8
15 Other durable goods stores 10.9 9.1 18.8 11.3 10.8
16 Other retail stores 19.4 17.3 32.0 22.5 21.5
17 Total, all stores a7z.a8 711.6 937.3 as5s.8 841.2
Retail Trade, August 1994 - Commerce de déetail, aolt 1994
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TARBLEAU 3. Ventes au détail,

(estimations trimestrielles)

non-désadsonnalisées, selon le gr P

de rce et la région

Change from previous year 4
Variation par rapport a l'année précedente
Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter zl Sl ST
Trimn:ilzgg Trim.s{129? Trin-:tlzgz Trin.silzgg Trimostlzgg. N*
Paer cent - pourcentage e
5.3 4.9 4.2 5.9 4.5| Supermarchas d'alimentation et épiceries 1
-3.0 2.2 5.4 11.3 10.9| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.9 4.1 7.8 10.8 11.4| Pharmacies et magssins de madicaments brevetas 3
10.3 11.9 8.5 9.2 7.7| Magasins de chaussures 4
8.2 9.9 6.7 3.8 %.9] Magssins de vétements pour hommes 5
2.0 1.6 1.8 5.5 6.0| Magasins de vétements pour dames 6
5.1 1.8 6.4 14.7 8.4 Autres magasins de vétements 7
3.4 -0.2 7.6 11.7 11.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
2.6 4.0 6.1 3.2 2.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.3 16.2 10.8 6.9 7.6 Con::s:}g:g:i;:: de véhicules sutomobiles 10
0.5 -1.2 -0.1 2.2 ~0.3| Stations-service 11
10.5 a1 6.5 7.3 4.0 H-g::ig:ogz1:25:::‘::vg;::cossoiroc pour 12
6.6 -0.7 -2.3 -2.2| Magasins de marchandises diverses 13
2.7 2.0 1.7 7.0| Autres magasins de produits semi-durables 1%
9.5 4.1 5.9 8.0| Autras magasins de produits durables 15
4.7 3.2 -1.2 0.9 =1.1| Autres magasins de vente au détail 16
7.5 6.9 5.6 5.3 £.9| Total, ensemble des magasins 17
Terre-Neuve
6.0 0.7 1.9 -2.0 =2.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 Tous les autres magasins d'slimentation 2
5.1 3.3 1.5 8.8 9.(| Pharmacias et magasins de médicamants brevetes 3
3.3 11.8 -2.6 7.9 3.2( Magasins de chaussures 4
12.0 16.3 16.3 12.2 18.0| Magasins de vétemants pour hommes 5
-0.6 2.2 11.6 16.6 12.6| Magssins de vatements pour dames 6
~46.2 -7.3 3.0 7.3 12.1| Autres magasins de vatements v/
-1.0 3.3 6.6 17.4 13.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-2.5 -10.1 -11.6 -3.3 -23.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
12.8 14.6 0.1 4.8 1.5| Concessionnaires de véhicules mutomobiles 10
et recreatifs
-10.3 -9.8 -7.5% -6.6 -7.i3| Stations~-service 11
19,7 18.5 8.3 7.3 1.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services

4.8 4.9 -4.3 -1.6 =2.)| Magasins de merchandises diverses 13
8.3 2.4 -8.7 -7.3 1.3] Autres magasins de produits semi-durables 14
1.7 14.4 -0.8 -0.6 1.9| Autres magasins de produits durables 15
-9.7 0.5 -3.6 -3.0 ~7.2| Autres magasins da venta au détail 16
3.8 3.1 -0.6 0.5 =0.1| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1984 s Commerce de détail, aodt 1984
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly
Estimates)

Sales
Trade Group b
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Trin-stlzgg Trin.st1:91 Trin.st::92 Triu.stlzqg Trim-stlzqz
Is YRR i) millions of dollars - millions de dollars
1 Supsrmarkets and grocery storas 50.9 46.9 51.58 87.4 51.8 <
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 16.7 15.7 17.8 16.8 16.6 :
% Shos stores X X X 1.3 AP
5 Men's clothing stores ¥ X 3
6 HWomen's clothing stores
7 Other clothing stores 6 202 5.2 5.2 2.8
8 Household furniture and applianca stores 6.3 5.1 8.1 6.2 5.8
9 Household furnishings stores 3 1.7 2.6 2.1 20
10 Motor vehicle and recreational vehicle 53.1 34.5 35.9 41.1 47.3
dealers
11 6Gasoline service stations 22.8 21.7 25.1 31.9 26.64
12 Automotiva parts, accessories and services 14.3 10.2 14.3 146.0 13.7
13 General merchandise stores 21.6 16.4 32.5 22.5 20.8
14 Other semi-durable goods stores 9.1 6.2 10.4 12.9 9.4
15 Other durable goods stores .4 2.0 6.3 3.2 22
16 Other retail stores 11.4 8.9 12.3 16.2 1.2
17 Total, all stores 222.2 176 .8 229.3 236.1 214.6
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery storas 460.4 410.5 436.4 456.4 440, 2
2 All other food stores g
3 Drugs and patent medicine stores 108.4 112.0 126.9 108.3 108.4
4 Shoe stores 8.9 6.7 L2 8.8 8.0
5 Men's clothing stores 7.8 5.4 18.2 7.0 7.8
6 komen's clothing stores 26.1 19.0 40.3 27.9 28.0
7 Other clothing stores 21.5 17.8 35.4 23.2 19.8
8 Household furniture and appliance stores 38.5 36.5 53.0 40.6 37.4
9 Household furnishings storaes 12.6 8.7 12.8 Jieri 10.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 417.2 312.2 278.1 362.2 407.6 .
dealers
11 Gasoline sarvice stations 139.0 139.7 176.0 180.6 160.4
12 Automotive parts, accessories and services 85.7 57.9 82.6 75.5 79.0 .
13 Gensral merchandise stores 162.1 126.7 263.6 171.8 164.1 g
14 Other semi-durable goods stores 48.7 37.8 63.9 50.1 47.8
15 0Other durable goods stores 23.6 18.8 40.5 26.3 26.6
16 Other retail stores 94.5 73.8 108.0 106.1 96.0
17 Total, all stores 1,675.6 1,398.5 1,759.2 1,656.3 1,655.5
Retail Trade, August 1934 Commerce de détail, ao(t 1994
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon ls groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous yasar

Variation par rapport & l'snnés précédente

Quarter 2 Quarter 1
1994 1994

Quarter ¢
1993

Quarter 3
1993

Quarter 2!
1993

Groups de commerce

Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestra &|Trimestre 3|Trimestre 2| N*
Per cent - pourcantage
2le-du-Prince-édouard
-1.1 2.0 7.0 9.2 6.5| Suparmarchés d'alimentation et @piceries 1
= § Tous les sutres mmgasine d'alimentation 2
!& 0.8 2.8 4.3 6.8 9,3| Pharmacies et magasins de médicaments brevatés 3
X X 19.8 17.4| Magasins de chaussurss 4
X Magasins de vétements pour hommes 5
Magasins de vétements pour dames 6
27.4 14.4 15.6 25.3 20.2| Autres magasins de vétements 7
14.6 23.6 22.9 -3.1 =10.5| Magasins de meubles et d'sppareils ménagers a
6.1 28.8 13.7 9.7 22.5| Magasins d'sccessoires d'ammublement 9
122 8.3 0.1 =3.1 2.4| Concessionnaires de veéhiculas automobiles 10
et récreatifs
-6.5 9.3 9.3 17.6 14.2| Stations-service 11
4.6 8.3 3.9 13.3 12.7| Magasins de pisces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.9 11.3 3.5 3.6 -2.0] Magasins de marchandises diverses 13
=3.8 17.0 26.9 33.1 40.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
10.9 -1.8 -11.5 5.4 -17.2| Autres magasins de produits durables 15
1.6 -5.5 -11.8 -11.1 -4.7| Autres mmgasins de vents su détail 16
3.5 6.6 6.9 6.8 5.t| Total, ensemble des magasins 17
Nouvalle-fcosse
4.6 1.8 -2.8 3.7 0.%| Supermarchdas d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres mmgasins d'alimentation 2
0.1 7.0 -0.9 4.5 8.2| Pharmacies et magasins de méddicaments brevetas 3
10.6 31.0 18.9 9.4 =5.7| Magasins de chaussures 4
- - 4.3 0.5 2.2 5.3| Magasins de vatements pour hommes 5
-6.8 -2.5 3.5 9.9 8.5i| Magasins de vataments pour dames 6
8.4 6.4 4.0 7.8 5.2| Autres magasins de vétements 7
2.8 71 5.1 -0.8 0.5| Magasins de maublex et d'apparsils ménagers 8
17.8 -4%.3 -13.3% -2.4 ~2.%| Magesins d'sccessoires d'ameublement 9
2.4 26.0 10.5 11.0 8.5 Con::s:é::z:ig:: de véhicules automobiles 10
-13.3 1.5 10.3 3.0 =4.7| Stations-service 1
- 8.5 1.7 27.4 31.6 24.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
* automobiles et services
o -1.2 3.6 2.9 9.7 6.0| Magasins de marchandises diverses 13
1.8 12.4 22.5% 14.4 16.5| Autres megasins de produits semi-durables 14
-4.1 -4.5 -9.5 -5.1 ~5.4| Autres megasins de produits durablax 15
0.6 3.8 0.3 2.3 1.1] Autres magasins de vente au détail 16
1.2 7.6 &.1 7.0 %.6] Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1994 = Commerce de détail, aoGt 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2
1994 1994 1993 1993 1993
No. Trimestre 2|Trimestre 1]|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
New Brunsuick
1 Supermarkets and grocery storas 326.3 321.9 357.6 364.8 364.9
2 All othar food stores - 3
3 Drugs and patent medicine stores 9.2 88.2 91.3 79.2 79.0
4 Shoe stores 8.1 5.2 9.2 6.9 6.6
5 Men's clothing stores 8.4 .3 15.5 27 7.6
6 Woman's clothing stores 21.8 15.3 32.6 22.9 22.4
7 Other clothing stores 15.2 13.0 27.7 20.6 16.7
8 Househald furniture end appliance stores 33.8 30.6 48.0 36.2 33.3
9 Housahold furnishings stores 10.1 7.6 1.1 9.9 9.8
10 Motor vehicle and recreational vehicle 324.9 240.9 266.7 290.3 342.1
dealers
11 Gasoline service stations 108.9 9%5.4 107.5 123.4 101.9
12 Automotive parts, accessories and services 80.4 56.5 76.5 69.8 71.0
13 Genaral merchandise stores 139.8 106.2 196.1 134.1 128.4
14 Other semi-durable goods stores 32.9 20.8 40.0 35.4 34.4
15 Other durable goods stores 19.5% 13.7 27.8 17.1 17.1
16 Other retail storas 56.5 42.4 66.3 68.9 61.9
17 Total, all stores 1,288.9 1,069.2 1,363.6 1,295.6 1,287.1
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,583.5 3,322.2 3,466.9 3,397.3 . 3,344.5
2 All other food stores " e ==
3 Drugs and patent medicina stores 767.4 713.4 799.8 747.8 734.0
4 Shoe stores 155.8 95.2 175.3 139.4 149.9
5 Men's clothing stores 118.7 73.8 147.6 92.0 113.6
6 MWomen's clothing stores 280.0 195.4 292.2 255.6 261.0
7 Othar clothing stores 317.8 224.6 363.7 318.1 309.2
8 Household furniture and sppliance stores 526.8 380.6 581.3 571.8 £39.2
9 Household furnishings stores 144.1 96.6 140.1 140.1 149.7
10 Motor vehicle and recreational vehicla 3,595.3 2,353.2 2,282.3 2,736.3 3,160.0
dealers
11 6Gasoline service stations 728.6 670.8 720.6 725.6 706.1
12 Automotive parts, accessories and services 818.9 589.6 776.4 693.3 784.5
13 General merchandise stores 1,116.0 860.7 1,361.8 995.5 1,013.1
14 Other semi-durable goods stores §65.5 285.5 419.2 405.5 403.7
15 oOther durable goods stores 27%5.6 207.7 299.9 245.8 2645.7
16 Other retail stores 461.6 333.8 489,2 402.1 §25.5
17 Total, all stores 13,682.2 10,690.6 12,628.6 12,174.6 12,668.2
Retail Trade, August 1984 _— Commerce de deétail, aolt 1994
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, srlon le groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

Variation par rapport & l'année précadante

Change from previous year

Groupe de commerce

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Quarter 2| GQuarter 1| Quarter 4| GQuarter 3| Quarter 2
l 1994 199 199 1993 1993
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimastra 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N*
Per cent - pourcentage
Nouveau-Brunswick
g -5.4 0.4 2.5 6.7 3.6| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
» X Tous les autres magasins d'alimentation 2
: ' 19.2 19.1 12.0 16.4 13.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
26.1 23.4 13.9 13.8 6.3| Magasins de chaussures 4
9.5 -4.2 11.3 8.3 15.0| Magasins de vaétements pour hommes 5
-3.0 1.9 10.4 13.8 13.0| Magasins de vétemants pour dames 6
-8.7 -10.4 -17.2 2.1 -8.9( Autres magasins de vétements 7
=7 -2.6 -2.2 -0.3 8.1| Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
3.6 4.9 6.3 14.2 15.0| Magasins d'sccessoires d'amsublement 9
-5.0 9.% 8.2 -1.6 11.3 Con::c:ég:g:iri--: de veéhicules automobiles 10
6.9 9.3 15.4 15.1 10.5| Stations-service 11
13.3 -0.6 1.4 1.6, Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
! automobiles et services
8.9 13.1 =-0.3 0.9 0.8, Magasins de marchandises diverses 13
~-4.4 -6.5 -8.6 -6.0 -10.2‘ Autres megasins de produits semi-durables 14
14.6 5.0 -3.7 -7.7 -%.3| Autres magssins de produits durables 15
. -12.0 -6.8 6.1 14.2 9.3 Autres magasins dea vente au détail 16
0.1 5.4 3.8 &.7 5.9 Total, ensemble des magasins 17
Québec
7.1 6.4 2.9 3.3 6.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
4.5 6.0 13.3 15.8 16.5| Pharmacies et magasins de midicaments brevetés 3
4.0 6.8 7.0 1.8 1.3| Magasins de chaussures 4
4.5 5.0 5.6 2.3 0.9| Magasins de vétements pour hommes 5
703 13.3 5.8 7.6 8.5| Magasins da vatements pour dameas 6
2.8 2.5 -6.5 2.2 =3.0| Autres magasins de vétemants 7
-2.3 -6.5 4.0 20.2 16.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagars 8
-3.7 6.9 6.0 2.4 -6.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
g 13.8 19.2 8.5 9.6 2.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs
“ 3.2 2.4 0.4 4.3 -9.0| Stations-service 11
4.4 7.7 5.3 3.8 -0.4] Magasins de pieces at d'accessciras pour 12
automobiles et services
10.2 13.1 8.3 7.5 3.7| Magasins de marchandises diverses 13
15.3 2.6 1.5 10.6 13.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
12.2 a7 9.7 14.6 11.9| Autres magasins de produits durables 15
8.5 6.8 0.2 1.8 -4.4| Autres magasins de vente au datail 16
. a.o 8.8 5.1 6.7 4.0| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1994 LI Commerce de détail, aolt 1884
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group i
Quarter 2| Quartsr 1 Quarter 4! Quarter 3| Quarter 2
No. Trin-stlzgg Trin-stlzg? Trim.stlzgz Trin.stlzgg Trim-stlzgg
TR millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 4,012.7 3,665.3 3,865.9 3,860.6 1,878.8
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 1,128.3 1,085.5 1,220.5 1,123.3 1,135.2
4 Shoe stores 176.8 123.3 188.3 152.4 154.9
5 Men's clothing stores 188.5 132.8 276.9 155.1 174.0
6 Women's clothing stores 379.9 258.6 §66.1 362.6 367.9
7 Other clothing stores 368.8 273.8 515.7 398.0 339.3
8 Household furniture and appliance stores 735.0 666.0 972.5 806.5 721.0
9 Household furnishings stores 226.2 185.7 264.5 217.0 191.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5,415.6 3,958.5 4,026.4 4,029.3 4,621, 1
dealers
11 Gasoline service stations 1,331.6 1,243.3 1,312.9 1,393.7 1,333.4
12 Automotive parts, accessories and services 1,227.9 982.1 1,139.6 1,036.4 1,076.6
13 General merchandise stores 1,825.1 1,652.7 2,596.3 1,791.6 1,753.4
14 Other semi-durable goods stores 650.7 470.8 814.9 591.9 619.3
15 Other durable goods stores 528.1 397.8 682.7 503.6 510.1
16 Other retail stores 1,135.4 876.6 1,251.0 1,170.2 1,106.5
17 Total, all stares 19,649.5 16,049.6 19,892.6 17,922.7 18,316.5
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 476.5 455.1 477.6 478.5 676.3
2 All other food storasx
T Drugs and patent medicine stores 64.8 61.6 71.3 64.9 66.5
% Shoe stores 10.7 8.3 12.4 9.9 10.1
5 Men's clothing stores 13.6 9.7 21.6 11.9 13.4
6 MWomen's clothing stores 1.9 23.3 61.2 32.6 33.3
7 Other clothing stores 33.5 26.9 48.8 36.1 32.6
8 Household furniture and mppliance stores £5.8 50.6 77.4 62.2 §2.2
9 Household furnishings stores 13.4 9.6 14.7 12.9 11.0
10 Motor vehicle and recrestional vehicle 407.1 312.9 321.4 331.2 358. 1
dealers
11 Gasoline service stations 147.0 136.1 147.5 149.5 161.1
12 Automotive parts, accessories and services 95.6 73.8 95.1 90.3 92.2
13 General merchandise stores 226. 1 187.9 302.3 215.9 215.8
14 Othar semi-durable goods stores 50.6 37.1 58.8 46.3 55.8
15 Othar durable goods stores 46.5 33.9 56.5 44.6 45.6
16 Other retail stores 74.5 62.8 88.9 70.9 70.4
17 TYotal, all stores 1,769.8 1,512.2 1,861.5 1,676.9 1,6964.9
Retail Trade, August 1984 - Commerce de détail, aout 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groups de commerces et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

|

Variation par rapport a l'année précadente |

—|

Groupe de commerce

Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quar ter 2!
Trinst:‘o”; Triu:t:-:’? Trimsh‘-:qk Trimtt:zqs Trimstlzqzj' N°®
Per cent - pourcentage |
Ontario

3.5 2.7 2.4 5.1 4.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
g Tous les autres magasins d'slimentation 2
-0.6 -1.0 3.8 & 8.5 Pharmacies et magasinz de médicaments brevetés 3
14.2 15.1 10.5 16.1 15.7| Magasins de chaussures 4
8.4 12.3 4.8 .9 4.5| Magasins de vatements pour hommes 5
3.3 -2.58 -2.8 .2 1.8| Magasins de vétements pour damas 6
8.7 3.2 14.7 29.5 19.3| Autres magasins de vétements 7
1.9 -4.8 E.3 2.9 2.5| Magasins de maubles et d'sppareils ménagers &
17.4 4.9 1.9 -3.5 -0.9| Magasins d'accessoires d'amsublement 9
17.2 18.2 14.6 7.2 10.2 Con::::ég:g:i;:: de véhicules sutomobiles 10
-0.1 -2.7 -5.8 -0.6 0.3| Stations-service 11
16 .1 13.8 7.0 6. 3.6| Magasins de pidces et d‘'accessoires pour 12

automobiles et services
4.1 4.1 -1.1 -2.8 -2.9| Magasins de marchandises diversss 13
5.1 1.2 -0.4 -5.6 -0.7| Autres mmgasins de produits semi-durables 14
3.5 4.3 ~-1.6 2.6 8.3| Autres magasins de produits durables 15
2.6 2.4 -4.7 -2.8 -3.4| Autres magasins de vente au datail 16
7.3 5.9 3.5 3.7 &.4| Total, ensemble des magasins 17

Manitoba
-0.4 Fid] 4.7 9.4 5.1| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
i 8 ", : .| Tous les autres magasins d'slimentation 2
-2.6 -2.9 -7.5 -2.3 =2.0| Pharmacies et magasins de madicaments brevetaz 3
5.4 8.5 1.7 3.9 ~2.7'| Magasins de chaussures 4
1.3 4.8 5.6 8.9 10.4| Magasins da vétements pour hommes 5
-4.2 -2.8 3.6 4.9 4.°/| Magasins de vétements pour dames 6
2.8 -3.0 5.5 6.5 1.7} Autres magasins de vatements Y/
6.9 3.6 13.5 16.0 8.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
21.2 47 .2 32.4 11.6 0.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
13.7 6.9 5.6 1.2 4.0)| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récraatifs

4.1 1.1 -5.1 -5.4 -2.4| Stations-servics 11
2. 7. 9.4 6.8 10.8 7.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
4.8 8.5 1.2 4.0 2.3| Magasins de marchandises diverses 13
-9.4 8.9 -1.0 2.5 6.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
1.9 1.6 1.4 3.2 12.4%| Autres magasins de produits durables 15
5.9 7 7 3.9 7.1 11.4%| Autres magasins de vente au détail 16
q.4 5.5 3.6 5.0 6.5| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1884 -13- Commerce de détail, aolt 1994
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Salas
Trade Group Lo
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| GQuarter 3] Quarter 2
No. Trin.sil:92 Trin-silzg? Trin.:tlzqz Trinlstlzgi Trin.:ilzgz
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan

1 Supermarkets and grocery stores 369.0 333.2 368. 6 371.4 355.2
2 All other food stores o o0 ik o

3 Drugs and patent medicine stores 108.5 98.7 103.6 89.6 89.6
4 Shoe stores 9.9 6.8 9.5 8.3 8.6
5 Men's clothing stores 12.3 8.7 15.9 8.6 9.4
6 HWomen's clothing stores 264.0 17.7 29.3 23.0 27.5
7 0Other clothing stores 24.3 20.8 37.2 27.6 26.7
8 Household furniture and appliance stores 46.6 40.9 55.1 39.1 36.8
9 Household furnishings stores 15.3 13.2 16.8 15.6 15.1
10 Motor vshicla and recreational vehicle 359.5 286.5 305. 1 292.4 320.5

dealers
11 Gasoline service stations 129.2 113.6 126.0 133.7 120.3
12 Automotive paris, accessories and services 131.1 87.0 93.2 94.5 97.2
13 General merchandise stores 199.2 160.3 2645.0 175.4 173.4
14 Other ssmi-durable goods stores 50.1 35.9 62.8 46.6 §1.3
15 Other durable goods storas 41.3 29.5 56.8 41.7 29. 4
16 Other retail storas 73.8 £3.6 83.6 66.2 6%.4
17 Total, all stores 1,602.8 1,315.4 1,618.0 1,665.0 1,666.3
Alberta

1 Supermarkets and grocery stores 1,3647.7 1,282.2 1,357.6 1,315.0 1,272.3
2 All other food stores o

3 Drugs and patent medicine stores 268.0 278.7 330.8 280.5 267.2
4 Shoe stores 33.1 24.0 33.2 31.1 28.9
5§ Men's clothing stores 44.6 35.7 7.3 44.1 45.0
6 MWomen's clothing stores 89.6 69. 6 116.0 107.6 101.0
7 Othar clothing stores 109.5 88.7 154.7 120.3 102.7
8 Housshold furniture and appliance stores 252.3 228.3 22443 267.1 253.5
9 Household furnishings stores 57.8 53.9 68.5 60.5 57.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,506.2 1,052.0 1,001.4 1,000.1 1,157.7

dealers

11 Gasoline service stations 389.0 333.7 382.3 429.5 380.0
12 Automotive parts, accessories and services 381.9 290.0 332.8 318.6 317.7
13 General merchandise stores 523.3 433.0 738.3 528.5 540.0
14 Other semi-durable goods stores 184.2 139.9 229.7 188.0 213.5
15 Other durable goods storss 149.5 113.3 196.4 158.7 150.0
16 Other retail stores 275.2 197.3 288.1 270.9 2588.2
17 Total, all stores 5,668.0 §,652.64 5,672.6 5,164.9 5,186 .8
Retail Trade, August 1984 w Al Commerce de détail, aolt 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, sslon le groupe de commerce at 1a région
(estimations trisestrielles)

Variation par rapport & l'ennée pracidente

Change from previous year

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trinosflzqg Trim-stlz9? Trianstlzgz Trim-stlzqg Trim-stlzgg N°®
Per cant - pourcentage
! Saskatchewan
3.9 1.1 5.7 9.7 1.2 Suparmarchés d'alimentation et @piceries d
Tous les autres magasins d'alimentation 2
zik2 10.1 13.2 15.5 10.8 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
18.2 5.0 3.4 7.5 2.2 Magasins de chaussures 4
31.1 15.8 0.6 3.3 0.8| Magasins de vatements pour hommes [
-12.9 -21.6 -11.9 -15.0 -1.9| Magasins de vétements pour damas 6
-8.8 -13.0 0.6 1.6 2.0{ Autres magasins de veatements 7
28.4 14.8 19.4% 7.5 5.8| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
1.6 5.9 -3.7 -3.6 ~5.5| Magasins d'sccessoirss d'amaublemant 9
12.49 146.9 24.9 15.3 13.4 Con::s:ég:g:i;g: de vahicules automcbiles 10
7.4 5.5 6.5 7o -3.0| Stations-service 11
3%.9 23.4 4.7 10.7 3.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
14.9 10.6 2u57 2.5 =2.9{ Magasins de marchandisss diverses 13
-2.5 -6.7 -2.0 4.8 2.4| Autres magasins de produits semi-durables 1%
5.0 2.7 6.0 15.0 10.2| Autres magasins de produits durables 15
14.6 6.5 15.4 5.9 9.3| Autres magasins de vente au datail 16
10.8 6.9 8.7 8.9 4.2| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
5.9 8.8 13.6 11.8 8.0| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
Tous las autres magasins d'alimentation 2
0.3 6.0 8.0 4.8 7.8| Pharmacies et magasins de medicaments brevetés 3
14.5 10.2 6.3 3.1 3.7| Magasins de chaussures 4
-0.8 5.8 14.6 13.2 10.6| Magasins de vatements pour hommes s
-11.3 -5.6 4.6 16.2 17.6| Magasins de vatements pour dames 6
6.7 0.3 26.7 23.2 16.6| Autres magasins de vétements 7
-0.5 8.1 21.0 22.3 33.0| Magasins de msubles et d'appareils ménagers 8
i1 16.1 13.0 11.3 13.7| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
30.1 19.2 16.7 5.8 12.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at racraatifs
2.4 =-1.1 .5 10.3 4.'1| Stations-searvice 11
20.2 16.0 .0 5.7 4.13| Magaging de piéces et d'mccessoires pour 12
automobiles et services
-3.1 -1.9 -17.7 -21.9 -18.'| Magasins de merchandises diverses 13
-13.7 -4.1 -3.3 -3.4 2.7| Autres magasins de produits sami-durables 14
-0.3 - - ~-1.5 4.0 7.9| Autres msgasins de produits durables 15
6.6 -3.9 -3.7 =2.2 =1.3| Autres magasins de vente au detail 16
8.9 7.5 5.6 §.2 5.5| Total, ensemble des magasins 17
ggslslti?sag:,na 2:9}‘2‘32'92‘:). .. -1E- Commerce de détail, aoGt 1994
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TABLE 3. Retail Sales,

Estioates)

Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Trade Group

Sales
Ventes
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2
1994 1994 1993 1993 993

Trimestre 2

Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3

Trimestre 2

Rritish Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 1,689.8 1,562.7 1,637.1 1,623.5 1,536.9
2 All other food stores .
2 Drugs and patent medicine stores 362.0 361.5 428.7 361.2 3461.8
4 Shoe stores 51.8 41.9 52.2 48.1 45.0
5 Men's clothing storas 54.4 42.9 76.8 45.0 43.8
6 Women's clothing stores 118.3 93.8 146.4 117.8 110.8
7 Other clothing stores 128.4 109.0 175.6 137.2 115.0
8 Housshold furniture and appliance stores 312.3 282.4 366.7 200.5 262.0
9 Household furnishings stores 90.1 89.0 127.3 114%.8 108.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,805.3 1,398.1 1,258.1 1,448.8 1,520.0
ealers
11 Gasoline service stations 490.1 421.2 485.2 562.3 495. 1
12 Automotive parts, mccessories and services 307.1 283. 4 325.9 329.7 315.1
13 Genaral merchandise stores 728.9 603.9 1,001.6 700.1 688.8
14 Other semi-durable goods stores 286.5 202.2 298.3 252.8 265.7
15 Other dursble goods stores 2647.2 215.1 324.5 231.7 203.1
16 Other retail stores 401.0 334.5 441.0 418.6 370.2
17 Total, all stares 7,185.7 6,119.5 7,266.0 6,810.2 6,539.5
Yukon and Northuest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 46.3 37.9 42.1 42.7 40.2
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores
4% Shoe stores X 0.5 0.6
5 Men's clothing stores X 0.7 0.6
6 WMNomen's clothing stores 0.9 0.6 .2 1.1 1.0
7 Other clothing stores : e 5
8 Household furniture and appliance stores 3.3 3.0 4.2 3.7 3.1
9 Household furnishings stores 1.3 1.1 1.5 1.4 1.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 20.6 15.6 16.0 18.0 18.1
dealars
11 Gasoline service stations
12 Automotive parts, accessories and services o1
13 General merchandise storas 52.2 43.4 54.0 45.5 66.6
14 Other semi-durable goods storas 5.8 4.1 6.2 6.4 5.4
15 Other durable goods stores 4.4 2.8 4.7 4.5 4.4
16 Other retail stores 9.2 7.6 11.2 10.7 10.4
17 Total, all stores 172.1 1§1.0 1e8.7 164.3 158.2
Retail Trade, August 1994 e Commerce de détail, aout 1994
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimsestrielles)

Change from prsvious yesr

Variation par rapport a l'année préacédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| GQuarter 2
1994 1994 1993 1993 1993
Trimestre 2|Trimestre 1{Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2 N*
Par cent - pourcentage
Colombie-Britannique
10.0 7.3 6.6 8.9 4.4 Supermarchés d'alimentation st épiceries 1
. AR 3o 3 Tous les sutres magasins d'alimentation 2
5.9 11.3 15.4 16.6 17.7| Pharmacies st magasins de midicaments brevetés 3
15.1 13.9 9.5 18.1 15.3| Magasins de chaussures )
24.3 17.9 10.2 6.7 8.4| Magasins de vétements pour hommes 5
6.8 4.7 7.6 6.7 6.6| Magasins de vétements pour dames 6
11.6 6.6 7.0 11.1 12.4| Autres magasins de vétements 7
19.2 11.4 7.7 16.6 14.2| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
-16.8 -5.9 13.3 15.1 18.5| Magasins d'accessoires d'amsublement 9
18.8 7.0 1.6 3.1 7= Cnn::s:é::g:i;g: de véhicules sutomobiles 10
-1.0 =7.0 4.4 1237 11.3| Stations-service 11
-2.5 2.4 3.6 13.2 11.6 ng::irn\:nggl:ii:zs‘:ivg;::c.s:oir-: pour 12
5.8 8.4 2.0 -2.2 3.0 Magasins de marchandises diverses 13
7.8 1292 15.2 9.8 25.9]| Autres magasins de produits semi-durables 14
21.7 32.0 21.5 8.4 5.5| Autres magasins de produits durables 15
8.3 6.6 4.9 10.1 4.5| Autres magasins de vente su datail 16
9.9 6.8 6.3 7.9 8.4| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
10.1 11.1 12.7 5.9 4%.9| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
n Tous les sutres megasins d'slimentation 2
Pharmscies et magasins de médicaments brevetds 3
X X X -21.2 -14.5| Magasins de chaussuras 4
X X X -8.6 =20.0| Magasins de vétaments pour hommes 5
-8.5 -24.8 5.7 77 =11.0| Magasins de vatements pour demes 6
Autres magasins de vétements 7
5.0 22.2 28.9 29.6 9.7| Magasins de mmubles et d'appareils ménagers 8
-12.8 -11.2 21.8 16.1 46.3| Magesins d'accessoires d'ameublement 9
14.0 13.8 2.7 -2.5 =-9.9| Concessionnaires de vahicules automobiles 10
et racraatifs
Stations-service 11
3 Magasins de piéces et d'eccessoires pour 12
automobiles et services
12.0 18.9 7.5 1.3 3.2| Magasins de marchandises diverses 13
8.1 14.3 4.6 2.1 0.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
-0.6 -1.0 4.8 -5.2 =0.5| Autres magasins de produits durables 15
-11.1 1.4 11.2 10.9 18.5| Autres magasins de vente au détail 16
8.8 12.4 8.2 3.1 3.6| YTotal, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group e
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Trinlsilzqg Trin.s{lzg? Trinn:ilzgz Trinl:ilzgi Trin.:{lzgg
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 14.6 12.2 13.8 16.0 15.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 0.7 0.7 1.5 1.2 1.0
9 Housshold furnishings storas X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 8.7 5.3 6.9 6.5 8.1
dealers
11 Gasoline service stations e . ;
12 Automotive parts, accessories end services A i3 51 ot o8
13 General merchandisa storas X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 2.5 1.4 2.6 3.4 F25%)
15 Other durable goods stores ¥ e L .
16 Other retail stores X X X X X
17 Tatal, all stores 52.5 39.7 51.8 57.9 56.1
Horthwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 29.7 25.6 28.4 26.7 24.9
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X %
8 Household furniture and appliance stores 2.6 2.3 2.7 2.6 2.1
9 Household furnishings stores X X X X X
10 "0*3:-1:22CI. and recrsational vehicle 11.9 10.3 9.1 11.5 10.0
11 Gasoline service stations 4.3 4.3 3.0 2.6 2.8
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores X X X X
164 Other semi-durable goods stores 3.3 2.7 3.8 3.1
15 Other durable goods storss 2.5 1.8 2.8 2.4
16 Other retail stores % % X X
17 Total, all stores 119.7 101.3 116.9 106.4 1064.1
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

6roupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1994 1994 1993 1993 1993
Trimestre 2|Trimestre 1)|Trimestre &|Trimestre 3|Trimestre 2 N*
Per cent - pourcentage
Yukon
=5.1 -6.6 1.1 4.8 2.3| Supsrmarchés d'alimentation st épiceries 1
Tous les autres magasins d'slimentation 2
X % b X %| Pharmeciss et megasinzt de médicaments brevetés 3
x X X X ¥%| Magasins de chaussurss 4
X X X X %| Magesins de vétements pour hommes 5
X X X X %X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X %X| Autres magasins de vétements 7
=27.0 28.3 61.3 52.5 29.2| Magasins de meubles et d‘sppareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'sccessoires d'smeublsment 9
7.5 -7.2 4.4 1.5 -7.0 Conﬁgs:gz:g:igzz de véhicules automobiles 10
Stations-service 11
A Eneiizhs o1 st | e Bur T
%X x ¥| Magasins de marchandises diversss 13
11.1 11.7 4.6 6.8 §.7] Autres magasinz de produits semi-durables 14
; Autres magasins de produits durables 15
X % X X ¥| Autrss magasins de vants au detail 16
-3.0 -2.7 1.2 i.8 §.6| Total, snsemble des magasins 17
Territoires du Nord-Duest
19.6 22.1 19.3 6.5 6.5| Suparmarchés d'alimentation st épiceries 1
- Tous les autres magasins d'alimentation 2
X % X X 3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X | Magasins de chaussures %
X X X X | Magasins de vétements pour hommes 5
b X b b | Magasins de vétements pour dammss 6
%X X x b ] Autres magasins de vatements 7
20.0 20.5 15.8 21.3 2.%| Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
X x b b X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
19.3 28.7 1.4 -4.6 ~-12.'1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot récréatifs
564.7 56.5 23.6 -10.5 5.0| stations-service 11
Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
% b4 % X X| Magasins de marchandises diverses 13
6.0 18.7 4.7 -2.9 -2.2| Autres magasins de produits ssmi-durables 14
1.3 8.4 19.0 10.5 16.3| Autres mmgasins de produits durables 15
X X X X K| Autres magasins de vente au détail 16
15.0 19.7 11.7 3.9 3.0| Total, ensemble des magasins 17
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TABLE &. Retail Trade Sample Response

Periods)

Fraction and Coefficient of Variation (Current

Response fraction

Fraction de ridponse

gt 1954 193 199
No. Aodt Juillet Juin Mai
Per cant - pourcentage
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores 91.7 95.8 96.3 96. 1

2 All other food stores 90.2 92.8 90.3 91.3

3 Drugs end patent medicine stores 89.0 9.9 93.8 95.3

4 Shoe stores 96.1 97.2 97.3 97.5

5 Men's clothing stores 95.9 94.0 95. 6 94.2

6 Women's clothing storas 95.1 96.2 95.6 96.4

7 Other clothing stores 92.2 92,2 95.6 96.8

8 Household furniture and appliance stores 93. 6 95.7 94.5 9%. 1

9 Household furnishings stores 92.2 92.3 9.2 93. 4

10 Hotg:-v:ticlc and recreational vehicle 97.5 97.7 97.2 97.0
11 Gasolina service stations 93.5 9% .7 9.7 93.9
12 Automotive parts, accessories and services 91.2 92.9 94.0 94.9
13 General merchandise storas 98.5 98.9 99,2 99.3
14 Other semi-durable goods stores 92.9 96.8 94.5 9.7
15 Other durable goods stores 92.1 94,5 96.4 93,2
16 Other retail stores 96.7 98.0 96.0 96.5
17 TYotal, all stores 94.2 96.2 96.1 96.2

Regions

18 Nemfoundland 95.3 96.9 96.0 97.2
19 Prince Edward Island 94.7 95.3 96.2 96.2
20 Nova Scotia 96.2 97.3 96.8 96. 6
21 New Brunswick 96. 1 96.5 95.7 97.0
22 Quebec 94.1 96.7 96.6 96.4
23 Ontario 91.4 94.8 95.1 94.9
24 Manitoba 95.7 96.6 96.2 96.9
25 Saskatchewan 95.2 95.4 96.5 97.1
26 Alberta 96.2 96.5 96.2 96.4
27 British Columbia 98.3 98.3 98.0 98.4%
28 Yukon 92.8 92.4 92.5 92.0
29 Northwest Territorias 91.7 92.2 90.1 91.1

Retail Trade, August 1984
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de l1l'échantillon et coefficient de variation

(périodes courantes)

Coefficient of variation
Coefficient de variation
August July June May/

Acdt duidiint Jh, ‘el N

Per cent - pourcentage

Groupe de commerce - Canada
2.5 2.6 2.4 2.4%| Supsrmarchés d'alimentation et épiceriaes 1
6.6 7.2 7.1 6.¢%| Tous les autres magasins d‘slimentation 2
2.6 2.6 2.5 2.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetas 3
4.7 4.3 4.4 3.9| Magasins de chaussures 4
5.0 6.1 5.5 5.7| Magasins de viatements pour hommes 5
2.3 3.4 3.8 3.5| Magasins de vatements pour demes 6
7.8 8.5 5.3 7.3 Autres magasins de vétements 7
4.6 5.2 5.2 5.%| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
4.8 4.7 4.5 3.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.4 5.0 5.5 5.4| Concessionnaires de véhicules sutomobiles 10
et récreéatifs
4.6 4.7 6.7 4.5| Stations-service 11
3.1 2.9 2L 2.3 hg::i::ngzlgii::s.:ﬁvci!;:t‘:c.s:oin: pour 12
0.7 0.8 0.7] Magasins de merchandises diverses 13
4.3 3.8 4.2 4.)| Autres magasins da produits semi-durables 14
4.2 4.6 £.3| Autres magasins de produits durables 15
2 1.9 R 2.%| Autres magasins de vente au détail 16
1.5 1.6 o7/ 1.7| Total, ensemble des magasins 17
Régions

2.6 3.0 2.9 . Terre-Neuve 18
209 2.0 it @ .2| Ile-du-Prince-Edouard 19
3.6 4.0 4.1 4.6 Nouvelle-Ecosse 20
2.9 2.8 2.6 . 2| Nouveau-Brunswick 21
3.0 2.8 2.9 Québac 22
3.0 2.8 3.5 Ontario 23
3.4 2.2 3.3 Manitoba 24
2.3 2.4 2.4 Saskatchewan 25
4.8 5.8 5.9 5.5| Alberts 26
2.6 2.1 et .1| Colombie-Britannique 27
1.6 1.3 1.0 1.5| Yukon 28
1.4 1.5 1.6 1.9| Territoires du Nord-Ouest 29
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TARBLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
August July June May April March| February
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1994
No. Aout| Juillet Juin Mai Avril Mars| Favrier
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,195.1 &,180.0 4,161.7 4,164.5 4,118.1 4,136.4 4,106.6
2 All other food stores 324.7 316.9 291.4 286. 1 273.6 292.4 280.6
3 Drugs and patent medicine stores 1,012.9 1,010.9 1,009.1 1,013.5 1,012.9 1,021.6 1,005.5
4 Shoe stores 1664.2 149.0 148.1 151.2 143.5 145.1 146.8
5§ Men's clothing stores 185.5 154.0 155.2 154¢.2 156.2 156.2 152.2
6 WNomen's clothing stores 338.1 334.7 337.3 325.1 319.0 326.2 320.6
7 Other clothing stores 394.2 384.3 281.9 36%. 1 362.5 359.7 350.2
8 Hou:;:ti.}gn::r:i:::: and 7240, 2 718. 6 717.0 720.6 706.7 701.5 686.9
9 Household furnishings storas 193.9 195.0 188.4 192.6 192.6 195,2 193.9
10 Motar vehicle and recreational 3,769.0 3,704.3 4,068.3 3,893.5 3,828.8 4,020.5 3,838.4
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,219.0 1,219.0 t1,202.3 1,192.2 1,176.1 1,186.2 1,171.8
12 Automotive parts, accessories 1,000.8 1,000.6 990.8 969.4 994.6 989.6 974.9
and service
13 General merchandise stores 1,800.1 1,784.4 1,813.0 1,785.9 1,775.7 1,840.7 1,807.8
14 Other semi-durable goods stores 606.3 597.8 587.9 585.0 580.0 558.2 560.3
15 Other durable goods stores %479.2 477.1 477.8 474.3 465.1 485.9 458.7
16 Other retail stores 905.4 909.5 883.1 874.7 851.1 854.7 853, 1
17 Total, all stores 17,279.5 17,133.& 17,413.4 17,144.8 16,956.5 17,268.0 16,908.1
Regions
18 Newfoundland 284.8 286.6 289.4 285.1 282.4 287.4 280.3
19 Prince Edward Island 70.9 70.9 71.9 72.2 71.8 73.6 72.4
20 Nova Scotia 535.8 542.5 540.4 530.9 543.1 566. 1 543.2
21 New Brunswick 409.8 416.0 422.9 413.2 407.9 417.0 425.9
22 RQuebac %,216.0 4,149.3 4,286. 1 %,223.8 4%,089.0 4,200.4 %,166.3
23 Ontario 65350.0 6,255.9 6,405.3 6,281.9 65,266.9 6,399.4 6,203.3
26 Manitaoba 581.3 £74.2 581.9 554.8 B76.4 587.0 584.9
25 Saskatchewan 521.6 525.3 519.1 512.6 523.2 506.2 499.9
26 Alberta 1,864.1 1,8643.4 1,836.5 1,824.5 1,823.4 1,851.7 1,770.7
27 British Columbia 2,410.2 2,816.0 2,404.9 2,390.3 2,317.2 2,323.6 2,306.4
28 Yukon 15.8 16.0 16.4 16.7 16.4 16.7 16.6
29 Northwest Territaries 29.2 39.3 38.6 38.7 38.8 38.9 38.2
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TARLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selor le groupe de commerce &t 1a région

(estimations historigques)

Janusoa| Do="Toss| MoVeTaes| Oc'(oas|tePteTess| 9

Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aotit N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,089.3 4,061.3 6,046.2 4,002.0 4,004.9 %,003.7| Supermarchés d'alimentation at épiceries 1
280. 1 274.0 281.9 276.7 284.3 284.0( Tous les autres magasins d'slimentmtion 2
1,014.2 994.4 1,001.6 1,000.6 1,011.7 1,001.6| Pharmecies st magasins de madicaments brevetés 3
166.1 134.9 141.0 138.8 128.3 137.0| Magasins de chaussures 4
153.9 148.8 150.4 150.8 145.5 144.3| Magasins de vétements pour hommes 5
305.8 320.9 314.7 315.2 316.7 321.5| Magasins de vétements pour dames 6
3649.7 351.8 354.2 359.2 360.5 366.3| Autres magasins de vétements 7
681.3 706.6 703.7 703.4 701.1 701.6| Magasins de meubles et d'appareils managers 8
191.9 193.0 189.7 187.2 187.9 188.9| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
3,705.7 3,702.1 3,609.2 3,531.9 3,515.6 3,491.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot racreatifs
1,172.7 1,151.2 1,189.9 1,184.9 1,199.2 1,202.2| Stations-service 1
1,009.0 933.8 921.0 920.1 920.3 908. 1 H-g::i::ngz pii::s‘::vg;:ic-:-uir.s pour 12
1,738.5 1,734¢.3 1,723.4 1,712.3 1,708.0 1,703.3| Magasins de marchandises diverses 13
563.4 564.3 559.6 554.6 550.6 554.8| Autres magasins de produitz semi-durables 16
452. 1 438.9 434.6 430.2 432.7 435.7| Autres magasins de produits durables 15
847.9 823.8 818.1 817.3 827.9 830. 3] Autres magasins de vente au datail 16
16,699.6 16.,533.9 16,439.1 16,285.2 16,306.3 16,2764.2| Total, ensemble des magasins 17
Régions

283.9 279.1 278.2 280.9 278.2 280.6| Terre-Neuve 18
75.7 70.4 71.9 7.7 717 71.7| ile-du-Prince-Edouard 19
549.8 528.2 564.1 538.8 566.1 538.3| Nouvells-Ecosse 20
423.7 413.5 419.3 %21.4 §22.9 417.2} Nouveau-Brunswick 21
4,192.2 4,033.8 4,040.7 3,958.3 3,989.1 3,991.8] Québec 22
6,028.2 6,066.1 6,007.8 5,982.6 5,973.0 5,956.8( Ontario 23
565.6 557.4 566.3 567.7 562.4 §57.0| Manitoba 26
497.3 499.5 490.5 486.4 484.5 483.9| Saskatchewan 25
1,738.7 1,767.6 1,736.2 1,701.5 1,694.6 1,704.6| Alberta 26
2,289.6 2,264.6 2,230.4 2,223.0 2,231.6 2,220.8| Colombie-Britannique 27
16.6 16.6 16.9 1731 16.9 17.0| Yukon 28
38.4 37.2 36.8 35.9 35.2 34.6| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
et 1954 1994 sooa|  “Goas|  "7o%e| FePnysed
No. Aotut| Juillet Juin Mai Avril Mars| Février
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,106.9 4,437.6 4,296.3 4,164.2 4,173.5 4,107.7 3,653.9
2 All other food stores 330.1 351.7 306.8 293.2 270.6 282.9 238.7
3 Drug:o:zﬁ patent medicine 999, 1 969.4 1,005.4 995.7 989.2 1,013.4 912.0
4 Shoe storas 159.9 134.9 151.6 160.2 150.1 118.2 86.5
5 Man's clothing stores 1264.5 126.7 159.2 150.3 164.5 116.4 86.6
6 Women's clothing stores 322.9 326.9 340.2 332.9 316.7 281.0 205.6
7 Other clothing stores 414.6 345.5 36%.6 336.9 333.3 312.5 226.7
8 Household furniture and 725.2 716.2 712.8 659.3 657.0 649.1 525.7
appliance stores
9 Household furnishings stores 208.8 201.3 202.3 191.0 181.4 177.4 147.8
10 Motor vehicle and recreational 3,892.1 3,949.3 4,873.2 4,809.4 4,4146.6 4,242.2 3,071.2
vehicla dealers
11 Gasoline service stations 1,334.3 1,341.9 1,266.0 1,209.4 1,093.8 1,136.0 1,027.3
12 Automotive parts, accessories 1,009.2 1,036.7 1,107.3 1,080.3 1,008.0 912.5 746. 1
and service
13 General merchandise stores 1,737.7 1,640.2 1,747.5 1,701.2 1,648.8 1,590.5 1,248.8
16 Other semi-durable goods stores 620.8 598.7 631.5 653.7 527.9 452.4 400.8
18 Other durable goods stores 478.3 467.7 478.5 456. 1 516.6 375.5 323.6
16 Other retail stores 927.2 1,024.6 946.0 872.3 792.1 752.9 632.3
17 Total, all stores 17,391.6 17,667.64 18,589.3 18,066.2 17,114.2 16,520.7 13,529.4
Regions
18 Newfoundland 296.4 301.0 302.3 289.5 281.0 269.6 217.9
19 Prince Edward Island 79.0 82.0 78.9 74.8 68.5 64.9 53.8
20 Nova Scotia 547.5 563.4 581.6 £50.5 543.4 528.4 422.5
21 New Brunswick 410.5 431.6 449.2 432.3 407.4 395.4 338.2
22 Quebec 4,238.5 4,323.7 4,659, 1 4,66%.4 4,358.7 4,064%.1 3,2864.2
23 Ontario 6,276.1 6,384.7 6,870.9 6,564.8 6,213.8 6,052.1 4,965, 1
2¢ Manitoba 573.4 580.3 615.2 £80.7 £73.9 £566.4 475.3
25 Saskatchewan 525.7 532.2 £50.5 527.1 525.2 488.6 402.9
26 Alberta 1,869.9 1,884.8 1,932.2 1,888.5 1,827.3 1,771.9 1,417.4
27 British Columbia 2,516.6 2,522.3 2,487.4 2,636.8 2,261.5 2,267.5 1,908.2
28 Yukon 18.5 19.4 19.3 17.4 15.8 14.4 12.6
29 Northwest Territories 39.5 41.9 42.7 39,2 37.7 37.4 31.4
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de cosaerce et la région
(estimations historiques)

January| Decembar| November| October|September| Augus: Year
1994 1993 1993 1993 1993 1993 1994
Janvier| Dicembre| Novembre| Octobre|Septembre Aol Année N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de comserce - Canada
3,906.1 4,414.8 3,820,0 4,101.2 3,995.0 3,905.2| 32,84¢.2| Supermarchas d'alimentation et 1
epiceries
233.0 336.1 260.3 277.3 277.4 288.8%| 2,307.0| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
959.9 1,259.5 99%.6 1,015.8 993. 1 974.7| 7,844.1] Pharmacies et megasins de médicement 3
brevetas
111.4 184.4 160.2 156.0 152.6 134.2] 1,072.8| Magasins de chaussures 4
114.7 311.4 186.2 156.4 139.3 114.0| 1,023.0| Magasins de v@étemants pour hommes 5
217.2 £21.8 337.7 230.6 341.5 304.3| 2,339.6| Magesins de vatements pour demes 6
252.2 600.9 407.0 390.3 387.8 379.6| 2,584.3| Autres magesins de vatements 7
£66.5 1,019.1 780.3 722.4 732.9 698.6| 5,211.8| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
164.7 261.0 210.7 193.2 192.8 197.3] 1,454.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
2,776.1 3,115.9 3,393.4 3,373.2 3,427.9 3,474.1| 32,028.1| Concessionnaires de véhicules 10
sutomobiles et récraatifs
1,089.9 1,147.9 1,186.9 1,232.3 1,219.%5 1,301.1 9,498.6| Stations-service 11
812.6 1,040.0 1,014.0 936.2 904.1 893.5| 7,710.8| Magesins de pidces et d'sccessoires 12
pour automobiles et services
1,231.5 3,020.0 2,121.% 1,806.8 1,678.9 1,621.5| 12,5646.2| Magasins de marchandises diverses 13
405.1 9146.1 £92.0 529.5 566.1 556.0| 4,290.8| Autres magesins de produits semi- 14
durables
344.46 882.9 438.5 391.4 427.6 §27.3% 3,338. 6| Autres magasins de produits durables 15
623.4 1,275.9 783.0 812.7 810.2 855.4| 6,570.9| Autres magesins de vente au dateil 16
13,786.8 20,285.8 16,6B86.3 16,625.64 16,226.9 16,123.1/132,605.4| Total, ensemble das magasins 17
Régions
224.2 358.5 297.2 281.7 271.8 286.1 2,181.9| Terrs-Neuve 18
58.2 86.2 72.8 70.3 7.7 79.4 560.0( fle-du-Prince-£dousrd 19
447.6 661.8 559.9 537.5 538.3 543.50 4,185.0| Nouvelle-Ecosse 20
335.6 500.3 436.2 427.2 %17.8 425.6] 3,200.1| Nouveau-Brunswick 21
3,342.3 4,618.3 3,977.7 4,032.6 2,966.3 3,950.1) 32,935.0| Québec 22
5,032.4 7,682.3 6,190.8 6,019.5 5,968.7 5,799.6| 48,359.9| Ontario 23
470.5 701.46 583.4 576.6 £85.2 549.9 4%,435.6| Manitoba 24
423.9 621.9 505.8 490. 4 473.2 477.7 3,976.1| Saskatchawan 25
1,463.1 2,185.3 1,776.4 1,710.9 1,680.7 1,706.8] 14,055.1| Alberta 26
1,943.8 2,806.7 2,233.4 2,225%.9 2,231.2 2,250.8| 18,344.1| Colombie-Britennique 27
12.7 18.5 16.4 16.9 17.1 19.1 130.0| Yukon 28
32.5 44.6 36.3 35.9 35.0 34.6 302.5| Territoires du Nord-Ouest 29

Retail Trade, August 1884
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

{Current Periods)

Sales
Vantes
August July June May| Year-to-date
1994 1994 1994 1994 1994
Aoit Juillet Juin Mai Cumulataf
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 96.5 90.3 91.4 86.3 665.3
Prince Edward Island 27.0 25.9 26.3 22.4 172.8
Nova Scotia 163.8 156.0 160.0 150.1 1,167.5
New Brunswick 133.6 126.0 134.4 129.9 949.4
Quebaec 1,390.5 1,366.0 1,6433.9 1,421.0 10,037.4
Ontario 21227 2,047.4 2,170.7 2,069.3 15,427.5%
Manitoba 190.5 172.4 186.1 183.8 1,358.5
Saskatchewan 178.7 168.7 180.4 174.5 1,309.4
Alberta 623.6 565.5 580.0 573.2 4,366.0
British Columbia 833.4 800.4 805.2 800.4 6,055.4
Yukon 5.9 5.7 5.4 4.8 38.1
Northwest Territories 20.6 21.1 24.7 21.5% 158.64
Total 5,791.8 5,525.5 5,793.6 5,637.3 §1,705.8
TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
{(Historical Estimates)
Au?us{ July Juna May April March| Fabruary
994 1994 1994 1994 1994 1994 1994
Aolt| Juillet Juin Mai Avril Mars| Février
millions of dollars - millions de dollars
Regions
New found land 96.5 50.3 91.4 86.3 85.2 81.5 65.5
Prince Edward Island 27.0 25.9 26.3 22.4 20.3 19.2 16.0
Nova Scotia 163.8 156.0 160.0 150. 1 147.9 1645.2 119.5
New Brunswick 133.6 126.0 134.4 129.9 119.6 114.4 95.1
Quebec 1,390.5 1,346.0 1,433.9 1,421.0 1,312.7 1,185. 6 942.9
Ontario 2,127.7 2,0647.4 2,170.7 25069.3 1,965.5 1,879.2 1,563.8
tanitoba 190.5 172. 4 186.1 183.8 176.7 173.0 136.3
Saskatchewan 178.7 168.7 180.4 174.5 176.7 162.4 129.9
Alberta 623.6 565.5 580.0 573.2 558.8 539.7 §667.3
British Columbia 833.4 800.4 805.2 800.4 776.3 762.7 625.5
Yukon 5.9 5.7 5.4 4.8 5.0 4.2 2.6
Northwest Territories 20.6 PR 21.7 21.5 20.8 19.4 16.7
Total 5,791.8 5,525.5 5,793.6 5,637.3 5,361.5 5,086 .4 G,162.1
Retail Trade, August 1984 . Commerce de detail, aolt 1994
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(périodes courantes)

Variation par rapport & l'annae préacadents

Change from previous yeasr

August July June May! Year-to-date
994 1994 1994 1994 1994
Acut Juillet Juin Mai Cumulatif
Par cent - pourcentage
Régions
1.8 -1.0 3.9 .7 1.7 Tarra-Nsuvae
5.6 1.3 6.3 6.4 5.9‘ fle-du-Prince-Edouard
2.8 -0.8 4.0 -0.9 2.1 Nouvelle-Ecosse
10.7 4.0 10.7 9.2 8.1‘ Nouveau-Brunswick
9.1 2.4 10.1 6.1 6.2 Québec
7.6 3.0 8.0 3.1 3.5 Onterio
5.2 -0.4 4.6 0.8 2.9 Manitoba
9.5 8.5 12.3 8.8 8.6 Saskatchawan
2.3 -3.5 -2.1 -3.2 -0.6. Alberta
8.1 6.2 8.9 6.4 9.1| Colombie-Britannique
-4.5 -10.9 -1.0 -5.6 -2.4( Yukon
16.6 11.2 13.3 11.8 14.0| Territoires du Nord-Ouest
750 ] 2.5 7.4 3.7 4.7 Total

TABLEAU B. Ventes de marchandises genre grand magas:n, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

Janinoa| 2eo°Toss| MoveTosE| "tiosk[P'eTees| 995 155
Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aol t Annee
millions of dollars - millions de dollars
Régions
68.6 161.3 125.4 98.6 90.9 9.8 665.3| Terra-Neuve
17.5 38.3 26.4 23.1 23.4 25.6 172.8| Ile-du-Prince-Edouard
126.9 284.5 206.5 171.8 160.0 159.4| 1,167.5| Nouvella-Ecosse
96.4 209.8 156. 6 133.1 126.1 120.7 949.4| Nouveau-Brunswick
1,004.9 1,859.1 1,367.7 1,356.1 1,322.7 1,275.0/ 10,037.4| Québec
1,603.9 3,491.9 2,358.6 2,128.0 2,132.3 1,981.1| 15,427.5| Ontario
139.6 303.4 211.6 190.0 181.0 181.2 1,358.5| Manitoha
140.2 270.2 191.8 170.1 156.8 163.2 1,309.4| Saskatchewan
477.9 982.7 674.5 606.0 590.9 609.5 %4,366.0| Alberta
653.6 1,321.0 884.0 793.0 784.5 771.0 6,055.4| Colombie-Britannigue
3.5 7.1 5.4 5.2 S 6.2 28.1| Yukon
16.7 26.1 20.3 19.5 18.8 17.9 158.4| Territoires du Nord-Duast
&,347.6¢ B8,955.3 6,228.7 5,692.5 5,592.7 5,405.6| 41,705.8| Total
Retail Trade, August 1994 —27- Commerce de détail, aodt 1994
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non désaisonnalisé
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cen ollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour l'annee 1986 pour l'annea
millions of dollars
1992:
January 111107 12,903.2 3.7 11,350.6 5.1
February 113.3 12,582.3 4.7 11,109.4 5.5
March 113.5 13,930.0 -1.3 12,272.9 -0.8
April 113.6 15,250.2 2.4 13,420.0 149
May 113.9 16,268.7 -3.0 14,287.1 -3.2
June 116.1 16,164.3 1.8 14,161.8 2.0
July 114.5 165139.1 3.6 14,100.9 3.3
August 114.2 15,396.4 -1.6 13,476.6 -1.3
September 113.7 15,365.9 4.9 13,513.7 5.0
Octobar 113.5 16,156.8 5.7 14,232.3 5.3
November 114.5 15,711.3 -1.6 13,726.3 -2.4%
December 114.6 19,181.1 6.7 16,764.2 5.4
Year 113.9 185,049.2 2.1 162,395.7 2.0
1993:
January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
Apral 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 16,903.2 3.9 14,617.8 2.3
June 115.7 16,835.1 4.1 16,5646.1 2.7
July 115.8 17,055, 1 E.7 14,723.7 G.4%
August 115.7 16,123, 1 %.7 12,937.2 3.4
September 115.6 165226.9 5.6 14,033.7 3.8
Octoher 115.6 16,425.4 57 16,211.5 =0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.4
Year 115.8 193.815.0 &.7 167,389.6 3.1
1994
January 116.5 12,786.8 2.5 11,830.6 2.2
February 116.2 13,529.4 k7 11,643, 1 6.7
March 115.6 16,520.7 1.1 14,292.8 11.2
April 118.7 17,116.2 5.2 164,798.0 4.8
May 115.8 18,066.2 6.9 15,606.5 6.8
June 116.1 18,589.3 10.4 16,011.7 10.1
July 116.3 17,667.4 3.6 15,196.8 3.2
August 116.2 17,391.6 rd ) 14,962.0 7.4
September
Oc tober
Novembher
December
Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
e seasonally adjusted current dollar estimste.

Retail Trade, August 1994
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 9. Commerce de détail,

Canada, estimations en dollars courants

et constants (1986)

Seasonally adjusted

Desaisonnaliseé

Price Index Current Dollars Mon th/month Constant 1986 Mon th/month

per cent dollars! per cent

change change

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en

courants pourcentage constants pourcentage

pour le mois 19 pour le mois

j millions de dollars

P 1992
I 113.8 15,077.9 -0.4 13,251.6 -0.2 Janvier
TReBE 15,141.6 0.4 13,359.3 0.8 Favrier
113.8 15,173.8 0.2 13,329.5 -0.2 Mars
116.2 15,330.8 1.0 13,427.0 0.7 Avril
114.3 15,231.6 -0.6 13,330.1 -0.7 Mai
114.5 15,449.6 1.4 13,497.0 143 Juin
114. 6 15,427.2 =-0.1 13,467.0 -0.2 Juillet
114.7 15,981.8 0.4 13,494.2 aLi2 Aol t
114.8 15,584. 6 0.7 13,577.8 0.6 Septembre
114.7 15,689.9 0.7 13,684.2 0.8 Octobre
115.3 15,678.1 -D.1 13,598.0 -0.6 Ngvnmbr.
115.6 15,782.2 (7 13,6647.3 0.4 Décembre
1164.5 185,049 .2 e 161,663.0 _. Année
1993
115.7 15,956.8 1.1 13,791.7 1.1 Jlnvinr
115.7 15,812.3 -0.9 13,662.8 -0.9 Février
. 115.4 15,932.9 0.8 13,800.9 1.0 Mars
115.3 16,066.4 0.7 13,913.4 0.8 Avri}
115.6 16,050.4 - - 13,881.8 -0.2 Ma1
157 16,034.8 =-0.1 13,864.6 -0.1 Juin
115.6 16,180.0 0.9 13,993.0 0.9 Juillet
115.9 16,274.3 0.6 14,063.1 0.4 Aout
116.3 16,306.3 0.2 14,026.4 -0.1 Septembre
116.3 16,285.2 -0.1 13,997.8 -0.2 Octobre
116.5 16,439.1 0.9 14,116.8 0.9 Novembre
116.3 16,533.9 0.6 14,212.8 0.7 Décembra
115.9 193,852.4 oo 167,305.1 ohe o Année
1994
115.9 16,699.6 1.0 14,409.1 1.4 Janvier
115.7 16,908, 1 12 14,609, 1 1.4 Favrier
115.2 17,268.0 24 1 14,995.9 2.6 Mars
115:3 16,956.5 -1.8 14,700.9 -2.0 Avril
. 115.6 17,144.8 UL 14,835.8 0.9 3
115.9 17,413.4 1.6 15,026.9 1.3 Juin
4 116.1 17,133.4 -1.6 14,755.4 -1.8 Juillet
116.5 17,279.5 0.9 14,836.3 0.5 Aocit
. Ssptembre
v Octobre
Novembre
Décembre
Année

1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants.

l Retail Trade, August 1984
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APPENDIX I

Detinitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, 1s defined as "the aggregate sales
made through ratail locations (outlets)".

A retail location, as defined by Statistics
Canada, is a ‘"business location (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of marchandise and rslated servicas to
the gsneral public, for household or parsonal
consumption". Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door salling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
"general merchandise store" category. In addi-

tion, retail +trade excludes retail sales
through ancillary units, (s.g., warehouses,
head offices, etc.), salas of contractors

whose major mctivity is not reteiling; and
ratail transactions betwsen individuals.

Total net sales include ssles of new and
used merchandise snd receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice sctivities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales mlso include trade~
in mllowances, commissions earnad from sales
of goods ownad by others (including commis~
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor’'s withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad debts recovared and ssles taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
{65T)) collected for ramittance to a govern-
ment agency sre excluded. Prior to January
1991, sales data includad the Faderal Sales
Tax (FST). Dus %o this change in indiract
taxas, data prior to 1991 ara not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an astimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Saction. The reliability
of this estimate does not permit adjustmants
at the provincial lavel.

AFPENDICE I

Définitions

Commerce de détail signifie,
soins da la préssnte publicetion,
des ventes faites par des points de
ditail™.

pour les be-
"l‘snsemble
vante au

Un point de vente au détail, suivant la
diifinition de Statistique Canada, est un local
d' affaires (habituellement un magasin) dont
1l activité principale est la vente de marchan-
dises st de services connexes au grand public
pour la consommation mé@nagérs ou personnells.
Les aestimations relatives au commarce de
ditail ne prennent pas en compte les ventas
directes,; c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pus faites par l'intermédiaire d'un point de
vinte au détail, par exemple les ventes dirsc-
tes par démarchage, les ventas par distribu-
tour automatique; les ventas de journaux ou de
rovues faites dirsctement par les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y

a qu'une exception: les ventes des grands
migasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catdgorie des “mags-
sins de merchandises diverses”. En outre, la
commerca de déteil ne comprend pas les ventess
au détail des unités auxilisires (par esxample,
antrepdots, sieges sociaux, atc.), ni les
vantes des entreprensurs dont l'activité prin-
cipale ne relave pas du commarce de détail, ni
las opérations de détail entra particuliers.

Les ventes nettes totalss comprennant les
ventes de marchandises nauves et d'occasion et
lss recettes provenant de réparations, de
lacetion de matériel, de ls vente de rapss et
d'autres activités de services, moins les va-
leur des randus (merchandises retournées), les
ajustements at les rabais. Las ventes totales
nettes comprennant édgalament la valeur des
reprises; les commiszsions sur la vente de mar-
chandises sappartenant a sutrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage parsonnel. On ne prend pas ean compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
meants de mauvaises créancas at leas taxes de
venta (taxe de vente provinciale at la taxe
sur les produi ts et les servicas (TPS))
percues pour la compte d'un organisme public.
Las données sur les ventes sntérieures a jan-
viar 1991 incluent la taxs de vente fidérale
(TVF) . DU & ce changement dans les taxes in-
directss, les données avant 1991 na sont pas
tout & fait comparablas avec calles des annédes
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressas
& calculer des donndes comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au déteil pour 1990 est disponible pour
le Canads de la section du commerce de détail.
Cette mstimation n'est pas suffisamment fiable
pour permsttre des ajustements au niveau
provincial.

Retail Trade, August 1984
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Department store type merchandise (DSTH)
defined as total retail trade minus
lowing trade groups:
all other food
sand motor vehicle
automotive
and services;
liquor, wine and baeer
retail stores,

supsrmarkets and grocery
recreational

accessories

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés
d'alimentation et les édpiceries; tous les au-
tres magasins d'alimentation; les concession-
naires de véhicules automobiles et réacréatifs;
les stations-service; les magasins de piaces
et d'accessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritusux,
de vin et de biére st les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, August 1994
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE

o010

6011
6012

020

6013
6014
6015

6016
6019

6031
6032

6211

6212

6213
6221
6222
6223

090

6231
6232
6239

100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocary storas (except suparmarkets)

All Other Food Stores
Bakery products stores
Candy and nut stores

it and vegetable stores

Meat markets
Other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies ’
Patent medicine and toiletries stores
Shoe Stores

Shoe stores

Men's Clothing Stares

Man's clothing stores
Women's Clothing Stores
Woman's clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods stores

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Staores

Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
applianceas and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
Agpllancn, telavision, radio and stereo
stores

Television, radio and sterec storas
Appliance, television, radic and sterec
repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covering stores

Drapery stores 4
Other Kouslhold furnishings stores

Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating

accessories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICI: II
COUVERTUILE DES GROUPES DE COMMERCE

olo0

6011
6012

020

6013
6014
6015
6016
6019

6031
6032

6212

6213
6221
6222
6223

a90
6231

6232
6239

100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supurmarchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries »
Confiseries et magasins de noix
Magnsins de fruits et légumes
Marchas de viande L
Autres megasins d'alimentation
spécialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies y
Magasins de médicaments brevetés st de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magisins de vétements pour hommes
Maginsins de vétements pour hommes
Magusins de vitements pour dames

Magisins da vétements pour dames

Auti'es magasins de vétements

Magusins de vétements pour enfants
Magasins de fourrures

Auti-es magasins de vétements, n.c.a.
Magiusins de tissus et de filas

Magnsins de meubles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de meison !
(avac agpara:ls ménagers et accessoires
d'ameublement) .

Magasins de meubles de maison

(sans sppareils ménagers ni accessoires
d'amneublement) )

Ateliers de réparation de meubles
Magiasins d'appareils ménagers, de postes
de ‘télavision et de radio et d'sppareils
stéi~éophoniques "

Magisins da postes de télévision et de
radio et d'appareils staréophoniques
Ateliers de reparation d'npparnx?s
ménagers, de postes de télevision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

Magiasins d'accessoires d'aseublement

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures

Auti-es magasins d'accessoires d'amsublement

Conicessionnaires de véhicules automobiles
at ~écréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Con:essionnaires d'automobiles d'occasion
Mar:hands de roulottes motorisées et de
roulottes de voyage

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes at de
motoneiges - -
Autres marchands de véhicules de loisir

Retail Trade, August 1884
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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THE MARKET
RESEARCH

HANDBOOK
1993/1994

The fastest way to get
off to a good start !

Brainstorming with your
colleagues produces some
great marketing ideas. But
which ones will vou use? The
Market Research Handbook
can help vou narrow

vour options before you commit
any more time and resources 10
developing your Strategy.

This handbook is the most compre-
hensive statistical compendium on
Canadian consumers and the businesses

that serve them. It helps vou to identify,
define and locate vour target markets,

Looking for. ..

. .socio-economic and demographic profiles of
45 urban areas?

..revenue and expenditure data for retailers and small
husinesses?

The Market Research Handbook hus it all. ..
and more. It provides information on:

1991 Census information

personal expenditures on goods and services
size and composition of households and families
wages, salaries and employment

investment in Canadian industries

labour force in various industries

industry and consumer prices

It has been one of our bestsellers since 1977 for the
simple reason that it offers such a range and depth of
market data. Save time and money when you're
looking for data or data sources, keep the Market
Research Handbook close at hand for

casy reterence

The Market Research Handbook (Cal. no. 63-224) is $94

(plus 7 % GST) in Canada. USS113 in the United States and US$132
in other countries.

To order. write to Statistics Canada. Marketing Division, Publication
Sales, Ottawa, Ontanio, K1A OT6 or contact the nearest Statistics
Canada Reference Centre listed in this publication.

It more convenient, fax vour order to (613) 951-1584. Or call toll-
free 1-800-207-60677 and use vour VISA or MasterCard.

LE RECUEIL
STATISTIQUE DES
ETUDES DE

MARCHE 1993/1994

Pour partir du bon pied !

Des séances de remue-méninges
jaillissent d'excellentes idées de
commercialisation. Mais lesquelles
choisir ? Le Recueil
statistique des études
de marché peut
vous faciliter les choix
avant que vous n'engagiez
plus de temps €t de ressources
a |'élaboration de votre stratégie.

Ce recueil statistique est le plus
exhaustif qui soit sur les consom-
mateurs canadiens et les entreprises

M les servent. I vous aide a définir

¢t situer vos marchés cibles.

Vous cherchez. . .

.. des profils socio-économiques et démographiques de
45 régions urbaines ?

..des données sur les recettes et les dépenses de
détaillants et de petites entreprises ?

Le Recueil contient tout cela. . . et plus encore :

données sur le recensement de 1991

dépenses personnelles en biens et en services
taille et composition des ménages et des familles
traitements, salaires et emploi

investissements par secteur d'activité économique
population active par secteur d'activicé

prix de l'industrie ¢t de la consommation

Si c’est 'un de nos succes depuis 1977, ¢'est parce qu'il vous
renseigne en long et en large sur le marché. Pour économiset temps
CL argent, vous ne sauriez vous en passer

Le Recueil statistique des études de marché (n” 03-224 au calalogue) codie 94 §
(plus 7% de TPS) au Canada. 113§ US aux Erats-Unis et 132 8 US dans les autres pays

Pour commander, veuillez écrire  Statistique Canada. Division du marketing, Vente des
publications. Ottawa (Ontario). K1A 0T6 ou communiguer avec le Centre de consuliation
de Statist. que Canadu le plus proche (voir.la liste figurant dans 11 présente publication)

Vous pouvez également commander par télécopicur au (613) 951-1384 ou compaoser sans
frais le 1-800-207-6677 ct utiliser votre carte VISA ou MasterCard



V THE 1994 CANADA
YEAR BOOK

Your indispensable and
comprehensive reference
source on Canada

For essential information on
Canada, turn to the Canada Year
Book. An invaluable resource, the

1994 edition is beautifully designed in
an inviting and easy-to-read format.

The 1994 Canada Year Book examines
recent events, changes and trends in great
detail. Organized carefully into 22 chapters,
it answers questions on virtually every topic
from geography through health to banking,

This edition features:

Over 700 crisply written pages packed with eye-opening
’. information on life in Canada — from social, economic,
cultural and demographic perspectives

' 250 concise tables plus 63 charts and graphs that put

statistical information into focus

' Stunning photographs capturing distinctively Canadian
scenes by some of this country’s finest photographers

’ Fascinating short feature articles covering everything from
archaeology to white collar trends

Trusted for over 125 years by students, teachers, researchers,
librarians and business people, the Canada Year Book is the
reference source to consult first on all aspects of Canada.

An enduring addition to any home or office library!

ORDER YOUR COPY OF CANADA YEAR BOOK TODAY.

Available in separate English and French editions, the 1994 Canada
Year Book (Catalogue No. 11-402E) is $59.95 plus $5.05 shipping
and handling in Canada, US $72 in the United States, and US $84 in
other countries.

To order, write to: Statistics Canada, Marketing Division, Sales and
Service, Ottawa, Ontario K1A 0T6, or contact the nearest Statistics
Canada Regional Reference Centre listed in this publication.

If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free
1-800-267-6677 and charge it to your VISA or MasterCard.

¥V L’ANNUAIRE DU
CANADA 1994

ﬁ Un ouvrage complet et
indispensable sur le Canada

Pour obtenir des renseignements
essentiels sur le Canada, consultez
I’Annuaire du Canada. Inestimable
source d’'information, I’édition de
1994 est un ouvrage d'une
présentation trés soignée,
attrayant et facile a lire.

L'Annuaire du Canada 1994 étudie en
profondeur les événements, les tendances et les
changements récents. Divisé en 22 chapitres, il répond a vos
questions sur presque tous les sujets, depuis la géographie
jusqu’a la santé et 1a banque.

Voici ce que vous trouverez dans 1’édition de 1994 :

Plus de 700 pages écrites dans un style vif et pleines de
renseignements intéressants sur les dimensions sociales,

' économiques, culturelles et démographiques de la vie
canadienne

’_ 250 tableaux concis et 63 graphiques et diagrammes qui
permettent de mettre en perspective I'information statistique

Remarquables photographies de paysages typiquement
’ canadiens par certains des photographes canadiens les plus
illustres

’ Courts articles fascinants sur des sujets divers, depuis
I'archéologie jusqu'a I'évolution de la situation des cols blancs

Ouvrage de référence de prédilection des étudiants, des enseignants,
des chercheurs, des bibliothécaires et des gens d'affaires, et ce depuis
plus de 125 ans, I Annuaire du Canada est celui qu'il faut consulter

en premier pour en savoir plus long sur tous les aspects du Canada.

Un volume que vous voudrez conserver longtemps dans votre
bibliothéque ou au bureau!

COMMANDEZ DES AUJOURD'HUI VOTRE EXEMPLAIRE DE
L'ANNUAIRE DU CANADA

Vous pouvez vous procurer la version francaise ou anglaise de
I'Annuaire du Canada 1994 (no 11-402F au catalogue) au coit de
59,95 § (supplément de 5,05 $ pour les frais d'expédition et de
manutention) au Canada, 72 $ US aux Etats-Unis et 84 $ US dans les
autres pays.

Pour commander, écrivez a Statistique Canada, Division du
marketing, Vente et service, Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou
communiquez avec le centre de consultation de Statistique Canada
le plus preés (voir la liste qui figure dans la présente publication).

Si vous le préférez, télécopiez votre commande en signalant le
1-613-951-1584 ou téléphonez sans frais au 1-800-267-6677 et portez
les frais a votre compte VISA ou MasterCard.




