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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publicaticns, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and magne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KI1A 0T6 Telephcne:
(1-613-~951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halitax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-851-8116) Calgary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Toll-free access is provided in all provinces

and territories, +for users who reside outside
the 1local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,

Nova Sceotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Scuthern Alberta
Alberta and Northwest Territories
British Columbia and Yukon

Telecommunications Device for the
Hearing Impaired

How to Order Publications

This and other Statistics Cabhada publications
may be purchased from local autheorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

1-800-363-7629

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-573-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the
Statistics Canada follows established
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
cbtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

public,
standards

Des données sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les données sous formes
diverses. QOutre les publications, des totalisations
habituelles et speciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, micrcfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de réfeérence géographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de donnees ordinoclingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment abtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication cu de statistiques et services connexes
doivent étre adressees a:

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Té
(1-613-951-3551) ou au centre de
Statistique Canada a:

télephone:
consultation de

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Caigary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg  (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192

Québec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitcba 1-800-661-7828

Sud de 1'Alberta
Alberta et Territoires du Nord-Ouest
Colombie-Britannigque et Yukon

1-800-882-5616
1-800-563-7828
1-800-663-1551

Appareils de télécommunications pour

les malentendants 1-800-363-7629
Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistigue Canada aupres des agents
autorises et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Numérc du telécopieur (1-613-951-1584)
Toreonto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour commander

seulesent{Canada et £tats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public,
Statistique Canada observe des normes eétablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services 3
recouvrement des couts et de services aux repondants.

Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultaticn
régional de Statistique Canada le plus pres de chez

vous.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.

x confidential to meat secrecy requiremsnts
of the Statistics Act.

Components may not add +o totals due to
rounding.

A HOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2617 and
2620), as well as many other series are

available +to +the public from Statistics
Canada‘'s computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact +the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was prepared under the

direction of:

® G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

® R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

e« RB. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

(] P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39 48 - 1984.

(<]

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employes uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

... n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou Zzéro.

-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, 1les totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisees de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2G20), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de la Oivision
de 1la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canada.

Cette publication a ¢été rédigée sous la direction de:

e G.W. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

. B. Thériault, chef, Section du commerce de
détail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Oivision de 1'industrie

[ P. Desjardins, Economiste principale, Section
du commerce de detail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente pubiication répond aux
exigences minimales de I’’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI 239.48 - 1984,

(<]
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Hote to users

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
{containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Hotes aux utilisateurs

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et 1la fiabilite
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
{incluant les révisions de l'année précédentel
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, March 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de detail, mars 1985
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




HIGHL IGHTS

Cash registers remainad quiet in March as
retail sales declined for a third consecutive
month. Sales decreased 0.77Z to $17.5 billion
after a 0.37Z decline in February. In a context
of high interest rates and uncertainty in the
job market, consumers held back on purchases.
The weak 1995 trend in retail trade contrasts
with the general growth observed from early
1992 to November 1994.

The March weakness came from all sectors,
especially the automotive, food and clothing
sectors. The decline was widespread geograph-
ically. Only the Yukon and Northwest Territo-
ries rgported higher sales. Sales in Manitoba
and British Columbia remained unchanged.

Automotive, food and clothing retailers
dominated the decline

Sales in the automotive sector (includes new
and used car dealers, gasoline service sta-
tions, and parts, accessories and services
outlets) dropped 0.87%, the third consecutive

monthly decline. Low consumer confidence, high
intarest rates and higher new car prices in-
fluenced consumers to reduce their spending on
motor vehicles. Sales by new and used motor
vehicle dealers declined 0.97Z in March after a
1.27 drop in February; the number of new motor
vehicles sold fell 1.7% in March.

Spending in the food sector declined 1.0% in
March, offsetting the 0.5% gain in February
1995. Retail food sales, an important contri-

butor to total retail growth since early 1992,
have grown at a slower rate since mid-1994.

FAITS SAILLANTS

Les caissas enregisteuses sont demeuriées moins

actives en mars puisque les ventes au datail
ont baissé pour un trolsiéme mois d'affilée.
Les ventes du commerce de détail ont baissé

de 0.77 & $17.5 milliards aprés une diminution
de 0.3 en février. Dans le contaxta des taux
d'intérat élevés et de 1l'incertitude sur le

marché du travail, les consommateurs ont re-
streint leurs achats. En 1995, la faiblesse de
la tendance des ventes du commerce de détail
fait contraste avec la croissance générale
observée depuis le début de 1992 Jusqu'a
novembre 1994,

La baisse en mars provient de +tous les sec-

teurs, spécialement 1l'automobile;, les aliments
et le vétement. Cette baisse est reflétée dans
toutes les provinces. Seuls le Yukon et les
Territoires du Nord-Ouest rapportent des
ventes plus élevées. Les ventes au Manitoba et
en Colombie-Britannique demeurent inchangees.

L*automobile, 1'alimentation et le vétement
ont dominé la baisse

Les ventes dans le secteur de 1'automobile
(incluant les concessionnaires d‘automobiles
neuves at d'occasion, les stations-service et

les magasins de pieces; d'accessoires et
services) ont baissé de 0.87Z - une troisiome
baisse wmensuelle consécutive. Une confiance

des consommateurs a la baisse, des taux d'in-
térét 3 la hausse et des prix plus élevés das
veéhicules neufs ont influencé les consomma-
teurs 3 réduire leurs dépenses en ce qui a
trait aux véhicules automobiles. Les ventes
des concessionnaires d'automobiles neuves et
d'occasion ont diminué de 0.97 en wmars aprés
une baisse de 1.27 en février. Les ventes
de wvéhicules automobiles neufs, en nombre
d'unités, ont chuté de 1.77 en mars.

Les dépenses dans le secteur des aliments ont
diminué de 1.0Z en mars contrebalancant Ile
gain da 0.5% enregistré le mois précédent. Les
ventes des détaillants en alimentation, qui
ont été un facteur important de la croissance
totale des ventes au détail depuis le dabut de
1992, ont enregistré un taux de croissance
plus lent depuis le milieu de 1996.

Reta)! Trade, March 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de detail, mars 1995
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



Sales in the clothing sector declined 1.57Z 1in
March, the first decrease 1n five months.
Three of the sector's four components de-
creased: women's clothing stores (-0.67),
other clothing stores (-1.7%) and men's
clothing stores (-7.8%7). The decline in men's
clothing stores coincided with recent store
closures. Partly offsetting these decreases
was a 3.27 sales gain by shoe stores, after a
4.0Z increase in February.

Higher interest rates helped stall demand for
big ticket items in the furniture sector.
Sales by furniture retailers declined for a
third consecutive month in March (-0.6%Z). A
weak housing market also drove sales down. The
resale housing market fell to its lowest level
in 11 years in March, and housing starts
dropped to their lowest level since 1982.

Sales were sluggish in msost provinces

Eight of the provinces recorded monthly de-
creases in sales. The largest drops in dollar
terms were in Ontario (-0.97%Z) and Alberta
{=-1.37]. Ontario's decline was only the second

since June 1994 and followed no growth in
February.
Despite the decline in Ontario and the

unchanged level in British Columbia, these two
provinces had the highest year-over-year sales

increases (+#5.47Z and +9.27 respectivelyl.
Manitoba also reported an increase, a 1.7Z
gain over March 1994.

First quarter 1995

Retail sales increased a slight 0.1%Z in the
first quarter of 1995. The gain was weaker
than the increases in the second, third and
fourth quarters of 1994 (+1.3%Z, +0.87Z and
+2.17Z respectivelyl). 0f the five sectors

reporting higher sales in the first quarter of
1995, the clothing and the general merchandise
sectors were the main contributors +to the
growth. Partly offsetting the gains were lower
sales by the automotive and drug sectors.

En mars, les ventes des détaillants de vete- .

de 1.57 - une premiere baisse
mois. Trois des
aux vatements ont

ment ont baissé
au cours des cing derniers
quatres composantes liges

baissé: les magasins de vétements pour dames
(-0.6%); les autres magasins de vétements
(-1.77) et les magasins de vatements pour

La baisse des ventes dans les
magasins de veétements pour hommes coincide
avec la fermeture récente de certains maga-
sins. Ces baisses sont partiellement compen-
sées par la hausse de 3.27 des ventes dans les

hommes (-7.87).

magasins de chaussures apres une hausse de
%4.07Z en favrier.

Des taux d'intéret &levés ont contribue a
ralentir la demande d'achats importants dans
le secteur de l'ameublement. En mars, les
ventes des détaillants de meubles ont baissé
pour un troisiéme mois consécutif (-0.67%). De

plus, la faiblasse récente du marché de 1'ha-
bitation a aussi mené a la baisse des ventes
du secteur. Le marché de la revente de

1'habitation a atteint son plus bas niveau de-
puis les onze derniéres années tandis que les
mises en chantier ont chuté pour atteindre
leur plus bas niveau depuis 1982.

Des ventes plus faibles dans 1a plupart des
provinces

Huit provinces ont déclaré des baisses
mensuelles en mars. Les diminutions les plus
significatives, en termes de dollars, ont été
signalées en Ontario (-0.97%) et en Alberta
(=-1.32). La baisse en Ontario n'est que 1la
deuxiéme baisse seulement depuis juin 1994 et

fait suite a aucun changement en février.

diminution en Ontario et le
niveau inchangé en Colombie-Britannique, ces
deux provinces enregistrent les augmentations
annuelles les plus elevaées par rapport 3 mars
1994 (+5.47 et +9.27 respectivement). Vient
ensuite le Manitoba avec une hausse de 1.77
par rapport a mars 1994.

Malgré cette

Preaier trimestre de 1995

Les ventes au détail ont augmenté légérement
(+0.17) durant le premier trimestre de 1995.
Ce gain est plus faible que les augmentations
du deuxiéme, troisieme et gquatriame trimestres

de 1994 (+1.37, +0.8Z et +2.17Z respective-
ment). Des cing secteurs qui ont déclaré des
ventes plus élevées au cours du trimestre,
les secteurs du vétement et des magasins de
marchandises diverses ont été les principaux
facteurs de la croissance. Ces hausses ont éte
partiellement contrebalancées par des ventes

plus faibles dans les secteurs de 1l'automobile
et des pharmacies.

Retail Trade, March 1935
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, mars 1985
Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue




Chart 1 Graphique 1

Retail Sales, Canada Ventes au détail, Canada
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Chart 2 Graphique 2
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Retail Sales Trends! - Canada,
By Major Group

Tendances? des ventes au detail - Canada,
par groupe principal

Automotive / Vehicules automobiles
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canada

LECTURES SUGGEREES

Choisies parmi les publications
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted,

by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from

Sales previous month
Year-to- N P i
Ventes date| Variation p. r.
au mois précédent
1995
March| February| January| December ) March| February 4
1995 1995 1995 1994 |Cumulatif 1995 1995
Mars Février Janvier| Décembre Mars Février
No.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores G>162.4 6,189.5 4,164.1 6,216.1| 12,696.1 -1.1 0.6
2 All other food stores 352.9 349.3 384.3% 339.7| 1,056.5 1.0 -1.6
3 Drugs and patent medicine stores 981.6 986.7 995.8 993.3| 2,964.1 -0.5 ~0.9
4 Shoe stores 153.8 149.0 143, 2 149.0 466.0 3.2 4.0
5 Men's clothing stores 135.3 146.7 140.2 136.7 422.1 -7.8 6.6
6 HWomen's clothing stores 350.8 352.8 357.8 3569.3| 1,061.4 -0.6 ~1.4
7 Other clothing stores 462.1 §49.5 438.8 433.5 1,330.5 -1.7 2.4
8 Household furniture and appliance 760.5 767.2 772.4 782.4| 2,300.1 -0.9 -0.7
stores
Household furnishings stores 194.6 194.0 193.9 191.5 582.5 0.3 - -
10 Motor vehicle and recreational %4,036.9 %,074.3 4,125.2 4,138.8| 12,236.4 -0.9 -1.2
vehicle dealers
11 6Gasoline service stations 1,174.8 1,179.1 1,135.6 1,186.2| 3,489.4 -0.6 3.8
12 Automotive parts, accessories 977.7 986.0 1,012.1 1,017.9| 2,975.8 -0.8 ~2.6
and services
13 General merchandise stores 1,851.1 1,855.1 1,855.2 1,836.6 5,561.4 -0.2 - -
14 Other semi-durable goods stores 596.1 588.5 596. 1 598.1 1,778.7 0.9 -1.3
15 Other durable goods stores 483.0 §76.5 488.3 468.6| 1,667.9 1.4 -2.6
16 Dther retail stores 915.2 932.0 957.3 919.8 2,804.5 -1.8 -2.6
17 Total, all stores 17,566.8 17,676.3 17,730.4 17,765.2| 52,953.5 -0.7 -0.3
Regions
18 Newfoundland 285.2 286.9 284.6 286. 1 856.8 -0.6 0.8
19 Prince Edward Island 73.5 76.6 73.5 73.0 221.4% -1.3 1.2
20 Nova Scotia 531.7 560.7 542.5 545.1 1,616.9 -1.7 -0.3
21 New Brunswick 407.0 611.1 409.0 619.9| 1,227.1 -1.0 0.5
22 Quebec %,133.9 6,149.9 4,236.1 4,261.8| 12,517.9 -0.6 -2.0
23 oOntario 6,600.3 6,657.5 6,654.9 6,609.3| 19,912.7 -0.9 - -
24 Manitoba 595.3 595.3 586.2 595.2 1,776.8 - - 1.6
25 Saskatchewan 512.4 531.6 532.9 532.3 1,577.0 ~3.6 -0.2
26 Alberta 1,797.8 1,820.6 1,816.5 1,853,7 5,%435.0 -1.3 0.2
27 British Columbia 2,550.8 2,5649.8 2,538.1 2,5830.2 7,638.7 - - 0.5 .
28 Yukon 18.0 17.8 17.5 18.2 53.3 0.7 2.0
29 Northwest Territories 40.9 40.6 40.6 40.4 1i22.1 0.8 0.1
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TABLEAU 1.

(périodes courantes)

Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de coamerce et la région

Change

from

previous month

Variation p.
au mois pracadon{

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

January| December March| February| January| Decembar Y"riggi
1995 1994 1995 1995 1995 1994 1995
Janvier| Décembre Mars| Favrier| Janvier| Décembre|Cumulatif N
Paer cant - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-1.2 1.1 0.1 2.0 1.6 3.9 1.2| Supermarchés d'alimentation et 1
eépiceries
4.3 5.7 20.1 22.0 27.9 22.8 23.3| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
0.2 -0.1 -2.7 -2.1 -1.1 -0.1 -2.0| Pharmacies et magasins de 3
medicaments brevetés
-3.9 -1.1 7.7 -0.7 -1.1 10.0 1.9| Magasins de chaussurss 4
2.6 2.8 -11.8 0.2 -5.7 -7.9 ~5.8| Magasins de vétements pour hommes 5
-0.4 2.6 7.6 8.1 16.9 13.2 10.7| Magasins de vétements pour dames 6
1.2 A 19.8 27.3 25.1 22.9 24.0| Autres magasins de vétements 7
-1.3 5.0 8.3 11.9 13.8 10.4 11.3| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
1.3 -1.6 2.3 2.4 3.4 -1.2 2.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-0.3 1.7 3.9 6.0 1.4 12.6 7.0| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
-6.1 -0.1 =0.5% -1.0 -4.3 %.0 ~1.9| Stations-sarvice 11
-0.6 0.2 - - 1.8 2.5 9.4 1.4| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1.0 1.7 0.8 2.4 8.5 6.1 3.8| Magasins de marchandises diverses 13
-0.3 -1.9 1.5 1.5 3.1 5.0 2.0| Autres magasins de produits 14
semi-durables
4.3 -2.3 2.6 3.1 8.5 5.0 6.7| Autres magasins de produits 15
durables
4.1 -0.2 4.9 8.5 16.1 11.4 9.1| Autres magasins de vents au détail 16
=D.2 1.1 2.6 6.2 6.5 7.7 4.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-0.5 0.7 0.5 2.6 1.3 2.6 1.5| Terre-Neuve 18
0.7 0.8 0.2 3.4 0.4 2.5 1.3| ile-du-Prince-Edouard 19
-0.5 0.5 -3.9 0.2 0.4 4.2 -1.1| Nouvelle-Ecosse 20
-2.6 2.2 -1.85 -4.8 -1.8 2.6 ~2.7| Nouveau-Brunswick 21
~0.7 0.6 -1.6 -1.2 2812 6.6 ~0.2| Québec 22
0.7 0.9 5.4 7 10.6 8.7 7.9| Ontario 23
-1.5 2.0 1.7 1.7 3.3 7.9 2.2| Manitoba 24
0.1 0.1 0.1 4.5 6.8 6.4 3.8| Saskatchewan 25
-2.0 2.1 -3.3 1.6 3.0 5.2 0.4| Alberta 26
0.3 1.6 9.2 9.8 10.6 11.7 9.9| Colombie-Britannique 27
-%.2 4.5 k3 0.3 -0.5 12.8 0.4] Yukon 28
0.5 1.2 6.7 6.5 6.9 8.2 6.7 Territoires du Nord-Duest 29
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TABLE 2. Retail Sales, NHot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
Maen| < ™ol ™R SREEA T hEE
No. Mars Février Janvier Décembre Cumulatif
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores 4,152.1 3,728.4 3,865.0 4,722.2 11,725.5

2 All other food stores 333.2 291.5 291.2 410.9 915.9

3 Drugs and patent medicina stores 983.7 890.7 947.3 1,248.4 2,821.7

4 Shoe stores 123.7 88.0 107.2 209.9 318.9

5 Men's clothing stores 102.7 87.2 105.2 298.3 295. 1

6 HWomen's clothing stores 294.7 223.4 249.8 600.8 767.8

7 0Other clothing stores 366.0 281.5 304.4 742.7 951.9

8 Household furniture and appliance stores £93. 6 584.8 £645.8 1,145.3 1,924.1

9 Household furnishings stores 178.7 148.4 148.0 237.0 475.0

10 Motar vehicle and recreational vehicle 4,378.6 3,272.0 3,192.1 3,611.5 10,862.7

dealers
11 Basoline service stations 1,129.9 1,037.6 1,057.8 1,182.5 3,225.2
12 Automotive parts, accessories and services 900.5 76¢.6 836.6 1,134.6 2,481.8
13 General merchandise stores 1,605.7 1,279.8 1,309.5 3,211.3 %4>194.9
14 Other semi~durable goods stores 471.3 416.4 425.0 961.0 1,312.6
15 Other durable goods stores 386.4 336.9 369.4 924 .4 1,092.7
16 Other retail stores 800.4 691.9 695.5 1,6445.8 2,187.8
17 Total, all stores 16,901.0 14,102.9 16,529.8 21,886.5 45,533.7
Regions

18 Newfoundland 2. 2 220.5 22252 369.3 713.8
19 Prince Edward Island 65.0 55.7 57.9 89.3 178.6
20 Nova Scotia 507.1 420.1 438.8 692.9 1,366.0
21 New Brunswick 383.2 322.3 325.6 517.2 1,031.2
22 Quebec 4,019.3 3,237.2 3,389.8 %,960.8 10,64%46.3
23 Ontario 6,299.6 5,341.0 5,481.4 8,366.9 17,122.1
24 Manitoba 571.7 480.5 485.1 760.8 1,537.4
25 Saskatchewan 496.2 428.6 447.8 661.6 1,372.5
26 Alberta 1,733.0 1,451.1 1,505.4 2,312.9 %;689.5
27 British Columbia 2,498.1 2,099.4 2,129.5 3,105.8 6,727.0
28 Yukon 16.4 13.5 1311 20.4 43.0
29 Northwest Territories 40.0 33.1 33.2 48.5 106.3
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

{périndes courantes)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

March| February January| Oecember| Year-to-date

1995 1995 1995 1994 1995
Mars| Février| Janvier| Décembre Cumulatif N*

Par cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
5% 2.3 -1.5 7.0 0.8| Supermarchés d'alimentation et epiceries 1
19.6 23:77 26.0 22.3 22.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.6 -1.6 -0.9 -0.9 -1.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
7.8 0.7 ~3.8 13.8 1.7| Magasins de chaussures 4
-12.3 3 -8.0 4.2 =7.1| Magasins de vétements pour hommes 5
L% 757 16,2 15.1 8.7| Magasins de vétements pour dames 6
18.0 26.7 22.7 23.6 22.0| Autres magasins de vétements 7
7.6 11.6 13.8 12.6 10.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.6 2.5 4.3 -1.7 3.5| Magasins d'accessoires d'ameublament 9
%.3 6.5 16.3 9.5 8.0 Con::s:é::g:ig*: de véhicules automobiles 10
0.5 -0.% -4.0 3.0 ~-1.3]| Stations-service 11
- - 1.7 4.3 9.1 1.9 Hag::i::ogglgiégzss:ivgézicessoircs pour 12
1.5 2.9 7.0 6.3 3.6 Magasins de marchandises diversas 13
-3.2 0.% 2.3 5.1 0.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
G.6 3.1 7.7 4.7 5.1| Autres magasins de produits durables 18
5.0 9.2 12.2 13.3 8.5| Autres magasins de vente au detail 16
3.0 6.2 5.6 7.9 4.2| Total, ensemble des magasins 17
Régions

2= 2.4 0.2 3.0 1.6| Terre-Neuve 18
0.9 3.6 -0.2 3.6 1.3| Ile-du-Prince-Edouard 19
-2.0 0.6 -0.9 4.7 -0.9| Nouvelle-Ecosse 20
-1.4 -4.5 -2.5 3.6 =2.7| Nouveau-Brunswick 21
-0.7 -1.7 1.4 7.4 ~0.3| Québec 22
5.8 8.0 9.5 BRAZ 7.6| Ontario 23
1.8 1.5 2.1 8.5 1.8 Manitoba 26
0.6 5.7 5.3 6.4 3.7| Saskatchewan 25
-3.3 8k, 2.7 5.8 0.1| Alberta 26
10.2 9.7 9.3 10.7 9.7| Colombie-Britannique 27
LI5ES 0.5 -3.6 10.6 0.9| Yukon 28
7.9 6.1 2.6 8.7 5.6| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994
No. Trimestre 1|{Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 11,725.5 12,778.9 12,759.4 12,605.3 11,629.4
2 All other food stores 915.9 1,036.8 1,018.2 917.7 749.4
3 Drugs and patent medicine stores 2,821.7 3,252.5 2,971.0 2,952.5 2,860.1
4 Shoe stores 318.9 545.1 454.7 456.3 313.6
5 Men's clothing stores 295.1 598.0 357.5 428.9 317.85
6 MWomen's clothing stores 767.8 1,329.7 1,007.8 990. 2 706.5
7 Other clothing stores 951.9 1,653.2 1,264.4 1,061.8 780.5
8 Household furniture and appliance stores 1,926 .1 2,722.7 2,192.6 2,019.9 1,737.3
9 Household furnishings stores 475.0 654.0 610.7 563.2 459.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10,8642.7 11,195.3 11,833.4 14,020.9 10,040. 1
dealers
11 Gasoline service stations 3,225.2 3,576.0 3,824.3 3,533.4 3,268.8
12 Automotive parts, accessories and services 2,481.8 3,259.5 2,991.1 3,179.9 2,436.9
13 General merchandise stores 4,194.9 75344.0 5,098.2 5,039.3 4,069.1
14 Other semi-durable goods stores 1,312.6 2,194.5 1,834.7 1,860.5 1,301.6
15 Other durable goods stores 1,092.7 1,820.3 1,403.1 1,350.9 1,039.8
16 DOther retail stores 2,187.8 2,206.9 2,838.7 2,589.8 2,015.6
17 Total, all stores 45,533.7 57,167.5 52,639.8 53,550.7 43,703.5
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 252.7 269.9 289.5 269.8 260.2
2 All other food stores A
2 Drugs and patent medicine stores 66.1 75.8 64.9 65.6 63.8
4 Shoe stores 3.3 7.3 5.7 5.2 357/
5 Men's clothing stores 2.5 7 3.5 NG 2.4
6 Women's clothing stores 8.1 =112 13.6 i 262 8.2
7 other clothing stores iz 2 17.3 9.9 8.1 6.3
8 Household furniture and appliance stores 17.3 37.7 24.3 20.9 17.0
9 Household furnishings stores 2.9 5.0 4.0 2.6 2.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 119.1 119.4 158.3 192.8 125.6
dealers
11 Gasoline service stations 76.6 85.8 79.5 72.0 67.1
12 Automotive parts, accessories and services 3.0 44,7 462.4% %6.0 33.3
13 General merchandise stores 73.6 167.4% 11%.0 103.8 83.1
14 Other semi-durable goods stares 20.1 29.7 21.8 29.2 18.3
16 Other durable goods stores 7.% 19.4 11.8 11.8 10.0
16 Other retail stores 15.6 32.1 2251 19.1 17.2
17 Total, all stores 713.8 956 .9 880.3 B69.0 702.6
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Yariation par rapport a l'année précedente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| RQuarter 3| Ruarter 2| Ruarter 1
199% 1994 1994 1994 1994
Trimestre 1/Trimestre 4)|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Per cent - pourcentage i
0.8 3.6 4.2 5.0 %.6| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
2242 18.7 16.2 2.2 1.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-1.3 -0.5 1.0 1.6 3.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
17 8.9 10.3 5.0 11.0| Magasins de chaussuras 4
-7.1 -8.6 -5.0 2.2 9.8| Magasins de vétements pour hommes [
8.7 137 6.1 2!% 2.0| Magasins de vétements pour dames 6
22.0 18.2 12.5 7.9 0.7| Autres magasins de vétements 7
i10.8 8.0 72 259 -0.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.5 1.4 3.5 0.6 1.6| Magasins d'accesscires d‘'ameublement 9
8.0 13.3 10.8 15.6 15.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
-1.3 .3 -0.2 -0.5 -0.8| Stations-service 11
1k 8.1 10.0 9.6/ Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.6 5.7 4.3 4.1 6.1| Magasins de marchandises diverses 13
0.8 7.8 10.2 6.2 6.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
5.1 6.3 8.9 7.8 9.1| Autres magasins de produits durables 15
8.5 ez 8.3 3.8 3.5| Autres magasins de vente au détail 16
4.2 7.1 6.1 7.1 6.6| Total, ensemable des magasins 17
Terre-Neuve
5.2 -1.8 6.1 4.1 =2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.5 5.4 4.8 5.7 3.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-11.3 d. 3.6 6.2 9.2| Magasins de chaussures 4
3.8 -4.7 -2.8 8.4 15.6| Magasins da vétemants pour hommes 5
-1.6 §.2 -2.1 0.3 1.3| Magasins de vétements pour dames 6
16.1 -44.3 -47.0 -53.0 -44.8| Autres magasins de vetements 7
2.2 9.7 -0.3 1.7 1.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
7.3 -3.1 2.8 -2.6 -9.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-5.2 5.7 5.8 1257 15.0| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et récreatifs
16.1 9.5 -10.9 -8.7 -10.3| Stations-service 1
2.1 -9.2 8.1 15.7 15.0| Magasins de pieéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
=-11.4 6.7 7.8 5.5 9.4| Magasins de marchandises diverses 13
9.9 26.1 12.6 8.8 3.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
~26.4% 3.3 4.7 9.5 25.8| Autres magasins de produits durables 15
~9.0 0.4 -2.1 ~11.5 - =| Autres magasins de vente au détail 16
1.6 2.1 2.5 3.3 1.8 Total, enseable des magasins 17
Retail Trade, March 1985 Commerce de détail, mars 1995
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TARLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

No.

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994

Trimestre 1

Trimestre &

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

-

Q v 0 N o nw & W M

—

12

13
14
15
16

17

Q W ® N o AW =

-

12

13
14
15
16

17

Prince Edward Island
Supermarkets and grocery stores

All other food storaes

Drugs and patent medicine stores

Shoe stores

Men's clothing stores

Women's clothing stores

Other clothing stores

Household furniture and appliance stores

Household furnishings stores

Motor vehicle and recreational vehicle
dealers

Gasoline service stations

Automotive parts, accessories and services

General merchandise stores
Other semi-durable goods stores
other durable goods stores

Other retail stores

Total, all stores

Nova Scotia

Supermarkets and grocery stores

All other food stores

Drugs and patent medicine stores

Shoe stores

Men's clothing stores

Women's clothing stores

Dther clothing stores

Household furniture and appliance stores
Household furnishings stores

Motor vehicle and recreational vehicle
dealers

Gasoline service stations

Automotive parts, accessories and services

General merchandise stores
Other semi-durable goods stores

Other durable goods stores

Other retail stores

Total, all stores

millions of dollars -~ millions de dollars

50.9

15.7

2.1
5.0
7/5!
34.9

. R
9.8

15.2
7.0
1.9
8.8

178.6

421.7

11207
6.1
Ho 1

18.5
20.8
32.6
9.8
299.5

100.2
60.2

125.5
38.3
20.0
72.8

1,366.0

85.2

16.9

5.6
7.6
1.9
40.9

23.1
14.3

32.0
11.1

4.0
12.5

235.0

458.5

127.6
11.2
12.9
39.6
44.9
53.0
16.8

298.7

126.4
85.3

266.3
70.2
40.8

109.0

1,785.9

56.7

16.7

6.8
6.7
2.4

40.7

28.6
13.8

26.0
T35

289
15.3

235.1

473.4

111.8
9.5
6.3

a7
28.2
41.7
14.8
336.2

140.1
76.2

171
52.4
26.2

105.7

1,666.7

50.7

16.1

3.6
6.1
2.2

53.1

23.6
14.3

21.6
8.8
2.%

1SS

221.3

439.0

108.2
8.9
6.9

26.4
22.1
38.3
1354

415.3

139.4
86.5

162.1
48.1
26.0
Q207

1,652.7

46.6

15.4

22
5.1
1.7

34.5

22.3
10.4

16.%
5.9
2.0
8.6

176.2

386.8

111.7
6.7
5.4

1%l
17.8
36.6
9.0
313.0

160.9
58.1

127.3
37.3
11921
76 .6

1,378.3

Retail Trade, March 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Rfuarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994
Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N*
. Par cent - pourcentage i
2le-du-Prince-€douard
9.2 7453 -1.3 -1.6 1.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.9 -4.9 -0.5 -3.0 0.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X b4 X X X| Magasins de chaussures 4
X b3 X Magasins de vetemants pour hommes 5
15 Magasins de vétements pour dames 6
-7.5 7.2 30.2 28.3 14.9| Autres magasins de vétements 7
-1.7 -5.9 7.8 10.6 23.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-36.7 -20.9 16.6 ) 27.5| Magasins d‘'accessoires d'ameublement 9
1:f 13.9 ~0.9 12.3 8.3| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et récréatifs
5.4 -7.6 -10.4 -3.3 12.1| Stations-service 11
-5.7 0.4 -1.3 4.3 9.9| Magasins de piéeces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-7.5 -1.4 6.5 3.9 11.2]| Magasins de marchandises diverses 13
18.3 6.2 -10.5 ~7.0 12.1| Autres magasins de produits semi-durables 16
-4.9 -6.7 -10.5 10.3 -1.8| Autres magasins de produits durables 15
. 2.9 1.7 7.8 0.4 ~8.9| Autres magasins de vente au détail 16
13 2.5 0.6 3.1 6.2| Total, ensemble des magasins 17
Nouvelle-fcosse
9.0 5.1 3.7 -0.3 =4.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.0 0.6 S -0.1 6.7| Pharmacies et magasins de médicamants brevetés 3
~8.9 -0.3 7.6 10.5 21.0| Magasins de chaussures [
6.3 -16.8 -9.6 -11.1 4%.2| Magasins de vétements pour hommes 5
-3.0 -1.7 -0.4 -5.7 -2.3| Magasins de vétements pour damas 6
16.9 26.7 21.4 12 4.1| Autres magasins de vétements 7
-10.9 - - 2.7 2.4 7.4| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
9.0 31.6 21.7 22.6 -1.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
~4.3 7.6 -1.8 1.9 26.3 Con::::ém:ig:: de véhicules automobiles 10
-28.9 -28.5 -22.5 -13.1 2.4| Stations-service 11
3.5 3.4 0.9 9.6 12.2| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
3 automobiles et services
-1.4 -0.% -1.2 4%.1| Magasins de marchandises diverses 13
2.5 4.6 0.6 11.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
5.0 =-0.2 ~-2.3 -3.2| Autres magasins de produits durables 15
-2.4 -0.4 -0.3 5.0{ Autres magasins de vente au détail 16
. -0.9 1.5 ~0.6 -0.2 6.0| Total, ensemble des magasins 17
Statstice Canata - Cat. No. 63-005 -o- e T e
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Croup and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales
Ventes
Quartaer 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994

Trimestre 1

Trimestre 4

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Nem Brunswick

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 282.4 308.0 319.6 313.5 310.6
2 All other food stores o
3 Drugs and patent medicine stores 101.9 113.6 96.5 9.3 88.1
4 Shoe stores 5.7 10.8 8.3 8.1 5.2
5 Men's clothing stores 4.8 12.5 7.3 8.3 5.5
6 Women's clothing stores 15.7 32.7 23.1 21.8 15.2
7 O0ther clothing stores 12.0 26.0 18.7 15.58 12.8
8 Household furniture and appliance stores 31.5% 81.7 37.2 3%.0 30.8
9 Household furnishings stores 8.7 13.2 51 F2 10.4 7477
10 Motor vehicle and recreational vehicle 223.4 2320% 261.9 323.9 262.6
dealers
11 Gasoline service stations 93.0 116.1 123.4 109.3 95.8
12 Automotive parts, accessories and services 65.7 90.6 84.3 82.1 56.7
13 General merchandise stores 98.0 203.8 138.7 139.9 106.6
14 Other semi-durable goods stores 23.7 60.9 30.6 30.9 19.7
15 0ther durable goods stores 15.3 33.5 22.3 20.0 16.1
16 Other retail stores 46.0 68.0 64.1 53.9 42.2
17 TYotal, all stores 1,031.2 1,361.0 1,235.1 1,275.8 1,060.2
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,161.5 3,550.6 3,597.8 3,610.5 3,301.8
2 All other food stores "
3 Drugs and patent medicine stores 668.2 741.8 733.3 745.4 694 .5
4 Shoe stores 95.3 186.5 150.7 156.3 95.9
5 Men's clothing stores 66.4 1644.8 9.6 116.0 74.0
6 Women's clothing stores 209.6 336.1 281.2 280.9 196.8
7 Other clothing stores 262.7 428.2 339.9 318.8 222.0
8 Household furniture and appliance stores 462.2 627.9 561.8 526.2 375.1
9 Household furnishings stores 105.9 145.8 142.7 138.6 89.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,262.7 2,331.2 2,783.6 3,610.6 2,373.4
dealers
11 Gasoline service stations 666.5 735.7 755.1 706.6 709.6
12 Automotive parts, accessories and services 608.8 827.2 731.58 815.2 582.3
13 General merchandise stores 862.6 1,456.9 1,092.1 1,101.0 851.3
14 Other semi-durable goods stores 329.9 489.9 465.5 466.9 292.2
15 Other durable goods stores 219.4 352.5 273.5 274.7 206.5
16 Other retail stores 354.1 543.0 429.9 455.2 329.4
17 Total, all stores 10,646.3 13,251.7 12,768.3 13,661.4 10,682.3
Retail Trade, March 1995 S Commaerce de détail, mars 1995

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année precedente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2)|Trimestre 1 N®
Per cent - pourcentage :
Nouveau-Rrunssick
-9.1 ~13.9 -12.6 -9.1 -3.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
15.6 24.5 21.9 19.4 19.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
10.6 17.3 19.9 22.8 23.2| Magasins de chaussures 4
-12.6 -19.7 -4.9 9.0 -1.6| Magasins de vétements pour hommes 5
3.3 0.2 0.6 -3.0 1.5| Magasins de vétaments pour dames 6
-7.0 -6.1 -9,3 -7.4 -11.6| Autres magasins de vétements 7/
2.3 7.8 8.7 2Ir -2.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
13.8 18.9 13.2 6.5 5.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-7.9 -5.8 -16.7 -5.3 10.1 Con::s:é::g:iu{;: de véhicules automobiles 10
-2.9 8.0 - - 7.3 9.8| Stations-service 11
15.9 18.5 20.7 15.6 8.1 I‘hg::ig.snggﬁii::ss::vg;:zcnssnius pour 12
-8.2 z.9 3.4 9.0 13.5| Magasins de marchandises diverses 13
20.6 251 -12.6 -10.3 -11.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
8.3 20.7 30.2 17.0 8.5| Autres magasins de produits durables 15
4.2 2.5 -7.0 -13.0 -7.2| Autres magasins de vente au détail 16
-2.7 -0.2 -5.7 -0.9 4%.5| Total, ensemble des magasins 17
Québec
-%.3 2.4 5.9 8.0 5.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. Tous les autres magasins d‘alimentation 2
-3.8 -7.3 -1.9 1.6 3.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
~-0.6 6.4 8.1 4.3 7.7| Magasins de chaussures 4
-10.3 -1.9 2.9 2.2 5.3| Magasins de vétements pour hommes 5
6.5 15.0 10.0 7.6 14.1| Magasins de vétements pour dames 6
18.3 2.7 6.8 %, 1 1.3| Autres magasins de vétements 7
23.2 8.0 -1.7 -2.4 =7.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
17.8 4.0 1.9 -7.4 -0.5| Magasins d'accessoiras d'ameublement 9
-4.7 2.1 7 16.3 20.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
-6.1 2.1 Q| 8.4| Stations-service 11
4.6 . 3.9 6.4| Magasins de piéces et d'accessocires pour 12
automobiles et services
1.3 7.0 9.7 8.7 11.8| Magasins de marchandises diversss 13
12.9 16.9 14.8 15.7 4.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.3 17.6 11.3 11.8 11.1]| Autres magasins de produits durables 15
7.5 11.0 6.9 7.0 5.4| Autres magasins de vente au détail 16
-0.3 6.9 4.9 7.8 8.7| Total, ensemble des magasins 1?
ggglsltgagi,mkg:rf:ga‘lfsso- cadh L4l Commerce de détail, mars 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 1 Quarter 4| GQuarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 i 1994
No Trimestre 1|Trimestre ¢|{Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars
Ontario
1 Supermarkets and grocery stores z,812.0 4,063.4 3,972.9 2,977.4 2,679.4
2 All other food stores 50 o
3 Drugs and patent medicine stores 1,073.8 1,267.3 1,130.4 1,115.4 1,072.4
% Shoe stores 119.4 196.6 164.0 172.2 121.0
5 Men's clothing stores 123.0 262.9 141.9 178.1 132.7
6 MWomen's clothing stores 289.2 519.7 375.7 380. 1 260.0
7 Dther clothing stores 355.7 624.5 462.6 378.4 270.4
8 Household furniture and appliance stores 731.1 1,015.2 815.2 725.5 659.5
9 Household furnishings stores 186.6 264.5 266.3 221.0 184.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6,400.6 G,686.8 4,503.9 5,321.9 3,874.9
dealers
11 Gasoline service stations 1,209.3 1,303.0 1,356.0 1,306.6 1,217.5
12 Automotive parts, accessories and services 985.1 1,265.1 1,142.8 1,216.8 955.8
13 General merchandise stores 1,555. 1 2,796.5 1,833.2 1,806. 6 1,651.3
14 Other semi-durable goods stores 478.6 835.8 648.1 648.4 480. 1
15 Other durable goods stores 432.4 730.9 561.3% 527.6 294.0
16 Other retail stores 985.2 1,621.7 1,302.9 1,161.1 875.1
17 Total, all stores 17,122.1 21,601.2 19,066.4 19,466.3 15,910.3
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 435.4 480.0 478.5 476.9 459.8
2 All other food =tores % g
2 Drugs and patent medicine stores 65.2 72.9 63.6 63.7 61.8
4 Shoe stores 8.1 13.8 9.8 10.5 8.0
& Men's clothing stores 8.2 17.5 10.0 12.7 9.6
& MWomen's clothing stores 20.9 27.7 29.4 32.0 23.1
7 Other clothing stores 29.4 55.5 28.8 24.5 26.9
8 Household furniture and appliance stores 53.5 82.6 58.6 55.7 50.1
9 Household furnishings stores 12.0 14.7 13.2 13.3 9.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 333.2 252.7 342.0 403.7 210.4
dealers
11 Gasoline service stations 152. 1 164.3 170.3 166.9 126.9
12 Automotive parts, accessories and services 65.7 86.7 85.5 95.2 71.9
12 General merchandise stores 188.9 322.8 226.1 223.1 186.7
14 Dther semi-durable goods stores 37.1 61.8 45.8 51.5 36.3
15 Other durable goods stores 42.5% 71.4 50.3 46.6 33.5
16 Other retail stores 63.7 96.1 76.9 73.0 63.1
17 Total, all stores 1,537.4 1,955.5 1,721.4 1,761.5 1,510.4
Retail Trade, March 1995 Commerce de détail, mars 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -12-
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

. Change from previous year
Variation par rapport a l'année précédente
6roupe de commerce
Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1994
Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Par cent - pourcentage
’ Ontario
3.6 4.6 2.9 2.5 3.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
0.1 2.2 0.6 -1.7 =2.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetds 3
-1.3 4.4 7.6 i) 12.9| Magasins de chaussures 4
-7.3 -12.3 -8.5 2.4 12.2| Magasins de vétements pour hommes 5
1142 11.5 3.6 3.3 ~1.9| Magasins de vétements pour dames 6
31.5 21.1 16.2 11.5 2.0| Autres magasins de vétements 7
10.9 4.4 Lof] 0.6 =5.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
0.1 8.2 13.5 15.7 4.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
13.6 16.4 11.8 15.2 15.7 Con::s:é:r:é\:iz?: de véhicules automobiles 10
-0.7 -0.8 -2.7 -2.2 -4.7| Stations-service 11
2.0 11.0 10.3 13.0 11.9| Magasins de pieces et d'accessocires pour 12
automobiles et services
7.2 7.7 2.3 2.9 4.0| Magasins de marchandises diversas 13
-0.3 2.6 9.5 4.7 3.2| Autres magasins de produits semi-durables 1%
9.8 7ih 7.5 3.4 3.3| Autres magasins de produits durables 15
. 12.6 13.6 11.3 3.1 2.2| Autres magasins de vente au détail 16
7.6 8.6 6.4 6.3 5.0| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
-5.3 0.5 - - -0.3 6.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
] o8 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
5.5 2.3 -1.9 -%.2 -2.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.8 i1 -1.1 3.4 4.9| Magasins de chaussures 4
-14.2 -18.8 -16.2 ~5.2 4.0| Magasins de vétements pour hommes 5
-9.7 -8.5 -9.6 -3.9 -3.7| Magasins de vétements pour dames 6
9.4 13.8 14.0 6.0 -3.3| Autres magasins de vétements 7
6.8 6.8 ~5.7 6.8 2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
20.8 0.3 2.3 20.2 21.1| Magasins d'accessoires d’'ameublement 9
7.3 9.7 3.2 1247 6.1| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recréatifs
it 11.4 13.9 4.1 1.7| Stations-sarvice 11
~8.6 -8.9 ~5.4 3.3 6.6| Magasins de piéces et d‘accessoires pour 12
automobiles et services
1.2 6.8 3.8 3.4 7.8| Magasins de marchandises diverses 13
2.2 5.2 -1.2 -7.6 6.7| Autres magasins de produits semi-durables 1%
26.9 26.3 12.9 251 0.4| Autres magasins de produits durables 15
1.0 8.1 8.5 3.8 8.3| Autres magasins de vente au détail 16
. 1.8 5591 787/ 3.9 5.4| Total, ensemble des magasins 17
gg::‘l:;ageahahg:rfggfgs& e e Commerce de détail, mars 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group Nasipy
Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1
No. Triuusi129§ Trinsstlzgz Triuestlzqg Trinnsilzqg Trin=51129?
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 355.3 373.7 388.4 283.8 345.9
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 84.3 108.3 105.2 109.7 106.4
4 Shoe stores 7.4 12.1 9.7 9.6 6.8
5 Men's clothing stores 6.6 14.3 8.2 11.0 8.6
6 wWomen's clothing stores 17.5 30.3 23.2 23.9 17.6
7 Other clothing stores 26.2 46.1 29704 26.6 21.4
8 Household furniture and appliance stores 49.0 66.8 48.7 44.7 40.8
g Hausehold furnishings stores 16.3 20.1 16.0 15.1 13.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 315.85 371.5 327.6 362.7 286.4
dealers
11 6Gascline service stations 121.9 132.8 166.5 131.6 112.9
12 Automotive parts, accessories and services 9 131.5 126.9 131.7 90.7
13 6General merchandise stores 159.8 258.1 181.9 183.3 148.3
14 Other semi-durable goods stores 35.0 60.1 45.9 52.7 38.6
15 Other durable goods stores 27.3 48.7 38.4 41.1 29.6
16 Other retail stores 52.0 T 69.2 63.9 48.1
17 Total, all stores 1,372.5 1,763 .4 1,576.9 1,602.2 1,3264.2
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,256.8 1,378.9 1,369.5 1,348.9 1,274.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 252.6 302.0 262.0 266.3 278.3
4 Shoe stores 29.4 44.9 39.3 32.5 23.8
5 Men's clothing stores 29.9 55.9 31.1 40.5 37.7
6 Women's clothing stores 77.6 137.9 96.3 89.4 69.1
7 0Other clothing stores 104.1 185.7 140.4 115.9 88.2
8 Household furniture and appliance stores 234.6 330.0 254.6 252.5 229.9
§ Household furnishings stores 46.9 60.9 59.4 55.6 52.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,104.7 1,108.0 1,226.2 1,510.8 1,065.1
dealers
11 Gasoline service stations 326.5 387.7 448.9 403.2 336.6
12 Automotive parts, accessories and services 272.1 39z2.8 365.9 379.8 281.8
13 General merchandise stores 446.3 758. 1 527.4 517.4 628.7
16 Other semi-durable goods stores 126.6 220.3 197.1 199.0 153.8
15 0Other durable goods stores 120.0 209.8 176.3 150. 1 113.1
16 Other retail stores 233.2 357.5 295.6 274.3 219.3
17 Total, all stores 4,689.5 5,977.8 5,520.7 5,671.9 6,684 .3
gfatz::;rsag‘;}sa%:r-c ?:;3930. 63-005 i ER A Eia . vjar o
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

G6roupe da commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trill-si:-zg!i; Tri_s{:-zgz Trimsilzgg Trines{:-zg; Trinnsi:-zg? N®
Per cent - pourcentage M ban
2N 1.4 4.6 8.0 4.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
I ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-20.8 4.5 17.3 22.5 18.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
8.3 27.0 16.3 11.9 6.0| Magasins de chaussures 4
-25.6 ~10.4 -3.9 17.4 14.8| Magasins de vétements pour hommes 5
-0.7 3.2 0.9 -13.1 -22.1| Magasins de vétements pour dames 6
13.1 23.8 12.4 -0.3 =10.5| Autres mmgasins de vétements 7/
20.1 21.3 26.4 28.7 14.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
9.8 19.3 2.9 0.3 4.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.1 2417 12.0 13.2 14.9| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et récréatifs
8.0 71 9.6 9.4 4.8| Stations-service 11
2 41.0 36.4 35.5 28.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.8 5.4 3.7 5.7 2.3| Magasins de marchandises diverses 13
-9.4 4.2 -1.6 2.8 0.5] Autres magasins de produits semi-durables 14
=8.0 -14.2 -8.1 4.4 -2.3| Autres magasins de produits durables 15
8.0 -7.6 4.5 -0.7 -4.5| Autres magasins de vente au détail 16
3.7 9.0 9.1 10.8 7.6| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
-1.3 1.6 4.1 6.0 8.2| Supermarchés d'alimentation et é@piceries 1
3 Tous les autres magasins d'alimentation 2
-9.2 -8.7 -6.6 -0.3 5.9] Pharmacies et magasins de médicaments brevetas 3
23.4 35.4 26.5 12.7 9.6| Magasins de chaussures 4
~20.6 -26.7 -29.3 -10.0 11.8| Magasins de vétements pour hommes 5
12.2 18.9 -10.4 -11.5 ~6.2| Magasins de vitements pour dames 6
18.0 20.0 16.7 12.8 ~0.2| Autres magasins de vétements 7/
2.0 2.7 -4.7 -0.4 8.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
~-10.8 -11.1 -1.7 -2.7 11.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3.7 10.6 22.4 30.5 20.7 Conzzs::-}::g:iri’: de véhicules automobiles 10
~3.6 1.4 4.5 6.1 ~0.2| Stations-service 1
-3.4 18.0 14.9 19.5 12.8 hg::i:;gzlgi?a::s‘:::vg;:zccssoins pour 12
4.1 %7 =0.2 -%.2 -2.9| Magasins de marchandises diverses 13
-18.8 4.8 -6.8 5.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.1 6.9 9.8 0.1 -0.1| Autres magasins de produits durables 15
6.3 26.1 9.1 6.3 6.8| Autres magasins de vente au détail 16
- 5.4 6.9 9.4 8.3| Total, ensemble des magasins 1?7
Statistcs Canada - Cat. No. 63.005 -15- Sulivarcade g mip T
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, Py Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales .
Ventes
Trade Group E
Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2 Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1 1994
No. Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1
millions of dollars - millions de dollars .
British Columbia
1 Supermarkets and grocery stores 1,656.4 1,815.6 1,768.3 1,692.3 1,566.4
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 375.5 439.4 379.4 360.9 361.5
4 Shoe stores 42.8 59.5 56.1 51.3 41.3
5 Men's clothing stores 46.9 86.4 52.5 49.8 40.5
6 HWomen's clothing stores 108.0 169.0 133.0 119.1 94.4
7 Other clothing stores 131.3 214.9 163.7 134.9 110.2
8 Household furniture and appliance stores 303.3 446.9 339.9 312.1 288.9
9 Household furnishings stores 87.7 109.7 99.5 89.1 87.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,732.0 1,638.9 1,856.9 1,805.5 1,398.5
ealers
11 Gasoline service stations 449.9 492.5 561.4 %84.4 4%19.1
12 Automotive parts, accessories and services 282.0 315.8 315.9 307.2 279.2
13 General merchandise stores 626.0 1,024.5 7643.2 730.9 605.8
14 Other semi-durable goods stores 213.8 356.5 298.6 298.8 215.5
15 Other durable goods stores 203.3 303.4 255.6 266.% 214.7
16 Other retail stores 350.5 479.0 446.5 395.2 330.5
17 Total, all stores 6,727.0 8,095.9 7,611.3 7,193.7 6,131.2
Yukon and Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 40.5 45.0 %4.9 66.5 38.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores ol o % i 04
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MWomen's clothing stores 0.9 1.4 1.4 1.2 0.8
7 Other clothing stores o8 X 3 o s
8 Household furniture and appliance stores 4.0 5.1 4.0 3.8 3.6
9 Household furnishings stores 1.1 1.5 1.4 113 1.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1752 16.8 18.0 20.5 15.6
dealers
11 Gasoline service stations A :
12 Automotive parts, accessories and services 5 3
13 General merchandise stores 66 .0 B7.6 48.4 B1.6 43.7
14 Other semi-durable goods stores 4.5 8.1 7.4 6.1 %.2
15 Other durable goods stores 3.3 5.7 6.6 6.2 35
16 Other retail stores 7.8 10.7 10.6 9.0 7.6 .
17 Total, all stores 149.3 183.3 177.6 174.9 143.3
Retail Trade, March 1995 a0 Commerce de détail, mars 1985

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



.

TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

6roupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
1995 1994 1994 1994 1996
Trimestre 1[Trimestre 4[Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1 N®
Par cent - pourcentage E——— .
o | 10.9 8.9 10.1 7.6]| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
3.9 2.5 5.0 5.6 11.3| Pharmacies et megasins de médicaments brevetés 3
3.7 16.1 16.6 14.0 12.1]| Magasins de chaussures 4
.7 12.5% 16.7 13.8 11.3| Magasins de vatements pour hommes 5
14.4 15.8% 12.9 7.6 5.3| Magasins de vétements pour dames 6
19.2 22.4 19.3 72 5.7| Autres mmgasins de vétements 7
5.0 21.3 13.1 19.1 16.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
(0574 -13.8 -13.3 -17.6 -=7.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
AB=9 30.3 28.2 18.8 7.0 Con:gs:é::g:if;:: de véhicules automobilas 10
73 1.8 =-0.2 -2.2 =7.5| Stations-service 11
1.0 ~3.1 -4.2 -2.5 0.9 hg:ls‘i::ogglzii::ss::vg;::usmir.s pour 12
3.3 2.3 6.2 6.1 8.7| Magasins de marchandises diverses 13
~0.8 19.5 18.1 12.5 19.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
-5.3 -6.5 10.3 21.3 31.7| Autres magasins de produits durablaes 15
8.1 8.6 6.7 6.8 5.3| Autres magasins de vente au détail 16
9.7 11.4 11.8 10.0 7.0| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Duest
6.7 6.9 5.3 10.6 11.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
R .| Tous les autres smmgasins d'‘alimentation 2
s 8 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X Magasins de chaussures 4
X X X X Magasins de vétements pour hommes 5
171 12.0 -2.3 13.4 ~-0.7| Magasins de vétements pour dames 6
. Autres magasins de vétements 7
10.8 21.7 6.6 21.3 47.7) Magssins de meubles et d'appareils ménagers 8
-4.3 -4.9 0.1 -9.9 -8.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
T4t 4.9 - - 187 13.8 t:ons:s:é::ni:iri-:: de véhicules automobiles 10
Stations-sarvice 11
Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
0.6 6.7 6.4 10.7 19.8| Magasins de merchandises diverses 13
7.6 32.3 146.9 16.3 16.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
-2.0 22.7 45.7 40.2 17.6| Autres magasins de produits durables 15
27 -4.6 -1.3 -13.1 0.8| Autres magasins de vente au détail 16
4.2 8.6 a.1 10.5 16.2| Total, ensemble des magasins 1?7
Retail Trade, March 1985 Commerce de détail, mars 1995
Statistics Canada - Cat. No. 53-005 =47 3
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TABLE 3. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes

N Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2 Ruarter 1

No. Trimsi129? Trimsilzgz Trimsilzw; Trimstlzgg Trimstlzg?
millions of dollars ~ millions de dollars
Yukon

1 Suparmarkets and grocery stores .5 13.1 14.5 14.0 12.6
2 All other food stores 3 B o 0
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X b4
5 Men's clothing stores X X X X X
6 HWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X b4 X X %
8 Housshold furniture and appliance stores 2
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6.3 6.5 6.% 8.7 5.3

ealers
11 Gasoline service stations
12 Automotive parts, accessories and servicas 2
13 6General merchandise stores X X X X
16 Other semi-durable goods stores ak 6 3.5 6.2 3.1 1.9
15 Other durable goods stores L
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores &3.0 54.3 59.2 55.5 2.6

Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 28.6 32.0 30.4 30.5 25.6
2 All other food stores i L
3 Drugs and patent medicine stores X X X X b4
4 Shoe stores X X X % b
£ Men's clothing stores X X X X b
6 kHomen's clothing stores X b X X X
7 other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.4 tag/ 1.9 2.1 1.8
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.8 10.2 11.6 11.8 10.3
dealers

11 6Gasoline service stations 4.0 4.1 4.9 4.3 4.3
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores X X X X
16 Other semi-durable goods stores 2.9 4.7 3.1 3.1 2.3
15 O0ther durable goods stores 1.8 2.7 2.6 2.4 8
16 Other retail stores b X X % X
17 Total, all stores 106.3 129.0 118.4 119.3 100.6
Retail Trade, March 1985 S Commerce de détail, mars 1995
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1
Trimsilzg? Trimsilzqz Tril-s{:-zg; Trimsilzgg Trims{:-zg? N°®
Per cent - pourcentage
Yukon
-3.9 -4.9 -8.9 -9.2 -5.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. 5o Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures %
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
.3 L ..| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
19.8 -5.1 =2.1 7.5 -7.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
4 e " ..| Stations-service 11
: f ai : ..| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
-14.8 44. 4 23,1 37.7 52.3]| Autres magasins de produits semi-durables 14
’ ..| Autres magasins de produits durables 15
X X H X X| Autres magasins de vente au détail 16
0.9 4.8 2.3 2.6 4.6| Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
11.8 12.6 13.9 22.8 21.9| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. Tous les autres magasins d'alimentation 2
X b X X ¥| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vetements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
-26.2 -24.5 -25.4 -3.0 -3.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublemaent 9
5.1 12.4 1.1 18.8 28.7 Con::s's_ég:g:ili-;: de véhicules automobiles 10
~7.8 36.4 92.8 5.7 E5.7| Stations-service 11
g 1 B Vinotiniie iy L L4 B I
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
26.2 24.6 5.3 -2.2 ~2.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
{22 -2.6 11.4 -2.0 4.9| Autres magasins de produits durables 185
X b4 b X X| Autres magasins de vente au détail 16
5.6 10.3 1083 14.7 18.8| Total, ensemble des magasins 17
R . s
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TARBLE &. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Response fraction

Fraction de réponse

March February January December
1995 1995 199§ 1994
No. Mars Février Janvier Décembre
Per cant ~ pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 90.2 96.3 97.1 96.7
2 All other food stores 86.8 89.7 93. 1 95.5%
3 Drugs and patent medicine stores 94.8 95.3 94.6 94.9
4 Shoe stores 86.7 95.8 98.1 97.9
5 Men's clothing stores 93.4 95.5 96.7 96. 6
6 Momen's clothing stores 86.7 91.6 93.9 95.3
7 Other clothing stores 86.0 95.9 91.9 96.3
8 Household furniture and appliance stores 91.4 95.8 96.1 97.2
9 Household furnishings stores 91.3 93.0 96.5 92.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 9.7 97.3 98. 1 97.9
dealers
11 Gasoline service stations 93.8 9%.5 95.0 97.2
12 Automotive parts, accessories and services 89.1 91.7 9% 7 92.6
13 General merchandise stores 99,3 99.6 99.6 99.7
14 Other semi-durable goods stores 89,1 93.9 97.0 95.8
15 Other durable goods stores 91.8 9%.1 96.5 97.3
16 Other retail stores 95,1 96.5 97.5 98.2
17 Total, all stores 92.8 96.0 96.7 97.1
Regions
18 Newfoundland 96.3 98.0 96.9 96.9
19 Prince Edward Island 9.7 96.1 97.1 97.3
20 Nova Scotia 92.4 95.6 97.2 97.3
21 New Brunswick 96.2 96.8 97.3 97.8
22 Quebac 9.8 96.3 97.5 97.7
23 Ontario 89.4 9%.7 9%5.4 96. 1
26 Manitoba 96.3 97.0 96.9 97.8
25 Saskatchewan 96.5 97.6 9%. 1 97.6
26 Alberta 93.0 96.3 96.8 97.4
27 British Columbia 95.5 98.0 98.2 98.1
28 Yukon 92.3 93.9 95.8 9.8
29 Northwest Territories 90.4 91.3 93.4 9.1

Retail Trade, March 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TARLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation

. (périodes courantes)

Coefficient of variation

Coefficient de variation

March February January December

1995 1995 1995 1994
i Mars Février Janvier Décembre N°

Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
&3 2.7 257 2.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
7.0 8.0 6.1 6.6/ Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.2 2.4 2.4 2.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
4.3 4.3 4.3 3.7| Magasins de chaussures 4
4.6 4.8 5.6 4.6| Magasins de vétements pour hommes 5
4.4 3.9 4.2 3.1| Magasins de vétements pour dames 6
6.9 7.0 7.4 6.4 Autres magasins de vétements 7
4.6 5.0 5.1 4.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.4 4.9 4.6 4.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4.1 4.6 4.6 4.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs
4.2 %.2 4.0 6.6| Stations-service 11
2.9 3.2 4.2 3.2 Hng:si::oggI:iégzss::vgézgcossoirns pour 12
a7/ 1.2 1 3 0.8| Magasins de marchandises diverses 13
. 4.0 3.9 4.3 3.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
3.9 4.2 5.3 4.9| Autres magasins de produits durables 15
2.6 6.1 4.2 2.2| Autres magasins de vente au detail 16
1.3 1.6 1.4 1.1| Total, ensemble des magasins 17
Régions

293 2.4 3.1 2.4| Terre-Neuve 18
2.1 2.1 21 1 1.7| Ile-du-Prince~Edouard 19
3.8 3.6 3.6 2.6| Nouvelle-Ecosse 20
2o 2.5 2.7 2.0| Nouveau-Brunswick 21
2.6 2.6 2.4 2.1| Québac 22
2.8 3.0 SN2 2.4 Ontario 23
3.7 3.8 2.9 2.4| Manitoba 24
2.6 2.5 2.4 2.2| Saskatchewan 25
3.8 4.1 2.6 1.8| Alberta 26
] 2.2 2.3 1.9 1.5| Colombie-Britannique 27
i1 ol 0.9 1.3| Yukon 28
2.2 2.1 2.4 2.5| Territoires du Nord-Duest 29
gfatglslti::;agg'r;a “";:"_‘3'(‘:;‘9‘9:0' e d = Commerce de détail, mars 1995
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

-

Estimates)
March| February| January| Oecember| November| October|September
No. A::ﬁ Févlgzﬁ JanJEZf Déce;zzz Novo:zzz Dc{;zzz Snp{e;zzz
millions of dollars - millions de dellars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,162.6 4,189.5 §5166.1 4,216.1 %,171.3 G>141.7 4,116.3
2 All other food stores 352.9 369.3 354.3 339.7 321.4 335.4 327.8
3 Orugs and patent medicine stores 981. 6 986.7 995.8 993.3 994.3 1,006.8 1,010.0
4 Shoe stores 163.8 149.0 1643.2 149.0 150.7 165.1 143.2
5 Men‘'s clothing stores 135.3 166.7 160.2 136.7 132.9 134.0 134.9
6 Women's clothing stores 350.8 352.8 357.8 359.3 350.3 349.9 342.2
7 oOther clothing stores 462.1 469.5 438.8 433.5 428.6 407.5 416.9
8 Household furniture and 760.5 767.2 772.4% 782.4 765.0 783.2 727.3
appliance stores
9 Household furnishings stores 194.6 194.0 193.9 191.5 194.6 192.9 193.3
10 Motor vehicle and recreational 4,036.9 4,074.3 4,125.2 4,138.8 4,068.5 4,102.0 4,037.8
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,174.8 1,179.1 1,135.6 1,184.2 1,185.9 1,171.6 1,181.3
12 Autg:gtizﬁvg::{s, accessories 977.7 986.0 1,012.1 1,017.9 1,016.1 995.3 978.1
13 General merchandise stores 1,851.1 1,855.1 1,856.2 1,836.6 1,806.2 1,814.3 1,760.0
14 Other semi-durable goods stores 594.1 588.5 596. 1 598.1 609.8 611.5 601.7
15 Other durable goods stores 483.0 476.5 488.3 468.4 §79.2 465.5 456.6
16 Other retail stores 915.2 932.0 957.3 919.8 921.3 919.6 907. 1
17 Total, all stores 17,566.8 17,676.3 17,730.4 17,765.2 17,576.2 17,566.5 17,334.3
Regions
18 Newfoundland 285.2 286.9 284.6 286.1 284.0 287.1 285.7
19 Prince Edward Island 73.5 7.4 73.5 73.0 72.4 74.6 71.9
20 Nova Scotia £31.7 540.7 5¢2.5 565.1 542.6 561.6 535.2
21 New Brunswick %07.0 411.1 409.0 %19.9 %10.9 409.6 394. 6
22 Quebec 45133.9 4,149.9 45236.1 %,261.8 45234.6 %,173.8 45178.2
23 Ontario 65600.3 6,657.5 6,6564.9 6,609.3 6,550.9 6,517.0 6,G20.%
264 Manitoba 595.3 595.3 586.2 595.2 583.8 590.9 5764.1
25 Saskatchewan 512.4 531.86 532.9 532.3 531.9 547.1 530.3
26 Alberta 1,797.8 1,820.6 1,816.5 1,853.7 1,816.3 1,836.9 1,781.46
27 British Columbia 2,550.8 2,569.8 2,538.1 2,530.2 2,491.5 2,508.4 25509.1
28 Yukon 18.0 17.8 17.5 18.2 17.8 17.5 17.5
29 MNorthwest Territories 40.9 40. 6 40.6 40.4 39.9 39.9 39.2
Retail Trade, March 1885 oo Commerce de détail, mars 1995
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon

(estimations historigues)

le groupe de commerce et la région

August July Juna May April March

1994 1994 199 1994 1994 1994
Aolt| Juillet Juin Ma1 Avril Mars N°

millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,166.7 4,195.6 4,142.5 §,158.5 &4,117.4 4,160.0] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
328.4 322.0 313.8 291.2 285.8 293.8| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,005.6 1,002.1 1,000.3 999.4 1,002.4% 1,009.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetéz 3
159.5 1648.3 145.1 147.2 145.0 162.9| Magasins de chaussures 4
13%.0 160.4 143.0 1641.2 150. 1 153.3| Magasins de vétements pour hommas s
342.5 333.3 339.1 328.7 326.4 326.0| Magasins de vétements pour dames 6
422.4 403.3 399, 1 383.8 370.5 369.0| Autres magasins de vétements 7
722.8 723.9 723.6 719.9 708.7 702.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
192.3 192.7 188.7 188.9 185.5 190.3| Magasins d'accessoires d'amesublement 9
3,806.6 3,751.0 4,024.1 3,890.6 3,827.9 3,885.6 Con::s:ég:g:iri-;: de véhicules automobiles 10
1,192.7 1,193.3 1,189.6 1,180.2 1,169.9 1,180.3| Stations~service 11
992.8 991.3 985.8 963.7 986.64 977.8 Hag:z%::ngglziigzss::vg;:t;c-swir.s pour 12
1,843.4 1,779.5 1,799.4 1,773.1 1,760.2 1,835,6| Magasins de marchandises diverses 13
613.4 607.0 598.6 595,2 592.8 585.3| Autres magasins de produits semi-durables 16
“78.4 474.8 472.5 469.0 467.2 470.6| Autres magasins de produits durables 15
894.8 904.2 882.5 871.9 856.2 872.1| Autres mmgasins de vente au détail 16
17,301.3 17,167.9 17,347.7 17,102.5 16,950.5 17,134.1| Total, ensemble des magasins 17
Régions

283.9 283.9 287.7 283.4 282.5 283.7| Terre-Neuve 18
71.8 70.7 71.6 71.8 71.5 73.3| ile~-du-Prince-Edouard 19
534.3 535.3 535.4 527.4 532.6 553.5| Nouvelle-Ecosse 20
400.4 405. 1 415.8 411.7 402.9 413.2| Nouveau-Brunswick 21
%,214.0 %,165.4 4,267.7 4,216.4 4,122.5 4,200,7( Quebec 22
6,358.2 6,298.0 6,364.7 6,246.4 6,212.1 6,262.2| Ontario 23
581.7 £73.7 £82.3 556.6 572.9 £85. 6| Manitoba 24
526.2 523.1 520.8 515.1 520.9 512.1| Saskatchewan 25
1,829.2 1,824.4 1,845.0 1,823.5 1,829.1 1,858.4| Alberta 26
2,647.5 2,432.0 2,420.3 2,393.6 2,3647.4 2,335.5| Colombie-Britannique 27
17.4 2T 17.4 17.6 17.8 17.7] Yukon 28
38.8 38.6 38.9 39.0 38.4 38.3| Territoires du Nord-Ouest 29
Statistice Canada - Cat, No. 63-005 -23- ey 4y B
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical
Es

timates)
March| February| January| December| November| October|September
1995 1995 199 1994 1994 1994 1994
No. Mars| Février| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,152.1 3,728.4 3,845.0 4,722.2 3,985.1 4,071.6 4,197.2
2 All other food stores 333.2 291.5 291.2 410.9 299.8 326.2 326.2
3 Drugs and patent medicine 983.7 890.7 967.3 1,2648.4 991.3 1,012.8 1,008.6
stores
4 Shoe stores 1237 88.0 107.2 209.9 175.0 160.2 159.8
5 Men's clothing stores 102.7 87.2 105.2 298.3 162.2 137.5 126.6
6 Women's clothing stores 296.7 223.4 269.8 60D.8 375.7 353.3 362.9
7 Other clothing stores 366.0 281.5 304.4 7642.7 487.1 423.4 453.3
8 Household furniture and 693.6 584.8 645.8 1,1645.3 806.4 770.9 763.7
appliance stores
9 Household furnishings stores 178.7 148.6 148.0 237.0 217.7 199.3 200.5
10 Motor vehicle and recreational 4,378.6 3,272.0 3,192.1 3,411.5 3,849.0 3,934.8 3,989.8
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,129.9 1,037.6 1,057.8 1,182.5 1,184.2 1,209.4 1,210.8
12 Automotive parts, accessories 900.5 744.6 836.6 1,134.6 1,122.0 1,002.8 962.2
and service
13 Gﬁl’l"‘ﬂl mrchandisn stores 1,605.7 1,279.8 1»309.5 3,211.3 25256.8 1,875.9 1,701.7
14 other semi-durable goods stores 471.3 4%16.4% 425.0 961.0 650.4 583.1 593.6
15 Dther durable goods stores 386.6 336.9 369.4 924.4 483.0 413.0 452.8
16 Other retail stores 800.4 691.9 695.5 1,445.8 881.5 879.7 912.5
17 Total, all stores 16,901.0 14,102.9 14,529.8 21,886.5 17,927.0 17,356.0 17,6422.3
Regions
18 Newfoundland 271.2 220.5 222.2 369.3 304.7 282.9 287.5
19 Prince Edward Island 65.0 55.7 57.9 89.3 72.9 72.7 73.8
20 Nova Scotia 507.1 420.1 438.8 692.9 556.9 536.1 542.7
21 New Brunswick 383.2 322.3 325.6 517.2 435.5 408.2 396.5
22 Quebec 4,019.3 3,237.2 2,389.8 %,960.8 4,195.2 4,095.7 %4,196.8
23 Ontario 6,299.6 55341.0 5,481.4 85,346.9 6,799.1 6,455.2 6,457.4
24 Manitoba 571.7 480.5 485.1 760.8 606.3 588.4 569.8
25 Saskatchewan 496.2 428.6 447.8 661.6 552.3 549.4 521.0
26 Alberta 1,733.0 1,6451.1 1,505.4 2,312.9 1,853.7 1,811.1 1,783.6
27 British Columbia 2:498.1 2,099.4 2,129.5 3,105.8 2,493.4 2:496.6 2,537.9
28 Yukon 16.4 13.5 13.1 20.4 16.6 17.3 17.7
29 Northwest Territorias 40.0 33.1 33.2 48.5 40.3 40.2 37.9
Retail Trade, March 1985 Commerce de détail, mars 1995
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

(estimations historiques)

August July June May April March Year
1994 1994 1994 199% 199% 1994 1995
Aout| Juillet Juin Mai Avril Mars Année N®
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,112.6 4,449.7 4,285.7 4,164.5 4,155.1 4,081.5| 11,725.5| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
324.0 357.9 337.7 200.2 279.8 278.7 915.9 Touzliig'::tngonng-sins 2
993.9 963.5 999.2 978.8 976.4 999, .2 2,821.7 Phlmsizgsci magasins de médicament 3
160.0 134.9 148.1 157.0 151.1 114.8 318.9| Magasins de chaussures 4
dli2e 7 118.2 148.9 136.2 143.8 WzZes 295.1| Magasinz de vétements pour hommes 5
322.4 322.4 340.5 332.7 317.0 280.4 767.8| Magasins de vétements pour dames 6
$33.9 357.2 377.5 350.6 333.7 310.2 951.9| Autres magasins de vétements 7
719.1 709.8 708.5 656.0 655.3 645.6 1,924.1| Magasins de meubles et d'appareils 8
menagers
209.1 201.1 201.0 187.9 176.3 172.8 475.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,900.¢ 3,943.1 4,864.1 %,791.6 4,385.2 4,197.3| 10,842.7| Concassionnaires de veéhicules 10
automobiles et récreatifs
1,302.1 1,311.5 1,253.9 1,196.1 1,083.4 1,126.6 3,225.2| Stations-service 14
1,001.1 1,027.9 1,103.9 1,073.2 1,002.8 900.4| 2,481.8| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1,776.6 1,619.9 1,725.4 1,680.0 1,633.9 1,582.3] 4,194.9| Magasins de marchandises diverses 13
630.6 610.5 641.9 663.1 535.5 472.2| 1,312.6] Autres magasins de produits semi- 14
durables
481.4 469.0 4%79.9 455.7 415.4 370.1 1,092.7| Autres magasins de produits durables 15
918.2 1,008.0 934.3 863.1 792.4 762.4 2,187.8| Autres magasins de vente au détail 16
17,412.9 17,604.7 18,530.6 17,986.9 17,033.2 16,409.3| 65,533.7| Total, ensemble des magasins 17
Régions
294.1 298.7 301.3 288.9 278.8 265.5 713.8| Terre-Neuve 18
79:'5 81.8 78.9 76.4 68.1 64.5 178.6| Ile-du-Prince-Edouard 19
566.8 557.2 575.3 546.8 532.6 517.5 1,366.0| Nouvelle-Ecosse 20
411.8 426.8 444.8 429.0 %02.0 388.8 1,031.2| Nouveau-Brunswick 21
%,260.3 §,311.2 4,645.7 4,660.1 4,355.6 4,048.9| 10,646.3| Québec 22
6,260.0 6,349.0 6,825.3 6,500.1 6,140.9 5,956.8| 17,122.1| Ontario 23
573.8 577.9 611.8 578.3 571.4 561.8 1,537.4| Maniatoba 26
526.0 529.9 549.4 527.4 525.4 493.4 1,372.5| Saskatchewan 25
1,861.9 1,875.2 1,944.4 1,890.6 1,836.8 1,791.6 %,689.5| Alberta 26
2,539.1 2,534.4 2,490.5 2,436.1 2,267.1 2,267.8 6,727.0| Colombie-Britannique 27
20.4 21.1 20.4 18.2 16.9 15.6 43.0| Yukon 28
39.1 %1.5 42.7 39.1 37.5 37.0 106.3| Territoires du Nord-Ouest 29
gteattaigt;tr:;ag:ha‘;:r?rc\gsgh?o. . St Commerce de détail, mars 1985
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
(Current Periods) .

Sales
Ventes
March February January December| Year-to-date
1995 1995 1995 1994 1995
Mars Février Janvier Décambre Cumulatif .
millions of dollars - millions de dollars

Regions
Newfoundland TET 66.2 66.4 169.8 208.3
Prince Edward Island 18.8 16.1 16.3 37.8 51.2
Nova Scotia 143.6 120.3 126.3 306.1 390.1
New Brunswick 116.1 99.2 101.8 229.1 317.2
Quebec 1,221.6 986.6 1,074.1 2,050.0 3,282.3
Ontario 1,956.2 1,669.6 1,736.9 3,720.6 5,342.8
Manitoba 176.5 141.9 147.5 328.4 465.9
Saskatchewan 151.1 130.9 143.1 283.7 425.2
Alberta 535.7 4568.9 481.5 1,019.8 1,%66.0
British Columbia 78%4.0 657.7 696.8 1,399.7 2,138.5
Yukon 4.9 4.4 4.1 8.6 13.4
Northwest Territories 20.1 7 16.7 27.4 53.8
Total 5,206.6 §,336.9 6,611.5 9,579.0 14,154.8

TABLE B. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
(Historical Estimates)

March| February January| December| November| October|September
:1:22 Fév:gzﬁ J-nlgzi Déeelzzz Novl:gx nc{;zzz Septe:i?z:
millions of dollars - millions de dollars
Regions

Newmfoundland 77.7 66.2 66.4 169.8 127.0 101.8 9% .4
Prince Edward Island 18.8 16.1 16.3 37.8 25.8 22.8 23.8
Nova Scotia 143.6 120.3 126.3 306.1 207.1 172.2 168.2
New Brunswick 116.1 99.2 101.8 229.1 167.0 142.7 130.2
Quebec 1,221.6 986.6 1,076.1 2,050.0 1,483.9 1,376.4 1,381.6
ontario 1,956.2 1,669.6 1,736.9 2,720.6 2,520.6 2,232.9 2,199.1
Manitoba 176.5 161.9 147.5 328.4 222.86 199.9 180.9
Saskatchewan 151.1 130.9 143.9 283.7 198.0 183.3 168.0
Alberta 535.7 448.9 481.5 1,019.8 680. 6 605.2 584.1 .
British Columbia 784.0 657.7 696.8 1,399.7 944 .6 866.0 866.9
Yukon 4.9 4.4 4.1 8.6 6.2 6.2 6.4
Northwest Territories . 20.1 17.1 16.7 27.4 22.2 2212 20.0
Total 5,206.6 6,336.9 6,611.5 9,579.0 6,605.5 5,929.5 5,823.6 .
Retail Trade, March 1995 Commerce de détall, mars 1995
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
. (périodes courantes)

Change from previous year
| Variation par rapport a 1l'année précédente
March| Februar January| December| Year-to-date
1995 199 19985 199 1995
L Mars Février Janvier| Dacembre Cumulatif
Per cent - pourcentage
Régions
6.1 =-2.0 -3.5 5.3 =3.3] Terre-Neuve
-2.1 0.7 4.0 -1.4 -1.9] Ile-du-Prince-Edouard
-1.1 0.3 1.2 6.9 0.1| Nouvaelle-Ecosse
1.4 4.7 5.6 9.2 3.7| Nouveau-Brunswick
5.1 5.3 7.6 10.3 5.9! Québec
4.5 5.8 9.0 6.5 6.3| Ontario
2.8 4.8 6.3 8.2 4.5| Manitoba
-8.1 1.6 3.8 E.0 -1.4| Saskatchewan
-1.3 -0.4 - - 3.8 -0.6] Alberta
2.4 3.9 5.3 6.0 3.8| Colombie-Britannique
-6.8 -1.2 -6.1 21.8 «4.7| Yukon
4.8 3.1 0.3 4.8 2.8| Territoires du Nord-Ouest
2.8 6.2 6.3 7.0 %.3] Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

August July June May April March Year
1994 1994 1994 1994 1994 1994 1995
Aoit| Juillet Juin Mai Avril Mars Année
millions of dollars - millions de dollars
Régions
97.8 91.1 92.3 86.5 85.6 81.0 208.3| Terre-~Neuve
27.4 25.7 23.9 22.1 19.9 19.2 51.2| fle~du-Prince-Edouard
166.3 188.4 1§9.4 150.6 148. 1 165.2 390.1{ Nouvelle-Ecosse
137.4 126.2 134.7 129.4 119.0 114.5 317.2| Nouveau-Brunswick
1,409.2 1,344.5 1,425.3 1,404.0 1,295.8 1,162.8 3,282.3| Québec
2-133.7 2,025.9 2,156.3 2,066.5 1,950.4 1,872.7 5,342.8| Ontario
190.7 172.0 185, 2 182.5 1758.8 171.8 465.9| Manitoba
176.1 164.0 175.3 170.4 172.2 164.5 425.2| Saskatchewan
. 630.0 567.7 583.0 575.4 560.7 562.7| 1,466.0| Alberta
848.5 80e. 1 809.4 803.5 780.3 765.5 2,138.5| Colombie-Britannique
5 7.4 7.2 6.9 6.1 6.2 5.3 13.4| Yukon
20. 1 20.6 21.3 21.0 20.5 19.2 §3.8| Territoires du Nord-Ouest
. 5,846 .6 5,506.6 5,771.0 5,598.1 5,334.5 5,066.4| 14,154.8| Total

Retail Trade, March 1885 —27- Commerce de détail, mars 1995
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TABLE 9., Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non désalsonnalisé .

Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent 0
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour l'annee 1986 pour l'annee .

millions of dellars

1993:
January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115.6 165903.2 3.9 14,617.8 2.3
June 115%7 16,835.1 %.1 14 5546.1 2.7
July 115.8 17,085.1 5.7 14,723.7 9.6
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 3.4
September 115.6 16;226.9 5.6 14,033.7 3.8
October 115.6 16,425.4 1.7 14,211.5 -0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
Dacember 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.4
Year 115.8 193,815.0 .7 167,389 .4 eIl
1964
January 116.1 13,765.6 2.3 11,853.1 2.3.
February 116.2 13,528.6 6.7 11,646.0 6 7
March 115.9 16;409.3 10.4 14,196.7 10.5%
April 115.6 17,033.2 %.7 14,728.3 4.4
May 115.7 17,986.9 6.% 15,5639.6 6.3
June 116. 1 18,530.6 10.1 15,964%.5 9.8
July 116.3 17,606.7 3.2 15,1642.9 2.8
August 116.3 17,412.9 8.0 16,976 .1 7.6
September 116.0 17,422.3 7.4 15,021.9 7.0
October 115.5 17,356.0 5.7 15,0264.3 5.7
November 116.3 17,927.0 7.4 15,408.0 G/ A2
December 116.0 21,886.5 7,9 18,870.0 7.9
Year 116.0 206,861.5 6.7 178,369.4 6.6
1965
January 117.6 16,529.8 5.6 12,376.6 6.4
February 118.1 16,102.9 4.2 11,937.9 2.5
March 118.6 16,901.0 3.0 16,247.6 0.6
ril
My
June
July
August
September R
October
November
December
Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.

Retail Trade, March 1985 2 Commerce de détail, mars 1995
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adigst-d

.

Price Index

Indice des prix

Desaisonnalise
Current Dollars Month/month Constant 1986
per cent dollars?
change
Dollars Variation en Dollars
courants pourcentage constants
pour le mois 1986

Month/month
per cen
change

Variation en

pourcentage
pour le mois

- i -,

[ Y

— - -

— i -
ool Wi ke Lvnn
L BN a1 9 ST PP
W= VO H FNO =wWd

- —h -
— ok mh

115.6

115.9
115.7
. 115.2
1185.3
115.6
115.8
116.1
136-5
116.6
116.4
116.7
116.9
116.1
117.3
117.6
117.9

millions de dollars

16,006.6 174 13,873.6
15,892.3 -0.7 13,778.9
15,836.2 -0.4% 13,752.8
16,110.5 UG 14,012.2
16,037.8 -0.5 12,903.6
15,969.2 -0.4 12,835.3
16,206.9 1.5 164,047.5
16,261.5 0.3 14,067.0
16,269.4 - - 14,033.4
16,291.2 0.1 14,050.9
16,432.1 0.9 14,155.6
16,501.2 0.4 14,193.5
193,814.9 .ee 167,706.3
16,650.6 6.9 14,367.9
16,968.5 9 14,660.7
17,134.1 1.0 1%,877.9
16)95“.5 ~-1.1 14)696-7
17,102.5 6.9 164,798.46
17,347.7 1.4 164,974.8
17,167.9 -1.0 164,786.9
17,301.3 0.8 16,851.7
17,334.3 6.2 14,866. 1
17,5644.5 1.2 15,078. 6
17,576.2 0.2 15,086.1
17,765.2 1% 15,199.3
206 ,84643.3 qoic 178,215.1
17,730.4 =0.2 15,117.6
17,676.3 -0.3 15,033.5
17,546.8 ~0.7 14,885.6

>
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1993:

Janvier
Février
Mars

Avril
Mai
Juin

Juillet
Aottt
Sep tembre

Octobre
Novembre
Décembre

Année

1994

Janvier
Fevrier
Mars

Avril
Mai
Juin

Juillet
Aot
Septambre

Octobre
Novembre
Décembre

Année

1995:

Janvier
Fevrier
Mars

Avril

Ma1

Juin
Juillet
Aout

Sep tembrae

Octobre

Novembre
Décembre

Année

. 1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice
implicite, les donnees désaisonnalisées en dollars courants.
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A retail location, as defined by Statistics
Canada, 1s a ‘"business location (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services +to
the general public, for household or personal
consumption®. Retail trade sstimates do not
include any form of direct =alling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which bave been classified +to the
“general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warehouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others {(including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(6ST)) collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included the Federal Sales
Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interaested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie, pour les be-
soins de la présente publication, "l'ensemble
des ventes faites par des points de vente au
détail".

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagéere au personnalle.
tes estimatians relatives au commerce de
détail mne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vante au detail, par exemple les ventes direc-
tes par demarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
et éditeurs, et las ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'una exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des "maga-
sins de marchandises diverses"”. En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrepdts, siéges sociaux, aeatc.), ni las
ventes des entrepreneurs dont 1l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commerce de déteil, ni
les opérations de détail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent las
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournées!, les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent agalement la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mer-
chandises appartenant 3 autrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créances et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produi ts et les services (TPS))
percues pour le compte d'un organisme public.
tes données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVED . DU a ce changement dans les taxes in-
directes, les donndes avant 1991 ne sont pas
tout 4 fait comparables avec celles des anndes
subsequentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.

Retail Trade, March 1985
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Department store type merchandise (DSTH)
defined as total retail trade minus
lowing trade groups:
all other food
and motor vehicle
automotive
and services;
liquor; wine and baar
retail stores,

supaermarkets and grocery
recreational

accessories

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés
d'alimentation et les épicerias; tous les au-
tres magasins d‘alimentation; les concession-
naires de véhicules automobiles et récréatifs;
las stations-service; les magasins de pieces
et d'accessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de biére et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, March 1935
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE

010

6011
6012

6151

6211

6212

6213
6221

6222
6223

090

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocery stores (except supermarkets)

All Other Food Stares
Bakery products stores

Candy and nut stores

Fruit and vegetable stores

Meat markets

Other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmaciss

Patent medicine and toiletries stores
Shoe Stores

Shoe stores

Men®s Clothing Stores

Man's clothing stores
Women's Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods stores

other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Stares

Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
Agpli-ncn, television; radio and stereo
stores

Television; radio and sterec stores
Appliance, television, radio and stereo
repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covering stores
Drapery stores
Other household furnishings stores

Motor Vehicle and Recreational ¥Yehicle
Uealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating
accessories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICE IX

COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

alo0

6011
6012

6131
o070

6161
6142

6149
6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alisentation et épiceries

Supermarchés d‘alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries "
Confiseries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marcheés de viande 1 i
Autres magasins d'alimentation
spécialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicasents
brevetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetes et de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chauszsures

Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétesents pour dases

Magasins de vétements pour dames

Autres magasins de vétements

Magasins de vétements pour enfants
Magasins de fourrures

Autres g:sxr_\s de vétements, n.c.a.
Magasins tissus et de filés

Magasins de meubles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de maison J
(avec appareils ménagers et accessoires
d'ameublement)

Magasins de meubles de maison |
(sans aggarc;ls ménagers ni accessoiras
d'amaeublement) 3

Ateliers de réparation de meubles
Magasins d'appareils ménagers, de postes
de télévision et de radio et d'appareils
stéréophoniques I

H-ggsins de postes de télévision et de
radic et d'appareils stériophnn;iu.s
Ateliers de réparation d’'appareils
ménagers, de postes de télévision et de
radio et d'appareils steréophoniquas

Magasins d'accessoires d'aseudblesent

Magasins de revétements de sol
mgasins de tentures

res magasins d'accessoiras d'ameublement

Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs

Concessionnairas d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automobiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes voyage

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de
motoneiges |

Autres marchands de véehicules de loisir

Retail Trade, March 1995
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Basoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pifces et d’accessoires paur
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
. pour 1l'automobile
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores pleces et d'accessoires
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) .
6352 Paing and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6356 Motor vehicle glass replacement shops 635¢ Ateliers de remplacement de glaces pour
. " . véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
. 5 véhicules automobiles .
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes - . 6391 Lave-autos _ ]
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins a_rayons
6412 General stores . 6412 Hagasxns géneraux ! [
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses
(variegy and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diversas)
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries_ .
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins detpcxnturn, de vitre et de
apier pein
6581 Toy and hobby stores 6581 %nga§ins de jouets et d'articles de
01sS1ir
6582 gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres sagasins de produits durables
6561 Seorfingsﬁoods stores 6541 Magasins d'articles de sport
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes i
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magnétiques
6561 Jawellery stores 6561 Bijouteries A
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 gtqlxnrs de réparation de montres et de
1joux
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores Y 6023 Magasins de biére i i
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a.
6592 Opticians® shops 6592 Opticiaens A
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
fournitures pour artistes -
659% Luggage and leather goods stores 6596 Magasins de bagages et de marogquinerie
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
pierres tombales -
6596 Pet storas 6596 Magasins d'animaux de maison
6597 Coin and stamp dealers 6597 T@;ﬁhands de piéces de mennaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de mmisons mobiles )
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
Retail Trade, March 1985 Commerce de détail, mars 1995
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