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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available cn CD, diskette, computer
print-outs, microfiche and microfilm, and wmagne-
tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information
is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inguiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, KIlA 0T6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halifax (1-802-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal  ({1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-851-8116) Calgary (1-403-282-6717)
Toronto {1-416-973-6586) Vancouver (1-804-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Tcll-free access is provided in all provinces
and territories, <¥or users who reside outside
the local dialing area of any of the regional
reference centres.

Newfoundland, Labrador,
Nova Scotia, New Brunswick

and Prince Edward Island 1-800-565-7192
Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-113¢6
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828
Southern Alberta 1-800-882-5616

Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828

British Columbia and Yukon 1-800-663-1551
Telecommunications Device for the
Hearing Impaired 1-B00-363-7629

How to Order Publications

This and otber Statistics Canada publications
may be purcbased from local autborized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail crder to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Toll Free Order Only Line (Canada

and United States) 1-800-267-6677

Standards of Service to the Public

Tc waintain gquality service to the public,
Statistics Canada follows establisbed standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents., To
‘obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics (Canada Regiconal
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

Statistigque Canada diffuse les données sous formes
diverses. Outre les publications, des totalisations
habituelles et speciales scont cffertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, micrcfiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de réference geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
donnees agregées est possible par le trucbement de
CANSIM, la base de donnees cordinolingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment abtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette
publication ou de statistiques et services connexes
doivent etre adressees a:

Section du commerce de détail,
Division de 1'industrie,

Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0T6 teléphone:
(1-613-951-3551) ou au centre de consultation de
Statistique Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina
Montréal (1-514-283-5725)
Ottawa (1-613-851-8116)
Toronto (1-416-973-6586)
Winnipeg (1-204-983-4020)

(1-306-780-5405)
Edmonton  (1-403-485-3027)
Caigary (1-403-292-6717)
Vancouver (1-604-666-3691)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territoires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres régionaux de con-
sultation.

Terre-Neuve et Labrador,

Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick

et Ile-du-Prince-Edouard 1-B00-565-7192

Quebec 1-800-361-2831
Ontario 1-800-263-1136
Saskatchewan 1-800-667-7164
Manitoba 1-800-661-7828
Sud de 1'Alberta 1-800-882-5616
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 1-800-563-7828
Colombie-Britannique et Yuken 1-800-663-1551
Appareils de télécosmunications pour

les malentendants 1-800-363-7629

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorisés et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en ecrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-851-7277)
Numéro du telecopieur (1-613-3951-1584)
Toronto Carte de credit seulement (1-416-973-8018)

Numéro sans frais pour commsander

seulement(Canada et £tats-Unis) 1-800-267-6677

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualite du service au public,
Statistique Canada cbserve des normpes e€tablies en
matiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services a
recouvrement des colits et de services aux repondants.
Pour obtenir une copie de ces ncormes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
régional de Statistique Canada le plus pres de chez
vous.
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SYNBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.
x confidential to meet secracy requirements

of the Statistics Act.

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE DN CANSIM

All currant and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420), as well as many other series are

available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in wmachine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Division, S+tatistics Canada,
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canads.

This publication was
direction of:

prepared under the

e G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

. R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

e B. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

. P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984.

]

SIGHES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cetta publication de Statistique Canada:

. nombrss indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.

- neant ou zeéro.
== nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant eté arrondis, 1les <totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de donndées informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
economique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles ot historiques sur 1le Commerce de detail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2620), et sur de
nombreuses sutres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de ranseignesents,
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Dttawa,
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
@ travars le Canada.

Cette publication a été redigée sous la direction de:

® G.M. Andrusiak,
1'industrie

e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des
commerces de distributions, Division de
1'industrie

directeur, Division de

e BR. Thériault, chef, Section du commerce de
detail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de 1'industrie

e P. Desjardins, Economiste principale, Section
du commerce de détail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de I’”American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANS| Z39.48 - 1984.

®
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NHote to users

Monthly estimates (unadjusted data) for
four metropolitan areas (Montreal, Toronto,
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by
trade group and are available for purchase.
For information on the metropolitan area
estinmates, or to order, contact John Svab
(613) 951-3549, Monthly Retail Trade Section.

Usars interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustnent and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
(containing revisions to the previocus year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

NHates aux utilisateurs

Les sstimations mensuelles (non désaisonnali-
sées) pour les quatre régions métropoliteines
(Montréal, Toronto, HWinnipeg et Vancouver)
par groupe de commerce sont disponibles pour
achat. Pour plus de renseignements sur les
régions métropolitaines, communiquez avec John
Svab au (613) 951-3549, Section menszuelle du
commarce de détail.

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité
des données pesuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
(incluant les révisions de l'année précédente)
ou communiquaz avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, July 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de deétail, juillet 1895
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




HIGHLIGHTS

Consumers spent less on goods in July as
retail sales declined for the first time in
four months. Retail sales slipped 0.37 to
$17.7 billion after a 0.47 increase in June.
The relatively flat 1995 trend in reteil trade
contrasts with the general growth observed

from early 1992 to November 199%. Nonetheless,

sales in July were 2.97 higher than in July
1994.
When the effect of price changes is removed

and retail sales are expressed in real terms,
July 1995 sales were 0.57 higher than in July

1994. The growth came almost entirely from
motor vehiclas (+4.7Z from July 1994).
Actually, sales in the rest of the retail

industry were 0.77 below those of last year.

In July, retail sales decreased in four of the
seven sectors, accounting for almost 607 of
total sales. The automotive, clothing end
general merchandise sectors decreased the most
in dollar terms. Partly offsetting these de-
creases were higher sales by the other retail,
food and furniture sectors. The decline was
concentrated in six provinces and territories.

Consumers reduced their purchases of cars and
clothes

Despite lower interest rates, sales in the
automotive sector (includes new and used car
dealers, gasoline service stations, and parts,
accessories and services outlets) dropped 0.8%
after rising in May and June. Automotive
sector retailers recorded increases from Feb-
ruary 1992 until November 1994. From December
to July, however, the sales trend in the auto-
motive sector levelled off.

FAITS SAILLANTS

En juillet, les consommateurs ont réduit leurs
dépenses en biens, les ventes au détail ayant
baissé pour la premiére fois en quatre mois.
Les ventes au détail ont baissé de 0.3%7 pour
s'établir & $17.7 milliards, aprés avoir enre-
gistré une hausse de 0.47 en juin. En 1995, la
tendance relativement calme du commerce de
detail fait contraste avec la croissance géné-
rale observés depuis le début de 1992 jusqu'a
novembre 1994, Toutefois, les ventas en
juillet sont supérieures de 2.9/7 a celles de
juillet 1994,

Lorsque l'effet des changements de prix est
6liminéd et que les ventes au détail sont ex-
prinées en termes réels, les ventes de juillet
1995 sont de 0.57 au-dessus de celles de juil-
let 1996. La croissance provient esseantielle-
ment des ventes de véhicules automobiles (en
hausse de 4.77Z par rapport a juillet 1994). En
fait, les ventes dans le reste de 1l'industrie
sont inférisures de 0.7/ a celles de juillet
l1'an dernier.

Quatre des sept secteurs du commerce de détail
ont connu une baisse de leurs ventes en juil-
et, lesquelles représentmsient presque 607 des
ventes totales. Les ventes des secteurs de
l1'automobile;, du vétement et des magasins de
marchandises diverses sont celles qui dimi-~
nuent le plus, en dollars. Ces baisses ont été
partiellement contrebalancées par des ventes
plus élevées dans les secteurs des autres
magasins de détail, des aliments et du meuble.
La besisse en juillet est concentrée dans six
provinces et territoires.

Les consommateurs réduisent leurs achats
d'automobiles et de vétements

Malgré des taux d'intérét a las baisse, les
ventes dans le secteur de 1l'automobile (in-
cluant les concessionnaires de véhicules euto-
mobiles neufs et d'occasions, les stations-
service et les magasins de piaces, d'acces-
soires et services) ont baissé de 0.87 apras
des hausses en mai et juin. Les détaillants du
secteur de l'automcbile ont enregistré des
augmentations de février 1992 & novembre 1994.
Toutefois, au cours des huit derniers mois,
les ventes se sont stabilisdes.

Retail Trade, July 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, juiliet 1985
Statistique Canada - n* 63-005 au cataiogue



Sales by new and used motor vehicle dealers
declined 0.97 in July after a 2.87 rise in
June. The number of new motor vehicles sold
fell 5.77 in July. Gasoline service station
sales declined 0.7 in July, a second consecu-
tive monthly decline. However, this was mainly
due to lower gas prices in June and July
following four months of increases.

Slow sales in the clothing sector were also an
important contributor to the overall sales
decline. Sales by the clothing sector have
slowed in recent months after strong growth
since early 1994. Three of the four components
of the clothing sector decreased in July:
women's clothing stores (=7.67), shoe stores
(=3.37) and men's clothing stores (-1.47Z). The
decline in women's clothing was particularly
significant and more than offset the 5.67 rise
in June.

Mixed results in the provinces and territories

Six provinces and territories recorded monthly
decreases in sales. The largest drops in
dollar terms were in British Columbia (-2.2%)
and Ontarioc (=0.77). Ontario's decline came
after two consecutive monthly gains. Among the
provinces and territories that posted monthly
increases; Quebec's retailers recorded a 1.17
gain in July after five declines in the
previous six months.

Despite July's drop, retailers in New Bruns-

Les ventes des concessionnaires d'automobiles
neuves et d'occasions ont diminué de 0.97Z en
juillet faisant suite & un gain de 2.87 en
juin; les ventes de véhicules automobiles
neufs, en unités, ont chuté de 5.77 en
juillet. Les ventes des stations-service ont
baissé de 0.7Z en juillet, ce qui constitue
une deuxiéme baisse mensuelle consécutive.
Cependant; cette diminution est due principa-
lement 3 la baisse du prix de l'essence en
jJuin et en Jjuillet, aprés quatre hausses
mensuelles consécutives.

Le secteur du vétement a aussi joué un rble
important dans la baisse générale. Les ventes
du secteur du vétement ont ralenti au cours
des derniers mois, 3 la suite d'une forte
croissance depuis le début de 1994. Trois des

quatre composantes lides aux vétements ont
enregistré une baisse: les magasins de vete-
ments pour dames (-7.67), les magasins de
chaussures (-3.37) et les magasins de véte~

ments pour hommes (-1.47)., La baisse dans les
magasins de vétements pour dames a été parti-
culierement forte et a plus que contrebalancé
1'augmentation de 5.67Z en juin.

Résultats provinciaux différents

Six provinces et territoires ont déclaré des
baisses mensuelles en juillet. Les diminutions
les plus significatives, en dollars, ont été
signalées en Colombie-Britannique (-2.27) et
en Ontario (~0.7Z). La baisse en Ontario fait
suite 3 deux hausses mensuelles consécutives.
Parmi les provinces et les territoires qui ont
affiche des hausses mensuelles, les déatail-
lants du Ruébec ont rapporté une hausse de
1.1Z en juillet, apreés cing baisses mensuelles
dans les six mois précédents.

Malgré la baisse de juillet, les détaillants

wick, Manitoba and Saskatchewan have shown du Nouveau-Brunswick, du Manitoba et de
sustained growth over the last four months. In la Saskatchewan ont déclaré une croissance
fact, Manitoba's retailers put in their best soutenue de leurs ventes au cours des quatre
monthly performance since the start of the derniers mois. Le Manitoba a enregistré la
year. Moreover, after a 1.5/ decline in Jan- meilleure performance mensuelle depuis le
uary 1995, sales have been up for six months début de 1'année 1995. En effet, aprés une
(February to July). Compared with July 1994, baisse de 1.57 enregistrée en janvier 1995,
sales were 9.27 higher in July 1995. New les ventes affichent des hausses depuis les
Brunswick and Saskatchewan showed a similar six derniers mois. Comparativement & juillet
pattern of four consecutive monthly increases. 1996, les ventes de la province sont supé-
These resulted in year-over-year increases of rieures de 9.27 en juillet 1995. Le Nouveau-
.07 and 7.27 respectively over July 1994. Brunswick et la Saskatchewan ont tous
deux suivi un mouvement de quatre hausses
mensuelles consécutives. Ceci a amené des
augmentations annuelles de 5.0Z et 7 .2
respectivement en juillet 1995 par rapport a
l'année derniére.
Retail Trade, July 1995 ol Commerce de détail, juillet 1995

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue




Chart 1

Graphique 1

Retail Sales, Canada

Ventes au détail, Canada
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* Prior to 1991, data includes Federal Sales Tax. Its
successor, the Goods and Services Tax is not included in
the 1991 and later data. ]

Chart 2

* Avant 1991, les données incluent |a taxe de vente fédérale. La
taxe sur les produits et services qui lui a succédé n'est pas
incluse en 1991 et dans les données ulténeures.

Graphique 2

Retail Sales — Canada

Ventes au détail — Canada
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federa/
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
data.

! Trend represents smoothed seasonally adjusted data.

Les données avant 1991 ont été ajustées pour suppnmer la taxe
de vente federale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991
&t aux donnees subséquentes.

' La tendance représente les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends' - Canada,
By Major Group

Tendances’ des ventes au détail — Canada,
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' Trends represent smoothed seasonally adjusted data.

! Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissees.

Retail Trade, July 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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FOR FURTHER READING

Selected Publications
from Statistics Canada
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from .

Sales ' previous month
Year-to-
Ventes date| Variation p. r.
au mois précédent
1995
Jul June Ma ril Jul: June
1998 1995 1998 A'1'995 Cumulatif 199¥ 1995
Juillet Juin Mai Avril Juillet Juin '
No.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,186.6 4%,138.8 %>,181.6 4,202.8| 29,171.6 0.4 ~1.0
2 All other food stores 262.3 250.5 257.1 359.1 2,469.2 -2.3 -1.8
2 Drugs and patent medicine stores 974.9 975.7 981.1 985.2 6,872.5 -0.1 ~-0.5
4 Shoe stores 182.5 157.8 153.7 139.7 1,0648.4 -2.2 28 i
5 Men's clothing stores 135.7 137.7 124.4 132.1 961.2 -1.4 2.4
6 MWomen's clothing stores 356.2 383.4 363. 1 339.6| 2,502.9 -7.6 5.6
7 Other clothing stores 438.6 437.8 %39.1 442.0| 3,084.3 0.2 -0.3
8 Household furniture and appliance 719.8 714.8 720.1 747.0 5,184.0 0.7 -0.7
stores
Household furnishings stores 185.0 186.8 188.2 193.5| 1,333.3 -1.0 -0.7
10 Motor vehicle and recreational 4,088.7 4,126.2 4,012.9 3,997.5| 28,408.1 -0.9 2.8
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,211.8 1,22D.0 1,256.1 1,210.1 8,610.0 -0.7 -2.7
12 Automotive parts, accessories 959.9 964 .4 948.9 925.8| 6,753.4 -0.5 1.6
and services
13 General merchandise stores 1,897.8 1,910.4¢ 1,882.7 1,849.2| 13,106¢.7 -0.7 1.5
14 Other semi-durable goods stores 610.8 602.4 602.7 596.3| 6,192.2 1.4 - -
15 0Other durable goods stores 475.3 %67.0 %67.9 477.6| 3,330.3 1.8 -0.2
16 Other retail stores 960.7 92.3 956.0 947.0| 6,588.8 2.0 -1.2
17 Total, all stores 17,662.6 17,715.9 17,641.7 17,543.7)123,414.8 -0.3 0.4
Regions i
18 Newfoundland 294.3 290.3 292.4 298.3 2,035.8 1.4 -0.7
19 Prince Edward Island 75.5 76.8 76.0 73.1 522.% -1.7 1.0
20 Nova Scotia 825.1 529.5 £37.8 B46.2| 3,748.8 -0.8 -1.%
21 New Brunswick 425. 6 422.7 418.3 %15.3 2,909.8 0.7 1.0
22 Quebec 4,106.0 4,060.6 4,085.7 %,126.3| 28,855.9 1.1 -0.6
23 Dntario 6-578.6 6,627.7 6,598.3 6,455.8| 66,099.1 -0.7 0.4 4
26 Manitoba 626.5 619.9 618.3 604.8 %,269.3 1.1 0.3
28 Saskatchewan 560.6 551.9 £63.3 538.0| 3,772.0 1.6 1.6
26 Alberta 1,855.1 1,862.6 1,863.7 1,826.1| 12,8648.2 -0.% =-0.1
27 British Columbia 2,5564.9 2,613.1 2:5647.7 2,601.7| 17,956.2 -2.2 2.6 .
28 Yukon 18.7 18.7 18.3 18.1 127.0 0.2 2.0
29 Northwest Territories %1.8 42.0 %1.9 42.1 290.3 -0.6 0.4
Retail Trade, July 1895 Commerce de détail, juillet 1995
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

(périndes courantes)

Change from
previous month

Variation p. r.
au mois précédent

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

E Year-to-
May April July June May April date
1995 1995 1995 1995 1995 1995 1995
Ma1 Avril| Juillet Juin Mai Avril{Cumulatif
N.
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-0.5 1.6 -1.0 0.1 0.6 21 0.7| Supermarchés d'alimentation et 1
epiceries
-0.5 k2 6.3 1.7 227 25.6 19.3| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
-0.4 3 -2.7 -2.5 -1.8 -1.7 -2.2| Pharmacies et magasins de 3
medicaments brevetés
10.0 -9.2 2.8 8y 4.4 -3.7 2.4| Magasins de chaussures 4
1.8 -2.2 -3.4 -3.7 -4.8 -12.0 -6.1| Magasins de vetements pour hommes 5
6.9 -3.8 4,7 13.1 10.5 4.7 9.3| Magasins de vétements pour dames 6
-0.6 0.4 8.7 9.7 16.4 19.3 17.3| Autres magasins de vétements ¥/
-3.6 -0.1 -0.6 -1.2 - - 5.6 4.9| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
-2.7 0.2 4.0 -1.0 ~0.4 4.3 0.8| Magasins d'accessoires d'ameublement
0.4 -0.6 9.0 2.5 3.1 6.4 5.5| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récreatifs
1.6 1.5 2.6 6.3 3.4 1.4| Stations~service 11
4.4 -3.2 -2.2 -1.5 ~-6.2 ~1.6( Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1.8 ~-0.2 6.6 6.2 4 5.1 5.1| Magasins de marchandises diverses 13
. 0.3 0.6 0.6 1.3 0.6 1.3| Autres magasins de produits 14
semi-durables
-2.0 -0.2 0.1 -1.2 -0.2 2.2 2.0| Autres magasins de produits 15
durables
0.7 5.7 6.2 6.8 9.4 10.6 8.3| Autres magasins de vente au datail 16
0.6 0.3 2.9 2.1 3.2 3.5 3.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-2.0 3.9 3.7 0.9 3.2 5.6 2.7| Terre=Neuve 18
6.0 -0.6 6.8 752 5.9 2.2 3.6| Ile~du-Prince-Edouard 19
-1.5 3.8 -1.9 -1.1 2.0 2.5 ~0.4| Nouvalle-Ecosse 20
(1554 i.8 5.0 1.7 1.6 £ 4 1) 0.5| Nouveau-Brunswick 21
-0.9 0.3 -1.4 -4.4 -3.1 - - =-1.5| Québec 22
2.2 =-1.6 4.5 4.1 E.é 3.9 5.8| Ontario 23
2.2 =i 9.2 6.5 1.1 5.6 5.6| Manitoba 26
1.0 4.8 752 6.0 5.5 3.3 4.8| Saskatchewan 25
o | 1.2 1.7 1.0 2.2 -0.2 0.9| Alberta 26
-2.1 2.0 5.1 8.0 6.4 10.8 8.5| Colombie-Britannique 27
1.0 i@ 5.6 7.6 6.2 1.8 2.8] Yukon 28
-0.6 2.4 8.4 7.9, 7.5 9.8 7.8| Territoires du Nord-Quest 29
Retail Trade, July 1995 Commerce de détail, juiliet 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -3-

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLE 2. Retqil Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods) .

Sales
Ventas
July June May April| VYear-to-date
No. 4IRS Juin "t sieilly . Duslhias
millions of dollars ~ millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores $,265.6 $,357.3 4,23%3.9 %,122.3 28,676.5
2 All other food stores 364 .3 282.2 369.5 368.8 2,402.8
3 Drugs and patent medicine stores 923.3 979.6 974.6 937.4 6,629.9
4 Shoe stores 137.5 165.6 165.1 162.7 929.3
5 Men's clothing stores 115.2 146.7 131.% 122.5 812.1
6 Women's clothing stores 323.0 393.2 370.7 322.7 2,178.5
7 Other clothing storas 377.0 417.9 296.6 392.2 2,536.3
8 Household furniture and appliance stores 700.9 702.4 656.5 674.7 $,648.4
9 Household furnishings storaes 190.0 199.7 192.9 175.0 1,231.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 6,226.2 5,111.0 5,067.5 6,279.0 29,506.1
dealers
11 Gasoline service stations 1,328.1 1,303.5 1,280.5 1,109.7 8,258.2
12 Automotive parts, accessories and services 985.7 1,084.0 1,068. 1 902.2 6,516,2
13 General merchandise stores 1,699.6 1,853.2 1,815.6 1,686.0 11,237.5
14 Other semi-durable goods storss 613.6 645.9 682.8 537.8 3,792.9
15 Other durable goods stores 469.3 471.2 456.8 626.2 2,911.9
16 Other retail stores 1,038.7 1,017.0 955.2 861.4 6,061.9
17 Total, all stores 17,737.9 19,230.5 18,812.0 17,058.7 118,308.5
Regions
18 Newfoundland 302.4 313.8 303.0 284.6 1,917.9
19 Prince Edward Island 86.0 87.4 79.5 67.3 498.0
20 Nova Scotia 534.64 586.6 564.8 525.1 3,576.2
21 New Brunswick 439.7 %65.6 443.0 296.8 2,776.7
22 Quebac %5,1649.2 %,508.3 4,581.7 %,200.5 28,081.3
23 Ontario 6,483.3 7,212.3 6,982.2 6,165.8 43,915.0
24 Manitoba 618.3 666.3 643.8 590.0 4,055.2
25 Saskatchewan 563.8 592.1 565.0 517.5 2,608.4
26 Alberta 1,871.8 2,012.3 1,951.7 1,781.2 12,309.2
27 British Columbia 2,622.4% 2,717.8 2,636.2 2,472.3 17,167.7
28 Yukon 22.6 2232 19.8 16.4 123.9 '
29 Northwest Territories 44.0 45.8 43.4 61.2 280.8
Retail Trade, July 1885 Commerce de détail, juiiiet 1995
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from praevious year

Variation par rapport a l'année précédente

193 1995 1995 oes| Yertoini

Juillet Juin Mai Avril Cumulatif N°®
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-4.6 w7 a1 o/ -0.8 - =| Supermarchés d'alimentation et épiceriass 1
1.8 13.2 23. 1 31.8 18.7| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-%.2 -2.0 -0.4 -3.8 -2.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.9 11.8 5.1 -5.6 2.7| Magasins de chaussures 3
-2.5% -1.5 -3.3 -16.8 ~6.1| Magasins de vétements pour hommes 5
0.2 15.5 11.4 1.8 7.9| Magasins de vétements pour dames 6
5.5 10.7 12.6 17.5 15.3| Autres magasins de vétements 7
-1.2 -0.9 -0.2 3.0 %.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-5£.§ -0.7 2.6 0.4 0.7]| Magasins d'accessoires d'ameublemant 9
T2 5.5 5.8 -2.4 5.4 Con::s:é::g:ig:: de véhicules automobiles 10
1.3 %.0 78 2.4 1.8| Stations-service 11
-4.1 -1.8 -0.5 =-10.0 -1.9 Hng::i::ogglgiiszss::vgézzc-ssnirns pour 12
%.9 7.4 8.1 3.2 %.9] Magasins de marchandisaes diverses 13
0.5 0.6 3.0 0.4 1.1| Autres magasins de produits semi-durables 16
0.1 -1.8 -0.2 2.1 1.8| Autres magasins de produits durables 15
3.0 8.9 10.7 8.7 7.6| Autres magasins de vente au détail 16
0.8 3.8 4.6 0.1 3.0| Total, ensemble des magasins 1?
Régions

1.2 4.1 4.9 2.0 2.5| Terre-Neuve 18
5.1 10.8 6.9 -1.2 3.9| Ile-du-Prince-Edouard 19
-4.1 2.0 3.7 -1.4 -0.4| Nouvelle-Ecosse 20
3.0 4.7 3.3 -1.3 0.5| Nouveau-Brunswick 21
-3.8 -3.0 -1.7 -3.6 =-2.0| Québec 22
2.1 5.7 7.4 0.4 E.2| Ontario 23
7.0 8.9 11.3 3.2 5.3| Manitoba 26
6.4 7.8 7.1 -1.5 %.4| Saskatchawan 25
-0.2 3.5 3.2 -3.0 0.6| Alberta 26
3.5 Gl 8.1 9.1 8.3| Colombie-Britannique 27
7.2 8.5 8.8 -2.8 3.9| Yukon 28
6.1 7.3 10.8 10.0 7.4| Territoires du Nord-Ouest 29
Retal Trade, July 1995 | Ccmmerce de detall, juillet 1935
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TABRLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes

Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2
C 1995|199 1996 199 1994
No. Trimestre 2/Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 12,713.5 11,717.6 12,778.9 12,759.4 12,605.3
2 All other food stores 1,120.5 918.1 1,036.8 1,018.2 917.7
3 Drugs and patent medicine stores 2,891.7 2,814.9 3,252.5 2,971.0 2,952.5
4 Shoe stores 473.3 318.5 565.1 456.7 456.3
5 Men's clothing stores 401.0 295.9 598.0 357.5 428.9
6 Komen's clothing stores 1,086.6 769.0 1,329.7 1,007.8 990.2
7 Other clothing stores 1,204.8 956.5 1,653.2 1,2644.4 1,061.8
8 Household furniture and appliance stores 2,031.6 1,915.8 2,722.7 2,192.6 2,019.9
9 Household furnishings stores 567.6 474.2 654.0 610.7 563.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 14,6457.5 10,822.3 11,195.3 11,833.4 14,020.9
dealers
11 Gasoline service stations 2,693.8 3,236.3 3,576.0 3,8264.3 3,533.4
12 Automotive parts, accessorias and services 3,054.3 2,6474.3 3,2589.5 2,991.1 3,179.9
13 General merchandise stores 5,354.8 4,183.1 7,34%.0 5,098.2 5,039.3
14 Other semi-durable goods stores 1,866.4 1,312.8 2,194.5 1,834.7 1,860.5
15 Other durable goods stores 1,350.2 1,092.4 1,820.3 1,603.1 1,350.9
16 Other retail stores 2,833.6 2,169.6 3,206.9 2,838.7 2,589.8
17 TYotal, all stores 55,101.2 65,669 .4 57,167.5 52,439.8 53,550.7
Newfound land
1 Supermarkets and grocery stores 288.1 252.8 269.9 289.5 269.8
2 All other food stores 5
3 Drugs and patent medicine stores 69.1 66.2 75.8 64.9 65.6
4 Shoe stores 5.4 3.3 /A0 5.7 5.2
5 Men's clothing stores 3.7 2.5 7{n 74 3.5 3.9
6 Women's clothing stores 12.0 8.2 21.2 13.4 12.3
7 Other clothing stores 9.1 7.2 17.3 9.9 8.1
8 Housshold furniture and appliance stores 20.9 17.3 37.7 24.3 20.9
9 Household furnishings stores 3.7 2.9 5.0 4,0 3.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 191.0 119.2 119.4 158.3 192.8
ealers
11 Gasoline service stations 87.2 76.9 85.8 79.5 72.0
12 Automotive parts, accessories and services 42.8 36.0 44.7 42.6 46.0
12 General merchandise stores 100.8 73.2 167.4 114.0 103.8
14 Other semi-durable goods storas 30.9 20.0 39,7 31.8 29.2
15 Other durable goods stores 8.8 7.2 19.4 11.8 11.8
16 Other retail stores 18.5 15.7 32.1 2251 19.1
17 Total, all stores 901.2 714.3 956.9 880.3 869.0
Retail Trade, July 1995 i Commerce de détail, juillet 1995
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trimsf::qg Trimst:-:gi Trimstlzgz Trimsh‘-:gg Trimstlzgg N°
Per cent - pourcentage | -,

0.9 0.8 3.6 6.2 5.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
22.1 22.8 18.7 16.2 2.2| Tous les autres megasins d'alimentation 2
-2.1 -1.6 -0.5 i.0 1.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3

27 1.6 8.9 10.3 9.0| Magasins de chaussures 4
-6.5 -6.8 -8.6 -5.0 2.2| Magasins de vétements pour hommes 5

9.7 8.8 WE7 6.1 2.3| Magasins de vétements pour dames 6
13.85 22.3 18.2 12.5 7.9| Autres magasins de vétements 7

0.6 10.3 8.0 1.7 2.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

0.8 3.3 1.4 3.5 0.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9

3.1 7.18 13.3 10.8 15.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récréatifs

4.5 -1.0 0.3 -0.2 -0.5| Stations-service 11
-3.9 1.6 9.0 8.1 10.0| Magasins de piéces et d'accesscires pour 12

automobiles et services

6.3 5.7 4.3 4.1| Magasins de marchandises diverses 13

1.4 7.8 10.2 6.2| Autres magasins de produits semi-durables 16
-0.1 5.1 6.3 8.9 7.8| Autres magasins de produits durables 15

9.4 7.6 7 8.3 3.8| Autres magasins de vente au détail 16

2.9 4.0 7 6.1 7.1| Total, ensemble des magasins 17

Terre-Neuve
6.8 5.2 -1.8 6.1 4.1| Supermarchés d'alimentation et apiceries 1
oL . ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2

5.4 3.8 5.4 4.8 5.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3

2.9 -10.2 1.1 3.6 4.2| Magasins de chaussures 4
-5.4 3.9 -4.7 -2.8 8.4| Magasins de vétements pour hommes s
-3.1 0.1 4.2 -2.1 0.3| Magasins de vétements pour dames 6
12.7 14.3 -46.3 -47.0 -53.0| Autres magasins de vétements 7

0.1 2.3 9.7 -0.3 1.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

4.6 8.8 -3.1 2.8 ~2.6| Magasins d'accessoires d'ameublemsnt 9
-0.9 -5.2 5.7 5.8 12.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récreatifs
21.2 1%.6 9.5 -10.9 -8.7| Stations-service 1"
-7.0 2042 -9.2 8.1 15.7| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles at sarvices
-2.9 -11.8 6.7 7.8 5.5| Magasins de marchandises diverses 13
5.9 9.4 26.1 12.6 8.8| Autres magasins da produits semi-durables 16
-25.4 -27.6 3.3 %.7 9.5| Autres magasins da produits durables 15

-3.1 -8.4% 0.4 -2.1 -11.5| Autres magasins de vente au datail 16

3.7 1.7 2.1 2.5 3.3| Total, ensemble des magasins 17
:;t::t;fsag:}‘a -Lu;v_gifNQ - a7 Commerce de détail, juillet 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Trade Group g
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| GQuarter 3| Quarter 2
No. Trinnsilzgg Trinest129§ Trinesilzgﬁ Trinns{lzgg Trinosilzgg
millions of dollars - millions de dollars
Prince Edward Island
1 Supermarkets and grocery stores 58.0 50.9 55.2 56.7 50.7
2 All other food stores
% Drugs and patent medicine stores 16.2 15.7 16.9 16.7 16.1
% Shoe stores
5 Men's clothing stores X
6 MWNomen's clothing stores
7 Other clothing stores 3.5 3] 5.6 6.8 2.6
8 Household furniture and appliance stores 5.5 5.0 7.6 6.7 6.1
9 Household furnishings stores 1.3 15 1.9 2.% 2642
10 Motor vehicle and recreational vehicle 54.9 36.4 40.9 4%0.7 53.1
dealers
11 6Gasoline service stations 26.4 2314 23.1 28.6 23.6
12 Automotive parts, accessories and services 13.2 9. 14.3 13.8 14.3
13 Genaral merchandise stores 22.2 15.1 32.0 26.0 21.6
14 Other semi-durable goods stores 10.8 .0 11.1 11.5 8.8
15 Other durable goods stores 2.8 1.9 §.0 2.9 2.9
16 Other retail stores 11.0 8.5 12.5 15.3 11.3
17 Total, all stores 236.2 177.8 235.0 235.1 221.3
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery stores %5¢.3 %19.5 458.5 %73.4 439.0
2 All other food stores . ]
3 Drugs and patent medicine stores 118.7 M2 7 127.6 111.8 108.2
G Shoe stores 10.2 6.2 11.2 9.5 8.9
5 Men's clothing storas 7.0 5.7 12.9 6.3 6.9
6 Momen's clothing stores 2.5 18.5 29.6 27.7 26.4
7 Other clothing stores 25.0 20.9 %6.9 28.2 22.1
8 Household furniture and appliance stores 35.8 32.7 3.0 1.7 38.3
9 Housshold furnishings stores 10.9 9.6 16.8 16.8 13.1
10 Hoio:avoticln and recreational vehicle 418.2 298.7 298.7 336.2 415.3
11 6asoline service stations 123.0 102.5 126.4 160.1 139.4¢
12 Automotive parts, accessories and services 78.0 60.0 85.3 76.2 86.5
13 General merchandise stores 167.0 125.1 266.3 171.3 162.1
16 Other semi-durable goods stores "50.2 37.9 70.2 52.4 48.1
15 Other durable goods stores 27.9 20.0 40.8 26.2 2.0
16 Other retail stores 97.1 71.8 109.0 105.7 93.7
17 Total, all stores 1,676.5 1,363.64 1,785.9 1,666.7 1,652.7
Retail Trade, July 1985 .y Commerce de détail, uillet 1995
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Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous yesar

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
SRl L TeaRl T TRTERS] - Teek! . w694 -
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3{Trimestre 2 N
Per cent - pourcentage 4
2le-du-Prince -Edouard
14.5 9.3 AL -1.3 -1.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
e & ; y ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
0.9 1.9 -4.9 -0.5 -3.0| Pharmacies et magasins de médicaments bravetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
] ..| Magasins de vétements pour dames 6
-4.0 -7.5 7.2 30.2 28.3| Autres magasins de vétements 71
-9.9 -1.7 -5.9 7.8 10.6( Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
=42, 1 -38.0 -20.9 16.6 2.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
1.8 -0.1 13.9 -0.9 12.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
18 -5.4 -7.6 -10.4% -3.3| Stations-service 1]
-7.7 -4.5 0.4 -1.3 4.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2.6 -8.1 -1.4 6.5 3.9| Magasins de marchandises diverses 13
22.5 18.4 6.2 -10.5 ~7.0| Autras magasins de produits semi~durables 14
14.5 -6.4 -6.7 -10.5 10.3| Autres magasins de produits durables 15
-2.3 ~1.4 1.7 7.8 0.4| Autres magasins de vente au détail 16
5.8 0.9 2.5 0.4 3.1| Total, ensemble des magasins 17
Nauvelle-écosse
3.8 8.5 5.1 7 -0.3| Supermarches d'alimantation et épiceries 1
s Tous les autres magasins d'alimentation 2
9.7 1.0 0.6 3.2 =0.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
14.7 ~7.4 -0.3 7.6 10.5| Magasins de chaussures 4
1.0 6.6 -14.8 ~9.6 =11.1]| Magasins de vétements pour hommes 5
-7.0 -3.0 -1.7 =-0.4 ~5.7| Magasins de vétemants pour dames 6
13.2 1742 26.7 21.4 11.2| Autres magasins de vétements 7
-6.5 -10.9 - - 2.7 2.4| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
-16.9 7/l 31.6 21.7 22.6| Magasins d'accessoires d'amaublement 9
0.7 -%.6 7.4 ~1.8 1.9| Concessionnaires de véhicules automobiles io
et récreatifs
-11.8 -27.2 ~28.5 ~22.5 =13.1| Stations-service 11
-9.8 3. 3.4 0.9 9.6| Magasins de piéces et d'accesscires pour 12
automobiles et services
3.0 -1.7 1.0 -0.3 ~1.2| Magasins de marchandises diverses 13
4.4 1.6 4.6 0.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
16.0 5.0 =-0.2 =2.3| Autres magasins de produits durables 15
3.6 -3.8 =-0.4 ~0.3| Autres magasins de vente au détail 16
1.4 =141 1.8 0.6 =0.2| Total, ensemble des magasins 17
Retai| Trade, July 1985 Commerce de détail, juillet 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 - 9=

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

No.

Trade Group

Sales

Ventes

Quarter 2
1 1995
Trimestre 2

Quarter 1
1995
Trimestre 1

Quarter 6
~ 199
Trimestre ¢

Quarter 3
1994

Trimestre 3

Quarter 2
. 1996
Trimestre 2

New Brunswick

millions of dollars ~ millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 316.6 282.4 308.0 319.6 313.5
2 All other food stores .
3 Drugs and patent medicine stores 107.0 101.6 113.6 96.5 9.3
¢ Shoe stores 9.5 5.8 10.8 8.3 8.1
5 Men's clothing stores 6.5 4.8 12.5 7.3 8.3
6 Momen's clothing stores 23.1 15.7 32.7 23.1 21.8
7 Other clothing stores 15.9 1459 26.0 18.7 15.5
8 Household furniture and appliance stores 33.6 31.5 51.7 37.2 26.0
9 Household furnishings stores 11.5 8.8 13.2 2 11 JF 4 10.4%
10 Motar vehicle and recreational vehicle 362.3 223.5 232.3 261.9 323.9
dealers
11 Gasoline service stations 86.2 9% .6 116.1 123.4 109.3
12 Automotive parts, accessories and services 86,7 65.1 90.6 86.3 82.1
12 Beneral merchandise stores 129.8 97.6 203.8 138.7 139.9
14 0Other semi-durable goods stores 37.3 23.6 40.9 30.6 30.9
15 Other durable goods stores 20.1 15.1 33.8 22.3 20.0
16 Other retail stores 58.9 44.0 68.0 64. 1 53.9
17 Total, all stores 1,305.5 1,031.5 1,361.0 1,235.1 1,275.8
Quebec

1 Supermarkets and grocery stores 3,397.8 3,165.3 3,550.6 3,597.8 3,610.5
2 All other food stores . - -

3 Drugs and patent medicine stores 660.2 663.8 741.8 733.3 745.4
4 Shoe stores 160.5 95.3 186.5 150.7 156.3
& Men's clothing stores 106.3 66.7 164.8 9G.6 116.0
6 Momen's clothing stores 315.4 211.0 336.1 281.2 280.9
7 Other clothing stores 370.8 264.4 428.2 339.9 318.8
8 MHousehold furniture and appliance stores 603.0 460.3 627.9 561.8 526.2
9 Household furnishings stores 158.9 106.2 1645.8 162.7 128.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,228.7 2,258.9 2,331.2 2,783.6 3,610.6

dealers

11 Gasoline service stations 753.3 668.6 735.7 755.1 706. 6
12 Automotive parts, accessories and services 815.0 608.3 827.2 731.5 815.2
13 General merchandise stores 1,165.0 860.8 1,456.9 1,092.1 1,101.0
16 Other semi-durable goods stores 471.1 329.5 489.9 665.5 466.9
15 Other durable goods stores 295.0 219.7 352.5 273.5 274.7
16 Other retail stores 665.0 352.5 563.0 429.9 455.2
17 Total, all stores 13,290.5 10,641.6 13,251.7 12,768.3 13,661.4
Retail Trade, July 1885 -10- Commerce de détall, juillet 1995

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce ot 1la région

(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Quarter 2
1995

Quarter 1
1995

Quarter &
1994

Quartar 3
1994

Quarter 2
1994

6roupe de commerce

Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N°®
Per cent - pourcentage |
Nouveau-Brunswick
1.0 -9.1 -13.9 -12.4 =9.1| Supermarches d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres megasins d'alimentation 2
13.5% 15.2 264.5% 21.9 19.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
18.2 12.1 17.3 19.9 22.8| Magasins de chaussures 4
-22.0 -12.3 -19.7 -%.9 9.0| Magasins de vétements pour hommes 5
6.2 3.2 0.2 0.6 =3.0| Magasins de veétements pour dames 6
2.7 =7.0 -6.1 -9.3 =7.4| Autres magasins de vétemants %
-1.4 2.5 7.8 8L 7 2.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
10.4 15.% 18.9 13.2 6.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.7 -7.9 -5.8 -16.7 -5.3 Con::s:ég:g:i;:: de véhicules automobiles 10
-12.0 -1.8 8.0 - - 7.3| Stations-service 11
3.2 14.8 18.5 20,7 15.6 Hng::i::ogglgiizzs‘::vg;:gc.ssoir.s pour 12
-7.2 -8.5 3.9 3.6 9.0| Magasins de marchandises diverses 13
20.7 19.6 2.1 -13.6 =10.3| Autres magasins de produits semi-durables 16
0.8 7.2 20.7 30.2 17.0| Autres magasins de produits durables 15
9.4 4.2 2.5 -7.0 =-13.0| Autres wmagasins de vente au détail 16
2.3 -2.7 -0.2 6.7 =0.9| Total, ensemble des magasins 17
Québec
-5.9 -4.1 2.6 5.9 8.0| Supermarchés d'alimentation et @épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
-11.4 -4.6 -7.3 -1.9 1.6 Pharmacies et magasins de médicaments brevetis 3
2.7 -0.7 6.4 8.1 4.3| Magasins de chaussures 4
-10.1 -9.9 -1.9 2.9: 2.2| Magasins de vétements pour hommes [
12.3 7.2 15.0 10.0 7.6| Magasins de vétements pour dames 6
16.3 19.1 17 7 6.8 3.1| Autres magasins de vétements 7
14.6 2257, 8.0 -1.7 ~2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
14.6 18.1 4.0 - ~7.4| Magasins d'accessoires d'amaublemant 9
-10.6 -4.8 2.1 1j37 14.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
6.6 -5.8 o] 4.1 0.1| Stations-service 11
- - 4.5 6.5 5.8 3.9/ Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.0 1.1 7.0 9.%7 8.7| Magasins de marchandises diverses 13
0.9 12.8 16.9 14.8 15.7| Autres magasins de produits semi-durables 16
7.4 6.4 17.6 11.3 11.8| Autres magasins de produits durables 15
2.2 7.0 171 0) 6.9 7.0| Autres magasins de vente au détail 16
-2.7 -0.4 6.9 .9 7.8| Total, ensemble des magasins 17
gg::;;’:gz}‘a Jdlgy. 1Cgagt5 o A4 S | Commerce de détail, juillet 1995

Statistique Canada - n°® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales.

Not Seasonally Adjusted,

by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group Mramed
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No Trimestlzgg Trimes{129§ Trimesilzgz Trimestlzgg Trimostlzqg
e R millions of dollars ~ millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 4,031.3 3,8064.6 4,043.4 3,972.9 3,977.4
2 All other food stores T
3 Drugs and patent medicine stores 1,129.6 1,077.1 1,247.3 1,130.4 1,115.4
4 Shoe stores 162.7 118.8 196.6 164.0 172.2
5 Men's clothing stores 162.4 122.7 262.9 141.9 178.1
6 MWomen's clothing stores 406.3 289.2 519.7 375.7 380.1
7 Other clothing stores 426.3 357.7 624.5 462.6 378.4
8 Household furniture and appliance stores 689.9 724.5 1,015.2 815.2 725.5
9 Household furnishings storas 211.3 183.2 264.5 266.3 221.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5,629.0 4,381.5 4,684.8 4,503.9 5,321.9
dealers
11 Gasoline service stations 1,381.2 1,213.1 1,303.0 1,356.0 1,306.6
12 Automotive parts, accessories and services 1,163.4 980.0 1,265.1 1,142.8 1,216.8
13 General merchandise stores 1,963.9 1,550.1 25796.5 1,833.2 1,804.6
14 Other semi-durable goods stores 67%.6 478.2 835.8 648.1 648. 6
15 Other durable goods stores 513.6 433.0 730.9 561.3 527.6
16 Other retail stores 1,304.0 969.2 1,621.7 1,302.9 1,161.1
17 Tatal, all stores 20,360.3 17,071.4& 21,601.2 19,066 .4 19,6466.3
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 492.1 435, 6 480.0 478.5 476.9
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 71.8 65.6 72.9 63.6 63.7
4 Shoe stares 13.0 8.2 13.8 9.8 10.5
5 Men's clothing stores 1.1 8.3 17.5 10.0 12.7
6 Women's clothing stores 28.6 20.8 3297 29.4 32.0
7 Other clothing stores 37.0 29.5 B5.5 38.8 24.5
8 Household furniture and appliance stores 57.5 53.3 82.6 58.6 55.7
9 Household furnishings stores 16.1 12.1 16.7 13.2 1393
10 Motor vehicle and recreational vehicle 465.8 333.8 352.7 342.0 403.7
ealars
11 Gasoline service stations 176.0 151.9 164.3 170.3 146.9
12 Automotive parts, accessories and services 91.1 65.5 86.7 85.5 95.2
13 General merchandise stores 231.6 188.1 322.8 224.1 223.1
14 Other semi-durable goods storaes 47.9 37.3 61.8 45.8 51.5
15 0Other durable goods stores 56.9 42.3 71.4 50.3 46.6
16 Other retail stores 80.5 63.5 96.1 76.9 73.0
17 Total, all stores 1,900.1 1,536.8 1,955.5 1,721.4 1,761.5
Retail Trade, July 1995 Commerce de détail, juillet 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 =S12S
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TABLEAU 3. Ventes au détail,

non-désaisonnalisées,

{estimations trimestrielles)

selon le groupe de commerce et 1la région

Change from previous year

Variation par rapport & 1'année précédente

6roupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
S R s it & | Thsma g 8] Trimestre 2 N
Per cent - pourcentage -
1.4 3.6 4.6 2419 2.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
b Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.3 0.4 2ee 0.6 ~1.7{ Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-5.5 -1.9 4.6 7.6 11.2| Magasins de chaussures 4
-8.8 -7.5 -12.3 -8.5 2.4 Magasins de vétements pour hommes 5
6.9 11.2 11.5 3.6 3.3| Magasins de vétemants pour damas 6
12.7 32.3 21.1 16.2 11.5| Autres magasins de vétements 7
-4.9 9.9 6.6 L) 0.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-4.6 -0.6 8.2 13.5 15.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.8 13.1 16.4 7.8 15.2 Con::s:é::g:il;:: de véhicules automobiles 10
5.9 -0.6 -0.8 -2.7 -2.2| Stations-service 11
-4.6 1.5 11.0 10.3 13.0 mg::igfngglzié::ssztvg;:gccssoircs pour 12
8.8 6.8 787/ 2.3 2.9| Magasins de marchandises diverses 13
6.0 -0.4 2.6 9.5 4.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
-2.7 9.9 7.1 7.5 3.4| Autres magasins de produits durables 15
14.3 10:7 13.6 1.3 3.1| Autres magasins de vente au détail 16
&.6 7.3 8.6 6.4 6.3| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
3.6 -5.3 0.5 - - -0.3]| Supermarchiés d'alimentation et épiceries 1
. A ’ ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
12.7 5.9 i -1.9 ~4.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
26.5% 2.1 1M -1.1 3.4| Magasins de chaussures 6
-12.7 =13.8 -18.8 -16.2 =5.2| Magasins de vétemants pour hommes 5
-10.6 -9.9 -8.5 -9.6 -3.9| Magasins de vétements pour dames 6
y 80} 9.7 13.8 16.0 6.0| Autres magasins de vétements 7
o 6.3 6.8 -5.7 6.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
.2 22.0 0.3 2.3 20.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
15.4 7.5 9.7 3.2 12.7 Con::s:ég:ria:‘itr_}: de véhicules automobiles 10
19.8 11.0 11.4 13.9 4.1| Stations-service 11
4.6 -9.0 -8.9 -5.6 3.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et sarvicas
3.8 0.8 6.8 3.8 3.4| Magasins de marchandises diverses 13
-7.1 2.6 5.2 -1.2 ~7.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
22.0 26.5 26.3 12.9 2.1| Autres magasins de produits durablas 15
102 0.7 8.1 8.5 3.8| Autres magasins de vente au détail 16
2.9 } Loty | 5.1 2.7 3.9| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1995 Laaks Commerce de détail, juillet 1995

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994

No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 |Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 409.2 355.3 758 388.4 383.8
2 All other food stores .
2 Drugs and patent medicine stores 86.6 86.3 108.3 105.2 109.7
4 Shoe stores 12.0 7.4 12.1 97 9.6
5 Men's clothing stores 8.3 6.3 14.3 8.2 11.0
6 Momen's clothing stores 26.5 17.5 30.3 23.2 23.9
7 Dther clothing stores 33.7 26.1 46. 1 X1 26.6
8 Household furniture and appliance stores 47.9 48.9 66.8 48.7 44.7
9 Household furnishings stores 15.7 14.4 20.1 16.0 15. 1
10 Motor I.hicln and recreational vehicle 407.8 315.4 371.5 327.6 262.7
alers
11 6Gasoline service stations 139.5 121.7 132.8 146.5 131.6
12 Automotive parts, accessories and services 128.2 92.1 131.5 126.9 131.7
13 General merchandise stores 202.0 159.3 258.1 181.9 183.3
14 Other semi-durable goods stores 45.9 24.9 60.1 45.9 52.7
15 Other durable goods stores 36.8 27.3 48.7 28.4 41.1
16 Other retail stores 85.7 51.5 7795 69.2 63.9
17 Total, all stores 1,676.6 1,370.1 1,763.4 1,576.9 1,602.2
Alberta

1 Supermarkets and grocery stores 1,400.5 1,258.2 1,378.9 1,369.5 1,348.9
2 All other food stores > -

3 Drugs and patent medicine stores 252.8 252.9 302.0 262.0 266.3
¢ Shoe stores 42.4 29.4 44.9 39.3 32.5
5 Men's clothing stores 29.0 30.7 55.9 1.1 40.5
6 Women's clothing stores 103.0 77.6 137.9 96.3 89.4
7 Other clothing stores 129.6 102.2 185.7 140.4 115.9
8 Household furniture and appliance stores 226.2 234.0 330.0 254.6 252.5
9 Household furnishings stores 52.4 47.0 60.9 59.4 55.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,592.2 1,104.2 1,108.0 1,22¢.2 1,510.8

dealers

11 Gasoline service stations 364.4 325.8 387.7 448.9 403.2
12 Automotive parts, accessories and services 315.9 273.8 292.8 265.9 379.8
13 General merchandise stores £53.7 445.5 758. 1 527.4 517.4
14 Other semi-durable goods stores 192.7 125.1 220.3 197.1 199.0
15 Other durable goods stores 146.3 119.8 209.8 174.3 150.1
16 Other retail stores 299.4 233.7 357.5 295.6 274.3
17 Total, all stores 5,7645.2 6,692.2 5,977.8 5,520.7 5,671.9
Retail Trade, July 1995 'y Commerce de détail, juillet 1895

Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1a région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'annee précedente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trims{v‘-zgg Trimstr1-291 Trims{:'zgz Trimsi:-zgg Tril-st:'zgg N°
Per cent - pourcentage
Saskatchewan

6.6 2.7 1.4 4.6 8.0{ Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
og .| Tous les mutres magasins d'alimentation 2
-21.1 -20.8 4.5 17.3 22.5| Pharmacies et magasins de médicamants brevetés 3
25.3 8.7 27.0 16.3 11.9| Magasins de chaussures 4
-26.6 -27.4 -10.4 -3.9 17.4| Magasins de veétements pour hommes 5
2.5 -0.6 3.2 0.9 -13.1| Magasins de vétements pour dames 6
26.8 12.8 23.8 12.4 =0.3| Autres magasins de vatements 7
/i) 19.9 21.3 24.4 28.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
287 10.3 19.3 2.9 0.3| Magasins d'accessoires d'amaublement ]
12.4 10.1 Al 12.0 13.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récreatifs
6.0 7.8 7 9.6 9.4| Stations-service 11
-2.7 1.5 1.0 36.4 35.5| Magasins de pieces st d'accessoires pour 12

automobiles et services
10.2 7.5 5.4 Bl §.7| Magasins de marchandises diverses 13
-12.9 -9.7 -4.2 -1.6 2.8/ Autres magasins de produits semi-durables 14
-10.5 -7.9 -16.2 -8.1 4.4| Autres magasins de produits durables 15
2.8 7.0 7.6 4.5 -0.7| Autres magasins de vente au détail 16
6.5 3.5 9.0 9.1 10.8| Total, ensemble des magasins 17
Alberta

3.8 -1.2 1.6 4.1 6.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries i)
4 Tous les autres magasins d'alimentation 2
-5.1 -9.1 -8.7 -6.6 =0.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
30.1 23.5 35.4 26.5 12.7| Magasins de chaussures 4
-3.6 -18.7 ~24.7 -29.3 -10.0| Magasins de vétements pour hormes 5
15.3 12.3 18.9 -10.4 -11.5| Magasins de vétements pour dames 6
11.9 15.8 20.0 16.7 12.8| Autres magasins de vétements 7
-10.% 1.8 2.7 -%.7 ~0.4| Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
-5.7 -10.6 -11.1 -1.7 -2.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.4 3.7 10.6 22.4 30.5| Concaessionnaires de véhicules automebilaes 10

et racreatifs
-9. -3.2 1.6 4. 6.1| Stations-service 11
-16.8 -2.8 18.0 14.9 19.5 ﬁ-g::zg.sng:ﬂii:zss:'t‘vg;:zc.ssoircs pour 12
7.0 3.9 2.7 -0.2 -4.2| Magasins de marchandises diverses 13
-3.1 -18.5 6.1 4.8 -6.8| Autres magasins de produits semi-durables 16
-2.6 5.9 6.9 .8 0.1] Autras magasins de produits durables 15
9.1 6.5 26.1 91 6.3| Autres magasins de vente au détail 16
1.3 0.2 5.4 6.9 9.4| Total, ensemble des magasins 17
gfatz:tl:rsag:-na Jdua!y_gasf 1 il Commerce de détail, juillet 1985

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales .
Ventes

T Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2

No. Trimst:-zqg Trimstlzgi Trims*hlzg: Trimsi:-zqg Trimstlzgz
millions of dollars -~ millions de dollars
British Columbia
1 Supermarkets and grocery storas 1,817.5 1,652.5 1,815.6 1,768.3 1,692.3 :
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 373.4 369.4 439.4 379.4 260.9
4 Shoe stores 55.5 42.9 59.5 56.1 51.3
5 Men's clothing stores 56.8 %6.9 86.4 52.5 49.8
6 MWomen's clothing stores 146.7 107.5 169.0 133.0 119.1
7 Other clothing stores 150.5 132.0 216.9 163.7 124.9
8 Household furniture and appliance stores 306.7 304.4 444.9 339.9 312.1
9 Household furnishings stores 86.6 87.8 109.7 99.5 89.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 2,103.7 1,735.5 1,638.9 1,856.9 1,805.5
dealers
11 BGasoline service stations 533.9 450.3 492.5 561.4 686.4
12 Automotive parts, accessories and services 313.8 280.1 315.8 315.9 307.2
13 General merchandise stores 785.2 626.3 1,024.5 7643.2 730.9
14 0Other semi-durable goods storas 298.4 214.8 356.5 298.6 298.8
15 Other durable goods stores 237.0 202.7 303.4 255.6 2646.4
16 Other retail stores 423.3 351.8 479.0 4%6.5 395.2
17 Total, all stores 7,824.4 6,721.0 8,095.9 7,611.3 7,193.7
Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 47.9 40.5 5.0 6%.9 44.5
2 All other food stores 1 i o
3 Drugs and patent medicine stores o w ¥ e W
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MNomen's clothing stores UES 0.9 1.4 1.1 1.2
7 Other clothing stores . o o %
8 Housshold furniture and appliance stores 4.6 4.0 5.1 4.0 3.8
9 Household furnishings stores 1.2 el 1.5 1.4 1.3
10 Ho*tg:a\i:tich and recreational vehicle 23.9 172 16.8 18.0 20.5
11 Gasoline service stations & I o 4 1A
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores 83.6 44.0 57.6 48.4 51.6
14 Other semi-durable goods stores 6.8 4.5 8.1 7.4 6.1
15 Other durable goods stores 5.2 3.3 5.7 6.6 6.2 .
16 Other retail stores 10.1 7.6 10.7 10.6 9.0
17 Total, all stores 188 .8 149.3 183.3 177.6 176.9 .
Retail Trade, July 1895 Commerce de détail, juillet 1995
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3| Quarter 2
Trims{::"g Trimstlzqf Trims{:-:qz Triust:':gg Trimstlzgg N°
Per cent - pourcentage
Colombie-Britannique
7.4 6.9 10.9 8.9 10.1] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d’alimentation 2
1.5 2.2 2.5 5.0 5.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetes 3
8.3 3.9 14.1 16.6 14.0| Magasins de chaussures %
13.9 18.7 12.5 16.7 13.8| Magasins de vetements pour hommes 5
21.5 13.9 15.5 12.9 7.6| Magasins de vétements pour dames 6
11.6 19.8 22.4 19.3 17.2| Autres magasins de vetements 7
-1.7 5.3 21.3 13.1 19.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-2.8 0.7 -13.8 -13.3 -17.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.5 26.1 30.3 28.2 18.8 Conﬁzs:égr':z:ir{;: de véhicules automobiles 10
10.2 7.5 1.5 -0.2 -2.2| Stations-sarvice 11
252 0.3 =-3.1 -%.2 -2.5| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.4 3.1 2.3 6.2 6.1| Magasins de marchandises diverses 13
-0.2 -0.3 19.5 18.1 12.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
-3.8 -5.6 -6.5 10.3 21.3]| Autres magasins de produits durables 15
7:1 6.4 8.6 6.7 6.8| Autres magasins de vente au détail 16
a.s 9.6 11.4 11.8 10.0| Total, ensemble des magasins 17
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
7.8 6.7 6.9 5.3 10.6] Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o Tous les autres magasins d'alimentation 2
] 5 . Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X| Magasins de chaussures 4
X ¥X| Magasins de vétements pour hommes 5
8.6 12.1 12.0 -2.3 13.4| Magasins da vétements pour dames 6
E Autres magasins de vétements g/
21.6 10.8 21.7 6.6 21.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-6.6 -%.3 -4.9 0.1 -9.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.3 10.1 4.9 - - 13.7 Con::s:é::g:ili}: de véhicules automobiles 10
. .| Sstations-service 11
M i iat Tiaens L gmmpour »
3.8 0.5 6.7 6.4 10.7| Magasins de marchandises diverses 13
1.4 720l 32.3 16.9 14.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
-16.2 -1.8 22.7 45.7 40.2| Autres magasins de produits durables 15
2.2 0.8 -4.6 -1.3 =13.1]| Autres magasins de vente au daetail 16
8.0 §.2 8.6 8.1 10.5| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1995 Commerce de détail, juillet 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 STl
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group Yepish
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Trimst:-zqg Trimstlzgf Trimsh"zqz Trimsilzqg Trimnst:'zqg
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 14.1 11.9 1231 14.85 14.0
2 All other food stores ;
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
G Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MNomen's clothing storas X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 3.3 2.1 1.7
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Hoto:.vo?:ch and recreational vehicle 10.3 6.3 6.5 6.4 8.7
11 Basoline service stations 5 " : ;S
12 Automotive parts, accessories and services o 0 3 - Mo
13 General merchandise stores X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.0 1.6 3.5 4.2 2o 11
15 Other durable goods stores ) . .
16 Other retail stores % X X X X
17 Total, all stares 58.4 42.9 56.3 59.2 55.5
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 33.8 28.6 32.0 30.4 30.5
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MWomen's clothing stores X X X X X
7 Dther clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.8 1.4 187 1.9 2.1
9 Household furnishings stores X X X X X
10 migz.mich and recreational vehicle 13.6 10.8 10.2 11.6 11.8
11 Gasoline service stations 3.9 4.0 4.1 4.9 4.3
12 Automotive parts, accessories and services s N s ol o
13 General merchandise stores X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.8 2.8 x ol
15 Other durable goods storas 2.6 1.8 2. 2.
16 Other retail stores X X b
17 Total, all stores 130.4 106.64 129.0 118.4 119.3
Retail Trade, July 1995 . Commerce de détail, juillet 1985
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TARLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 |Trimestre 3|Trimestre 2 N®
Per cent - pourcentage
Yukon
1.0 -3.9 -4.9 -8.9 ~9.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicamants brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour damas 6
X X X X X| Autras magaszins de vétements 7/
121.8 77.2 72.9| Magasins da meubles et d'apparsils ménagers 8
X X X X ¥X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
18.2 19.8 =-5.1 -2.1 7.8 Con::s:éz:g:il;:: de véhicules automobiles 10
Stations-service 11
Lo N s, S e = pour S
X X X X ¥X| Magasins de marchandises diversaes 13
-1.6 -13.9 4.6 23.1 37.7| Autres magasins de produits semi-durables 1%
Autres magasins de produits durables 15
X X X X ¥X| Autres magasins de vente au détail 16
52 a.6 4.8 2.3 2.6| Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
10.9 11.8 12.6 13.9 22.8| Supermarchés d'alimantation et épiceries 1
Tous les autres magmsins d'alimentation 2
X X X X ¥X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X ¥X| Magasins de chaussures “
X X X X X| Magasins de veétaments pour hommes 5
X X X X ¥X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X ¥| Autres magasins de vétements 7
-11.5 -26.1 =34.5 -25.4 =3.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
14.9 5.1 12.4 1.1 18.8| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et récréatifs
~8.6 -7.8 36.6 92.8 54.7| Stations-service 11
L .| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
% X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
24.3 24.8 26.6 5.3 -2.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
12057/ 1.2 -2.6 11.6 =2.0| Autres magasins de produits durables 15
X X X X X| Autres mmgasins de vente au détail 16
9.3 5.7 10.3 11.3 16.7| Total, ensemble des magasins 17
ggf::l?gih:dﬂy- 1C9§5 Ly e fackis Commerce de détail, juiliet 1885
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TABLE &. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Response fraction

Fraction de réponse

Jul June May April
No. Saliet b = e avrdd
Paer cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 93.8 96.1 89.1 9.4
2 All other food stores 90.3 90.5 88.8 88.1
3 Drugs and patent medicine stores 87.5% 90.6 90.2 89.9
4 Shoe stores 92.0 85.3 84.9 88.6
5 Men's clothing stores 92.% 93.3 92.% 92.5
6 HKomen's clothing stores 83.4 88.2 87.2 90.7
7 Other clothing stores 91.1 9.4 94.9 92.4
8 Household furniture and appliance stores 91.9 93.2 94.5 96.1
9 Household furnishings stores 87.7 92.3 92.1 91.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 96.0 97.5 96.9 96.3
dealers
11 Gasoline service stations 9.5 95.5 93. 6 95.3
12 Automotive parts, accessories and services 90.4 91.1 91.3 92.0
13 General merchandise stores 98.8 98.9 99.6 99.5
16 Other semi-durable goods stores 92.5 93.5 94.3 92.5%
15 Other durable goods stores 88.9 91.7 90.8 94.2
16 Other retail stores 5.0 97.4 97.2 97.2
17 Total, all stores 93.8 95.5 93.7 96.8
Regions

18 Newfoundland 96.2 95.8 96.4 97.1
19 Prince Edward Island 95.4 96.4% 95.9 95.6
20 Mova Scotia 95.1 95.9 94.9 95.4
21 New Brunsmick 92.1 96.3 96.5 95.4
22 Quebec 94. 1 95.9 95.2 95.4
23 Ontario 92.1 96.0 89.5 92.5
24 Manitoba 9.3 96. 1 96.0 95.8
25 Saskatchewan 95.1 96.8 97.1 96.9
26 Alberta 92.6 95.3 95.7 95.6
27 British Columbia 97.6 97.9 98.0 98.1
28 Yukon 93.3 96.7 9.7 91.2
29 Northwest Territories 86.6 91.3 92.0 90.8

Retail Trade, July 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de 1'échantillon et coefficient de variation

(périodes courantes)

Coefficient of variation

Coefficient de variation

July June Hag April

suillat Jain "Vai avral N
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.1 25 2.8 2.3| Supermarchés d'alimentation et épicerias 1
15.2 15.0 14.4 6.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.0 2.0 2.2 2.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
242 3.0 3.2 3.0| Magasins de chaussures &
6.4 3,7 3.9 4.2| Magasins de vétements pour hommes 5
4.5 4.6 4.9 4.3| Magasins de vétements pour dames 6
6.9 6.3 6.7 6.6| Autres magasins de vetements 7
3.8 3.6 3.8 3.9| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
4.8 6.0 6.4 4.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.4 5.0 5.4 4.6| Concessionnairaes de véhicules automobiles 10
et récréatifs
3.9 4.0 4.2 4.2| Stations-service 11
2.8 2.7 2.8 2.8( Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
0.6 0.6 0.6| Magasins de marchandises diverses 13
3.5 3.8 3.6| Autres magasins de produits semi-durables 16
3.7 4.3 4.6 Autres magasins de produits durables 15
221 2.6 32 2.0| Autres magasins de vente au détail 16
1.8 1.5 1127/ 1.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions

2.6 2.5 2.4% 2.2| Terre-Neuve 18
250 2.0 2.2 2.1| iIle-du-Prince-Edouard 19
3 3.9 3.7 4.2| Nouvelle-Ecosse 20
1 2.9 2.6 2.5| Nouveau-Brunswick 21
2.2 2.4 2.5| Quebec 22
3.4 3.9 2.8]| Ontario 23
3.6 3.6 3.5 Manitoba 26
2.5 2.5 2.5| Saskatchewan 25
5.3 5.1 5.8| Alberta 26
2.1 25 2.0| Colombie-Britannique 27
0.9 0.9 1.0| Yukon 28
U7 1.7 2.4 2.2| Territoires du Nord-Ouest 29
ggtalgt.::?g:}\a LL:Y.E‘S?SNO. . Lo Commerce de détail, juillet 1985
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
July June May April March| February| January
No. suidiagll | 1 3dinl |, WER. . SaudaM ) fManel ~Fivriar), genvier
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,154.6 6,138.8 4,181.6 4,202.8 4,137.2 4,190.8 4,165.8
2 All other food stores 342.3 350.5 357.1 369.1 356.7 350.2 355.1
3 Drugs and patent medicine stores 974.9 975.7 981.1 985.2 974.9 985.2 995.5
4 Shoe stores 152.5 157.8 153.7 139.7 153.8 147.9 143.1
5 Men's clothing stores 135.7 137.7 134.4 132.1 135.1 146.2 140.0
6 Women's clothing stores 354.2 383.4 363.1 339.6 353.1 352.8 356.8
7 Other clothing stores 438.6 437.8 439.1 442.0 440.2 447.9 438.7
8 Household furniture and 719.8 716.8 720.1 747.0 747.7 763.8 770.8
appliance stores
Household furnishings stores 185.0 186.8 188.2 193.5 193.0 193.2 193.6
10 Hoie:hzggicé:ai:gsrncreaiional %,088.7 4,126.2 4,012.9 3,997.5 4,021.8 4,050.1 4,111.0
11 Gasoline service stations 1,211.8 1,220.0 1,256.1 1,210.1 1,190.7 1,186.4 1,137.0
12 Automotive parts, accessories 959.9 964.4 948.9 925.0 967. 1 978.0 1,010.0
and service
13 Ganeral merchandise stores 1,897.8 1,910.4 1,882.7 1,849.2 1,852.8 1,857.5 1,854.4
14 Dther semi-durable goods stores 610.8 602.4 602.7 596.3 596.2 589.2 596.5
15 Other durable goods stores 475.3 467.0 467.9 477.6 478.7 474.4 489.4
16 Other retail stores 960.7 92.3 954.0 947.0 896.2 932.9 955.8
17 Total, all stores 17,662.6 17,715.9 17,641.7 17,543.7 17,491.1 17,646.5 17,713.3
Regions
18 HNewfoundland 296.3 290.3 292.4 298.3 287.1 288.0 285.4
19 Prince Edward Island 75.5 76.8 76.0 73.1 73.5 74.4 73.3
20 Nova Scotia 825.1 £29.5 B£37.8 6866.2 826.2 540.7 543.2
21 New Brunswick 425.6 422.7 418.3 4%158.3 408.0 411.1 408.8
22 Quebec 4,106.0 4,060.6 4,085.7 4,12¢.3 4,112.1 4,136.2 4,230.9
23 Ontario 65578.6 6,627.7 6,598.3 6,455.8 6,558.7 6,640.5 6,639. 6
24 Manitoba 626.5 619.9 618.3 604.8 £98.1 595.5 586.2
25 Saskatchewan 560.6 551.9 543.3 £38.0 £13.5 532.6 532.0
26 Alberta 1,855.1 1,862.6 1,863.7 1,826.1 1,804.8 1,821.8 1,814.1
27 British Columbia 2,554.9 2,613.1 2,547.7 2,601.7 2,550.0 2,547.2 2,841.6
28 Yukon 18.7 18.7 18.3 18.1 17.9 17.8 17.5%
29 Northwest Territories 41.8 42.0 41.9 G2.1 41.2 40.7 40.6
gfattai;tl;;agg}xadd‘gy- 1CQaQtS e e Commerce de détail, juillet 1995
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon

(estimations historiques)

le groupe de commerce et la région

December| November| October|September August July

Dic-:iz:: Nov-:z:: Oc{;gzz Snpiu:zzz ::32 Juiigzz N*
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
%,216.1  4,171.3  6,141.7 4,116.3 64,166.7 4,195.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
339,7 321.4 338.4 327.8 328.4 322.0| Tous les autres magasins d'alimentation 2
993.3 994.3 1,004.8 1,010.0 1,005.6 1,002.1| Pharmecies st magasins de médicaments brevetés 3
149.0 150.7 145.1 143.2 159.5 148.3| Magasins de chaussuras 4
136.7 132.9 134.0 134.9 139.0 140.4| Magasins de vétements pour hommes 5
389.3 350.3 349.9 342.2 342.58 328.3| Magasins de vétements pour dames 6
433.5 428.6 407.5 416.9 §22.4 403.2| Autres magasins de véatements 7
782.4 745.0 753.2 727.3 722.8 723.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
191.5 194.6 192.9 193.3 192.3 192.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4,138.8 4,068.5 4,102.0 4,037.8 3,806.6 3,751.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
1,1864.2 1,185.9 1,171.6 1,181.3 1,192.7 1,193.3; Stations-service 11
1,017.9 1,016.1 998.3 978.1 992.8 991.3 hg::i::oggI:iészcs:'i‘vg;:iclssoir.s pour 12
1,836.6 1,806.2 1,814.3 1,760.0 1,843.4 1,779.5| Magasins dea marchandises diverses 13
598.1 609.8 611.5 601.7 613.4 607.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
468.4 479.2 465.5 456.6 478.4 474.8| Autres mmgasins de produits durables 15
919.8 921.3 919. 6 907.1 894.8 904.2| Autres megasins de venta au détail 16
17,765.2 17,576.2 17,544.5 17,336.3 17,301.3 17,167.9| Total, ensemble des magasins 17
Régions
286.1 284.0 287.1 285.7 283.9 283.9| Terre-Neuve 18
73.0 72.4 74.6 71.9 7445 70.7| Ile-du-Prince-Edouard 19
545.1 542.6 541.6 535.2 534.3 535.3| Nouvelle-Ecosse 20
419.9 410.9 409.6 394.4 400.64 405.1| Nouveau-Brunswick 21
%,261.8 4:236.6 4,173.8 4,175.2 4,214.0 4,165.4| Quebec 22
6,609.32 6,550.9 6,517.0 6,420.49 6,358.2 6,;298.0| Ontario 23
595.2 583.8 590.9 574.1 581.7 §73.7| Manitoba 24
£32.3 531.9 547.1 530.3 526.2 523.1| Saskatchewan 25
1,853.7 1,816.3 1,836.9 1,781.4 1,829.2 1,824.4| Alberta 26
2,5830.2 2,491.5 2,508.4¢ 2,509.1 2,647.5 2,432.0{ Colombie-Britannique 27
18.2 17.5 17.5 175 17.4 17.7| Yukon 28
40.4 39.9 39.9 39.2 38.8 38.6| Territoires du Nord-Ouest 29
Retall Trade, July 1895 Commerce de détail, juillst 1985
Statistics Canada - Cat. No. 63-005 -23-
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
July June May April March| February January
No. AEIEL  dganle R A R R i
millions of dollars -~ millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,265.4 4,357.3 4,233.9 4,122.3 4,144.2 3,728. 4% 3,845.0
2 All other food stores 264.3 382.2 369.5 368.8 335.3 291.5 291.2
3 Drugs and patent medicine 923.3 979.6 976.6 937.4 976.9 890.7 947.3
stores
4 Shoe stores 137.5 165. 6 165.1 142.7 123.3 88.0 107.2
5 Men's clothing stores 115.2 146.7 131.7 122.5 103.5 87.2 105.2
6 Women's clothing stores 323.0 393, 2 370.7 322.7 295.8 223.4 249.8
7 Other clothing stores 377.0 417.9 394.6 392.2 368.6 281.5 306.4
8 Hou:;Sg%gn::r:i:g:: and 700.9 702.4 654.5 674.7 685.2 584.8 645.8
9 Household furnishings stores 190.0 199.7 192.9 175.0 177.9 148.4 148.0
10 Motor vehicle and recreational 4,226.2 5,111.0 5,067.5 4,279.0 4,358.2 3,272.0 3,192.1
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,328.1 1,303.5 1,280.5 1,109.7 1,141.0 1,037.6 1,057.8
12 Automotive parts, accessories 985.7 1,084.0 1,068.1 902.2 893.0 74%. 6 836.6
an! service
13 Genersl merchandise stores 1,699.6 1,853.2 1,815.6 1,686.0 1,593.9 1,279.8 1,309.5
14 Other semi-dursble goods stores 613.6 645.9 682.8 537.8 471.5 416.4 425.0
15 Other dursble goods stores 469.3 471.2 454.8 §26.2 286.1 336.9 369.4
16 Other retail stores 1,038.7 1,017.0 985.2 861.4 782.2 691.9 695.5
17 TYotal, all stores 17,737.9 19,230.5 18,B12.0 17,058.7 16,836.7 14,102.9 14,529.8
Regions
18 Newfoundland 302.4 313.8 303.0 284. 4 271.7 220.5 222.2
19 Prince Edward Island 86.0 87.4 79.5 67.3 64.3 §5.7 §7.9
20 Nova Scotia 534.4 586.6 564.8 525.1 504.5 420.1 438.8
21  New Brunswick 439.7 465.6 443.0 396.8 383.5 322.3 325.6
22 Quebec 4,149.2 4%,508.3 4%,581.7 %,200.5 §,014.7 3,237.2 3,389.8
23 Ontario 6,483.3 7,212.3 6,982.2 6,165.8 6,249.0 5,341.0 5,481.4
24 Manitoba 618.3 666.3 643.8 590.0 571.2 480.5 485.1
25 Saskatchewan 563.8 592.1 565.0 517.58 493.7 428.6 447.8
26 Alberta 1,871.8 2,012.3 1,951.7 1,781.2 1,735.7 1,451.1 1,505.4
27 British Columbia 2:,622.64 2,717.8 2,636.2 2,472.3 2,492.1 2,099.4 2,129.5
28 Yukon 22.6 22.2 19.8 16.4 16.3 13.5 13.1
29 Northwest Territories 4%.0 45.8 43.4 1.2 40.1 33.1 33.2
ggglsltl;ag:'na JdU;V. 1(:9:{'.’ R e e Commerce de détail, juillet 1985
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

(estimations historiques)

Decembar| November| October|September August July Year
nidsatital Niamierd): ‘Octohum|septanbrs|  Aout| suillet] Annde N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de comserce - Canada
4,722.2 3,985.1 4,071.6 4,197.2 4,112.4 4,449.7| 28,676.5 Supgu_nrcbés d'alimentation et 1
épiceries
410.9 299.8 326.2 326.2 336.0 357.9| 2,402.8| Tous les autres magasins 2
d'alimentation
1,248.4 991.3 1,012.8 1,008.6 998.9 963.5| 6,629.9| Pharmacies et magasins de médicament 3
‘ brevetes
209.9 175.0 160.2 159.8 160.0 134.9 929.3| Magasins de chaussures 4
298.3 162.2 137.8 126.6 112.7 118.2 812.1| Magasins de vétements pour hommes 5
600.8 375.7 353.3 262.9 322.4 322.4} 2,178.5| Magasins de vétements pour dames 6
742.7 487.1 423.4 453.3% 433.9 357.2 2,536.3| Autres magasins de vétements 7
1,145.3 806.4 770.9 763.7 719.1 709.8| 6,698.4( Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
237.0 217.7 199.3 200.5 209.1 201.1] 1,231.9] Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,411.5 3,849.0 3,934.8 3,989.8 3,900.¢ 3,943.1| 29,506.1| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
1,182.5 1,184.2 1,209.4 1,210.8 1,302.1 1,311.5( 8,258.2| Stations-service 11
1,136.6 1,122.0 1,002.8 962.2 1,001.1 1,027.9 6,514.2 Hng;:&:s.ﬂtogiéﬁi:se:*d;:ﬁsgzzgir.s 2
3,211.3 2,256.8 1,875.9 1,701.7 1,776.6 1,619.9| 11,237.5| Magasins de marchandises diverses 13
961.0 650.6 583.1 593.6 630.6 610.5 3,792.9 Aut;:i-zigzsins de produits semi- 14
924.4 483.0 413.0 452.8 481.4 469.0{ 2,911.9| Autres magasins de produits durables 15
1,6445.8 881.5 879.7 912.5 918.2 1,008.0 6,041.9| Autres magasins de vente au datail 16
21,886.5 17,927.0 17,354.8 17,422.3 17,412.9 17,604.7|118,308.5| Total, ensemble des magasins 17
Régions
269.3 304.7 282.9 287.5 294.1 298.7 1:917.9| Terre-Neuve 18
89.3 72.9 72.7 73.8 79.5 81.8 498.0| Ile-du-Prince-Edouard 19
692.9 556.9 536.1 542.7 £46.8 5§7.2 3,676.2| Nouvelle-Ecosse 20
517.2 435.5 408.2 296.5 411.8 426.8| 2,776.7| Nouveau-Brunswick 21
4,960.8 4,195.2 4,095.7 4,196.8 4,260.3 4,311.2| 28,081.3| Québec 22
8,346.9 65799.1 6,455, 2 6,457.4 6,260.0 6,349.0| 43,915.0| Dntario 23
760.8 606.3 588.4 569.8 573.8 577.9| 4,055,2| Manitoba 24
661.6 552.3 549.4 521.0 526.0 529.9 3,608.4| Saskatchewan 25
2,312.9 1,853.7 1,811.1 1,783.6 1,861.9 1,875.2| 12,309.2| Alberta 26
2,105.8 2,493.4 2:496.6 2,5%37.9 2,539.1 2,534.4| 17,167.7| Colombie-Britannique 27
20.4 16.6 17.3 17.7 20.4 21.1 123.9| Yukon 28
48.5 40.3 40.2 37.9 9.1 41.5 280.8| Territoires du Nord-Duest 29
Retai! Trade, July 1995 gk Commerce de détail, juillet 1935
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Reginn

{Current Periods) .

Sales
Ventes
July June May April| Year-to-date
suilled it - avricll - iiini
millions of dollars - millions de dollars :
Regions
Newfoundland 87.8 92.2 87.9 86.3 560.4
Prince Edward Island 25.7 24.5 22.9 20.1 166.3
Nova Scotia 157.6 165.2 160.5 151.4 1,024.0
New Brunswick 129.7 160.4 136.7 119.1 860.5
Quebec 1,3646.9 1,478.0 1,479.0 1,327.2 8,906.8
Ontario 2,008.0 2,213.1 2,127.6 1,999.9 13,683.2
Manitcba 184.6 197.6 198.1 180. 6 1,219.4
Saskatchewan 164.8 180.9 171.6 161.0 1,102.8
Alberta 578.4 603.8 587.3 547.0 3,780.8
British Columbia 840.0 850.5 8646.5 797.8 5,667.5
Yukon 6.9 6.7 5.9 5.1 38.0
Northwest Territories 20.9 22.5 22.4 21.6 141.2
Total 5,549.6 5,975.5 5,837.3 5,415.2 36,908.7

TABLE 8. Departaent Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
(Historical Estimates)

July June Ha; April March Fobruarg January
Al |l 4 Tz | dueill. | whesl). Fiuelaf] Jsenvier
millions of dollars - millions de dollars
Regions

Newfoundland 87.8 92.2 87.9 84.3 77.6 66.2 66.6%

Prince Edward Island 25.7 26.5 22.9 20.1 18.7 16.1 16.3

Nova Scotia 157. 6 165.2 160.5 151.4 142.8 120.3 126.3

New Brunswick 129.7 140.4 1324.7 119.1 115.4 99.2 101.8

Quebec 1,344.9 1,478.0 1,479.0 1,327.2 1,217.0 986. 6 1,074.1

Ontario 2,008.0 25213.1 2,127.6 1,999.9 1,948.1 1,669.6 1,736.9

Manitoba 184.6 197.6 191.1 180.86 176.0 141.9 147.5

Saskatchewan 164.8 180.9 171.6 161.0 150.4 130.9 143.1
Alberta 578.4 603.8 587.3 547.0 533.9 448.9 481.5 4

British Columbia 840.0 850.5 846.5 797.8 778 .1 657.7 696.8

Yukon 6.9 6.7 5.9 5.1 4.9 4.6 4.1
Northwest Territories 20.9 22.5 22.% 21.6 20.0 17245 16.7 :
Total 5,549.4 5,975.5 5,837.3 5,415.2 5,182.7 4,336.9 4,611.5 .
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TARLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon l1la région
(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport a l'année précédente
‘ July June Ma April| Year-to-date
1998 1995 199¥ 1995 1995
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif
. Per cent - pourcentage
Régions
-3.6 -0.1 1.5 -1.5 -1.8| Terre-Neuve
-- 2.8 3.6 0.8 0.4| Ile-du-Prince-Edouard
1.4 3.6 6.6 2.2 2.0| Nouvelle-Ecosse
2.8 4.3 4.1 0.1 32.1| Nouveau-Brunswick
- - nio7f 5.3 2.4 4.0| Québec
-0.9 2.7 4.0 2.5 3.6| Ontario
1o 6.7 4.7 247 5.0] Manitoba
0.5 3e2 0.7 -6.5 -0.9] Saskatchewan
1.9 3.6 2.1 -2.4 0.5| Alberta
4.2 5.1 5.3 2.2 6.0| Colombie-Britannique
-4.2 -3.4 ~-3.8 -17.5 =6.2| Yukon
1.6 5.7 6.4 5.2 4.0 Territoires du Nord-Ouest
0.8 3.5 6.3 1.5 3.2| Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées,

selon la région
(estimations historigues)

December | November| October|September August July Year
1994 1994 1994 1994 199 1994 1995
Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aott] Juillet Annee
millions of dollars - millions de dollars
Régions
169.8 127.0 101.8 94.4 97.8 915 1 560.4| Terre-Neuve
37.8 25.8 22.8 23.8 27.4 25.7 144.3| Ile-du-Prince-Edouard
306.1 207.1 172.2 168.2 166.3 155.4 1,026.0| Nouvelle-Ecosse
229.1 167.0 142.7 130.2 137.4 126.2 840.5| Nouveau-Brunswick
2,050.0 1,483.9 1,376.% 1,381.6 1,409.2 1,364.5 8,906.8| Quabec
2,720.6 2,520.6 2,232.9 2,199.1 2,133.7 2,025.9| 13,683.2| Ontario
328.4 222.6 199.9 180.9 190.7 172.0 1,219.4| Manitoba
283.7 198.0 183.3 168.0 176.1 164.0 1,102.8| Saskatchewan
. 1,019.8 680.6 605.2 584.1 630.0 567.7 3,780.8| Alberta
1,399.7 944.6 864.0 866.9 848.5 806.1 5,467.5| Colombie-Britannique
B.6 6.2 6.2 6.4 7.4 7.2 38.0( Yukon
1 27.4 22.2 22.2 20.0 20.1 20.6 141.2| Territoires du Nord-Ouest
6 9,579.0 6,605.5 5,929.5 5,823.6 5,864.6 5,506.6) 36,908.7| Total
ggtai:tlf:g:-n;dl;')’. 169;5 " i 27 Commerce de détail, julllet 1985
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non désaisonnalisé .

Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour l'annee 1986 pour l'annee
millions of dollars
1993:
January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 115.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
May 115. 6 16,903.2 Z09 14,617.8 2.3
June 115.7 16,835. 1 4.1 16,546.1 2.7
July 115.8 17,055.1 5.7 14,723.7 4.4
August 115.7 16,123.1 4.7 13,937.2 2.4
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8
October 115.6 16,425.4 Y 4 14,211.5 -0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 4.6
Year 115.8 193,815.0 6.7 167,389 .4 3.1
1996
January 116.1 13,765.6 2.3 11,853.1 285
February 116.2 12,528.6 6.7 11,646.0 6.7
March 115.9 16,409.3 10.4 16,196.7 10.5
April 115.6 17,033, 2 4.7 14,728.3 4.4
May 115.7 17,986.9 6.4 15,539.6 6.3
June 116.1 18,530.6 10.1 15,964.5 9.8
July 116.3 17,606.7 3.2 15,162.9 2.8
August 116.3 17,412.9 8.0 14,974.1 7.4
September 116.0 17,422.3 7.6 15,021.9 7.0
October 115.5 17,356.0 5.7 15,024.3 5.7
Novamber 116.3 17,927.0 7.4 15,608.0 7.2
December 116.0 21,886.5 7.9 18,870.0 7.9
Year 116.0 206,861.5 6.7 178,369.6 6.6
1995
January 117.4 14,529.8 E.6 12,376.6 6.4
February 118.1 14,102.9 6.2 11,937.9 2.5
March 118.6 16,826.7 2.6 16,194.2 - -
April 119.1 17,058.7 0.1 14,318.8 -2.8
Ma 119.4 18,812.0 4.6 15,751.1 1.4
June 119.2 19,230.5 3.8 16,124.9 1.0
July 118.9 17,737.9 0.8 14,913.2 -1.5
August
September q
October
November
December
Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
e seasonally adjusted current dollar estimate.
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adjusted
Désaisonnalisé

Prica Index

Indice des prix

Current Dollars Month/month Constant 1986
per cant dollars

change
Dollars Variation en Dollars
courants pourcentage constants
pour le mols 19861

Month/month
per cent
change

Variation en
pourcentage
pour le moas

- b e
P N T
]
-

LS W ey
gt nntn nninln Nnn
W= VP FNO

i
- ach

.E
*

ok ok mh

-k b ok ek ak

-k b mhehmh b ok ah
oo oo TN nnn
VNP = BIW NNDO

neh o b
n—h acd b

116.1

]

millions de dollars

16,006.6 147 13,873.6
15,892.3 -0.7 13,778.9
15,836.2 -0.4 13,752.8
16,110.5 1057 14,012.2
16,037.8 -0.8 1%3,90%.6
15,969.2 -0.4 13,835.3
16>206.9 1.5 14,047.5
16,261.5 0.3 14,067.0
16,269.4 - - 14,033.4
16,291.2 0.1 14,050.9
16,432.1 0.9 16,155, 6
16,501.2 0.4 14,193.5
193,814.9 i o 167,706.3
16,650.6 0.9 16,367.9
16,968.5 1.9 16,660.7
17,1341 1.0 14,877.9
16,950.5 -1.1 16,696.7
17,102.5 0.9 16,798.4
17,367.7 1.4 14,974.8
17,167.9 -1.0 16,786.9
17,301.3 0.8 16,851.7
17,3364.3 0.2 16,866. 1
17,566.5 1.2 15,078.6
17,576.2 0.2 15,056. 1
17,765.2 1% 15,199.3
206 ,843.3 v o 178,215.1
17,713.3 -0.3 15,106.5
17,646.5 -0.6 15,015.4
175491.1 -0.9 14,835.3
17,563.7 0.3 14,783.5
17,641.7 0.6 14,820.9
17,715.9 0.4 16,894 .4
17,662.6 =0.3 14,857.7

)
SO

1
SO0 OO0O= O0O0=

>

Wa= M= Nndo rPNMm

1
b A) =b

PN NN Nom

—“0s OO= SO
. % S

O - P

1963:

Jgnviur
Février
Mars

Avril
Mai
Juin

Juillet
Aout
Saptaembre

Octobre
Novembre
ODécembre

Année

1994

Janvier
Fevrier
Mars

Avril

Ma1

Juin
Juillet
Acut
Septembre

Octobre
Novembre
Décembre

Année

1995:

Janvier
Février
Mars

Avril

Mai

Juin
Juillet
Aott
Septembre
Octobre

Novambre
Décambre

Année

. 1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) <'obtient en dégonflant avec un indice
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants.
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate salas
made through retail locations (outlets)®.

A retail 2location, as defined by Statistics
Canada, is a "business location (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or personal
consumption®. Retail trade estimates do nat
include any form of direct selling which
bypasses the raetail store, e.g., direct door-
to-door salling; sales made through automatic
vending machines; salas of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and reacord clubs. The
only exception is thea mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have besen classified to the
“general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warshouses,
head offices, etc.); sales of contractors
whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
squipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions sarned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
propristor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
{6ST)) collected for remittance toc a govern-
nent agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included the Federal Sales
Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an estinate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not parmit adjustments
at the provincial level.

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présente publication,
des ventes faites par des points de
détail".

pour les be-
"l'ensemble
vente au

Un point de vente au détail, szuivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement wun magasin) dont
ltactivité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagere ou personnelle.
Les estimations relatives au commerce da
détail ne prennent pas en compte les ventas
directes; c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermediaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par demarchage, les ventas par distribu-
teur automatique; les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimesurs
et éditeurs,; et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des "maga-
sins de marchandises diverses". En outre, la
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au detail des unitas auxiliaires (par exemple,
sntreapots, siseges sociaux, etc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne releve pas du commerce de détail, ni
les opérations de détail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de raparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournées). les
ajustenents et les rabais. Les ventes totales
nattes comprennent agalement la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant a autrui (y compris les
commissions touchses pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
nents de mauvaises créances st les taxes de
vente (taxe de vents provinciale et la taxe
sur les produits et les services (TPS))
pergues pour le compte d'un organisme public.
Les données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF) . DG & ce changement dans les taxes in-
directes, les donnees avant 1991 ne sont pas
tout & fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
& calculer des donnéss comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette astimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.

Retail Trade, July 1985
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Department store type merchandise (DSTM) is
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery

stores; all other food stores; recreational
and motor vehicle dealers; gasoline service
stations; automotive parts, accessories
and services; and all other retail stores

(includes liquor, wine and beer stores and

retail stores, n.e.c.).

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) corraspondent
au total du commerce de datail moins les grou-
pes de commerce suivants: les suparmarchés
d'alimentation et les épiceries; tous las au-
tres magasins d'alimentation; les concession-
naires de véhicules automobiles et récréatifs;
les stations-service; les magasins de pieces
et d'accessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin at de biére et les magasins de vente
au datail, n.c.a.).

Retail Trade, July 1895
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APPENDIX IX
TRADE GROUP COVERAGE
010 Supermarkets and Grocery Stores

6011 Supermarkets
6012 Grocery stores l(except supermarkets)

020 All Other Food Stores

6013 Bakery products storas

6014 Candy and nut storas

6015 Fruit and vegetable stores

6016 Meat markets

6019 Other specialty food stores, n.e.c.

030 Drugs and Patent Medicine Stores

6031 Pharmacies ] )
6032 Patent medicine and toiletries stores

040 Shoe Stores

6111 Shoe stores

050 Men®s Clothing Stores

6121 Men's clothing stores

060 Women's Clothing Stares
6131 Moman's clothing stores
070 Other Clothing Stores

6141 Children's clothing stores
6142 Fur goods stores

6149 Other clothing stores, n.e.c.
6151 Fabric and yarn stores

080 Household Furniture and Appliance
Stores

6211 Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

6212 Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

6213 Furniture refinishing and repair shops
6221 Aﬁpliance, television, radic and stereo
stores

6222 Television, radio and stereo stores

6223 Appliance, television, radio and stereo
repair shops

090 Household Furnishings Stores

6231 Floor covering stores
6232 Drapery stores P
6239 Other housshold furnishings stores

100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

6311 Automobile (new) dealers
6312 Automobile (used) dealers
6321 Motor home and travel trailer dealers

6322 Boats, outboard motors and boating
accessories dealers
6323 Motorcycle and snowmobile dealers

6329 Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

0io

6011
6012

6013
6016
6015
6016
6019

6031
6032

040
6111

050
6121

6131
070

6141
6142

6149
6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supermarchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeriss-patisserias i
Confiseries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande

Autres magasins d‘alimantation
specialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetés et de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de vétements pour dames
Autres magasins de vétements

Magasins de vétements pour enfants
Magasins de fourruras

Autres magasins de vetements, n.c.a.
Magasins de tissus st de files

Magasins de meubles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de maison

(avec appareils ménagers et accessoires
d*'amaublement) i

Magasins de meubles de maison

(sans agparoils ménagers ni accessoires
d'ameublement) |

Ateliers de réparation de msubles
Magasins d'appareils menagers, de postes
de télévizion et de radio et d'appareils
stéréophonigues

Hnggsxns de postes de télévision at de
radio et d'appareils steréophon;?uas
Ateliers de réparation d'appareils
menagers, de postes de télévision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

Magasins d'accessaires d'ameublesent

Magasins de revétements de sol
l‘hg-sms de tentures 4
Autres megasins d'accessoires d'ameublemant

Concessionnaires de véhicules automobiles
et récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automebiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisees et de
roulottes de voyage

Marchands de bateaux, de motaurs hors-
bord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de
motoneiges

Autres marchands de véhicules de loisir

Retail Trade, July 19385
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gascline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pidces et d'accessoires pour
Services véhicules automaobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
pour l'automobile
6362 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores | pieces et d'accessoires
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) ]
6352 Paing and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6356 Ateliers de remplacement de glaces pour
vehicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement da bojtes de vitesss de
véhicules automobiles
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes _ \ 6391 Lave-autos _ r
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins & rayons
6412 Ganeral stores v 6412 Magasins généraux ' 1
6413 Other general merchandise stores 6613 Augrls magasins de marchandises diverses
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
140 Other Semi-Durable Goods Stores 160 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries i
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins @atpclnturn, de vitre et de
papier peint :
6581 Toy and hobby stores 6581 Magasins de jousts et d'articles de
o1sir
6582 6ift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles de sport
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes :
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magnétiques
6561 Jawellery stores i 6561 Bijouteries .
6562 Watch and jewsllery repair shops 6562 ctqlznrs de réparation de montres et de
1joux
6571 Camera and photographic supply stores 6571 H-gasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores 5 6023 Magasins de biére .
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a.
6592 Opticians' shops 2 6592 Opticiens
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
fournitures pour artistes .
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
ierres tombales 1
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_
6597 Coin and stamp dealers 6597 ?g:ghands de pieéces de monnaie et de
1 ras
6598 Mobile home dealaers 6598 Marchands de maisons mobiles
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
Retail Trade, July 188§ e Commerce de détail, juillet 1995
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Marketing Division, Sales and Service,
120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario,
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1-613-951-1584 or call toll-free 1-800-267-
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An aging population. Lone-parent
families. A diverse labour force. Do you

know how today’s social changes will
affect your future ... your organization ...
and your family?

Kcep pace with the dramatic shifts in Canada’s
evolving social fabric with Statistic Canada’s
best-selling quarterly, Camadian Social
Trends. With vastand varied reports on
major changes in key social issues and trends,
this periodical incorporates findings from over
530 national surveys.

Written by some of Canada’s leading-edge
social analysts. Canadian Social Trends
combines painstaking research with dynamic
prose on topics like ethnic diversity, low-
income families, time-crunch stress, violent
crime and much more — all in a colourful,
easy-to-read, magazine format.

A lasting record of changing times!

Join the thousands of business and policy

analysts, social-science professionals, and
academics who trustCanadian Social Trends
to demystify the causes and consequences of
change in Canadian society. Don't miss a single
issue — subscribe today.

Canadian Social Trends (catalogue number

11-0080XPE) is $34 annually in Canada, US$41
in the United States and US$48 in other

VAT
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1ES EVELIETE

Dal

Le vieillissement de Ia population.

Les familles monoparentales. La diversifi-
cation de la population active. Savez-vous
comment les changements sociaux
d’aujourd’hui vont se répercuter sur votre
avenir, votre organisation, votre famille?

Suivez I'évolution spectaculaire de la société
canadienne grice a Tendances sociales
canadiennes . une publication trimestrielle de
Statistique Canada. Avec des articles vastes et
variés sur les principaux changements
caractérisant les questions et les tendances
sociales principales, cette publication intégre
les résultats de plus de 50 enquétes natiopales.

Certains des analystes sociaux les plus
reconnus du Canada rédigent des articles dans
Tendances sociales camadiennes. lls
présentent les résultats de recherches
minutieuses dans un style attrayant pour des
sujets tels que la diversité ethnique, les
familles 2 faible revenu, le stress di au
manque de temps, le crime et bien d'autres
encore dans une revue haute en couleur et de

Un dossier permanent d'une
évolution!

¢pogque en

Desmﬂliersd‘anatystadaenntpﬁsmetds
politiques, de professionnels des sciences
sociales et d'universitaires lisentTendances
sociales canadiemnes pour identifier les
causes et les conséquences de l'évolution de la
societé canadienne. Ne manquez pas un
numéro. abonnez-vous dés aujourd hui.

L abonnement annuel 2Tendances sociales
canadiennes (n° 11-0080XPF au catalogue)
coiite 34 § au Canada, 41 $ US aux Ftats-Unis
et 48 $ US dans les autres pays.

uva aussi envoyer votre commande par télécopieur,
3-951-1584, ou teléephoner sans frais au
1 80(}26" 6677 et donner votre numéro de carte VISA ou

aul

MasterCard

Pour passer votre commande, écrivez i Statistique Canada,
Division du marketing, Vente etservice, 120, av. Parkdale,

Ottawa (Ontario) K1A 0T6, ou adressez-vous au centre de
services-conseils de Statistique Canada le plus proche de chez
vous et dont la liste figure dans cette publication.




DIDYOU
KNOW...

THAT DATA FROM THE
SURVEY OF FAMILY
EXPENDITURES CAN BE
TAILORED TO MEET
YOUR SPECIFIC NEEDS?

Custom FamEx Tabulations offer you a detailed
snapshot of Canadians’ expenditures by highly defined
socio-demographic and geographic variables. You'll get
customized and cross-tabulated data from this important
survey to your exacting specifications on a wide range of
expenditures such as:

o food, clothing and - & personal taxes
sheiter ® security

¢ transportation ® oifts and

¢ health and Eontributions
personal care ¢ household

® recreation furnishings and

¢ education operations

Expenditures can be cross-referenced by household
income, metropolitan area, age, dwelling ouved or
rented, housebold composition, or other seleced
housebold segments.

With Custom FamEx Tabulations you can track
your current and target your potential markets with
precision, segment characteristics of family spending
patterns with ease and identify purchasing trendsa¥As
well, Tabulations can be retrieved to determine the
socio-demographic profiles of the purchasers of
specific goods and services. You can also/get
Custom FamEx Tabulations in the medium of your
choice - paper or diskette.
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Unsure of what you need or
where to start?

Contact your nearest Regional Office listed on
the inside cover of this publication. Our
consultants can help you define your
information needs and recommend products
and services to meet them.

Call a Statistics Canada consuitant today ...
and turn data into information.

SAVIEZ- »
VOUS... '

QUE LES DONNEES DE L’ENQUETE :
SUR LES DEPENSES DES
FAMILLES PEUVENT ETRE
PRESENTEES AFIN DE REPONDRE
A VOS BESOINS PARTICULIERS?

Les tableaux personnalisés sur les dépenses des famiiles vous
offrent un cliché déraillé’ des depenses des Canadiens selon des
variables socio-démographiques et géographiques fort bien définies.
Vous obtiendrez, de cette enquéte importante, des donneées
personnalisées sous forme de tableaux et selon vos propres
spécifications pour ug large éventail de dépenses, notamment

e lalimentation, Vhabillement @ les imp0ts personnels

et le logement o la sécunté
¢ le transport o les dons et les
® les soins personnels contributions
et de sante ® lesamicles
® les loisirs d'ameublement et

o l'éducation I'entretien ménager

Ces depenses peuvent éue jumelées au revenu des ménages. d la
région metropolitaine, a l'age, au mode d'occupation du logemeni. d
la composition du ménage, ou a d autres segments de ménages
choisis.

Avec Les tableaux personnalisés sur les dépenses des
JSamilles. vous pouvez cemer vos marchés actuels et cibler vos
marchés potentiels avec précision. segmenter les caractéristiques
des dépenses des familles avec facilité et identifier les tendances
des achats. Desplus, des tableaux peuvent étre produits afin de
déteminer les profils socio-démographiques des consommateurs
de produits et semvices particuliers. Vous pouvez également obtenir
Les tableaux personnalisés sur les dépenses des familles
dans le medium de wotre choix, soit sur papier ou sur disquette.

S 10NN NENRNOEOERDERESEOERREREEERENNENETS
Incertain(e) de ce dont vous avez
besoin ou par ol commencer?

Communiquez avec le Centre de consultation le plus prés figurant
i 'endos de la page de couverture de cette publication. Nos
conseillers peuvent vous aider 3 définir vos besoins en
information et vous recommander les produits et services
rencontrant ces besoins.

Téléphonez a un expert-conseil de Statistique Canada des
aujourd’hui ... et transformez les données en information.
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