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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of forms. In addition to publications, both
standard and special tabulations are ocffered.
Data are available on CD, diskette, computer
print-ocuts, microfiche and microfilm, and magne-

tic tapes. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data.
Direct online access to aggregated information

is possible through CANSIM, Statistics Canada's
machine-readable database and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:

Retail Trade Section,
Industry Division,

Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Té6 Telephone:
(1-613-951-3551) or to the Statistics Canada
reference centre in:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-308-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Caigary (1-403-282-6717)
Toronto {1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg {1-204-883-4020)

Toll-free access is provided in all provinces

and territories, +for users who reside outside
the 1local dialing area of any of the regional
reference centres.

National Enquiries Line 1-800-263-1136

Naticnal Telecommunications
Device for the Hearing
Impaired

Naticnal Toll-free Order-only
Line (Canada and United

States)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

How to Order Publications

This and other Statistics Canada publications
may be purchased £from local authorized agents
and other community bookstores, through the local
Statistics Canada offices, or by mail order to
Marketing Division, Sales and Service, Statistics
Canada, Ottawa, K1A 0T6.

(1-613-951-7277)
Facsimile Number (1-613-951-1584)
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018)

Standards of Service to the Public

To maintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,

delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
coNtact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des donnees sous plusieurs formes...

Statistique Canada diffuse les donnees sous formes
diverses. OQutre les publications, des totalisations
habituelles et spéciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur disque compact, disquette,
imprimés d'ordinateur, wmicrofiches et microfilms et
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents
de reference geographiques sont disponibles pour cer-
taines sortes de données. L'acces direct a des
données agrégées est possible par le truchement de
CANSIM, la base de donnees ordinclingue et le systeme
d'extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements
publication ou de statistiques et
doivent etre adressées a:

au sujet de cette
services connexes

Section du commerce de detail,
Division de 1'industrie,

K1a 0T6 teléphone:
consultation de

Statistigue Canada, Ottawa,
(1-613-951-3551) ou au centre de
Statistique Canada a:

Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405)
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton  (1-403-485-3027)
Ottawa (1-613-951-8116) Caigary (1-403-292-6717)
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691)
Winnipeg (1-204-983-4020)

Un service d'appel interurbain sans frais est offert,
dans toutes les provinces et dans les territcires,
aux utilisateurs qui habitent 3 1'extérieur des zones
de communication locale des centres regionaux de con-
sultaticn.

Service national de renseignements 1-8B00-263-1136
Service national d'appareils de
télécommunications pour les

malentendants
Service national du numéro sans
frais pour commander seulement

(Canada et Etats-Unis)

1-800-363-7629

1-800-267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer cette publication et les autres
publications de Statistique Canada aupres des agents
autorises et des autres librairies locales, par 1'en-
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou
en écrivant a la Division du marketing, Ventes et
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A O0T6.

(1-613-951-7277)
Numéro du teélécopieur (1-613-951-1584)
Torento Carte de crédit seulement (1-416-973-8018)

Normes de service au public

Afin de maintenir la qualité du service au public,
Statistique Canada observe des normes eétablies en
matiere de produits et de services statistigues, de
diffusion d'information statistigue, de services a
recouvrement des coits et de services aux repondants.

Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
régicnal de Statistique Canada le plus pres de chez

vous.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

figures not available.
... figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.
-- amount too small to be expressed.

x confidentizl to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

Components may not add +to +totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

A1l current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-26417 and
2620), as well as many other series are
available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in wmachine readable form. For
further information, contact the Cansim staff
of Dissemination Divislion, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was preparead under the

direction of:

¢ G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

e R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

® B. Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

e P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984.

®

SIGNES CONVENTIONMELS

Les signhes suivants sont employés uniformement
dans cette publication de Statistique Canada:

nombres indisponibles.
. n'ayant pas lieu de figurer.
- naant ou zero.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi

sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant @été arrondis, les totaux ne

correspondent pas toujours.
NOTE AU SUJET DE CANSIMN

La banque de données informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2420), et sur de
nombreuses autres series, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de 1la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Dttawa,
K1A 0Z8 (teleéphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canada.

Cette publication a @té rédigée sous la direction de:

[ G.M. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e R. Lussier, directeur adjoint, Sous-division des

commerces de distributions, Division de
1'industrie
. B. Thériault, chef, Section du commerce de

detail, Sous-division des commerces de distri-
butions, Division de 1'industrie

s P. Desjardins, Economiste principale, Section
du commerce de détail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication réepond aux
exigences minimales de |"’American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials®, ANS| Z39.48 - 1984,

®
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Note to users

Monthly estimates {unadjusted data) for
four metropolitan areas (Montreal, Toronto,
Minnipeg and Vancouver) can be tabulated by
trade group and are available for purchase.
For information on the metropolitan area
estimates, or to order, contact John Svab
{613) 951-3549, Monthly Retail Trade Section.

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
{containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisateurs

Les estimations mensuelles (non désaisonnali-
sées) pour les quatre régions métropolitaines
(Montréal, Toronto, MWinnipeg et Vancouver)
par groupe de commerce sont disponibles pour
achat. Pour plus de rensesignements sur les
régions métropolitaines, communiquez avec John
Svab au (613) 951-3549, Section mensuelle du
commarce de détail.

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et 1la fiabilité
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
tincluant les révisions de l'année précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, August 1885
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, aout 1985
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue




HIGHLIGHTS

After declining 0.1% in July, retail sales
grew 0.67Z to $17.8 billion in August as
sharply higher motor vehicle sales led the
increase. The retail sales trend strength-
ened over the latest four months (May to
August) after a relatively flat perform-
ance since the beginning of 1995; general-
ly, the trend grew from early 1992 to
November 1994. Cumulatively, sales for the
period from January to August 1995 were
3.47Z higher than in the same period of
19946 .

In August, growth came mostly from motor
vehicle and recreational vehicle dealers.
In the rest of the retail industry, =sales
were down 0.27. In fact, since January
1995, sales grew only in April and May but
fall or remained unchanged in all the
other months. Nevertheless, cumulative
sales in the rest of the sector for the
first eight months of 1995 were up 2.1Z
from the corresponding period in 1994%.

Besides the growth in the automotive
sector, sales were higher in two other
sectors: furniture (+#1.17) and general
merchandise (+0.2%). These latest gains
were offset, however, by lower sales
mainly in the food (-0.3%) and drug
(-1.27) sectors.

Automotive sector rose sharply

Sales in the automotive sector (includes
new and used car dealers, gasoline service
stations, and parts, accessories and ser-
vices outlets) rose a significant 2.1Z in
August after a 0.57 decline in July. Sales
by automotive retailers increased from
February 1992 until November 1994,
decreased between December 1994 and March
1995, but have generally been increasing
since. The slowdown in early 1995 may only
have been temporary. Higher sales in
August by new and used motor vehicle deal-
ers and by retailers of automotive parts,
accessories and services more than offset
a decline by gasoline service stations,
which coincided with a drop in gasoline
prices. Sales by new and used motor vehi-
cle dealers increased an impressive 3.3Z
to stand 12.47 higher than i1n August 1996.
Also, the number of new motor vehicles
sold rose 9.57 in August over July.

FAITS SAILLANTS

Une forte hausse des ventes de véhicules automo-
biles a conduit & la croissance en aoGt. Par consé-
quent, les ventes au détail ont augmenté de 0.67
pour atteindre $17.8 milliards, apras une baisse de
0.1Z en juillet. La tendance des ventes du commerce
de détail s'est raffermie au cours des derniers
mois apreés trés peu de mouvement depuis le début de
l'année 1995. Précédemment, la tendance des ventes
était généralement en hausse du début de 1992 jus-
qu'en novembre 199¢. L'effet cumulatif de la hausse
en aout a eu pour résultat des ventes supérieures

(+3.647) pour les huit premiers mois de 1995 a
a celles enregistrées & la méme periode 1'année
derniére.

En aolGt, la croissance des ventes provient en

majeure partie des ventes chez les concessionnaires
de véhicules automobiles et récréatifs. Les ventes
dans le reste de l'industrie ont baissé de 0.27 en
aout. En fait, depuis janvier 1995, les ventes ont
augmenté en avril et en mai seulement, puis ont
diminué ou sont demeurées inchangées au cours des
autres moils. Toutefois, les ventes cumulatives pour
les huit premiers mois de 1'année dans le reste du

secteur sont de 2.17 supérieures a celles de la
méme période en 1996,
En plus du secteur de 1'automobile, deux autres

secteurs enregistrent des hausses, soit le secteur
des meubles (+1.1%Z) et celui des magasins de
marchandises diverses (40.27). Ces augmentations,
cependent,; ont é&té contrebalancées par des ventes
plus faibles dans les secteurs de 1l'alimentation
(-0.37Z) et des pharmacies (-1.27}).

Le secteur de 1'automobile progresse forteaent

Les ventes dans le secteur de l1'automobile
(incluant les concessionnaires de véhicules automo-
biles neufs et usagés, les stations-service et les
magasins de pieces,; d'accessoires et de services)
ont augmenté de fagon significative de 2.17Z en
aoGt, aprés la baisse de 0.5/ en juillet. Les dé-
taillant du secteur de l'automobile ont enregistré
des augmentations de février 1992 3 novembre 1996.
Les ventes ont diminué entre décembre 199¢ et mars
1995, mais elles ont augmenté par la suite. La fai-
blesse des ventes observée au début de l'année 1995
peut étre simplement attribuable 3 un ralentisse-
ment temporaire. Des ventes plus élevées des conce-
ssionnaires de véhicules automobiles et recréatifs

et des détaillants de pigces, d'accessoires pour
véhicules automobiles et de services ont plus que
compensé la baisse enregistrée dans les stations-

service. Cette derniére diminution coincide avec la
baisse des prix de l'essence en aoGt. Les ventes
des concessionnaires de véhicules automobiles et
recréatifs ont enregistré une impressionnante
hausse (+3.37) en acut et demeurent supérieures de
12.47Z a celles d*aclt 1994. De plus, les ventes, en
unités, de véhicules automobiles neufs ont grimpé
de 9.57 en aout par rapport a juillet.

Retail Trade, August 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Commerce de détail, aolUt 1995
Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



Hardest hit by the weak economic condi-
tions since the beginning of the year,
furniture sector retailers have recently

improved sales. In August, sales advanced
1.1%4 after a 0.17 increase in July. Lower
interest rates and an improved housing
market may have led to increased sales of
furniture, appliances and other related
products. The trend in the sector has been
decreasing since February 1995 after
strong and steady growth since February
1994,

In the other retail sectors,
general merchandise stores grew 0.27 1in
August, continuing the generally steady
growth observed since mid-1993. The cloth-
ing sector's sales have been levelling off
after growing from January 1994 to April
1995. Food store sales have generally been
decreasing since February 1995, following
increases since early 1992. Drug store

sales have generally been decreasing since
October 1994. Drug store sales remained on

sales by

a plateau from March +to September 1994
after increasing from early 1992 to April
1993,

Sales climbed in most provinces

Nine provinces and territories recorded
monthly sales increases. The largest
increases in dollar terms were in Ontario
(+1.47Z) and British Columbia (+0.6%). Ont-

ario's increase came after a 0.77Z decline
in July. Quebec retailers posted a slight
0.1Z increase after the strong 1.6%
increase in July. These two gains offset
declines in May and June. Sales in Nova
Scotia also rose in August (+0.57) follow-
ing a 0.17Z decline in July. Even so, Que-
Quebec and Nova Scotia had year-over-year
decreases (-2.07 and -0.47 respectively).
After sustained growth since the start of

the year, retailers in Manitoba recorded
their first decline (-1.6Z) 1in seven

months. A similar pattern was observed in
New Brunswick, where sales dropped 0.4Z in
August after four consecutive monthly
increases.

Apreés avoir souffert de la faiblesse des conditions
économiques depuis le début de 1‘'année, les
détaillants du secteur des meubles ont rapporté une
amélioration de leurs ventes au cours des derniers
mois. En aoGt, les ventes ont augmenté de 1.1%, une
hausse qui faisait suite a celle de 0.1Z enregis-
trée en juillet. Des taux d'intérét plus bas et une
amélioration récente sur le marché de la construc-
tion ont pu conduire a des hausses dans les achats
de meubles, d'appareils ménagers et d'autres pro-
duits connexes. La tendance dans ce secteur est a
la baisse depuis février 1995, aprés une croissance
forte et constante en 1994,

Dans les autres secteurs du commerce de détail, les

ventes des magasins de marchandises diverses ont
augmenté de 0.27 en aolt poursuivant la croissance
constante générale observée depuis le milieu de

1993. Les ventes dans le secteur du vétement se
sont stabilisées depuis avril 1995 3 la suite de la
croissance enregistrée depuis janvier 1994¢. Dans le
secteur de l'alimentation, les ventes sont généra-
lement 3 la baisse depuis février 1995, aprés avoir
connu des augmentations depuis le début de 1992.
Dans les pharmacies, les ventes ont subi une baisse
générale depuis octobre 1994, aprés le plateau
atteint entre mars et septembre 1994¢. Cette baisse
succede a des augmentations des ventes du début de
1992 jusqu'en avril 1993.

Les ventes augmentent dans la plupart des provinces

Neuf provinces et territoires rapportent des aug-
mentations de leurs ventes. Les plus significatives
en dollars ont été signalées en Ontario (+1.647) et
en Colombie~Britannique (+0.6%). La hausse en Onta-
rio fait suite a une baisse de 0.77 en juillet. Les
détaillants du Québec ont rapporté une hausse de
0.17Z en ao(Qt aprés la forte augmentation de 1.4%7
enregistrée le mois passé. Ces deux récentes
hausses ont contrebalancé les baisses rapportées en
mai et en juin. Les ventes sont aussi en hausse en
Nouvelle-Ecosse (+0.5%) aprés une baisse de 0.1%Z en
juillet. Toutefois, par rapport a aolt 1994, le
Québec et la Nouvelle~-Ecosse ont rapporté des
diminutions de leurs ventes (-2.07Z et -0.4Z
respectivement). Apré&s une croissance soutenue de
leurs ventes depuis le début de 1'année, les
détaillants du Manitoba ont enregistré une baisse
de 1.6%, la premiere diminution a survenir depuis
les sept derniers mois. Le Nouveau-Brunswick a
suivi un mouvement similaire puisque les ventes ont
diminué de 0.4Z en aoGt aprés quatre hausses
mensuelles consécutives.

Retaii Trade, August 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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Chart 1

Graphique 1

Retail Sales, Canada

Ventes au détail, Canada
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the 1991 and later data. incluse en 1991 et dans les données ulténeuras
Chart 2 Graphique 2
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Data prior to 1991 have been adjusted to remove the Federal
Sales Tax to be comparable to January 1991 and subsequent
data.

! Trend represents smoothed seasonally adjusted data.

Les données avant 1991 ont été ajustées pour supprimer la taxe
de vente fédérale afin qu'elles soient comparables a janvier 1991
et aux données subséquentes.

! La tendance représente les donnees désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends' - Canada,
By Major Group

Tendances' des ventes au détail — Canada,
par groupe principal
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TABLE 1. Retail Sales, Seasanally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from

Sales previous month
Year-to- d
Ventes date| Variation p. r.
au mois préceéedent
1995
August July June May . August July
1995 19958 1995 1995 |Cumulatif 1995 1995
AoGt| Juillet Juin Mai Aout| Juillet
No.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 45143.3  4,162.9 4,137.8 4,181.6| 33,322.1 -0.5 0.6
2 All other food stores 350.3 2644.6 351.4 357.8| 2,823.2 1.6 -1.9
3 Drugs and patent medicine stores 959.6 971.4 LT 979.8| 7,825.2 -1.2 =0.2
4 Shoe stores 156.6 15¢.1 157.9 153.7| 1,204.8 0.3 -2.4%
5 Men's clothing stores 136.4 136.5 138.0 13¢.6{ 1,098.9 - - -1.1
& MWomen's clothing stores 358.0 359.6 383.0 362.7| 2,865.6 -0.5 -6.1
7 Other clothing stores 438.0 438.2 436.9 438.3] 3,520.1 -0.1 0.3
8 Household furniture and appliance 729.2 718.3 715.0 720.2| 5,912.0 1.5 0.5
stores
9 Household furnishings stores 183.6 184.3 186.4% 187.9| 1,515.5 ~0.4% -1.2
10 Motor vehicle and recreational 4,277.6 4,139.8 4,157.8 4,032.3] 32,787.9 £553 -0.4
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,209.3 1,217.2 1,220.0 1,256.4| 9,625.0 -0.7 -0.2
12 Automotive parts, accessories 957.3 954. 0 963.4 948.2 7,703.1 0.3 -1.0
and services
13 General merchandise stores 1,900.3 1,896.7 1,910.6 1,881.3| 15,002.8 0.2 -0.7
14 Other semi-durable goods stores 608.6 607.3 601.9 602.4| 4,796.4 0.2 0.9
15 oOther durable goods stores 467.0 473.4 465.8 467.1 3,793.3 -1.4 1.6
16 Other retail stores 956.5 9K8.4 961.1 982.4 7,5640.3 ~0.2 1.8
17 Total, all stores 17,829.4 17,716.6 17,740.9 17,654.5|141,336.1 0.6 -0.1
Regions
18 Newfoundland 291.2 294.9 290.4 292.3 2,327.5 -1.2 1.6
19 Prince Edward Island 78.1 76.1 77.0 76.2 601.6 2.7 -1.2
20 Nova Scotia £22.3 529.7 £30.2 538.2| 4,286.8 0.5 ~-0.1
21 New Brunswick 426.4 428.1 423.5 418.6 2,339.9 -0.4 1.1
22 Quebec 4,130.8 4,127.7 45,069.0 4,090.0| 33,021.1 0.1 1.4
23 Ontario 6,681.2 6,590.8 6,639.7 6,6064.8| 52,811.2 1.4 ~0.7
24 Manitoha 615.5 625.3 619.3 617.7 %4,862.5 -1.6 1.0
25 Saskatchewan Eet1.8 560.7 Bk2.7 543.6 45>335.0 0.2 1.5
26 Alberta 1,859.2 1,847.7 1,863.7 1,864.9| 14,702.3 0.6 -0.9
27 British Columbia 2,891.1 2,574.8 2,614.4 2,548.0| 20,568.8 0.6 -1.5
28 Yukon 19.0 18.6 18.7 18.3 145.9 2.6 -0.7
29 Northwest Territories %42.8 42.1 42.2 42.0 333. 6 1.5 -0.1
Retail Trade, August 1935 1B Commerce de détail, aolt 18385

Statistics Canada - Cat. No. 63-005

Statistique Canada - n® 63-005 au catalcgue




TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)
Change from A
previous month Change from previous year
Variation p. r. Variation par rapport & 1l'année précédente
au mois precedent
Year-to-
June May August July June May date
1995 1995 1995 1995 1995 1995 1995
Juin Mai Aclt| Juillet Juin Mai|Cumulatif .
N
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-1.0 -0.5 -0.6 -0.8 -0.1 0.6 0.6| Supermarchés d‘'alimentation et 1
épiceries
-1.8 -0.4 6.7 7.0 12.0 22.9 17.7} Tous les autres magasins 2
d'alimentation
-0.6 -0.6 ~4.6 -3.1 -2.7 -2.0 -2.6| Pharmacies et magasins de 3
médicaments brevetées
27 10.0 -3.1 3.9 8.8 4.4 1.8| Magasins de chaussures 4
2.5 1.9 -1.8 -2.8 -3.5 -4.7 -5.4| Magasins de vétements pour hommes 5
5.6 6.8 4.5 6.3 12.9 10.3 8.9| Magasins de vétements pour dames 6
-0.3 -0.8 8.7 8.7 9.5 14.2 15.3| Autres magasins de vétements 7
-0.7 -3.6 0.9 -0.8 -1.2 - - 4.4| Magasins de meubles et d‘appareils 8
menagers
~0.8 -2.9 -4.5 -6.6G -1.2 -0.5 - =| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
250 0.9 12.4 10.4 3.3 3.6 6.7| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
-2.7 27 1.4 2.0 2.6 6.3 1.5| Stations-service 11
1.6 -3.6 -3.8 -2.3 -1.6 ~1.9| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1.6 17 3.1 6.6 6.2 6.1 4.8| Magasins de marchandises diverses 13
-0.1 1.0 -0.8 - - 0.6 i.2 1.0| Autres magasins de produits 14
semi~-durables
~0.3 -2.2 -2.4 -0.3 -1.4 ~0.% 1.3| Autres magasins de produits 15
rables
-1.2 0.6 6.9 6.0 6.6 9.2 8.0| Autres magasins de vente au détail 16
0.5 0.6 3.1 3.2 2.3 3.2 3.4| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-0.7 ~2.0 2.6 3.9 0.9 £ (20 2.7| Terre-Neuve 18
1.1 4.3 9.3 7.6 7.5 6.1 4.5| Ile-du-Prince-Edouard 19
-1.5 -1.5 -0.4 -1.0 -1.0 2.0 -0.3| Nouvelle-Ecosse 20
12 0.8 6.5 5.7 1.9 1.7 1.3| Nouveau-Brunswick 21
-0.5 -0.8 -2.0 -0.9 -4%.2 -3.0 -1.5| Québac 22
0.5 295 5.1 $.7 4.3 5.7 5.8| Ontario 23
0.3 2.1 5.8 9.0 6.% 11.0 5.6| Manitoba 24
1.7 i.0 7.2 7.2 6.1 5.5 5.1| Saskatchewan 28
-0.1 28l 1.6 1.3 130 2.3 0.9| Alberta 26
2.6 -2.1 5.9 5.9 8.0 6.% 8.3| Colombie-Britannique 27
2. 1.1 9.5 4.8 7.6 4.3 3. 6] Yukon 28
0.5 -0.4 10.1 9.3 8.3 7.7 8.3| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, August 1985 Commerce de détail, aout 1995
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
August July June May| Year-to-date
1995 1995 1995 1995 1995
No Aot Juillet Juin Mai Cumula+:f
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,226.8 4,273.4 4,357.3 %,233.9 32,931 %
2 All other food stores 362.1 366.3 382.2 369.5 2,76¢ 3
3 Drugs and patent medicine stores 956.7 922.6 979%.6 974.6 7,588 3
4 Shoe stores 158.0 139.4 165. 6 165.1 1,08¢ 2
5 Men's clothing stores 111.8 115.8 166.7 131.7 924
6 Homen's clothing stores 363.6 330.6 393.2 370.7 2,525 7
7 Other clothing stores 457.0 378.2 %17.9 394.6 2,994 5
8 Household furniture and appliance stores 732.2 697.9 702.4 656.5 5,377 5
9 Housshold furnishings stores 196. 1 189.7 199.7 192.9 1,428 >
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,606.9 45>216.2 55111.0 5,067.5 33,901 )
dealers
11 Gasoline service stations 1,330.7 1,336.9 1,303.5 1,280.5 9,597 3
12 Automotive parts, accessories and services 964 .6 978.7 1,084.0 1,068.1 75471 )
13 General merchandise stores 1,855.4 1,698.8 1,853.2 1,815.6 13,092
14 Other semi-durable goods stores 634.5 608.3 645.9 682.8 4,422 )
15 Other durable goods stores 474.8 $68.6 671.2 454 .8 3,386
16 Other retail stores 1,010.5 1,034.5 1,017.0 955.2 7,048
17 Tatal, all stores 18,217.9 17,756.0 19,230.5 18,812.0 136,544
Regions
18 Newfoundland 307.1 303. 1 313.8 303.0 2,225
19 Prince Edward Island 89.3 86.3 87.4 79.5 587
20 Nova Scotia 546.6 539.5 586.6 564.8 45126
21 New Brunswick 4647.1 441.9 465. 6 443.0 3,226
22 Quebec 45,266.7 $5>165.1 $,508.3 %,581.7 32,363
23 Ontario 6,698.4 6,483.6 7,212.3 6,982.2 50,613
24 Manitoba 626.1 616.9 666.3 643.8 45679.
25 Saskatchewan B73.6 B61.7 592.1 565.0 4,180
26 Alberta 1,918.6 1,858.3 2,012.3 1,951.7 14,214.
27 British Columbia 2,678.9 2,633.0 2,717.8 2,634.2 19,857.2
28 Yukon 21.9 Fard ot 22.2 19.8 145 .4
29 Northwest Territories 43.6 4.3 45.8 43.4 324.8
Retail Trade, August 1935 s Ccmmerce de detall, aout 1995
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{périndes courantes)

TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous yesar

4 Variation par rapport & l'année précédente
August July June May| Year-to-date
1995 1995 1995 1995 1995
| Aot Juillet Juin Mai Cumulatif N
} / i Per cent - pourcentage
Groupe de comserce - Canada
2.8 -4.0 1.7 1.7 0.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
8.4 283 13.2 23.1 17.3| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-4.2 -4.2 «2.0 -0.4 -2.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetes 3
-1.2 3.3 11.8 5.1 2.3| Magasins de chaussures 4
| -0.8 -2.0 -1.5 -3.3 -5.4| Magasins de vétements pour hommes 5
‘ 6.6 2.5 15.5 11.4 8.0/ Magasins de vetements pour dames ]
| 5.3 5.9 10.7 12.6 13.7| Autres magasins de vetements 7
| 1.8 -1.7 =0.9 0.2 3.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
l’ -7.2 -5.7 -0.7 2.6 -0.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
12.9 6.9 5.5 5.8 6.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
2.2 1.9 4.0 7k 1.9| Stations-service 11
-3.6 ~%.8 -1.8 -0.5 -2.2| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
sutomobiles et services
. 4.4 4.9 7.6 8.1 4.9| Magasins de marchandises diverses 13
’ 0.6 -0.4 0.6 3.0 0.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
-1.4 =-0.1 -1.8 -0.2 1.3| Autres magasins de produits durables 15
10. 1 2.6 8.9 10.7 7.9| Autres magasins de vente au détail 16
G.6 0.9 3.8 6.6 3.2| Total, ensemble des magasins 17
Régions
4.4 1.5 4.1 4.9 2.8| Terre-Neuve 13
12.4 5.5 10.8 6.9 5.1| Ile-du-Prince-Edoumrd 19
- = -3.2 2.0 3.7 -0.2| Nouvelle-Ecosse 20
8.6 3.6 4.7 3.3 1.6| Nouveau-Brunswick 21
0.1 -3.4 -3.0 -1.7 -1.7| Québec 22
7.0 2 5.7 7.4 5.5| Ontario 23
1 9.1 6.7 8.9 §17) s 5.8| Manitoba 26
| ,ﬂ 9.0 6.0 7.8 78 5.0| Saskatchewan 25
- 3.0 -0.9 3.5 3.2 0.9| Alberta 26
h 5.8 3.9 9.1 8.1 7.9| Colombie-Britannique 27
7.4 5.4 8.5 8.8 4.1] Yukon 28
11.6 6.8 7.3 10.8 8.1| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, August 1395 - Commerce de détail, aolt 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Hot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventas

Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quar ter 2
© 1995|1995 1994 1996¢| 1994
No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
Canada
1 Supermarkets and grocery stores 12,713.5 11,717.6 12,778.9 12,759.4 12,605.3
2 All other food stores 1,120.5 918.1 1,036.8 1,018.2 917.7
3 Drugs and patent medicine stores 2,891.7 2,814.9 3,252.5 2,971.0 2,952.5
4 Shoe stores 473.3 318.5 545.1 456.7 456.3
5 Men's clothing stores 401.0 295.9 598.0 387.5 428.9
6 Women's clothing stores 1,086.6 769.0 1,329.7 1,007.8 990.2
7 Other clothing stores 1,206.8 954 .5 1,653.2 1,2664.4 1,061.8
8 Household furniture and appliance stores 2,031.6 1,915.8 2,722.7 2,192.6 2,019.9
9 Household furnishings stores 567.6 476.2 654.0 610.7 563.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 14,457.5 10,822.3 11,195.3 11,833.4 14,020.9
ealers
11 Gasoline service stations 3,693.8 3,236.3 3,576.0 3,824.3 3,533.4
12 Automotive parts, accessories and services 3,054.3 2,474.3 3,259.5 2,991.1 3,179.9
13 General merchandise stores 5,356.8 4,183.1 7,364.0 5,098.2 5,039.3
14 Other semi-durable goods stores 1,866.4% 1,312.8 2,194.5 1,834.7 1,840.5
15 Other durable goods stores 1,350.2 1,092.4 1,820.3 1,403, 1 1,350.9
16 Other retail stores 2,833.6 2,169.6 3,206.9 2,838.7 2,589.8
17 Total, all stares 55,101.2 45,669 .4 57,167.5 52,439.8 53,550.7
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 288.1 252.8 269.9 289.5 269.8
2 All other food stores bk o o X
3 Drugs and patent medicine stores 69.1 66.2 75.8 6%.9 65.6
4 Shoe stores 5.4 3.3 73 5.7 5.2
5 Men's clothing stores 3.7 2.5 7.7 3.5 3.9
6 Women's clothing stores 12.0 8.2 21.2 13.4 12.3
7 Other clothing stores 9.1 I2 17.3 9.9 8.1
8 Household furniture and appliance stores 20.9 17.3 Rl 24.3 20.9
9 Household furnishings stores 3.7 2.9 5.0 4.0 3.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 191.0 119.2 119.4 158.3 192.8
dealers
11 Gasoline service stations 87.2 76.9 85.8 79.5 72.0
12 Automotive parts, acce=zsories and services 42.8 26.0 46.7 42.4 46.0
12 General merchandise stores 100.8 73.2 167.4 116.0 103.8
16 Other semi-durable goods stores 30.9 20.0 39 7 31.8 29.2
15 0ther durable goods stores 8.8 742 19.4 11.8 11.8
16 O0Other retail stores 18.5 18.7 32.1 22.4 19.1
17 Total, all stares 901.2 716.3 956.9 880.3 869.0
Retail Trade, August 1985 bt Commerce de détail, aoGt 1995
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de comserce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

groupe de commerce

Guarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N°®
Per cent - pourcentage .

0.9 0.8 3.6 %.2 5.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
22.1 22.5 18.7 16.2 2.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.1 -1.6 -0.5 1.0 1.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3

TEZ 1.6 8.9 10.3 9.0 Magasins de chaussures 4
-6.5 -6.8 -8.6 -5.0 2.2| Magasins de vétements pour hommes 5

9.7 8.8 11.7 6.1 2.3| Magasins de vétements pour dames 6
13.5 2283 18.2 12.5 7.9 Autres magasins de vétements 7

0.6 10.3 8.0 1.7 2.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

0.8 3.3 1.4 3.5 0.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 9

3.1 7.8 13.3 10.8 15.6 Con::s:é:v:g:il;:: de véhicules automobiles 10

4.5 -1.0 ~0.2 -0.5| Stations-service 11
-3.9 1.6 8.1 10.0 Hag::'it:.s'ogglzié::ss:;vg;::ccssoires pour 12

6.3 3.3 5.7 %.3 %.1| Magasins de marchandises diverses 13

1.4 0.9 7.8 10.2 6.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
~0.1 5.1 6.3 8.9 7.8| Autres magasins de produits durables 15

9.4 7.6 11.7 8.3 3.8| Autres magasins de vente au détail 16

2.9 4.0 il 6.1 7.1| Total, ensemble des magasins 17

Terre-Neuve
6.8 52 -1.8 6.1 4.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2

5.4 3.8 5.4 %.8 5.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3

2.9 -10.2 1.1 3.6 4.2| Magasins de chaussures 4
-5.4 3.9 -%.7 -2.8 8.4| Magasins de vétements pour ‘homnes 5
~3.1 0.1 4.2 -2.1 0.3| Magasins de vétements pour dames 6
2e7 16.3 -44.3 -47.0 ~53.0| Autres magasins de vétements 7

0.1 2.3 9.7 -0.3 1.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8

%.6 8.8 -3.1 2.8 -2.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-0.9 -5.2 5.7 5.8 12.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récraatifs
21.2 14.6 9.5 -10.9 -8.7| Stations-service i
-7.0 2.2 -9.2 8.1 15.7| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automebiles et services
-2.9 -11.8 6.7 7.8 5.5| Magasins de marchandises diverses 13
5.9 9.4 26.1 12.6 8.8 Autres magasins de produits semi-durables 14
-25.4% -27.6 3.3 %.7 9.5| Autres magasins de produits durables 15
-3.1 -8.% 0.% -2.1 -11.5| Autres magasins de vente au détail 16
S47 1.7 2.1 2.5 3.3| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1935 Commerce de détail, aodt 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes

Quarter 2 Ruarter 1 Quarter 4| Quarter 3 Quarter 2
No. Trimestlzgg Trimestlzqi Trimastlzgz Trinestlzgg Trimestlzgg
millions of dollars - millions de dollars
Prince Edward Island

1 Supermarkets and grocery stores £8.0 50.9 55.2 56.7 50.7
2 All other food stores o

3 Drugs and patent medicine stores 16.2 15.7 16.9 16.7 16.1
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MWomen's clothing stores B

7 Other clothing stores 3.5 2.1 5.6 6.8 3.6
8 Household furniture and appliance stores 5.5 5.0 7.6 6.7 6.1
9 Household furnishings stores 1.3 1.1 1.9 2.4 2.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5.9 26.6 40.9 %0.7 53.1

dealers
11 6Gasoline service stations 26.4 21.1 23 28.6 23.6
12 Automotive parts, accessories and services 13.2 SE9 14.3 13.8 16.3
12 General merchandise stores Z2el2 15.1 32.0 26.0 21.6
14 Other semi-durable goods stores 10.8 7.0 1108 1.5 8.8
15 Other durable goods stores 2.8 1.9 4.0 2.9 2.6
16 Other retail stores 11.0 8.5 12.5 5.3 11.3
17 Total, all stores 234.2 177.8 235.0 235.1 221.3
Nova Scotia

1 Supermarkets and grocery stores 456.3 419.5 458.5 473.4 439.0
2 All other food stores

32 Drugs and patent medicine stores 118.7 112.7 127.6 111.8 108.2
4 Shoe stores 10.2 6.2 11.2 9.5 8.9
5 Men's clothing stores 7.0 5.7 12.9 6.3 6.9
6 MWomen's clothing stores 26.5 18.5 39.6 27.7 26.4
7 Other clothing stores 25.0 20.9 44.9 28.2 22.1
8 Household furniture and appliance stores 35.8 32.7 53.0 41.7 38.3
9 Household furnishings stores 10.9 9.6 16.8 14.8 13.1
10 Motg;aveﬁgcle and recreational vehicle 418.2 298.7 298.7 336.2 415.3
11 6asoline service stations 123.0 102.5 126.4 140. 1 139.4
12 Automotive parts, accessories and services 78.0 60.0 85.3 76.2 86.5
13 General merchandise stores 167.0 125.1 266.3 171.3 162.1
14 Other semi-durable goods stores 50.2 37.9 70.2 52.4 48.1
15 Other durable goods stores 27.9 20.0 40.8 26.2 26.0
16 Other retail stores 97.1 71.8 109.0 105.7 93.7
17 Total, all stores 1,676.5 1,363.4 1,785.9 1,6646.7 1,652.7

Retaii Trade, August 1995
Statistics Canada - Cat. No. 63-005
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| RQuarter 2
Trimstlzqg Trimst:-zg? Trims{lzqz Triusilzqg Trimstlzgg N®
Per cent - pourcentage NG ey -

14.5 9.3 7.3 -1.3 ~1.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres megasins d'alimentation 2
0.9 1.9 -4.9 -0.5 -3.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
Magasins de vétements pour dames 6
-4.0 -7.5 752 30.2 28.3| Autres magasins de vétements %
-9.9 -1.7 -5.9 7.8 10.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-42.1 -38.0 -20.9 16.6 2.9| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
3.5 =0.1 13.9 -0.9 12.3 Con::s:ég:g:ig;: de véhicules automobiles 10
11.8 -5.4 =7.6 -10.4 -3.3| Stations-service 1
-7.7 -4.5 0.4 -1.3 4.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour iz

automobiles et services
2.6 -8.1 -1.4 6.5 3.9| Magasins de marchandises diverses 13
22.5 18.4 6.2 ~10.5 ~7.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 14.5 -6.4 -6.7 -10.5 10.3| Autres magasins de produits durables 15
‘ -2.3 -1.4 1.7 748 0.4| Autres megasins de vente au détail 16
5.8 0.9 2.5 -0.4% 3.1| Total, ensemble des magasins 17

Nouvelle -fcosse
3.5 8.5 5.1 .7 -0.3| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
. Tous les autres magasins d'alimentation 2
0,47 1.0 0.6 3.2 ~0.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
14.7 -7.4 -0.3 7.6 10.5| Magasins de chaussures 4
1.0 6.4 -14.8 -9.6 =11.1| Magasins de vétements pour hommes [
~7.0 -3.0 -1.7 -0.4 -5.7| Magasins de vétements pour dames 6
13.2 17.2 26.7 21.4 11.2| Autres magasins de vétements 7
-6.5 -10.9 - - 2.7 2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-16.9 7.1 31.6 21.7 22.6| Magasins d'accessoires d‘ameublement 9
0.7 -4.6 7.4 -1.8 1.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs

-11.8 ~27.2 ~28.5 -22.5 -13.1| Stations-service 11
-9.8 3.3 3.4 0.9 9.6| Magasins de piéces et d’'accessoires pour 12

automobiles et services
3.0 -1.7 1.0 -0.3 -1.2| Magasins de marchandises diverses 13
4.6 1.6 9.9 4.6 0.6| Autres magasins de produits semi-durables 16
16.0 5.0 0.7 -0.2 -2.3| Autres magasins de produits durables 15
. 3.6 -3.8 0.9 -0.4 =0.3| Autres magasins de vente au détail 16
1.4 «1.1 1.5 -0.6 «0.2| Total, ensemble des magasins 1?7
Statistice Canada - Cat. No. 63-00 ~9- T et
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales .
Trade Group Yengtse
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4| GQuarter 3 Quarter 2
No. Trinesilzgg Trinnstlzgf Trinest:294 Trinnstlzgg Trimesilzqg
1 millions of dollars - millions de dollars
New Brunswick
1 Supermarkets and grocery stores 316.6 282.4 208.0 319.6 213.5
2 All other food stores
2 Drugs and patent medicine stores 107.0 101.6 113.6 96.5 94.3
4 Shoe stores 9.5 5.8 10.8 8.3 8.1
5 Men's clothing stores 6.5 4.8 12.5 7.3 8.3
6 HWomen's clothing stores 23.1 15.7 32.7 23.1 21.8
7 Dther clothing stores 15.9 11.9 26.0 18.7 15.5
8 Household furniture and appliance stores 33.6 31.5 51.7 37.2 24.0
9 Household furnishings stores 11.5 8.8 13.2 1.2 10.4
10 Motor vehicle and recreational vehicle 342.3 223.5 232.3 261.9 323.9
dealers
11 Bascline service stations 96.2 9%.4 116. 1 123.4 109.3
12 Automotive parts., accessories and services 84.7 65.1 90.6 84.3 82.1
13 General merchandise stores 129.8 97.6 203.8 138.7 139.9
16 Other semi-durable goods stores 37.3 23.6 40.9 30.6 20.9
15 Other durable goods stores 20.1 15.1 33.5 22.3 20.0
16 Other retail stores 58.9 44.0 68.0 6%.1 82.9
17 Total, all stores 1,305.5 1,031.5 1,361.0 1,235.1 1,275.8
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,397.8 3,165.3 3,550.6 3,597.8 3,610.5
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 660.2 663.8 741.8 733.3 745.4
4 Shoe stores 160.5 95.3 186.5 150.7 156.3
5 Men's clothing stores 104.3 66.7 164%.8 9% .6 116.0
6 Women's clothing stores 315.4 211.0 336.1 281.2 280.9
7 Other clothing stores 370.8 2664.4G 428.2 339.9 318.8
8 Household furniture and appliance stores 603.0 460.3 627.9 561.8 526.2
9 Household furnishings stores 158.9 106.2 145.8 142.7 138.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,228.7 2,258.9 2,331.2 2,783.6 3,610.6
dealers

11 Gasoline service stations 753.3 668.4 735.7 755.1 706.6
12 Automotive parts, accessories and services 815.0 608.3 827.2 731.5 815.2
13 General merchandise stores 1,145.0 860.8 1,456.9 1,092.1 1,101.0
14 Other semi-durable goods stores 471.1 329.5 489.9 465.5 %66.9
15 Other durable goods stores 295.0 219.7 352.5 273.5 276.7

16 Other retail stores 465.0 352.5 563.0 429.9 455.2 .
17 Total, all stores 13,290.5 10,661.6 13,251.7 12,768.3 13,661.64

Retail Trade, August 1885 Ha Commerce de déetail, aolt 1995

Statistics Canada - Cat. No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précedente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 6§ Quarter 3| Quarter 2
1995 1995 1994 h 1994 1996
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N°
Per cent - pourcentage -
Nouveau-Brunswick
1.0 -9.1 -13.9 -12.4 -9.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
13.58 15.2 24.5 21.9 19.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
18.2 12.1 17.3 19.9 22.8| Magasins de chaussures 4
-22.0 =12.3 -19.7 -4.9 9.0/ Magasins de vetements pour hommes 5
6.2 3.2 0.2 0.6 -3.0| Magasins de vetements pour dames 6
2o =7.0 =6.1 -9.3 ~7.4| Autres magasins de vétements 7
-1.4 2.5 7.8 8.7 2.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
10.4 15.5 18.9 13.2 6.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.7 -7.9 -5.8 -16.7 -5.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
-12.0 -1.5 8.0 - - 7.3| stations-service 11
3.2 14.8 18.5 20.7 15.6| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
-7.2 -8.5 3.9 3.4 9.0| Magasins de marchandises diverseas 13
20.7 19.6 2.1 -13.6 -10.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 0.8 7.2 20.7 30.2 17.0| Autres magasins de produits durables 15
9.4 4.2 2.5 ~7.0 -13.0| Autres magasins de vente au détail 16
2.3 2.7 =0.2 4.7 -0.9| Total, ensemble des magasins 17
Québec
~5.9 -4 .1 2.4 5.9 8.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
-11.4 -6.6 -7.3 -1.9 1.6} Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
2.7 -0.7 6.4 8.1 4.3| Magasins de chaussures %
-10.1 -9.9 -1.9 2.9 2.2| Magasins de vétements pour hommes 5
12.3 2 15.0 10.0 7.6| Magasins de vétements pour dames 6
16.3 19.1 17.7 6.8 3.1| Autres magasinz de vatements 7
1.6 22.7 8.0 -1.7 -2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
14.6 18.1 4.0 1.9 =7.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-10.6 4.8 2.1 1.7 14.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
at récréatifs
6.6 -5.8 o 4.1 .1| Stations-service 11
- - 4.5 6.5 5.5 3.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.0 1.1 70 9.7 8.7| Magasins de marchandisas diverses 13
0.9 12.8 16.9 14.8 15.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
7.4 6.% 17.6 11.3 11.8| Autres magasins de produits durables 15
. 2.2 7.0 11.0 6.9 7.0| Autres magasins de vente au détail 16
-2.7 -0.4& 4.9 4.9 7.8| Total, ensemble des magasins 1?7
Retail Trade, August 1985 il Commerce de détail, aoit 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 2 Quarter 1 Quarter & Quarter 3 Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994
No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
Ontarioc
1 Supermarkets and grocery stores 4,031.3 3,804.6 %5043.4% 3,972.9 3,977.4
2 All other food stores
2 Drugs and patent medicine stores 1,129.6 1,077.1 1,247.3 1,130.4 1,115.4
4 Shoe stores 162.7 118.8 196.6 164.0 172.2
5 Men's clothing stores 162.4 122.7 242.9 141.9 178.1
6 MWomen's clothing stores 406.3 289.2 519.7 375.7 380.1
7 0Other clothing stores 426.3 357.7 626.5 462.6 378.4
8 Household furniture and appliance stores 689.9 726.5 1,015.2 815.2 725.%
9 Household furnishings stores 211.3 183.2 264.5 266.3 221.0
10 Hoigr vehicle and recreational vehicle 5,629.0 %,381.5 %5686.8 4,503.9 5,321.9
ealers
11 Gasoline service stations 1,381.2 1,213.1 1,303.0 1,356.0 1,306.6
12 Automotive parts, accessories and services 1,163.4 980.0 1,265.1 1,142.8 1,216.8
13 General merchandise stores 1,963.9 1,550.1 2,796.5 1,833.2 1,806.6
14 Other semi-durable goods stores 674. 6 478.2 835.8 648. 1 648. 4
15 Other durable goods stores 513.6 433.0 730.9 541.3 527.6
16 Other retail stores 1,304.0 969.2 1,421.7 1,302.9 1,141.1
17 Total, all stores 20,360.3 17,071.4 21,601.2 19,066 .4 19,466.3
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 492.1 435.6 480.0 478.5 474.9
2 All other food stores 'y 4 3k
2 Drugs and patent medicine stores 71.8 65.4 72.9 63.6 63.7
4 Shoe stores 13.0 8.2 13.8 9.8 10.5
5 Men's clothing stores 11.1 8.2 17.5 10.0 12.7
6 wWomen's clothing stores 28.6 20.8 37.7 29.4 22.0
7 O0Other clothing stores 37.0 29.5 5.5 38.8 34.5
8 Household furniture and appliance stores £7.5 53.3 82.6 58.6 55.7
9 Household furnishings stores 16.1 12.1 16.7 13.2 13.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 465.8 333.8 352.7 352.0 403.7
dealers
11 Gasoline service stations 176.0 151.9 164.3 170.3 146.9
12 Automotive parts, accessories and services 91.1 65.5 86.7 85.5 95.2
13 General merchandise stores 231.6 188.1 322.8 226.1 223%.1
14 Other semi-durable goods stores 47.9 37.3 61.8 45.8 51.5
15 O0ther durable goods stores 56.9 42.3 71.4 50.3 46.6
16 Other retail stores 80.5% 63.5 96.1 76.9 73.0
17 Total, all stores 1,900.1 1,536.8 1,855.5 1,721.4 1,761.5
Retail Trade, August 1995 e Commerce de détail, aoGt 1895
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon 1e groupe de commerce et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N®
Per cent - pourcentage L
Ontario
1.4 3.4 %.6 2.9 2.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
g - Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.3 0.6 2.2 .6 =1.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-5.5 -1.9 6.6 7.6 11.2| Magasins dea chaussures 4
-8.8 -7.5 -12.3 -8.5 2.4| Magasins de vétements pour hommas 5
6.9 11.2 11.5 3.6 Z.3| Magasins de vétements pour dames 6
di2e 7 2.3 21.1 16.2 11.5| Autres magasins de vétements 7
-4.9 9.9 4.4 1.1 0.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
~4.% -0.6 8.2 13.5 15.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.8 13 16.6 11.8 15.2| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et recréatifs
5.9 -0.6 -0.8 -2.7 ~2.2| Stations-service 11
-%.6 1.5 11.0 10.3 13.0| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
8.8 6.8 77, | 2.9| Magasins de marchandises diverses 13
4.0 ~-0.4 2.6 .5 4.7| Autres magasins de produits semi-durables 16
-2.7 9.9 7 ] .5 3.4| Autres magasins de produits durables 15
14.3 10.7 13.6 11.3 3.1| Autres magasins de vente au détail 16
4.6 7.3 a.6 6.4 6.3| Total, ensemble des magasins 17
Manitoba
3.6 -5.3 0.5 - - -0.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
4 " Tous les autres magasins d'alimentation 2
12.7 5.9 2.3 -1.9 ~4.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
2%.5 2.1 11.1 -1.1 3.6| Magasins de chaussures 4
-12.7 -13.5 -18.8 -16.2 ~5.2] Magasins de vétements pour homnes 5
-10.6 -9.9 -8.5 ~9.6 ~3.9| Magasins de vetaments pour dames 6
7.5 9.7 13.8 14.0 6.0| Autres magasins de vétements 7
3.2 6.3 6.8 5.7 6.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
6.2 22.0 0.3 '3 20.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
15.6 7.5 9.7 12 12.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et réecreatifs
19.8 11.0 11.4 13.9 6.1| Stations-service 1
-4.6 -9.0 -8.9 -5.6 3.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
3.8 0.8 6.8 3.8 3.4| Magasins de marchandises diversas 13
=7.1 2.6 5.2 -1.2 ~7.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
22.0 26.5 26.3 12.9 2.1| Autres magasins de produits durables 15
foL.2 0.7 8.1 8.5 3.8| Autres magasins de vente au détail i6
7.9 1.7 %01 2.7 3.9| Tatal, ensesble des magasins 17
Retail Trade, August 1995 Commerce de détail, aoit 1995
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

imates)
Sales
Trade Group e
Quarter 2| Quartar 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Trimast:zgg Trimss{l:9§ Trimesflzgz Trinestlzgg Trinest::9g
millions of dollars - millions de dollars
Saskatchewan
1 Supermarkets and grocery stores 409.2 355.3 373.7 388.4 383.8
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores 86.6 86.3 108.3 105.2 109.7
4 Shoe stores 12.0 7.4 12.1 9:7 9.6
5 Men's clothing stores 8.3 6.3 14.3 8.2 11.0
6 HKWomen's clothing stores 26.5 17.5 30.3 23.2 23.9
7 O0Other clothing stores 33.7 24.1 46.1 31.1 26.6
8 Household furniture and appliance stores 47.9 48.9 66.8 48.7 64.7
9 Household furnishings stores 15.7 16.4 20.1 16.0 15.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 407.8 315.4 371.5 327.6 362.7
dealers
11 6asolinae service stations 139.5 121.7 132.8 146.5 131.6
12 Automotive parts, accessories and services 128.2 92.1 131.5 126.9 131.7
12 General merchandise stores 202.0 159.3 258.1 181.9 183.3
14 Other semi-durable goods stores 45.9 34.9 60.1 45.9 52.7
15 Other durable goods stores 36.8 27.3 48.7 38.4 %1.1
16 Other retail stores 65.7 51.5 77.3 69.2 63.9
17 Total, all stores 1,676.6 1,370.1 1,763.46 1,576.9 1,602.2
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,400.5 1,258.2 1,378.9 1,369.5 1,3648.9
2 All other food stores
Z Drugs and patent medicine stores 252.8 252.9 3p2.0 262.0 266.3
4 Shoe stores 42.% 29.4 %%.9 39.3 32.5
5 Men's clothing stores 39.0 30.7 55.9 31.1 40.5
6 Hkomen's clothing stores 103.0 77.6 137.9 96.3 89.4
7 oOther clothing stores 129.6 102.2 185.7 140.4 115.9
8 Household furniture and appliance stores 226.2 234.0 330.0 254.6 252.5
9 Household furnishings stores 52.4 47.0 60.9 59.4 55.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,592.2 1,1064.2 1,108.0 1,224.2 1,510.8
dealers
11 Gasoline service stations 364.4 325.8 387.7 448.9 4%03.2
12 Automotive parts,; accessories and services 315.9 273.8 392.8 365.9 379.8
13 6General merchandise stores 553.7 445.5 758.1 527.4 517.4
14 Other semi-durable goods stores 192.7 125.1 220.3 197.1 199.0
15 Other durable goods stores 146.3 119.8 209.8 174.3 150.1
16 Other retail stores 299.4 28 357.5 295.6 276.3
17 Tatal, all stores 5,745.2 64,692.2 5,977.8 5,520.7 5,671.9
Retail Trade, August 1935 Rl Commerce de détail, aout 1995
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et 1la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Quarter 2
1995

Quarter 1
1995

Quarter 4
1994

Quarter 3
1994

Quarter 2
1994

Groupe de commerce

Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N*®
Per cent - pourcentage = A
6.6 252 1.4 4.6 8.0| Supermarchés d'alimentation et @piceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
-21.1 ~20.8 4.5 17.3 22.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
25.3 8.7 27.0 16.3 11.9| Magasins de chaussures 4
-26.6 -27.4% ~10.4 -3.9 17.4| Magasins de vétements pour hommes 5
2.5 -0.6 3.2 0.9 -13.1| Magasins de vétements pour damas 6
26.8 12.8 23.8 12.4 =0.3| Autres magasins de vétements 7
2ol 19.9 21.3 26.6 28.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.7 10.3 19.3 2.9 0.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
12.4 10.1 200057, 12.0 13.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
6.0 7.8 7.1 9.6 9.4| Stations-service 1
-2.7 1.5 1.0 34.4 35.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
10.2 7.5 5.6 3.7 5.7| Magasins de marchandises diverses 13
-12.9 ~9.7 -4.2 -1.6 2.8| Autres magasins de produits semi-durables 1%
-10.5 -7.9 -14.2 ~-8.1 4.4| Autres magasins de produits durables 15
2.8 7.0 -7.6 4.5 -0.7| Autres magasins de vente au détail 16
6.5 3.5 . 9.0 9.1 10.8| Total, ensemble des magasins 17
Alberta
3.8 -1.2 1.6 4.1 6.0| Supermerchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres megasins d'alimentation 2
-5.1 -9.1 -8.7 -6.6 =0.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
30.1 23.8 35.4 26.8% 12.7| Magasins de chaussures 4
-3.6 -18.7 -26.7 -29.3 -10.0| Magasins de vétements pour hommes 5
15.3 12.3 18.9 -10.4 =11.5| Magasins de vétements pour dames 6
11.9 15.8 20.0 16.7 12.8| Autres magasins de vétements 7
-10.4 1.8 2.7 -4.7 -0.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-5.7 -10.6 ~-11.1 -1.7 -2.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.4 3.7 10.6 22.4 30.5| Concessionnaires de vehicules automobiles 10
et récréatifs
-9.6 -3.2 1.4 4.5 6.1| stations-service 11
~16.8 -2.8 18.0 14.9 19.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles st services
7.0 3.9 2.7 -0.2 -4.2| Magasins de marchandises diversas 13
-3.1 -18.5 -G.1 4.8 -6.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
-2.6 5.9 6.9 9.8 0.1| Autres magasins de produits durables 15
9.9 6.5 26.1 9.1 6.3| Autres magasins de vante au détail 16
1.3 L2 5.4 6.9 9.4| Total, ensemble des magasins 17
Retal Trade, August 1985 Commerce de détail, aodt 1995
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TABLE 3. Retail Sales, NHot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group ol
Quarter 2| Quarter 1] Quarter ¢| Quarter 3| Quarter 2
No. Trinostlzgz Trinestlzgﬁ Trin.stlzqz Triu.stlzgg Trinustlzgg
millions of dollars - millions de dollars
British Columbia

1 Supermarkets and grocery stores 1,817.5 1,652.5 1,815.6 1,768.3 1,692.3
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores 373.4 369.4 439.4 379.4 360.9
4 Shoe stores 55.5 %2.9 59.5 56.1 51.3
5 Men's clothing stores 56.8 46.9 86.4 52.5 49.8
6 HWomen's clothing stores 164.7 107.5 169.0 133.0 119.1
7 Other clothing stores 150.5 132.0 214.9 163.7 134.9
8 Household furniture and appliance stores 306.7 304.4 466.9 339.9 312.1
9 Household furnishings stores 86.6 87.8 109.7 99.5 89.1
10 Hotg;azsticle and recreational vehicle 2,103.7 1,735.5% 1,638.9 1,856.9 1,805.5
11 Gasoline service stations 533.9 450.3 492.5 561.4 486.6
12 Automotive parts, accessories and services 313.8 280. 1 315.8 315.9 307.2
13 General merchandise stores 785.2 626.3 1,024 .5 743.2 730.9
14 Other semi-durable goods stores 298.4 214.8 356.5 298.6 298.8
15 Other durable goods stores 237.0 202.7 303.4 255. 6 266.6
16 Other retail stores 423.3 351.8 479.0 446.5 395.2
17 Total, all stores 7,8264.4 6,721.0 8,095.9 7,611.3 7,193.7

Yukon and Northuwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores 47.9 40.5 45.0 4%.9 44.5
2 All other food stores

3 Drugs and patent medicine stores

% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing storas 1.3 0.9 1.4 1.1 1.2
7 Other clothing stores

8 Household furniture and appliance stores 4.6 4.0 5.1 4.0 3.8
9 Household furnishings stores 12 1.1 1.5 1.4 3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 23.9 17.2 16.8 18.0 20.5

dealers

11 Gasoline service stations :
12 Automotive parts, accessories and services a
13 General merchandise stores 53.6 44.0 57.6 48.6 51.6
14 Other semi-durable goods stores 6.8 4.5 8.1 7.4 6.1
15 Other durable goods stores 5.2 3.3 5.7 6.6 6.2
16 Other retail stores 10.1 7.6 10.7 10.6 9.0
17 Total, all stores 188.8 149.3 183.3 177.6 174.9
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le gruupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| GQuarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trimst:‘:.’g Trimstlzgi Trimst::g: Trius‘tlzqg Triust:-:g; N*
Per cent - pourcentage
Colombie-Britannique
7.6 6.9 10.9 8.9 10.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres megasins d'alimentation 2
3.8 2.2 2.5 5.0 5.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
8.3 3.9 14.1 16.6 14.0| Magasins de chaussures 4
13.9 15.7 12.5 16.7 13.8| Magasins de vétements pour hommes 5
21.5 13.9 15.5 12.9 7.6| Magasins de vétements pour dames 6
11.6 19.8 22.4 19.3 17.2| Autres magasins de vetements 7
-1.7 5.3 21.3 1381 19.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-2.8 0.7 -13.8 -13.3 -17.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.5 26.1 30.3 28.2 18.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et recreatifs
10.2 7.5 1.5 -0.2 -2.2| Stations-service 11
2%2 0.3 -3.1 4.2 -2.5| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.4 3.1 2.3 6.2 6.1| Magasins de marchandises diverses 13
-0.2 -0.3 19.5 18.1 12.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
. -3.8 -5.6 -6.5 10.3 21.3]| Autres magasins de produits durables 15
7/56) 6.4 8.6 6.7 6.8| Autres magasins de vente au détail 16
8.8 9.6 11.4 11.8 10.0| Total, ensemble des magasins 1?7
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
7.8 6.7 6.9 5.3 10.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. Tous les autres magasins d‘alimantation 2
3 Pharmacies st magasins de médicaments brevetés 3
X ¥X| Magasins de chaussures 4
X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
8.6 125 t2.0 -2.3 13.4| Magasins de vétements pour dames 6
Autres magasins de vétements 7
21.6 10.8 21.7 21.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-6.4 -4.3 -4.9 it =9.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.3 30.1 4.9 - - 13.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
8 Stations-service 1))
; R e R T i e o
3.8 0.5 6.7 6.4 10.7| Magasins de marchandises diversas 13
11.4 7.1 32.3 16.9 14.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
-16.2 -1.8 22.7 5.7 40.2| Autres magasins de produits durables 15
. 112,42 0.8 -4.6 -1.3 -13.1| Autres magasins de vente au détail 16
8.0 §.2 8.6 8.1 10.5( Total, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group Jonips
Quarter 2 Quarter 1 Quarter 6 Quarter 3 Quarter 2
No. Trimstlzqg Tr-ims't::g? Trimst:e.”ﬁ Trimst:'zgg Trimstlzgg
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and graocery stores 14.1 11.9 U] 14.5 14.0
2 All other food stores
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 sShoe stores % X X X X
5 Men's clothing stores b X X X X
6 HWomen's clothing stores X X X X X
7 0Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores g 3.3 2.1 1.7
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 10.3 6.3 6.5 6.4 8.7
dealers
11 Gasoline service stations
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandisa stores X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.0 1.6 3.5 4.2 3.1
15 Other durable goods stores !
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 58.4 42.9 54.3 59.2 55.5
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 33.8 28.6 32.0 30.4 30.5
2 All other food stores i \ .
2 Drugs and patent medicine stores pd X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.8 1.4 1.% 1.9 2.1
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 13.6 10.8 10.2 1.6 11.8
dealers

11 Gasoline service stations 3.9 4.0 %.1 4.9 4.3
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores X X X X X
14 0Other semi-durable goods stores 3.8 2.8 %.7 A !
15 Other durable goods stores 2.6 1.8 20 2. 2.
16 Other retail stores X b3 X
17 Total, all stores 130.4 106.4 129.0 118.4 119.3
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1995 1995 1994 1994 1994 .
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N
Per cent - pourcentage
Yukon
1.5 -3.9 -4.9 -8.9 -9.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
4 Tous les autres magasins d'alimentation 2
X b3 X b3 %X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X % X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vetements 7
121.8 7742 72.9| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
18.2 19.8 -5.1 -2.1 75 Con§ISﬁég:2:iE:: de véhicules automobiles 10
Stations-service 11
a7 T e s i "
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
~1.6 -13.9 44.4 23.1 37.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
Autres magasins de produits durables 15
X %X % X X| Autres magasins de vente au détail 16
52 0.6 4.8 2.3 2.6( Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
10.9 11.8 12.6 13.9 22.8]| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements 7
-11.5 -26 .1 -34.5 -25.4 -3.0| Magasins de maubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
14.9 5.1 12.6 1.1 18.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-8.6 -7.8 36.4 92.8 54.7| Stations-service 11
. 3 mg::i:;ogzlgii:zss::\‘g;::cossoiras pour 12
X X X X ¥X| Magasins de marchandises diverses 13
24.3 26.8 26.6 5.3 =2.2| Autres magasins de produits semi-durables 16
/71 1112 -2.6 1.4 =2.0]| Autres magasins de produits durables 15
X X X X X| Autres magasins de vente au détail 16
9.3 5.7 10.3 11.3 16.7| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, August 1985 Commerce de détail, aodt 1995
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current .
Periods)
Response fraction
Fraction de réponse
August July June May
1995 1995 1995 1995
No. Aout Juillet Juin Mai
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 93.6 94.8 96.1 89.1
2 All other food stores 83.8 90.8 90.5 88.8
2 Drugs and patent medicine stores 88.2 90.0 90.6 90,2
4 Shoe stores 79.4 92.3 85.2 84.9
5 Men's clothing stores 90. 1 92.7 92,3 92.5
6 HWomen's clothing stores 81,7 88.0 88.2 87.2
7 0Other clothing stores 92.0 9.0 9.4 9%.9
8 Household furniture and appliance stores 90.6 93.4 93,2 94.5
9 Household furnishings stores 89.9 89.0 92.3 52.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.7 97.3 97.5 96.9
dealers
11 Gasoline service stations 92.4 96.0 95.5 93.6
12 Automotive parts, accessories and services 89.4 91.8 91.1 91.3
13 General merchandise stores 88.5 98.8 98.9 99.6
14 Other semi-durable goods stores 90.8 93.7 93.% 9.3
15 0Other durable goods stores 85.3 90.8 91.7 90.8
16 Other retail stores 95.9 97.7 97.4 97.2
17 Total, all stores 82.1 95.1 95.% 93.7
Regions
18 Newfoundland 9%5.7 96.8 95 .8 96.4
19 Prince Edward Island 95.6 96.4 96.4 95.9
20 MNova Scotia 94.4 96.0 95.9 94.9
21 New Brunswick 94 .7 96.8 96.3 96.5
22 Quebec 91.3 95.0 95.9 95.2
23 Ontario 89.2 93.6 9.0 89.5
24 Manitoba 9.7 95.7 96.1 96.0
25 Saskatchewan 93.9 95.4 96.8 97.1
26 Alberta 93.7 95.6 95.3 95.7
27 British Columbia . 9.7 97.9 97.9 98.0
28 Yukon 90.2 93.4 96.7 94.7
29 Northwest Territories 90. 6 88.4 91.3 92.0
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TARBLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de 1°échantillon et coefficient de variation

(périodes courantes)

Coafficient of variation

Coefficient de variation

August Jul June May
Acit ous et Juin K. N
Per cent - pourcentage
Groupe de cosmerce - Canada
2.1 2.1 2.1 2.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
8.8 9.6 9.9 9.6| Tous les autres magasins d'alimentation 2
251 2.0 2.0 2.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
3. 2.8 3.0 3.2| Magasins de chaussures 3
3.9 4.3 3.7 3.9| Magasins de vétements pour hommes 5
4.6 4.8 4.6 4.9]| Magasins de vétements pour dames 6
5.5 6.3 6.3 6.7| Autres magasins de vatements 7/
3.3 3.5 3.6 3.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
5.2 4.6 6.0 6.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.3 5.5 5.0 §.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
3.9 3.8 4.0 4.2| Stations-service 11
a4 1 2.8 7/ 2.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
sutomobiles et services
0.6 0.6 0.6 0.6| Magasins da marchandises diverses 13
4.7 4.3 3.5 3.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
g 3.8 3.7 4.3| Autres magasins de produits durables 15
2.1 2.1 2.6 3.2| Autres magasins de vente au détail 16
1.5 1.5 1.5 1.7| Total, ensemble des magasins 1?7
Régions

2.5 2.6 2.5 2.%| Terre-Neuve 18
2.6 2.1 2.0 2.2| ile-du-Prince-Edouard 19
3.0 3.1 3.9 3.7| Nouvelle-Ecosse 20
2.7 3.1 2.9 2.6| Nouveau-Brunswick 21
2.% 2.3 2.2 2.4| Québec 22
243 3.2 3.4 3.9| Ontario 23
2.6 3.9 3.6 3.6| Manitoba 26
2.7 2.6 2.5 2.5| Saskatchewan 25
6.3 6.4 5.3 5.1| Alberta 26
2.3 2.0 2.1 2.1| Colombie-Britannique 27
1.7 1.8 0.9 0.9]| Yukon 28
2.0 1.8 1.7 2.4]| Territoires du Nord-Ouest 29
:g:;tl:;agi‘na ‘;‘;ngazng; Yo Lank Commerce de détail, aolt 1995

Statistique Canada - n® 63-005 au catalogue



TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
August July June May April March| February
No. Aollt]  suidint] ' Soay ~fiRea]] VREGE 4 sErel repider
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,143.3  4,162.9 4,137.8 4,181.6 4,202.8 6,137.2 &,190.8
2 All other food stores 350.3 344.6 351.4 357.8 359. 1 354.7 350.2
3 Drugs and patent medicine stores 959.6 971.4 973.7 979.8 985.2 974.9 985.2
4 Shoe stores 154.6 154.1 157.9 153.7 139.7 153.8 147.9
5 Men's clothing stores 136.4 136.5 138.0 134.6 132.1 135.1 166.2
6 HWomen's clothing stores 358.0 2£9.6 383.0 362.7 339.6 353.1 352.8
7 Other clothing stores 438.0 438.2 436.9 %38.3 442.0 4%0,.2 4%7.9
8 Household furniture and 729.2 718.3 715.0 720.2 747.0 747.7 763.8
appliance stores
9 Household furnishings stores 183.6 184.3 186.4% 187.9 193.5 193.0 193.2
10 Hots:h\;:?:cé:a?:gsrocraaiional 4,277.6 4,139.8 %,157.8 4,032.3 2,997.5 4,021.8 45050.1
11 Gascline service stations 1,209.3 1,217.2 1,220.0 1,254.4 1,210.1 1,190.7 1,186.4
12 Automotive parts, accessories 95753 954.0 963.4 948.2 925.0 267.1 978.0
and service
13 General merchandise stores 1,900.3 1,896.7 1,910.6 1,881.3 1,849.2 1,852.8 1,857.5
14 Dther semi-durable goods stores 608.6 607.3 601.9 602.4 596.3 £94.2 589.2
15 Dther durable goods stores %67.0 %73.4 %65.8 %67.1 477.6 478.7 474 .4
16 Dther retail stores 956.5 958.4 941.1 952.4 947.0 896.2 932.9
17 Total, all stores 17,829.4 17,716.6 17,740.9 17,656.5 17,543.7 17,491.1 17,646.5
Regions
18 Newfoundland L 294.9 290.4 292.3 298.3 287 1 288.0
19 Prince Edward Island 78.1 76.1 77.0 76.2 73.1 73.5 74.4%
20 Nova Scotia 532.3 529.7 530.2 538.2 546.2 526.2 540.7
21 New Brunswick 426.4% 428.1 423.5 418. 6 418.3 408.0 411.1
22 Quebec 4,130.8 4,127.7 %,069.0 %,090.0 4,126.3 45112.1 %,136.2
23 Ontario 6,681.2 6,590.8 6,639.7 6,604.8 6,455.8 6,558.7 6,640.5
24 Manitoba 615.5 625.3 619.3 617.7 604.8 598. 1 £95.5
25 Saskatchewan 561.8 560.7 552.7 543.6 538.0 513.5 £32.6
26 Alberta 1,859.2 1,847.7 1,863.7 1,864.9 1,826.1 1,804.8 1,821.8
27 British Columbia 25591.1 2,574.8 2,614.4 2,5648.0 2,601.7 2,550.0 2,5647.2
28 Yukon 19.0 18.6 18.7 18.3 18.1 17.9 17.8
29 Northwest Territories 42.8 42.1 %2.2 42.0 42.1 1.2 40,7
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TABLEAU 5. \‘l:ns:ei:azt;n:sét:ﬂ&:éi::gnnallsées, selon le groupe de commerce et la région
Janusoy| Pecotese| "ovoTese| °°'75%%|>PteTess| ““Toss
Janvier| Dacembre| Novembre| Octobre|Septembre Aotit N*
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,165.8 4,216.1 4,171.3  6,141.7 4,116.3 4,166.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
355. 1 339.7 321.4 335.4 327.8 328.4| Tous les autres magasins d‘alimentation 2
995.5 993.3 994.3 1,004.8 1,010.0 1,005.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
143.1 149.0 150.7 145.1 143.2 159.5| Magasins de chaussures 4
140.0 136.7 132.9 136.0 136.9 139.0| Magasins de vétements pour hommes 5
356.8 359.3 350.3 349.9 342.2 342.5| Magasins de vétements pour damas 6
438.7 433.5 428.6 407.5 416.9 422.4| Autres magasins de vétaments 7
770.8 782.4 745.0 783.2 727.3 722.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
193.6 191.5 194.6 192.9 193.3 192.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4,111.0 4,138.8 4,068.5 4,102.0 4,037.8 3,806.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
1,137.0 1,184.2 1,185.9 1,171.6 1,181.3 1,192.7| Stations-service 11
1,010.0 1,017.9 1,016.1 995.3 978.1 992.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
1,854.4 1,836.6 1,806.2 1,814.3 1,760.0 1,843.4| Magasins de marchandises diverses 13
596.5 598.1 609.8 611.5 601.7 613.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
489.4 468.4 479.2 465.5 456.6 478.4| Autres magasins de produits durables 15
955.8 919.8 921.3 919.6 907.1 894.8| Autres magasins de vente au détail 16
17,713.3 17,765.2 17,57 .2 17,544.5 17,334.3 17,301.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions

285.4 286.1 284.0 287.1 285.7 283.9| Terre-Neuve 18
73.3 73.0 72.4 74.6 71.9 71.5| Ile-du-Prince-Edouard 19
543.2 565.1 542.6 541.6 535.2 536.3| Nouvelle-Ecosse 20
408.8 419.9 410.9 409.6 39%.4 400.4| Nouveau-Brunswick 21
4,230.9 4>261.8 4:234.6 %,173.8 %,175.2 4,214.0| Québec 22
6,639.6 6,609.3 6,550.9 6,517.0 6:420.4 6,358.2| Ontario 23
586.2 595.2 58%.8 590.9 576.1 £81.7| Manitoba 24
532.0 §32.3 531.9 547.1 530.3 524.2| Saskatchewan 25
1,816.1 1,8583.7 1,816.3 1,836.9 1,781.4 1,829.2| Alberta 26
2,561.6 2,530.2 2,691.5 2,508.4 2,509.1 2,;447.5| Colombie-Britannique 27
17.5 18.2 17.5 17.5 17.5 17.4| Yukon 28
40.6 40.4 39.9 39.9 39.2 38.8| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade 6roup and by Region (Historical

imates)
Muesss| skl ve38|  aDeE|  MSas|  "S55B| Tenyssy
No. Acut| Juillet Juin Mai Avril Mars| Février
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,226.8 4,273.4 4,357.3 4,233.9 G,122.3 G,146.2 3,728.4
2 All other food stores 362.1 366.3 382.2 269.5 368.8 335.3 291.5
3 Drug:o:zg patent medicine 956.7 922.6 979.6 974.6 937.4 976.9 890.7
¢ Shoe stores 158.0 139.4 165.6 165.1 142.7 1255 88.0
E Men's clothing stores 111.8 115.8 166.7 131.7 122.5 103.5 87.2
6 HWomen's clothing stores 343.6 330.6 393.2 370.7 322177 295.8 223.4
7 Other clothing stores 457.0 378.2 417.9 394. 6 392.2 368.6 281.5
8 Household furniture and 732.2 697.9 702.4 656¢.5 676.7 685.2 584.8
appliance stores
9 Household furnishings stores 196.1 189.7 199.7 192.9 175.0 177.9 148.4%
10 Motor vehicle and recreational %,404.9 6¢,216.2 5,111.0 5,067.5 4,279.0 &,358.2 3,272.0
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,330.7 1,336.9 1,303.5 1,280.5 1,109.7 1,141.0 1,037.6
12 Automotive parts, accessories 964. 6 978.7 1,084.0 1,068.1 902.2 893.0 766.6
and service
13 General merchandise stores 1,8556.¢ 1,698.8 1,853.2 1,815.6 1,686.0 1,593.9 1,279.8
14 Other semi-durable goods stores 634.5 608.3 645.9 682.8 537.8 471.5 416.4
15 Other durable goods stores $76.8 468.6 471.2 454.8 624.2 386. 1 336.9
16 Other retail stores 1,010.5 1,03¢.5 1,017.0 955.2 861.6 782.2 691.9
17 Total, all stores 18,217.9 17,756.0 19,230.5 18,812.0 17,058.7 16,836.7 14,102.9
Regions
18 Newfoundland 307.1 303.1 313.8 303.0 286.4% 201, 7 220.5
19 Prince Edward Island 89.3 86.3 87.4 79.5 67.3 66.3 55.7
20 Nova Scotia b46.6 539.5% E86.6 564.8 525.1 504.5 420.1
21 New Brunswick 467.1 4%41.9 465.6 443.0 396.8 383.5 322.3
22 Quebec 4,266.7 %5165.1 4,508.3 4,581.7 45200.5 %>016.7 3,237.2
23 Ontario 6,698.4 6,483.6 7,212.3 6,982.2 6,165.8 6,2649.0 5,361.0
2¢ Manitoba 626.1 616.9 666.3 643.8 590.0 571.2 480.5
25 Saskatchewan 573.6 561.7 59z.1 565.0 517.5 493.7 428.6
26 Albarta 1,918.6 1,858.3 2,012.3 1,951.7 1,781.2 1,735.7 1,451.1
27 British Columbia 2,678.9 2,633.0 2,717.8 2,634.2 2,472.3 2,492.1 2,099.4
28 Yukon 21.9 22.2 22.2 19.8 16.% 16.3 13.5
29 Northwest Territories 43.6 44 .3 45.8 43,4 41.2 40.1 3.1
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{estimations historiques)

TABLEAU ¢. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

January| December| November| October|September August Year
1995 1994 1994 1994 1994 1994 1995 )
Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aot Année N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
3,845.0 4,722.2 3,985.1 4,071.6 4,197.2 4,112.4| 32,931.4| Supermarchés d'alimentation et 1
epiceries
291.2 410.9 299.8 326.2 326.2 334.0( 2,766.9] Tous les autres magasins 2
d'alimentation
947.3 1,248.4 991.3 1,012.8 1,008.6 998.9| 7,585.8| Pharmacies et magasins de médicament 3
breveteés
107.2 209.9 175.0 160.2 159.8 160.0| 1,089.2| Magasins de chaussures %
105.2 298.3 162.2 137.5 126.6 112.7 924.4| Magasins de vétements pour hommes 5
249.8 600.8 375.7 353.3 262.9 322.4| 2,529.7| Magasins de vétements pour dames 6
304.4% 742.7 487.1 423.4 453.3 433.9| 2,994.6| Autres magasins de vétements 7
645.8 1,145.3 806.% 770.9 763.7 719. 1 5,377.6| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
148.0 237.0 2177 199.3 200.5 209. 1 1,425.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,192.1 3,411.5 3,849.0 3,934.8 3,989.8 3,900.4( 33,901.0( Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et recreatifs
1,057.8 1,182.5 1,184.2 1,209.4 1,210.8 1,302.1 9,597.8| Stations-service 11
836.6 1,134.6 1,122.0 1,002.8 962.2 1,001.1 7:471.9 Nng::&:s.gzozigﬁi:‘aztd;:ﬁszgzgiros 12
. 1,309.5 3,211.3 2,256.8 1,875.9 1,701.72 1,776.6| 13,092.1| Magasins de marchandises diverses 13
425.0 961.0 650.4% 583.1 593.6 630.6| 4,422.0 Aufrns magasins de produits semi- 14
rables
369.4 92¢.4 483.0 413.0 452.8 481.4| 3,386.1| Autres magasins de produits durables 15
695.5 1,445.8 881.5 879.7 912.5 918.2 7,048.2) Autres magasins de vente au détail 16
14,529.8 21,886.5 17,927.0 17,3564.0 17,422.3 17,412.9|136,544.5| Total, ensemble des magasins 17
Régions
222.2 369.3 304.7 282.9 287.5 296. 1 2,225.7| Terre-Neuve 18
57.9 89.3 72.9 72.7 73.8 79.5 587.6| iIle-du-Prince-Edouard 19
438.8 692.9 556.9 536.1 562.7 546.8 %,126.0| Nouvelle-Ecosse 20
325.6 517.2 %35.5 408.2 396.5 %11.8| 3,226.0| Nouveau-Brunswick 21
3,389.8 %>960.8 %4,195.2 %,095.7 %4,196.8 %,260.3| 32,363.9| Québec 22
5,481.4 8,346.9 6,799.1 6,455.2 6,457.46 65260.0| 50,613.7| Ontario 23
485.1 760.8 606.3 588.4 569.8 573.8 %,679.9| Manitoba 24
447.8 661.6 552.3 549.4 521.0 526.0 4,180.0| Saskatchewan 25
1,505.4 2,312.9 1,853.7 1,811.1 1,783.6 1,861.9| 14,214.3| Alberta 26
1 2,129.5 32,105.8 2,493.4 2,496.6 2,537.9 2,539.1| 19,857.2| Colombie-Britannique 27
.1 20.4% 16.6 17.3 125 7 20.4 145.4| Yukon 28
1 33.2 48.5% 40.3 40.2 37.9 39.1 32¢.8| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 7. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
(Current Periods)

Sales
Ventes
August July June May| Year-to-date
doot|  suillat Juin Tl comlagaf
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 93.5 a7.1 92.2 87.9 653.2
Prince Edward Island 27.7 25.8 26.5 22.9 172.1
Nova Scotia 170.3 158. 1 165.2 160.5 1,194.8
New Brunswick 147.5 130.7 140.4 134.7 988.9
Quebec 1,399.2 1,336.5 1,478.0 1,479.0 10,297.6
Ontario 2,128.8 2,006.1 2,213.1 25127.6 15,810.1
Manitoba 202.5 184.7 197.6 191.1 1,421.9
Saskatchewan 181.4 164.5 180.9 171.6 1,283.8
Alberta 634.5 580.8 603.8 587.3 4,417.7
British Columbia 903.8 847.3 850.5 866.5 6,378.7
Yukon 7.3 6.9 6.7 5.9 45,3
Northwest Territories 21.6 21.3 22.5 22.4 163.2
Total 5,918.1 5,549.9 5,975.5 5,837.3 42,827.3

TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

(Historical Estimates)

August July June May April March| February
1995 1995 1995 1995 1995 1995 1995
Aolt] Juillet Juin Mai Avril Mars| Favrier
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 93,8 87.1 92.2 87.9 84.3 77.6 66.2
Prince Edward Island 27.7 25.8 24.5 22.9 20.1 18.7 16.1
Hova Scatia 170.3 188.1 165.2 160.5 181.4 142.8 120.3
New Brunswick 147.5 130.7 140.4 134.7 |y 12 | 115.4 99,2
Quebec 1,399.2 1,336.5 1,478.0 1,479.0 1,327.2 1,217.0 986. 6
Ontario 2,128.8 2,006.1 2,213.1 2,127.6 1,999.9 1,948.1 1,649.6
Manitoba 202.5 184.7 197.6 191.1 180. 6 176.0 141.9
Saskatchewan 181.4 164.5 180.9 171.6 161.0 150.4 130.9
Alberta 634.5 £80.8 603.8 587.3 547.0 5332.9 448.9
British Columbia 903.8 867.3 850.5 866.5 797.8 778.1 657.7
Yukon 7.3 6.9 6.7 5.9 5.1 4.9 G.%
Northwest Territories 21.6 21.3 22.5 22.4 21.6 20.0 17.1
Total 5,918.1 5,549.9 5,975.5 5,837.3 5,6415.2 5,182.7 4,336.9
Retail Trade, August 1985 Commerce de détail, aolt 1985
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin,

(périodes courantes)

non-désaisonnalisées,

selon la région

Change from previous year
Variation par rapport & l'année précedente
August July June May| VYear-to-date
1995 1995 1995 1995 1995
Aot Juillet Juin Mai Cumulatif
Per cent - pourcentage
Régions
-%.3 -4.3 =-0.1 1.5 =2.3| Terre-Neuve
1.1 0.6 2.8 3.6 0.6| Ile-du-Prince-Edouard
2.4 1.7 3.6 6.6 2.1| Nouvelle-Ecosse
7.3 3.6 6.3 6.1 3.8| Nouveau-Brunswick
-0.7 -0.6 3.7 5.3 3.2| Québec
-0.2 -1.0 2.7 4.0 3.1| Ontario
6.2 .4 6.7 4.7 £.2| Manitoba
3.0 .3 3.2 0.7 =0.4| Saskatchewan
0.7 = 3.6 25 .6] Alberta
6.5 5.1 5.1 5.3 4.4| Colombie~Britannique
-2.2 -4.3 -3.4 -3.8 =5.6| Yukon
Tedl 3.6 5. 6.4 4.7 Territoires du Nord-Ouest
1.3 0.8 3.5 4.3 2.9 Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

. 6,611.5

January| December| November| October|Septembar August Year
1995 1994 1994 199¢ 1994 1994 1995
Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aot Annee
millions of dollars - millions de dollars
Régions
66.4 169.8 127.0 101.8 9.6 97.8 653.2| Terre~Neuve
16.3 37.8  25.8 22.8 23.8 27.4 172.1| fle-du-Prince~Edouard
126.3 306 .1 207.1 172.2 168.2 166.3 1,194.8| Nouvelle~Ecosse
101.8 229.1 167.0 142.7 130.2 137.4 988.9( Nouveau-Brunswick
1,074.1 2,050.0 1,483.9 1,376.6 1,381.6 1,409.2| 10,297.6| Quabec
1,736.9 3,720.6 2,520.6 2,232.9 2>199.1 2,133.7| 15,810.1| Ontario
147.5 328.4 222.6 199.9 180.9 190.7 1,421.9| Manitoba
143.1 283.7 198.0 183.3 168.0 176.1 1,283.8| Saskatchewan
481.5 1,019.8 680.6 605.2 584.1 630.0 4,617.7| Alberta
696.8 1,399.7 944. 6 864.0 866.9 848.5 6,378.7| Colombie-Britannique
4.1 8.6 6.2 6.2 6.4 7.4 45.3] Yukon
16.7 27.4 22.2 22.2 20.0 20.1 163.2( Territoires du Nord-Ouest
9,579.0 6,605.5 5,929.5 5,823.6 5,866.6| 42,827.3| Total
gfatg!tl.tr:;a(d:ea‘na 2:9_‘-'56;1‘9%- S au —27- Commerce de détail, aolt 1995
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non desaisonnalisé

Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent

change change

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage

pour l'annee 1986 pour l'‘annee

millions of dollars

1993:

January 116.2 13,454.5 4.3 11,581.0 2.0
February 116.2 12,680.9 0.8 10,911.9 -1.8
March 115.7 14,868.2 6.7 12,849.0 4.7
April 116.3 16,270.5 6.7 14,113.9 5.2
Ma 115.6 16,903.2 Z.9 14,617.8 2.3
June 115.7 16,835.1 %.1 14,546. 1 2.7
July 115.8 17,055.1 5.7 14,723.7 4.4
August 115.7 16,123. 1 4.7 13,937.2 2.4
September 115.6 16,226.9 5.6 14,033.7 3.8
October 116. 6 16,425.4 -7 14,211.5 =-0.1
November 116.1 16,686.3 6.2 14,375.3 4.7
December 116.0 20,285.8 5.8 17,488.2 %.4
Year 115.8 193,815.0 4.7 167,389 .4 3.1
1994:

January 116.1 13,765. 6 2:3 11,853, 1 2<%
February 116.2 13,528.6 6.7 11,646.0 6.7
March 115.9 16,409.3 10.46 14,196.7 10.5
April 115.6 17,033.2 4.7 14,728.3 4.4
May 118.7 17,986.9 6.% 15,529.6 6.3
June 116.1 18,530.6 10.1 15,964.5 9.8
July 116.3 17,60%.7 3.2 15,142.9 2.8
August 116.3 17,412.9 8.0 14,976.1 7.4
September 116.0 17,422.3 7.% 15,021.9 7.0
October 115.5 17,354.0 5.7 15,024.3 5.7
November 116.3 17,927.0 7.4 15,408.0 82
December 116.0 21,886.5 7.9 18,870.0 7.9
Year 116.0 206,861.5 6.7 178,369 .4 6.6
1995 ;

January 117.4 14,529.8 5.6 12,376.6 4%.%
february 118.1 14,102.9 4.2 11,937.9 2.5
March 118.6 16,836.7 2.6 14,194.2 - -
April 11915 ] 17,058.7 0.1 14,318.8 -2.8
May 119.4 18,812.0 %.6 15,751.1 1.4
June 119.2 19,2%0.5 3.8 16,124.9 1.0
July 119.0 17,756.0 0.9 14,922.7 -1.5
August 118.5 18,217.9 4.6 15,376.9 207,
September

October

November

December

Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
e seasonally adjusted current dollar estimate.
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adjusted
Désaisonnaliseé

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month

per cent dollars per cent

change change

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en

courants pourcentage constants pourcentage

pour le mois 1986 pour le mois

millions de dollars

1993 :
115.4 16,006. 6 UR 7 13,873.6 1.5 Janvier
115.3 15,892.3 -0.7 13,778.9 -0.7 Février
115.1 15,836.2 -0.4 13,752.8 -0.2 Mars
115.0 16,110.5 4. 14,012.2 1.9 Avril
115.3 16,037.8 =0.5 13,903. 6 ~-0.8 Mai
115.4 15,969.2 -0.4 13,835.3 -0.5 Juin
115.4 16,206.9 1.5 14,047.5 1.5 Juillet
115.6 16,261.5 0.3 14,067.0 0.1 Aott
115.9 16,269.% - - 14,033. 4 -0.2 Septembre
115.9 16,291.2 0.1 14,050.9 0.1 Octobre
116.1 16,432.1 0519 16,185, 6 0.7 Novembre
116.3 16,501.2 0.4 14,193.5 0.3 Décembre
115.6 193,814.9 oo 167,704.3 o 4 Année
1904
115.9 16,650.6 0.9 16,367.9 1.2 Janvier
115.7 16,968.5 L9 14,660.7 2.0 Février
115.2 17,134.1 1.0 14,877.9 1.5 Mars
115.3 16,950.5 -1.1 14,696.7 -1.2 Avril
115.6 17,102.5 0.9 14,798. 4 0.7 Mai
118.8 17,347.7 1.4 14,974.8 s 2 Juin
116.1 17,167.9 -1.0 14,786.9 -1.3 Juillet
116.5 17,301.3 0.8 14,851.7 0.4 AoGt
116.6 17,334.3 0.2 14,866. 1 0.1 Septembre
116.4 17,544.5 142 15,078.6 1.% Octobre
148. 7 17,576.2 0.2 15,056. 1 -0.1 Novembre
116.9 17,765.2 a1 15,199.3 1.0 Décembre
116.1 206,843.3 ki 178,215.1 .o Année
1995
197, 3 17,713.3 -0.3 15,104.5 -0.6 Janvier
117.5 17,646.5 -0.4 15,015.4 -0.6 Février
117.9 17,491.1 -0.9 14,835.3 -1.2 Mars
118.7 17,543.7 83 14,783.5 -0.3 Avril
1191 17,654.5 0.6 14,828. 6 0.3 Mai
119.0 17,740.9 0.5 14,911.8 0.6 Juin
118.9 17,716.6 =0.1 14,901.4 =-0.1 Juillet
118.8 17,829.4 0.6 15,009.9 0.7 Aodt
Septembre
Octobre
Novembre
Decembre
Année

1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice

implicite, les données desaisonnalisées en dollars courants.
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication; 1s defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)”.

A retail 1location, as defined by Statistics
Canada, 1s a "business location (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or personal
consumption". Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door selling; sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
“general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary wunits, (e.g.; warehouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity is not retailing; and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(65T)) collected for remittance to a govern-

ment agency are excluded. Prior to January

1991, sales data included the Federal sSales
Tax (FST). Due to this change in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly

comparable with those of subsequant years. For
users interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

APPENDICE 1
Définitions

Commerce de détail signifie,; pour les be-
soins de la présente publication, "l'ensemble
des ventes faites par des points de vente au
détail".

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagere ou personnelle.
Les estimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
ravues faites directement par les imprimeurs
ot éditeurs; et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des “"maga-
sins de marchandises diverses". En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrepots, sieéges sociaux, etc.), n  les
ventes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni
les opérations de datail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent les
ventes de marchandises nesuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas at
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournaes), les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent également la valaur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant 3 autrui (y compris les
commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour
son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créances et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produi ts et les saervices (TPS))
pergues pour le compte d'un organisme public.
Les données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
[ TVF) . DG a ce changement dans les taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas
tout a fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.
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Departaent store type merchandise (DSTM) b <
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-

stores; all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés
and motor vehicle dealers; gascline service d'alimentation et les épiceries; +tous les au-
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession-
and services; and all other retail stores naires de véhicules automcbiles et récréatifs;
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de piéces
retail stores; n.e.c.). et d'accessoires pour vehicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueusx,
de vin et de biére et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).
Retail Trade, August 19385 —Z2- Commerce de detail, aodt 1995
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE

oio

6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
6rocery stores (except supermarkets)

All Other Food Stores
Bakery products stores
Candy and nut stores

Fruit and vegetable stores

Meat markets
Other specialty food stores,; n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies
Patent medicine and toiletries stores

Shoe Stores

Shoe stores

Men's Clothing Stores
Men's clothing stores
Momen's Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods stores

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Stores

Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
pliance, television, radio and stereo
stores

Televiszion, radio and stereo stores

Appliance, television, radio and sterec
repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covering stores
Drnparx stores By |
Other household furnishings stores

Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating
accassories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II

COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

o100

6011
6012

020

6013
6014
6015

6016
6019

a3o

6031
6032

6111
050
6121

6131
070

6141
61642

6149
6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supermarchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alisentation

Boulangeries-patisseries i
Confiseries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande

Autres magasins d'alimentation
specialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
bravetés

Pharmacies
Magasins de médicaments brevetés et de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vitements pour dames
Magasins de vétements pour dames
Autres magasins de vétements

Magasins de vétements pour enfants
Magasins de fourrures

Autres naaas:ns de vétements, n.c.a.
Magasins de tissus et de files

Magasins de meubles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de maison

{avec appareils ménagers et accessocires
d'ameub lement) )

Magasins de meubles de maison I
{sans agparllls ménagers ni accessoires
d'ameublement) v

Ateliers de réparation de meubles
Magasins d'appareils ménagers, de postes
de télévision et de radio et d'appareils
stéréophoniques

Magasins de postes de télévision et de
radio et d'appareils s{éréophon;iucs
Ateliers de réparation d'appareils
ménagers, de postes de télevision et de
radio et d'appareils stéréophoniques

Magasins d'accessoires d'amseublement

Magasins de revétements de sol
Magasins de tentures

Autres magasins d'accessoires d'ameublement

Concessionnaires de véhicules automcbiles
et récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d‘automobiles d'occasion
Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de voyage

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de
motoneiges

Autres marchands de vehicules de loisir
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pifces et d'accessoires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
1 pour l'automobile
6362 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores 1 pieces et d'accessoires
6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) 1
6352 Paing and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6356 Motor vehicle glass replacement shops 6356 Ateliers de remplacement de glaces pour
| o . vehicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
p | véhicules automobiles i
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de_réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes r 3 6391 Lave-autos _ i
6399 0ther motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons
6412 General stores I 6412 Magasins généraux p !
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses
(var;egy and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins getpeinture, de vitre et de
papier pein
6581 Toy and hobby stores 6581 H=;a§ing de jouets et d'articles de
o181r
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
65G1 Sgortingsgoods stores 6541 Magasins d'articles de sport
6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes J
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magnétiques
6561 Jewellery stores 4 6561 Bijouteries A
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 atglxers de réparation de montres et de
1Joux
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 Wine storas 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores 0 6023 Magasins de biére
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
nRELSE
6592 Opticians' shops . 6592 Opticiens !
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
fournitures pour artistes i 3
659¢ Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de gagages et de maroquinerie
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
pierres tombales .
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison_
6597 Coin and stamp dealers 6597 ?@;ﬁhands de piéces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles f
6599 other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
Retail Trade, August 1985 o Commerce de détail, aoit 1935
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