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Data in Many Forms...

Statistics Canada disseminates data in a variety
of foros. In addition te publications, both
standard and special tabulations are offered.
Data are available on the Internet, compact disc,
diskette, computer printouts, wmicrofiche and
microfilm, and magnetic tape. Maps and other
geographic reference materials are available for
some types of data. Direct online access tc ag-
gregated information is possible through CANSIM,
Statistics Canada's wmachine-readable database
and retrieval system.

How to Obtain More Information

Inquiries about this publication and related
statistics or services should be directed to:
Retail Trade Section, Industry Division, Sta-
tistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6é (tele-
phone (613) 951-9682) or to the Statistics Canada
Regional Reference Centre in:

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691
Winnipeg (204) 983-4020

You can also visit our World Wide Web site:
http://www.statcan.ca

Toll-free access is provided for all users who
reside outside the local dialing area of any of
the Regicnal Reference Centres.

National enguiries line 1 800 263-1136

National telecosmunications
device for the hearing
impaired

Order-only line (Canada
and United States)

1 800 363-7629

1 800 267-6677

How to Order Publications

Statistics Canada publications may be purchased
from local authorized agents and other community
boockstores, the Statistics Canada Regional
Reference Centres, or from:

Statistics Canada

Operations and Integration Division
Circulation Management

120 Parkdale Avenue

Ottawa, Ontario

K1A 0T6

Telephone: (613) 951-7277

Fax: (613) 951-1584

Toronto (credit card only): (416) 973-8018
Internet: order@statcan.ca

Standards of Service to the Public

To paintain quality service to the public,
Statistics Canada follows established standards
covering statistical products and services,
delivery of statistical information, cost-recov-
ered services and service to respondents. To
obtain a copy of these service standards, please
contact your nearest Statistics Canada Regional
Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes...

diverses. Outre les publications, des totalisation
babituelles et spéciales sont offertes. Les données
sont disponibles sur internet, disque compact,
disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et
picrofilm, et bande magnétique. Des cartes et
d'autres documents de reéférence geographiques sont
disponibles pour certaines sortes de données. L'acces
direct a des données agrégees est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue
et le systeme d'extraction de Statistique Canada.

Statistique Canada diffuse les données sous forme‘

Comment obtenir d’autres renseignements

Toutes demandes de renseignements au sujet de la
présente publication ou au sujet de statistiques ou
de services connexes doit eétre adressée a: Section
du commerce de détail, Division de 1'industrie,
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, KI1A OT6 (téle-
phone: (613) 951-9682) ou a l'un des centres de
consultation régionaux de Statistique Canada:

Regina (306) 780-5405
Edmonton (403) 495-3027
Calgary (403) 292-6717
Vancouver (604) 666-3691

Halifax (802) 426-5331
Montréal (514) 283-5725
Ottawa (613) 951-8116
Toronto (416) 973-6586
Winnipeg (204) $83-4020

Vous pouvez également visiter notre site sur le W3:
http://www.statcan.ca

Un service d'appel interurbain sans frais est offert
2 tous les utilisateurs gqui habitent & 1'extérieur
des rones de communication locale des centres de con-
sultatlion régionaux.

Service national de renseignesents

Service national d'appareils de
télécommunications pour les
malentendants

Numéro pour commander ssulssent
(Canada ot £tats-Unis)

1 800 363-7629

1 800 267-6677

Comment commander les publications

On peut se procurer les publications de Statistique
Canada aupres des agents autorisés et des autres
librairies locales, par 1'entremise des centres de
consultation régionaux de Statistique Canada, ou en
écrivant a:

Statistique Canada

Division des opérations et de 1'intégration
Gestion de la circulaticn

120, avenue Parkdale

Ottawa (Ontario)

K1A 0T6

Télephone: (613) 951-7277

Télécopieur: (613) 951-1584

Toronto (carte de crédit seulement): (416) 973-8018
Internet: order@statcan.ca

Normes de service au public

Afin de paintenir la qualité du service au public,
Statistique Canada observe des normes etablies en
pmatiere de produits et de services statistiques, de
diffusion d'information statistique, de services &
recouvrement des colits et de services aux répondants

Pour obtenir une copie de ces normes de service,
veuillez communiquer avec le Centre de consultation
regional de Statistique Canada le plus pres de che:z
vous.

1 800 263-1136.
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SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.
. figures not appropriate or not applicable.

- nil or zero.
-- amount toc small to be expressed.

x confidential to meet secrecy requirements
of the Statistics Act.

Components may not add to +totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Neos. 2299, 2398-2417 and
2620}, as well as many other series are

available te the public from Statistics
Canada’'s computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Infermation Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact <the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was under the
direction of:

e G.M. Andrusiak, Director, Industry Division

prepared

e R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Sub-division, Industry Division

e B, Thériault, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Sub-division, Industry
Division

® P. Desjardins, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Sub-
division, Industry Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANSI 239.48 - 1984,

&)

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

... n‘ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.

-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Leoi

sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les <totaux ne
correspondent pas toujours.

NOTE AU SUJET DE CANSINM

La banque de donnéss informatisdées de Statistique
Canada CANSIM (systéme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistigues
actuelles et historiques sur le Commerce de détail

(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2620), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinclingues. Pour plus de renseignements,

s'adresser au personnel de CANSIM de la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 028 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canada.

Cette publication a été rédigés sous la direction de:

e .M. Andrusiak,
1'industrie

directeur, Division de

e R. Lussiar, directeur adjoint, Sous-division des

commerces de distributions, Division de
1'industrie
e B. Thériault, chef, Section du commerce de

détail,
butions,

Sous-division des commerces de distri-
Division de 1'industrie

e P, Desjardins, fconomiste principale, Section
du commerce de daétail, Sous-division des com-
merces de distributions, Division de 1'industrie

Le papier utilisé dans la présente publication répond aux
exigences minimales de |""American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials®, ANS| 239.48 - 1984.
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Note to users

Monthly estimates {unadjusted data) for
four metropolitan areas (Montreal, Toronto,
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by
trade group and are available for purchase.
For information on the metropolitan area
estimates, or to order, contact the Monthly
Retail Trade Section at (613) 951-3549,

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the maethodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
(containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisateurs

Les estimations mensuelles (non désaisonnali-
sées) pour les quatre régions métropolitaines
tMontréal, Toronto, MHWinnipeg et Vancouver)
par groupe de commerce sont disponibles pour
achat. Pour plus de renseignements sur les
régions métropolitaines, communiquez avec la
Section mensuelle du commerce de détail 3
(613) 951-3549,

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo-
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
tincluant les révisions de 1'année précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, July 1996
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HIGHLIGHTS

Retail sales grew for a third consecutive
month (up 0.2Z to $18.0 billion). Though
modest, this fifth gain of the year is 1in
line with the general picture of moderate
but steady growth that has characterized
retail trade in 1996. This is in contrast

with the rapid growth of 1994 (over 67)
and with tha gyrations of 1995 which

yiaeldaed little growth.

The largaest increases in July came from
tha food (+2.27), drug (+1.47%Z) and clo-
thing (+0.67) sectors. Declines, mainly in
the automotive sector (-0.97), limited the
gain in total sales.

Sales by food retailars rose 2.27 in July
following a gain of 0.4Z in June. July's
increase was led by supermarkets and gro-
cery stores (+2.57), and coincided with
the end of a labour dispute, which affec-
ted stores in the MWestern provinces for
most of June. These recent gains by food
ratailers have slowad the declining trend
in sales observed since early 1995.

Drug store sales advanced 1.47 in July, a
sixth consecutive monthly gain. Sales by
these stores have been rising since April
1995, offsetting poor performances between
August 1994 and March 1995.

Sales in the automotive sector (includes
new and used car dealers; gasoline service
stationss and parts, accessories and ser-
vice outlets) dropped 0.97 in July. Except
for May, when sales remained unchanged
(-0.0Z%), July's decline is the first since
October 1995 when salaes fell 1.1%. The
main source of weakness came from gasoline

service stations, where sales declined
3.0Z for a second straight monthly drop.
Lowar gasoline prices in June and July

ware rasponsible for the decrease.

In tha other sector, clothing store salas
have increased slightly in recent months,
after posting declines from May 1995 +to
January 1996. Sales in furniture sector
have levelled off in recent months, after
decreasing since February 1995. The gene-
ral merchandise sactor has seen mostly
steady growth since mid-1993,

FAITS SAILLANTS

La valeur des ventes au détail a augmenté pour un
troisiémae mois consdcutif (+0.27), pour sa fixar a
18.0 milliards de dollars. Bien que aeodaste, ce
5iéme gain de l'année est conforme au portrait glo-
bal de la croissance modérée mais stable qui a ca-~
ractérisé le commerce de détail en 1996. Il s'agit
d'un contraste avec la croissance rapide enregis-
trée en 1994 (au-dessus de 67) et leas fluctuations
importantaes en 1995 qui ont conduit & une faible
croissance.

Les augmentations les plus importantes en juillaet
ont touché l'alimentation (+2.27), laes médicamants
(+1.647) et las vétements (+40.6Z). Des diminutions
enragistrées principalement dans le sacteur de

1'automobile (~0.97) ont limité les gains totaux.

de 1'alimen-
2.272 en juillet, aprés un
gain de 0.47Z en juin. L'augmentation enregistréa en
juillet est le fait principalement d'un gain de
2.57Z dans les ventes des supermarchés et des épice-
ries. Las résultats encourageants en juillet coin-
cident avec la fin d'un conflit de travail qui a
touché des magasins des provinces dae 1'Ouest
pendant presque tout le mois de juin. Ces gains
récents des détaillants de 1'alimentation ont fraei-
né le mouvement & la baisse des ventes observé dans
le sectaur depuis le début de 1995.

Les ventes des détaillants du secteur
tation ont augmenté dm

Les ventes des pharmacies ont progressé de 1.4Z en
juillet, un sixiéme gain mensuel consécutif. Les
ventes des pharmacies sont 3 la hausse depuis avril
1995, ce qui compense la faiblesse des ventes enre-
gistrées entre aoGt 1994 et mars 1995,

Les ventes dans le secteur dae 1'autceobile (y com-
pris les concessionnaires de véhicules neufs at
d'occasion, les stations-service et les magasins de
piacas, d'accessoires et da servicaes) ont diminué
da 0.97 en juillet. Sauf pour la mois de mai, pen-
dant lequel les ventes étaient demeurées stables
(-0.0%), la baissa enregistréa aen juillet aest la
premiére depuis calle de 1.17 signaléa en octobre
1995. La faiblesse des ventes est principalement
attribuable aux stations-service, qui ont connu une
baisse de 3.0Z, pour un deuxiame mols consécutif.
La faiblesse des prix de l'essence en juin at en
juillet est & l'origine de cette baisse.

Dans les autres sectaurs, les ventes des magasins
da vétements ont augmenté lagérement ces derniers
moils, aprés avoir affiché des diminutions de ma:
1995 3 janvier 1996. Les ventes dans le secteur de
1'ameublement se@ sont stabilisées récemment, aprés
des diminutions constantes depuis février 1995. Le
secteur des marchandises diverses, quant a lui, a
connu une croissance constante depuis le milieu de
™R
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Sales were up in most provinces

Monthly sales advanced in seven provincas.
Retailers i1n Manitoba and in Nova Scotia
showed the largest percentage increases.
Partly offsetting these gains were lower
sales in Newfoundland and British
Columbia.

After sustained growth from 1992 to early
1995, sales in British Columbia have gene-
rally been flat. Since an impraessive gain
in February 1996 (+2.97), sales in this
province rose only once (+0.27 in June)
and declined in the four other months.

Les ventes sont
provinces

en hausse dans la plupart des

Les ventes mensuaellas ont augmenté dans sept pro-
vinces Les détaillants du Manitoba et de 1la
Nouvelle-Ecosse ont affiché les plus importantes

augmentations en pourcentage en juillet. Ces gains
ont été atténués en partie par des ventes plus fai-
bles & Terre-Neuve et en Colombie-Britannique.

Aprés une croissance soutenus entre 1992 et le dé-
but de 1995, les ventes en Colombie-Britannique
sont demeurées généralement stables. Depuis le gain
impressionnant réalisé en février (42.97), les
ventes n'ont affiché qu'un léger gain en juin
(+0.27) et des diminutions les quatre autres mois.

Retail Trade, Juiy 1986
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Chart 1 Graphique 1
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Retail Sales Trends' — Canada, Tendances! des ventes au détail — Canada, .

By Major Group par groupe principal
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Department Store Sales and Stocks, Ventes et stocks des grands magasins, 63-002-XPB
Monthly, Bilingual Mensuel, Bilingue
Departsant Store Sales by Region, Ventes des grands magasins par région, 63-006-XPB
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To order a publication you may telephone
1-613-951-7277 or use facsimile number
1-613-951-1584. For toll free in Canada
only telephone 1-800-267-6677. When
ordering by telephone or facsimile a
written confirmation is not requiraed.

Pour obtenir une publication veuillez téléphoner
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé-
copieur 1-613-951-1584. Pour appeler sans frais,
au Canada, composez le 1-800-267-6677. Il n'est
pas nécessaire de nous faire parvenir une con-
firmation pour une commande faite par téléphone
ou télécopieur.
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trada Group and by Region (Current Periods)

Change from
Sales previous month
Year-to- e
Ventes date| Variation p. r.
au mois précédent
1996
July June May April N July June
_19% 1996 199%6 1996 | Cumulatif 1996 1996
4 Juillet Juin Mai Avri Juillet Juin
0.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,086.9 3,986.4 3,968.32 4,021.1| 28,128.4% 2.5 0.5
2 All other food stores 345.2 249.7 249.3 354.1 2,673.3 -1.3 0.1
3 Drugs and patent medicine stores 1,078.4 1,063.6 1,0585.2 1,047.0| 7,364.3 1.4 0.8
4 Shoe stores 144.0 145.8 143.1 136.5 972.3 -1.3 1.9
5 Men's clothing stores 126.8 125.5 127.4 123.4 887.5 1.0 -1.5
6 Women's clothing stores 334.8 331.7 329.1 326.4 2,307.4% 0.9 0.8
7 Other clothing stores 446.6 442.9 450.8 447.7| 3,099.0 6.8 -1.7
8 Household furniture and appliance 671.1 667.7 692.8 646.6| ©,696.7 6.5 -3.6
stores
Household furnishings stores 190.0 196.5 189.9 181.1 1,330.8 -3.3 3.
10 Motor vehicle and recreational 4,260.1 4,283.4 4,226.8 %,276.0| 29,792.9 -0.5 T3
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,321.6 1,362.4 1,407.5 1,377.5| 9,437.4 -2.0 -3.2
12 Automotive parts, accessories 993.7 989.5 987.6 971.7| 6,923.7 0.4 0.2
services
13 General merchandise storas 1,998.0 1,993.5 1,956.2 1,9649.3| 13,695.4 6.2 1.9
14 Other semi-durable goods stores 613.6 634.5 609.3 576.2 4,229.8 -3.3 A
15 Other durable goods stores 459.4 458.5 456.9 443, 7 3,157.3 0.2 c.4
16 Other retail stores 907.5 905. 9 895.1 928.6 6,512.8 0.2 1.2
17 Total, all stores 17,977.2 17,937.5 17,845.5 17,806.7|1264,988.9 0.2 0.5
Regions
18 Newfoundland 280.2 283.2 285.4 286.3 1,998.2 -1.1 ~-0.8
19 Prince Edward Island 80.3 79.8 80.4 80.4 558.9 6.6 -0.6
20 Nova Scotia 566.9 555.9 558.1 548.3 3,906.2 2.0 -0.4%
21 New Brunswick 449.9 449.3 447.3 448.2 3,123.1 6.1 0.4
22 Quebec %,266.9 4,266.1 4,220.5 4,165.1| 29,477.8 - - 8%
23 Ontario 6,525.1 6,507.6 6,460.5 6,492.1| 45,472.7 0.3 0.7
24 Manitoba 648.5 634.0 646.0 634.3 %,449.7 2.3 -1.8
25 Saskatchewan 595.2 592.2 585.4 583.3 %,077.9 0.5 157
26 Alberta 1,906.2 1,900.9 1,897.4 1,898.1| 13,271.7 0.3 6.2
27 British Columbia 2,59%.6 2,607.1 2,601.7 2,607.0( 18,240.0 -0.5 0.2
28 Yukon 23.2 22.9 23.1 22.8 152.2 115 -0.5
29 Northwest Tarritorias 40.1 38.3 29,7 40.6 279.6 %.7 -3.5
Retail Trade, July 1996 S Commerce de détail, juillet 1996
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TABLEAU 1. ¥ontos au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commserce et la région

périodes courantes)

Changs from
previous month

Variation p. r.

au mois préc

Changa from previous year

Yariation par rapport @ 1'année précédente

; .. | Year-to-
May April July June May April date
1996 1996 1996 1996 1996 1996 1996
Mai Avril| Juillet Juin Mai Avril|Cumulatif e
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
-1.3 0.2 -1.9 -4.0 -5.0 4.1 =3.7| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
1.3 1.5 2.0 1.8 0.3 0.1 1.7| Tous les autres magasins 2
d*alimentation
0.8 0.8 9.1 8.0 6.7 6.2 6.5 Pharmacies et magasins de 3
médicaments brevetas
4.9 =0.1 -0.3 -4.3 =3.1 -0.3 =4,2| Magasins de chaussures 4
3.3 =2.9 -8.4 -9.9 =6.5 =9.4 =9.7| Magasins de vétements pour hommes 5
0.8 - - -2.6 -9.2 -5.7 «1.7 =5.3| Magasins de vétements pour dames 6
0.7 6.7 2.0 1.6 2.0 1.5 1.1| Autres magasins da véatements (
7 -5.0 4.6 -4.5 =2.7 -11.3 =7.7| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
4.8 -2.4 2.1 4.4 0.6 -4%.9 0.4/ Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-1.1 0.2 3.3 2.7 %.5 6.6 4.4| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
e 1.6 7.0 10.8 13.9 15.1 12.2| Stations-service 11
1.6 6.4 4.1 3.9 5.6 7.8 5.5| Magasins de piéces et d'accessoiras 12
pour automobiles et services
0.4 0.9 5.2 4.4 3.4 5.1 4.3| Magasins de marchandises diverses 13
5.8 -3.9 1.4 5.7 1.3 -2.3 2.1| Autres sins de produits 16
sail-':ug:ables g
3.0 -3.7 2.6 =-0.6 -1.3 -5.6 =4.1| Autres sins de produits 15
durables i
-3.6 -1.5 =3.5 -2.8 -4.8 -0.2 0.7| Autres magasins da vente au datail 16
0.2 - - 1.7 1.2 1.6 2.0 1.6| Total, ensemble des magasins 17
Régions
-0.3 0.2 -%.6 -2.64 -2.2 -3.9 -1.8| Terre-Neuve 18
-0.1 -0.6 6.0 6.1 6.4 10.2 7.4| ile-du-Prince-Edouard 19
1.8 -2.0 8.2 4.7 4.6 2.4 6.9| Nouvelle-Ecosse 20
=0.2 =3 5.1 5.7 ¢/ 8.8 7.3| Nouveau-Brunswick 21
Jidpx! - - 3.6 5.0 3.5 2.2 2.8] Québec 22
-0.5 =0.1 -0.8 -1.6 -1.5 1.1 =0.8| Ontario 23
1.8 1.0 3.8 2.0 .4 4.8 %.5| Manitoba 24
0.4 .8 7.1 6.8 .4 8.7 7.6| Saskatchewan 25
- - 0.6 2.7 2.2 33 3.8 3.4| Alberta 26
-0.2 -0.5 0.9 -0.6 1.3 -0.1 1.2| Colombie-Britannique 27
1.0 5.7 18.4 16.2 16.7 17.7 12.1| Yukon 28
-2.2 0.3 7.0 131 5.3 7.1 6.5| Territoires du Nord-Duest 29
Retail Trade, July 1996 -3a Commerce de détail, juillet 1996
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TABLE 2. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
Jul June ril{ VYear-to-date
b R N (e e
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,156.5 %,100.1 %,257.9 3,847.4 27,921.8
2 All other food storas 356.9 382.5 379.0 349.8 2,436.1
3 Drugs and patent medicine stores 1,040.7 1,027.8 1,067.3 1,008.2 7,123.8
4 Shoe stores 131.4 163.0 162.5 133.1 880.2
5 Men's clothing stores 106.7 136.8 132.4 107.3 762.6
6 HkHomen's clothing stores 320.6 352.3 358.0 301.2 2,064.%
7 Other clothing stores 386.8 426.9 432.0 401.6 2,621.9
8 Household furniture and appliance stores 667.1 645.2 649.7 606.3 4,299.2
9 Household furnishings stores 199.8 200.5 193.3 169.1 1,236.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 4,644.7 %,989.6 5,264.6 4,889.2 31,123.8
dealers

11 Gasoline service stations 1,464.0 1,436.8 1,477.9 1,282.0 9,364.0
12 Automotive parts, accessories and services 1,066.7 1,072.8 1,119.0 957.1 6,725.5

13 General merchandise stores 1,812.7 1,932.7 1,925.4 1,761.8 11,877.

16 Othaer semi-durable goods stores 633.6 683.5 710.5 513.6 3,870.
15 Other durable goods storas 465.2 470.8 468.5 392.3 2,837.1
16 Other retail stores 961.9 953.5 929.6 814.6 5,974.3
17 Total, all stores 18,615.5 18,9764.9 19,527.6 17,532.6 121,096.2

Regions

18 Newfoundland 293.0 294.0 306.7 282.7 1,903.7
19 Prince Edward Island 91.2 85.8 86.0 76.5 531.5
20 Nova Scotia 585.1 587.1 604.6 540.7 2,768.6
21 New Brunswick 472.6 480.0 480.8 430.5 2,989.3
22 Quaebec 4,373.9 4%,557.9 4,858.4 4,236.8 28,891.9
23 Ontario 6,606.3 6,892.5 7,0648.5 6,317.9 43%3,860.%
26 Manitoba 648.9 667.2 698.2 617.9 4,282.4
25 Saskatchewan 606.2 62%.4% 618.8 566.9 3,936.1
26 Albarta 1,954.0 2,001.2 2,038.4 1,885.4 12,813.3
27 British Columbia 2,713.5 2,716.% 2,719.8 2,517.9 17,696.7
28 Yukon 28.2 26.1 25.5 21.7 150.6
29 Northwest Territories 42.6 42.3 41.8 29.7 273.8
Retali Trade, July 1996 A" Commerce de detail, juillet 1996

Statistics Canaga - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canaga - n°® 63-005-XPB au catalogue




TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport 3 1'année précédente

July June May April| Year-to-date

1996 1996 1996 1996 1996
Juillet Juin Hai Avril Cumulatif N°

Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
~-3.5 -6.7 0.2 -7.0 =3.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
-0.8 2.5 4.1 -4.8 2.0] Tous les autres magasins d‘alimentation 2
11.1 6.2 8.8 7.8 7.1| Pharmacies et magasins de médicaments brevatés 3
-1.1 0.3 0.6 -5.3 -2.8| Magasins de chaussures 4
-9.9 -10.3 -2.4 -16.3 -8.6| Magasins de vétements pour hommas 5
-1.9 =-7.9 -2.9 -5.1 -4.2| Magasins de vétements pour dames 6
0.1 0.2 7.7 1.0 2.0| Autres magasins de vatements 7
-4.0 -7.3 -0.5 -9.8 -6.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
%.9 - - 6.3 -2.7 0.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
9.3 -3.,2 3.3 13.5 5.1 Con::s:éco;vé\:ir_;:: de véhicules automobiles 10
8.0 9.3 17.3 16.7 13.0( Stations-service 11
8.0 -0.4 6.1 9.2 6.0 m::é:;og‘i'lgi\ot s::vg::os ires pour 12
. 5.8 3.6 5.7 3.8 4.9| Magasins de marchandises diverses 13
3.0 5.2 3.3 =-3.4 2.9| Autres magasins de produits semi-durables 1%
~-1.5 -0.6 2.7 -6.9 -2.5| Autres magasins de produits durables 15
-6, 1 -5.0 -1.6 4.6 0.5| Autres magasins de vente au datail 16
3.0 -1.8 3.7 2.8 2.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions

~-3.8 -6.4% 1.3 -1.4 -1.2| Terre-Neuve 18
6.2 -1.4 9.2 12.2 7.7| ile-du-Prince-Edouard 19
9.0 -0.1 7.8 3.0 5.7| Nouvelle-Ecosse 20
6.4 3.6 9.2 9.1 7.9] Nouveau-Brunswick 21
4.8 1.3 6.4 1.8 3.4| Québec 22
1.0 -5.0 0.9 2.4 - =| Ontario 23
4.2 -0.6 7.9 4.4 5.1] Manitoba 24
8.4 4.8 9.2 9.1 8.4| Saskatchewan 25
3.9 -0.7 4.3 5.3 3.9| Alberta 26
2.0 -1.5 2.0 1.0 2.1| Colombie-Britannique 27
19.5 12.3 20.3 22.3 14.2| Yukon 28
7.2 2.0 7.2 7.1 7.8| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail “rage, July 3896 Commerce de detall, juillet 1996
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| GQuarter 3| Quarter 2

1996 1996 1998 199% 1998

No. Trimestre 2(Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3| Trimestre 2

millions of dollars - millions de dollars
Canada

1 Supermarkets and grocaery stores 12,205.4 11,559.9 12,452.6 12,882.4% 12,776.7

2 All other food stores 1,111.3 965.9 1,069.4 1,058.1 1,106.8

3 Drugs and patent medicine stores 3,103.3 2,979.8 3,318.4 2,913.5 2,905.4

4 Shoa stores 458.6 290.1 492.3 443.1 664.7

5 Men's clothing stores 376.6 279.4 567.9 361.3 413.2

6 MWomen's clothing stores 1,011.5 732.3 1,239.4 1,030.5 1,068.6

7 Other clothing stores 1,260.5 974.5 1,7264.0 1,357.8 1,224.6

8 Household furniture and appliance stores 1,899.2 1,732.9 2,486.1 2,161.7 2,019.0

9 Household furnishings stores 562.9 473.5 664.0 590.4 567.1

10 Motor vehicle and recreational vehicle 15,143.5  11,335.6  11,383.7  12,840.0 14,561.0

dealers

11 Gasoline service stations 6,196.6 3,683.4 3,761.4 3,963.7 3,673.1

12 Automotive parts, accessories and services 3,148.9 2,509.8 3,107.7 2,890.4 3,007.9

13 General merchandise stores 5,620.0 4,644.5 7:625.5 5,632.6 5,384.8

14 Other semi-durable goods stores 1,907.6 1,329.0 2,066.0 1,882.5 1,869.1

15 Other durable QOOdS stores 1,331.7 1,060.2 1,690.5 1,374.9 1,351.6

16 Other retail stores 2,697.7 2,316.7 3,279.1 3,002.2 2,802.0

17 Total, all stores 56,035.1 66,645.7 56,907.8 56,165.0 55,103.5

Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 272.6 250.7 267.2 295.5 287.5
2 All other food stores 5

3 Drugs and patent medicine stores 60.8 58.3 70.2 66.2 68.7

% Shoe stores 5.2 332 6.2 5.6 5.3

5 Men's clothing stores 2.6 197 5.2 3.3 3.9

6 MWomen's clothing stores 12.0 8.4 20.1 12.3 122

7 Other clothing stores 8.5 792 18.3 11.8 9.4

8 Household furniture and appliance stores 20.3 16.8 31.2 26.8 21.8

9 Household furnishings stores 2.6 2.0 4.7 3.7 3.6

10 Motor vehicle and recreational vehicle 208.6 136.6 126.7 164.3 188.3

dealers

11 Gasoline service stations 78.0 78.8 88.46 100.7 87.5

12 Automotive parts, accessories and services 63,1 31.7 %4.5 %1.5 42.9

13 General merchandise stores 104.0 83.5 172.9 108.7 99.1

14 Other semi-durable goods stores: 23. 1 16.0 33.6 30.8 32.2

15 Other durable goods stores 9.8 7.6 16.2 9.6 9.4

16 Other retail stores 2281 18.7 33.0 23.7 22.2

17 Total, all stores 883.4 727.3 945.3 910.9 903.3
Retail Trade, July 1996 e Commerce de gétall, juillet 1996
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groups de commercs et la région

(estimations trimestriellss)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

Groupe de commerce

Canada - Cataiogue no. 63-005-XPB

Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2
Tri-ost:-:q‘z’ Trimst:-:"? Tri-nstlzqz Trimstl‘-zqg Trimt:-zqg N°
Poer cent - pourcentage Baiis
-%.5 -1.6 -2.5 1.0 1.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
0.6 .8 .2 4%.0 20.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2
6.8 2 2.0 -1.9 ~1.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-1.3 -5.7 -9.6 -2.5 1.9| Magasins de chaussures 4
-8.9 -7.8 -5.0 &) -3.7! Magasins de vatements pour hommes 5
-5.3 -3.5 -6.8 2.3 7.9| Magasins de vatements pour dames 6
2.9 137 4.3 9.1 15.3] Autres magasins de vatements 7
-5.9 -8.0 -8.7 -1.6¢ - =| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-0.7 .0 1.5 -3.3 0.7| Magasins d‘'accessoires d’'ameublement 9
4.0 4.9 1.7 8.5 2.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs

16.3 13.7 4.6 3.1 4.0| Stations-service 11
4.7 6.7 -4.7 -3.4 -5.4| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
6.4 5.3 3.8 6.6 6.9| Magasins de marchandises diverses 13
21 4.1 ~5.9 2.6 1.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
. -1.5 -6.3 =7.1 -2.0 0.1| Autres magasins de produits durables 15
-3.7 9.2 292 5.8 8.2| Autres magasins de vente au détail 16
120 3.1 =0.4 3.3 3.1| Total, ensembla des magasins 17

Terre-Neuve
-5.2 -1.0 -1.0 2. 6.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
A «.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-11 -12.1 -7.3 2.0 4.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-3.7 -2.3 -16.2 -1.1 2.4| Magasins de chaussures 4
-32.1 -32.0 -32.5 4.6 -1.5| Magasins de vétements pour hommes 5
-1.7 -1.1 -5.3 -7.9 =-1.1| Magasins da vétements pour dames 6
-9.5 -2.1 6.2 19.2 16.1| Autres magasins de vétements 7
-6.5 -5.6 -17.4 1.9 4.0| Magasins de meublaes et d'appareils ménagers 8
-27.1 -34.8 7.1 -7.4 2.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.8 14.8 6.1 3.8 -2.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs

-10.8 5.9 3.1 26.6 21.5| Stations-service 11
0.4 -6.7 -0.5 -2.1 ~6.7| Magasins de pidces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
4.9 11.4 3.3 -4.7 -4.5| Magasins de marchandises diversas 13
~-28.4 -21.8 -15.4 -3.4 10.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.0 7.4 ~-16.5 -18.9 =20.0| Autres magasins de produits durables i5
. -0.5 -6.0 2.7 7.4 16.7| Autres magasins de vente au datail 16
-2.2 1.2 -1.2 3.5 3.9| Total, ensemble des magasins 17
gtealtan:uz?de' July 1996 - Commerce de détail, julllet 1996
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterily

Estimates)
Sales ‘II'F
Tetaboroup Ventes
Quarter 2! Quarter 1| Quarter 4| GQuarter 3| Quarter 2
No. Trinnstlz9g Trinnstlzg$ Trinestlzgz Tri-astlzqg Trinestlzqg
B L redand millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 58.9 50.2 87.2 62.2 57.6
2 All other food stores ok b >4 o & b6
3 Drugs and patent medicine stores 17.3 16.4 18.46 17.0 16.2
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing stores o s "0 50 s o
7 Other clothing stores 3.3 2.5 6.3 6.9 2.9
8 Household furniture and appliance stores 6.1 3.6 6.1 6.7 4.8
9 Household furnishings storaes 2.2 alr 2.8 1.4 1.3
10 Hotg:aizticlo and recreational vehicle 53.3 39.8 42.5 48.9 55.8
11 Gasoline service stations 36.3 30.4 32.4 35.9 25.8
12 Automotive parts, accessories and services 14.4 9.6 13.6 11.9 12.6
13 General merchandise storas 21.0 15.1 31.0 23.5 22.2
14 Other semi-durable goods stores 13.0 8.6 14.3 13.8 10.7
15 Other durable goods stores 3.3 2.4 4.8 3.5 3.0
16 Other retail stores 10.4 7.9 113 1547 11.2
17 Total, all stores 266.3 194.0 269.8 253.1 232.2
Nova Scotia

1 Supermarkets and grocery stores 506.6 469.6 436.5 460.4 450.8
2 All other food stores x> .- ox3

3 Drugs and patent medicine stores 119.3 117.2 127.5 112.5 117.6
% Shoe stores 9.7 6.7 9.8 9.4 9.2
5 Men's clothing stores 6.5 4.9 11.6 6.9 /850
6 HWomen's clothing stores 26.9 18.0 37.9 25.5 26.0
7 Other clothing stores 27.% 21.6 67.6 31.9 25.3
8 Household furniture and appliance stores 31.7 32.5 48.4 36.7 2%.7
9 Household furnishings stores 10.8 9.3 15.8 16.2 12.2
10 Motor 122;CI° and recreational vehicle 420.5 321.8 276.1 321.0 429.3
11 Gasoline service stations 141.5 106.9 112.5 126.7 116.0
12 Automotive parts, accessories and services 7.2 56.3 78.9 7.8 75.3
13 General merchandise stores 173.7 132.6 267.3 175.8 167.7
14 Other semi-durable goods stores %1.3 36.1 63.9 52.5 48.5
15 Other durable goods stores 30.9 25.1 5.7 31.7 29.4
16 Other retail storas 9.0 76.3 105.0 107.9 96. 1 .
17 Total, all stores 1,732.6 1,651.2 1,707.0 1,614.9 1,673.3
Retail Trade, July 1996 8- Commerce de détail, juiliet 1996
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestriselles)

Change from previous year

Variation par rapport & 1'année précédente

Groupe de commerce

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
1996/ 1996|1995/ 1995 1995 2
Trimestre 2(Trimestre 1|Trimestre ¢|Trimestre 3|Trimestre 2 N
Per cent - pourcentage
218 -du-Prince-édouard

2.3 0.9 3.6 9.8 13.6( Supermarchds d'alimentation et épiceries 1
b : oR ol ..| Tous les autres magasins d‘alimentation 2
6.6 4.6 9.0 1.7 0.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
Pl T o A, ..| Magasins de vétements pour dames 6
15.1 20.4 13.3 ! -19.9| Autres magasins de vetements 7
-13.3 -19.3 -20.3 -30.0 -21.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
67.3 53.7 5.2 -43.4 -41.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-4¢.5 13.2 4.0 20.2 5.1| Concessionnairas de véhicules automobiles 10

et recréatifs
40.8 49.5 29.9 25.5 9.0| Stations-service 1
13.8 3.9 -4.9 -13.9 -11.6| Magasins de piéces et d‘'accessoires pour 12

automobiles et services

~-5.6 0.3 -3.3 -1.9 2.4| Magasins de marchandises diversaes 13
21.3 23.4 29.5 19.6 22.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 9.2 19.2 20.2 21.3 25.5| Autres magasins de produits durables 15
-7.1 -6.9 -9.8 -10.4 -1.1| Autres magasins de vente au datail 16
6.1 10.6 6.3 Uty 4.9 Total, ensemble des magasins 17

Nouvelle-écosse
12.4 13.8 -4.8 -2.7 2.7| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o Tous las autres magasins d’'alimentation 2
1.5 5.3 -0.1 0.6 8.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
6.2 21.5 -12.3 -0.2 3.2| Magasins de chaussures 4
~-8.8 -17.5% -10.1 8.0 3.1| Magasins de vétements pour hommes 5
-%.0 -1.9 -4.% -8.2 ~1.6| Magasins de vétements pour dames 6
7.9 4.8 5.9 13.1 14.9| Autres magasins de vétements 7
-8.6 -1.3 -8.7 ~-12.0 -9.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
~-10.8 -1.6 -5.7 9.9 -7.3| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
-2.0 72 -7.5 4.5 3.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récraatifs
21.9 6.9 -9.6 -9.5 -16.8| Stations-service 1
-5.4 -1.9 ~-7.5 -1.9 ~13.0( Magasins de piéces at d'accessoires pour 12

automobiles et services

2.6 4.6 0.4 2.6 3.4| Magasins de marchandises diverses 13
-14.8 2.3 -9.0 0.1 0.9| Autres magasins de produits semi-durables 16
5.1 21.3 11.9 20.6 22.5| Autres magasins de produits durables 15
. -2.1 £ 74 -3.7 2.0 2.5| Autres magasins de vente au détail 16
3.5 7.1 -§.4 -1.9 1.2| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1996 = Commerce de détail, juillet 1996

Statistiqgue Canada - n° 63-005-XPB au cataiogue



TABLE 3. Retail Sales, NHot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

No.

Trade Group

Sales

Ventes
Quarter 2| Quarter 1| Quarter ¢| Quarter 3| Quarter 2
1996 1996 1995 1995 1995

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre 6

Trimestre 3

Trimestre 2

New Brunswick

millions of dollars - wmillions de dollars

Statistics Canada - Catalogue no. 83-005-XP8B

Statistigue Canada - n® 63-005-XPB au catalogue

1 Supermarkets and grocery stores 343.0 299.3 315.0 338.0 314.0
" 2 All other food stores - -8 50 A .
3 Drugs and patent medicine stores 99.5 109.1 127.8 109.2 106.6
4 Shoe stores 8.0 5.0 10.3 9.1 9.0
5 Men's clothing stores 5.5 6.2 10.7 5.4 6.6
6 Women's clothing stores 2289 17.8 32,9 22.6 23.0
7 Other clothing storas 21.8 16.2 33.9 23.9 17.8
8 Household furniture and appliance stores 36.8 38.2 50.8 40.2 36.1
9 Household furnishings stores 11.9 8.9 16.4 12.7 10.7
10 Motor vehicle and recreational vehicle 382.0 270.9 266.2 311.5 342.1
dealers
11 Gasoline service stations 87.6 77.1 88.6 107.1 92.4
12 Automotive parts, accessories and services 92.9 68.4 92.4 81.9 82.2
12 General merchandise stores 140.7 111.2 218.3 138.2 130.4
14 Other semi-durable goods stores 46.0 20.3 46.9 26.6 37.6
15 Othar durable goods stores 18.3 13.1 29.3 23.0 21.2
16 Other retail stores 60.8 %%.7 67.3 65.8 58.6
17 Total, all stores 1,391.3 1,125.4 1,617.8 1,338.0 1,298.3
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,103.2 2,899.7 3,290.0 3,387.0 3,387.5
2 All other food stores i o & " Al
3 Drugs and patent medicine stores 743.8 720.6 7.3 648.7 649.6
4 Shoe stores 161.5 90.9 179.4 153.7 159.9
5 Men's clothing stores 108.6 66.6 134.6 87.9 111.5
6 HWomen's clothing storas 295.9 213.2 328.9 293.0 301.6
7 Other clothing stores 426.0 272.2 455.6 390.7 378.3
8 Household furniture and appliance stores 564.6 468.7 632.8 612.5 600.4
9 Household furnishings stores 146.0 107.7 149.6 150.6 157.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 3,584.3 2,6455.2 2,374.4 2,758.2 3,241.8
dealers
11 Gasoline service stations 907.1 842.3 855.4 820.4 764.7
12 Automotive parts, accessories and services 850.8 636.3 838.6 761.7 796.1
12 General merchandise stores 1,194.8 936.7 1,479.2 1,106.4 1,138.5
14 Other semi-durable goods stores 464.9 285.1 4%1.1 446.2 447.6
15 Other durable goods stores 273.4 213.1 245.9 294.7 296.0
16 Other retail stores 463.6 369.1 531.2 435.1 659.8
17 Total, all stores 13,653.1 10,864.9 13,150.0 12,674.3 13,229.4
Retalt Trade, July 1996 —ia- Commerce de détail, julllet 1996




TABLEAU 3. Ventes au détail,

(estimations trimestrielles)

non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2

1996 1996 1995 1995 1995
Trimestre 2[Trimestre 1(Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N

Per cent - pourcentage L)
9.2 5.4 2.3 5.8 0.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 b G Sc .| Tous las autres magasins d'alimentation 2
-6.6 8.5 12.5 13.2 13.0| Pharmacies et magasins de médicaments braevetds 3
-11.3 -7.9 -4.6 10.0 11.9| Magasins de chaussures 4
-16.0 =-6.1 -14.5 -25.5 -21.2| Magasins de vétements pour hommes 5
-0.7 13.7 3.7 -2.1 5.7| Magasins de vétements pour dames 6
22.4 16.3 30.3 27.8 15.0| Autres magasins de vétements 7
8.1 18.5 -1.9 8.0 0.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
10.7 T 2 26.64 13.8 3.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
11.7 21.3 14.6 28.8 §.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-5.2 -17.9 -23.7 -13.2 -15.5| Stations-service 1
13.0 12.0 2.0 -2.8 0.2 Hag::xl;:ogzlz; s s::v‘x’;.s ires pour 12
7.9 12.5 71 -0.3 -6.8| Magasins de marchandises diverses 13
22.8 30.2 9.7 19.6 21.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
-13.7 -12.8 -12.6 3.5 6.4| Autres magasins de produits durables 15
3.6 3.2 -1.0 B/ 8.8| Autres magasins de vente au déatail 16
75 9.4 6.2 8.3 1.8| Total, ensemble des magasins 17
Québec
-8.6 -8.3 -7.3 -5.9 -6.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 5 g .| Tous las autres magasins d'alimentation 2
16.5 10.1 4.0 -11.5 -12.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.0 -2.% -3.8 2.0 2.3| Magasins de chaussures 4
-2.6 -6.6 -7.1 -7.1 =-3.9| Magasins de véatements pour hommes s
-1.9 5.1 -2.1 6.2 7.4| Magasins de vétements pour dames 6
12.1 1.6 6.4 14.9 18.6| Autres magasins de vétements 7
-6.0 3.5 0.8 9.0 14.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-7.6 4.5 2.7 5.5 13.9| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
10.6 8.8 1.9 -0.9 -10.2 Con::s:;:mmai::: de véhicules automobiles 10
18.6 23.4 16.3 8.7 8.2| Stations-service 1"
6.9 12.8 1.4 1.4 -2.3| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobilas at services

4.9 8.5 1.5 1.3 3.4| Magasins de marchandises diverses 13
1.9 -1.3 -10.0 -4.2 =-4.1| Autres magasins de produits semi-durables 16
-7.6 -4.0 -1.9 7.8 7.8| Autres magasins de produits durables 15
-3.6 -1.2 -2.2 {8 1.0| Autres magasins de vente au datail 16
3.2 3.0 -0.8 0.7 -3.2| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1996 e Commerce de getail, juillet 1996

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3| Quarter 2
1996 1996 1995 1995 1995
No. Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4 (|Trimestre 3|Trimestre 2
millions of dollars - millions de dollars
Ontario
1 Supermarkets and grocery storss 3,752.4 3,647.5 3,891.6 4,026.7 4,061.7
2 All other food stores < on
3 Drugs and patent medicine stores 1,201.7 1,168.1 1,290.3 1,148.9 1,1582.7
4 Shoe stores 162.4 102.5 165.1 151.0 162.9
5 Men's clothing stores 162.6 107.4 220.6 138.4 166.1
6 MWomen's clothing stores 376.5 254.5 456.2 372.4 401.8
7 Other clothing stores 406.1 245.8 633.8 480.6 434.3
8 Household furniture and appliance stores 590.6 560.0 846.1 718.0 681.7
9 Household furnishings stores 204.3 180.1 264.6 219.9 212.6
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5,680.6 6,266.5 4,456.8 5,022.0 5,621.3
dealers
11 Gasoline service stations 1,651.7 1,390.3 1,406.0 1,488.4 1,387.9
12 Automotive parts, accessories and services 1,183.4 966. 1 1,175.0 1,079.1 1,163.6
13 General merchandise stores 2,057.3 1,627.5 2,929.3 2,001.5 1,978.0
14 Other semi-durable goods stores 706.5 509.6 799.6 7064.4 688.7
15 Other durable goods stores 517.6 374.0 637.8 503.4 517.0
16 Other retail stores 1,171.3 1,080.3 1,525.8 1,440.2 1,290.3
17 Total, all stores 20,258.9 16,995.1 21,164.8 19,957.8 20,407.2
Nanitoba
1 Supermarkets and grocery stores 519.6 483. 1 508.5 510.8 502.4
2 All other food stores Y oxe 50
3 Orugs and patent medicine stores 73.7 7.2 86.6 75.4 72.7
4 Shoe stores 16.6 8.8 15.7 12.5 12.9
5 Men's clothing stores 11.7 7.3 15.6 9.4 11.2
6 HWomen's clothing stores 27.7 18.2 31.8 26.4 27.8
7 0ther clothing stores 44.9 35.2 61.9 42.8 40.4
8 Household furniture and appliance storaes 64.3 56.2 77.5 63.3 56.7
9 Household furnishings stores 16.4 11.6 16.2 15.0 14.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 492.3 373.0 362.8 412.0 467.4%
dealers
11 Gasoline service stations 170.2 147.3 156.8 176.6 171.6
12 Automotive parts, accessories and services 112.4 89.3 100.7 89.3 91.6
13 General merchandise stores 234.0 185.0 320.9 234.4 236.6
14 Other semi-durable goods stores 55.1 41.5 67.2 50.7 47.4
15 oOther durable goods stores 46.4 36.6 63.6 52.8 52.4
16 Other retail storas 80.9 65.8 99.2 85.3 80.8
17 Total, all stores 1,983.3 1,650.2 2,008.0 1,877.5 1,908.8
Retail Trade, July 1996 Sk Commerce de détail, juillet 1996

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n° 63-005-XPB au cataiogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

Groupe de commarce

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trinstlzgg Tri-s{:-:qﬁ' Trimstlzgz Tri-nstlzgg Tri—stlzqg N
Per cent - pourcentage T

~7.6 -3.9 ~3.8 1.4 2.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
4. o . Tous les autres magasins d‘alimentation 2
4.3 8.2 3.4 1.6 3.4| Pharmacies et magasins de médicaments bravetés 3
-0.3 -11.3 -16.0 -7.9 -5.4| Magasins de chaussures 4
-13.1 -13.9 -9.2 =2.5 -7.9| Magasins de vétements pour hommses 5
~-6.3 -11.3 -12.6 -0.9 5.7| Magasins de vétements pour dames 6
-6.9 -3.9 1.5 3.9 16.8| Autres magasins da vétements 7
-13.4 -20.5 -16.7 -11.9 -6.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-3.9 -3.0 -7.5 -10.7 -3.8| Magasins d‘'accessoires d'ameublement 9
1.4 -1.4 4.9 11.5 5.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

et récroatifs
19.0 16.1 7.7 9.8 6.4| Stations-service 11
3.5 2.4 -7.1 -5.6 -6.0 Hag:::g:obdtlgééﬁss::vf;::eossoxm pour 12
4.0 3.9 4.7 9.2 9.6| Magasins de marchandises diversas 13
2.6 5.4 -%.3 8.7 6.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
. 0. 1 -13.1 -12.7 -7.0 ~2.0| Autres magasins de produits durables 15
-9.2 18.0 7.3 10.5 13.1| Autres magasins de vente au détail 16
-8.7 8.5 -2.1 4.7 4.8| Total, ensemble des magasins 17

Manitoba

3.4 9.0 5.9 627 5.8{ Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. o 5 ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.5 10.8 18.8 18.5 14.0| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
13.1 7.7 13.6 27.2 23.6| Magasins de chaussures 4
4.7 -10.1 -11.2 -6.3 -11.9| Magasins de vatements pour hommas 5
-0.4 -12.1 -15.7 -10.4 -13.0| Magasins de vatements pour dames 6
Bl 15.8 11.5 10.2 17.1]| Autres magasins de vatements 7
13.4 5.3 -6.2 8.0 1.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
2.3 -4.4 10.1 13.8 6.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
5.3 11.9 2.9 20.5 15.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10

ot récréatifs
-0.8 -2.6 -4.5 2.7 16.8| Stations-service 11
23.1 29.6 16.2 4.5 ~4.1| Magasins de pie et d* oires pour 12

automobiles et services

-1.1 -3.2 -0.6 4.6 6.1| Magasins de marchandises diverses 13
16.2 14.8 8.8 10.9 -8.0| Autres magasins de produits semi-durables 14
-11.6 -15.8 -10.9 5.0 12.5] Autres magasins de produits durables 15
. 0.1 0.4 3.2 10.9 10.6| Autres magasins de vente au détail 16
3.9 6.8 2.7 9.1 8.4| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1996 s Commerce de détail, juillet 1996

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group b
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Triuos{129g Trinost::9? Trinestlz92 Tri-sstlz9§ Trilnstlzgg
B ek millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 436.3 397.1 4%27.8 636.2 425.1
2 All other food stores R B e e
3 Drugs and patent medicine stores 76.1 61.0 79.8 73.0 85.6
4 Shoe stores 10.1 6.3 10.2 9.2 10.9
5 Men's clothing stores 8.4 6.2 15.9 9.0 8.9
6 MWomen's clothing stores 25.2 17.5 30.9 23.8 26.6
7 Other clothing stores 37.2 27.1 51.3 34.6 24.0
8 Household furniture and appliance stores 61.0 38.6 58.7 52.2 48.0
9 Household furnishings stores 17.9 16.7 21.1 16.8 14.9
10 Hotorav:ticle and recreational vehicle 507.0 4%08.6 422.5 389.6 409.1
11 Gasoline sarvice stations 171.5 154.0 142.8 145.9 1324.5
12 Automotive parts, accessories and services 105.0 79.4 96.1 1.3 125.4
13 General merchandise stores 207.1 176.6 2T 202.1 202.7
14 Other semi-durable goods stores 47.3 36.2 67.3 53.3 46.4
15 Other durable goods stores 39.3 27.8 47.9 38.3 35.4
16 Other retail stores 67.4 54.3 78.1 71.9 66.3
17 Total, all stores 1,810.1 1,517.8 1,863.2 1,685.4 1,682.3
Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,407.4 1,280.2 1,382.7 1,643.9 1,416.5
2 All other food stores ol - o1 a5
3 Drugs and patent medicine stores 287.5 269.8 298.6 262.6 253.4
% Shoae stores 38.1 26.7 1.3 39.2 40.0
5 Men's clothing stores 1.9 35.9 67.0 42.9 40.2
6 Homen's clothing storaes 89.8 75.8 122.3 97.1 102.2
7 Other clothing stores 140.5 118.9 202.8 161.5 132.1
8 Household furniture and appliance stores 229.2 213.6 316.8 253.6 228.0
9 Household furnishings stores 61.2 54.2 76.8 59.9 51.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,609.7 1,207.5 1,320.3 1,396.2 1,596.64
dealers
11 Gasoline service stations 394.0 364.0 243.7 366.5 249.8
12 Automotive parts, accessories and services 303.0 253.6 306.6 311.4 317.1
13 General merchandise stores 599.2 471.3 795.6 566.8 561.7
14 Other semi-durable goods stores 189.4 136.3 198.8 171.8 190.2
15 Other durable goods storas 175.6 136.8 208.0 163.6 145.7
16 Other retail stores 325.4 257.7 351.6 309.9 302.6
17 Total, all stores 5,925.0 §5,934.2 6,068.2 5,679.8 5,759.4
Retail Trade, July 1996 =1lis Commerce de détail, juillet 1996

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestriellss)

Change from previous year
Variation par rapport & l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 2| GQuarter 1 Quarter 4| Quarter 3| GQuarter 2
1996 1996 1995 1995 ] 1995
Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3|Trimestre 2 N°
Per cent - pourcent
P . Saskatchewan
2.6 7.5 14.5 12.3 10.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
Tous les autres magasins d’alimentation 2
-13.1 -26.6 -26.3 -30.6 -22.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-7.8 -10.5 -15.8 -6.7 13.9| Magasins de chaussures 4
-5.9 -5.7 11.14 9.7 ~19.6| Magasins de vatements pour hommes 5
2.2 -1.6 2.1 2.8 2.8| Magasins de vétements pour dames 6
9.3 12.5 11.2 1.4 28.1| Autres magasins de vétements 7
-14.5 -21.5 -12.2 7.3 7.3| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
20.2 8.4 5.0 5.1 ~1.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
289 26.1 13.7 18.9 12.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot récréatifs
27.5 31.3 7.5 =0.4 2.2| Stations-service 11
-16.3 -12.6 =26.9 7.6 -4,8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
2.2 9.4 7.6 1.1 10.5| Magasins de marchandises diverses 13
1.7 1.8 1.9 16.2 -11.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
11.0 2.2 -1.6 =0.1 -13.9| Autres magasins de produits durables 15
1.7 6.7 1.4 3.9 3.7| Autres magasins de vente au détail 16
7.6 9.6 4.5 6.9 5.0| Total, ensemble des magasins 1?7
Alberta
-0.6 0.4 0.3 5.4 5.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries J
. +o| Tous les autres magasins d'alimentation 2
13.4 6.5 -1.1 6.2 -4.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-4.8 -5.0 -8.1 -0.4 22.9| Magasins de chaussures 6
4.3 15.7 19.8 39 =-0.7| Magasins de vétements pour hommes 5
-12.1 -1.8 -11.3 6.8 14.3| Magasins de vétements pour dames 6
6.4 15.2 9.3 15.0 14.0| Autres magasins de vétements 7
.5 -8.6 -4.6 -0.4 -9.7| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
19.2 21.5 26.2 0.8 -7.6| Magasins d'accessoires d’'ameublement 9
1.0 10.5 19.2 13.9 5.5| Concessionnaires de véhiculaes automobiles 10
et récraatifs
12.6 16.2 -11.3 ~-18.4 -13.2| Stations-service 11
-5.6 -5.4 -22.5 -14.9 -16.5 Hagaa‘s‘ins dﬁ;lgiégzss::vcil;:;:cossoiros pour 12
6.7 4.6 4.9 7.5 8.6| Magasins de marchandises diverses 13
-0.4 5L -9.8 ~-12.8 -4.64| Autres magasins de produits semi-durablaes 16
20.6 16.7 -0.9 -6.2 ~3.0| Autres magasins de produits durables 15
7.5 .6 -1.7 4.8 16.3| Autres magasins de vente au détail 16
2.9 5.2 1.5 2.9 1.5 Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1996 i Commerce de détail, juillet 1986

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XP8

.

Statistique Canada - n° 63-005-XP8 au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales
Ventes
Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3| Quarter 2
1996 1996 199% 1995 19958

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre &

Trimestre 3

Trimestre 2

British Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 1,760.6 1,764.2 1,835.4 1,879.6 1,834.7
2 All other food stores 8. 5o 0o o0 S
Z Drugs and patent medicine stores 419.0 379.7 441.6 393.8 376.3
4 Shoe stores 47.4 29,1 52.6 51.6 53.0
5 Men's clothing stores 47.0 64.2 83.6 56.0 57.9
6 HWomen's clothing stores 132.0 106.2 176.2 152.9 146.9
7 Dther clothing stores 145.5 125.6 208.2 169.5 146.6
8 Household furniture and appliance stores 311.8 300.5 $13.7 350.7 304.4
9 Household furnishings stores 90.5 82.4 115.4 93.1 87.3
10 Motor Iohicla and recreational vehicle 2,173.5 1,834.9 1,716.7 1,996.4 2,187.9
ers
11 Basoline service stations 545.1 479.6 504.9 559.9 529.8
12 Automotive parts, accessories and services 365.6 333.6 357.0 333.3 312.9
13 General merchandise stores 830.8 661.2 1,077.9 822.9 796.1
14 Other semi-durable goods stores 314.2 223.8 327.0 314.7 312.7
15 Other durable goods stores 211.4 202.1 286.0 268.6 236.5
16 Other retail stores 411.7 354.2 465.6 637.7 404, 1
17 Total, all stores 7,956.1 7,029.2 8,192.4 7,988.3 7,919.4
Yukon and Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery storas 44.9 38.3 40.5 42.2 38.8
2 All other food stores X Y " - £
3 Drugs and patent medicine stores 8 Ve i iy o
¢ Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Homen's clothing stores 1.4 0.7 1,3 1.1 1.3
7 Other clothing stores o ' - = 4
8 Household furniture and appliance stores %.7 4.1 5.9 5.1 4.6
9 Household furnishings storas 1.1 1.0 1.3 1.3 1.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 31.7 21.0 20.4 22.0 23.7
dealers
11 Gasoline service stations 3 X £ £ .
12 Automotive parts, accessories and services 1 o . A
13 General merchandise storas 57.85 65.8 55.4% 52.2 53.9
14 Dther semi-durable goods stores 6.8 5.7 8.3 7.7 6.9
15 Other durable goods stores 5.6 3.7 5.3 5.6 5.4
16 Dther retail stores 10.4 7.8 10.9 11.1 10.0
17 Total, all stores 197.2 156.3 181.3 185.0 179.8
Retall Trade, July 1996 =T Commerce de detail, juillet 1996

Statistics Canada - Catalogue ro. 83-005-XP8

Statistique Canada - n® 63-005-XPRB au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'annéa précédente

Sroupe de commerce

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| GQuarter 3| GQuarter 2
Trims‘h‘:’g Trimst:'zg? Trimst:'zgz Trimstlzqg Trimstlzgg N°
Per cent - pourcentage . [ )
Colombie-Britannique
-4.0 4.7 1.1 6.3 8.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
: .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
11.3 2T 0.5 3.8 4.3| Pharmacies et magasins de médicaments brevetds 3
-10.5 -3.6 -11.7 -7.9 3.2] Magasins de chaussures 4
-18.8 -6.8 -3.1 6.6 16.2| Magasins de vétements pour hommes 5
-8.9 -1.6 3.0 16.9 21.7| Magasins de véatements pour dames 6
-0.8 -0.5 -3.1 2.6 8.7| Autres magasins de vatements 7
2.4 0.4 -7.0 2.2 -2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
3.7 -5.0 5.2 -6.5 -2.0| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
-0.7 Ze %.7 7.5 21.2] Concessionnaires de véhicules automobiles 10
ot récréatifs
2.9 5.9 2.5 -0.3 9.4| Stations-service 11
16.8 2197 13.0 5.5 1.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
4.6 4.8 5.2 10.7 8.7| Magasins de marchandises diversas 13
0.5 3.1 -8.3 5.4 4.6| Autres magasins de produits semi-durables 16
. -10.6 0.7 -5.7 -2.7 -4.0| Autres magasins de produits durables 15
1.9 $.9 -2.8 -2.0 2.2| Autres magasins de vente au détail 16
0.4 6.1 1.2 5.0 10.1| Total, ensemble des magasins 1?7
Yukon et Territoires du Nord-Duest
15.6 =T 9.3 6.1 -0.6| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
o . 2 55 «.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
. N ..| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X| Magasins de chaussures 4
X X X| Magasins de vétements pour hommes s
3.1 -26.7 -9.4 0.2 14.7| Magasins de vatements pour dames 6
A : b, | 3 Autres magasins de vétements 7
0.4 z.8 17.1 28.4 21.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-6.1 -3.0 -8.1 -6.1 -13.0| Magasins d'accessoires d‘ameublement 9
23.8 22.8 21.9 22.0 15.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
oo .o oo Stations-service 11
' [ R REAN S, S pesseet inoun .
6.7 2.8 -3.8 7.9 4.4| Magasins de marchandises diverses 13
-2.0 193 1.6 4.9 13.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
@9 5.6 -11.6 -15.6 -12.4) Autres magasins de produits durables 15
. B A2 4.6 1.8 4.9 11.4| Autres magasins de vente au détail 16
9.7 9.6 3.7 s 6.5 Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, July 1996 . Commerce de detail, juillet 1996
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group petes
Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
No. Trimestra 2|Trimastia i|Trimastra §|Trimestre 3|Trimastra
. millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 21.3 17.0 18.4 20.1 17.5
2 All other food stores - o 55 B2 0o
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
% Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing storas X X X X X
6 Women's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores Lo =

9 Household furnishings storas X X X X
10 Motor \i:l:iclo and recreational vehicle 16.% 6. /o0 7.4 10.1
11 Gasoline service stations c 0 5
12 Automotive parts, accessories and services - o 5 : .
13 General merchandise stores X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.3 2.1 3.5 4.1 3.2
15 oOther durable goods stores 5 3 3
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 73.3 9.1 62.0 68.9 62.2

Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 23.6 21.3 22.1 22.1 21.4
2 All other food stores B b o o &1
3 Drugs and patent medicine storaes X X X X X
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 MHomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.8 1.6 2.2 o 1.8
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15.3 14.1 1355 14.6 13.6
dealers

11 Gasoline service stations 5.0 6.0 4.7 4.5 3.9
12 Automotive parts, accessories and services o . : o8
13 General merchandise stores X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 3.5 3.6 4.8 3.6 3.7
15 Other durable goods stores 2.7 2.0 2.4 2.2 %
16 0Other retail stores X X X X X
17 TYotal, all stores 123.9 107.3 119.3 116.1 117.6
Retail Trade, July 1996 18- Commerce de détail, juillet 1996
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport & l'année précédente

Groupe de commarce

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3| Quarter 2
Trimst:‘:"g Trinsilzq? Trinst;zqz Trinsi:'zqg Triusi;zgg N°
Per cent - pourcentage —
22.0 16.1 40.8 38.5 264.9| Supermarchés d'alimentation et épiceriaes 1
" Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetédés 3
X X X X X| Magasins de chaussures 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins da vatements pour dames 6
b X X X X| Autres magasins de vatements 7
Magasins da meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
62.2 11.2 9.0 15.7 16.2| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs

Stations-service 11
a8 o . Magasins de piéces et d'accessoires pour 12

automobiles et services
X X Magasins de marchandises diverses 13
3.6 1.6 0.8 -3.2 4.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
. Autres magasins da produits durables 15
X X X X %X| Autres magasins da vente au détail 16
17.9 6.5 14,2 16.3 12.1| Total, ensembles des magasins 17

Territoires du Nord-Ouest
10.3 13.3 -8.0 -12.5 -16.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
3 Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies ot magasins de médicaments brevetés 3
X X X X ¥| Magasins de chaussurss 4
X X X X X| Magasins de vétements pour hommas 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétemants 74
-1.9 15.9 23.6 -12.2 -11.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X % X X Magasins d'accassoires d'ameublement 9
12.7 29.4 20.1 25.5 14.9]| Concessionnaires de véhiculas automobiles 10

at récréatifs

28.6 49.4 12.9 -9.9 -8.7| Stations-service 11
: it el g e
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
-6.6 33.1 2.3 15.8 21.4| Autres magasins da produits semi-durables 14
-1.0 8.5 -19.5 -13.1 13.9| Autres magasins de produits durablaes 15
. X X X X X| Autres magasins de vente au détail 16
SEn 11.0 -1.0 2.9 3.7| Total, ensemble des sagasins 1?7
Retail Trade, July 1996 o= Commerce de détail, juillet 1996
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Responsa fraction

Fraction de réponse

July June May April
No. willet Join iy avedl
Par cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 93.7 95.1 95.9 95.8
2 All other food stores 88.4 88.2 85.3 88.9
3 Drugs and patent medicine stores 83.6 89.8 94.5 9%.0
4 Shoa stores 96.6 97.0 96.0 97.4
5 Men's clothing stores 93.0 93.7 93.7 93.9
6 HWomen's clothing stores 95.9 95.5 96.5 92.3
7 Other clothing stores 95.3 96.6 95.7 9.5
8 Household furniture and appliance stores 90.1 92.5 90.6 91.9
9 Household furnishings stores 89.0 91.3 91.0 91.9
10 Motor vehicle and recreational vehicle 95.9 96.8 96.7 96.4
dealers
11 Gasoline service stations 92.5 9.6 9.6 93.8
12 Automotive parts, accessories and services 88.0 91.3 89.8 90.7
132 General merchandise stores 99.0 99.7 99.7 99.5
14 Other semi-durable goods stores 92.8 95.2 95.1 93.5
15 Dther durable goods stores 93.0 9.6 9.1 9%.7
16 Other retail stores 96.3 96.5 96.7 96.6
17 Total, all stores 93.7 9.3 95.5 95.6
Regions

18 Newfoundland 93.8 97.0 96.8 96.7
19 Prince Edward Island 93.5 95.6 95.0 95.7
20 Nova Scotia 91.7 96.7 95.7 9.9
21 New Brunswick 95.1 97.4 97.9 96.0
22 Quebec 93.8 9.6 9.9 94.3
23 Ontario 91.6 94.0 96.7 95.0
26 Manitoba 95.6 97.5 96.2 96.5
25 Saskatchewan 95.1 97.2 97.1 97.0
26 Alberta 9.0 95.7 95.3 9.5
27 British Columbia 97.7 97.8 97.7 97.8
28 Yukon 86.9 86.6 921.4 91.8
29 Northwest Territories 96.0 C A8l Y29 97.8

Retail Trade, July 1996
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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TABLEAU &. Commerce de détail, fraction de réponse de l'échantillon et coefficient de variation
(périodes courantes)

Coefficient of variation
Coefficient de variation
July June May April

willet v = Thai il Ne

Per cent - pourcentage

Groupe de commerce - Canada
1.8 1.7 1.5 1.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
6.5 6.6 5.7 5.4| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1.9 1.8 1.8 1.8| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
3.0 2.7 2.8 3.3| Magasins de chaussures 4
4.5 4.6 4.9 4.6| Magasins de vatements pour hommes 5
4.3 4.7 3.9 3.8| Magasins de vatements pour dames 6
5.0 5.4 5.5 5.6{ Autres magasins de vétements 7
3.0 3.0 287 3.0| Magasins de meubles et d'appareils minagers 8
7.2 7.1 6.4 5.9| Magasins d'accessoires d’ameublement 9
5.2 4.5 .3 6.1| Concassionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
2.9 2.8 2.9 3.0| Stations-service 1
27 2.6 2.6 2.9| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
. 0.7 0.7 0.6 0.5| Magasins de marchandises diversas 13
3.2 5.3 6.1 2.7| Autres magasins de produits semi-durables 14
3.4 3.9 3.6 3.2| Autres magasins de produits durables 15
1.3 1.6 2.0 1.8| Autres magasins de vente au detail 16
1.4 1.3 1.3 1.8| Total, ensemble des magasins 17
Régions

C4e 7 28 ) 2.8| Terre-Neuve 18
1.5 1.6 1.5 1.5| Ile-du-Prince-Edouard 19
5.3 4.9 4.7 ¢.5| Nouvelle-fcosse 20
27 2.6 2.4 2.5| Nouveau-Brunswick 21
2.2 253 23 2.4| Québec 22
3.5 3.0 3.0 4.5| Ontario 23
2='1 282 2.5 2.1| Manitoba 26
2.6 2.5 27 2.7| Saskatchewan 25
289 2.7 &S 2.9| Alberta 26
4.3 & 1.9 1.7| Colombie-Britannique 27
12 1.5 1165/ 0.8} Yukon 28
2.8 2.1 1.8 2.2] Territoires du Nord-Ouest 29
Retall Trade, July 1886 Commerce de detail, juillet 1996
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
July June May April March| February| January
No. i) | | duanf | el RIS Rl glirien| divier
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores %,086.9 3,986.4 3,968.3 4,021.1 %,013.0 4,015.1 4%,037.7
2 All other food stores 345.2 349.7 349.3 354.1 348.9 358.6 367.64
3 Drugs and patent medicine stores 1,078.¢ 1,063.6 1,055.2 1,047.0 1,038.3 1,034.6 1,027.2
4 Shoa stores 164.0 145.8 143.1 136.5 136.6 136.7 131.6
5 Men's clothing stores 126.8 125.5 127.4 123.4 127.0 128.7 128.6
6 HWomen's clothing stores 234.8 331.7 329.1 326.6 326.4 221.0 228.0
7 Other clothing stores 446.% 642.9 450.8 447.7 427.4 438.8 445.0
8 nou:mli.gn::rgg::: and 671.1 667.7 692.8 646.6 680.9 673.6 666.0
9 Household furnishings stores 190.0 196.5 189.9 181.1 185.5 191.6 196.2
10 Motor vehicle and recreational 4%,260.1 4%,283.4 %,226.8 %,276.0 %>266.9 %,272.6 4,207.0
vehicle dealers
11 Gasoline sarvice stations 1,321.¢ 1,362.4 1,407.5 1,377.5 1,356.¢ 1,304.9 1,307.6
12 Automotive parts, accessories 993.7 989.5 987.6 7N 967.4 996.7 1,017.1
and service
13 General merchandise storas 1,998.0 1,993.5 1,956.2 1,949.3 1,932.0 1,939.9 1,926.5
14 Other semi-durable goods stores 613.6 634.5 609.3 576.2 599.4 592.3 604.5
15 Other durable goods stores 459.6 458.5 456.9 643.7 460.9 437.4 440.6
16 Other retail stores 907.5 905.9 895.1 928.6 943.1 961.3 971.3
17 Total, all stores 17,977.2 17,937.5 17,865.5 17,806.7 17,810.0 1?7,811.8 17,800.2
Regions
18 Newfoundland 280.2 283.2 285.4 286.3 285.7 291.6 285.6
19 Prince Edward Island 80.3 79.8 80.6 80.4 80.9 80.6 76.6
20 Nova Scotia 566.9 555.9 558.1 548.3 559.5 569.4 548.1
21 New Brunswick 449.9 449.3 447.3 648.2 442.6 442.1 443.6
22 Quebec 4,266.9 %>266.1 4,220.5 4,165.1 6,164.6 64,185.0 %,209.8
23 Ontario 6,525.1 6,507.6 6,460.5 6,492.1 6,497.0 6,435.2 6,555.3
26 Manitoba 648.5 634.0 646.0 636.3 627.9 621.9 637.2
25 Saskatchewan 595.2 592.2 585.4 583.3 578.8 571.2 571.7
26 Alberta 1,906.2 1,900.9 1,897.4 1,898.1 1,891.0 1,931.2 1,846.8
27 British Columbia 2,5%9%4.6 2,607.1 2,601.7 2,607.0 2,620.1 2,642.4 2,567.1
28 Yukon 23.2 22149 2Rz 1 22.8 21.6 19.5 19.1
29 Northwest Territories 40.1 28.3 39.7 40.6 40.5 41.1 39.2
Retall Trade, July 1996 . Commerce de détail, juillet 1996
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, salon

(estimations historiques)

le groupe de commerce at la région

December | November| October|September Au?ust Jul
1995 1995 1995 1995 995 199 4
Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aodt| Juillet N
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
6,117.7 64,091.6 4,116.0 4,155.8 4,150.3 4,168.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
269.4 342.9 342.1 346.2 338.4 338.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,031.3 1,017.0 1,006.5 1,002.6 987.6 988.3| Pharmacies et magasins de médicaments bravetés 3
132.5 143.4 133.2 140.1 143.3 144.4| Magasins de chaussuraes 4
130.7 129.7 131.6 134.1 136.3 138.4| Magasins de vétements pour hommes 5
329.9 327.6 326.9 335.8 339.7 343.7| Magasins de vétements pour dames 6
438.8 438.7 436.7 443.1 439.5 437.8| Autres magasins de vétements 7
683.9 682.7 690.4 700.8 706.5 703.6| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
196.7 194.4 192.3 192.5 188.6 186.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
$,177.1  6,164.0 4,191.2  4,241.7 4,278.4 4,123.7| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
1,277.8  1,231.6 1,223.3 1,230.8 1,226.8 1,234.9| Stations-service 11
9764.0 976.6 932.9 947.9 962.5 954.4| Magasins de pieces et d’accessoires pour 12
automobiles et services
1,914.3 1,901.7 1,901.2 1,902.9 1,909.3 1,899.6| Magasins de marchandises diverses 13
572.5 576.3 580.6 616.2 606.0 605.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
440.8 440.4 433.8 666.1 452.9 470.7| Autres magasins de produits durables 15
923.5 973.2 9%6.9 947.1 943.9 940.5] Autres magasins de vente au datail 16
17,690.7 17,631.8 17,585.6 17,783.6 17,810.0 17,677.7| Total, ensemble des magasins 17
Régions

282.2 287.3 288.8 291.46 292.6 293.7| Tarre-Neuve 18
79.1 78.9 77.5 77.5 77.6 75.8| Ile-du-Prince-Edouard 19
526.6 520.1 516.0 527.6 529.9 523.9] Nouvelle-Ecosse 20
439.3 434.7 %30.0 435.5 432.5 428. 1| Nouveau-Brunswick 21
%,189.3 4,220.3 4,186.7 4>,174.5 4,146.6 4,117.3| Québec 22
6,485.2 6,439.5 6,401.6 6,616.4% 6,628.6 6,574.6| Ontario 23
612.3 603.8 618.2 623.32 623.9 626.7| Manitoba 26
564.3 560.4 567.0 558.1 560.6 555.7| Saskatchewan 25
1,867.1 1,870.0 1,886.8 1,858.0 1,876.2 1,855.5| Alberta 26
2,576.3 2,560.4 2,554.6 2,56%.4 2,582.4 2,571.4| Colombie-Britannique 27
20.8 20.3 20.9 20.4 21.1% 19.6| Yukon 28
38.2 26.1 37.5 317.5 38.0 27.5| Territoires du Nord-Ouest 29
Retall Trade, July 1996 23 Commerce de detail, juillet 1996
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
Jul June Ma il March| Feb J
1996 1996 1038 353 1996| . 1996| T 199%
No. Juillet Juin Mai Avril Mars| Février| Janvier
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,156.5 6,100.1 4,257.9 3,847.4 4,030.8 3,760.9 3,768.1
2 All other food stores 356.9 382.5 379.0 2649.8 361.1 317.7 307.1
3 Drugs and patent medicine 1,060.7 1,027.8 1,067.3 1,008.2 1,009.5 977.0 993.2
stores

4 Shoe stores 131.46 163.0 162.5 133.1 111.9 82.1 96.0
5 Men's clothing stores 106.7 136.8 132.4% 107.3 98.0 82.6 99.0
6 HWomen's clothing stores 320.6 352.3 358.0 301.2 275.4 224.6 232.4
7 Other clothing stores 386.8 426.9 432.0 401.6 363.3 292.7 318.5
8 Household furniture and 667.1 645.2 649.7 604.3 626.% 5649.3 557.2

appliance stores
9 Household furnishings stores 199.8 200.5 193.3 169.1 165.3 151.3 156.9
10 Motor vehicle and recreational 4,6464.7 4,989.6 5,264.6 4,889.2 4,327.0 3,619.5 3,389.1

vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,664.0 1,436.8 1,477.9 1,282.0 1,281.7 1,183.8 1,217.9
12 Automotive parts, accessorias 1,066.7 1,072.8 1,119.0 957.1 857.¢6 795.0 857.2

service
13 General merchandise stores 1,812.7 1,932.7 1,925.¢ 1,761.8 1,650.1 1,407.8 1,386.6
14 Other semi-durable goods storas 633.6 683.5 710.5 813.6 464.7 428.3 435.9
15 Other durable goods stores 465.2 470.8 468.5 392.3 373.5 326.0 240.8
16 Other retail stores 961.9 953.5 929.6 814.6 834.8 757.8 722.1
17 Total, all stores 18,415.5 18,974.9 19,527.6 17,5832.6 16,811.3 14,956.3 14,878.1
Regions
18 Newfoundland 293.0 296.0 306.7 282.7 267.4 236.2 223.7
19 Prince Edward Island 91.2 85.8 86.0 76.5 70.8 63.4 59.8
20 Nova Scotia 585.1 587.1 606G.6 540.7 530.9 469.5 450.7
21 New Brunswick 472.6 480.0 480.8 430.5 407.5 360.8 387.0
22 Quebec 4,373.9 4,557.9 4,858.4 %,236.8 3,935.4 3,447.7 3,481.7
23 Ontario 6,606.3 6,892.5 7,068.5 6,317.9 6,081.3 5,630.1 5,513.7
2% Manitoba 648.9 667.2 698.2 617.9 596.4 524.8 529.0
25 Saskatchewan 606.2 626.6 618.8 R66.9 549.1 479.7 489.0
26 Alberta 1,956.0 2,001.2 2,038.4 1,885.4 1,790.3 1,607.6 1,536.3
27 British Columbia 2,713.5 2,716.4 2,719.8 2,517.9 2:5583.2 2,285.9 2,190.2
28 Yukon 28.2 26.1 25.5 21.7 19.0 15.3 14.7
29 Northwest Territories 42.6 42.3 61.8 39.7 39.8 35.3 32.2
Retail Traae, July 1996 S Commerce de detail, juillet 1936

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XP8

Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue




(estimations historiques)

. TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Decembar| November| October|September August Jul Year
1995 1995 1995 1995 1995 199 1996
Décembre| Novembre| Octobre|Septembre Aout{ Juillet o N°
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
4,512.6 4,008.3 3,931.6 4,306.5 4,269.2 4,308.7| 27,921.8| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
427.0 318.4 324.0 246.1 352.4 359.6| 2,434.1 Tou:_iizi;.:untnzmmsins 2
1,276.4 1,026.6 1,015.3 993.6 983.0 936.9 7,123.8| Pharmacies et magasins de médicament 3
brevetés
179.8 171.3 141.3 160.1 150.2 132.9 880.2| Magasins de chaussures 4
279.2 159.2 129.4% 128.8 11%.0 118.5 762.6| Magasins de vétements pour hommes 5
561.4 353.0 325.1 368.6 335.0 326.9| 2,064.4| Magasins de vétements pour dames 6
763.7 511.8 448.5 499.1 472.4 386.3| 2,621.9| Autres magasins de vétements 7
1,003.6 758.5 723.9 739.7 726.8 695.2| 4,299.2| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
245.3 218.2 200.5 201.0 198.8 190.6 1,236.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,349.5 3,916.8 4,117.4 4,158.9 4,431.5 4,249.6] 31,123.8 Conca:z::gm::o:td:ézﬁhé:%}:s 10
1,261.1 1,232.1 1,2648.1 1,261.6 1,345.9 1,356.1 9,344.0| Stations-service 1
1,053.8 1,102.3 951.5 921.3 981.8 987.3| 6,725.5| Magasins de piaces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
. 3,296.4 2,389.5 1,939.6 1,837.5 1,881.9 1,713.3| 11,877.2| Magasins de marchandises diverses 13
901.0 614.7 550.3 622.6 644 .9 615.0| 3,870.2| Autres magasins de produits semi- 14
durables
851.2 458.8 380.6 428.5 474.3 472.1 2,837.1| Autres magasins de produits durables 15
1,424.4 964 .8 889.9 969.9 1,007.7 1,024.5| 5,97%.3| Autres magasins de vente au datail 16
21,386.4 18,204.5 17,317.0 17,921.6 18,369.9 17,873.6(121,096.2| Total, ensemble des magasins 1?7
Régions
3564.2 307.2 283.9 294.5 311.6 304.7 1,903.7( Terre-Neuve 18
9.1 80.9 74.7 78.8 88.4 85.9 531.5| 1le-du-Prince-Edouard 19
660.5 543.5 503.0 527.8 550.5 536.6| 3,768.6| Nouvelle-fcosse 20
531.2 %61.6 . %24.9 440.6 453.4 444.0 2,989.3| Nouveau-Brunswick 21
4,759.9 %,303.5 %,086.6 %,196.2 %,305.1 45173.1| 28,891.9| Québec 42
8,036.4% 6,792.3 6,316.2 6,674.9 6,740.8 6,542.1| 43,860.4( Ontario 23
767.2 626.8 614.0 621.0 634.1 622.5 4,282.4| Manitoba 2%
685.6 584.2 573.4 551.3 574.7 559.4% 3,9%34.1| Saskatchewan 25
2,296.7 1,908.3 1,863.3 1,856.8 1,941.6 1,881.4| 12,813.3| Alberta 26
3,132.5 2,539.6 2,520.2 2,621.9 2,706.1 2,660.4| 17,696.7| Colombie-Britannique 27
22.4 19.5 20.1 20.8 26.5 23.6 156.6| Yukon 28
45.5 3.1 36.7 37.2 39.1 39.8 273.8| Territoires du Nord-Ouest 29
Retall Trade, Jaiy 1896 -25- Commerce de aetail, juiliet 1936
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TABLE 7. Department Store Type Merchandiss Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

(Current Periods)

Newfoundland

Prince Edward Island
Nova Scotia

New Brunswick

Quebec

Ontario

Manitoba
Saskatchewan

Alberta

British Columbia
Yukon

Northwest Territories

Total

Sales

Ventes
July June May April| Year-to-date
i % Wil  aveil). Cmeletif

millions of dollars - millions de dollars

86.9 84.1 86.2 78.6 540.4
26.4 26.7 23.8 20.7 149.2
160.6 160.7 164.6 151.0 1,040.8
141.4 140.5 143.6 127.3 906.6
1,379.1 1,489.9 1,553.4 1,334.1 9,131.0
2,090.5 2,202.6 2,222.0 1,939.0 13,683.4
186.4 199.9 202.1 184.8 1,266.0
163.6 175.4 173.6 158.6 1,081.0
608.3 623.9 643.8 584.9 4,000.1
892.1 907.6 856.8 785.3 5,606.7
8.4 6.8 5.9 5.3 40.0
21.2 23.5 23.7 22.9 147.8
5,764.8 6,039.6 6,099.6 5,392.5 37,572.9

TABLE 8. Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, Dy Region

(Historical Estimates)

July June May April March| February| January
- N e W I
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 86.9 84.1 86.2 78.6 75.1 65.1 4.4
Prince Edward Island 26.4% 26.7 23.8 20.7 19.0 17.1 17.4
Nova Scotia 160.6 160.7 16%.6 151.0 146.8 130.0 127.1
New Brunswick 141.4 140.5 143.6 127.32 124.0 113.9 115.9
Quaebac 1,379.1  1,489.9 1,553.4 1,334.1 1,214.8 1,059.5 1,100.2
Ontario 2,090.5 2,202.6 2,222.0 1,939.0 1,866.3 1,653.6 1,709.3
Manitoba 186.4 199.9 202.1 184.8 175.3 149.7 147.6
Saskatchewan 163.6 175.4 173.6 158.6 144.9 128.3 126.7
Alberta 608.3 623.9 643.8 584.9 562.1 496.4 480.9
British Columbia 892.1 907.6 856.8 785.3 783.6 685.5 695.9
Yukon 8.4 6.8 5.9 5.3 Ll L 4.2 %.0
Northwest Territories 21.2 23.5 23.7 22.9 21.0 18.2 17.2
Total 5,764.8 6,039.6 6,009.6 5,392.5 5,138.2 4,521.5 4,616.6
Retail Trade, July 1896 =gl Commerce de cétail, juillet 1996
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région

{(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport @ 1'année précédente
July June May April Year~to-date
sl Jain ‘Wai|  Caveil]  Comulktig
Per cent - pourcentage
Régions
-1.7 -9.2 -1.7 -7.9 -4.4| Terre-Neuve
Sis 7 2.2 7.2 6.6 5.0{ fle-du-Prince~Edouard
157/ -2.8 2.6 -0.6 1.8| Nouvelle-Ecosse
8.3 -0.4 6.2 5.4 7.3| Nouveau~Brunswick
2:8 1.9 6.0 1.6 3.7| Québec
SEl -1.3 3.3 -3.5 -0.5| Ontario
0.5 {1 5.0 2.4 1.6| Manitoba
152 -2.9 1.8 -1.0 -1.4| Saskatchewan
3 3.1 9.0 6.5 5.5| Alberta
5.9 5.0 0.3 -1.3 2.0| Colombie-Britamnique
20.4 1.4 -1.6 1.1 2.8| Yukon
1.1 4.8 6.6 5.1 4.4| Territoires du Nord-Ouest
3.2 0.7 6.1 «0.4 1.7| Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)}

December| November| October|September Au?ust Jul Year
Déca:zzi Novu‘z:lsa Oci;g?‘z Soptezzi Azzf Jui}.gZi A:I?vzg
millions of dollars - millions de dollars
Régions
157.4 1248 98.4 981 9542 88.4 540.4| Terre-Neuve
40.0 27.2 22.7 23.7 27.4 25.5 169.2| Ile-du-Prince-Edouard
297.5 209.5 168.5 168.4 172.7 157.8( 1,040.8| Nouvelle-Ecosse
243.4 184.2 148.6 142.6 147.8 130.6 906.6| Nouveau-Brunswick
2,004.8 1,520.5 1,393.1 1,427.8 1,415.6 1,341.0] 9,131.0| Québec
3,661.3 2,521.1 2,149.0 2,253.4 2,187.¢ 2,027.7| 13,683.4| Ontario
329.0 227.2 200.9 193.0 206.3 185.5| 1,2646.0| Manitoba
277.6 200.4 182.8 171.0 179.8 161.5 1,081.0| Saskatchewan
1,025.3 690.4 610.3 602.0 633.8 583.1] 4,000.1{ Alberta
1,895.3 931.2 853.4 876.6 918.8 858.5| 6§,606.7| Colombie-Britannique
8.8 6.2 6.2 6.7 7.4 7.0 40.0{ Yukon
R¥.. B 20.8 20.7 a2 21,2 21.0 147.8| Territoires du Nord-Ouest
9,357.9 6,661.6 5,854.5 5,979.4 5,981.3 5,587.5| 37,572.9| Total
gfa’;axlsltxrcrsagea-na-l;:;y/ 1Cgé?t?alogue no. 63-005-XPB -27- b DR JERE S
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted
Non desaxsonnal1se
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent llars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Varxatxon en
courants pourcentage constants pourcentage
pour 1'annee 1986 pour 1l'annee
millions of dollars
1994;
January 116.1 13,765.6 2.3 11,853.1 2.3
February 116.2 13,528.6 6.7 11,646.0 6.7
March 115.9 16,409.3 10.4 14,196.7 10.5
Aprxl 115.6 17,033.2 4.7 14,728.3 “.%
115.7 17,986.9 6.4 15,539.6 6.3
Juno 116.1 18,530.6 10.1 15,964.5 9.8
July 116.3 17,606.7 3.2 15,142.9 28
August 116.3 17,412.9 8.0 16,974.1 7.4
Septembaer 116.0 17,422.3 7.4 15,021.9 7.0
October 115.5 17,354.0 5.7 15,024.3 5.7
November 116.3 17,927.0 7.4 15,408.0 7.2
December 116.0 21,886.5 7.9 18,870.0 7.9,
Year 116.0 206,861.5 6.7 178,369.4 6.6
1995:
January 117.5 14,446.3 4.9 12,296.7 S, 7/
February 118.2 14,017.7 3.6 11,862.5 g G
March 118.7 16,792.0 2.3 14,149.0 -0.3
April 118.9 17,052.8 0.1 14,340.46 ~2.6
May 119.5 18,825 2 4.7 15,757.5 1.4
119.3 19,315.5 4.2 16,191.0 1.4
July 119.0 17,873.4 1.5 15,021.0 ~0.8
August 118.5 18,369.9 5.5 15,505.1 3.5
September 118.4 17,921.6 2.9 15,133.0 0.7
October 118.2 17,317.0 -0.2 14,655.6 -2.5
November 118.3 18,204.5 1.5 15,391.9 -0.1
Decembar 117.6 21,386.4% -2.3 18,184.5 -3.6
Yoar 118.5 211,522.3 2.3 178,488.2 0.1
1996:
January 119.2 14,878.1 3.0 12,481.0 1.5
February 119.7 14,956.3 6.7 12,492.5 5.3
March 120.4 16,811.3 0.1 13,958.8 -1.3
April 121.2 17,532.6 2.8 14,468.6 0.9
May 121.5 19,527.6 587 16,078.2 2.0
June 121.3 18,974.9 -1.8 15,639.0 -3.4
July 120.5 18,415.5 3.0 15,277.3 1.7
August
September
October
November
Oecember
Year

1 Saasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.

Retall Trace, July 1996
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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TABLEAU 9. Commerce de détail,

Canada, estimations en dollars courants et constants (1986)

Seasonally adjusted
Désaisonnalisé

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month

per cent dollars! per cent

change

Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en

courants pourcentage constants pourcentage

pour le moils 19861 pour le mois

millions de dollars

1996G;
115.8 16,638.0 0.7 164,365.4 i3 Janvier
1186.7 16,957.8 1.9 14,657.7 2.0 Favrier
1186.1 17,226.5 1.6 14,964. 1 20 Mars
115.3 17,016.5 -1.2 14,758.7 -1.4 Avril
115.5 17,130.0 0.7 16 ,827.4% 0.5 Mai
115.8 17,29%.4 1.0 14,929.8 0.7 Juin
116.1 17,175.3 -1.9 14,792.9 -0.9 Juillet
116.5 17,244.0 0.4 14,804.9 0.1 Aout
116.6 17,272.6 0.2 14,812.5 0.1 Septembre
116.4 17,600.1 a9 15,117.7 2.1 Octobre
116.8 17,584 .4 =-0.1 15,056.7 -0.4 Novembre
19%2.0 17,721.1 0.8 15,151.8 0.6 Décembre
116.1 206,861.0 Do 178,239.6 el Année
1995;
173 17,583.6 -0.8 14,985.7 -1.1 Janvier
117.6 17,539.7 =0.2 14,913.1 =-0.5 Février
118.0 17,643.2 -0.6 14,786.7 -0.8 Mars
118.4 17,449.4 - - 14,731.5 -0.4 Avril
119k 1 17,600.9 0.9 14,780.8 0.3 Mai
119.0 17,717.7 (1172 14,888.4 0.7 Juin
118.9 17,677.7 =-0.2 14,867.2 =0.1 Juillaet
118.8 17,810.0 0.7 14,988.8 0.7 AoGt
119.1 17,783.6 =-0.4% 14,929.8 =-0.4 Septembre
119.4 17,585.6 =-1.1 14,770.4 -1.1 Octobre
118.8 17,631.8 0.3 14,835.6 0.4 Novembre
121.0 17,690.7 0.3 14,849.1 0.1 Décembre
118.8 211,513.9 Xl 178,327.1 Siale Année
1996
119.90 17,800.2 0.6 14,957.5 0.7 Janvier
119k 17,811.8 0k 14,954.2 - - Favrier
119.7 17,810.0 - 14,883.4 -0.5 Mars
120.5 17,806.7 - - 164,778.2 -0.7 Avril
120.9 17,845.5 0.2 14,763.7 -0.1 Mai
120.9 17,937.5 0.5 14,834.1 0.5 Juin
120.4 17,977.2 0.2 14,927.8 0.6 Juillet
Aoat
Septembre
Octobre
Novembra
Décembra
Année

1 La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dégonflant avec un indice
implicite, las donnades désaisonnalisées en dollars courants.

Retaii Trade, July 1996
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate sales
made through retail locations (outlets)”.

A retail location, as defined by Statistics
Canada, is a ‘"business location (usually a
store) in which the principal activity 1is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or personal
consumption. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door sellings sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception 1s the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
“general merchandise store" category. In addi-

tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, (e.g., warehouses,
head offices, etc.), sales of contractors

whose major activity is not retailingy and
ratail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, com@issions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions recaeived for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(GST)) collected for remittance to a govern-
mant agency are excluded. Prior to January
1991, sales data included the Federal Salas
Tax (FST). Due to this change 1in indirect
taxes, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 1is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

repairs, .

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie, pour les be-
soins de la présente publication, "l'ensemble
des ventes faites par des points da vente au
détail".

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
1'activité principale est la vente de marchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnells.
Les estimations relativas au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-ia-dire les ventes qui ne sont
pas faites par l'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple les ventes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
revues faites directement par les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des "maga-
sins de marchandises diverses”. En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrapots, siages sociaux, etc.), ni les
vantes des entrepreneurs dont l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni
les oparations de détail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d‘autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (earchandises retourndes), les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent dgalement la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant 3 autrui (y compris les

commissions touchées pour la vente de billets
de loteriae) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propriétaire pour

son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
ments de mauvaises créances at les taxes de
vente (taxe de vente provinciale at la taxe
sur laes produits et les services (TPS))
perguas pour le compte d'un organisme public.
Les données sur les ventaes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF). DG & ce changement dans les taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas
tout & fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 ast disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Catte estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.

Retail Trade, July 1986
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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Department store type merchandiss (DSTM) 1s
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery
storess all other food stores; recreational
and motor vehicle dealerss gasoline service
stationss automotive parts, accessories
and services; and all other retail storas
(includes liquor, wine and beer stores and
retail stores, n.e.c.).

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM)} correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés
d'alimentation et les épiceries; tous les au-
tres magasins d'alimentation; les concession-
naires de véhicules automcbiles et récréatifs;
les stations-service; les magasins de piéces
et d'accessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spiritueux,
de vin et de bidre et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).

Retail Trade, July 1996
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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APPENDIX II
TRADE GROUP COVERAGE

Dle

6011
6012

a2a

6013
6014
6015

6016
6019

6031
6032

6212

6213
6221
6222
6223

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supersarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocery stores (except supermarkets)

All Gther Food Stores
Bakery products storas
Candy and nut stores

Fruil and vegetable stores

Meat markets
Other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies X 1
Patent medicine and toiletries stores
Shoe Stores

Shoae stores

Men's Clothing Stores

Men's clothing stores
Women's Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Storas
Children's clothing stores
Fur s stores

Other clothing stores, n.e.c.
Fabric and yarn storas

Household Furniture and Appliance
Stores

Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops
A;t:phaneo, television, radio and stereo
stores

Television, radio and stereo stores

Appliance, television, radio and stereo
repair shops

Household Furnishings Stores

floor covering stores
Drapery stores 'S
other sehold furnishings stores

Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealars
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating
accassories dealars g
Motorcycle and snowmobile dealers

Dther recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

0l0

6011
6012

oz2a

6013
6014
6015

6016
6019

6031
6032

040
6111
oso
6121

6131
o770

6141
6142
6149
6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

090

6231
6232
6239
100

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

rmarchas d'alimentation
Epicerias (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries
Confiseries et magasins de noix
Magasins de fruits et légumes
Marchés de viande .
Autres magasins d'alimentation
spécialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies .
Magasins de médicaments brevetés et de
produits de toilette

Magasins de chaussures

Magasins de chaussures

Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour hommes
Magasins de vétements pour dames
Magasins de viétements pour damas
Autres magasins de vétements
Magasins de vétements pour enfants
rbgasms de fourrures

Autres nag:szqs de vétements, n.c.a.
Magasins tissus et de filés

Magasins de meubles et d'appareils
nénagers

r(bgasins de luoub_1 les de ui:on )
avec areils ménagers et accessoiras
d’ameublaement)
Magasins de meubles de maison |
{sans apparalils ménagers ni accessoires
d'ameublement)
'Aht;:.igrs go réparaiion de mubl:': b
sins d'appareils ménagers, stes
de télévision et de radio et d'app::oils
stéréophoniques M |
rgagsms de postes de télévision et de
radio et d'appareils stéréophon;gucs
Ateliers de reparation d'appareils
ménagers , postes télevision et da
radio et d'appareils stéréophonigues

Magasins d'accessoires d'ameudlemsent

Magasins de revétements de sol
asins de tentures

Autres magasins d'accessoires d‘'ameublement

Concessionnaires de véhicules automobiles
at récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automobiles d’occasion
Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de vo¥age

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
bord et d‘acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de
motoneiges

Autres marchands de véhicules de loisir

Retall Trage, July 1996
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-servicas

6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pidces et d'accessaires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fourniturss pour la maison et
i . mur 1'automobile
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores h pieces et d'accessoires
6351 Galjages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) ]
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour
X == X véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
4 | véhicules automobiles i
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes ; . 6391 Lave-autos
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins a rayons
6412 Geg:ral storas ] 6412 asins gén{a¥aux 1
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasms de marchandises diversaes
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandisas
diverses)
140 Other Semi-Durable Goods Stores 160 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes _ i
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries i
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de
apier paint .
6581 Toy and hobby stores 6581 559551"5 de jouets et d'articles de
0181r
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Other Durable Goods Stores 150 Autres sagasins de produits durables
56 1 t 6541 i d'articles de it
CEes BooniuReiact Rpstorat 2% IEanins e Dilatuiay "
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins da disques et de bandes
magnétiques
6561 Jewellery stores . 6561 Bijoutaries s
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 a*_h_;hars de réparation de montres et de
ijoux
6571 Camara and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vents au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux
6022 HWine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores . 6023 Magasins de biére i
6591 Second-hand merchandise storaes, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
) n.c.a.
6592 Opticians' shops . 6592 Opticiens i
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
g b P ~ pus, fourng‘lurg: ur ar‘tl:‘l;: . y
596 L ea r goods stores Magasins s @ mar inerie
6595 ﬂ:gmgaget and tombstone dealers 6595 Magasins de magwago ts fméniorgz at
n;err@s tombales ]
6596 Pet storas 6596 Magasins d'animaux de maison_
6597 Coin and stamp dealers 6597 l:all:hands de pieces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobilas i
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.

Retaill Trade, July 1996 Commerce de détaill, juillet 1996
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' TO ORDER: METHOD OF PAYMENT:
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MAIL PHONE FAX (Check only vne)
@ A |#x] 1-800-889-9734
Statistics Canada Charge to Visa or Mastercard.  Visa, MasterCard and . — ==
0 jons and integ Outside Canaca andthe US.  purchase orders only [:' Please charge my: L_JVISA || MasterCard
Circuiation Management and in the Ottawa area call  Please do not send
120 Parkdale Avenue (613) 951-7277 Pleasedo  confirmation. A fax will be 2
Ottawa, Ontario not send confirmalion. treated as an original order. Card Number
Canada K1A 0TS
1-800-363-7629 r
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tor the Hearing Impaired
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Company Signature
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(Canadian clients only)
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(Canadian clients only)
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{s'il y a lieu)
TPS (7 %)
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Pick a topic... |

any topic

The 1894 Statistics Canada
Catalogue is your guide to
the most complete collection of
facts and figures on Canada’s
changing business, social and
economic environment. No
matter what you need to know,
the Catalogme will point you
in the right direction.

From the most popular topics
of the day - like employment,
income, trade, and education
- to specific research studies -
like mineral products shipped
from Canadian ports

and criminal victimization in
urban areas - you'll find it all
here.

« the 1994 Statistics
Canada Catalogue will
help you get your
bearing

The Catalogue puts all this
information at your fingertips.
With the expanded index, you
can search by subject, quthor
or title - even periodical
articles are indexed. There’s
also a separate index for all
our electronic products.

The Catalogne has
everything you need to access
all Statistics Canada's
products:

descriptions of over 25 new
titles, plus succinct
abstracts of the over 650
fitles and 7 map series
already produced;

a complete guide to
finding and using
statistics;

electronic products in a
variety of media, and

advice on getting expert
assistance on electronic
products and on-line
searches;

¥ tabsto each section - so
you can immediately flip to
the information you need.

« time and time again

To make sure that the
Catalogue stands up to
frequent use, we used a
specially coated cover to
prevent broken spines,
tattered edges and dog-eared
comers.

Order today - you'll be lost
without it.

1994 Statistics Canada
Catalogue

Only $15 (plus GST and
applicable PST) in Canada
(US$18 in the U.S. and US$2]
in other countries), Quote Cat.
no. 11-2040XPE.

Write to:

Statistics Canada
Operations and [ntegration
Circulation Management
120 Parkdale Avenue
Ottawa, Ontario K1A 0T6

Fex: (613) 951.1584
Call toll-tree: 1-800-267-6677
Via Internet: order@statcan.ca

Or contact the nearest
Statistics Canada Reference
Centre listed in this
publication.

1porte ,

STATISTICS CANADA LIBRARY
HRLIC THEGUE STATISTIGUE CANADA

AUV AN

1010222373

Le Catalogue de Statistique
Canada 1894 est votre guide pour
la collection la plus compléte de
faits et de chiffres dans les
domaines, en constante évolution,
du commerce, de la société e de
{'économie du Canada. Peu importe

. ce que vous voulez savoir, le

Catalogue vous mettra sur la
bonne piste.

| Des sujets actuels les plus

! populaires - comme I'emploi, le

¢ revenu, le commerce et |'éducation -
' adesétudes de recherche

spécialisées - comme les produits
minéraux expedieés des ports
canadiens et la victimisation dans

i les régions urbaines -vous

trouverez tout dans ce document.

Le Catalogue de Stotistique
Canada 1994 vous aidera a
vous orienter..,

| Le Catalogne vous met tous ces
| renseignements sous lamain.

Lindex cugmente vous permet de
chercher par sujet, quteur ou titre -
les articles de périodiques sont
méme indexés. On a qussi ajoute
un index séparé pour tous nos
produits électroniques.

Le Catalogue a fout ce qu'il vous
faut pour vous procurer les produits

| de Statistique Canada:

11 descriptions de plus de 25

nouvequx titres et courts
résumes des 630 titres et plus et
des 7 séries de cartes déja
disponibles;

' guide complet pour obtenir et
utiliser les donnees statistiques;
produits électroniques sur
supports divers et conseils sur

I'obtention d'aide
d'experts pour

les produits électroniques et les
recherches en direct;

14 systéme d'onglets pour chaque
section - pour que vous puisgiez
immédiatement repérer les
renseignements qui vous
interessent.

..maintes et maintes fois
Pour garantir que le Catalogue
puisse résister @ une utilisation

fréquente, nous avons utilisé une
couverture avec un revétement
special congue pour éviter les dos
casses, les bords abimés et les
coins de page pliés.

Commandez aujourd hui - vous ne
pourez plus vous en passer.

Catalogue de Statistique
Canada 1994

Seulement 19 § (plus la TPS etla
TVP en vigueur) au Canada

(18 $ US qux Etats-Unis et

21 § US dans les autres pays).
Indiquez le n° qu catalogue :
11-2040XPE.

Ecriveza:

Statistique Canada
Operations et integration
Direction de la circulation

120, avenue Parkdale
Otiawa (Ontario) KIA 06

Télecopienr : (613) 951.1584
Rppels sans trais : 1.800.267-8677
Via Tnternet ; order@statcan.ca

Qu contactez le Centre de
consultation de Statistique Canada
le plus proche (voir la liste figurant
dans la présente publication).

o]
%
=)
I
o
o
e



Canada: A
Portrait

A Memorable Journey
Through Canada

- Un portrait du
- Canada

- Un voyage mémorable
. a travers le Canada

A book to captivate
everyone,Canada: A Portralt is a
compelling record in words and
pictures of the excitement and
diversity of present-day Canada.
This ali-new edition of Statistics
Canada'’s proven bestseller
features a striking fuli-colour
dustjacket reproduction of
Sweetgrass, the rich impression-
Istic painting by Canadian artlst
Frank Mayrs. Once you open its
appealing cover, you wili discover
that Canada: A Portrait not only
delights the eye, it stimulates the
Imagination. Each page Is
brimming with lively and
intriguing facts, bringing to life
the personality and charisma of

56725007185

Un portralt du Canada captivera tout
le monde. C'est un recuell Irrésistible,
€n mots et en images, de tout ce qui
fait le dynamisme et la diversité du
Canada d’aujourd’hui. Cette nouvelle
édition de i'indiscutable best-seller de
Statistique Canada offre, sur la
jaquette, un magnifique paysage
impressionniste, Intitulé Sweetgrass,
de I'artiste canadien Frank Mayrs. Des
la premiére page, vous serez fasciné
par la beauté des images et du texte et
vous laisserez vagabonder votre
imagination. Chague page regorge de
falts vivants et intrigants donnant vie
au caractére et au magnétisme du
Canada dans une langue claire, simple
et prenante.

Canada in a ciear, easy-to-read
and entertaining narrative,

From the important to the whimsical...

Canada: A Portralt presents you with the perfect opportu-
nity to expiore Canada at your ieisure with just the turn of a
page. Investigate the diverse reglons of Canada from Mount
Logan in the Yukon to the St. john River in New Brunswick.
Delve Into the heartbeat of Canada's society: Who are we?
Where do we live? What do we believe in? See how the
economy is evolving and what makes it tick. Leam about the
activities enjoyed by today's Canadlans, such as opera and
hockey and home computers. Canada: A Portralt offers a
complete examination of this unique country and refiects
many interesting perspectives.

The Land, The People, The Society, Arts and
Leisure, The Economy and Canada in the Werld
Six chapters provide a guided tour of both the physicai and
the human landscape of Canada. Each chapter is enriched
with personal insights on “being Canadian,” shared with you
by such eminent people as Myriam Bédard, Gerhard
Herzberg and Joe Schlesinger and is adorned with a gallery of

imaginative pictorlal images.

Share the Canada: A Portrait experience with
your family, friends and colleagues

Its charming format, rich design, Intriguing content and
attractive price make this a keepsake volume, ideal both to
give and to receive,

Canada: A Portrait is avallable for only $39.95 in Canada (plus GST, applicable PST and
shipping and handling), US $51.95 In the United States and LIS $59.95 in other countries.
To order, write to Statistics Canada, Operations and Integration Division, Circulation
Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, KIA OT6, or contact the nearest
Statistics Canada Regional Reference Centre listed in this publication. Call toll-free:

1-800-700-1033 and use your Visa and MasterCard or fax your order to {613) 951-1584.

De Vimportant av fantaisiste...

Un portralt du Canada vous permet de visiter ie pays durant vos
moments iibres simplement en tournant ies pages. Du mont Logan
(Yukon) a ja riviere Saint-Jean (Nouveau-Brunswick), titez le pouls des
différentes régions du Canada. Fouillez au coeur méme de ia sociéte
canadienne : Qui sommes-nous? Ol vivons-nous? Quelles sont nos
croyances? Voyez comment |'économie évolue et pourquol elle
tourne. Découvrez les activités préférées des Canadiens d'aujourd’hui
: de'l'opéra au hockey jusqu'a I'ordinateur famiilal. Un portrait du
Canada offre un examen complet de ce pays unique reflétant des
perspectives intéressantes.

Le territoire, La population, La seciété, Les arts ef les
loisirs, L'économie et Le Canada dans le monde

Un tour guidé du paysage physique et humain du Canada vous est
offert en six chapitres, chacun est parsemé d'oeuvres pieines
d'Imagtnation et est enrichi d'un message personnel sur le fait «d'étre
Canadien». Ces messages sont partagés par d'éminents Canadiens

tels que Myriam Bedard, Gerhard Herzberg et Joe Schlesinger.

Partagex cefte expérience avec votre famille,

vos amis et vos collegues

Son format attrayant, son design riche, son contenu intrigant et son
prix alléchant font d'Un portralt du Canada un cadeau idéal & donner
OU d Tecevoir.

Un portrait du Canada est en vente 2 seulement 39,95 $ au Canada (TPS, TVQ ef frais de port et de
manutention applicables en sus), 51,95 $ US aux Etats-Unis et 59,95 § US dans les autres pays. Pour
commander, écrivez & Statistique Canada, Divislon des opérations et de I'intégration, Direction de la
drculation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario} KiA 0T6 ou communiquez avec ie Centre de
consultation régional de Statistique Canada le plus prés (la liste figure dans la présente publication),

Ou encore, téléphonez sans fras au 1-800-700-1033 et portez les frais 4 votre compte VISA cu
MasterCard ou télécopiez votre commande au (613) 951-1584.




