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Des données sous plusleurs formes 

Statistique Canada diffuse ies dorinées sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spéciales 
sont offertes. Les connCes sorit disponibies sur Internet, disque 
compact, disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm. 
et  bande magnétique. Des caries et dautres documents Ce rCfCrence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes Ce données. 
L'accCs direct a des données agregees est possible par Ic 
truchement de CANSIM, la base Ce données ordinolingue et Ic 
système d'extraction Ce Statistique Canada. 

Comment obtenir d'autres renseignements 

Toute demande Ce renseignements au Sujet Ce Ia présente 
publication ou au sujet Ce statistiques ou Ce services corinexes doit 
étre adressée a: SectIon Cu commerce de detail, Division de 
a statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, 
Ontario, KIA 016 téléphone: (613) 951-3549) ou a l'un des 
centres de consultation régionaux de Statistique Canada: 

Data in Many Forms 

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. in 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered. Data are available on the Internet, compact disc, 
diskette, computer printouts, microfiche and microfilm, and 
magnetic tape. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct online 
access to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable database and retrieval 
system. 

How to Obtain More Information 

Inquiries about this publication and reiatec statistics or 
services should be directed to: RetaIl Trade Section, 
Distributive Trades Division, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 016 (telephone (613) 951-3549) or to the Statistics Canada 
Regional Reference Centre in: 

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405 
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 Montréal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027 
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717 
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691 
Winnipeg (204) 983-4020 Winnipeg (204) 983-4020 

You can also visit our World Wide Web site: 
http: //www. statcan . ca  

Toll-free access is provided for all users who 
reside outside the local dialing area of any of 
the Regional Reference Centres. 

Vous pouvez égaleent visiter notre site sur Ic Web: 
http://www.statcan.ca  

Un service d'appel interurbain sans Erais est offert 
tous las utilisateurs qui habitent a l'.xtérieur 

dos zones do ccunicatien locale des centres de con-
sultation régionaux. 

National enquiries line 	 1 800 263-1134 	Service national do r.nseigne..nts 	1 800 243- 11.36 
National t.lecoaications 	 Service national d' appareils do 

dsvic• for the hearing 	 télècounications pour lea 
iopair.d 	 1 800 363-7629 	•alentendants 	 1 800 363-7629 

Order-only line (Canada 	 Nero pour coandar seulant 
and United States) 	1 800 267-6677 	(Canada at Etats-Unis) 	1 800 267-6677 

Renseignements sur les commandes/abonnements 

Los prix n' incluent pas In taxe de vente 

Une version papier, n° 63-005-XPB au catalogue, est pubilé 
mensueliement au coüt de 21 $ Ic numCro ou 206 $ pour 12 
numéros au Canada. A i'extérieur Cu Canada, Ic coit est 
de 21$ US le numéro ou 206 $ US pour 12 numCros. 

Faites parvenir votre commaride a Statistique Canada, Division des 
operations et de 'integration, Gestion de Ia circulation, 
120, avenue Parkdaie, Ottawa(Ontario) K1A 016 ou téléphonez au 
(613) 951-7277 ou 1 800 700-1033, par tCiécopieur au (613) 951-1584 
OU 1 800 889-9734 ou via l'internet a: order@statcan.ca . Pour 
changement d'adresse veuillez fournir votre ancienne et nouveile 
adresse. On peut aussi se procurer les publications Ce Statistique 
Canada auprés des agents autorisés, des librairies locales et des 
bureaux locaux Ce Statistique Canada. 

Ordering/Subscription information 

All prices exclude sales tax 

A paper version, catalogue no. 63-005-XPB is published monthly 
for $21.00 per issue or $206.00 for twelve issues in Canada. 
Outside Canada the cost is US $21.00 per issue and 
US $206.00 for twelve issues. 

Please send orders to Statistics Canada, Operations and 
integration Division, Circulatirn Management, 120 Parkdale 
Avenue, Ottawa Ontario, K1A 076 or by dialing (613) 951-7277 
or 1 800 700-1033, by fax (513) 951-1584 or 1 800 889-9734 or 
by Internet: order@statcan.ca . For change of address, 
please provide both old and new addresses. Statistics 
Canada publications may also be purchased from authorized 
agents, bookstores and local Statistics Canada offices. 

Normes de service au public 

Afiri de maintenir Ia qualité Cu service au public, Statistique 
Canada observe des normes Ctabiies en matière Ce produits et Ce 
services statistiques, de diffusion d'information statistique, 
Ce services a recouvrement des coüts et Ce services aux répondants. 
Pour obtenir uric copie Ce ces riormes Ce service, veuillez 
Communiquer avec le Centre Ce consultation regional de 
Statistique Canada le plus prés Ce chez vous. 

Standards of Service to the Public 

To maintain quality service to the public, Statistics 
Canada follows established standards covering statistical 
products and services, delivery of statistical information, 
cost-recovered services and service to respondents. To obtain 
a copy of these service standards, please contact your nearest 
Statistics Canada Regional Reference Centre. 
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Note of appreciation 

Canada owes the success of its statistical system 
to a long-standing co-operation involving Statistics 
Canada, the citizens of Canada, its businesses, 
governments and other institutions. Accurate and 
timely statistical information could not be produced 
without their continued co-operation and goodwill. 

Note de reconnaissance 

Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien ètabli entre 
Statistique Canada et ía population, les entreprises, 
les administrations canaoiennes et les autres 
organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 
volonte, ii serait impossible Ce produire des 
statistiques prècises et actuelles. 



SYMBOLS 	 SIGNES CONVENTIONNELS 

The following symbols are used in this 	Les signes suivants sont employés uniformément 
Statistics Canada publication: 	dans cette publication de Statistique Canada: 

figures not available. 	 .. nombres indisponibles. 

figures not appropriate or not applicable. 	... n'ayant pas lieu de figurer. 

- nil or zero. 	 - nóant ou zóro. 

-- amount too small to be expressed. 

x confidential to most secrecy requirements 
of the Statistics Act. 

NOTE 

Components may not add to totals due to 
rounding. 

A NOTE ON CANS IN 

All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 	and 
2420), 	as well as 	many other series are 
available to the public from 	Statistics 
Canada's computerized 	data bank CANSDI 
(Canadian Socio-Ecoriomic Information Manage-
ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff 
of Dissemination Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at the Statistics 
Canada offices located across Canada. 

This publication was 	prepared under 	the 
direction of: 

• F. Naranda, Director, Distributive Trades 
Division 

• R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Division 

• S. De.ers, 	Chief, Retail Trade Section, 
Distributive Trades Division 

• G. Peterson, 	Senior Economist, Retail 
Trade Section, Distributive Trades Division 

-- nombres infimes. 

x confidentiel an vertu des dispositions de la Loi 
sur la statistique relatives au secret. 

1101* 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas touours. 

NOTE Au SUJET DE CANS IN 

La banque do données informatisées de Statistique 
Canada CANSIM (systims canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques 
actuelles at historiques sur 1. Commerce de detail 
(metric. nos 2299, 2398-2417 at 2420), at sur de 
noinbreuses autres series, par 1e biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolirigues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSDI de la Division 
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa. 
K1A OZS (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada si*ués 
C travers le Canada. 

Cette publication a é*é rCdigée sous la direction de: 

• F. Naranda, directeur, Division de la statistique 
du commerce 

• R. Luss2er, directeur adjoint, Division ds la 
statistique du commerce 

• S. Desers, 	chef, Section du commerce de 
detail, Division da la statistique du commerce 

• 0. Peterson, 	Economiste principale, 	Section 
du commerce d. dItail, Division de la statistique 
du commerce 

The paper used in this publication meets the minimum 	Le papier utilisé dans la presente publication repond aux 
requirements of American National Standard for 	exigences minimales de "American National Standard for 
Information Sciences - Permanence of Paper for 	Information Sciences' - 'Permanence of Paper for Printed 
Printed Library Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 	 Library Materials', ANSI Z39.48 - 1984. 
0 	 E) 	 0 
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Note to users 
	 Notes auK utilisataurs 

The uriadjus*ed monthly es*ima'tes in current 
and constant dollars for 1995, 1996 and Janua-
ry 1997 have been revised. Seasonal fac*ors 
and seasonally adjusked esUmates in current 
and constant dollars have also been revised 
for the period from 1994 to January 1997. 

Los estimations mensuelles non désaisonnali-
sees an dollars courants at constants pour 
1995, 1996 of janvier 1997 ont é'ti révisées. 
Los estimations solon los facteurs saisonniers 
of los estimations désaisonnalisées an dollars 
courants at constants ant aussi été réviSéeS 
pour la période de 1994 1 janvier 1997. 

. 
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I Highlights 	 Faits saillants 

A large increase ri retail sales in February continued 	En février, 'augmentation importante des ventes au detail 
the pattern of strong expansion experienced since 	s'inscrivaitdans Ia tendance a Ia hausse enregistree depuis 
the fall of 1996. Advancing sales in February 	lautomne 1996. Les progrés accomplis en février (+1.1 %) 
(+1.1%) followed a large increase in January 	font suite a une forte hausse en janvier(+1.O 
(+1.0%). 

While a pause was observed in December, owing to 
major snowstorms in British Columbia, retail sales 
have been steaming ahead since October 1996 
(+4.8% over the period of September 1996 to 
February 1997). The positive results of recent 
months give a strong start to 1997. 

Motor vehicle dealers no longer alone in the 
drivers seat 

While the automotive sector drove retail sales in late 
1996, sales increases in the first two months of 1997 
were more broadly based. Total retail sales, 
excluding motor vehicle dealers, increased 1.8% in 
January and 1.3% in February after remaining weak 
for most of 1995 and 1996. The reduction in interest 
rates during 1996 may have made the purchase of 
'big-ticket items more attractive to consumers. 
Lower financing costs may have also put more 
money into consumers pockets, as they renewed 

• mortgages and other forms of consumer credit. 
These factors may be contributing to the more 
broadly based advances reported by retailers. 

Consumers spent more in February compared with 
January in each of the seven retail trade sectors. In 
dollar terms, sales advanced the most in the general 
merchandise stores sector (+3.7%). This was 
followed by gains in the automotive sector (+1 .0%) 
and furniture stores (+2.0%). Together, these three 
sectors accounted for over four-fifthsof the February 
increase. 

Méme Si un légertempsd'arreta été observéen décembre, 
en raison de fortes tempétes de neige en 
Colombie-Britannique, les ventes au detail sont en hausse 
depuis octobre 1996 (+4.8 % pour la période de septembre 
1996 a f(vrier 1997). Les résuitats encourageants des 
derniers mois marquent un bon depart pour 1997. 

Les concessionnaires de véhicules automobiles 
perdent leur avance 

Tandis que les augmentations des ventes au detail ont été 
principalement attribuables au secteur de l'automobile a Ia 
fin de 1996, elles ont touché davantage de secteurs au 
cours des deux premiers mois de 1997. Les ventes au detail 
totales, a lexception de cefles des coricessionnaires de 
véhicules automobiles, ont augmente de 1.8 % en janvier et 
de 1.3 % en février, aprés être demeurées faibles pour Ia 
majeure partie de 1995 et de 1996. La reduction des taux 
d'intérêt en 1996 a pu rendre les achats <d'articles 
importants>> plus attrayants pour les consommateurs. Des 
coüts de financement plus faibles ont Pu aussi mettre plus 
d'argent a Ia disposition des consommateurs ayant 
renouvelé leurs hypothéques et d'autres modalités de credit 
a Ia consommation. Ces facteurs peuvent avoir contribué 
aux hausses plus generales des ventes des détaillants. 

Les consommateurs ont dépensé davantage en février par 
rapport a janvier, et ce dans chacun des sept secteurs du 
commerce de detail. Exprimées en dollars, les ventes ont 
progressé le plus dans le secteur des magasins de 
marchandises diverses (+3.7 %), suivi par ceux de 
'automobile (+1.0 %) et de 'ameublement (+2.0 %). 
Ensemble, ces trois secteurs ont été a l'origine de plus des 
quatre cinquiémes de laugmentation observée en février. 
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En février, les hausses qu'ont connues les magasins de 
marchandises diverses ant compensé les diminutions 
observées en décembre 1996 (-0.4 %) et en janvier 
(-0.3 %). Les grands magasins ont connu une augmentation 
de 2.4 % de leurs ventes en février. Les autres magasins de 
marchandises diverses ont dominé, enregistrant une 
augmentation de 5.6 % de leurs ventes. Les magasins de 
marchandises diverses ant generalement connu une forte 
croissance depuis lété 1993. 

Méme si le secteur de lautomobile a affiché des gains 
considérables en février, plus des trois quarts ont été 
attribuables aux ventes de pièces et d'accessoires pour 
véhicules automobiles (+5.2 %). Les ventes des 
concessionnairesde véhicules automobiles et récréatifs ont 
augmentede 0.3%, après deux mois de baisse (-0.5 % en 
décembre et -1 .3 % en janvier). En février 1997, les ventes 
des stations-service se sont accrues de 0.1 % par rapport 
a janvier. Par rapport a février 1996, Ia hausse a été de 
9.0 %. Au cours de Ia méme période, le prix de essence a 
augmente de 10.8 %. Les ventes dans le secteur de 
lautomobile ant géneralement été en hausse depuis lété 
1993. 

En février, les dépenses des consommateurs ant augmente 
de 2.0 % dans les magasins dameublement. 
Laugmentation du nombre de mises en chantier (+9.6 % en 
fevrier) et les taux dintérét relativement faibles font partie 
des facteurs qui peuvent avoir cantribué a Ia croissance de 
ce secteur. Le niveau des ventes des magasins 
dameublement en février est le plus élevé jamais 
enregistré, dépassant le sommet précédent atteint en 
décembre 1994. Les progrés réalisés par le secteur de 
l'ameublement ant été énormes depuis le printemps 1996. 

Les ventes dans lalimentation au detail ant generalement 
été en hausse depuis le printemps 1996, après une 
diminution observée au debut de 1995. Laugmentation des 
ventes dans les magasins de vétements suit Ia tendance a 
Ia hausse observee depths janvier 1996. Les ventes des 
pharmacies ant diminué légéremententre mai et aoüt 1996, 
mais elles ont repris depuis. 

Les consommateurs reportent leurs achats en raison de 
tempétes en Colombie-Britanniq ue 

En février, 	les ventes des détaillants de Ia 
Colombie-Britannique ant diminué de 3.1 %, compte tenu 
des niveaux artificieHement élevés enregistres en janvier. 
En fait, les consommateursavaient reporté les achats quils 
auraient faits en décembre, en raison de tempetes qui ant 
frappé Ia province au cours du mois, ce qui a permis aux 
détaillants de Ia Colambie-Britannique denregistrer une 
forte augmentation en janvier (+10.4 %). Le niveau des 
ventes, pour les trois derniers mois en 
Colombie-Britannique, est superieur de 4.6 % a celui de Ia 
méme période de I'année précédente. A lexception de Ia 
Colombie-Britannique, Ies ventes au detail totales au 
Canada ant augmente de 1.5 % en février. 

February's increases in general merchandise store 
sales offset the declines observed in December 
996 (-0.4%) and January (-0.3%). Department 

stores recorded a 2.4% advance in sales in 
February. Other general merchandisers led the 
growth in this sector, with a 5.6% increase in sales. 
General merchandise stores have generally 
experienced solid growth since the summer of 1993 

While the automotive sector posted healthy gains in 
February, over three-quarters of the increase was 
due to sales by automotive parts and accessories 
stores (+5,2%). Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers posted a 0.3% increase in sales, 
following two months of declines (-0.5% in 
December and -1.3% in January). Gasoline service 
stations recorded a 0.1% increase in sales from 
January to February. Their sales were up 9.0% over 
February 1996. Over this same period, gasoline 
prices have increased 10.8%. Sales in the 
automotive sector have generally risen since the 
summer of 1993. 

Consumers spent 2.0% more in furniture stores in 
February. The rise in housing starts (+9.6% in 
February) and relatively low interest rates are 
among the factors that may have contributed to the 
growth of this sector. Furniture stores notched 
record sales in February, surpassing the previous 
peak in December 1994. Advances in the furniture 
sector have been strong since the spring of 1996. 

Sales by food retailers have generally risen since 
the spring of 1996, after a decline observed from 
early 1995. Clothing stores maintained the pattern of 
growth experienced since January 1996. Sales by 
drugstores declined slightly from May 1996 until 
August 1996, but have resumed gaining since. 

Timing of sales affected by storms in B.C. 

In February, British Columbia retailers experienced 
a 3.1% decline in sales from the artificially high 
levels recorded in January. Customers making 
purchases deferred from December, when major 
snowstorms hit the province, boosted British 
Columbia retail sales in January (+10.4%). The level 
of sales for the past three months in British 
Columbia is 4.6% greater than the same period one 
year earlier. Excluding British Columbia, total retail 
sales in Canada increased by 1.5% in February .  

. 
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5 	Chart 2 	 Graphique 2 
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M 	J 	 J 	 JF 

1994 	 1995 	 1996 	1997  

Food I Aliments 
Millions of dollars I Millions de dollars 

4,700 

4,600 

4,300 

4,200 

	

4100 	
IlIllIltIll 	IllIllIttIl 	£ 

M 	 J 	 J 	 JF 
1994 	 1995 	 1996 	1997 

Clothing / Vëtements 
Millions of dollars / Millions de dollars 

1,150 

1,000 
- //O~ 

	

850 	
1111111111 	IlIllItlIll 	IlIttlIttIl 

M 	 J 	 J 	 JF 
1994 	1995 	1996 	1997 

Drug / Médicaments 
Millions of dollars / Millions do dollars 

1,1001 

1,050 

950 

900 . 
M 	 J 	 J 	 JF 

1994 	 1995 	 1996 	1997 

Trends represent smoothed seasonally adjusted data. 	' Las tendances representant las données ddsaisonnalisées lissées. 	W 
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TABLE 1. Reta1 Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods) 

Change f roe 
Sales 	 previous month 

Year-to- 
Ventes 	 date Variation p. r. 

au mois précédent 
1997 

February January Oecether Noveuther 	 February Januar 
199 	199 	1996 	1996 Cuim.ilatif 	199 	199 

Févriar Janvier Dócethre Noveithre 	 Février Janvier 
No. 

millions of dollars - millions do dollars 

4,312.9 4,306.2 4,225.5 4,196.4 8,619.1 0.2 

360.6 360.8 364.9 362.6 721.4 - - 

1 1 076.4 1070.8 1,061.7 1042.0 2,147.2 0.5 

146.0 151.0 138.2 147.1 297.0 -3.3 

130.9 127.9 128.9 130.4 258.9 2.3 

358.8 350.0 347.3 346.4 708.7 2.5 

462.9 465.0 516.2 445.0 928.0 -0.4 

751.6 736.1 733.3 731.7 1,487.7 2.1 

213.3 209.4 206.3 203.6 422.7 1.8 

4,586.6 42571.7 4,631.6 4,653.5 9058.3 0.3 

1,405.4 1,403.7 1 1 395.0 1,372.9 2,809.1 0.1 

1,150.4 1 2 094.0 1,035.8 1073.8 23244.4 5.2 

2,106.8 2,030.9 2,036.8 2,045.5 4,137.6 3.7 

693.2 672.1 628.4 642.9 1,365.4 3.1 

470.4 460.2 467.5 473.3 930.6 2.2 

860.4 875.8 773.2 828.4 1,736.2 -1.8 

19,086.6 13,885.6 18,690.7 18,495.5 37,972.2 1.1 

293.4 294.5 301.4 291.7 588.0 -0.4 

81.1 80.9 81.7 79.0 161.9 0.3 

586.4 581.1 594.7 588.8 1067.5 0.9 

438.8 434.9 449.9 442.3 873.8 0.9 

4,677.0 4,583.3 4,539.2 4,482.4 9,260.3 2.0 

6,774.8 6,614.2 6,773.9 6,703.1 13,389.0 2.4 

698.1 681.3 665.5 673.7 1,379.4 2.5 

637.0 620.4 623.9 626.7 1,257.5 2.7 

2,098.1 2,107.1 2,040.9 2016.6 4,205.2 -0.4 

2,733.6 2,820.0 2,553.7 2,726.4 5,553.6 -3.1 

23.9 25.3 25.0 24.2 49.2 -5.7 

44.3 42.6 40.9 40.6 86.9 4.1 

Commerce de detail, féurier 1997 
-2- 	 Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 

Trade Group Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men ' s clothing stores 

6 fr4omen's clothing stores 

7 Other cløthing stores 

8 Household furniture and appliance 
stores 

9 Housøbold furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories 
and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Regions 

18 Newfo4.x,dland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Menitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluabia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 

Retail Trade, February 1997 
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB 



0.7 - - 7.2 7.1 2.2 2.3 

0.6 1.4 3.3 2.8 5.4 7.8 

1.9 1.6 4.9 5.7 3.2 2.0 

-6.1 -2.3 5.9 14.0 3.5 2.5 

-1.1 -1.0 1.4 -3.2 -2.4 0.2 

0.3 0.2 9.8 6.5 4.4 5.6 

16.0 -3.8 3.6 3.2 18.1 0.5 

0.2 3.2 11.9 9.9 7.5 7.7 

1.3 -2.6 11.7 5.2 4.3 4.3 

-0.5 4.5 7.2 8.6 11.8 12.1 

1.0 0.7 9.0 6.7 7.9 9.3 

-3.5 1.6 16.9 10.7 6.1 11.0 

-0.4 1.5 10.1 5.9 7.6 8.1 

-2.2 1.9 18.8 13.4 7.9 11.8 

-1.2 0.3 4.8 1.0 5.1 7.2 

-6.7 -1.4 -5.7 -4.3 -17.4 -15.2 

- 1.5 7.7 6.7 5.7 6.0 

Groupe do caerce - Canada 

Supermarchés dalimentation at 1 
ép icer ies 

Tous las autres magasins 2 
d • alimentat ton 

Pharmacies at magas ins do 3 
médicamenis bravetés 

Magas ins do chaussures 4 

Magasins do vétements pour hoimuses 5 

Ilagasins do vétemonts pour dames 6 

Autres magasins do vètemen*s 7 

Ilagasins do meubles at d'apparails 8 
mmnagers 

Magasjns daccessoires dameublement 9 

Concessionnaires do véhicules 10 
automobiles at récreatifs 

Stations-service 11 

Ptagasins do pièces at daccessoires 12 
pour automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autresmagasins do produits 14 
semi-durablos 

Autres magasins do produits 15 
durables 

Autres magasins do vente au detail 16 

Total, ensemble dem .aqasins 17 

. 

7.1 

3.1 

5.3 

9.9 

-0.9 

8.2 

3.4 

10.9 

8.4 

7.9 

7.8 

13.8 

8.0 

16.1 

2.9 

-5.0 

7.2 

3.3 0.8 0.6 3.5 6.8 1.5 

3.4 -2.2 3.2 6.4 3.9 -0.5 

1.0 - - 2.7 5.6 11.1 13.4 

1.7 -1.6 -1.0 -1.9 3.0 1.3 

1.3 - - 12.6 10.0 7.6 6.2 

1.1 2.1 5.6 0.9 4.9 4.1 

-1.2 0.8 13.5 9.2 8.2 11.5 

-0.4 2.1 11,4 8.7 10.1 11.8 

1.2 1.5 11.4 16.4 9.1 8.0 

3.6 3.9 10.6 -0.7 6.3 

3.6 -3.6 13.3 28.6 19.2 15.6 

0.9 -0.4 10.0 8.9 4.4 6.2 

Terre-Neuve 18 

fle-du-Prince-Edouard 19 

Nouvalle-cossa 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Colothie-Bri*annique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Oues* 29 

r 

2.0 

4.8 

4.1 

-1.4 

11.3 

3.2 

11.3 

10.0 

13.8 

7.2 

20.7 

9.4 

TABLEAU 1. Vantes au detail, dCsaasonnaliséas, salon la groupe de coarce at Ia region 
(péra,adas courantes) 

Change from 
previous month 	 Change from previous year 

Variation p. r. 	Variation par rapport a l'année précédente 
au n,ois précédeni 

Year-to- 
Decether Novether February January Decether Noveióer 	date 

1 996 	1996 	1997 	1997 	1996 	1996 	1997 
Déceethro Novorthre FIvrier Janvier Décethra Noveuthro Cuim.latif 

Per cent - pourc.ntag. 

N o  

Regions 

Retai Trade. February 1997 
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TABLE 2. Ratail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current 
Periods) 	 0 

Sales 

Ventes 

	

February 	January 	Deceither 	Noveaber 	Year-to-date 

	

1997 	1997 	1996 	1996 	1997 

	

Février 	Janvier 	Dcethre 	Ploveabre 	Cuulatif 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mends clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasolin, service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other seal-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Regions 

18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluithia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 

3,840.5 4,260.4 4,313.7 4,227.3 8 1 100.8 
307.8 318.3 431.2 346.2 626.0 

972.0 1 1 056.3 1,304.3 1,041.7 2,028.3 

82.5 111.7 174.3 181.0 194.2 

81.8 101.9 258.9 161.7 183.6 

232.2 249.6 556.9 379.0 481.8 

290.9 337.6 882.5 513.6 628.5 

578.6 621.2 1,053.1 814.3 1 1 199.8 

163.0 164.8 253.5 228.7 327.8 

3,713.9 3,679.9 3,847.5 4,312.7 7,393.8 

1,227.8 1,332.9 1,365.7 1,343.1 2,560.7 

871.2 923.1 1,116.9 1,213.7 1,794.3 

1,480.7 1,471.1 3,361.9 2,585.0 
29518 

483.1 492.2 946.9 683.3 975.3 

331.2 358.5 864.7 484.2 689.7 

657.6 685.4 1,121.9 842.9 1,343.0 

15,314.8 16,164.8 21,853.9 19,358.3 31,479.5 

226.0 238.7 365.7 315.0 464.7 

60.6 65.3 96.2 81.0 125.9 

458.5 491.8 710.7 618.1 950.3 

341.9 355.4 530.5 472.7 697.3 

3,675.0 3002.8 4,947.5 4,596.6 7,577.7 

5,455.2 5,695.7 8 1 151.1 7,061.7 11 3 150.9 

563.8 584.4 792.7 706.0 1,148.2 

512.8 536.5 728.8 659.4 1,049.3 

1,684.9 1,798.7 2,434.7 2,075.9 3,483.6 

21280.9 2,439.1 3,024.6 2,710.9 4,720.0 

17.7 20.2 25.9 22.3 37.9 

37.6 36.2 45.7 38.6 73.8 

S 
Retail Trace, February 1997 	 Commerce be cétail, février 1997 
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Groups do cameerce - Canada 

Sup.rmarchés dalimentation of épicories I 

Tous los autres magasins dalim.ntation 2 

Pharmacies at magasins do médicam.nts brevotés 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vétemonts pour hoeuises 5 

Magasins do vétements pour dames 6 

Autros n*agasins do vétemonts 7 

Piagasins do moublos of d'appareils ménagers 8 

Piagasins daccessoiros dam.ublo.ont 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
of recréatifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces of daccessoiras pour 12 
automobiles of services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autros magasins do produits semi-durables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Au*res magasins do vento au dó'tail 16 

Total, ensemble dos •agasins 	17 

Regions 

Terre-Nouve 
	

18 

i lo-du-Pr inco-douard 
	

19 

Nouvallo-Ecosse 	 20 

Nouveau-Brunswick 
	

21 

Québec 
	

22 

Ontario 	 23 

Manitoba 
	

24 

Saskatchewan 
	

25 

Alberta 	 26 

Colowbie-Br itannique 	 27 

Yukon 	 28 

Territoires du Nord-Ouesf 
	

29 

. TABLEAU Z. Vantes au detail, nan-désaisannalisCes, solon 10 groupe do cerce at Ia region 
(périodes courantes) 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannéo précédonfo 

	

February 	January 	Decoiithmr 	Novoeèor 	Year-to-date 

	

1997 	1997 	1996 	1996 	 1997 

	

Fevrier 	Janvier 	DAcerra 	Novon*re 	Cumulakif 

Per cant - pourcenkage 

1.7 13.0 -4.5 5.3 7.3 

-0.1 7.7 1.0 8.7 3.7 

0.4 7.7 2.2 1.5 4.1 

0.2 16.3 -3.0 5.7 8.9 

-3.1 -0.7 -7.3 1.6 -1.7 

5.5 8.2 -0.8 7.4 6.9 

-2.0 5.2 15.6 0.3 1.8 

5.8 11.5 4.9 7.3 8.7 

8.6 5.2 3.4 4.8 6.9 

2.5 8.5 14.9 10.1 5.4 

4.4 8.0 7.5 8.3 6.3 

11.7 11.1 6.0 10.1 11.4 

. 5.9 6.9 4.6 8.2 6.4 

14.0 14.5 5.1 11.2 14.2 

-0.6 3.0 1.6 5.5 1.2 

-9.4 -0.4 -21.2 -12.6 -5.0 

2.8 9.2 2.5 6.3 6.0 

6.7 3.3 2.5 1.1 

-2.0 9.6 2.2 0.1 3.7 

-2.6 9.0 7.9 13.7 3.1 

-5.0 - - -0.1 2.4 -2.5 

7.2 13.2 4.0 6.5 10.2 

0.6 3.3 1.8 4.0 1.9 

8,4 12.2 3.7 12.6 10.3 

6.6 10.5 6.5 12.9 8.5 

6.4 18.3 6.5 8.8 12.3 

0.1 11.9 -2.9 6.7 5.9 

9.3 29.6 15.6 14.9 19.3 

6.0 11.3 0.3 4.1 8.5 

Retail Trade, February 1997 	 Commerce de detail, tCvrier 1997 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 

. Sales 

Ventes 

	

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 	Quarter 4 
1996 	1996 	1996 	1996 	1995 

Tri.estre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions do dollars 

12,735.7 12,614.0 12,307.7 11,607.4 12,466.0 

1,127.3 1,032.2 1 1091.1 937.7 1,069.4 

3,391.7 3005.4 3,058.4 2 1 950.1 3,318.4 

518.4 445.9 460.4 289.9 492.3 

554.6 331.1 373.8 284.5 567.9 

1,294.5 998.6 1 1 025.3 722.2 1,239.4 

1,872.9 1 3 341.5 1,268.5 986.2 1,724.0 

2,606.6 2023.1 1,883.5 1,728.7 2,486.1 

702.2 621.3 569.4 472.1 664.0 

12,670.8 13,101.5 15025.5 11,388.0 11,383.7 

4,091.4 4,265.0 4,223.2 3,677.4 3,767.9 

3,438.8 3005.2 3,177.8 2,464.4 3,107.7 

8038.6 5,666.3 5,592.3 4,420.6 7,544.3 

2,233.6 1,916.7 1,887.2 1,313.2 2,066.0 

1,760.8 1,438.6 1,338.2 1,054.8 1,690.5 

2,794.8 2,732.4 22642.3 2 3,209.4 3,279.1 

59,832.8 	54,738.7 	56,024.6 	44,506.6 	56,866.6 

278.8 283.1 273.6 247.2 267.2 

65.7 57.3 59.1 58.5 70.2 

7.0 5.7 5.1 3.2 6.2 

6.1 2.8 2.6 1.7 5.2 

22.0 13.0 11.9 8.2 20.1 

30.5 13.2 10.3 8.6 18.3 

33.3 21.5 19.0 16.7 31.2 

3.7 2.6 2.6 2.1 4.7 

140.3 161.7 208.6 137.1 126.7 

61.7 76.5 77.2 77.8 88.4 

53.3 50.0 50.2 37.0 44.5 

182.0 113.9 103.8 83.3 172.9 

30.8 25.4 24.6 16.3 33.6 

17.8 10.8 9.6 7.1 16.2 

29.1 24.1 22.2 18.8 33.0 

971.9 869.6 886.1 728.4 945.3 

Trade Group 

No 

Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 liens clothing stores 

6 P4omens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Neefowidland 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 lIens clothing stores 

6 Nomens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parks, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Retail Trade, February 1997 
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. TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -dCsaisonnalisèes, solon Is groupe do coarca at Ia region (estimations tr3.mestria22as) 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannóe pricód.n*e 

	

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
	Groupe do co,meorce 

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

Per cent - pourcen-kage 

N o  

2.2 -2.2 -3.8 -1.3 -2.4 

5.4 -2.4 -1.2 1.8 3.2 

2.2 3.2 5.3 5.1 2.0 

5.3 0.6 -0.9 -5.8 -9.6 

-2.3 -8.4 -9.5 -6.1 -5.0 

4.4 -3.1 -4.1 -4.8 -6.8 

8.6 -1.2 3.6 2.9 4.3 

4.8 -1.8 -6.7 -8.3 -8.7 

5.8 5.2 0.4 0.7 1.5 

11.3 2.0 3.9 5.4 1.7 

	

8.6 	7.4 	14.1 	12.7 	5.4 

	

10.7 	7.4 	5.6 	4.8 	-4.7 

Canada 

Supormarchés d'alimenta*ion at épiceries 1 

Tous les autres magasins d'alimentation 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevetés 3 

Plagasins do chaussures 4 

tiagas ins do vétements pour hoemes S 

Ilagasins do vétements pour dames 6 

Autras tragasins do vétements 7 

Magasins do moubles at d'appareils ménagers 8 

Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins da pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins de merchandises diverses 13 

Autres magasins do produits semi-clurables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres magasins do vonte au detail 16 

Total, ensemble des •agasins 17 

Terre -Mauve 

Supermarchés d'alimen-kation at épiceries 1 

bus los autros magasins dalimonta*ion 2 

Pharmacies ct magasins do médicamen*s brovetds 3 

gas ins do chaussuros 4 

Kagas ins do vétoments pour homoes 5 

Magas ins do vêtements pour dames 6 

Autros magas ins do vC*ements 7 

Ilagasins do ,asubles at dappareils ménagers 8 

Magasins daccossoires dameuble.ent 9 

Concessjonnajres do véhiculos automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccossoiros pour 12 
automobiles at services 

Magasins do ntarchandisos divorsos 13 

Autres magasins do produits semi-durables 14 

Autros mogasins do produits durablos 15 

Autros magasins do vento au detail 16 

Total, ense.ble des •agasins 	17 

6.6 4.3 3.9 4.7 2.7 

8.1 1.8 1.0 2.9 -5.9 

4.2 4.6 -1.0 -3.0 -7.1 

-14.8 -9.0 -5.7 4.3 2.2 

5.2 1.0 1.4 2.7 -0.5 

4.3 -4.2 -4.8 -2.3 -1.0 

-6.4 -13.6 -14.1 -11.8 -7.3 

13.1 2.2 -3.8 -2.4 -14.2 

18.3 -15.7 -32.1 -31.8 -32.5 

9.6 5.1 -2.3 -2.9 -5.3 

66.6 12.5 10.1 17.8 6.2 

6.7 -13.2 -12.8 -6.4 -17.4 

-21.4 -28.8 -27.3 -29.3 -7.1 

10.7 -1.5 10.8 15.2 6.1 

-30.3 -24.0 -11.7 4.5 3.1 

19.7 20.5 16.9 8.9 -0.5 

5.3 4.8 4.8 11.1 3.3 

-8.4 -17.3 -23.7 -20.3 -15.4 

9.7 12.5 1.8 0.9 -16.5 • .: 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimatas) 

Sales 

Vantes 

	

Quarter 4 	Quarter 3 	Quarter 2 	Quarter 1 	Quarter 4 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Trjmestre 4 Trjmesfre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions de dollars 

	

61.7 	60.7 	56.1 	48.0 	57.2 

	

19.0 	17.5 	16.7 	15.9 	18.4 

	

x 	 x 	 x 	 x 	 x 

	

x 	 x 	 x 	 x 

	

6.6 	6.9 	3.4 	2.6 	6.3 

	

6.1 	4.8 	4.1 	3.5 	6.1 

	

1.8 	2.1 	2.2 	1.7 	2.0 

	

45.3 	47.3 	53.3 	40.1 	42.5 

29.5 37.5 34.9 30.0 32.4 

14.1 14.6 14.6 9.4 13.6 

31.7 22.2 20.9 15.1 31.0 

15.3 15.8 13.2 8.2 14.3 

5.6 4.3 3.3 2.3 4,8 

10.6 12.7 10.8 7.9 11.3 

257.8 256.8 242.8 190.6 249.8 

501.8 508.6 495.9 458.7 436.5 

144.0 129.6 128.0 127.0 127.5 

10.9 9.7 9.7 6.7 9.8 

9.3 5.2 6.3 4.7 11.6 

42.5 26.7 25.2 18.1 37.9 

54.0 32.3 27.7 22.3 47.6 

49.5 35.2 31.5 32.5 48.4 

12.4 12.1 11.0 9.4 15.8 

344.1 373.7 419.4 317.6 276.1 

150.8 151.7 138.0 104.6 112.5 

87.4 75.8 76.7 59.2 78.9 

282.4 177.6 173.6 138.6 265.4 

60.5 47.8 41.5 36.2 63.9 

46.8 34.4 30.9 25.2 45.7 

107.3 105.1 94.1 74.1 105.0 

1 1 920.3 1,744.2 1,732.3 1,454.4 1,705.1 

Trade Group 

No. 

Prince Edward Island 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mens clothing stores 

6 $onens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Nova Scotia 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 lIen's clothing stores 

6 Homen ' s clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stares 
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3.2 	1.5 	4.5 	8.7 	6.3 

	

15.0 	10.5 	10.0 	11.2 	-4.8 

13.0 15.2 8.9 14.1 -0.1 

11.5 2.8 6.1 21.4 -12.3 

-20.2 -24.3 -11.5 -21.1 -10.1 

12.2 4.9 -3.0 -1.5 -4.4 

13.6 1.5 9.1 8.4 5.9 

2.3 -4.2 -9.0 -1.4 -8.7 

-21.9 -25.5 -9.3 -0.7 -5.7 

24.6 16.4 -2.3 5.8 -7.5 

34.1 19.7 18.9 -1.3 -9.6 

10.8 1.3 1.8 3.2 -7.5 

6.4 1.0 3.5 9.3 -0.3 

-5.3 -8.8 -14.4 2.8 -9.0 

2.4 8.8 4.9 2118 11.9 

2.2 -2.6 -2.1 3.5 -3.7 

S 
TABLEAU 3. Vantes au detail, non-dCsaisonnalisées, solon 10 groups do cnuserco at la region 

(esti.ations triaestrialles) 

Change from previous year 

Variation par rapport a l'annáe précédente 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 

1r1i'mostre

uarter  4 
1996 	1996 	1996 	1996 	1995 

	

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestra I 	4 

Per cant - pourcentaga 

Groupa do coamerce 

N o  

. 

. 

7.8 	-2.4 	-2.5 	-3.7 	3.6 

3.1 2.9 3.1 1.6 9.0 

K K X K X 

x x x x 

4.6 - - 18.5 35.0 13.3 

0.6 3.4 -13.3 -20.8 -20.3 

-8.6 51.4 67.1 59.0 5.2 

6.5 -3.4 -4.5 14.0 4.0 

-8.9 4.5 35.3 47.5 39.9 

3.9 23.1 15.4 1.9 -4.9 

2.4 -5.8 -5.5 0.2 -3.3 

6.6 14.9 22.6 17.1 29.5 

16.4 23.2 8.7 15.6 20.2 

-6.4 -7.5 -3.1 -6.3 -9.8 

Tie -du- Prince -douard 

Suparmarchés dalimenta'kion at épicories I 

Tous las autres magasins dalimenta*ion 2 

Pharmacies at magasins de médicaments brevatés 3 

Magas ins do chaussuras 4 

Plagesins do v*emon*s pour hos S 

liagas ins do vêtemen*s pour dames 6 

Autres magasins do vô*ements 7 

Magasins do meubles at dapparails ménagers 8 

Magasins daccessoires dameublement 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Ilagasins do pièces at daccessoiros pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autres imegasins do produits somi-durablos 14 

Autres imegasins do produits durables 15 

Autras magasins do vente au detail 16 

Total, onse.bie des magasins 17 

P4ouv.ii. • tcosse 

Supermarchés dalimen*ation at épiceries 1 

bus los autres magasins dalimentation 2 

Pharmecies at magasins do médicaments brevetés 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vêtements pour hoes S 

I'bgasins do vêtemen*s pour dames 6 

Autres mogasins cia vê*ements 7 

Ilagasins do meubles at dappareils ménagers 8 

Magasins daccessoires damoublamant 9 

Concossionnaires do véhiculos automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autres magasins do produits semi-durables 14 

Autros magasins de produits durablas 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

12.6 	8.0 	3.5 	7.3 	-4.5 Total, ensemble des •agasins 	17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 

. Sales 

Ventes 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestro 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions do dollars 

	

349.6 	346.4 	340.1 	295.5 	315.0 

	

101.5 	98.9 	98.5 	109.0 	127.8 

	

9.0 	8.4 	8.3 	5.0 	10.3 

	

9.2 	5.2 	5.5 	4.2 	10.7 

	

30.8 	23.0 	22.5 	17.5 	33.9 

	

41.4 	27.0 	22.1 	16.4 	33.9 

	

53.4 	41.2 	37.4 	34.3 	50.8 

	

14.9 	13.3 	12.0 	8.7 	16.4 

	

301.9 	342.3 	382.1 	271.3 	266.2 

65.9 90.3 89.0 79.3 88.6 

93.7 90.5 95.3 69.3 92.4 

229.1 148.6 140.6 110.9 218,3 

54.9 47.4 46.0 30.5 44.9 

31.8 20.8 18.5 13.2 29.3 

63.3 64.8 61.0 44.7 67.3 

1,465.7 1,383.9 1,392.4 1,120.7 1,417.8 

3,251.5 3,234.2 3,129.6 2,897.4 3,303.5 

788.1 696.4 722.6 702.3 771.3 

176.3 143.1 163.3 91.4 179.4 

145.2 83.1 109.1 69.6 134.6 

353.7 259.8 287.3 205.3 328.9 

547.5 407.1 431.7 277.9 455.6 

647.3 585.5 562.1 467.1 632.8 

146.5 142.6 147.2 105.6 149.6 

3,073.0 3,304.3 3,577.4 2,436.6 2,374.4 

966.4 908.0 938.0 857.0 881.9 

896.1 785.7 862.2 619.6 838.6 

1,532.9 1047.6 1 1 196.2 934.4 1,466.1 

454.7 449.7 470.0 287.1 441.1 

335.0 268.6 275.0 217.4 345.9 

430.3 393.7 442.1 348.8 531.2 

14,126.9 13,157.9 13,685.4 10,819.1 13,176.9 

Trade Group 

No. 

New Brunswick 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All oTher food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Homen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parks, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Quebec 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Men's clothing stores 

6 Nomen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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Groupe de coiir,erce 

N
o 

Nouveau -Brunswick 

Supermarchés dalimen±ation at épiceries 1 

Tous los autres magasins dalimenta+ion 2 

Pharmacies at magas ins do médicaments brevatés 3 

Magasins do chaussurus 4 

tiagasins do vétements pour homees 5 

Piagasins do vétaments pour dames 6 

Autras magasins do vétaments 7 

Magasins do moubles at dappareils ménagars 8 

Magasins daccessoires damaublement 9 

Concessionnaires do véhiculas automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pieces at daccessoiras pour 12 
automobiles at services 

Magasins do marchandisas diversos 13 

Autres magasins do produits seoi-durables 14 

Autrus magasins do produits durables 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

-8.0 	-8.7 	-7.0 

11.2 7.3 4.0 

2.1 -1.9 -3.8 

-2.2 -2.0 -7.1 

-4.8 1.2 -2.1 

14.1 3.7 6.4 

-6.4 3.1 0.8 

-6.8 2.5 2.7 

10.4 7.9 1.9 

	

18.4 
	

21.3 
	

19.9 

	

8.3 
	

9.8 
	

1.4 

	

5.1 
	

8.2 
	

0.6 

	

5.0 	-0.6 	-10.0 

	

-7.1 	-2.1 	-1.9 

	

-3.8 	-1.3 	-2.2 

	

-1.6 	-4*9 

	

2.2 
	

7*4 

	

-1.7 	-6.9 

	

7.9 	-5.4 

	

7.5 	-11.3 

	

20.2 
	

4.2 

	

2.3 	-4.4 

	

-2.1 	-5.3 

	

29.4 
	

19.8 

	

9.6 
	

7.1 

	

6.9 
	

5.9 

	

4.6 
	

3.7 

	

3.1 
	

0.8 

	

-3.1 	-8. 9 

	

-19.0 	-9.5 

S 
TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -désaisonnalisées, solon Ia groupe do coerce at Ia region 

(ostiaations triaestrielles) 

. 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannée précédonto 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996 1996 1996 1995 

Trimestra 4 Trimestre 3 Trimes'tre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

Per cent - pourcenkage 

11.0 2.5 8.3 4.1 2.3 

-20.6 -9.5 -7.6 8.4 12.5 

-12.4 -7.0 -8.0 -8.0 -4.6 

-14.1 -4.0 -16.1 -6.2 -14.5 

-9.3 1.7 -2.5 12.0 3.7 

22.1 12.8 24.2 17.5 30.3 

5.2 2.5 9.9 6.6 -1.9 

-9.3 4.8 11.6 5.6 24.4 

13.4 9.9 11.7 21.4 14.6 

-25.7 -15.7 -3.7 -15.4 -23.7 

1.4 10.5 15.9 13.5 2.0 

5,0 7.5 7.8 12.2 7.1 

22.4 29.4 22.4 31.0 9.7 

8.6 -9.8 -12.6 -12.1 -12.6 

-6.0 -1.4 4.0 3.4 -1.0 

3.4 
	

3.4 	 7.2 	 9.0 	4.2 Total, ense.blo des .agasns 
	

17 

Québec 

Supermarchés d'alimantation at Cpicoriss 1 

Tous les autres magasins dalimenta -tion 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevetés 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vôtements pour honmios 5 

Magas ins do vétements pour dames 6 

Autros magasins do vê*ements 7 

Magasins do meubles at dapparails ménagers 8 

Magasins daccassoires dameublament 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récrea*i'fs 

Stations-service 11 

Magasins do piBoes at daccassoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do marchandises diversas 13 

Autres sagasins da produits semi-durablas 14 

Au*res magasins do produits durables 15 

Autras magasins do yenta au detail 16 

7.2 
	

3.5 
	

3.1 
	

2. 3 	 -0.6 Total, ensemble des .agasins 	 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estimates) 

Sales 

Ventes 
Trade Group 	

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 	1996 	1996 	1996 	1995 

No 	 Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions de dollars 
Ontario 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Manitoba 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Men's clothing stores 

6 Women's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

3,945.6 3,871.7 3,844.4 3,722.8 3,891.6 

1,313.5 11165.5 1,178.1 1,145.6 1,290.3 

197.6 168.1 162.3 101.8 165.1 

213.7 125.9 141.8 109.0 220.6 

510.8 392.7 399.9 258,2 454.2 

649.8 441.2 402.7 346.9 633.8 

896.2 685.3 586.3 561.2 846.1 

293.7 242.0 205.8 178.2 244.6 

4,630.7 4,738.9 51639.8 4,328.3 4,454.8 

1,527.9 1,630.6 1 1658.6 1,403.3 1,404.0 

1,269.1 1,142.1 1,182.8 927.5 1075.0 

3015.2 2,104.3 2,043.1 1,622.0 2,896.8 

905.5 712.7 697.0 502.4 799.6 

688.5 555.4 519.1 383.0 637.8 Is 1,210.1 1,217.2 1,119.3 982.9 1,525.8 

21,817.7 19,605.4 20,236.6 16,989.3 21,112.6 

539.5 522.2 524.4 487.1 508.5 

82.4 69.6 70.9 73.4 86.6 

17.9 13.7 14.6 8.9 15.7 

15.4 9.3 11.7 7.3 15.6 

34.2 25.9 27.5 17.9 31.8 

61.3 41.6 43.6 35.3 61.9 

90.5 72.7 64.9 56.6 77.5 

16.2 15.8 14.4 11.7 16.2 

472.3 484.2 513.0 373.0 362.8 

161.4 174.5 168.8 146.6 156.8 

117.7 111.0 113.6 88.3 100.7 

326.8 225.0 231.2 183.1 318.2 

72.8 51.3 53.0 39.5 67.2 

54.1 50.2 46.7 35.0 63.0 

94.5 83.3 80.7 61.0 99.2 

2,182.7 1,970.7 1,998.5 1 1642.0 2,005.2 
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1.4 	-3.8 	-5.4 	-1.9 	-3.8 

1.8 1.4 2.2 6.1 3.4 

19.7 11.3 -0.3 -11.9 -16.0 

-3.1 -9.0 -13.6 -12.5 -9.2 

12.5 5.5 -0.5 -10.0 -12.6 

2.5 -8.2 -7.3 -3.7 1.5 

5.9 -4.5 -14.0 -20.3 -16.7 

2011 10.1 -3.2 -4.0 -7.5 

3.9 -5.6 0.3 - - -4.9 

S 
TABLEAU 3 • Ventes au detail, non -désaisonnalsé.s, solon Is groupa do co.norca at Ia region 

(estimations trimestrielles) 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannio précédento 

	

Quarter 41 Quarter 31 Quarter 2 Quarter 1 	Quarter 4 
1996 	1996 	1996 	1996 	1995 

Trimestro 4 Triniostre 3 Trimestra 2 Trimostre 1 Trmmestre 4 

Per cent - pourcentage 
Ontario 

Groupe do coorce 

N o  

7.5 5.1 3.3 3.6 3.6 

13.2 1.2 1.2 3.9 -4.3 • 8.0 10.3 0.4 -11.0 -12.7 

-20,7 -15.5 -13.2 7.3 7.3 

3.3 -1.8 -0.8 0.4 -2.3 

6.1 2.2 4.4 9.9 5.9 

-4.8 -7.7 -2.5 9.6 18.8 

14.0 9.2 13.0 8.7 13.6 

-0.8 -0.9 4.1 -9.7 -11.2 

7.6 -1.8 -1.1 -13.5 -15.7 

-0.9 -2.7 7.7 16.2 11.5 

16.8 14.8 14.5 5.9 -6.2 

-0.2 5.5 1.9 -4.4 10.1 

30.2 17.5 9.8 11.9 2.9 

2.9 -1.2 -1.6 -3.1 -4.5 

16.8 26.3 24.4 38.1 16.2 

2.7 -4.0 -2.3 -4.2 -1.4 

8.2 1.1 11.8 9.1 8.8 

-14.9 -5.0 -10.9 -14.8 -10.9 • 

Supermarchés d'alimentation at épiceries 1 

bus los autres nagasins dalmmonta*ion 2 

Pharmacies at uiagasins do médicaments brevetés 3 

tiagas ins de chaussuras 4 

Magasins do vétements pour hoss 5 

Magasins da vétemonts pour dames 6 

Autres magasins do vêtemants 7 

Ilagasins da meublas at d'appar.ils ménagers 8 

Magasins d'accessoires d'ameublement 9 

Concossionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréak ifs 

Stations-service 11 
Magasins do piaces at daccossoires pour 12 

automobiles at services 

Magasins do merchandises divorsos 13 

Autres magasins do produits semi-durablos 14 

Autras magasins do produits durables 15 

Autros magasins do vonte au detail 16 

Total, ensemble dos magasins 17 

Manitoba 

Supermarchés d'alimen*ation at épiceries 1 

Tous los autres nagasins dalimontation 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevetés 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vétomonts pour homoos 5 

Magasins do vétemonts pour daises 6 

Autros nragasins do vSto.ents 7 

Magasins do moubles at dappareils ménagors 8 

Magasins daccassoires damaublomont 9 

Concessionnaires do véhjcules automobiles 10 
at récrCatifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do marchandisos diversos 13 

Autres segasins do produits saisi-durables 14 

Autres magasins do proclui*s durables 15 

Autres magasins do vents au detail 16 

Total, ensmable des .agasins 	17 

	

8.8 	9.6 	19.5 	15.2 	7.7 

	

8.0 	5.8 	3.4 	0.4 	-7.1 
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TABLE 3 • Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Esti.atas) 

Sales 

Ventes 

	

Quarter 4 	Quarter 3 	Quarter 2 	Quarter I 	Quarter 4 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Tri.estre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions do dollars 

	

449.6 	454.5 	649.3 	407.7 	427.8 

	

77.7 	68.4 	72.0 	60.0 	79.8 

	

10.2 	9.1 	10.1 	6.3 	10.2 

	

15.2 	7.6 	8.4 	6.2 	15.9 

	

32.9 	23.6 	25.0 	17.2 	30.9 

	

50.4 	36.9 	36.5 	27.1 	51.3 

	

59.1 	45.3 	41.2 	39.5 	58.7 

	

19.9 	19.0 	18.4 	14.8 	21.1 

	

544.9 	456.3 	508.3 	409.0 	422.5 

144.1 168.1 172.2 153.6 142.8 

124.0 121.5 109.2 79.2 96.1 

287.9 206.8 203.8 164.9 276.3 

69.0 44.6 46.1 34.8 67.3 

54.2 44.0 40.7 28.9 47.9 

70.2 71.3 67.5 53.9 78.1 

2 1 026.5 1,794.2 1,824.0 1,517.8 1,841.8 

1,455.7 1,448.4 1,402.5 1,264.6 1,382.7 

332.4 279.3 284.4 270,4 298.6 

37.9 36.0 37.8 26.6 41.3 

65.8 42.1 40.2 35.8 67.0 

108.0 87.8 89.9 72.2 122.3 

204.5 157.4 140.7 120.0 202.8 

327.6 262.1 220.0 211.4 514.8 

75.3 65.0 60.8 50.9 76.8 

1,455.7 1,340.1 1,620.0 13,217.2 1,320.3 

404.2 409.3 377.9 343.1 343.7 

349.2 320.2 307.7 246.1 304.6 

859.5 613.3 594.1 462.7 784.0 

224.6 182.2 183.4 135.4 198.8 

235.7 192.0 175.9 136.7 208.0 

339.8 332.3 323.4 256.7 351.6 

6,511.8 5,793.3 5 0888.0 4 1880.0 6,056.6 

Trade Group 

No. 

Saskatchewan 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 I4oi.en's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Alberta 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 
S Mon's clothing stores 

6 Homens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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11.3 6.4 12.2 6.8 -1.1 

-8.3 -8.1 -5.4 -5.1 -8.1 

-1.8 -1.9 0.1 15.5 19.8 

-11.6 -9.6 -12.0 -6.4 -11.3 

0.8 -2.5 6.5 16.3 9.3 

4.1 3.4 -3.5 -9.5 -4.6 

-1.9 8.7 18.5 14.0 26.2 

10.3 -3.9 1.6 11.4 19.2 

17.6 11.7 8.0 9.5 -11.3 

14.6 2.8 -3.0 -8.2 -22.5 

9.6 8.2 5.8 2.7 3.4 

13.0 6.0 -3.6 8.8 -9.8 

13.3 17.4 20.8 16.6 -0.9 

-3.4 7.2 6.8 5.2 -1 	7 

n 
TABLEAU 3. Ventas au detail, non-désaisannalisées, salon Is groupa do coarca at Ia region 

(ost sat ions traastrie1las) 

Change f roe previous year 

Variation par rapport a l'annIa précédente 
Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Ti imestre 4 Trimastre 3 Trimostre 2 Trimostre I Trimestre 4 

Per cent - pourcentago 

Groupe do comeerce 

N°  

. 

5.1 	4.2 	5.7 	10.3 	14.5 

	

10.0 	6.5 	8.4 	9.4 	4.4 

	

5.3 	0.3 	-1.0 	-0.8 	0.3 

7.5 	2.0 	2.2 	4.1 	1.3 

Saskatchewan 

Supermarchás d'alimon*at ion at Ipicerias 1 

bus las autros magasins dalimontation 2 

Pharmacies at ,nagasins de médicamonts bravetés 3 

Pbgas ins de chaussures 4 

Magas ins do vêtemonts pour hommes 5 

Plagasins do vêtemants pour dames 6 

Autres magasins do vô*ewen*s 7 

Magasins do ,ueublos at dapparoils mériagors 8 

tiagasins daccessoiros dameubloment 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at rIcréak ifs 

Stations-service 11 

Itagasins do pièces at daccessoiros pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises divorsas 13 

Autres megasins do produits semi-durablos 14 

Autros niagasins do produits durablos 15 

Autros magasins do vente au detail 16 

Total, ansewbie dos aegasins 	. 17 

Alberta 

Supermerchés dalimentation at épicarios 1 

Tous los autros magasins dalimentation 2 

Pharmacies at magasins do médicamonts brovetCs 3 

Magasins do thaussuros 6 

Ptagasins do vétenonts pour hoies 5 

Itagasins do vétements pour dames 6 

Autres uuagasins do vêtomeMs 7 

Ptagasins do meubles at dappareils aénagors 8 

tiagasins daccossoires damoublomont 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccossoires pour 12 
automobiles at services 

Ilagasins de merchandises diversos 13 

Autres nsagasins do produits semi-durables 14 

Autras magasins do produits durablos 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

Total, ensemble des •agasins 	17 

-2.6 -6.4 -15.6 -27.8 -26.3 

-0.6 -1.6 -7.9 -10.5 -15.8 

-4.4 -15.7 -6.0 -5.8 11.1 

6.5 -1.0 1.5 -3.7 2.1 

-1.8 6.7 7.4 12.4 11.2 

0.7 -13.2 -14.2 -19.6 -12.2 

-5.5 13.2 23.2 9.2 5.0 

29.0 17.1 24.2 26.2 13.7 

1.0 15.2 28.0 30.9 7.5 

29.0 3.6 -12.9 -12.7 -26.9 

4.2 2.4 0.5 3.3 7.1 

2.5 -16.3 -0.7 -2.6 11.9 

13.1 14.7 15.1 6.3 -1.6 

-10.2 -0.8 1.8 3.9 1.1 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Estaaates) 

Sales 

Vent es 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996 1996 1996 1995 

Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions do dollars 

1,854.5 1,834.0 1,743.7 1,736.9 1,835.4 

460.0 416.3 421.6 382.5 441.4 

49.6 50.2 47.4 39.1 52.4 

72.1 48.1 46.7 44.7 83.6 

153.5 141.2 131.5 104.8 174.2 

222.6 174.2 146.4 126.9 208.2 

438.1 365.0 312.5 302.1 413.7 

116.5 105.5 94.0 88.0 115.4 

1,636.1 1,823.1 2071.1 1,836.2 1,716.7 

566.8 601.8 554.4 469.3 504.9 

426.7 383.8 356.3 321.4 357.0 

1,135.6 854.5 827.8 659.9 1059.9 

338.3 332.1 305.6 218.3 327.0 

286.3 252.3 213.4 202.7 286.0 

428,9 416.5 410.8 352.7 465.6 

8,353.6 7,958.0 7,935.7 7,004.3 8,174.3 

47.4 50.3 48.3 41.3 40.5 

x x x x x 
x x x 

1.7 1.3 1.4 0.8 1.3 

5.3 4.5 4.5 3.9 5.9 

1.3 1.2 1.0 1.0 1.3 

26.6 29.7 32.6 21.5 20.4 

55.4 52.6 57.1 45.7 55.4 

7.4 7.6 6.8 4.7 8.3 

4.9 5.8 5.1 3.2 5.3 

10.6 11.3 10.5 7.8 10.9 

197.9 204.5 203.0 160.0 121.3 

Trade Group 

No. 

British Colibia 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Homen ' s clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Yukon and Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

S Mens clothing stores 

6 P4omens clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance storms 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

. 

S 
Retaii Trade, February 1997 
Statistics Canada - Catalogue rio. 63-005-XPB 

Commerce de detail, fCvrier 1997 
-16- 	Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue 



x x x x x 
x x x x x 

37.8 23.6 7.4 -17.9 -9.4 

-10.5 -11.7 -3.6 -1.5 17.1 

0.7 -6.6 -7.6 -3.5 -8.1 

30.3 34.7 36.7 26.1 21.9 

-0.1 0.7 5.9 2.4 -3.8 

-10.4 -1.0 -1.7 -2.8 1.6 

-7.7 4.4 -5.8 -9.3 -11.6 

-2.5 1.7 4.6 4.9 1.8 

n 
TABLEAU 3 • V.ntus au detail, non -désaisonnalisCos, salon 2e groupa do cn.rce at la region 

(estimations tria.strielles) 

Groupe de co.,erca 

N °  

. 

Change from previous year 

Variation par rapport A lannée prócéd.nto 

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter 4 
1996 1996 1996 1996 1995 

Trimestro 4 Trimostro 3 Trimestro 2 Trimestre I Trimestre 4 

Per cent - pourcentage 

1.0 -2.4 -5.0 4.3 1.1 

4.2 5.7 12.1 3.4 0.5 

-5.2 -2.7 -10.4 -3.8 -11.7 

-13.8 -14.0 -19.3 -5.7 -3.1 

-11.9 -7.6 -9.3 -2.8 3.0 

6.9 2.8 -0.2 0.5 -3.1 

5.9 4.1 2.7 0.9 -7.0 

1.0 13.3 7.7 1.4 5.2 

-4.7 -8.7 -0.8 3.3 4,7 

12.3 7.5 4.7 3.7 2.5 

19.0 15.2 13.9 17.2 13.0 

7.1 3.8 4.2 4.6 3,5 

3.4 5.5 -2.3 0.5 -8.3 

0.1 1.5 -9.8 1.0 -5.7 

-7.9 -4.8 1.7 4.5 -2.8 

. 

co]c.bie-Britanniqu. 

Supormarchés d'alimentation at épicerios 1 

Tous ].es autres magasins dalimentation 2 

Pharmacies at magasins do médicaments br.vetés 3 

Magas ins do chaussures 4 

Ifagasins do vtements pour hauoms 5 

Magasins do vêt..onts pour dames 6 

Autres magasins do vétements 7 

Magasins do meubles at dappareils ménagors 8 

Magasins daccessoires dameublemont 9 

Concessionnairos do véhicules automobiles 10 
at rócréatifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccessoiros pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises divors.s 13 

Autros magasins do produits semi-durables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres magasins do vents au detail 16 

Total, ensemble des •.gasins 17 

Yukon at Tarritoires du Nord-Duest 

SuparmarchCs dalimentation at épicorios 1 

Tous los autres magasins dali.entation 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevotIs 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vétements pour homees 5 

Magasins do vête.ents pour da.es 6 

Autres megasins do vétoments 7 

tagasins do meubles at dapparoils ménagers 8 

Magasins daccessoiras dameublemant 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at recréat ifs 

Stations-service 11 

Plagasins do pièces at daccossoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diversos 13 

Autros illagasins do produits se.i-durables 14 

Autros magasins do produits durables 15 

Autres magasins do vents au detail 16 

	

2.2 	-0.4 	0.2 	3.7 	1.0 

	

16.9 	19.3 	24.4 	22.7 	9.3 

9.1 	10.6 	12.9 	12.1 	3.7 Total, ensemble des cages ins 	 17 
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adpusted, by Trade Group and by Region (Quarterly 
Esti.ates) 

Sales 

Ventes 

	

Quarter 4 	Quarter3 	Quarter 2 	Quarter 1 	Quarter 4 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1995 
Trimestre 4 Trimestre 3 Trimestre 2 Trimestre 1 Trimestre 4 

millions of dollars - millions do dollars 

	

24.3 	25.2 	24.0 	19.5 	18.4 

	

x 	x 	x 	x 	x 

	

X 	 X 	 X 	 x 	X 

	

x 	x 	x 	x 	x 

	

x 	x 	x 	x 	x 

	

x 	x 	x 	x 	x 

	

x 	x 	x 	x 	x 

	

11.6 	11.6 	16.7 	7.1 	7.1 

x x x x x 
3.9 4.5 3.3 2.1 3.5 

X X X x X 

73.1 79.9 76.0 51.6 62.0 

23.1 25.2 24.3 21.8 22.1 

x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 
x x x x x 

1.6 1.4 1.6 1.4 2.2 

x x x x x 
15.0 18.1 15.7 14.4 13.3 

6.1 5.7 5.6 6.6 4.7 

X x X X X 

3.5 3.2 3.5 2.6 4.8 

1.9 1.9 2.2 1.5 2.4 

x x x x x 

124.8 124.7 127.0 108.4 119.3 

Trade Group 

No 

Yukon 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent isedicine stores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 fr4omen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

Northwest Territories 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mon's clothing stores 

6 Homon's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 
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. 

TABLEAU 3. Vantas au detail, non-dCsaisonnalzséos, salon 10 groups do eo..erce at Ia region 
(astiaations trsaastrialles) 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannéo précédonto 

	

Quarter 4 Quarter 3 Quarter 21 Quarter 1 	Quarter 4 
1996 	1996 	1996 	1996 	1995 

Trimestre 4 Triries*ra 3 Trimostre 2 Trimestre I T 	4 

Groupe de conrierco 

N °  

Per cent - pourcentage 

31.6 	25.1 	37.7 	30.7 	40.8 

x x x x x 
x x x x x 
x x x x 
x x x x 
x x x x 

x x x x 
63.4 56.2 65.1 15.1 9.0 

Vuiwn 

Supermarchés dalimonta*ion at épiceries 1 

Tous los autres magasins dalin,en*a*ion 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevetés 3 

Magasins do chaussures 4 

tiagasins do vêkements pour houmoes 5 

Magas ins do vêtemonts pour dames 6 
Autres magas ins do vêteiionts 7 

Magasins de meubles at dappareils ménagers 8 
Magasins d'accessoires dameublement 9 
Concessjonnajres do véhicules automobiles 10 

at récreat ifs 

Stat ions-service ii 

Magasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins da marchandises diverses 13 

Autres magasins do produits semi-durables 16 

Autres magasins do produits durables 15 

Autres niagasins do ven*o au detail 16 

Total, ensemble des •agasins 17 

Territairos du Nord-Ouest 

Supermarchés dalimontation at épicorios 1 

bus los autres magasins dalimen*a*ion 2 

Pharmacies at magasins do mddicaments brevotes 3 

Magas ins do chaussuros 4 

Magasins do vêtements pour hoes S 

Magasins do vétonents pour damos 6 

Autres magasins do vê*oments 7 

Magasins do meubles at dappareils ménagers 6 

Magasins daccessoires dameuble.ent 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasjns do merchandises diversos 13 

Autres magasins do produits semi-durables 14 

Autros magasins do produits durables 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

Total, ensemble des magasins 	17 

x x x x 
11.3 9.5 4.2 - - 0.8 

S .. . 

17.9 15.9 22.1 12.0 14.2 

4.7 13.9 13.6 16.2 -8.0 

x x x x 
x x x x x 

x x x x 
x x x x x 

x x x x 
-23.7 -14.4 -11.9 0.6 23.6 

x x x x x 
12.7 23.8 15.6 32.4 30.1 

30.7 27.3 42.4 64.0 12.9 

x x x x x 
-26.3 -12.8 -6.8 -5.0 2.3 

q  -13.2 -18.6 -19.7 -19.5 

. 

x X X X 

4.6 7.4 8.0 12.2 -1.0 
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TABLE 4. Retai2 Trade Sple Response Fraction and Coefficient of Variation (Current 
Periods) 

Response fraction 

Fraction de réponse 

	

February 	January 	Deceither 	Novaither 

	

1997 	1997 	1996 	1996 
No. 	 Février 	Janvier 	Déce.thre 	Novetthre 

Per cent - pourcentage 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine stores 

4 Shoe stores 

5 Mens clothing stores 

6 Homen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational vehicle 
dealers 

11 Gasoline service stations 

12 Automotive parts, accessories and services 

13 General merchandise stores 

14 Other semi-durable goods stores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stares 

Regions 

18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluebia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 

93.1 96.1 95.3 95.5 

84.6 88.0 87.0 89.3 

87.8 93.9 94.7 94.5 

92.9 96.4 97.3 97.9 

89.9 94.1 95.6 94.9 

92.6 95.5 96.0 93.3 

85.7 91.0 96.7 94.5 

91.2 92.8 93.6 93.1 

84.2 89.4 92.3 94.4 

94.3 96.1 97.7 97.1 

94.2 95.9 96.4 95.9 

89.0 93.3 89.7 90.5 

99.7 99.1 99.8 99.5 

85.3 86.4 94.3 95.2 

88.8 94.9 96.2 95.2 

94.2 96.0 96.9 96.7 

92.8 95.3 96.1 95.8 

95.4 96.5 96.8 96.4 

92.4 94.3 96.1 96.1 

94.1 95.7 95.3 95.3 

94.1 96.2 97.2 96.7 

93.1 95.1 96.3 95.8 

90.4 94.6 95.5 95.3 

95.0 95.2 97.3 96.8 

94.9 96.7 97.7 97.9 

93.7 95.5 96.1 95.7 

95.3 96.3 96.2 96.6 

87.5 89.4 89.2 89.1 

96.6 97.1 97.6 97.4 

S 

. 
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TABLEAU 4. Couerce de detail, fraction de réporise de I 'Cchantillon at coefficient de variation S  (périodes courantes) 

Coefficient of variation 

Coefficient de variation 

	

February 	 January 	Decerther 	November 

	

1997 	 1997 	 1996 	 1996 

	

Fóvr jar 	Janv ier 	Déce,thre 	Noverthre 
	

N o  

Per cent - pourcentage 

Groupa do caerco - Canada 

. 

2.2 1.9 1.8 1.9 

6.9 7.0 7.2 6.2 

2.5 2.4 2.3 2.1 

5.3 5.8 1.6 1.9 

7.7 7.1 5.6 4.7 

4.4 5.5 3.7 4.3 

3.3 4.4 2.2 2.6 

3.1 3.1 3.0 3.0 

7.2 7.3 6.9 7.5 

4.5 3.8 5.7 4.7 

Supermarchés d'alimenta*ion at épicories 1 

Tous los autros magasins dalimenta*ion 2 

Pharmacies at magas ins do médicamonks brovotIs 3 

Magasins do chaussures 4 

ifagas ins do vétamonts pour homoes S 

Magasins do vétemonts pour dames 6 

Autros magasins do vêt.men*s 7 

Magasins do moublos at dapparoils mInagors 8 

Pbgasins daccossoiros dameublement 9 

Concessionnaires do véhiculos automobiles 10 
at récréatifs 

Stat ions-service 11 

Magasins df pièces at daccessoiros pour 12 
automobiles at services 

Itagasins do ,u,archandisos divorsos 13 

Autres magasins do procluits somi-durables 14 

Autros magasins do produits durablos 15 

Autres magasins do yenta au detail 16 

3.0 3.2 3.1 2.9 

3.2 3.2 3.0 3.3 

0.6 1.0 0.4 0.5 

3.5 6.4 3.0 3.2 

3.3 4.2 3.7 3.7 

2.1 1.6 1.5 1.6 

1.3 	 1.1 	 1.2 	 1.2 Total, ensemble dss •ag.sins 	 17 

Regions 

3.4 3.3 2.5 2.2 

2.0 2.3 1.7 1.8 

3.9 4.1 2.1 3.4 

2.5 2.1 2.2 2.4 

2.2 2.2 1.8 2.2 

3.1 2.5 2.7 2.8 

2.0 1.9 1.6 1.9 

3.1 2.9 2.5 2.7 

2.5 2.6 2.2 2.1 

1.9 1.9 1.7 1.8 

1.1 0.9 0.9 1.0 

1.3 1.4 1.3 1.2 

Terre-Neuve 18 

fla-du-Prince-douard 19 

Nouvolle-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Colouóie-Britanniqua 27 

Yukon 28 

T.rrj±ojres du Nord-Ouast 29 
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TABLE S. RataI Sales, Seasonally 
Estimates) 

Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical 

February January December November October September August 
1997 1997 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Février Janvier Décenthre Noventhre Octobre Septenthre AoCAt 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group 

1 Supermarkets and grocery stores 41312.9 4,306.2 4,225.5 4,196.4 4,196.7 4,135.0 4053.6 

2 All other food stores 360.6 360.8 364.9 362.6 357.7 349.1 336.1 

3 Drugs and patent medicine stores 1,076.4 1,070.8 1,061.7 1,042.0 1,025.9 1,020.7 11015.8 

4 Shoe stores 146.0 151.0 138.2 147.1 150.7 147.2 145.3 

5 Men's clothing stores 130.9 127.9 128.9 130.4 131.7 128.6 128.1 

6 I'4onen's clothing stores 358.8 350.0 347.3 346.4 345.8 341.3 334.3 

7 Other clothing stores 462.9 465.0 516.2 445.0 462.5 449.5 450.6 

8 Household furniture and 751.6 736.1 733.3 731.7 708.9 716.0 705.3 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 213.3 209.4 206.3 203.6 208.9 203.1 198.2 

10 Motor vehicle and recreational 4,586.6 4,571.7 4,631.6 4,653.5 4,454.3 4,360.3 4,312.7 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1,405.4 1,403.7 1,395.0 1,372.9 1,363.8 11341.2 1 11346.5 

12 Automotive parts, accessories 1050.4 1094.0 1,035.8 1,073.8 1,057.3 1,055.7 1021.3 
and service 

13 General merchandise stores 2,106.8 2,030.9 2,036.8 2,045.5 2,014.9 1,983.7 2,000.1 

14 Other semi-durable goods stores 693.2 672.1 628.4 642.9 630.9 648.1 607.1 

15 Other durable goods stores 470.4 460.2 467.5 473.3 471.7 477.0 484.2 

16 Other retail stores 860.4 875.8 773.2 828.4 860.5 854.8 858.4 

17 Total, all stores 19,086.6 18,885.6 18,690.7 18,695.5 18,422.2 18,211.4 18,097.9 

Regions 

18 Newfoundland 293.4 294.5 301.4 291.7 289.3 278.2 286.4 

19 Prince Edward Island 81.1 80.9 81.7 79.0 80.7 78.9 78.2 

20 Nova Scotia 586,4 581.1 594.7 588.8 589.0 574.7 576.8 

21 New Brunswick 438.8 434.9 449.9 442.3 449.7 447.8 451.9 

22 Quebec 4,677.0 4,583.3 4,539.2 4,482.4 4,484.4 4,406.3 4,332.8 

23 Ontario 6,774.8 6,614.2 6,773.9 6,703.1 6,563.7 6,600.6 6,521.7 

24 Manitoba 698.1 681.3 665.5 673.7 668.2 667.4 658.2 

25 Saskatchewan 637.0 620.4 623.9 626.7 613.9 594.4 601.0 

26 Alberta 2,098.1 2,107.1 2,040.9 2,016.6 1,985.9 1,944.7 1,924.4 

27 British Columbia 2,733.6 2,820.0 2,553.7 2,726.4 22631.5 2,554.2 2,602.4 

28 Yukon 23.9 25.3 25.0 24.2 25.1 23.8 23.7 

29 Mor*hwet Territories 44.3 42.6 40.9 40.6 40.7 40.5 40.5 
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4,138.8 4,041.3 4,010.4 4465.7 42053.8 4025.0 

337.5 344.0 342.7 351.5 342.3 349.1 

19058.8 1,040.6 1 2 038.1 1,035.4 1027.3 1,026.6 

147.3 148.7 144.0 139.1 136.7 137.9 

127.9 127.0 128.3 124.0 127.9 129.1 

339.9 337.8 336.7 329.8 326.2 326.7 

450.8 450.1 456.3 451.5 439.0 447.0 

692.6 680.7 684.1 666.7 681.1 671.8 

195.5 196.6 192.8 185.6 184.4 190.9 

4,286.4 4,313.7 4,236.5 4,267.2 4,280.9 4,279.2 

1,327.0 1,369.4 1,412.0 12382.5 1,342.0 1,289.6 

1,014.9 1,005.3 1,000.3 979.1 969.9 984.2 

1,995.6 1,986.0 1,956.9 1 2 938.7 1 1 928.0 1 1 912.9 

611.7 637.5 606.2 567.9 593.9 583.7 

469.8 466.1 463.8 454.6 459,8 449.0 

861.8 870.5 875.3 888.8 900.2 912.0 

Groupe do cemeerce - Canada 

Supermarchés dalimonation at épiceries 

bus les autres magasins d'aliuienkat ion 2 

Pharmacies at magasins do médicaments brevetCs 3 

liagasins de chaussures 4 

Magasiris de vétements pour homes 5 

Magas ins da vêtemonts pour dames 6 

Autres magasins de vê*ements 7 

Magasins de meubles at d'appareils ménagers 8 

Magasins daccassoires d'am.ublem.n* 9 

Concessionnairos do véhicules automobiles 10 
at recróat ifs 

Stations-service 11 

Magasins do pièces at cI'accessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises divorses 13 

Autres mogasins do produits semi-durables 14 

Autres magasins do produits durables 15 

Au*res magasins do vento au detail 16 

S 

. TABLEAU 5. Vontes au detail, désasonnaliséss, salon Is groupa do enmarco at Ia region 
(.stiaatlons historiquas) 

	

July 	June 	May 	April 	March 	February 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Juille't 	Juin 	Mai 	Avril 	liars 	Février 

millions of dollars - millions do dollars 

N°  

18,056,2 18,015,5 17,884.3 17,828.1 17,793.7 17,71.7 Total, ensemble des .agasins 	17 

R8qions 

	

284.0 	285.6 	287.7 	288.5 	28618 	291.7 

	

78.8 	78.5 	79.1 	78.9 	79.7 	78.5 

	

571.2 	561.7 	560.1 	552.0 	561.2 	571.0 

	

448.3 	447.1 	447.5 	449.9 	441.9 	443.1 

	

4,315.3 	4,297.5 	4,243.4 	4091.5 	6075.3 	4,153.3 

	

6,528.0 	6,527.3 	6,475.1 	6,493.4 	6,490.8 	6,414.2 

	

654.2 	643.9 	648.3 	640.9 	634.7 	615.0 

	

602.3 	598.5 	591.0 	586.8 	581.0 	572.1 

	

1,904.3 	1,903.4 	1,896.2 	1,888.4 	1,873.7 	1,883.9 

	

2,605.1 	2,608.4 	2,592.0 	2,592.9 	2,605.3 	2,630.5 

	

23.9 	23.6 	23.7 	24.2 	22.6 	21.1 

	

40.8 	39.9 	40.3 	40.8 	40.6 	40.3 

Terre-Mauve 18 

ilo-du-Prince-douard 19 

Nouvelle-Ecoss. 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québ.c 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 23 

Alberta 26 

Coloobia-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Ouest 29 

. 
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
Estimates) 

(Historical 

February January December November October September August 
1997 1997 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Février Janvier Décembre Noventhre Octobre Septo.éro AOCAt 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores 3,840.5 4,260.4 4,313.7 4,227.3 4,194.7 3,913.6 4,503.9 

2 All other food stores 307.8 318.3 431.2 346.2 349.9 335.3 350.8 

3 Drugs and patent medicine 972.0 1,056.3 1,304.3 1,041.7 1,045.8 979.7 1,007.4 
stores 

4 Shoe stores 82.5 111.7 174.3 181.0 163.1 155.5 158.8 

5 Men's clothing stores 81.8 101.9 258.9 161.7 134.0 114.3 110.8 

6 Homon's clothing stores 232.2 249.6 556.9 379.0 358.6 347.0 331.4 

7 Other clothing stores 290.9 337.6 882.5 513,6 476.8 466.9 487.2 

8 Household furniture and 578.6 621.2 1,053.1 814.3 739.2 724.6 730.4 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 163.0 164.8 253.5 228.7 220.0 206.6 208.8 

10 Motor vehicle and recreational 3,713.9 3,679.9 3,847.5 4,312.7 4,510.7 4,183.1 4,279.3 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1,227.8 1,332.9 1,365.7 1,343.1 12382.6 1,326.2 1,471.8 

12 Automotive parts, accessories 871.2 923.1 1,116.9 1,213.7 1,108.2 995.5 1,031.0 
and service 

13 General merchandise stores 1,480.7 1,471.1 3,361.9 2,585.0 2,091.6 1,857.4 21005.0 

14 Other semi-durable goods stores 483.1 492.2 946.9 683.3 603.5 646.1 646.9 

15 Other durable goods stores 331.2 358.5 864.7 484.2 411.8 454.5 517.2 

16 Other retail stores 657.6 685.4 1,121.9 842.9 830.0 830.4 971.3 

17 Total, all stores 15,314.8 16,164.8 21,853.9 19,358.3 18,620.5 17,536.7 18,812.0 

Regions 

18 Newfoundland 226.0 238.7 365.7 315.0 291.2 263.4 311.5 

19 Prince Edward Island 60.6 65.3 96.2 81.0 80.6 77.1 90.4 

20 Nova Scotia 458.5 491.8 710.7 618.1 591.5 547.5 613.9 

21 New Brunswick 341.9 355.4 530.5 472.7 462.5 429.8 482.1 

22 Quebec 33.675.0 3,902.8 4,947.5 4,596.6 4,582.7 4,216.5 4,551.8 

23 Ontario 5,455.2 5,695.7 8,151.1 7,061.7 6,604.9 6,385.0 6,639.7 

24 Manitoba 563.8 584.4 792.7 706.0 683.9 632.3 684.3 

25 Saskatchewan 512.8 536.5 728.8 659.4 638.3 561.3 622.9 

26 Alberta 1,684.9 1,798.7 2,434.7 2,075.9 2,001.3 1,854.0 2,011.8 

27 British Columbia 2,280.9 2,439.1 3024.6 2 2 710.9 2,618.1 2,508.4 2,733.4 

28 Yukon 17.7 20.2 25.9 22.3 24.8 23.1 27.5 

29 Northwest Territories 37.6 36.2 45.7 38.6 40.5 38.4 42.7 

C 
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4,196.5 	4,140.3 	4,288.0 	3,879.5 	4,060.0 	3,777.7 

	

346.1 	373.7 	369.7 	347.7 	334.1 	308.0 

	

1,018.3 	1,006.9 	1051.4 	1 1 000.0 	11000.9 	968.3 

131.7 163.5 163.1 133.7 111.5 82.4 

106.0 135.9 130.9 106.9 97.6 84.3 

320.2 355.8 367.2 302.3 271.5 220.2 

387.4 429.9 434.8 403.8 368.6 296.8 

668.1 644.3 635.1 604.1 624.8 547.0 

	

205.9 	203.8 	194.3 	171.3 	165.5 	150.0 

	

4,639.1 	4,988.9 	5,253.7 	4,882.8 	4,374.1 	3,622.5 

	

1,467.0 	1,446.5 	1,486.4 	1,290.3 	1,267.7 	1,175.8 

	

1,078.7 	1,078.8 	1027.6 	971.3 	854.0 	779.6 

1,803.9 1,924.7 1,915.8 1,751.9 1,646.2 1,398.7 

623.7 681.2 704.3 501.7 459.4 423.7 

466.8 472.3 469.5 396.4 373.3 333.4 

930.7 934.8 924.2 783.3 795.5 725.7 

18,390.1 18,981.4 19,516.0 17,527.2 16,804.7 14,894.2 

8,100.8 

626.0 

2,028.3 

194.2 

183.6 

481.8 

628.5 

1,199.8 

327.8 

7,393.8 

2,560.7 

1,794.3 

2,951.8 

975.3 

689.7 

1,343.0 

31,479,5 

. TABLEAU 6. Ventes au detail, non -dCsaisonnalisCes, solon le qroupe do coserce at Ia region 
(estimations historiques) 

	

July 	June 	May 	April 	March February 	Year 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1997 

	

Juillet 	Juin 	Mai 	Avril 	Mars FOvrier 	Année 

millions of dollars - millions do dollars 

N o  

Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés dalimenfation of 1 
ép icer los 

Tous los au'tres magasins 2 
d • alimenfat ion 

Pharmacies at magasins do mOdicament 3 
brevetOs 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vOtemons pour hommes 5 

Magasins di vêtemsnts pour dames 6 

Autres magasins di vêtements 7 

Magasins de meubles at d'apparei].s 8 
nienagers 

Magasins daccessoires dameublemenk 9 

Concessionnaires di vhicu1es 10 
automobiles at récréahFs 

Stat ions-service 11 

Magasins do pieces of dlaccessoiros  12 
pour automobiles of services 

Pbgasins do merchandises diversas 13 

Autres magasins do produits semi- 14 
durab lea 

Aufres magasins do produits durables 15 

Autres magasins do vonfe au detail 16 

Total, ensemble dos •agasins 17 

RCg2ons 

464.7 

125.9 

950.3 

697.3 

7,577.7 

11,150.9 

1,148.2 

1,049.3 

3,483.6 

4,720.0 

37.9 

73.8 

	

294.7 	294.2 	308.4 	283.5 	268.7 	235.9 

	

89.3 	85.0 	84.8 	73.0 	69.1 	61.9 

	

582.8 	589.1 	602.5 	540.7 	532.6 	470.7 

	

472.0 	477.6 	481.9 	432.8 	405.5 	359.7 

	

4,389.6 	4 9 567.3 	4,862.1 	4,256.0 	3,941.8 	3,429.1 

	

6,580.7 	6,891.9 	7,046.2 	6,298.4 	6050.9 	5,422.3 

	

654.1 	673.0 	702.1 	623.3 	601.1 	520.0 

	

610.1 	628.0 	624.4 	571.6 	551.1 	481.0 

	

1027.5 	1,992.4 	2 9 024.7 	1,870.9 	1,776.7 	1,583.1 

	

2,716.3 	2,712.6 	2,709.6 	2,513.4 	2,546.8 	2,278.7 

	

29.3 	26.7 	26.2 	23.0 	19.8 	16.2 

	

43.7 	43.6 	43.0 	40.4 	40.4 	35.5 

Terre-Mauve 18 

flo-du-Prir,c.-Edouard 19 

Nouvello-Ecosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Coloithie-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Ouesf 29 

. 
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TABLE 7. Departeent Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Ad:,usted, by Region 
(Current Periods) 

Sales 

Ventes 

	

February 	January 	Deceither 	Novether 	Year-to-date 

	

1997 	1997 	1996 	1996 	1997 

	

F6vrjer 	Janvier 	Déceithre 	Nove,thre 	Cumulatif 

millions of dollars - millions do dollars 

Regions 

Newfoundland 

Prince Edward Island 

Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Coluthia 

Yukon 

Northwest Territories 

65.0 67.3 169.9 128.8 

16.8 17.8 40.9 27.9 

129.3 137.9 302.0 226.8 

104.3 110.6 244.2 179.1 

1057.2 1074.9 2094.7 1,558.8 

1,779.8 1,847.2 3,722.3 2,733.9 

156.5 157.6 326.2 237.9 

141.9 140.4 286.5 209.7 

503.7 525.4 1,059.1 745.6 

719.4 764.1 1,376.0 997.2 

4.2 4.3 8.7 6.4 

17.7 17.2 26.5 20.4 

132.4 

34.7 

267.3 

214.9 

2,232.1 

3,627.1 

314.1 

282.3 

1,029.0 

1,483.5 

8.6 

34.9 

Total 
	

4,695.9 	4,964.9 	9,657.0 	7,072.5 
	

9660.8  

TABLE S. Departeent Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Ragion 
(Historical Estiates) 

	

February January December November October September 	August 
1997 	1997 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 	AoGt 

millions of dollars - millions de dollars 

Regions 

Newfoundland 

Prince Edward Island 

Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Coluu,èia 

Yukon 

Northwest Territories 

Total 

65.0 67.3 169.9 128.8 100.3 84.0 95.7 

16.8 17.8 40.9 27.9 24.5 23.8 29.0 

129.3 137.9 302.0 226.8 183.6 163.2 183.4 

104.3 110.6 244.2 179.1 152.6 137.6 155.9 

1,057.2 1074.9 2,094.7 1,558.8 1,473.8 1,378.2 1,436.1 

1,779.8 1,847.2 3,722.3 2,733.9 2,328.3 2,258.2 2,260.4 

156.5 157.6 326.2 237.9 207.7 187.3 203.1 

141.9 140.4 286.5 209.7 180.2 162.8 180.3 

503.7 525.4 1,059.1 745.6 666.6 637.0 678.4 

719.4 764.1 1,376.0 997.2 899.5 894.5 951.8 

4.2 4.3 8.7 6.4 6.5 6.3 7.7 

17.7 17.2 26.5 20.4 21.0 19.7 21. 

4,695.9 4 2 964.9 9,657.0 7,072.5 6,244.5 5,952.7 6,203.8 
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132.4 

34.7 

267.3 

214.9 

2,232.1 

3,627.1 

314.1 

282.3 

1,029.0  

1,483.5 

8.6 

34.9 

9,660.8 

. TABLE.AU 7. Ventes de •archandises genre grand •agasin, non -désasonnaiis.s, scion Ia region 
(pCriades courantes) 

Change from previous year 

Variation par rapport a lannée précédente 

	

February 	January Decathor Noveuther Year-to-date 

	

1997 	1997 	1996 	1996 	1997 

	

Février 	Janvier Déceuthre Nove,thre 	Cuisulatif 

Per cent - pourcentage 

. 

0.1 4.2 8.0 4.9 

-0.4 4.7 2.2 2.5 

-5.3 5.6 2.1 8.3 

-7.3 -3.8 0.3 -2.8 

0.6 7.5 5.2 2.5 

7.9 8.5 5.8 8.4 

5.5 6.8 - - 4.7 

13.4 5.3 3.7 4.6 

2.5 10.7 4.5 8.0 

4.7 9.4 -0.1 7.1 

3.3 8.5 -1.6 2.7 

1.1 2.6 -3.4 -1.8 

4.2 	8.0 	4.1 	6.2 

Regions 

2.1 Terre-Mauve 

2.2 I le-du-Pr ince-gdouard 
Nouvelle-cosse 

-5.6 Nouveau-Brunswick 

4,1 Québec 

8.2 Ontario 

6.2 Manitoba 

9.2 Saskatchewan 

6.5 Alberta 

7.1 Coloithie-Britanniqu. 

5.9 Yukon 

1.9 Territoires du Nord-Ou.st 

6.1 

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand sagasin, non-dCsaisonnalisês, scion la region 
(estasations historiques) 

	

July 	June 	May 	April 	March February 	Year 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1997 

	

Juillet 	Juin 	Mai 	Avril 	Mars Février 	Annéc 

millions of dollars - millions de dollars 

Regions 

. 

86.4 84.1 85.3 79.4 76.1 65.0 

26.5 24.8 25.7 20.5 18.7 16.9 

164.1 163.9 167.2 154.4 153.4 136.6 

140.3 140.3 143.4 127.8 122.1 112.5 

1,369.3 1,475.9 1,555.6 1,332.9 1,214.5 1050.6 

2,074.4 2,201.5 2,206.6 1,928.1 1,855.5 1,649.5 

184.6 197.7 198.4 182.2 172.8 148.3 

162.1 174.0 172.4 155.8 141.1 125.2 

601.8 619.4 629.5 578.3 556.2 491.2 

893.3 906.9 854.9 785.2 783.3 687.4 

8.3 6.7 5.9 5.4 5.3 4.1 

20.9 23.3 23.5 22.3 20.4 17.5 

5732.0 	6,018.4 	6,066.3 	5,372.2 5,119.2 	4,504.8 

Terre-Neuve 

I lc-du-Pr ince-Edouard 
Nouvelle-Ecoss. 

Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Coloebi.-Br itannique 

Yukon 

Terrjtoires du Nord-Ouest 

Total 
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estieates 

Unadjusted 
Non désaisonnalis 

. 

	

Price index Current dollars 	Year/year 	Constant 1986 	Year/year 

	

per cent 	dollars 	per cent 

	

change 	 change 

Indice des prix 	Dollars 	Variation en 	Dollars 	Variation an 

	

courants 	pourcen±a9e 	constants 	pOUrCenka9e 

	

pour lannee 	1986 	pour lannee 

millions of dollars 

1995: 

January 117.5 14,458.1 5.0 12,306.6 3.. 
February 118.2 14028.9 3.7 11,872.0 1. 
March 118.7 16,803.7 2.4 14058.9 -0. 

April 118.9 17065.3 0.2 14,350.9 -2. 
May 116.9 18,840.2 4.8 15,770.1 1. 
June 119.3 19,330.2 4.3 16,203.2 1. 

July 119.0 17,887.2 1.6 15,032.4 -0. 
August 118.5 18,386.0 5.6 15,518.4 3. 
September 118.4 17,934.3 2.9 15,143.5 0. 

October 118.2 17,331.0 -0.1 14,667.3 -2.  
November 118.3 18,218.0 1.6 15,403.1 - 

December 117.6 21,317.5 -2.6 18,124.1 -4.  

Year 118.3 211,600.4 2.3 178,550.5 0. 

19%: 

January 119.2 14,807.7 2.4 12,423.3 0. 
February 119.7 14,894.2 6.2 12,441.5 4. 
March 120.4 16,804.7 - - 13,955.1 -1. 

April 121.2 17,527.2 2.7 14,466.3 0. 
May 121.5 19,516.0 3.6 16,066.1 1. 
June 121.3 18,981.4 -1.8 15,646.4 -3.  

July 120.5 18,390.1 2.8 15,261.7 1 
August 120.3 18,812.0 2.3 15,641.5 0 
September 120.4 17,536.7 -2.2 14,566.6 -3 

October 120.9 18,620.5 7.4 15,402.3 5 
November 121.3 19,358.3 6.3 15,960.7 3 
December 120.1 21,853.9 2.5 18,191.6 3 

Year 120.6 217,102.7 2.6 180,023.1 0 	I 

1997: 

January 	 122.0 	16,164.8 	9.2 	13,249.3 	C 
February 	 122.9 	15,314.8 	2.8 	12,463.8 	C 
March 

April 
May 
June 

July 
August 
September 

October 
November 
December 

Year S 
1 Seasonallyadjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an inlicit price index, 
the seasonally adjusted current dollar estimate. 
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TABLEAU 9 • Caerce do detail, Canada, estiaations an dollars caurants at constants (1986) 

. 	 Seasonally adjusted 
Dsaasonnalisé 

	

Price Index Current Dollars 	Month/month 	Constant 1986 	Monthlmonth 

	

per cent 	dollars 1 	per cant 

	

change 	 change 

Indice des prix 	Dollars 	Variation an 	Dollars 	Variation on 

	

courants 	pourcentage 	constants 	pourcentage 

	

pour Is mois 	1986 1 	pour Is mois 

millions de dollars 

1995: 

117.4 17,557.6 -0.8 14,955.4 -1.1 Janvier 
117.7 17,481.6 -0.4 14,853.8 -0.7 Février 
118.0 17,427.5 -0.3 14,765.1 -0.6 lIars 

118.4 17,470.8 2.5 14,750.6 -0.1 Avril 
119,1 17,611.5 0.8 14,789.2 0.3 Maj 
119.0 17,703.1 0.5 14,875.2 0.6 Juin 

119.0 17,692.0 -0,1 14,872.9 - - Juiliet 
118.8 17,882.7 1.1 15,047.4 1.2 Aoüt 
119.1 17,832.8 -0.3 14,972.7 -0.5 Septenthre 

118.9 17,611.9 -1.2 14,808,0 -1,1 Octobre 
118.8 17,638.9 0.2 14,848.4 0.3 Novembre 
119.1 17,690.3 0.3 14,859.1 0.1 Déca.thre 

118.6 211,600.7 ... 178,397.8 ... Annê 

1996; 

119.0 17,692.6 - - 14,865.8 - - Janvier 
119.2 

• 
17,714.7 0.1 14,866.4 - - Fóvrier 

119.7 17,793.7 0.4 14,867.5 - - liars 

120,5 17,828.1 0.2 14,801.0 -0.4 Avril 
120.9 17,884.3 0.3 14,792.0 -0.1 Mai 
120.9 18015.5 0.7 14,900.8 0.7 Juin 

120.3 18,056.2 0.2 15,002.9 0.7 Juillet 
120.7 18497.9 0.2 14,996.2 - - AOt 
121.0 18,211.4 0.6 15,047.5 0.3 Septeithre 

121.6 18,422.2 1.2 15,148.2 0.7 Octobre 
122.0 18,695.5 1.5 15,328.8 1.2 Noventhre 
122.0 18,690.7 - - 15,316.4 -0.1 Dácerère 

120.7 217,102.8 ... 179,933.5 ... Anne. 

1997: 

	

121.7 	18,885.6 	1.0 	15,513.8 	1.3 	Janvior 

	

122.1 	19,086.6 	1.1 	15,629.4 	0.7 	Fevrior 
liars 

Avr il 
Mal 

Juan 

Juillot 
AOt 

Septembre 

Octobre 
Novembre 
Déceróre 

Année 

1 La désaisonnalisation des estimations on dollars constants (1986) sobtient on dégonf lank avec un indice 
ilicite, los données désaisonnalisées an dollars courants. 
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TABLE 10. Retail Sales, Seasonally Ad3usted, by Trade Group and by Regaon (Historical 
Esti.ates) 

Sales 

.ianuaryl February 

YenL.s 

March April May June 
19961 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Janvierl Fvrier 

millions of 

Piers 

dollars - 

Avril 

millions de 

Mai 

dollars 

Juin 

Trade Group - Canada 

I Supermarkets and grocery stores 4,022.5 49025.0 4,053.8 4,065.7 4,010.4 4,041.3 

2 All other food stores 350.9 349.1 342.3 351.5 342.7 344.0 

3 Drugs and patent medicine stores 1,012.7 1,026.6 1,027.3 1,035.4 1,038.1 1,040.6 

4 Shoe stores 132.4 137.9 136.7 139.1 144.0 148.7 

5 Mans clothing stores 132.2 129.1 127.9 124.0 128.3 127.0 

6 P4omens clothing stores 328.5 326.7 326.2 329.8 336.7 337.8 

7 Other clothing stores 450.5 447.0 439.0 451.5 456.3 450.1 

8 Household furniture and 669.6 671.8 681,1 666.7 684.1 680.7 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 199.0 190.9 184.4 185.6 192.8 196.6 

10 Motor vehicle and recreational 4,209.3 4,279.2 4,280.9 4,267.2 4,236.5 4,313.7 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1,315.1 1,289.6 1,342.0 1,382.5 1,412.0 1,369.4 

12 Automotive parts 	accessories 988.4 984,2 969.9 979.1 1,000.3 1,005.3 
and service 

13 General merchandise stores 1 1 918.5 1,912.9 1 1 928,0 1,938.7 1,956.9 1,986.0 

14 0*her semi-durable goods stores 592.5 583.7 593.9 567.9 606.2 637.5 

15 OTher durable goods stores 455.5 449.0 459.8 454.6 463.8 466.1 

16 Other retail s+ores 915.0 912.0 900.2 888.8 875.3 870.5 

17 Total, all stores 17,692.6 17,714.7 17,793.7 17,828.1 17,884.3 18,015.5 

Regions 

18 Newfoundland 284.6 291.7 286.8 288.5 287.7 285.6 

19 Prince Edward Island 76.0 78.5 79.7 78.9 79.1 78.5 

20 Nova Scotia 550.1 571.0 561.2 552.0 560.1 561.7 

21 New Brunswick 443.2 443.1 441.9 449.9 447.5 447.1 

22 Quebec 4,167.8 4,153.3 4,175.3 4,191.5 4,243.4 4,297.5 

23 Ontario 6,557.4 63,414.2 6,490.8 6,493.4 6,475.1 6,527.3 

24 Manitoba 623.9 615.0 634.7 640.9 648.3 663.9 

25 Saskatchewan 570.9 572.1 581.0 586.8 591.0 598.5 

26 Alberta 1,810.7 11883.9 1,873.7 1,888.4 1,896.2 1003.4 

27 British Colunóia 2,549.2 2,630.5 2,605.3 2,592.9 23592.0 2,608.4 

28 Yukon 19.7 21.1 22.6 24.2 23.7 23.6 

29 Northwest Territories 39.1 40.3 40.6 40.8 40.3 39.9 
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4,138.8 	4,153.6 	4,135.0 	4,196.7 	4096.4 	4,225.5 

337.5 336.1 349.1 357.7 362.6 364.9 

1,058.8 1,015.8 1,020.7 1,0259 1,042.0 1,061.7 

147.3 145.3 147.2 150.7 147.1 138.2 

127.9 128.1 128.6 131.7 130.4 128.9 

339.9 334.3 341.3 345.8 346.4 347.3 

450.8 450.6 449.5 462.5 445.0 516.2 

692.6 705.3 716.0 708.9 731.7 733.3 

	

195.5 	198.2 	203.1 	208.9 	203.6 	206.3 

	

4,286.4 	4,312.7 	4,360.3 	4,454.3 	4,653.5 	4,631.6 

1,327.0 1,346.5 1,341.2 1,363.8 1,372.9 12395.0 

1,014.9 1,021.3 1,055.7 1,057.3 12073.8 11035.8 

11995.6 29000.1 1 9 983.7 2,014.9 2,045.5 2,036.8 

611.7 607.1 648.1 630.9 642.9 628.4 

469.8 486.2 477.0 471.7 473.3 467.5 

861.8 858.4 854.8 840.5 828.4 773.2 

• TABLEAU 10. Vents au detail, dCsaisonnalisé.s, selon le greupe de coerce at la region 
(esti.at ions historiques) 

Sales 

Ven*es 

	

July 	Augus+Sep*embor October Novether December 

	

1996 	19961 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Juille* 	AoütlSeptethre Oc*obre Novembre D6ceu,thre 	 N' 

millions of dollars - millions do dollars 

Groupe de cerce Canada 

Supermorchés d'alimen*a*ion at épicories 1 

Tous los au*ros ugasins dalimon*a+ion 2 

Ph.ricius at ai.gasins do medic.men*s brovees 3 

gasins do chaussures 4 

Magasins do vtemon*s pour hou,es 5 

Magasins do vêtoents pour dames 6 

Au*res megasins do v6*emon*s 7 

Pgasins de moubles at dappareils m6nagers 8 

Magasins daccessoires dainoublament 9 

Concossionnaires do véhicules automobiles 10 
at récréa+ifs 

Stations-service 11 

Ilagasins de pi6ces 	t daccossoires pour 12 
automobiles at services 

tiagasins de merchandises diverses 13 

Autres megasins do produits semi-durables 14 

Autres megasins do produits durabl.s 15 

Autros .vaigasins de vonte au d+ail 16 

18,056.2 18,097.9 18,211.4 18 9422.2 18,695.5 18,490.7 I Total, enseeble des •agasins 	17 

I Rég3ons 

	

284.0 	286.4 	278.2 	289.3 	291.7 	301.4 

	

78.8 	78.2 	78.9 	80.7 	79.0 	81.7 

	

571.2 	576.8 	574.7 	589.0 	588.8 	594.7 

	

448.3 	451.9 	447.8 	449.7 	442.3 	449.9 

	

4,315.3 	4,332.8 	4,406.3 	49484.4 	43482.4 	4,539.2 

	

6,528.0 	6,521.7 	6,600.6 	6,563.7 	62703.1 	6,773.9 

	

654.2 	658.2 	667.4 	668.2 	673.7 	665.5 

	

602.3 	601.0 	594.4 	613.9 	626.7 	623.9 

	

1,904.3 	1024.4 	1044.7 	1,985.9 	2,016.6 	29040.9 

	

2,605.1 	2,602.4 	23554.2 	2,631.5 	22726.4 	2,553.7 

	

23.9 	23.7 	23.8 	25.1 	24.2 	25.0 

	

40.8 	40.5 	40.5 	40.7 	40.6 	40.9 

Terre-Neuvo 18 

Ilo-du-Princo-Edouard 19 

Nouvolle-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

9uéboc 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Aiherta 26 

Colouithio-Brikannique 27 

Yukon 28 

Terriroires du Nord-Oues* 29 
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TABLE 10. Retail Sales, Seasonally Adusted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estates) 

Change from previous month 

January 

Variation 

February 

par rapport 

Ilarch 

au mois 

April 

précádent 

May June 
1996 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Janvier Fvrier 	Mars 	Avrjl 

Per cent - pourcentage 

Mai Juin 

Trade Group - Canada 

I Supermorkets and grocery stores -2.7 0.1 0.7 0.3 -1.4 0.8 

2 All other food stores 1.4 -0.5 -1.9 2.7 -2.5 0.4 

3 Drugs and patent medicine stores -1.6 1.4 0.1 0.8 0.3 0.2 

4 Shoe stores -0.8 4.2 -0.8 1.8 3.5 3.3 

S Men's clothing stores 0.1 -2.3 -0.9 -3.1 3.5 -1.0 

6 Nomen's clothing stores -1.2 -0.5 -0.2 1.1 2.1 0.3 

7 Other clothing stores 3.1 -0.8 -1.8 2.8 1.1 -1.4 

8 Household furniture and -1.8 0.3 1.4 -2.1 2.6 -0.5 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 0.6 -4.1 -3.4 0.7 3.9 2.0 

10 Motor vehicle and recreational 1.6 1.7 - - -0.3 -0.7 1.8 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 1.7 -1.9 4.1 3.0 2.1 -3.0 

12 Automotive parts, accessories 1.2 -0.4 -1.5 1.0 2.2 0.5 

13 

and service 

General merchandise stores 1.4 -0.3 0.8 0.6 0.9 1.5 

14 Other semi-durable goods stores 1.8 -1.5 1.7 -4.4 6.8 5.2 

15 Other durable goods stores 2.4 -1.4 2.4 -1.1 2.0 0.5 

16 Other retail stores -2.3 -0.3 -1.3 -1.3 -1.5 -0.5 

17 Total, all stares - 	 - 0.1 0.4 0.2 0.3 0.7 

Regions 

18 Newfoundland 0.9 2.5 -1.7 0.6 -0.3 -0.7 

19 Prince Edward Island -3.4 3.4 1.4 -0.9 0.2 -0.7 

20 Nova Scotia 2.7 3.8 -1.7 -1.6 1.5 0.3 

21 New Brunswick 1.5 - - -0.3 1.8 -0.5 -0.1 

22 Quebec -1.2 -0.3 0.5 0.4 1.2 1.3 

23 Ontario 1.6 -2.2 1.2 - - -0.3 0.8 

24 Manitoba 1.4 -1.4 3.2 1.0 1.1 -0.7 

25 Saskatchewan 0.8 0.2 1.6 1.0 0.7 1.3 

26 Alberta -3.2 4.0 -0.5 0.8 0.4 0.4 

27 British Coluuthia -0.8 3.2 -1.0 -0.5 - - 0.6 

28 Yukon -6.2 7.1 7.4 7.1 -2.3 -0.1 

29 Northwest Territories -0.1 3.0 0.8 0.3 -1.3 -1.0 

S 
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2.4 0.4 -0.4 1.5 - - 0.7 

-1.9 -0.4 3.8 2.5 1.4 0.6 

1.7 -4.1 0.5 0.5 1.6 1.9 

-0.9 -1.4 1.3 2.3 -2.3 -6.1 

0.7 0.2 0.4 2.4 -1.0 -1.1 

0.6 -1.6 2.1 1.3 0.2 0.3 

0,2 - - -0.2 2.9 -3.8 16.0 

1.8 1.8 1. -1.0 3.2 0.2 

-0.6 1.4 2.4 2.9 -2.6 1.3 

-0.6 0.6 1.1 2.2 4.5 -0.5 

-3.1 1.5 -0.4 1.7 0.7 1.6 

Iii -1.2 

-0.6 0.8 -2.9 4.0 0.8 3.3 

0.3 -0.7 0.9 2.3 -2.2 3.4 

1.7 1.0 -0.4 2.5 - - 1.0 

0.3 0.8 -0.9 0.4 -1.6 1.7 

0.4 0.4 1.7 1.8 - - 1.3 

- - -0.1 1.2 -0.6 2.1 1.1 

1.6 0.6 1.4 0.1 0.8 -1.2 

0.6 -0.2 -1.1 3.3 2.1 -0.4 

- - 1.1 1.1 2.1 1.5 1.2 

-0.1 -0.1 -1.9 3.0 3.6 -6.3 

1.0 -0.7 0.5 5.2 -3.6 3.6 

2.3 -0.7 -0.1 0.7 -0.4 0.9 

Supermarchés dalimentation at ipiceries 1 

Tous les autres magasins d'alimentation 2 

Pharmacies at magasins do méclicaments brevets 3 

Magasins do chaussures 4 

Magasins do vêtements pour homes S 

Magas ins do vêtemenEs pour dames 6 

Autros nagasins do vêtemenfs 7 

Magasins do meubles of d'apparsils ménagers 8 

Plagasins daccessoires dauneublement 9 

Concessionnaires de véhicules automobiles 10 
of récréatifs 

Stations-service 11 

Magasins do pieces at daccessoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 13 

Autres unagasins de produits somi-durables 14 

Autres magasins de produits durables 15 

Autres ITagasins de yenta au detail 16 

Total, ense.ble des •agasins 

Rég ions 

Terre-Neuve 18 

1].e-du-Prince-douard 19 

Nouvelle-cosso 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Colorthie-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-OuesL 2Q 

• TABLEAU 10. Ventes au detail, désaisonnalisées, sela,i le groupe de conamerce et la r6gion 
(estjatZans historiques) 

Change from previous month 

Variation par rapport au mois prcdenL 

	

July 	August Septeuâer October Nov.nther Oeceer 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Juillet 	AoQt Septeuitre 	Octobre Novanthre Dócenre 	 N' 

Per cent - pourcentage 

Groupe de coumarce - Canada 
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TARLE 10. Retal Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historicai 
Estisates) 

Change from previous year 

January 

Variation 

February 

par rapport 

March 

i lannée 

April 

pr6cédenke 

May June 
1996 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Janvier Fvrier 	Mars 	Avril 

Per cent - pourcentage 

Mai Juin 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and grocery stores -3.4 -4.0 -2.2 -3.0 -4.4 -3.2 

2 All other food stores 0.4 1.4 -3.1 -0.1 -2.7 -0.6 

3 Drugs and patent madicine stores 2.5 5.0 5.1 5.6 5.4 6.0 

4 Shoe stores -6.7 -3.6 -9.3 -0.7 -2.1 1.0 

S Mens clothing stores -6.9 -11.6 -7.1 -11.1 -5.5 -9.6 

6 Nomans clothing stores -6.8 -6.2 -6.6 -1.2 -2.8 -7.2 

7 Other clothing stores 4.5 0.8 0.4 3.4 5.9 3.3 

8 Household furniture and -11.6 -9.5 -6.3 -9.2 -4.1 -2.9 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 5.0 0.6 -4.4 -2.7 1.2 5.0 
10 Motor vehicle and recreational 2.6 6.2 6.9 6.4 4.1 3.9 

vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 13.5 8.5 13.3 15.5 15.4 11.6 

12 Au+or,otjve parts, accessories 4.3 5.4 3.1 7.8 7.1 5.3 
and service 

13 General merchandise stores 3.5 3.2 3.2 4.8 3.7 4.3 

14 Other semi-durabl, goods stores 2.5 0.6 1.6 -4.4 1.2 6.8 

15 Other durable goods stores -5.1 -5.1 -2.8 -3.7 0.4 1.4 

16 Other retail stores -0.4 1.8 0.1 -5.2 -7.0 -6.6 

17 Total, all stores 0.8 1.3 2.1 2.0 1.5 1.113 

Regions 

18 Newfoundland 1.1 0.8 -0.8 -2.4 -1.4 -1.8 

19 Prince Edward Island 4.7 6.8 10.7 8.3 4.5 2.1 

20 Nova Scotia 2.8 7.1 8.4 2.2 4.4 5.3 

21 New Brunswick 8.3 7.4 7.5 9.5 7.3 5.3 

22 Quebec -0.3 1.7 1.7 2.1 3.7 5.2 

23 Ontario - - -2.2 -0.2 1.1 -1.2 -1.0 

24 Manitoba 5.4 2.9 6.3 5.3 5.7 3.7 

25 Saskatchewan 6.3 6.5 11.5 9.7 8.5 8.3 

26 Alberta 0.4 4.5 3.9 3,4 2.1 2.2 

27 British Coluthia 0.6 3.8 2.3 -0.3 0.7 0.1 

28 Yukon 5.8 9.6 19.0 26.1 23.1 20.3 

29 Northwest Territories 6.4 11.0 10.9 9.6 8.0 6.0 

S 
Retail Trade, 	February 1997 Commerce de detail, février 1997 
Statistics Canada - Catalogue no. 63005-XPB Statistique Canada- n°  63-005-XPB au catalogue 



Supermarchés d'alimen*ation at Ipiceries 1 

Tous les autres magasins d'alimentation 2 

Pharmacies et magasins do médicaments brevetés 3 

Magasins do chaussures 4 

Ilagasins do vétemenks pour homeies 5 

lagasins de vêtemen+s pour dames 6 

Autres magasins do vétoments 7 

Magasins do meubles at dapparsils ménagars 8 

Magasins dacc.ssoiras d'ameublemerit 9 

Concessionnaires do véhicules automobiles 10 
at récrea+zfs 

Stations-service 11 

Magasins de pieces at daccassoires pour 12 
automobiles at services 

Magasins do marchandisos divars.s 13 

Autres magasins do produits sami-durablas 14 

Autres inagasins do produits durables 15 

Autres magasins de vente cu detail 16 

Total, enseble des •agasns 17 

-0.6 0.2 -1.2 2,0 2.3 2.2 

-2.1 -1.6 0.3 5.3 7.8 5.4 

7.4 2.4 1.0 1.2 2.0 3.2 

2.2 1.2 5.4 13.0 2.5 3.5 

-8.1 -6.3 -5.0 0.8 0.2 -2.4 

-0.5 -2.3 1.3 7.4 5.6 4.4 

2.6 2.8 -1.3 6.0 0.5 18.1 

-2.1 -0.4 2.5 1.5 7.7 7.5 

6.1 5.6 5.3 9.1 4.3 4.3 

3.4 -0.6 2.5 6.3 12.1 11.8 

7.0 8.6 7.3 9.6 9.3 7.9 

58 11.8 13.7 11.0 6.1 

S 5 .9 5.0 4.6 6.2 8.1 7.6 

1,0 - - 7.1 7.6 11.8 7.9 

0.1 7.7 8.8 6.8 7.2 5.1 

-8.3 -8.9 -9.0 -10.9 -15.2 -17.4 

2.1 	1.2 	2.1 	4.6 	6.0 	5.7 

• TABLEAU 10. Ventes au detail, dCsaisonnalisées, selon in groupe de ouerce et Ia region 
(estisations historiques) 

Change from previous year 

Variation par rapport é l'année prIcidente 

	

July 	August S.p+eith.r October Noventher Ooceuó.r 

	

1996 	1996 	1996 	19961 	1996 	1996 

	

Juillet 	Ao* Saptoithre Octobref Novethre Décembre 	 N. 

Per cent - pourcentage 

Groupe de cameerce - Canada 

Regions 

-3.6 -2.0 -5.7 0.2 1.5 6.8 

3.5 0.2 1.0 5.2 -0.5 3.9 

8.7 9.3 8.0 14.9 13.4 11.1 

4.7 5.1 2.5 4.9 1.3 3.0 

4.5 4.1 5.1 7.7 6.2 7.6 

-0.5 -2.4 - - 1.7 4.1 4.9 

4.6 6.0 7.2 8.0 11.5 8.2 

8.4 6.9 6.2 8.8 11.8 10.1 

2.3 2.5 3.8 5.6 8.0 9.1 

1.2 0.6 -1.2 2.7 6.3 -0.7 

21.1 11.4 15.5 20.6 15.6 19.2 

10.6 7.6 6.3 7.6 6.2 4.4 

Terre-Mauve 18 

jle-du-Prjnce-Edouard 19 

Nouvelle-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 

Alberta 26 

Coloithie-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Oues+ 29 
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TABLE 11. Retail Sales, not Seasonally Ad3usted, by Trade Group and by Region (Historical 
Esti.ates) 	 0 

Sales 

Ventes 

	

Januaryl February 	March 	April 	Ma 	June 
1996 	1996 	1996 	1996 	1996

y  
	1996 

No. 	 Janvierl Fvrier 	Mars 	Avril 	Mai 	Juin 

millions of dollars - millions de dollars 

Trade Group - Canada 

I Supermarkets and grocery stores 

2 All other food stores 

3 Drugs and patent medicine 
skores 

4 Shoe stores 

5 Men's clothing stores 

6 Nomen's clothing stores 

7 Other clothing stores 

8 Household furniture and 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 

10 Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

11 Gasoline service sakions 

12 Au+omolive pars, accessories 
and service 

13 General merchandise s'Lores 

14 Other semi-durable goods skores 

15 Other durable goods stores 

16 Other retail stores 

17 Total, all stores 

33769.7 3,777.7 4,060.0 39879.5 4,288.0 4,140.3 

295.6 308.0 334.1 347.7 369.7 373.7 

980.8 968.3 1 1 000.9 11000.0 1,051.4 12006.9 

96.0 82.4 111.5 133.7 163.1 163.5 

102.6 84.3 97.6 106.9 130.9 135.9 

230.6 220.2 271.5 302.3 367.2 355.8 

320.8 296.8 368.6 403.8 434.8 429.9 

556.9 547.0 624.8 604.1 635.1 644.3 

156.6 150.0 165.5 171.3 194.3 203.8 

3,391.4 3,622.5 4,374.1 4,882.8 5 2 253.7 4,988.9 

1,233.9 1,175.8 1,267.7 1,290.3 1,486.4 1,446.5 

830.8 779.6 84.0 971.3 1,127.6 1,078.8 

1,375.7 1,398.7 1,646.2 1,751.9 1 1 915.8 1,924.7 

430.1 423.7 459.4 501.7 704.3 681.2 

348.1 333.4 373.3 396.4 469.5 472.3 

688.2 725.7 795.5 783.3 924.2 934.8 

14,807.7 14,894.2 16,804.7 17,527.2 19,516.0 18 1 981.4 

n 

Regions 

18 Newfoundland 

19 Prince Edward Island 

20 Nova Scotia 

21 New Brunswick 

22 Quebec 

23 Ontario 

24 Manitoba 

25 Saskatchewan 

26 Alberta 

27 British Coluthia 

28 Yukon 

29 Northwest Territories 

223.7 235.9 268.7 283.5 308.4 294.2 

59.6 61.9 69.1 73.0 84.8 85.0 

451.1 470.7 532.6 540.7 602.5 589.1 

355.4 359.7 405.5 432.8 481.9 477.6 

3,448.2 3,429.1 3,941.8 4,256.0 4,862.1 4,567.3 

5,516.0 5,422.3 6050.9 6,298.4 7,046.2 6,891.9 

520.9 520.0 601.1 623.3 702.1 673.0 

485.7 481.0 551.1 571.6 624.4 628.0 

1,520.2 19583.1 1,776.7 1,870.9 2,024.7 1,992.4 

2,178.7 23278.7 2,546.8 2,513.4 2,709.6 2,712.6 

15.6 16.2 19.8 23.0 26.2 26.7 

32.5 35.5 40.4 40.4 43.0 43.6 
. 
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• TABLEAU 11. Ventes au detail, non -dësaisonnalisées, scion le groupe de coerce et Ia region 
(estimations hstoriques) 

Sales 

Ventes 

	

July 	August Sep*ether October Novether Decether 	Year 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996! 	1996 	1996 

	

Juillet 	Aoüt Septsthre Octobre Noveure1  Décethre 	Année 	 N o  

millions of dollars - millions de dollars 

Groupe de commerce Canada 

	

6,196.5 	4,503.9 	3,913.6 	4094.7 	4,227.3 	4,313.7 

	

346.1 	350.8 	335.3 	349.9 	346.2 	431.2 

	

1,018.3 	1,007.4 	979.7 	1,045.8 	1,041.7 	1,304.3 

	

131.7 	158.8 	155.5 	163.1 	181.0 	174.3 

	

106.0 	110.8 	114.3 	134.0 	161.7 	258.9 

	

320.2 	331.4 	347.0 	358.6 	379.0 	556.9 

	

387.4 	487.2 	466.9 	476.8 	513.6 	882.5 

	

668.1 	730.4 	724.6 	739.2 	814.3 	1,053.1 

	

205.9 	208.8 	206.6 	220.0 	228.7 	253.5 

	

4,639.1 	4,279.3 	4085.1 	4,510.7 	4,312.7 	3,847.5 

	

1,467.0 	1,471.8 	1,326.2 	1,382.6 	1,343.1 	1,365.7 

	

1,078.7 	12031.0 	995.5 	11108.2 	19213.7 	1,116.9 

	

11803.9 	2,005.0 	1,857.4 	2,091.6 	22585.0 	3,361.9 

	

623.7 	646.9 	646.1 	603.5 	683.3 	946.9 

	

466.8 	517.2 	454.5 	411.8 	484.2 	864.7 

	

930.7 	971.3 	830.4 	830.0 	842.9 	1 1 121.9 

18,390.1 18,812.0 17,536.7 18,620.5 19,358.3 21,853.9 

49,264.81 

4,188.3 

12,405.6 

1,714.5 

1,544.0 

4,040.6 

5,469.1 

8,341.9 

2,365.0 

52,285.7 

16,257.0 

12,186.2 

23,717.8 

7,350.8 

5,592.3 

10,378.9 

217,102.6 

Supererarchs d'alimentation at 1 
epiceries 

Tous las au*res magasins 2 
d a1imenLaion 

Pharmacies at magasins de midicament 3 
breve té s 

Pgasins de chaussur.s 4 

Pbgasins de vét.msnks pour hommes 5 

Mag.sins de vétemens pour dames 6 

Aures magasins de vêt.ments 7 

tiagasins du m.ubles at dappareils 8 
inénagers 

Magasins daccessoirss d'ameubl.menk 9 

Concessionnaires d. véhiculas 10 
aucmobi1es at recréatafs 

StaUons-serv ice 11 

Magasins da pieces at d'accessoires 12 
pour au*omobiles at services 

Magasins de merchandises diverses 13 

Au*res magasins de produis semi- 14 
durables 

Aurss magasins de produis durables 15 

Au+r.s magasir,s de v.na au detail 16 

Total, ensemble des •agaslns 17 

Regions 

. 

3,456.0 

947.9 

6,851.2 

5,362.6 

51 ,789.4 

78,649.0 

7,793.9 

7,162.5 

23,073.0 

31,251.6 

280.5 

484.9 

	

294.7 	311.5 	263.4 	291.2 	315.0 	365.7 

	

89.3 	90.4 	77.1 	80.6 	81.0 	96.2 

	

582.8 	613.9 	547.5 	591.5 	618.1 	710.7 

	

472.0 	482.1 	429.8 	462.5 	472.7 	530.5 

	

4,389.6 	6,551.8 	42216.5 	4,582.7 	4,596.6 	4,947.5 

	

6,580.7 	6,639.7 	6,385.0 	6,604.9 	7,061.7 	8,151.1 

	

654.1 	684.3 	632.3 	683.9 	706.0 	792.7 

	

610.1 	622.9 	561.3 	638.3 	659.4 	728.8 

	

1,927.5 	2,011.8 	1,854.0 	22001.3 	2,075.9 	2,434.7' 

	

2,716.3 	2,733.4 	2,508.4 	2,618.1 	22710.9 	3,024.6 

	

29.3 	27.5 	23.1 	24.8 	22.3 	25.9 

	

43.7 	42.7 	38.4 	40.5 	38.6 	45.7 

Tarre-Neuve 18 

la-du-Prince-douard 19 

Nouvelle-Ecosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Québec 22 

Ontario 23 

Mani+oba 24 

Saskatchewan 25 

ATher+a 26 

Colomie-Britanniqu. 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Oues+ 29 
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TABLE 11. Retail Sales, not Seasonally Ad:,usted, by Trade Group and by Region (Historical 
Est3ates] 

Change from previous month 
0 

January 

Variation par 

February 

rapport au 

March 

mois précdent 

April May June 
1996 1996 1996 1996 1996 1996 

No. Janvier Février 	Mars 

Per cent - 

Avril 

pourcentage 

Hal Juin 

Trade Group - Canada 

1 Supermarkets and groceri stores -16.5 0.2 7.5 -4.4 10.5 -3.4 

2 All other food stores -30.8 4.2 8.5 4.1 6.3 1.1 

3 Drugs and patent medicine -23.2 -1.3 3.4 -0.1 5.1 -4.2 
stores 

4 Shoe stores -46.6 -14.2 35,3 20.0 22.0 0.3 

5 Men's clothing stores -63.3 -17.8 15.7 9.6 22.4 3.8 

6 Momen's clothing stores -58.9 -4.5 23.3 11.3 21.5 -3.1 

7 Other clothing stores -58.0 -7.5 24.2 9.5 7.7 -1.1 

8 Household furniture and -44.5 -1.8 14.2 -3.3 5.1 1.5 
appliance stores 

9 Household furnishings stores -36.2 -4.2 10.3 3.5 13.4 4.9 

10 Motor vehicle and recreational 1.2 6.8 20.7 11.6 7.6 -5.0 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations -2.9 -4.7 7.8 1.8 15.2 -2.7 

12 Automotive parts, accessories -21.2 -6.2 9.5 13.7 16.1 -4.3 
and service 

13 General merchandise stores -57.2 1.7 17.7 6.4 9.4 0.5 

14 Other semi-durable goods stores -52.3 -1.5 8.4 9.2 40.4 -3.3 

15 Other durable goods stores -59.1 -4.2 12.0 6.2 18.4 0.6 

16 Other retail stores -51.7 5.4 9.6 -1.5 18.0 1.1 

17 Total, all stores -30.5 0.6 12.8 4.3 11.3 -2.7 

Regions 

18 Newfoundland -36.8 5.5 13.9 5.5 8.8 -4.6 

19 Prince Edward Island -36.7 3.9 11.7 5.6 16.2 0.3 

20 Nova Scotia -31.5 4.4 13.1 1.5 11.4 -2.2 

21 New Brunswick -33.1 1.2 12.7 6.7 11.3 -0.9 

22 Quebec -27.5 . 	 -0.6 15.0 8.0 14.2 -6.1 

23 Ontario -31.1 -1.7 11.6 4.1 11.9 -2.2 

24 Manitoba -31.9 -0.2 15.6 3.7 12.6 -4.1 

25 Saskatchewan -29.0 -1.0 14.6 3.7 9.2 0.6 

26 Alberta -33.5 4.1 12.2 5.3 8.2 -1.6 

27 British Colunthia -30.0 4.6 11.8 -1.3 7.8 0.1 

28 Yukon -30.5 3.9 22.5 16.2 13.7 1.8 

29 Northwest Territories -28.6 9.1 13.9 0.1 6.4 1.5 
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Groupe de commerce - Canada 

Supermerchés dalimenta*ion at 
epicene. 

Tous les autres magasins 
d 'alimentat ion 

Pharmacies eL magasins cio módicamenk 
brevetes 

Pgaains de chaussures 

Magasins do vetements pour home.. 

Magasins do vCtements pour dames 

Autres magasins do vetements 

Ilagasins de meubl.s at d'appareils 
m6nagers 

t'egasins daccsssoires dameubleinent 

Concessionnaires de v Chicules 
automobiles at rCcréatafs 

Stations-service 

Maga sinsde pièces at daccessoires 
pour automobiles at services 

Magasins do merchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-
durables 

Autres inegasins de produits durable. 

Autres magasins de vente cu d6+ail 

Total, ensemble des magasins 

Regions 

Terre-Neuve 

1le-du-Pr ince-douard 

Nouvelle#cosse 

Nouveau-Brunswick 

Qu6bec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colouthie-Britann ique 

Yukon 

Terrjtojres du Nord-Ouest 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

. TABLEAU 11. Vantes au detail, non -désaiwnnalisées, selon 3m groupe de coerce et l.a region 
(stioatians hlstorlques) 

Change from previous month 

Variation par rapport au nois préc6dant 

	

juiy l 	August Septeither 	October Noventher 	Decerâer 

	

19961 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Juille+t 	AoG+ Septeuthre 	Oclobre Novembre Dceur. 	 N °  

Par cent - pourcuntage 

1.4 7.3 -13.1 7.2 0.8 2.0 

-7.4 1.4 -4.4 4.4 -1.1 24.6 

1.1 -1.1 -2.8 6.7 -0.4 25.2 

-19.5 20.6 -2.1 4.9 10.9 -3.7 

-22.0 4.6 3.2 17.2 20.7 60.1 

-10.0 3.5 4.7 3.3 5.7 46.9 

-9.9 25.7 .-4.2 2.1 7.7 71.8 

3.7 9.3 -0.8 2.0 10.2 29.3 

1.0 1.4 -1.0 6.5 4.0 10.9 

-7.0 -7.8 -2.2 7.8 -4.4 -10.8 

• 
-6.3 11.1 -7.4 12.6 23.6 30.1 

-8.4 3.7 -0.1 -6.6 13.2 38.6 

-1.2 10.8 -12,1 -9.4 17.6 78.6 

-0.4 4.4 -14.5 - - 1.6 33.1 

-3.1 2.3 -6.8 6.2 4.0 12.9 

0.2 5.7 -15.4 10.5 8.2 16.1 

5.1 1.3 -14.7 4.5 0.5 18.7 

-1.1 5.3 -10.8 8.0 4.5 15.0 

-1.2 2.1 -10.9 7.6 2.2 12.2 

-3.9 3.7 -7.4 8.7 0.3 7.6 

-4.5 0.9 -3.8 3.4 6.9 15.4 

-2.8 4.6 -7.6 8.2 3.2 12.3 

-2.9 2.1 -9.9 13.7 3.3 10.5 

-3.3 4.4 -7.8 7.9 3.7 17.3 

0.1 0.6 -8.2 4.4 3.5 11.6 

9.9 -6.2 -16.2 7.7 -10.0 16.0 • 0.1 -2.3 -10.1 5.7 -4.7 18.3 
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TABLE 11. Retail Sales, not Seasonal]y Ad3usted, by Trade Group and by Region (Historical 
Estimates) 

Change from previous year 

January 

Variation 

February 

par rapport 

March 

i l'anne 

Aprill 

précédente 

May June 
1996 1996 1996 19961 1996 1996 

No. Janvier Février Mars 	AvrilI 

Per cent - pourcontage 

Mel Jujn 

Trade Group - Canada 

I Supermerkels and grocery stores -2.2 1.1 -2.5 -6.3 0.8 -5.9 

2 All other food stores 1.1 5.6 -0.9 -5.4 1.6 0.1 

3 Drugs and patent medicine 3.9 9.4 2.4 6.6 7.2 2.1 
stores 

4 Shoe stores -6.7 -0.1 -8.9 -4.9 0.9 0.6 

5 Men's clothing stores -5.5 -5.9 -7.0 -14.5 -3.5 -10.8 

6 Women's clothing stores -6.1 -1.5 -6.3 -4.7 -0.4 -7.0 

7 Other clothing stores 4.9 4.9 -0.2 1.6 8.4 0.9 

8 Household furniture and -11.7 -5.0 -7.8 -9.8 -2.7 -7.5 
appliance stores 

9 Household furnishings stores 7.2 3.2 -6.6 -1.4 0.8 1.6 

10 Ilotor vehicle and recreational. 6.0 11.1 0.6 13.3 3.1 -3.3 
vehicle dealers 

11 Gasoline service stations 14.0 12.7 11.3 16.6 17.1 9.2 

12 Automotive parts, accessories 7.0 9.7 -1.2 10.8 7.0 0.1 
and service 

13 General merchandise stores 4.1 8.2 2.3 3.2 5.2 3.2 

14 Other semi-durable goods stores 4.4 4.5 - - 5.7 2.4 4.9 

IS Other durable goods stores -4.7 -0.5 -3.5 -6.0 2.9 -0.3 

16 Other retail stores 2.4 8.6 2.2 -8.3 -2.2 -6.8 

17 Total, all stores 2.4 6.2 - 	 - 2.7 3.6 -1.8 

Regions 

18 Newfoundland 1.6 5.8 -2.5 -1.1 1.9 -6.3 

19 Prince Edward Island 4.8 12.8 8.5 10.0 7.6 -2.4 

20 Nova Scotia 3.4 12.9 6.1 3.0 7.4 0.3 

21 New Brunswick 9.9 11.8 5.8 9.6 9.4 3.1 

22 Quebec 1.6 6.9 -0.9 1.9 6.2 1.1 

23 Ontario 2.2 2.6 -2.9 2.1 0.9 -5.0 

24 Manitoba 6.7 7.6 4.7 5.3 8.5 0.5 

25 Saskatchewan 7.4 11.1 9.8 10.0 10.1 5.4 

26 Alberta 1.0 9.4 2.4 4.5 3.6 -1.2 

27 British Colu.ia 1.9 8.0 1.6 0.8 1.6 -1.7 

28 Yukon 10.4 11.5 13.7 29.9 23.6 14.7 

29 Northwest Territories 8.2 17.8 10.7 910 10.2 5.2 
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-2.7 5.3 -9.2 6.5 5.3 -4.5 

-3.8 -0.5 -3.1 8.0 8.7 1.0 

8.7 2.5 -1.4 3.0 1.5 2.2 

-0.9 5.7 -2.9 15.5 5.7 -3.0 

-10.6 -2.8 -11.2 3.5 1.6 -7.3 

-2.1 -1.1 -5.8 10.3 7.4 -0.8 

0,3 3.1 -6.4 6.3 0.3 15.6 

-3.9 0.5 -2.0 2.1 7.3 4.9 

8.1 5.0 2.8 9.7 4.8 3.4 

9.2 -3.4 0.6 9.6 10.1 14.9 

7.4 8.6 6.0 10.0 8.3 73 

::: 

1.4 0.3 3.8 9.7 11.2 5.1 

-1.1 9.1 6.1 8.2 5.5 1.6 

-9.2 -3.6 -14.4 -6.7 -12.6 -21.2 

2.8 2.3 -2.2 7.4 6.3 2.5 

Groupe de coerce - Canada 

Supermarch6s d'alimenkation at 1 
éplceries 

Tous les au*res megasins 2 
d 'alimentat ion 

Pharicies at magasins de mdicament 3 
brevetü 

tiagasins de chaussures 4 

Ilagasins de vètements pour houcies 5 

Pi.gasins de vôtements pour dames 6 

Autres magasins do vêtanents 7 

Itagasins de meubles at d'appareils 8 
managers 

Magasins d'accessoires dameublement 9 

Concessionnaires de vhicules 10 
automobiles at rácratifs 

Stations-service 11 

Magasins de pièces at d'accessoires 12 
pour automobiles at services 

Magasins de merchandises diverses 13 

Autres leagasins de produits semi- 14 
durab les 

Autres magasins dc produits durables 15 

Autres magasins de vente au d6tail 16 

Total, enseuble des .agasins 17 

-1.3 

0.8 

3.9 

0.4 

-6. 2 

-1.4 

3.9 

3.3 

5.4 

10.6 

7.3 

5.0 

3.6 

1.6 

-7.3 

2.6 

-3,3 -0.1 -10.6 2.6 2.5 3.3 

4.0 2.3 -2.1 7.9 0.1 2.2 

8.6 11.5 3.7 17.6 13.7 7.9 

6.3 6.3 -2.4 8.9 2.4 -0.1 

4.8 5.3 0.2 11.8 6.5 4.0 

0.6 -1.5 -4.3 4.6 4.0 1.8 

5.1 7.9 1.8 11.4 12.6 3.7 

9.1 8.4 1.8 11.3 12.9 6.5 

2.5 3.6 -0.2 7.4 8.8 6.5 

2.1 1.0 -4.3 3.9 6.7 -2.9 

24.1 12.4 10.8 23.3 14.9 15.6 

9.8 9.0 3.2 10.5 4.1 0.3 

Terre-Neuve 18 

tle-du-Prjrtce-douard 19 

Nouvell.-cosse 20 

Nouveau-Brunswick 21 

Quebec 22 

Ontario 23 

Manitoba 24 

Saskatchewan 25 

Alberta 26 

Colothie-Britannique 27 

Yukon 28 

Territoires du Nord-Ou.st 29 

-0.6 

4.1 

7.9 

5.5 

4.1 

0.3 

6.2 

8.6 

4.0 

1.3 

17.3 

7.9 

• TABLEAU 11. Ventes am detail, non -dCsaiconnalisées, scion le qroupe de Coonerce et la rëgIon 
(estiations hastoriques) 

Change from previous year 

V.riIion par rapport è l'anne prócádente 

	

July 	August Septeder October Novether Decether 	Year 

	

1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 	1996 

	

Juillet 	AoGt Septaure Octobre Noveiithre Dóceuthre 	AnnCe 

Per cent - pourcentage 

Regions 
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APPENDIX I 

Definitions 

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as "the aggregate Sales 
made through retail locations (outlets)". 

A retail location, as defined by Statistics 
Canada, is a "business location (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public, for household or personal 
consumption". 	Retail trade estimates do not 
include any form of direct selling which 
bypasses the retail store, e.g., direct door- 
to-door selling; sales made through automatic 
vending machines; sales of newspapers or maga- 
zines sold directly by printers or publishers; 
and sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the 
"general merchandise store" category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales 
through ancillary units, (e.g., warehouses, 
head offices, etc.), sales of contractors 
whose major activity is not retailing; and 
retail transactions between individuals. 

Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales 
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and 
proprietors withdrawals of goods for person-
al use (at retail). Non-operating revenues, 
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax 
(GST)) collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales 
Tax (FST). Due to this change in indirect 
taxes, data prior to 1991 are not strictly 
comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, 
an estimate of the amount of FST included in 
retail sales for 1990 is available for Canada 
from the Retail Trade Section. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial level. 

APPENDICE I 

Definitions 

Coorce do detail signifie, pour los be-
soins do la présonte publication, "l'ensomble 
des ventes faites par des points do vente au 
detail". 

Un point do vente au detail, suivant Ia 
dófinition do Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l'activité principale est la yenta do marchan-
dises et de services connexes au grand public 
pour la consommation mónagôre ou personnelle. 
Los estimations relatives au commerce 	do 
detail no prannent pas an compte les ventes 
directes, c'est-à-dire los ventes qui no sont 
pas faites par l'intermódiaire d'un point do 
vente au detail, par exemple las ventes direc-
tos par dómarchage, les ventes par distribu-
tour automatique, las ventes do journaux ou do 
revues faites directement par los imprimeurs 
at éditeurs, at los ventes faitos par los cer-
cbs du livre at las clubs do disques. Ii n'y 
a quune exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des maga-
sins do marchandises divorses". En outre, le 
commerce de detail ne coeprend pas les vontes 
au detail des unites auxiliaires (par exemple, 
en±repôts, sieges sociaux, etc.), ni los 
ventes des entrepreneurs dont l'activitó prin-
cipale no relève pas du commerce do detail, ni 
les operations de dótail entre particuliers. 

Lea ventes nettes totalas comprennent los 
ventes do marchandjses neuves at doccasion at 
los recettes provonant de reparations, do 
location do materiel, de la yenta de repas at 
d'autres activités da services, .oiris la va-
lour des rendus (marchandises retournées, los 
ajustements at los rabais. Les ventes to*al.s 
nottes comprennent également la valour des 
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant a autrui (y compris los 
commissions touchées pour la yenta do billets 
do botorie) at la valour (au detail) des mar-
chandisos prélevées par le propriétaire pour 
son usage personnel. On no prend pas an compte 
les recettes hors exploitation, los recouvre-
ments do mauvaisos créances at les taxes do 
vents (taxe do vento provinciabe at la taxe 
sur los produits at les services (TPS)) 
percuos pour le compte d'un organisma public. 
Los données sur los ventes antérioures a jan-
vier 1991 incluent la taxo do vent. fédérale 
(TVFJ. Dü i ce changement dans los taxes in-
directes, las données avant 1991 no sont pas 
tout é fait comparables avec cellos des annéos 
subséquon*es. Pour los utilisateurs intCressés 
a calcuber des donnéos comparables, uno esti-
mation du montant de la TVF inclus dans los 
ventos au detail pour 1990 ost disponible pour 
Is Canada do la section du commerce do detail. 
Cette estimation nest pas suffisamment fiable 
pour permettre des ajustoments au nivoau 
provincial. 

. 
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Deparent store type merchandise (DSTM) is 
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery 
stores, all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service 
stations; automotive parts, accessories 
and services; and all other retail stores 
(includes liquor, wine and beer stores and 
retail stores, n.e.c.). 

Los marchandises du genre do ceiles vendues 
dans los grands eagasins (MGG$) correspondent 
au total du commerce do detail moms les grou-
pes de commerce suivants: les supermarchés 
dalimentation et los épiceries; -Lous las au-
tres magasins dalimentation, los concession-
naires de véhicules automobiles at récréatifs; 
las stakions-servicej las magasins de pièces 
at d'accessoires pour véhicules automobiles at 
services; at las autres magasins de yenta au 
detail (comprend los magasins do spiritueux, 
de yin et de bière et les magasins do vente 
au detail, n.c.a.). 

P-.~ 
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APPENDIX II 

METHODOLOGY 

Co.ponents of the Universe 

The new business register or Central Fra.e 
Data Base (CFDB) contains the survey universe 
for the Monthly Retail Trade Survey. The CFDB 
was developed as a common central frame for 
all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized method-
ology and systems. The overall quality of 
business and economic data is improved because 
of greater consistency, more accurate admini-
strative data and greater co-ordination of 
systems and procedures. Ultimately, all of 
Statistics Canadas business surveys will 
be redeveloped to operate within this new 
environment. 

The target population for the Retail Trade 
Survey consists of all statistical locations 
on the CFDB that are identified in the retail 
trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 

The CFDB sampling frame is allocated into 
two components: the integrated portion (IP) 
and the non-integrated portion (NIP). The 
integrated portion encompasses all large and 
complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The 
IP businesses may be represented by several 
levels in their statistical entities which 
enables collection of the full range of eco-
nomic data for large organizations. Infor-
mation on these businesses is received from 
administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 

The 	non-integrated portion 	represents 
smaller single entity businesses whose sales 
values lie below a calculated IP boundary. 
The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll 
deduction file at Revenue Canada. This allows 
for the most up-to-date information to be 
passed onto the NIP units on the frame. 

The New Senpia 

APPENDICE II 

PIThODOLOGIE 

Casposantas do l'univ.rs 

Le nouveau registre des entreprises ou Base 
da données dii registre central (BDRC) repré-
sente lunivers do lEnquêfe mensuelle sur Is 
commerce do detail. La BDRC a óté concue afin 
de servir de base do sondage centrale pour 
toutes los enquêtes-entreprises, Ce qui permet 
de normaliser las concepts of de génCralisar 
les méthodes at les systômes. La qualitC 
densemble des donnC.s commerciales at ócorio-
rliques est ainsi améliorée: on obtient una 
plus grande coherence, des donnóes administra-
tives plus exactes at une meilloure coordina-
tion des systèmes of des procedures. Un jour, 
toutes les enquêtas-entreprises de Statistique 
Canada seront remaniéas at s'infégreront a cc 
nouveau cadre. 

La population cible de lEnquôte sur 1s 
commerce do detail est formée de tous las 
emplacements statistiques dans la BDRC qui 
appartiennent au sectour du commerce do dé-
tail. Ces unites constituent Is base de son-
dage de lEnquê*e sur Is commerce do detail. 

La base do sondage de la BDRC est divisée on 
deux composantes: la partie intégré. (P1) at 
la partia non intégrée (PNI). La premiôro 
englobe toutes los entroprises iunportantes qui 
ont une structure complexe at constitue Ia 
composante la plus importarite do la base an cc 
qui a trait aux ventes. Les entreprises do 
la P1 peuvent étre représentées I plusiours 
niveaux I lintérieur du cadre hiérarchiqua do 
len*ikó statistique, cm qui permet la col.-
lacte do Ia gamma complete des donnóes écono-
miques dans Is cas des grandes sociótés. Los 
renseignements sur ces entrapris.s sont tires 
des fichiers administratifs des declarations 
dimpôt sur 10 revenu at des fichiers des 
comptes do rotenues sur la paye de Revenu 
Canada. 

La partie non intégrCe est constituóe des 
entreprises I entité simple do plus petite 
taille dont la valeur des ventes est sous la 
limite calculée de la P1. L'EnquIto mensuelle 
sur Is commerce do detail tire sos entités 
statistiques du fichier des comptes do 
retenuos sur la paye do Revenu Canada, co 
qui permet dintégrer aux unites do la PNI do 
la base las renseignements los plus récents. 

Nouvel échantillon 

. 

The businesses in the target population are 
classified by industry using the four digit 
Standard Industrial Classification Coda, based 
on the proportion of sales accounted for by 
each kind of business or by each type of 
commodity sold. The target population is also 
stratified by geographic region. Each indus-
try - geographical combination is divided into 

Los entreprises do la population cible sont 
classécs an fonction des codes a quatre chif-
fres do la Classification typo des industries, 
I partir do la proportion dos vontos que 
représonte chaque gonro dentreprise ou encore 
chaque genre do marchandises vendues. La 
population cible est aussi stratifiée par 
region géographique. Chaque combinaison 
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three sub-strata: take-all, large take-some 
and small take-some. The take-all businesses 
are self-representing as they are included in 
the sample with certainty. The take-all sub-
stratum is comprised of designated companies 
such as department stores, companies operating 
in several strata, and companies operating 
in one strata with revenue greater than a 
calculated threshold. The large take-some and 
small take-some units are classified by their 
revenue. 

In order to determine the industry 	by 
geographical strata sample sizes, the variance 
and total sales in each sub-stratum 	are 
calculated and applied to an 	allocation 
method. This allocation method calculates the 
number of units to be sampled in the take-some 
strata under the following two constraints: 
the coefficient of variation required for 
the stratum and inevitably the total number 
of sampling units in the survey. 

The initial sample was selected in late 1988 
and has been refreshed each month by including 
a sample of population births. In order to 
update the sample, not only to add births but 
also to reduce the burden of individual re-
spondents in the take-some strata, the set of 
units in the sampling frame are randomly dis-
tributed across a calculated number of panels 
within each sub-stratum. Panels are created 
so that the selected firms in the take-some 
strata may rotate out of the sample for a 
specified time period in order to reduce the 
response burden. The number of panels in each 
sub-stratum is calculated in accordance with 
the sampling rate, the maximum number of occa-
sions that a unit may remain in the sample, 
and the minimum number of occasions it must 
stay out of the sample. Once the original 
in-sample panels are selected, sample rota-
tion may be performed by periodically dropping 
a panel from the current sample and adding a 
new panel. 

Data Collection 

Data collection, data capture, preliminary 
edit and follow-up of non-respondents are 
all performed in the seven Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are con-
tacted either by mail or telephone, whichever 
they prefer. Data capture and preliminary 
editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Collection entities, 
from which no response has been received or 
whose data may contain errors, are followed up 
immediately. Data and frame updates are trans-
mitted to Ottawa and loaded onto the survey 
data base several times during each cycle.  

branche d'activité - region géographique est 
divisCc an trois sous-strates: une a tirage 
complet, une "grande A tirage partial" at une 
"petite 1 tirage partiel. Les entreprises de 
la sous -strate a tirage complet sont autore-
presentatives puisquelles sont forcément 
intógrées a léchantillon. La sous-strate 
tirage complet englobe las sociétés dósignées, 
comme les grands magasins, les sociótCs an 
activité dans plusieurs strates at celles an 
activité dans une strata at ayant des ventes 
supériaures au seuil calculé. Les unites de 
Ia sous-strate "grande 5 tirage partial" at de 
cello "petite a tirage partial' sont classées 
salon leurs recettes. 

Afin de determiner la taille des échantil-
ions pour les branches d'activité salon la 
strafe gographique, on calcule la variance at 
le total des ventes dans chaque sous-strate at 
on utilise les résultats pour la repartition. 
Celle -ci se fait suivant une méthode qui per-
met de calculer Is nombre dunités a prélever 
dans la strata a tirage partiel a partir des 
deux critères suivants: ie coefficient de 
variation requis pour la strate at, bien sGr, 
Is nombre total dunités d'échantiilonnage da 
1 • enquête. 

Léchantillon initial a 6L6 prClevC A la 
fin da 1988 at a été rafraichi chaque mois par 
lintroduction dun échantillon de nouvelles 
unites de la population. Les unites de la 
base de sondage sont réparties aléatoiremen* 
antre un nombre établi de panneaux a linté-
riaur de chaque sous-strate, cc qui permmt non 
seulement de me*tre a jour ióchantillon par 
lajout de nouvelles unites mais aussi de ré-
duire Is fardeau de la réponse des unites des 
strates a tirage partial. La presence de pan-
neaux permat de supprimer pour un temps, par 
renouvellement, las entreprises sélectionnées 
dans las strates 6 tirage partiel at ainsi de 
réduire Is fardeau de la réponse. La nombre do 
panneaux de chaque sous-strate est calculé an 
fonction du taux dCchantillonnage, du nombra 
maximal de cycles pendant lasquels une unite 
peut rester a lin*érieur de léchantillon at 
du nombre minimal de cycles pendant iesquels 
elle doit rester a lextérieur da léchan-
tillon. Une fois las panneaux retenus dans 
léchantillon initial choisis, Is ronouvelle-
ment da léchantillon peut être effectué 
périodiquement par la suppression dun panneau 
de léchantillon courant at par lajout dun 
nouveau pannesu. 

Collects des donnéas 

La collacte des données, la saisie des don-
noes, is verification préliminaire at Is suivi 
des non-rOpondants sont accomplis par las sept 
bureaux rOgionaux de Statistique Canada. On 
communique avac las entreprises OchanLillon-
nOes par la poste ou par tOlOphone, selon ce 
queues profarent. La saisie des donnOas at 
la verification prCliminaire sont effec*uOes 
an mama temps afin de garantir la validité des 
donnOes. On fait imrtOdiatament Is suivi pour 
las entités de collacte qui nont pas rOpondu 
ou pour cellos dont las donnOes contiennent 
des erreurs. Las mises a jour aux donnOes at 

[~]j 
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Is base sont transmises a Ottawa at elles sont 
entrées dans Is base do donnéos de lenquête 
a plusieurs reprises au cours de chaque 
cycle. Ces procedures révisées ont eu pour 
consequence do meilleurs taux do rCponse 
(on obtient environ 90Z do réponses pour les 
estimations provisoires). 

These revised procedures have resulted in 
much improved response rates (approximately 
oZ response is achieved for preliminary 

estimates) 

. 

S 

Statistical Edit and Imputation 

Data is analyzed within each trade group and 
geographic region. Extreme values are listed 
for manual inspections in an order of priority 
determined by the magnitude of the deviation 
from average behaviour. Records which 
fail the statistical edit are considered 
as outliers and are not used in calculating 
imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 

For records which do not respond on time or 
whose reported sales fail preliminary edits, 
an estimate is imputed. A variety of imputa-
tion methods are available and the selection 
of the method is done automatically by the 
system depending on the availability of the 
required data. Methods within the system 
include using a monthly or yearly trend, the 
cell mean, annual data divided by twelve, or 
historical values. If there is insufficient 
data for an imputation cell (trade group by 
geographic region), the cell is automatically 
enlarged by combining it with similar cells. 

There is an identifiable lag between the 
time a business opens and its appearance on 
our survey frame. To compensate for the ef-
fect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to 
the later of the actual date of birth or the 
beginning of the previous year. Backward 
imputation for births is accomplished using 
inverse monthly trends and produces an 
improved level estimate for revised data. 

Estaoation 

Total retail sales are estimated by increas-
ing the in-sample sales results by an estima-
tion weight. An initial weight equal to the 
inverse of the original probability of selec-
tion is assigned to each entity. The weights 
are subsequently adjusted for achieved sample 
size, in order to inflate the estimate to 
represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by 
their domain, to produce the total sales esti-
mates by stratum. A domain is defined as the 
most recent classification values available 
from the CFDB for the statistical entity and 
the survey reference period. These domains 
may differ from the original sampling strata 
because records may have changed in size, 

Verification statistique at iaputataon 

Las données sont analysécs a lintérieur do 
chaque groupe do commerce at region góographi-
quo. Les valeurs extrômes sonk inscrites sur 
une liste, pour qu'on puisse an faire un 
con*rôle manuel, suivant un ordre de priorité 
qui est fonction do lampleur de lécart par 
rapport a Is moyenne. Les enregistrements qui 
sont rejetés è Is verification statistique 
sont considérés comma des valeurs aberrantes 
at no servent pas au calcul des variables 
dimputation (comme les tendances mensuelles) 
utilisécs par Is système dimputation. 

On impute une estimation aux enregistrements 
des entreprises n'ayant pas répondu a temps ou 
dont los ventes déclarées ont 6t6 rejatées a 
la verification préliminaire. Diverses mátho-
des dimputation sont utilisóes, ].e choix de 
la méthode ótanL fait automatiquement par Ia 
système an fonction de la disponibilité des 
donnécs requises. Le système peut notamment 
utiliser lea Lendances mensuelles ou annuel-
les, Is moyenne de Is cellule, lea donnóes 
annuell.os divisCes par douze ou les valeurs 
historiques. Si). manque des données pour Is 
cellule dimputation (groupe de commerce par 
region góographique), celle-ci est auto.ati-
quement combinée avec des cellules semblables. 

Ii y a un décalage perceptible entra Is 
moment oi lentreprise ouvre sos portes at 
celui oü elle figure dana Is base de len-
quêta. Afin de compenser leffet do ce retard 
sur les estimations mensuelles, on impute è 
robours, jusquà Is date de creation do Is 
nouvelle unite ou jusquau debut de lannóe 
précédente (solon la plus lointaine des deux 
dates), lea ventes des nouvelles unites de 
léchantillon. Limputation a rebours des 
nouvelles unites repose sur lea tendances 
mensuelles inverses at produit une estimation 
do meilleur niveau pour los données révisées. 

Estimation 

On estimo le total des ventes au detail an 
affectant dun coefficient destimation las 
chiffres des ventes des unites échantillon-
nées. Un poids égal a linverse do Is proba-
bilité de selection est attribué au depart a 
chaque entité. Los poids sont ensuite ajustés 
an fonctjon de Is taillo de léchantillon 
obtenu, cc qui permet de genfler lestimation 
pour quelle représonte lensemble de Is 
population courante. Lea chiffras des ven*as 
pondérés ainsi calculés sont additionnCs par 
domaine Ce qui donno las ventes totales 
estimatives par strate. Par domaine, on entend 
les valeurs do classification los plus ré-
centes disponibles dana Is BDRC pour lentitC 
statistique at la période do référence do 
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industry, or location. Changes in classifica-
tion are reflected immediately in the 
estimates and do not accumulate over time. 

Period-to-period comparisons can reflect 
factors other than a general sales trend, such 
as adjustments to the sample and reclassifica-
tion of sampled firms to different trade 
groups. They should therefore be used with 
caution. 

Non- Eployer Estiaates 

Non-employer businesses are not represented 
in the non-integrated portion of the CFDB. 
Although contributing only approximately 2Z of 
total retail trade, the significance of these 
businesses varies widely by trade group and 
region. Survey estimates are supplemented by 
estimates for non-employer businesses which 
were derived from an analysis 	of income 
tax data from 1984 to 1987. 	There are 
approximately 30,000 	unincorporated 	owner 
operated retail businesses in Canada. 

Constant Dollar Estaatos 

The value of retail trade is measured in two 
ways: including the effects of price change on 
sales and net of the effects of price change. 
The first measure is referred to as "retail 
trade in current dollars and the latter as 
"retail trade in constant dollars". In theory, 
the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value 
of each commodity sold by each retail outlet. 
The method of calculating the second measure 
is to aggregate these same values making sure, 
however, that their price stayed in the same 
selected base period e.g. year 1986). 

Presently, there are no estimates of the cur-
rent values of retail trade by commodity. They 
are calculated mainly by adjusting the results 
of the 1989 retail commodity survey so that 
they are coherent with the commodity balances 
in the latest version of the input-output 
tables. These values are divided by the most 
appropriate price index taken mostly exclu-
sively from the Consumer Price Index (CPI). 
These indexes have sales taxes removed from 
them, since by definition, retail trade ex-
cludes these taxes. Total retail trade in con-
stant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an 
approximate total sales in constant dollars, 
is divided into the current dollar estimate to 
yield an "implicit" price deflator. 

l'enquête. 	Les domaines peuvertt être diff- 
rents de Ia strate d'échantillonnage initiale 
lorsque la taille, Ia branche dactivité ou 
l'emplacemenk des unitós reprsentées par les 
enregistrements ont subi des modifications. 
Las changements do classification se 
répercutent immédiatemant sur las estimations 
at no s'accumulent pas avec le temps. 

Las comparaisons d'une période a l'autre 
peuvent traduire des facteurs autras quune 
tendanco générale des ventas, par example la 
modification do 16chanti11on at la reclassi-
fication des firmas échantillonnéos a d'autres 
groupes commerciaux. Ii faut donc lee utilisar 
avec prudence. 

Esti.ations pour las entreprises n'ayant pas 
do salaries 

Las antreprises n'ayartt pee de salaries ne 
sont pas reprósentées dans la partia non inté-
grée de la BDRC. Elles no constituent qua 2Z 
environ da 1 ensemble du commerce da detail 
mais leur importance vane considCrablement 
salon Is groupe do commerce at Ia region. Las 
estimations do l'enquête sont complótéas par 
des estimations pour les antreprises n'ayant 
pas do salaries, qui ont óté calculées a par-
tir des données fiscales do 1984 4 1987. Il y 
a environ 30,000 entreprisas do detail non 
constituées an socióté exploitées par leur 
propriétaire au Canada. 

Estiatzons on dollars constants 

La valour du commerce do detail so calcule do 
deux manières: soit on incluant, soit an ex-
cluant los affets de changement do pnix sur 
les ventes. La premiare mesure s'appelle "com-
merce do detail an dollars courants" at la 
seconde "commerce do detail an dollars cons-
tants". En théorie, la méthode de calcul pour 
la prenjère do ces deux mesures est Ia somma-
tion do la valour do cheque bien vendu par 
chaque point de yenta au detail. La méthode do 
calcul pour Ia seconde nesure est la sommation 
de ces memos biens, mais tout en s'assurant 
que los prix utilisés so situent tous sur une 
mono base do référence (p.e.: annóe 1986). 

Ii nexisto, présentement, aucuno estimation 
des valeurs on dollars courants du commerce do 
detail par produits. Ces approximations sont 
calculées principalament on ajustant las ré-
sultats do l'anquOte des marchandises vendues 
au detail de 1989 pour los rendre cohérents 
avec los balances des produits de la plus ré-
conte version des tableaux dentrécs-sorties. 
Cos valeurs sont divisées par l'indice des 
prix le plus approprió, provonant presqu'ex-
clusivemant de lIndice des prix a la con-
sommation (IPC). Ces indices excluant les 
taxes do yenta car, par definition, le com-
merce do detail n'en tiont pas compte. Donc 
la valeur totale du commerce do detail an 
dollars constants ask obtenue par l'addition 
des valeurs do tous las biens an dollars 
constants. L'indice implicite do dégonflement 
est calculé an divisant l'astimation on dol-
lars courants par l'approximation des verttes 
totales an dollars constants. 

. 

S 
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Data Reliability 

The statistics in this publication 	are 
estimates derived from a sample survey and, as 
such, can be subject to errors. The following 
material is provided to assist the reader in 
the interpretation of the estimates published. 

Sp1ing and Non-spling Errors 

Estimates derived from a sample survey are 
subject to a number of different kinds of 

errors. These errors can be broken down into 

two major types: sampling and non-sampling. 

Saspling Errors 

Sampling errors are present because observa-
tions are made only on a sample and not on the 
entire population. The sampling error depends 
on factors such as the size of the sample, 
variability in the population, saiupling design 
and method of estimation. For example, for a 
given sample size, the sampling error will de-
pend on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 
we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure. 

In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete cen-
sus was taken under the same general survey 
conditions. The most important feature of 
probability sampling is that the sampling 
error can be measured from the sample itself. 

on -saspling Errors 

These errors are present whether a sample or 
a complete census of the population is taken. 
Non-sampling errors can be attributed to one 
or more of the following sources: 

Coverage error. 	This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 

Data response error. This error may be due to 
questionnaire design and the characteristics 
of the question, inability or unwillingness of 
the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of 
definitional difficulties and different tend-
encies of different interviewers in explaining 
questions or interpreting responses. 
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Fiabilitd des donnéss 

Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquête par échantillonnage qui 
risquent, par consequent, d'ètre entachées 
derreurs. La section qui suit vise a 
faciliter, pour Xe lecteur, linterprétation 
des estimations qui sont publiées. 

En-ours d'échantillonnago et autres erreurs 

Les estimations établies sur la base d'une 
enquête par óchantillonnage sont sujettes a 
différents types derreurs. On les regroupe an 

deux grandes categories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne Is 
sont pas. 

Erreurs d 'échantillonnage 

Ce genre derreur existe parce qua les ob-
servations portent uniquement sur un échan*il-
ion, at non sur Pensemble de la population. 
Lerreur depend de factaurs tels qua la taille 
de léchantillon, la variabilité cia la popula-
tion, le plan de sondage at la méthode dasti-
matjon. Pour une taille donnée déchantillon, 
par exempie, lerreur déchantillonnage sera 
fonction de la méthoda de stratification adop-
tee, do lattribution de léchantillon, du 
choix des unites sondées at do la méthode de 
selection. (On peut môme, dans Xe cadre dun 
saul plan de sondage, effectuer plusieurs 
calcuis pour arriver a la móthode destimation 
la plus efficace 

Comma, clans urie enquête par échan±illonnage, 
on tire des conclusions sur lansemble dune 
population a partir des données concernant 
une partie seulement, las rCsuitats seront 
probablement différents de ceux quon aurait 
obtenus an recensant *oute Ia 	population 
dens las mêmes conditions. 	La principale 
caractéristique des sondages probabilistes, 
cest que lerreur déchantillonnage peut être 
diractement mesurée a partir de léchantillon. 

Erreurs non lides a l'dcflantillonnage 

Ces erreurs se retrouvent tant dans les 
recensements quo dans les enquêtes par 
échantillonnage. Elles sont dues a un ou 
plusiers factaurs parmi las suivants: 

La chp couvert par l'onquéta. Lerreur peu* 
résuitar dun listage incomplet at dune cou-
verture insuffisante de Ia population visée. 

La réponse. Ici, lerreur peut être attribua-
bie a la conception du questionnaire at aux 
caractéristiques de la question, a lincapaci-
té ou au refus de 1enquêt6 cia fournir des 
renseignenen*s exacts, a linterprétation fau-
tive des questions due a des problèmes dordre 
sémantique, ou aux variations dun intervie-
wer a lautre, dans lexplication des ques-
tions ou dans linterprétatior, des réponses. 
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E Nan-response error. 	Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon-
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic dif-
ferences between the respondent group and the 
non-respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore made 
to obtain as high a response rate as possible. 

Processing error. 	These are the errors that 
may occur at various stages of processing such 
as coding, data entry, verification, editing, 
weighting, tabulation, etc.. 

Non-sampling 	errors 	are difficult 	to 
measure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and interpre-
tation of final results. With regard to the 
estimates of this publication, all attempts 
have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most pre-
cise manner and the most up-to-date listings 
have been usedi the questionnaires used in the 
survey have been carefully designed to mini- 
mize different interpretations (interviewers 
have been instructed to ask the questions as 
printed on the questionnaires); detailed ac-
ceptance testing has been carried out for the 

different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 

Pleasures of Spling and Nen-sa.pling Errors 

Spling Error Measures 

The sample used in this survey is one of a 
large number of all possible samples of the 
same size that could have been selected using 
the same sample design under the same general 
conditions. If it was possible that each one 
of these samples could be surveyed under 
essentially the same conditions, with an esti-
mate calculated from each sample, it would be 
expected that the sample estimates would dif-
fer from each other. The average estimate de-
rived from all these possible sample estimates 
is termed the espected value. The expected 
value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of collection 
and processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 

La non-réponse. Certains enquêtés refusent de 
répondra, tandis que dautres an sont incapa-
bias ou encore rpondent trop tard. Las don-
nes relatives aux non-répondants peuvant être 
imputées a partir des chiffres fournis par 
las répondants ou a laide des statistiques 
antérieures sur las non-répondants, lorsque 
celles-ci existent. On no connaIt généralement 
pas avec precision limportance de larreur 
dimputationi celle-ci vane beaucoup salon 
las caractéristiquas qui distinguent las 
répondants des non-répondants. Comma cc type 
derreur prend habituellement da liampleur  a 
masura quo diminue Is taux de réponse, on 
sefforce dobtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 

Le traiteoant. Lerreur peut se produira ions 
des diverses étapas du traitement, telles qua 
Ia codaga, lentróa, la verification, Is 
pondération, la totalisation, etc.. 

Ii est difficile de mesurer los erreurs non 
liées a léchantillonnage. Dc plus, ii faut 
las cerner a un niveau oü elles ne nuisent pas 
a lutilisation ou it linterprétation des 
chiffras définitifs. Quant aux estimations du 
present bulletin, tout a été mis on oeuvra 
afin do minimiser los erraurs non liées a 
léchantillonnago. Ainsi, los unites ont été 
définies avec beaucoup de precision, au moyen 
des listes los plus a jour; los questionnaires 
ont 6t6 conçus avec soin afin de réduire 
au minimum los différentes interpretations 
possibles (on a demandé aux interviewers do 
poser les questions telles queues figurent 
aux questionnaires); los diverses étapes do 
verification at do traitement ont fait l'objet 
de contrôles dacceptation détaillés; et on 
n'a absolument nan negligé pour qua Is taux 
de non-réponso at Ia fardaau da réponse 
soient faiblas. 

Evaluation de l'erreur d'échantillonnago at de 
l'erreur non lém ,  a l'échantillonnage 
Evaluation do I 'errour d 'dchantillonnaga 

Léchantillon utilisé aux fins da la présen-
te enquête est un des nombraux échantillons de 
même taille qui auraient Pu ètre choisis scion 
le même plan at las mêmes conditions. Si 
chaque échantillon pouvait faire lobjet dune 
enquête menée essentiellement dans las memos 
conditions, ii faudrait sattendre a cc que 
lestimation calculée vane dun óchantillon C 
lautre. On nomu,e valour probable lestima-
tion moyenne obtenue da tous las échantillons 
possibles. Autramant dit, la valeur probable 
est cello quon obtiendrait on recensant toute 
la population dans des conditions identiques 
de collacte at da *raiteuuent. Une estimation 
caleulée a partir dune enquête par 
échantillonnage est dite précise lorsquella 
sapproche da la valeur probable. 

S 

. 
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I Sample estimates 	may 	differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be mea- 
sured. The variance of estimate is a measure 
of the precision of the sample estimate and is 
defined as the average, over all possible 
samples, of the squared difference of the 
estimate from its expected value. 

Once the sample estimate and the variance of 
the sample estimate are derived, other mea-
sures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the sa.e units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample estimate, 
is a measure of precision in relative terms. 
For comparison purposes one may more readily 
compare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate through 
the use of the coefficient of variation. 

In this publication, the coefficient of 
variation is used to measure the sampling 
error of the estimates. However, since the 
coefficient of variation published for this 
survey is calculated from the responses of 
individual units, it also measures some 
non-sampling error. 

The formula used to calculat, the published 
coefficients of variation in Table 4 is: 

Les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent no pas correspondre a la valaur 
probable. Cependant, comma las estimations 
proviennent d'un échantillon probabiliste, ii 
est possible d'en mesurer la variabilité 
par rapport ê leur valeur 	probable. 	La 
variance dune estimation, qui an mesure la 
precision, se définit comma la moyenne, parmi 
tous las échantillons possibles, des carrés de 
la difference antre l'estimation at la valour 
probable. 

Une fois qu'on a calculé lestimation at sa 
variance, ii deviant possible de mesurer Ia 
precision autrement. Par axemple, l'errur-
typo, soit la racine carróe do la variance, 
mesure lerreur déchantillonnage dans la memo 
unite que l'estimation (en dollars, nota.-
mont). Autrement dit, lerraur-*ype mesure la 
precision an termes absolus. 	Par contra, 
le coefficient de variation, 	cest-C-dire 
lerreur-type divisóa par lestimation, mesure 
Ia precision an termes relatifs. Ainsi, 
lemploi du coefficient de variation facilite 
Ia comparaison de lerreur déchantillonnage 
de deux estimations. 

Dans cette publication, 	on utilise 1e 
coefficient de variation pour évaluer lerreur 
déchantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié 
pour cette enquête est calculé C partir 
des réponses des unites, il mesure aussi une 
certaine erreur non liée C léchantillonnage. 

Voici la formule utilisóe pour calculer las 
coefficients do variation du tableau 4: 

S(X) 
	

S(X) 
CV(X) 
	

CV(X) = 
x 	 X 

S 

where X denotes the estimate and S(X) denotes 
the standard error of X. 

In this publication, the error of X is 
expressed as a percentage. 

	

Confidence intervals can 	be constructed 
around the estimate using the estimate and 
the coefficient of variation. Thus, for our 
sample, it is possible to state with a given 
level of confidence that the expected value 
will fall within the confidence interval con-
struted around the estimate. For example, if 
an estimate of $12,000,000 has a coefficient 
of variation of 10Z, the standard error will 
be $1,200,000 or the estimate multiplied by 
the coefficient of variation. It can then be 
stated with 68? confidence that the expected 
value will fall within the interval whose 
length equals the standard deviation about 
the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200000. Or, it can be stated with 95Z 
confidence that the expected value will fall 
within the interval whose length equals two 
standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 

dans laquelle X ast lestimation at SIX) est 
lécart-type de X. 

Lerreur de X est exprimée on pourcentage 
dans cette publication. 

Lestimation at le coefficient de variation 
nous pormettent de construire des intervalles 
de confiance autour do lestimation. Ainsi, 
pour no*ro échantillon, on pout affirmer qua-
vec une confiance donnée, la valeur probable 
est comprise dans lintervalle de confiance 
construit autour de lestimation. Par example, 
si le coefficient de variation dune estima-
tion de $12,000,000 est égal I 10Z, lécart-
type sara de $1,200,000, soit lestination 
multipliéo par le coefficient de variation. 
Alors, on pout affirmar avec une confiance do 
68Z quo la valeur probable sera contenue dans 
lintervalle dune longueur égale I un écart-
type autour de lestimation, soit entre 
$10,800,000 at $13,200,000. Ou encore, on pout 
affirmer avec une confiance do 95Z quo la va-
lour probable sera contenue dans lintervalle 
dune longueur do deux écart-types autour do 
lestimation, soit entre $9,600,000 at 
$14,400,000. 
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Non-spling Error Measures 	 tvaluation de l'erreur non he. A l'échantil- 
lonnage 

The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. He say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value 
of every unit in the population or sample can 
be obtained and processed without error. Any 
difference between the expected value and the 
exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be mea-
sured by the probability measures of sampling 
error as previously described. The accuracy of 
a survey estimate is determined by the joint 
effect of sampling and non-sampling errors. 

One source of non-sampling error is the non-
response error. To assist users in evaluating 
these errors, the response fractions are given 
in Table 4. The response fraction, which is 
a measure of the data response rate, is the 
proportion of the sales estimate which is 
based upon reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25Z. If these five reporting 
units represented $8 million out of a total 
estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80Z. 

Joint Interpretation of Measures of Error 

The measure of non-response error as well 
as the coefficient of variation must be 
considered jointly to have an overview of the 
quality of the estimates. The lower the 
coefficient of variation and the higher the 
response fraction, the better will be the 
publishsd estimate. 

Lenquête par échantillonnage at Is recense-
monk cherchent tous deux a determiner la 
valeur exacte de lensemble. L'es*imation est 
dite precise si die se rapproche de cotta 
valour. Bien quii sagisse dune valeur 
souhaitable, ii nest pas rCaliste de supposer 
que la valour exacte do chaque unite do len-
semble ou do lechantillon pout être obtenue 
et traitée sans erreur. La difference entre la 
valour probable at la valeur exacte de ion-
semble sappelle Is blais. On no peut caicu-
br los biais systémakiques des données on re-
courant aux mesures do probabilité do lerreur 
déchantilionnage décrites auparavant. La 
precision dune estimation est déterminée par 
l'effek conjugué des erreurs déchantilbonnage 
at des erreurs non liées a léchantillonnage. 

tine source derreur  non lies i léchantil-
lonnage est lerreur  due a la non-réponso. Le 
tableau 4 présente los fractions do réponse 
afin daider l'utilisateur a évaluer ce genre 
d'erreur. La fraction do réponse est be taux 
do réponse des données, cost-a-dire la 
proportion do l'es*imation do l'échantilbon 
qui ost fondée sur des données déclaróes. Par 
example, be taux do réponso dune collube corn-
porlant un échan*ilion do 20 unites dont cinq 
répondent lors dun mois donné atteindrait 
25X. Cependant, si los cinq unites déclarantes 
représentent $8 millions sur lastimation 
gbobale de $10 millions, 	la fraction 	do 
réponse sélèverait a 80w. 

Interpretation siuultanée d05 mesures d'errour 

Ii faut tenir compte simultanément do la 
mesure derreurs non liées a l'echantiiionnage 
ainsi quo du coefficient de variation pour 
avoir un aperçu do la qualité des estimations. 
Plus Is coefficient do variation sera bas 
at quo la fraction do réponse sara éievée, 
meilleure sara lestimation pubbiCe. 

. 
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APPENDIX IV 

Seasonal Adjusent 

Economic time series contain the elements 
essential to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time"( I ) . In using time series to observe eco-
nomic activity, economists and statisticians 
have identified four characteristic beha-
vioural components: the long-term movement or 
trend, the cycle, the seasonal variations and 
the irregular fluctuations. These movements 
are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations 
occur periodically on a more or less regular 
basis over the course of the year as a result 
of seasonal changes in weather, statutory 
holidays and other events which occur at 
fairly regular intervals and thus have a 
significant impact on the rate of economic 
activity. 

In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of 
superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This method 
minimizes the impact of seasonal variations on 
the series and essentially consists of adding 
one year of estimated raw data to the and of 
the original series before it is seasonally 
adjusted per Se. The estimated data 
are derived from 	forecasts 	using 	ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) 
models of the Box-Jenkins type. 

The X-11 part of the X11ARIMA/88 program 
uses primarily a ratio-to-moving average me-
thod to smooth the modified series and obtain 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
to calculate the ratios of the original series 
(fitted) to the estimates of the trend-cycle 
and to estimate the seasonal factors from 
these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been 
repeated several times. These procedures, used 
to determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted data, 
are executed every month. This approach en- 

1 A Note on 	the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series", Canada Statistical 
Review, August 1974. 

2 For further information see the X11ARIPIA/88 
Seasonal Adjust.emt Method, by Estelia Bee 
Dagum, Statistics Canada. 

APPEND ICE IV 

Désaisonnalisati.on 

Las series économiques temporelles ou chro-
nologiques comportent las éliments essentials 
a la description, lexplication at la privi-
sion du comportement dun phinomêne iconomi-
que. "Ce sont des dossiers statistiques da 
livolution des processus économiques dans Ia 
temps"(1) . Lobservation par les iconomist.s 
at las statisticiens de lactiviti iconomique 
a laide des sines temporelles a donc permis 
de distinguer quatre composantes pnincipales 
du comportement des sines temporeiles: le 
mouvement A long terme ou tendance, le mouve-
ment cyclique, las variations saisonniAres at 
las fluctuations irnigulière ou accidentelles. 
Ces mouvements sont causes par diffirents 
facteurs, soit iconomiques, climatiques ou 
institutionnels. Las variations saisonniAres 
sont las fluctuations piriodiques plus ou 
coins riguliAres qui se produisent au cours 
dune annie an raison du cycle mitiorologique 
normal, des congis fixes at dautres ivine-
ments qui se ripAten* A intervailes avec une 
certaine régulariti pour influencar de façon 
significative 1e taux dactiviti. 

Afin do favoriser lintarpritation exacte de 
livolu*ion fondamentale dun phinomAne icono-
mique at da produire une meilleure prediction, 
Statistique Canada rajuste las sines tempo-
relies au moyen de la mithode do disaisonnali-
sation X11ARIIMI/88 (2) afin de justement mini-
miser 1 impact des variations saisonnières sur 
les series. Cette technique consiste essen-
tiellement A ajouter las estimations dune 
annIe de donnies brutes a lextrlmjti de la 
série initiale avant de prodder A la dIsai-
sonnalisation proprement dite. Las donnies 
estimatives proviennant dextrapolations 
prospectives rialisées par des modAles ARMMI 
(modAles autorégressifs A moyennes mobiles 
intignies) du type Box-Jenkins. 

La pantie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait 
surtout appal A Ia mithode de rapport aux 
noyennes mobiles pour effectuer le lissage da 
la sine modifiIe at obtenir une estimation 
provisoire de la tendance-cycle, calculer los 
rapports de la sine initiale (ajustie) aux 
estimations de Ia teridance-cycle, at estimer 
les factaurs saisonniers A partir de cas dits 
rapports. Les facteurs saisonniars difinitifs 
no sont produits qua lorsque ces operations 
ont iti exicuties a plusieurs reprises. Ces 
itapes determinant las fackaurs saisonniers 
nicessaires au calcul des donnies d6saisonna- 

1 La disaisonnalisation des series kemporelles 
iconomiques: quelques remarques; tir6 do la 
Revue statastique du Canada, aot 1974. 

2 Pour de pius amples informations voir La 
•ithode do désaisonnalisation Xl]ARNMI'88, 
par Estalla Bee Dagum, Statistique Canada. 
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EA sures that the estimated seasonal factors are 
derived from an unadjusted series which in-
cludes all the available information about the 
series, i.e., the current month's unadjusted 
data as well as the previous month's revised 
unadjusted data. 

While seasonal adjustment permits a better 
understanding of the underlying trend-cycle of 
a series, the seasonally-adjusted series still 
contains an irregular component. Slight month-
to-month variations in the seasonally adjusted 
series may be simple irregular movements. To 
get a better idea of the underlying trend, 
users should examine several months of the 
seasonally adjusted series. 

The Canada seasonally adjusted total is 
derived 'indirectly" by the summation of the 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. 

Constant Dollar Seasonally Ad3ustod Est3aates 

Seasonally adjusted constant dollar estimates 
are obtained by deflating the current dollar 
seasonally adjusted data by an implicit price 
index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant 
dollar seasonally adjusted estimates are 
derived by employing the indirect seasonal 
adjustment method. 

lisées finales sont exócutées it chaque mois. 
Cette approche garantit qua la sórie non-
dsaisonnalisóe, 1 partir de laquelle sont 
calcules las estimations des facteurs saison-
fliers, inclut toutes les données les plus 
récentes relativement a ladite série, c.-a-d., 
les données non-désaisonnalisées qui portent 
sur le mois courarit at las données non-désai-
sonnalisóes révisées du mois précédent. 

Bien qua la désaisonnalisation permette da 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamenta-
le d'une série, la série désaisonnalisée n'en 
contient pas coins une composante irrégulière. 
Be légères variations d'un mois a l'autre dans 
la série dósaisonnalisée pouver,t n'être qua de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une 
meilleure idóe de la tendance fondamentale, 
les utilisateurs doivent donc examiner las 
series désaisonnalisées dun certain nombre d. 
moi S. 

La total désaisonnalisC au nivesu du Canada 
est dérivé de "facon indirecte' an faisant Ia 
somme des genres de commerce désaisonnalisCs 
séparément au préalable. 

Esti.ation désaisonnalisCes en dollars coms-
tants 

Las estimations désaisonnalisóes en dollars 
constants sont obtenues an degonflant les 
donnéas dósaisonnalisées an dollars courants 
au moyan dun indice implicite da prix fourni 
par la Division des Comptes Nationaux at de 
lEnvironnement. Las estimations totales 
désaisonnalisées an dollars constants étaienk 
obtenues par lemploi de la méthoda de 
désaisonnalisation indirecte. 
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APPENDIX V 

TRADE GROUP COVERAGE 

010 Sup.r.arkets and Grocery Stores 

6011 Supermarkets 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 

020 All Othor Food Stores 

6013 Bakery products stores 
6014 Candy and nut stores 
6015 Fruit and vegetable stores 
6016 Meat markets 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 

030 Drugs and Patent Medicine Stores 

6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 

040 Shoe Stores 

6111 Shoe stores 

050 Non's Clothing Stores 

6121 hens clothing stores 

060 Wom.n' s C1oth2.ng Stores 

6131 )4omens clothing stores 

070 Other Clothing Stores 

6141 Childrens clothing stores 
b142 Fur goods stores 
b149 Other clothing stores, n.e.c. 
151 Fabric and yarn stores 

080 Household Furniture and Appliance 
Stores 

6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 

6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 

6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Appliance, television, radio and stereo 

stores 

6222 Television, radio and stereo stores 

6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 

090 Household Furnishings Stores 

6231 Floor covering stores 
6232 Drapery stores  
6239 Other household furnishings stores 

100 Motor Vehicle and Recreational Vehicle 
Dealers 

6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 

6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 

APPENDICE V 

OUVERTURE DES GROUPES DE GOISIERCE 

010 Supermarchés d'aliaontation at êpicerios 

6011 up.rmarchós d'alimentation 
6012 Epiceries (sauf los supermarchés) 

020 Toys los autres •agasins d 'alieentation 

6013 Boulangeries-pétisseries 
6014 Confisarias et magasins de noix 
6015 Magasins do fruits at legumes 
6016 Marches do viande 
6019 Au*res maasins dalimentation 

spécialises, n.c.a. 

030 Pharmacies at magasins do médicaents 
brevotés 

6031 Pharmacies 
6032 Magasins de médicaments brevetés at de 

produits do toilette 

040 Magasins de chaussuros 

6111 Magasins de chaussures 

050 Magasins do vCtoments pour hamoos 

6121 Nagas ins de vCtements pour houumes 

060 Magasins de vétements pour des 

6131 tlagasins do vC*e.ents pour damas 

070 Autres •agasins do véte.ents 

6141 Magasins de vétemonts pour enfants 
6142 Magasins do fourrures 
6149 Autres magasins do vétements, n.c.a. 
6151 Magasins do tissus at do files 

080 Hagasins do .oubles at d'apparoils 
.énagers 

6211 Magasins do meubles do maison 
(avoc appareils ninagers at accessoira5 
d amoublemont) 

6212 Magasins do noublos do maison 
(sans apparoils ,eénagers ni accessoiros 
dameublement) 

6213 Ateliors do reparation do rneubles 
6221 Magasinsdappareils ménagers, do postes 

do télévision at do radio at dappareils 
stereophoniquos  

6222 Magasins do postes do télévision at do 
radio at dappareils s*éréophoniques 

6223 Ataliers do reparation dappareils 
menagors, do postes do télévision at do 
radio at dappareils stéréophoniques 

090 Magasins d' accessoiros d 'aseublemont 

6231 Magasins do revêtamonts do sol 
6232 Magasins do tentures 
6239 Autres Imagasins daccessoiros damoubloment 

100 Concessionnaares do véhiculos automobiles 
at récréatifs 

6311 Concessionnaires dautomobilas neuves  
6312 Concessionnairas dautoriobiles doccasion 
6321 Marchands do roulottas mo*orlséos at do 

roulottos do voyage 
6322 Marchands do bateaux, do motours hors- 

bord at dacessoiras pour bateaux 
6323 Marchands do motocyclotkes at de 

motona iqes 
6329 Autres marchands do véhiculos do loisir 

0 
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110 Stations -service 

6331 Stations-service 

120 Magasins de pièces at d'accessoires pour 
vehicules automobiles et services 

6341 Magasins do fournitures pour la maison at 
pour lautomobile 

6342 Magasins do pneus, daccumulateurs, de 
pieces at daccessoires 

6351 Garages (reparations générales) 
6352 Ateliers do peinture at de carosserie 
6353 Ateliers do reoplacement do silencioux 

6354 Ateliers de rerlacement do glacas pour 
véhiculas automobiles 

6355 Ateliers de reparation at do 
rerlacemen± de boites do vitesse do 
véhicules automobiles 

6359 Autres ateliers do reparation do 
véhicules automobiles 

6391 Lave-autos  
6399 Autres services pour vChiculas 

automobiles, n.c.a. 

130 Magasins do marchandises diverses 

6411 Magasins a rayons 
6412 Magasins généraux 
6413 Autres magasins do marchandisesdiverses 

(bazars at magasins do marchandises 
diverses) 

140 Autres •agasins de produits semi-durables 

6511 Librairios at papeteries 
6521 Fleuristes  
6522 Centres de ardinage 
6531 Quincai].leries 
6532 Magasins de peinture, do vitre at do 

papier paint 
6581 Magasins do jouets at d'arkiclos do 

loisir  
6582 Magasins do cadeaux, d'arkicles do 	is fantaisie et de souvenirs 

150 Autres •agasins do produits durables 

6541 Magasins dar*icles do sport 
6542 Magasins debicyclottes 
6551 Magasins dinstruments de musique 
6552 Magasins do disques at do bandos 

magnet iques 
6561 Bijoutaries 
6562 Ateliers de reparation do montros at do 

bijoux  
6571 Magasins dappareils at de founitures 

photograph iques 

160 Autres ugasins do vente au detail 

6021 Magasins do spiritueux 
6022 Magasins do yin 
6023 Magasins do bièro 
6591 Magasins do marchandisas d'occasion, 

n. c.a. 
6592 Opticians 
6593 Galerias dart at magasins de 

fournitures pour artistos 	- 
6594 Magasins do bagages at do ,naroquinorie 
6595 Magasins de monuments funérairas at de 

plerres tonthalas 
6596 Magasins danimaux do maison 
6597 Marchands do pièces do monnaie at do 

tiithres  
6598 Marchands do iiaisons mobiles 
6599 Autres magasins do yenta au detail, 

n.c.a. 

110 Gasoline Service Stations 

6331 Gasoline service stations 

120 Automotive Parts, Accessories and 
Services 

6341 Home and auto supply stores 

6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores 

6351 Garages (general repairs) 
6352 Paint and body repair shops 
6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 

6355 Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 

130 General Merchandise Stores 

6411 Department stores 
6412 General stores 
6413 Other general merchandise stores 

(variety and general merchandise stores) 

140 Other Semi-Durable Goods Stores 

6511 Book and stationery stores 
6521 Florist shops 
6522 Lawn and garden centres 
6531 Hardware stores 
6532 Paint, glass and wallpaper stores 

6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 

150 Other Durable Goods Stores 

6541 Sporting goods stores 
6542 Bicycle shops 
6551 Musical instrument stores 
6552 Record and tape stores 

6561 Jewollory stores 
6562 Match and jawellory repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 

160 Other Retail Stores 

6021 Liquor stores 
6022 Mine stores 
6023 Beer stores  
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 

6592 Opticians shops 
6593 Art galleries and artists supply stores 

6594 Luggage and leather goods stores 
6595 Monument and torths+one dealers 

6596 Pet stores 
6597 Coin and stamp dealers 

6598 Mobile home dealers 
6599 Other retail stores, n.e.c. 
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