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Data in many forms

Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In
addition to publications, both standard and special tabulations
are offered. Data are available on the Internet, compact disc,
diskette, computer printouts, microfiche and microfilm, and
magnetic tape. Maps and other geographic reference
materials are available for some types of data. Direct oniine
access to aggregated information 1$ possible through CANSIM,
Statistics Canada’s machine-readable database and retneval
system,

How to obtain more information

Inquiries about this publication and related statistics or
services should be directed to: Retail Trade Section,
Distributive  Trades Division, Statisics Canada, Ottawa,
Ontario, K1A 076 ({telephone {613) 951-3549) or to the
Statistics Canada Regicnal Reference Centre in:

Halifax (902) 426-5331 Regina (306) 780-5405
Montreal (514) 283-5725 Edmonton (403) 495-3027
Ottawa (613) 951-8116 Calgary (403) 292-6717
Toronto (416) 973-6586 Vancouver (604) 666-3691
Winnipeg (204) 983-4020

You can a2lso visit our World Wide Web site:
http://www.statcan.ca

Toll-free access is provided for all users who
raside outside the local dialing area of any of
the Regional Reference Centres.

National enquiries line 1 800 263-1136
Hational telecommunications
device for the hearing

impaired
Order-only line (Canada
and United States)

1 800 363-7629

1 800 267-6677

Ordering/Subscription information

All prices exclude sales tax

A paper version, catalogue no. 63-005-XP8 1s published monthly
for $21.00 per 1ssue or $206.00 for twelve i1ssues in Canada.
Outside Canada the cost 1s US $21.00 per issue and
US $206.00 for twelve i1ssues.

Please send orders to Statistics Canada, Operations and
integration Division, Circulation Management, 120 Parkdale
Avenue, Ottawa Ontario, K1A 076 or by dialing (613) 951-7277
or 1 800 700-1033, by fax (613) 951-1584 or 1 800 889-9734 or
by Internet: ocrder@statcan.ca. For change of address,
please provide both old and new addresses. Statistics
Canada publications may alsc be purchased from authorized
agents, bookstores and local Statistics Canada offices.

Standards of service to the public

Statistics Canada is committed to serving its chents in a prompt,
reliable and courteous manner and in the official language of
their choice. To this end, the agency has developed standards
of service which its employees observe in serving its chents.
To obtain a copy of these service standards, please contact
your nearest Statistics Canada Regional Reference Centre.

Des données sous plusieurs formes

Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses.
Outre les publications, des totalisations habituelles et spéciales
sont offertes. Les données sont dispombles sur Internet, disque
compact, disquette, imprimé d'ordinateur, microfiche et microfilm,
et bande magnétique. Des cartes et d’autres documents de référence
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de donnees.
L'accés direct @8 des données agrégeées est possible par le
truchement de CANSIM, la base de données ordinclingue et le
systéme d’extraction de Statistique Canada.

Comment obtenir d’autres renseignements

Toute demande de renseignements au sujet de la présente
publication ou au sujet de statistiques cu de services connexes doit
étre adressée a. Section du commerce de détail, Division de
la statistque du commerce, Statistque Canada, Oftawa,
Ontario, K1A 0T6 téléphone: (613) 951-3548) ou & !l'un des
centres de consultation regionaux de Statistique Canada:

Regina (306) 780-5405
Edmonton (403) 495-3027
Calgary (403) 292-6717
Vancouver (604) 666-3691

Halifax (902) 426-5331
Montreéal (514) 283-5725
Ottawa (613) 951-8116
Toronto (416) 973-6586
Winnipeg (204) 983-4020

Vous pouvez également visiter notre site sur le Web:
http://www.statcan.ca

Un service d'appel interurbain sans frais est offert
A tous les utilisateurs qui habitent & 1'extérieur
des zones de communication locale des centres de con-
sultation regionaux.

Service national de renseignements 1 800 263-1136

Service national d'appareils de
télécommunications pour les
malentendants

Numéro pour commander seulement
(Canada et £tats-Unis)

1 BOO 363-7629

1 BOO 267-6677

Renseignements sur les commandes/abonnements

Les prix n'incluent pas la taxe de vents

Une version papier, n° 63-005-XPB au catalogue, est publiee
mensuellement au codt de 21 $§ le numérc ou 206 § pour 12
numéros au Canada. A V'extérieur du Canada, le cout est
de 21 $ US le numéro ou 206 § US pour 12 numéros.

Faites parvenir votre commande 3 Statistique Canada, Division des
opérations et de [Iintégraton, Gestion de la circulation,
120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) K1A 0T6 ou téléphcnez au
(613) 951-7277 ou 1 BOO 700-1033, par telécopieur au (613) 951-1584
ou 1 B00 B889-9734 cu wvia V'Internet a order@statcan.ca. Pour
changement d'adresse veuillez fournir votre ancienne et nouvelle
adresse. On peut aussi se procurer les publications de Statistique
Canada aupres des agents autorisés, des librairies locales et des
bureaux locaux de Statishque Canada.

Normes de service a la clienteéle

Statistique Canada s'engage & fournir 2 ses clients des services
rapides, fiables et courtois et dans la langue officielle de leur
choix. A cet égard, notre organisme s'est doté de normes de
service a la clientéle qui dovent étre observées par les
employés lorsquils offrent des services a la chientéle.  Pour
obtenir une copie de ces normes de service, veulllez commumquer
avec le centre de consultaticn regional de Statistique Canada
le plus prés de chez vous
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volonteé, il serait impossible de produire des
statistiques précises el actuelies.




SYMBOLS

The following symbols are used in this
Statistics Canada publication:

. figures not available.

... figures not appropriate or not applicable.
- nil or zero.

-- amount too small to be expressed.
x confidential to meet secrecy requirements

of the Statistics Act.

Components may not add to totals due to
rounding.

A NOTE ON CANSIM

All current and historical statistics on
Retail Trade (Matrix Nos. 2299, 2398-2417 and
2420), as well as wmany other series are

available to the public from Statistics
Canada's computerized data bank CANSIM
(Canadian Socio-Economic Information Manage-

ment System) via terminal, on computer print-
outs, or in machine readable form. For
further information, contact +the Cansim staff
of Dissemination Division, Statistics Canada,
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-951-8200), or
the regional advisors at the Statistics
Canada offices located across Canada.

This publication was prepared under the
direction of:

e F. Maranda, Director, Distributive Trades
Division

® R. Lussier, Assistant Director, Distribu-
tive Trades Division

) S. Demers, Chief, Retail Trade Section,
Distributive Trades Division

. G. Peterson, Senior Economist, Retail
Trade Section, Distributive Trades Division

The paper used in this publication meets the minimum
requirements of American National Standard for
Information Sciences - Permanence of Paper for
Printed Library Materials, ANS] Z39.48 - 1984.

®

SIGNES CONVENTIONNELS

Les signes suivants sont employés uniformément
dans cette publication de Statistique Canada:

. nombres indisponibles.

.. n'ayant pas lieu de figurer.
- néant ou zéro.
-- nombres infimes.

x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi
sur la statistique relatives au secret.

NOTA

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne
correspondent pas toujours.

MNOTE AU SUJET DE CANSIM

La banque de données informatisées de Statistique
Canada CANSIM (systeme canadien d'information socio-
économique) fournit au public toutes les statistiques
actuelles et historiques sur le Commerce de détail
(matrice nos 2299, 2398-2417 et 2620), et sur de
nombreuses autres séries, par le biais d'un
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports
ordinolingues. Pour plus de renseignements,
s'adresser au personnel de CANSIM de la Division
de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa,
K1A 0Z8 (téléphone 613-951-8200), ou aux conseillers
régionaux des bureaux de Statistique Canada situés
a travers le Canada.

Cette publication a ete reédigée sous la direction de:

. F. Maranda, directeur, Division de la statistique
du commerce

e R. Lussier, directeur adjoint, Division de 1la
statistique du commerce

. S. Demers, chef, Section du commerce de
détail, Division de la statistique du commerce

e G. Peterson, Economiste principale, Section
du commerce de détail, Division de la statistique
du commerce

Le papier utilisé dans ia présente publication répond aux
exigences minimales de I’”American National Standard for
Information Sciences” - “Permanence of Paper for Printed
Library Materials”, ANSI Z39.48 - 1984
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Mote to users

Monthly estimates (unadjusted data) for
four metropolitan areas (Montreal, Toronto,
Winnipeg and Vancouver) can be tabulated by
trade group and are available for purchase.
For information on the metropolitan area
estimates, or to order, contact the Monthly
Retail Trade Section at (613) 951-3549.

Users interested in acquiring further informa-
tion relating to the methodology, seasonal
adjustment and data reliability of this survey
may consult the most recent February issue
(containing revisions to the previous year) of
this publication or contact the Monthly Retail
Trade Section.

Notes aux utilisateurs

Les estimations mensuelles (non désaisonnali-
sées) pour les quatre régions métropolitaines
(Montréal, Toronto, HWinnipeg et Vancouver)
par groupe de commerce sont disponibles pour
achat. Pour plus de renseignements sur les
régions métropolitaines, communiquez avec la
Section mensuelle du commerce de détail a
(613) 951-3549.

Les utilisateurs qui sont interessés d'obtenir
plus de renseignements concernant la méthodo~
logie, la désaisonnalisation et la fiabilité
des données peuvent consulter le numéro de
février le plus récent de cette publication
tincluant les révisions de l'année précédente)
ou communiquez avec la section mensuelle du
commerce de détail.

Retail Trade, September 1997
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Commerce de détail, septembre 1997
Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue



Highlights

Retail sales advanced marginally in September (+0.3%) on
the strength of sales by motor and recreational vehicle
dealers. September sales rose to $19.7 billion. The Sepiember
increase followed a 0.3% improvement in sales in August.

Retail sales have generally been rising since the first quarter
of 1996. Strong growth in retail sales was first observed in
the last quarter of 1996. Sales in the third quarter of 1997
were 1.7% higher than the second quarter and 8.2% higher
than the third quarter of 1996. This is the largest year-over-
year improvement for any quarter since the beginning of
1988.

Motor vehicle sales accelerate in September

Almost the entire advance in retail sales in September was
due to improving sales in the automotive sector (+1.3%). The
gain in the automotive sector, along with small improvements
in general merchandise stores (+0.2%), clothing stores
(+0.2%) and drug stores (+0.1%) were able to offset
declining sales in furniture stores (-1.5%) and other retailers
(-1.8%).

Within the automoti ve sector, almost all of the improvement
in September's sales came from motor and recreational
vzhicle dealers (+1.6%). This advance followed a large

zcline in August (-2.1%). The level of sales by motor
vehicle dealers in the third quarter of 1997 was 0.6% higher
than the second quarter. The number of new motor vehicles
sold advanced 4.1% in the third quarter. This was the
smallest quarterly advance in sales by vehicle dealers in over
a year. However, third quarter sales were still 12.3% higher
than the same quarter last year. Advancing sales by motor
wehicle dealers was a driving force behind the strong growth
in reseil sales at e and of 1996 and sarly 1997

The marginal improvement in sules by general merchandise
stores was led by department stores (+0.5%). Increasing sales
by department stores offset a decline in sales by other general
merchandise stores (-0.3%). Sales by department stores have
generally been rising from early 1994, however, sales have
been accelerating from the start of 1996. Sales by department
stores have risen in each of the past seven quarters from 0.8%
in the first quarter of 1996 to 3.4% in the second and third
quarters of 1997. The level of sales in department stores in
the third quarter of 1997 was 13.3% higher than the same
quarter in 1996.

Clothing store sales advanced in September (+0.2%) as a
result of improving sales by women's clothing (+1.9%) and
men's clothing (+1.5%) stores. The clothing sector enjoyed a
2.6% increase in sales in the third quarter of 1997. This is the
largest quarterly increase in sales in three years and reverses
the decline in sales during the first two quarters of 1997.

Faits saillants

Les ventes au détail ont affiché une légere avance en septembre (+0.3%),
grice a la vigeur des ventes des concessionnaires de véhicules
automobiles et récréatifs. Elles ont atteint 19.7 milliards de dollars, une

augmentation qui s'inscrit dans la foulée de la hausse de 0.3%
enregistrée en aott.

De fagon générale, les ventes au détail sont 2 1a hausse depuis le premier
trimestre de 1996. On a d'abord observé une forte croissance des ventes
au cours du demnier trimestre de 1996. Au troisiéme trimestre de 1997,
les ventes ont été 1.7 % supérieures 2 celles du deuxiéme trimestre et
8.2 % supérieures A celles de 1a méme période de 1996. 11 s'agit de la plus
forte croissance d'une année 2 l'autre pour tous les trimestres, et ce depuis
le début de 1988.

Hausse des ventes de véhicules automobiles

La majeure partie de la hausse des ventes au détail en septembre découle
de 'amélioration des ventes dans le secteur de ['automobile (+1.3 %). De
concert avec les 1égéres améliorations affichées par les magasins de
marchandises diverses (+0.2 %), les magasins de vétements (+0.2 %) et
les pharmacies (+0.1 %), le secteur de I'automobile a réussi A compenser
le recul des ventes enregistré dans les magasins d'ameublement (-1.5 %)
et les autres magasins de vente au détail (-1.8 %).

La hausse des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et
récréatifs (+1.6 %) est presque entidrement responsable de celle des
ventes du secteur de l'automobile. Cette croissance a fait suite a un
important recul en aoiit (-2.1%). Au cours du troisieme tnimestre de
1997, les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles ont été
de 0.6 % supérieures a celles du deuxieme trimestre. Le nombre de
véhicules neufs vendus a progressé de 4.1 % durant le troisiéme
trimestre. Il s'agit de la plus faible augmentation trimestrielle des ventes
des concessionnaires de véhicules automobiles depuis plus d'un an.
Toutefois, les ventes du troisiéme trimestre ont encore une fois été
supérieures de 12.3 % par rapport au méme trimestre de 1997. La
progression des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles a
ainsi entrainé ]a forte croissance des venites au détail de la fin de 1996 au
debut de 1997.

Les grands magasins (+0.5 %) ont dominé la légere amélioration des
ventes affichées par les magasins de marchandises diverses et ont ainsi
compensé le recul affiché par les autres magasins de marchandises
diverses (-0.3 %). Depuis le début de 1994, on observe généralement une
hausse dans les ventes des grands magasins. Ce mouvement ne s'est
toutefois accéléré que depuis le début de 19596. Les ventes des grands
magasins ont augmenté pour chacun des sept demiers trimestres, passant
de 0.8 % au premier trimestre de 1996 2 3.4 % aux deuxieme et troisi¢éme
trimestres de 1997. Au cours du troisieme trimestre de 1997, les ventes
des grands magasins ont été 13.3 % plus élevées qu'au cours de la méme
péniode en 1996.

La hausse des ventes des magasins de vétements pour femmes et de
vétements pour hommes (+1.9 % et +1.5 %, respectivement) a été a
l'origine de la croissance du secteur des vétements (+0.2 %). Ce demier
a connu une hausse de 2.6 % de ses ventes au troisitme trimestre de
1997. 11 s'agit de la plus forte augmentation tnmestnielle des ventes
depuis trois ans, mettant ainsi fin au recul des deux premiers tnmestres
de 1997.

Retail Trade, September, 1997
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The largest decline in September was in stores classified as
“other retail" (-1.8%). The "other retail” sector encompasses
a wide variety of merchants (i.e., book, flonst, sporting
goods, camera, liquor and pet stores). While declining in
September, sales by these more specialized “other retailers”
have been strong throughout 1997.

Fumiture stores also expenenced a significant drop in sales
in September (-1.5%). Despite the decline, sales for the third
quarter were strong (+2.6%), led by vendors of household
fumiture and appliances (+3.0%). The level of sales in
furniture stores was 12.5% higher in the third quarter of 1997
than the same period in 1996. Sales by furniture stores have
generally been rising from the spring of 1996.

Strong sales shift to the East

Nova Scotia (+4.3%) and Prince Edward Island (+3.5%)
experienced the strongest increases in retail sales in the third
quarter of 1997. This was the largest quarterly increase in
sales in Nova Scotia since the first quarter of 1996 and the
largest in PEI since the first quarter of 1990. Retreating sales
for the automotive sector in the third quarter led to a smaller
increase in Newfoundland (+1.19%) and a decline in New
Brunswick (-1.2%).

Consumers eased up on their spending in stores in Quebec in
the third quarter. The 0.5% increase was the lowest quarterly
increase in six quarters. Since the last quarter of 1996, the
rate of growth of retail sales has been declining from its 2.9%
peak. A decline in sales in food stores and weak advances in
the automotive sector contributed to the deceleration in sales.

Ontario retailers enjoyed a strong (+2.8%) broadly based
expansion in sales in the third quarter, as all sectors posted
advances. Ontario was lagging the rest of the country through
1996 and early 1997 because of relatively weak sales in the
automotive sector. Strong advances in the sales of big ticket
items (autos and furniture) contributed to the strong growth
in retail sales in Ontario during the last six months.

Retail sales flattened out in Alberta (+1.5%), Manitoba
(+1.1%) and Saskatchewan (+0.8%) in the third quarter. All
Praine provinces suffered weaker sales in the automotive
sector. Through most of 1997, Alberta has been leading retail
sales across the country.

A strong increase in food store sales in British Columbia in
the third quarter reversed the decline posted in the second
quarter of 1997. Retail sales advanced 1.7% in the third
quarter and were 6.3% higher than the third quarter of 1996.
The growth in sales in British Columbia has been volatile
through 1997. The province has not seen the same strength in
automotive and furniture store sales as the rest of the country.

En septembre, le recul le plus marqué a ét€ celui des magasins d'autres
biens (-1,8 %). Ce groupe comprend notamment les libraines, les
fleuristes, les magasins d'articles de sport, les magasins d'appareils photo,
les magasins d'alcools ainsi que les animaleries. Méme si elles ont subi
une baisse en septembre, les ventes de ces magasins ont été soutenues
durant toute la présente année.

Les magasins d'ameublement ont également subi une baisse notable de
leurs ventes en septembre (-1.5 %). Malgré ce recul, les ventes du
troisiéme trimestre sont demeurées soutenues (+2.6 %), grace a la bonne
performance des vendeurs d’ameublement et d'appareils ménagers
(+#3.0 %). Au cours du troisitme trimestre de 1997, les ventes des
magasins d'ameublement ont été supérieures de 12.5 % 2 celles de la

méme période en 1996. Les ventes des magasins d'ameublement ont
généralement été a la hausse depuis le printemps de 1996.

L’Est enregistre les meilleures ventes

La Nouvelle-Ecosse et Ile-du-Prince-Edouard ont affiché les plus fortes
augmentations de ventes au détail durant le troisieme trimestre de 1997
(+4.3 % et +3.5 %, respectivement). Il s'agit de la plus importante hausse
trimestrielle des ventes en Nouvelle-Ecosse depuis le premier trimestre
de 1996, de méme qua I'ile-du-Prince-Edouard depuis le premier
trimestre de 1990. Le recul observé au cours du troisieéme trimestre dans
le secteur de l'automobile a entrainé une légére augmentation a Terre-
Neuve (+1.1 %) et une baisse au Nouveau-Brunswick (-1.2 %).

Les consommateurs ont resserré les cordons de leur bourse dans les
magasins du Québec au cours du troisiéme trimestre. L'augmentation de
0.5 % constitue la plus faible hausse trimestrielle depuis les six derniers
trimestres. Depuis le dernier trimestre de 1996, le taux de croissance des
ventes au détail a continué de reculer par rapport au sommet de 2.9 %.
Le recul des ventes des magasins d'alimentation et la faible avance du
secteur de l'automobile sont en partie responsables de ce ralentissement.

En Ontario, les magasins de vente au détail ont généralement enregistré
une hausse des ventes au cours du troisiéme tnmestre. L'augmentation de
2.8 % a été largement répandue étant donné une progression dans tous
les secteurs. L'Ontario a tiré de l'arriere par rapport au reste du pays
durant toute l'année 1996 et au début de 1997, en raison des ventes
relativement faibles enregistrées dans le secteur de l'automobile. La
solide progression du domaine des biens d'un prix unitaire éleve
(automobiles et ameublement) a contribué a la croissance marquée des
ventes au détail en Ontario au cours des six demiers mois.

Les ventes au détail ont ralenti en Alberta, au Manitoba et en
Saskatchewan au cours du troisieme tnmestre (+1.5 %, +1.1 % et
+0.8 %, respectivement). Toutes les provinces des Prairies ont subi une
baisse des ventes dans le secteur de I'automobile. L.'Alberta avait pourtant
dominé durant presque toute la présente année.

En Colombie-Britannique, la hausse notable des ventes des magasins
d'alimentation a mis fin au recul affiché durant le deuxiéme trimestre de
1997. Les ventes au détail ont progressé de 1.7 % au troisieéme trimestre
de 1997 et sont plus élevées de 6.3 % par rapport au troisieéme trimestre
de 1996. La croissance des ventes en Colombie-Britannique a été volatile
cette année. Les ventes du secteur de l'automobile et des magasins
d'ameublement n'ont pas connu le méme essor dans cette province que
dans le reste du pays.
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Retail Sales — Canada Ventes au détail - Canada
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' Trend represents smoothed seasonally adjusted data. ' La tendance représents les données désaisonnalisées lissées.
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Retail Sales Trends' — Canada,
By Major Group

Tendances! des ventes au détail — Canada,
par groupe principal
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! Trends represent smoothed seasonally adjusted data.

! Les tendances représentent les données désaisonnalisées lissées.
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TABLE 1. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current Periods)

Change from
Sales previous month
Year-to- L
Ventes date| variation p. r.
au mois préceédent
1997
September August Jul June September August
1997 1997 199 1997 |Cumulatif " 1997 u?g97 Y
. Septembre Aott| Juillet Juin Septembre AoGt
0.
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery stores 4,420.8 4,432.3 4,362.0 4,370.2| 39,123.1 -0.3 1.6
2 All other food stores 350.1 338.5 350.8 342.8| 3,127.3 3.4 -3.8
3 Drugs and patent medicine stores 1,082.3 1,081.7 1,066.% 1,037.4| 9,556.8 0.1 1.4
4% Shoe stores 129.9 164.8 1328.9 164.5( 1,274.0 -3.4 4.2
S Men's clothing stores 137.1 135.0 136.9 136.7| 1,204.0 1.8 -1.4%
6 Women's clothing stores 357.7 351.0 341.9 346.6 3,1583.4 LY 2.7
7 Other clothing stores 488.4 489.4 473.4 466.7| 4,222.9 ~0.2 3.4
8 Household furniture and appliance 777.8 790.7 766.1 769.5| 6,820.8 -1.6 3.2
stores
Household furnishings stores 219.4 221.9 220.4 210.4 1,952.7 -1.1 0.7
10 Motor vehicle and recreational %,871.2 %,792.7 4,893.3 %,751.3| 42,867.3 1.6 =2.1
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,376.7 1,360.7 1,323.8 1,329.0| 12,289.9 112 2.8
12 Automotive parts, accessories 1,186.0 1,182.0 1,2256.8 1,161.2| 10,436.9 0.3 -3.6
and services
13 Ganeral merchandise stores 2,201.4 2,198.0 2,178.1 2,163.9| 19,247.8 0.2 0.9
14 Other semi-durable goods stores 660.7 667.1 675.5 670.4| 5,963.9 -1.0 -1.2
15 Other durable goods stores 508.6 523.7 503.8 491.9| 4,379.6 -2.9 3.9
16 Other retail stores 891.5 907.7 901.7 905.6 7,964.5 -1.8 0.7
17 Total, all stores 19,669.6 19,617.3 19,558.6 19,296.8|173,584.8 0.3 0.3
Regions
18 Nawfoundland 307.7 308.6 312.6 310.0 2,736.0 -0.3 -1.3
19 Prince Edward Island 84.7 88.1 90.2 a5.1 763.2 =3.9 -2.3
20 Nova Scotia 609.7 602.2 622.9 594.7 5,340.6 =2 -3.3
21 New Brunswick 464.0 457.2 450.8 459.5 %,071.2 1.5 1.4
22 Quebec %,685.3 4,655.6 %4,699.2 4,659.4| 41,739.6 0.6 -0.9 4
23 Ontario 7,117.8 7,166.7 7,069.7 6,970.9| 62,416.2 -0.7 1.4
24 Manitoba 699.2 693.9 690.4 714.2 6,215.7 0.8 0.5
25 Saskatchawan 665.2 652.5 657.4 650.6| 5,808.5 2.0 -0.7 P
26 Alberta 2,2064.7 2,161.9 2,168.5 2,152.1| 19,312.9 2.0 -0.3
27 British Columbia 2,760.6 2,761.9 2,728.9 2,632.1| 264,567.2 - - 1.2 .
28 Yukon 26.1 2541 25.1 24.8 226.5 3.9 0.2
29 Northwest Territories 4%.5 43.6 43.0 43.1 387.2 2.1 1.4
Retail Trade., September 1937 Commerce de détail, septembre 1997
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TABLEAU 1. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groups de coamerce ot la région

(périodes courantes)

Change from
previous month

Variation p. r.
au mois préceédent

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Jul June | Septermber August Jul; J\gmg Y“rd;:;
.JuiHZt 3321 Scpte;zzz 123: JuiHZt .Ilu‘:n Cuaulizzf A
Par cent - pourcentage
Groupe de commserce - Canada
-0.2 1.1 6.9 6.7 5.4 8.1 6.8| Supermarchés d'alimentation et 1
épiceries
2.4 -0.1 0.3 0.7 3.9 -0.4 0.8 Tous les autres magasins 2
d'alimentation
2.8 -1.% 6.0 6.5 037 -0.3 3.0| Pharmacies et magasins de 3
médicaments brevetés
-3.9 5.6 -5.0 -0.3 -5.7 -2.8 -0.4| Magasins de chaussures 4
0.9 187 6.6 5.4 751 6.8 %.4| Magasins de vétements pour hommas 5
-1.4 1.3 4.8 5.0 0.6 2.6 5.1| Magasins de vaétements pour dames 6
1.4 0.3 8.6 8.6 5.0 3.7 4.4| Autres magasins de vétements 7
-0.4 2.2 8.6 121 10.6 13.0 10.6| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
4.7 =7.0 8.0 11.9 1287 7.0 11.8| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3.0 -3.6 i1 a7 1.1 14.2 10.1 11.2| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
-0.4 -1.7 2.6 i) -0.3 -2.9 1.4| Stations-service 11
5.6 7 12.3 15.7 20.8 15.8 15.7| Magasins de piéces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
0.7 0.7 11.0 9.9 9.1 9.0 9.2| Magasins de marchandises diverses 13
0.8 3.0 1.9 9.9 10.4 5.2 9.5| Autres magasins de produits 14
semi-durables
2.4 - - 6.6 8.1 7/ A 5.5 4%.8| Autres magasins de produits 15
rables
-0.4 3.6 4.3 5.7 4.6 4.0 0.4| Autres magasins de vente au détail 16
1.6 0.4 8.0 8.4 8.3 7.1 7.6| Total, ensemble des magasins 12
Régions
0.8 0.4 10.6 54 1081 8.5 6.3| Terre-Neuve 18
6.0 -0.5 753 12.7 14.5 8.4 8.0| Ile-du-Prince-Edouard 19
4.7 2h 6.1 G.% 9.1 5.9 5.2| Nouvelle-Ecosse 20
-1.9 0.3 3.6 1.2 0.5 2.8 1.3| Nouveau-Brunswick 21
0.9 0.6 6.3 7.5 8.9 8.4 9.0| Québec 22
1.4 0.6 7.8 930 8.3 6.8 6.5| Ontario 23
-3.3 4.0 6.8 5.4 5.5 1029 7.4 Manitoba 26
1.0 -0.1 11.9 8.6 9.1 8.7 9.6| Saskatchewan 25
0.8 =0.6 13.¢ 12.3 1359 13.1 13.4| Alberta 26
5.7 -6.0 8.1 6.1 6.7 0.9 5.3| Colombie-Britannique 27
0.9 -6.7 9.4 5.9 4.9 5.0 9.8 Yukon 28
~0.4% 0.6 10.0 7.6 5.4 8.2 6.8| Territoires du Nord-Ouest 29

Retail Trade, September 1997
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TABLE 2. Retail Sales,

Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Current

Periods)
Sales
Ventes
September August Jul June| Year-to-date
No. Saptonbrth AcGh  purlied SRR fosclindiehi
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada

1 Supermarkets and grocery stores %5249.9 %,678.7 %,5585.7 %»273.4% 38,890.7

2 All other food stores 321.6 248.7 269.7 356.5 2,067.6

3 Drugs and patent medicine stores 1,045.8 1,052.6 1,030.9 1,000.1 9,235.4

4 Shoe stores 149.5 155.9 126.3 155.0 1,178.7

8 Man's clothing stores 1264.6 112.6 117.9 141.0 1,032.2

6 MWomen's clothing stores 377.5 340.3 3264.5 348.2 2,861.5

7 Other clothing stores 517.5 533.8 416.9 432.0 32,782.9

8 Household furniture and appliance stores 800.6 806.2 750.0 719.0 6,296.9

9 Household furnishings stores 226.3 232.9 228.9 218.9 1,851.3

10 Ho*g:az:ticlc and recreational vehicle 4,864.8 4,530.3 5,332.8 5,614.3 43,966.3
11 Gasoline service stations 1,361.9 1,459.9 1,440.6 1,397.9 12,225.4
12 Automotive parts, accessories and services 1,156.1 1,156.6 1,313.4 1,252.5 10,076.2
13 General merchandise stores 2,063.2 2,176.8 1,999.9 2,079.1 17,084.5
14 Other semi-durable goods stores 662.6 693.9 702.9 713.8 5,557.6
15 Other durable goods stores 484.1 565.7 515.0 488.9 4,017.1
16 Other retail stores 870.8 1,018.2 1,026.1 941.6 7,669.1
17 Total, all stores 19,284.7 19,860.2 20,247 .4 20,132.3 168,793.5

Regions

18 Newfoundland 290.7 327.1 336.2 320.3 2,6646.1
19 Prince Edward Island 86.2 99.4 104.9 92.1 748.2
20 Nova Scotia 891.3 621.2 651.8 619.7 5,165.7
21 New Brunswick 459.7 478.4 480.4 483.2 3,9583.2
22 Quebec %,576.8 %,695.7 4,908.5 %,876.% 40,866.4
23 Ontario 7,033.4 7,143.3 7,2642.6 7,3064.3 60,462.9
24 Manitoba 676.5 702.3 703.4 735.3 6,007.4
25 Saskatchewan 640.3 659.5 675.7 677.6 5,615.1
26 Alberta 2,140.9 2,197.1 2,216.0 2,238.6 18,717.2
27 British Columbia 2,722.5 2,863.3 2,851.9 2,709.6 24,003.1
28 Yukon 25.9 28.1 29.8 28.3 224.5
29 Northwest Territories 42.5 44%.8 46.3 46.8 383.7
Retatl Trade, September 1997 Loy . Commerce de detall, septembre 1997
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TABLEAU 2. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport a l'année précédente

September August Jul June| Year-to-date

1997 1997 199 1997 1997
Septembre Aout Juillet Juin Cumulatif N°®

Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
8.6 3.9 8.6 3.2 6.5| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
-1.1 -0.6 6.8 -%.6 0.2| Tous les autres magasins d'alimentation 2
6.7 4.5 1.2 -0.7 2.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-3.8 -1.8 -4.1 -5.2 -1.5| Magasins de chaussures 4
9.0 1.6 11.2 S/ 4.3| Magasins de vétements pour hommas s
8.3 2.7 1.4 -2.1 %.2| Magasins de vétements pour dames 6
10.8 9.6 780 0.5 5.2| Autres magasins de vétements 7
10.5 10.4 12.2 11.6 9.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
9.5 11.6 1.2 7.4 11.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
16.3 5.9 15.0 12.% 11.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
267 -0.8 -1.8 -3.4 0.5| Stations-service 11
15.9 12.2 21.8 16.1 16.2 hg:zig:obdglzii::ss::vg;:;:c-ssoirns pour 12
8. 8.6 10.9 8.0 9.0 Magasins de marchandises diverses 13
2.6 %43 12.7 4.8 8.6| Autres magasins de produits semi-durables 14
6.5 9.4 10.3 3.8 %.8| Autres magasins de produits durables 15
4.9 .5 10.0 0.7 1.1| Autres magasins de vente au détail 16
i0.0 5.6 10.1 6.1 7.3| Total, ensemble des magasins 17
Régions

10.4 .0 16.1 8.9 6.5| Terre-Neuve 18
92 .9 17.4 8.4 8.4 Ile-du-Prince-Edouard 19
8.0 1.2 11.8 5.2 4.8| Nouvelle-Ecosse 20
740 -0.8 1.8 a2 1.4| Nouveau-Brunswick 21
3.5 3.2 11.8 6.8 8.5| Québec 22
10.2 7.6 10.1 6.0 6.4| Ontario 23
7.0 2.6 7.8% 9.2 7.1| Manitoba 24
14.1 5.9 10.8 719 9.3| Saskatchewan 25
15.8 9.2 15.0 12.4 13.0| Alberta 26
8.5 %.8 5.0 -0.1 %.8| Colombie-Britannique 27
12.3 A 1.6 6.1 8.2| Yukon 28
10.9 5.0 6.0 7.5 6.6| Territoires du Nord-Ouest 29
Retail Trade, September 1997 =y Commerce de detail, septembre 1997
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group e
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Trimns{lzgg Trimnstlzgz Trinnstlzgz Trincstlzgg Trimustlzgg
- 4 ] millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores 13,484.3 13,115.8 12,290.7 12,735.7 12,614.0
2 All other food stores 1,050.0 1,051.4 966.2 1,127.3 1,032.2
3 Drugs and patent medicine stores 3,129.3 3,077.0 3,029.1 3,391.7 3,005.4
4 Shoe stores 431.8 451.5 295.5 518.4 445.9
5 Men's clothing stores 355.0 394.8 282.5 554.6 321.1
6 Women's clothing stores 1,062.6 1,085.5 763.6 1,294.5 998.6
7 Other clothing stores 1,466.2 1,283.7 1,033.0 1,781.9 1,341.5
8 Household furniture and appliance stores 2,356.8 2,093.6 1,846.6 2,606.6 2,123.1
9 Household furnishings stores 688. 1 647.9 815.3 702.2 621.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 14,727.8 17,457.6 11,780.9 12,670.8 13,101.5
dealers
11 Gasoline service stations G45262.6 4,118.8 3,844, 1 4,091.4 %,265.0
12 Automotive parts, accessories and services 3,624.0 3,700.6 2,751.6 3,438.8 3,105.2
13 General merchandise stores 6,239.9 6,108.1 %,736.5 8,038.6 5,666.3
14 Other semi-durable goods stores 2,059.4 2,050.3 1,647.9 2,233.6 1,916.7
15 Other durable goods stores 1,564.9 1,415.3 1,036.9 1,760.8 1,438.6
16 Other retail stores 2,910.0 2,665.0 2,09¢.0 2,79.8 2,732.4
17 Total, all stores 59,392.3 60,686.9 4£8,7164.3 59,761.8 56,738.7
Newfoundland
1 Supermarkets and grocery stores 300.0 280.5 256.6 278.8 283.1
2 All other food stores o |
3 Drugs and patent medicine stores 56.8 57.0 55.8 65.7 57.3
4 Shoe stores 3.8 3.9 2N 7.0 5.7
5 Men's clothing stores 2.9 3.6 1.8 6.1 2.8
6 komen's clothing stores 13.5 12.6 8.1 22.0 13.0
7 Other clothing stores 15.64 11.3 8.9 21.7 13.2
8 Household furniture and appliance stores 27.3 23.2 W7 33.3 21.5
9 Household furnishings stores 2.8 3.0 2.7 3.7 2.6
160 Motor vehicle and recreational vehicle 216.2 266.2 150.8 160.3 161.7
dealers
11 Gasoline service stations 62.1 61.4 £8.4 61.7 76.5
12 Automotive parts, accessories and services 49.9 50.0 36.6 53.3 50.0
13 General merchandise stores 126.7 1158.7 88.2 182.0 113.9
164 Other semi-durable goods stores 29.1 25.9 15.2 30.8 25.4
15 Other durable goods stores 13.46 1100 =3 7.5 17.8 10.8
16 Other retail stores 25.7 22.7 18.9 29.1 26.1
17 Total, all stores 954.0 956.46 735.6 963.0 B869.6
Retail Trade, September 1997 - Commerce de détal, septembre 1997
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnaliséss, salon is groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précéedente

Groupe de commerce

Quarter 3! Quarter 2 Quarter 1 Quarter & Quarter 3
Trims:tlz‘,; Trimstlzgz Trimstlzgz Trimsilzqz Trimst:'zgg N*
Per cant - pourcentage -
6.9 6.6 5.9 2.2 -2.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
V7 -3.6 3.0 5.4 -2.%| Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.1 0.6 2.7 2.2 3.2| Pharmacies et magasins de médicamants brevetés 3
~-3.2 -1.9 1.9 5.3 0.6| Magasins de chaussures 4
7.2 5.6 -0.7 -2.3 -8.4| Magasins de vétements pour hommes 5
4.4 2.9 5.7 %.% =3.1| Magasins de vétements pour dames 6
9.3 e 4.7 .4 =1.2| Autres magasins de vétements 7
11.0 11 %2 6.8 .8 -1.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
10.7 13.8 9.1 .8 5.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
12.4 15.4 95 11.3 2.0| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
~-0.1 -2.% 4.5 8.6 7.64| Stations-sarvice 11
16.7 16.5 11.7 10. 7.4 Mag::ig;og-ngiéggss::vg;::c-ssoirns pour 12
10.1 9.2 75 6.6 %.3| Magasins de marchandises diverses 13
% 8.6 10.3 8.1 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 14
8.8 5.8 -1.7 4.2 4%.6| Autres magasins de produits durables 15
6.5 0.9 ~5.2 -14.8 ~9.0| Autres magasins de vente au détail 16
8.5 8.3 6.7 5.1 1.0| Total, ensemdle dos magasins 17
Terre-Neuve
6.0 2.5 3.8 %.3 ~4.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
z i Tous les autres magasins d'alimentation 2
-0.8 -3.4 -4.5 -6.4 -13.6| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-33.4 -24.% -15.0 13.1 2.2| Magasins de chaussures 4
3.1 35.0 4.1 18.3 -15.7| Magasins de vétements pour hommes s
3.7 5.6 =-0.8 9.6 5.1| Magasins de vétements pour dames 6
16.5 9.0 2.9 18.1 12.5| Autres magasins de vétements 7
26.6 22.6 6.0 6.7 -13.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
7.5 12.8 24.9 -21.4 -28.8| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
32.4 26.7 10.0 10.7 -1.5] Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-18.9 ~-20.5 -24.9 -30.3 -26.0| Stations-service 11
=0.2 -0.% -7.0 19.7 20.5 lbgams‘imlziéggss::vg;::ccssoires pour 12
1) x4 11.5 5.9 5.3 %.8| Magasins de marchandises diverses 13
16.6 5.2 -6.6 -8.6 -17.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
24.6 12.5 5.6 957 12.5| Autres magasins de produits durables 15
6.6 2.0 0.6 -11.8 1.5| Autres magasins de vente au détail 16
9.7 7.9 1.0 1.9 -4.5| Total, ensemble des magasins 1?7
Retail Trade, September 1997 -7 Commerce de détail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Ssasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales .
Trade Group jlaning
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3 :
No. Trimstlzqg Tr‘imstlz‘); Tr imstlzqz Triustlzqg Trimstlzgg
I millions of dollars - millions de dollars I
1 Supermarkets and grocery stores 68.2 60.4 54.7 61.7 60.7
2 All other food stores - o0 b - o
3 Drugs and patent medicine stores 16.7 16.5 16.7 19.0 17.5
4 Shoe stores X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
6 Women's clothing stores s Bl X
7 Other clothing stores 7.0 .2 2.7 6.6 6.9
8 Household furniture and appliance stores g2 o [ 3.8 6.1 4.8
9 Household furnishings stores e .6 151 1.8 2.1
10 Hotxa\i::.\:cln and recreational vehicle 63.0 69.7 %0.2 45.3 47.3
11 Gasoline service stations 42.4 33.3 27.8 29.5 37.85
12 Automotive parts, accessories and services 14.3 15.0 9.6 14.1 14.6
13 General merchandise stores 24.2 20.9 15.2 231.7 22.2
16 Other semi-durable goods stores 15.4 12.1 9.2 15.3 15.8
15 Other durable goods stores 4.7 3.4 23501 L 5.6 4.3
16 Other retail stores 13.2 10.0 8.1 10.6 12.7
17 Total, all stores 288.5 262.2 197.5 257.8 256 .8
Nova Scotia
1 Supermarkets and grocery stores 547.4 497.1 463.5 501.8 508.6
2 All other food stores e o X : 5o
3 Drugs and patent medicine stores 126.9 123.9 125.6 16464.0 129.6
4 Shoe stores 7.7 T 7 5.8 10.9 9.7
5 Men's clothing stores 4.2 4.9 3.7 9.3 5.2
6 MWomen's clothing stores 28.2 25.7 20.3 42.5 26.7
7 Other clothing stores 35.6 28.4 23.8 50.8 32.3
8 Household furniture and appliance stores 46.8 38.0 32.6 49.5 35.2
9 Household furnishings stores 10.6 9.3 8.5 12.4 12.1
10 Motor vehicle and recreational vehicle 432.8 520.0 319.3 3644.1 373.7
dealers
11 Gasoline service stations 118.8 107.6 115.4 150.8 161.7
12 Automotive parts, accessories and services 109.4 92.8 66.5 87.4 75.8 h
13 General merchandise stores 179.2 166.3 136.6 282.4 177.6
1¢ Other semi-durable goods stores §7.0 56.4 40.0 60.5 47.8 A
15 Other durable goods stores 36.1 30.3 26.2 6.8 4.6
16 Other retail stores 106.0 96.5 80.0 107.3 105. 1 .
17 Total, all stores 1,864.3 1,822,.2 1,679.2 1,917.1 1,766.2
Retail Trade, September 1997 Commerce de detail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB =8= Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue



TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
{astimations trimestrialles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter 4| Quarter 3
Trimshtg’g Trimstlz9z Trimstlzgz Trimst:-:’g Trimstlzqg N
e ki bl $1a-du-Prince-Edouard
12.2 7.6 14.1 7.8 -2.4| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
: x Tous les autres magasins d'alimentation 2
-%.7 -1.2 4.9 S5 2.9| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X Magasins de chaussures %
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
o 3 Magasins de vétements pour dames é
DIST 22.3 5.1 4.6 - =| Autres magasins de vétements 7
4% 18,1 6.5 0.6 3.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-5.9 -25.1 -36.8 -8.6 51.4| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
2313 30.8 0.2 6.5 -3.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
13.1 -4.5 -7.4 -8.9 4.5 Stations-service 1
-2.0 3.2 1.8 3.9 23.1| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
9.2 =-0.% 0.7 2.4 -5.8| Magasins de marchandises diverses 13
-2.5 -7.9 11.9 6.6 14.9| Autres magasins de produits semi-durables 14
8.5 %.% 8.5 16.4 23.2| Autres magasins de produits durables 15
3.9 -7.3 1.5 -6.4 =7.5| Autres magasins de vente au détail 16
12.3 8.0 3.6 3.2 1.5| Total, ensemble des magasins 17
Nouvelle-f£cosse
7.6 0.2 1.0 15.0 10.5| Supermarchés d'alimentation a8t épiceries 1
L F Tous les autres magasins d'alimentation 2
-2.0 -3.2 -1.1 13.0 15.2| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
=-20.6 -21.0 -12.9 11.8 2.8| Magasins de chaussures 4
-18.4 ~23.0 -21.4 -20.2 -24.3| Magasins de vetements pour hommes s
5.7 1.9 1121 2.2 4.9 Magasins de vétements pour damas 6
10.1 2057 6.7 6.9 1.5| Autres magasins de vétements 7
27.4 20.5 0.3 2.3 4.2 Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-12.7 -15.6 -9.0 -21.9 -25.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
15.8 24.0 0.5 24.6 16.4| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récreatifs
-21.7 -22.0 10.3 34.1 19.7| Stations-service 11
4% .4 21.0 12.3 10.8 N Pbg:fligmlziéz:ss::vg;::cnssuircs pour 12
0.9 -%.2 -1.4% 6.% 1.0| Magasins de marchandises diverses 13
19.2 35.9 10.3 -5.3 ~8.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
4.8 -1.9 -3.9 2.4 8.8| Autres magasins de produits durables 15
0.9 2.6 8.0 2.2 =2.6| Autres magasins de vente au détail 16
6.9 5.2 1.7 12.6 8.0| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, September 1997 s Commerce de détail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n* 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Mot Ssasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)

Trade Group

Sales

Ventes
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter & Quarter 3
1997 1997 199 1996 1996

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre 4

Trimestre 3

New Brunswick

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 370.8 353.4 330.0 349.6 266.6
2 All other food stores 5
3 Drugs and patent medicine stores 80.7 89.0 93.4 101.5 98.9
4 Shoe stores 6.2 5.7 6.1 9.0 8.6
5 Men's clothing stores 5.5 5.6 2547 9.2 5.2
6 Women's clothing stores 20.3 19.9 16.7 30.8 23.0
7 Other clothing stores 29.9 23.7 19.6 37.5 27.0
8 Household furniture and appliance stores 41.6 37.8 33.1 53.4 41.2
9 Household furnishings stores 13.2 11.5 8.7 164.9 13.3
10 Motor vehicle and recreational vehicle 371.5 “76.4% 266.6 301.9 342.3
dealers
11 Gasoline service stations 83.5 66.1 59.2 65.9 90.3
12 Automotive parts, accessories and services 84.0 85.7 58.2 93.7 90.5
13 General merchandise stores 151.7 141.6 111.2 229.1 148.6
14 Other semi-durable goods stores 51.4 47.2 Tl a2 54.9 47.4
15 Other durable goods stores 23.1 19.6 16.5 31.8 20.8
16 Other retail stores 66.4 56.1 42.7 63.3 64.8
17 Total, all stores 1,418.5 1,453.0 1,081.7 1,661.8 1,383.9
Quebec
1 Supermarkets and grocery stores 3,401.9 3,484.1 3,212.2 3,251.85 3,236.2
2 All other food stores h o
3 Drugs and patent medicine stores 690.8 656.8 719.3 788.1 696.4
4 Shoe stores 145.0 162.0 88.1 176.3 163.1
5 Men's clothing stores 90.8 114.1 72.9 145.2 83.1
6 MWomen's clothing stores 305.2 307.1 214.6 353.7 259.8
7 Other clothing stores 383.4 374.7 286.0 473.2 407.1
8 Household furniture and appliance stores 615.7 568.9 459.8 647.3 £85.5
9 Household furnishings stores 129.8 134.8 98.2 146.5 142.6
10 Motor vehicle and recreational wvehicle 1,788.3 %,553.3 2,828.3 3,073.0 3,304.3
dealers

11 Gasoline service stations 850.9 859.1 883.7 966.4 908.0
12 Automotive parts, accessories and services 911.3 979.8 678.9 896.1 785.7
13 General merchandise stores 1,235.1 1,241.3 955.3 1,532.9 1,147.6
14 Other semi-durable goods stores 534.1 516.3 318.3 %54.7 469.7
15 Other durable goods stores 314.4% 290.2 211.0 335.0 268.6
16 Other retail stores 437.5 432.1 303.6 430.3 393.7
17 TYotal, all stores 16,181.0 15,023.4 11,662.0 14,052.6 13,157.9
Retail Trade, September 1997 is. - Commerce de detail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XP8

Statistigue Canada - n® 63-005-XPB au catalogue




TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from pravious year

Variation par rapport a 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1| Quarter ¢| Quarter 3
1997 1997 1997 1996 1996
Trimestre 3| Trimestre 2{Trimestre 1|Trimestre &|Trimestre 3 N°
Per cent - pourcentage s e ok
7.0 3.9 11.7 11.0 2.5| Supermarchas d'alimentation et épiceries 1
.| Tous les autres magasins d'alimentation 2
-18.4 =907 -14.3 -20.6 ~9.5| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-26.% -30.9 -18.4 -12.4 =7.0| Magasins de chaussures 4
5.5 1.4 -10.5 -14.1 -4.0| Magasins de vétements pour hommes 5
-11.8 -11.2 -16.0 -9.3 1.7| Magasins de vétements pour dames 6
10.7 7.2 19.4 10.6 12.8| Autres magasins de vétements 7
0.5 Uil -3.6 5.2 2.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-1.2 -3.9 -0.1 -9.3 4.8 Magasins d'accessoires d'ameublement 9
8.5 24.7 -9.1 13.¢4 9.9| Concessionnairaes de véhicules automobiles 10
et récreatifs
-7.5 -25.7 -25.4 -25.7 -15.7| Stations-service 11
-7.2 -10.1 -16.0 1.4 10.5| Magasins da piécaes et d’accessoires pour 12
automobiles et services
2.0 0.8 0.3 5.0 7.5| Magasins de marchandises diverses 13
8.5 2.9 2.3 22.4 29.4| Autres magasins de produits semi-durables 14
11.1 5.8 10.0 8.6 =-9.8! Autres magasins de produits durables 15
2.3 -8.1 -%.6 -6.0 =1.4| Autres magasins de vente au détail 16
2.5 &.4 -3.5 3.1 3.6 Total, ensemble des magasins 17
Québec
5.2 11.3 10.9 -1.6 =4%.9| Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 1
2 F Tous les autres magasins d'alimentation 2
-0.8 -9.4 2.6 2.2 7.4 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
1.4 -0.7 -3.6 -1.7 =-6.9| Magasins de chaussures 4
9.2 4.6 4.8 7.9 -5.4( Magasins de vétements pour hommes s
17.4 6.9 4.5 7.5 -11.3| Magasins de vatements pour dames 6
-5.8 -13.2 2.9 3.9 4.2| Autres magasins de vétements 7
8.2 . Z -1.6 2.3 -4.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-9.0 -8.4% =7.1 -2.1 ~5.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
14.6 27.3 16.1 29.4 19.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et raecréatifs
-6.3 -8.4 2381 9.6 7.1| Stations-service 1
16.0 13.6 9.6 6.9 5.9; Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
7.6 3.8 22 4.6 3.7| Magasins de marchandises diverses 13
18.8 9.9 10.9 3.1 0.8| Autres magasins de produits semi-durables 14
17.0 5.5 -2.9 -3.1 ~8.9( Autres magasins de produits durables 15
1.1 -2.3 -13.0 ~-19.0 ~-9.5| Autres magasins de vente au détail 16
7.8 9.8 7.8 6.6 3.5| Total, ensemble des magasins 17
Retail Trade, September 1997 T Commerce de déetail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
A H AT Ventes
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
No. Trinnstlzqg Trinasflzgz Trimastlz9z Trinnstlzqz Trinastlzgg
R o millions of dollars - millions de dollars
1 Supermarkets and grocery stores %,267.1 %,158.8 3,872.9 3,945.6 3,871.7
2 All other food stores e Syt o0
3 Drugs and patent medicine stores 1,250.8 1,184.6 1,154.5 1,313.5 1,165.5
% Shoe stores 168.6 173.3 119.¢6 197.6 168.1
5 Men's clothing stores VTG 141.3 103.8 2ilB. 7 125.9
6 Momen's clothing stores 383.5 406.6 291.2 §10.8 392.7
7 Other clothing stores 517.2 441.6 363.5 649.1 441.2
8 Household furniture and appliance stores 829.6 728. 1 632.0 896.2 685.3
9 Household furnishings stores 312.0 274.7 216.5 293.7 242.0
10 Motor vehicle and recreational vehicle 5,244.9 6,141.3 %,069.4 %,630.7 %,738.9
dealers
11 Gasoline service stations 1,563.0 1,838.2 1,641.1 1,827.9 1,630.6
12 Automotive parts, accessories and services 1,310.0 1,350.4 1,018.4 1,269.1 1,162.1
13 General merchandise stores 2,390.2 2,335.1 1,791.5 3,118.2 2,104.3
14 Other semi-durable goods stores 768.0 776.2 568.9 905.5 712.7
15 Other durable goods stores 588.2 543.8 374.3 688.5 §55.4
16 Other retail stores 1,280.0 1,129.7 907.1 1,210.1 1,217.2
17 Total, all stores 21,419.2 21,751.0 17,292.7 21,817.0 19,605.4
Manitoba
1 Supermarkets and grocery stores 528.2 548.9 $16.0 £39.5 822.2
2 All other food stores o o -
2 Drugs and patent medicine stores 72.8 72.1 77.4 82.4 69.6
% Shoe stores 11.6 12.0 8.6 7.9 13.7
5 Men's clothing stores 9.4 TR 7.6 15. 4 9.3
6 Women's clothing stores 26.0 26.6 19.3 2%.2 25.9
7 Other clothing stores 47.7 41.1 36.7 61.3 %1.6
8 Household furniture and appliance stores 79.7 67.0 65.8 90.5 72.7
9 Household furnishings stores 14.9 13.2 1k 2 16.2 15.8
10 Hotg;aigkicle and recreational vehicle £85.3 615.9 %45.0 472.3 486.2
11 Gasoline service stations 169.% 167.0 147.8 161.4 174.5
12 Automotive parts, accessories and services 116.2 119.3 89.2 117.7 111.0
13 General merchandise stores 2645.7 247.9 193.9 326.8 228.0
14 Other semi-durable goods stores 54.1 53.6 42.9 72.8 51.3
15 Other durable goods stores £0.0 £0.7 34.8 56.1 80.2
16 Other retail stores 86.4% 85.0 63.7 94.5 83.3
17 Total, all stores 2,082.2 2,167.1 1,778.2 2,182.7 1,970.7
Retail Trade, September 1997 Zioe Commerce de détail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XP8 au catalogue




TABLEAU 3. Vantes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commercs et la région
{estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a l'année précédente

Quarter 3 Quarter 2
1997 1997

Quarter 1
1997

Quarter 4

Quarter 3
1996

Groupe de commerce

Trimestre 3 |(Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|(Trimestre 3 N®
Per cent - pourcentage b
9.7 8.2 %.0 1.4 ~3.8| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. o Tous les autres magasins d'alimentation 2
7.3 0.5 0.8 1.8 1.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
0.3 6.8 17.5% 19.7 11.3| Magasins de chaussures 4%
4.8 -0.4 -4.8 -3.1 =9.0| Magasins de vétements pour hommes L3
-2.3 1.7 12.8 12.5 5.5| Magasins de vétements pour dames 6
17.2 9.6 4.8 2.6 =8.2| Autres magasins de vétements 7
21.1 26.2 12.6 5.9 =-4.5| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
28.9 3.5 21.5 20.1 10.1| Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
10.7 8.9 -6.0 3.9 ~5.6| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-4.2 -7.% 2.7 8.8 9.6| Stations-service 11
16.7 16.2 9.8 8.0 5.8| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
13.6 14.3 10.4 7.5 5.1| Magasins de marchandises diverses 13
7.8 11.4 13.2 132 1.2| Autres magasins de produits semi-durables 14
5.9 4.8 -2.3 8.0 10.3| Autres magasins de produits durables 15
L 0.9 =7 =-20.7 =15.5| Autres magasins de vente au datail 16
9.3 7.5 1.8 3.3 -1.8| Total, ensemdle des magasins 17
Manitoba
1.1 4.7 5.9 6.1 2.2| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
5 Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.6 1.8 5.5 -4.8 ~7.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-14.9 -17.9 -2.5 14.0 9.2| Magasins de chaussures 4
1L -4.9 3.6 -0.8 -0.9| Magasins de vétements pour hommes 5
0.3 -3.3 7.8 7.6 -1.8| Magasins de vétements pour dames 6
14.5 -5.7 3.9 -0.9 -2.7| Autres magasins de vétements 7
9.7 3.2 16.3 16.8 16.8| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
-6.0 -8.5 -3.8 -0.2 5.5| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
14.7 20.0 19.3 30.2 17.5| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-2.9 -1.1 0.8 2.9 -1.2| stations-service 11
4.7 5.0 1Y 16.8 26.3| Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
9.2 2.2 5.9 207 -4.0| Magasins de marchandises diverses 13
5.8 1.2 8.7 8.2 1.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
-0.3 8.4 -0.7 -14.9 -5.0| Autres magasins de produits durables 15
3.7 5.3 4.4 -4.8 -2.3| Autres magasins dea vente au détail 16
5.7 7.4 8.3 8.8 5.0| Total, ensemble des magasins 1?7
Retail Trade, September 1997 ~$3- Commerce de détall, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue



TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Trade Group Ventes
Quarter 3! Quarter 2| Quarter 1| Quarter ¢! Quarter 3
No. Trinastlzqg Trimsst:zgz Trinsstlzqz Trimestlzqg Trimnstlzqg
[ millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery storas 457.4 432.8 39¢.2 4%49.6 456.5

2 All other food stores 50 -

3 Drugs and patent medicine stores 99.5 93.2 73.7 77.7 68.4%

4 Shoe stores 6.3 7.4 5.2 10.2 9.1

& Men's clothing stores 7.% 8.5 6.% 15.2 7.6

6 homen's clothing stores 28.7 27.2 19.4 32.9 23.6

7 Other clothing stores 35.7 32.3 25.7 50.4 36.9

8 Household furniture and appliance stores 54.4 48.8 43.1 £9.1 45.3

9 Household furnishings stores 20.3 18.4 14.1 19.9 19.0

10 Motg:az:ticln and recreational vehicle £34.9 615.9 469.2 $44.9 456.3
11 Gasoline service stations 166.7 161.2 133.9 144.1 168.1
12 Automotive parts, accessories and services 161.6 166.4 115.7 124.0 121.5
13 General merchandise stores 228.0 224.9 174.0 287.9 206.8
14 Other semi-durable goods storas 46.3 54.8 46.1 69.0 44.6
15 Other durable goods stores 43.6 45.4 30.8 5.2 44.0
16 Other retail stores 71.7 70.8 51.3 70.2 71.3
17 Total, all stores 1,975.5 2,0264.4 1,615.3 2,026.5 1,794.2

Alberta
1 Supermarkets and grocery stores 1,483.9 1,436.3 1,391.6 1,455.7 1,448.4
2 All other food stores g

3 Drugs and patent medicine stores 295.3 322.8 291.2 332.4 279.3

4 Shoe stores 32.4 30.8 23.4 37.9 36.0

5 Men's clothing stores 49.5 51.9 41.5 65.8 %2.1

6 Women's clothing stores 9.1 93.8 68.1 108.0 87.8

7 Other clothing stores 195.4 158. 4 123.1 204.5 157.6

8 Household furniture and appliance stores 284.7 245.6 223.9 327.6 262.1

9 Household furnishings stores 68.5 70.2 56.5 75.3 65.0

10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,604.4 2,003.8 1,430.4 1,6455.7 1,360.1

dealers
11 Gasoline service stations 518.9 478.7 409.7 406.2 409.3
12 Automotive parts, accessories and services 402.3 386.0 300.1 369.2 320.2
13 General merchandise stores 707.1 676.6 512.0 859.5 613.3
14 Other semi-durable goods stores 201.2 191.2 138.7 2264.6 182.2
15 Other durable goods stores 192.5 169.1 137.8 235.7 192.0
16 Other retail stores 382.6 356.0 274.8 339.8 332.3
17 Total, all stores 6,554.0 6,707.5 5,455.7 6,511.8 5,793.3
Retail Trade, September 1997 o Commerce de détaill, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Staustique Canada - n® 63-005-XPB au catalogue




TABLEAU 3. Ventas au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport a 1'année précédente

Quarter 3
1997

Quarter 2
1997

Groupe de commerce

Trimestre 3|{Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4| Trimestre 3 N®
Per cent - pourcentage
Saskatchewan
0.6 -3.7 -3.3 514 4.2| Supermarches d'alimentation et épiceries 1
..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
45.6 29.4 22.8 -2.6 -6.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 1
-30.3 -26.3 -16.3 -0.6 ~1.6| Magasins de chaussures “
-2.3 T 3.8 -%.4% ~-15.7| Magasins de vétements pour hommes 5
9.1 8.8 13.3 6.5 -1.0| Magasins de vétements pour dames 6
-3.4 -11.5 -5.0 -1.8 6.7| Autres magasins de vétements 7
20.1 18.5 9.1 0.7 -13.2| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
6.8 0.2 -%.9 -5.5 13.2| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
7 22 14.7 29.0 17.1( Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-2.0 -6.% -12.8 1.0 15.2| Stations-service 1"
33.0 52.4 46.1 29.0 3.6| Magasins de piéces et d’'accessoires pour 12
automobiles et services
10.2 10.64 5.5 6.2 2.4| Magasins de marchandises diverses 13
3.7 18.7 32.7 2.5 -16.3| Autres magasins de produits semi-durables 14
-1.0 11.6 6.8 13.1 14.7| Autres magasins de produits durables 15
0.6 %.9 -%.8 -10.2 -0.8| Autres magasins de vente au détail 16
10.1 11.0 b.4& 10.0 6.5 Total, ensemble des magasins 17
Alberta
2.5 2.6 10.0 5.3 0.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
R Tous les autres magasins d'alimentation 2
5.7 13.8 7.7 L 6.%4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
-10.1 -18.5 -12.1 -8.3 =-8.1| Magasins de chaussures 4
17.8 29.0 15.8 -1.8 -1.9| Magasins de vétements pour hosmes 5
9.5 4.3 -5.8 -11.6 -9.6| Magasins de vétements pour dames 6
26.1 12.6 2.5 0.8 -2.5| Autres magasins de vétements 7
8.6 11.7 5.9 “.1 3.4| Magasins de meubles st d'appareils ménagers 8
5.2 15.5 11.0 -1.9 8.7 Magasins d'accessoires d‘'ameublement 9
19.7 23,7 17.5 10.3 =-3.9| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
26.8 26.7 19.4 17.6 11.7| Stations-service 11
25.6 25.4 21.9 14.6 2.8| Magasins de pieces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
15.3 13,6 10.7 9.6 8.2| Magasins de marchandises diverses 13
10.4 4.3 2.4 13.0 6.0| Autres magasins da produits semi-durables 14
0.2 -3.9 0.8 13.3 17.4| Autres magasins de produits durables 15
15.1 10.1 7.0 -3.4 7.2| Autres magasins de vente au detail 16
13.1 13.9 11.8 7.5 2.0( Total, ensemble des magasins 17
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TABLE 3. Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 3 Quarter 2 Quarter 1 Quarter ¢ Quarter 3
1997 1997 1997 1996 1996

Trimestre 3

Trimestre 2

Trimestre 1

Trimestre 4

Trimestre 3

British Columbia

millions of dollars - millions de dollars

1 Supermarkets and grocery stores 2,023.8 1,812.4 1,787.5 1,856.5 1,8364.0
2 All other food stores .
3 Drugs and patent medicine stores 433.0 456.9 %14.9 460.0 %16.3
4 Shoe stores 48.2 47.1 36.9 49.6 50.2
5 Men's clothing stores 50.8 51.9 39.8 221 48.1
6 kWomen's clothing stores 138.5 131.3 105.1 153.5 141.2
7 Othar clothing stores 195.7 164.9 140.6 222.6 174.2
8 Household furniture and appliance stores 369.4 326.9 331.5 %38.1 365.0
9 Household furnishings stores 113.3 110.5 96.9 116.5 105.5
10 Motor vehicle and recreational vehicle 1,881.6 2,152.9 1,748.7 1,636.1 1,823.1
dealers
11 Gasoline service stations 6746.1 635.9 554.7 566.8 601.8
12 Automotive parts, accessories and services 453.6 443.7 373.0 424.7 383.8
12 General merchandise stores 898.4 884.4 712.6 1,135.6 854.5
14 Other semi-durable goods stores 294.8 310.0 232.3 338.3 332.1
15 Other durable goods stores 293.6 266.7 196.4 286.3 282.3
16 Other retail stores 429.0 395.9 336.1 428.9 416.5
17 Total, all stores 8,437.6 8,322.6 7,262.9 8,353.6 7,958.0
Yukon and Northwest Territories

1 Supermarkets and grocery stores $6.0 51.0 %1.5 47.6% 50.3
2 All other food stores £ L L .

3 Drugs and patent medicine stores ¢ 5 4 ¢ A
4 Shoe stores X X X X X
§ Men's clothing stores X X X X X
6 kKomen's clothing stores 1.3 1.4 1.0 147 1.3
7 other clothing stores d X

8 MHousehold furniture and appliance stores 4.6 4.5 3.3 5.3 4.5
9 Household furnishings stores 0.8 0.8 1.0 1.3 1.2
10 Motor vehicle and recreational vehicle 37.0 46.3 33.0 26.6 29.7

ealers

11 Gasoline service stations of 8. 5 o

12 Automotive parts, accessories and services 5 iy 4

13 General merchandise stores 83.7 B5.5 46.0 55.4 B2.6
16 Other semi-durable goods stores 8.0 6.5 5.2 7.6 7.6
1S Other durable goods stores 8.3 4.8 3.1 4.9 5.8
16 Other retail stores 11.6 10.2 78 10.6 11.3
17 Total, all stores 217.6 217.1 1723.7 197.9 2064 .5
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région
(estimations trimestrielles)

Change from previous year

Variation par rapport i 1'année précédente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| GQuarter 1| Quarter 4| Quarter 3
Trimstf‘-z‘); Trimst:-z'g Trimstlzgz Trimst1:92 Trimstlzqg N°®
Per cent - pourcentage AR cans e s
10.3 3.9 1.2 1.0 -2.%| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
. Tous les autres magasins d'alimentation 2
4.0 8.4 8.5 6.2 5.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetis 3
-4.0 -0.8 -5.5 -5.2 =2.7| Magasins de chaussures 4
5.5 11.0 -11.0 -13.8 -14.0| Magasins de vétements pour hommes 5
-1.9 -0.1 0.2 -11.9 =7.6| Magasins de vétements pour dames 6
12.3 12.7 10.8 6.9 2.8| Autres magasins de vétements 7
1.2 4.6 %7/ 5.9 6.1| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
7.4 17.5 10.2 1.0 13.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3.2 -0.8 -4.8 -%.7 -8.7 Con::sigmgiri':: de véhicules automobiles 10
12.0 14.7 18.2 12.3 7.5| Stations-service 11
18.2 24.5 16.1 19.0 15.2 ng::igmlggiszss::vg;::c.ssoircs pour 12
5.1 6.8 8.0 7.1 3.8| Magasins de marchandises diverses 13
=il si2 1.8 6.4 3.4 5.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
16.% 18.6 -3.1 0.1 1.8| Autres magasins de produits durables 15
3510 -3.6 -4.7 -7.9 -4.8| Autres magasins de vente au détail 16
6.0 4.9 3.4 2.2 -0.4| Total, ensemble des magasins 1?7
Yukon et Territoires du Nord-Ouest
wE2 5.5 0.5 16.9 19.3| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
¢ .| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X| Magasins de chaussures 4
X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
-2.% -2.1 39.0 37.8 23.6| Magasins de vétements pour dames 6
g4 Autres magasins da vétements 7
1.8 0.8 -14.9 -10.5 -11.7| Magasins de meubles et d'apparaeils ménagers 8
~-30.6 -25.1 -2.6 0.7 -6.6| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
24.8 36.5 83.3 30.3 34.7| Concessiomnaires de véhicules automobiles 10
et racréatifs

o 5 ¥ c Stations-service 1"

. L 4 .

i e O R T e Beir %
2.2 -2.8 0.6 -0.1 0.7| Magasins de marchandises diverses 13
4.8 ~-3.9 11.7 -10.4 =1.0| Autres magasins de produits semi-durables 16

-8.7 -6.2 -3.1 -7.7 4.4| Autres magasins de produits durables 18
2.2 -2.6 -0.1 -2.5 1.7| Autres magasins de vente au détail 16
6.3 7.0 8.6 9.1 10.6| Total, ensemble des magasins 1?7
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TABLE 3. Retail Sales, Mot Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Quarterly

Estimates)
Sales
Ventes
Trade Group
Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter 4| Quarter 3
1997 1997 1997 1996 1996
No. Trimestre 3|Trimestre 2|Trimestre 1|Trimestre 4|Trimestre 3
millions of dollars - millions de dollars
Yukon
1 Supermarkets and grocery stores 27.7 24.1 20.4 24.3 25.2
2 All other food stores 7o o A
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
4 Shoe storas X X X X X
5 Men's clothing stores X X X X X
¢ MWomen's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores s g h O 8 ?
9 Household furnishings stores X X X X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 15.8 21.6 12.2 11.6 11.6
alers
11 Gasoline service stations 5 §
12 Automotive parts, accessories and services L ] 5 .
13 General merchandise stores X X
14 Other semi-durable goods stores %.8 3.6 2.6 3.9 %.5
15 Other durable goods stores L
16 Other retail stores X X X X X
17 Total, all stores 83.8 81.3 59.64 73.1 79.9
Northwest Territories
1 Supermarkets and grocery stores 28.3 26.8 21.1 23.1 25.2
2 All other food storaes 3¢ 3
3 Drugs and patent medicine stores X X X X X
% Shoe stores X b X X X
& Men's clothing stores b X b X X
6 MWoman's clothing stores X X X X X
7 Other clothing stores X X X X X
8 Household furniture and appliance stores 1.5 1.6 1 52 1.6 1.4
9 Household furnishings stores X X b X X
10 Motor vehicle and recreational vehicle 21.2 22.6 20.7 15.0 18.1
alers
11 Gasoline service stations %.7 4.7 6.4 6.1 5.7
12 Automotive parts, accessories and services
13 General merchandise stores X X X X X
14 Other semi-durable goods stores 2.9 2.6 3.5 3.2
15 Other durable goods stores 5l 242 1.3 .19/ 1.9
16 Other retail stores X X X X
17 Total, all stores 133.6 135.8 116.3 126.8 126.7
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TABLEAU 3. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce at la région
(estimations trimsestrielles)

Change from previous ysar

variation par rapport & l'année preécadente

Groupe de commerce

Quarter 3| Quarter 2| Quarter 1 Quarter ¢| Quarter 3
Trim:stlzgg Trimstlzqaz. Trimstlzqz Trimstlzqg Trimstlzqg N*
Par cent - pourcentage ol
9.9 0.5 4.6 31.6 25.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
- X Tous les autres magasins d'alimentation 2
S E X % X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
E X S x X| Magasins de chaussures %
X X X X X| Magasins de vétements pour hommes 5
X X X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X X| Autres magasins de vétements i7
3 g Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X %X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
36.3 29.7 72.0 63.6 56.2 Con::s's‘;c%:::: de véhicules automobiles 10
3 o 4 Stations-service 11
A q Hag:: i:mlzic‘:::ss::vg;::cossoiros pour 12
X X X Magasins de marchandises diverses 13
7.6 9.4 23.7 11.3 9.5| Autres magasins de produits semi-durables 14
o 50 ..| Autres magasins de produits durables 15
X X % X X| Autres magasins de vente au détail 16
4.9 7.0 15.0 17.9 15.9| Total, ensemble des magasins 17
Territoires du Nord-Ouest
12.4 10.5 -3.2 4.7 13.9]| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
: b ..| Tous les autres magasins d'alimentation 2
X X X X X| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
X X X X X| Magasins de chaussures )
X X X X ¥X| Magasins de véatements pour hommes 5
X X %X X X| Magasins de vétements pour dames 6
X X X X ¥| Autres magasins de vétements 7
7.5 1.0 -10.7 -23.7 -14.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
X X X X X| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
17.4 43.8 44.0 12.7 23.8| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
-17.3 -15.0 -3.4 30.7 27.3| Stations-service 11
) 3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 12
automobiles et services
X X X X X| Magasins de marchandises diverses 13
0.7 -16.7 1.9 -26.3 -12.8| Autres magasins de produits semi-durables 16
8.3 -2.0 -9.5 ~22.9 -13.2| Autres magasins de produits durables 15
X X X X ¥X| Autres magasins de vente au détail 16
7.1 6.9 £.5 6.6 7.4| Total, ensemble des magasins 17
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TABLE 4. Retail Trade Sample Response Fraction and Coefficient of Variation (Current

Periods)

Response fraction

Fraction de réponse

September August Jul June
No. e o Ak suiliat . -
Per cent - pourcentage
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery storas 91.0 95.3 95.6 95.5
2 All other food stores 88.7 91.3 89.5 93.1
3 Drugs and patent medicine stores 91.4 93.6 93.4 94.0
% Shoe stores 92.8 92.0 91.8 92.9
5 Men's clothing stores 98.7 95.0 1.4 93.9
6 MWomen's clothing stores 95.6 93.1 95.9 95.7
7 Other clothing stores 81.8 97.1 97.1 98.0
8 Household furniture and appliance stores 9.1 95.5 95.6 95.8
9 Household furnishings stores 87.7 89.5 90.1 89.2
10 Hotg:av:ticle and recreational vehicle 9%.6 95.3 96.8 96.7
11 Gascline service stations 80.0 89.0 88.3 94.0
12 Automotive parts, accessories and services 92.4 93.2 93.2 924.0
13 General merchandise stores 99.1 99.5 99.7 98.5
14 Other semi-durable goods stores 86.7 9.7 89.6 93.0
15 Other durable goods stores 94.8 95.5 93.5 95.9
16 Other retail stores 91.4% 95.5 95.2 96.7
17 Total, all stores 92.0 96.9 94.5 95.8
Regions
18 Newfoundland 95.3 96.9 96.2 97 .1
19 Prince Edward Island 93.0 9%.1 92.6 -94.2
20 Nova Scotia 92.0 96.1 95.9 96.4%
21 New Brunswick 91.9 95.9 96,1 96.6
22 Quebec 90.5 94.8 94.7 96.1
23 Ontario Gl 9.2 93.6 95.6
24 Manitoba 95.2 96.9 96.9 95.2
25 Saskatchewan 95.7 96.6 96.3 96.4
26 Alberta 91.6 93.9 93.6 95.0
27 British Columbia 95.4 96.3 96.1 96.0
28 Yukon 89.5 1S 9243 93.2
29 Northwest Territories 96.7 98.1 96.1 97.3
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TABLEAU 4. Commerce de détail, fraction de réponse de 1l'échantillon et coefficient de variation
(périodes courantes)

Coefficient of variation
. Coefficient de variation
September Augus t Jul June
1997 u?!;" 199 1997
! Septembre Aout Juillet Juin N°®
Per cent - pourcentage
Groupe de commerce - Canada
2.0 1.8 2.0 2.1| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
5.9 6.0 6.0 6.5| Tous les autres magasins d'alimentation 2
2.5 253 2.2 2.4| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
5.2 4.7 4.4 4.5| Magasins de chaussures 4
6.5 8.7 6.5 8.7| Magasins de vétements pour hommes 5
4.2 4.2 2.8 3.1| Magasins de vétements pour dames 6
2.5 2.7 2.5 2.6| Autres magasins de vétements 7
2.9 284 2.1 2.4| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
6.5 6.8 5.9 6.7| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
SR 3.2 251 3.3| Concessionnaires de véhicules automobiles 10
et récréatifs
LY 3.4 32 3.2| Stations-service 11
2.6 L7 2.6 2.6 hm‘:i:mlzii::ss::vg;:gcnssoiros pour 12
. 1.0 K2 1.3 1.2| Magasins de marchandises diverses 13
3.8 4.8 £/ 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 14
3.7 3.6 3.9 %.5| Autres magasins de produits durables 15
1.9 1.9 1.8 2.2| Autres magasins de vente au détail 16
1.1 1.0 1.0 1.1| Tetal, ensemble des magasins 17
Régions
3.9 4.2 4.2 3.6| Terre-Neuve 18
2.6 2.2 2.5 2.2| Ile-du-Prince-Edouard 19
5.1 3.2 6.0 4.7 Nouvelle-Ecosse 20
2.4 2.8 2.8 2.7| Nouveau-Brunswick 21
3.0 2.5 2.6 2.8| Québec 22
2.1 1.8 2.0 2.2| Ontario 23
1.9 1.7 3 4 2.1| Manitoba 24
2.6 2.6 2.8 2.8| Saskatchewan 25
2.6 2.3 2.6 2.4 Alberta 26
’ %3 47 I 1.8| Colombie-Britannique 27
0.9 1.2 1.2 1.2| Yukon 28
; 2.7 3.0 252 2.4| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 5. Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates)
September August Jul June Ha; April March
No. Saltauibiel | Agot| ohillet| | LGEmiIe Wil derallc M
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada
1 Supermarkets and grocery storaes 4,420.8 4,432.3 4,362.0 4,370.2 4,324.3 4,274.2 4,318.9
2 All other food stores 350.1 338.5 350.8 342.5 342.8 335.4 345.6
3 Drugs and patent medicine stores 1,082.3 1,081.7 1,066.5 1,037.¢ 1,051.7 1,056.7 1,064.3
4 Shoe stores 139.9 144.8 138.9 144.5 137.0 144.0 129.5
5 Men's clothing stores 137.1 135.0 136.9 135.7 133.4 133.0 133.3
6 Women's clothing stores 367.7 351.0 341.9 346.6 342.3 356.5 351.0
7 Other clothing stores 488.4 489.4 473.4 466.7 465.1 449.1 465.3
8 Household furniture and 777.8 790.7 766.1 769.5 753.0 743.3 737.3
appliance stores
9 Household furnishings stores 219.4 221.'9 220.4 210.4 226.2 216.5 2164.1
10 Motor vehicle and recreational 4%,871.2 4,792.7 4,893.3 4,751.3 4,930.7 4,783.5 4,634.5
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,376.7 1,360.7 1,323.5 1,329.0 1,351.8 1,383.1 1,376.2
12 Autg:st;::vg::{s, accessories 1,186.0 1,182.0 1,2256.8 1,161.2 1,141.5 1,1586.1 1,127.7
13 General merchandise stores 2,201.4 2,198.0 2,178.1 2,163.9 2,148.6 2,119.5 2,108.7
14 Other semi-durable goods stores 660.7 667.1 675.5 670.4 650.7 667.7 638.0
15 oOther durable goods stores £08.6 £23.7 503.8 491.9 491.8 481.9 455.1
16 Other retail stores 891.5 907.7 901.7 905.6 876.0 879.2 866.3
17 Total, all stores 19,669.6 19,617.3 19,558.6 19,296.8 19,364.8 19,179.7 18,943.7
Regions
18 Newfoundland 307.7 208.6 212.6 310.0 308.8 299.2 299.9
19 Prince Edward Island 84.7 88.1 90.2 85.1 85.6 83.3 83.7
20 Nova Scotia 609.7 602.2 622.9 594.7 582.7 582.7 583.1
21 New Brunswick 464.0 457.2 450.8 459.5 458.3 471.3 434.2
22 Quebec 4%,685.3 4,655.6 4,699.2 4,659.4 4,630.3 4,680.0 %,476.6
23 Ontario 7,117.8 7,166.7 7,069.7 6,970.9 6,927.0 6,876.4 6,880.0
24 Manitoba 699.2 693.9 690.4 714.2 686.7 659.7 694.9
25 Saskatchewan 665.2 652.5 657.4 650.6 651.4 658.6 618.9
26 Alberta 2,204.7 2,161.9 2,168.5 2,182.1 2,165.7 2,1264.1 2,114.6
27 British Columbia 2,760.6 2,761.9 2,728.9 2,632.1 2,798.8 2,677.6 2,691.2
28 Yukon 26.1 25.1 25.1 24.8 26.6 24.7 26.6
29 Northwest Territories 44.5 43.6 43.0 43.1 42.9 42.1 42.1
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TABLEAU 5. Ventes au détail, désaisonnalisées, selon

(estimations historigques)

l1e groupe de commerce et la région

Februar January| December| November| October|September

199 199 1996 1996 1996 1996
Féavrier| Janvier| Décembre| Novembre| Octobre|Septembre N°®

millions of dollars - millions de dollars
Groups de commerce - Canada
4,314.2  4,306.3 4,226.5 4,196.4 4,196.7 4,135.0| Supermarchés d'alimentation et épiceries 1
363.5 388.1 363.6 362.6 357.7 349.1| Tous les autres magasins d'alimentation 2
1,067.7 1,068.4 1,059.9 1,042.0 1,025.9 1,020.7| Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 3
145.0 150.4 138.1 167.1 150.7 1647.2| Magasins de chaussures %
131.4 128.3 129.0 130.4 13052 128.6| Magasins de vétements pour homnes 5
356.5 350.1 346.8 346.4 345.8 241.3| Magasins de veétements pour dames 6
466.0 459.5 466.6 445.0 462.5 449.5| Autres magasins de vétements 7
748.1 735.1 732.6 721.7 708.9 716.0| Magasins de meubles et d'appareils ménagers 8
216.2 209.7 206.5 203.6 208.9 203.1| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
4,633.8 4,576.3 4,626.0 4,653.5 4,454.3 4,360.3| Concessionnairas de véhicules automobiles 10
et récréatifs
1,389.7 1,399.1 1,392.2 1,372.9 1,363.8 1,341.2| Stations-service 1"
1,161.5 1,095.0 1,035.6 1,073.8 1,087.3 1,055.7 mg::izmlgii::ss::vg;::c-ssoirns pour 12
2,093.1 2,036.5 2,038.0 2,045.5 2,0164.9 1,983.7| Magasins de marchandises diverses 13
667.7 665.8 6264.6 642.9 630.9 648.1| Autres magasins de produits semi-durables 14
%63.9 458.9 464.5 473.3 471.7 477.0| Autres magasins de produits durables 15
863.7 876.9 773.9 828.4 840.5 854.8| Autres magasins de vente au datail 16
19,080.1 18,874.3 18,624.5 18,695.5 18,422.2 18,211.4| Total, snsemble des magasins 17
Régions

296 .1 294.9 295.8 29117 289.3 278.2| Terre-Neuve 18
81.3 81.2 81.9 79.0 80.7 78.9| ile-du-Prince-Edouard 19
582.4 580.2 592.2 588.8 589.0 574.7| Nouvelle-Ecosse 20
439.8 436.0 “47.2 442.3 449.7 447.8| Nouveau-Brunswick 21
4,681.5 4,571.6 4,465.7 4,482.4 4,684.4 4,406.3| Québec 22
6,783.9 6,623.8 6,786.2 6,703.1 6,563.7 6,600.6| Ontario 23
697.2 679.5 666.7 673.7 668.2 667.4| Manitoba 24
633.2 620.7 623.1 626.7 613.9 594.4| Saskatchaewan 25
2,112.4 2,109.0 2,044.3 2,016.6 1,985.9 1,9464.7| Alberta 26
2,706.3 2,809.9 2,555.3 2,726.4 2,631.5 2,554.2| Colombie-Britannique 27
26.2 25.2 25.0 26.2 25.1 23.8] Yukon 28
43.7 42.2 41.0 %0.6 40.7 40.5/ Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 6. Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region (Historical

Estimates) .
September Augus t Jul June Ma April March
No. suptllange| | Amolasdill| el - WG al At :
millions of dollars - millions de dollars
Trade Group - Canada .
1 Supermarkets and grocery stores %,249.9 4,678.7 4,555.7 4,273.4 4,734.6 %,107.8 4%,182.2
2 All other food stores 331.6 348.7 369.7 356.5 367.0 327.8 336.0
3 Drugs and patent medicine 1,045.8 1,082.6 1,030.9 1,000.1 1,056.0 1,020.9 1,005.9
storaes
% Shoe stores 149.5 155.9 126.3 156.0 158.7 137.8 101.0
5 Men's clothing stores 124.6 112.6 il Zh-) 141.0 15857 114.0 98
6 MWomen's clothing stores 377.5% 340.3 324.5 348.2 371.8 335.5 282.5
7 Other clothing stores 517.5 §33.8 414.9 432.0 451.2 400.5 393.8
8 Household furniture and 800.6 806.2 750.0 719.0 705.1 669.6 650.3
appliance stores
9 Household furnishings stores 226.3 232.9 228.9 218.9 225.5 203.4 187.5
16 Motor vehicle and recreational %4,864.8 4,530.3 5,332.8 5,614.3 6,039.6 5,803.7 4,365.8
vehicle dealers
11 Gasoline service stations 1,361.9 1,459.9 1,440.6 1,397.9 1,418.9 1,302.0 1,291.9
12 Automotive parts, accessories 1,154.1  1,156.6 1,313.4 1,282.5 1,270.3 1,177.8 948.9
service
13 General merchandise stores 2,063.2 2,176.8 1,999.9 2,079.1 2,127.0 1,902.0 1,802.6
14 Other semi~durable goods stores 662.6 693.9 702.9 713.8 751.4 585.1 %91.9
15 Other durable goods stores 484.1 565.7 $15.0 488.9 502.1 426.3 356.6
16 Other retail stores 870.8 1,015.2 1,026.1 941.6 945.0 778.4 748.6
17 Total, all stores 19,286.7 19,860.2 20,247.64 20,132.3 21,264.0 19,290.6 17,264.9
Regions
18 Newfoundland 290.7 3271 336.2 320.3 340.5 295.7 271.2
19 Prince Edward Island 84.2 99.4 106.9 92.1 93.5 76.7 71.7
20 Nova Scotia 591.3 621.2 651.8 619.7 629.4 573.0 $30.1
21  New Brunswick 459.7 478.4 480.4 483.2 500.7 %69.0 385.1
22 Quebec 4,576.8 64,695.7 %,908.5 %4,876.4% 5,332.7 %,8164.3 4,086.8
23 Ontario 7,033.4 751643.3 7,262.6 7,304.3 7,5644%.1 6,902.6 6,151.4
2% Manitoba 676.5 702.3 703.4 735.3 753.7 658.1 632.1
25 Saskatchewan 640.3 659.5 675.7 677.6 696.8 649.9 570.2
26 Alberta 2,140.9 2,197.1 2,216.0 2,238.6 2,356.8 2,112.1 1,957.86 1
27 British Columbia 2,722.5 2,863.3 2,851.9 2,709.6 2,940.0 2,672.9 2:526.8
28 Yukon 25.9 28.1 29.8 28.3 298 23.6 21.3
29 Northwest Territories “2.% 44.8 46.3 46.8 46.% 42.6 40.7 1
Retail Trade, September 1997 Commerce de detaii, septembre 1997
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TABLEAU 6. Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce at la région

(estimations historiques)

Fnbruar; Januar December | November October | September Year
Févlgzr Jnnlzzr Déc.:zzg Nov.:zzg Oc{;zzg Septe;zgg AA:ZZ N*
millions of dollars - millions de dollars
Groupe de commerce - Canada
3,848.2 4,260.4 %,313.7 4,227.3 4,1964.7 3,913.6| 38,890.7| Supermarcheés d‘alimentation et 1
épiceries
312.0 318.3 431.2 346.2 349.9 335.3| 3,067.6 Toug.iizm:ztgziozagasins 2
966.8 1,056.3 1,3064.3 1,061.7 1,045.8 979.7 9,235.4| Pharmacies et magasins de médicament 3
brevetés
82.8 13674 174.3 181.0 163.1 155.5| 1,178.7| Magasins de chaussures 4
81.3 101.9 258.9 161.7 134.0 114.3 1,032.2| Magasins de vetements pour hommes 5
231.5 269.6 556.9 379.0 358.6 347.0 2,861.5| Magasins de vétements pour dames 6
301.6 337.6 791.6 513.6 476.8 466.9( 3,782.9| Autres magasins de vétements 7
§75.1 621.2 1,053.1 814.3 739.2 7264.6| 6,296.9| Magasins de meubles et d'appareils 8
ménagers
163.0 164.8 .283.5 228.7 220.0 206.6 1,851.3| Magasins d'accessoires d'ameublement 9
3,735.2 3,679.9 3,847.5 4,312.7 4,510.7 4,183.1| 43,966.3| Concessionnaires de véhicules 10
automobiles et récréatifs
1,219.3 1,332.9 1,365.7 1,363.1 1,382.6 1,326.2| 12,225.4| Stations-service 11
879.5 923.1 1,116.9  1,213.7 1,108.2 995.5| 10,076.2| Magasins de pieces et d'accessoires 12
pour automobiles et services
1.,462.8 1,471.1 3,361.9 2,585.0 2,091.6 1,857.4| 17,084.5| Magasins de marchandises diversas 13
463.7 492.2 946.9 683.3 603.5 666.1 5,587.6 Autro: nag:sins de produits semi- 14
321.8 358.5 864.7 4846.2 411.8 456.5| 4,017.1| Autres magasins de produits durables 15
660.0 685.4¢ 1,121.9 842.9 830.0 830.4| 7,669.1| Autres magasins de vente au détail 16
15,306.6 16,164.8 21,763.0 19,358.3 18,620.5 17,536.7(168,793.5| Total, ensemble des magasins 1?
Régions
225.7 238.7 356.8 315.0 291.2 263.4 2,646.1| Terre-Neuve 18
60.5 65.3 96.2 81.0 80.6 i 748.2| Ile-du-Prince-Edouard 19
“57.3 “91.8 707.5 618.1 £91.5 547.5| 5,165.7| Nouvelle-Ecosse 20
361.2 355.4 526.6 472.7 462.5 429.8 3,953.2| Nouveau-Brunswick 21
3,672.5 3,902.8 %,873.3 4,596.6 4,582.7 4>216.5| 40,866.4| Québec 22
5,445.6 5,695.7 8,150.3 7,061.7 6,604.9 €,385.0| 60,462.9| Ontario 23
561.7 584.4 792.7 706.0 683.9 632.3 6,007.4| Manitoba 2%
508.6 536.5 728.8 659.4 638.3 561.3 5,615.1| Saskatchewan 25
1,699.5 1,798.7 2,434.7 2,075.9 2,001.3 1,854.0| 18,717.2| Alberta 26
2,276.9 2,439.1 3,024.6 2,710.9 2,618.1 2,508.4| 24,003.1| Colombie-Britannique 27
17.8 20.2 25.9 22.3 2%.8 23.1 224.5| Yukon 28
37.4 36.2 45.7 18.6 40.5 38.4 383.7| Territoires du Nord-Ouest 29
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TABLE 7. Department store)'l'ypa Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region

(Current Periods

Sales
Ventes
September August Jul June| Year-to-date
Seplantice kadhi il Jain| o
millions of dollars - millions de dellars
Regions
Newfoundland 96.3 102.0 95.3 92.4 767.6
Prince Edward Island 24.5 29.5 28.2 24.8 205.5
Nova Scotia 173.1 186.8 170.4 165.4 1,442.4
New Brunswick 137.7 148.8 136.7 138.9 1,159.1
Quebec 1,489.6 1,528.8 1,425.9 1,470.3 12,231.9
Ontario 2,476.1 2,519.8 2,34%.2 2,415.0 19,961.0
Manitoba 19900 215.5 197.4 207.7 1,705.5
Saskatchewan 186.0 196.3 185.0 193.0 1,566.7
Alberta 706.2 740.1 676.3 668.3 5,747.2
British Columbia 937.9 974.5 923.2 891.3 7,873.2
Yukon 6% 6 6.7 6.% $0.7
Northwest Territories 21.1 z21.8 21.8 22.% 187.3
Total 6,651.7 6,670.8 6,211.2 6,296.0 52,898.2
TABLE B. ?ag:;::g::lsggzg-zzgg)Herchandisa Sales, not Seasonally Adjusted, by Region
September August Jul June Ha; April March
sibitinl o+ BE| ouilUAbi | il WG| Mgl faes
millions of dollars - millions de dollars
Regions
Newfoundland 94¢.3 102.0 95.3 92.4% 93.4 81.6 76.9
Prince Edward Island 24.5 29.5 28.2 24.8 24.3 20.0 19.4%
Nova Scotia 173.1 186.8 170.4 165.4 172.0 153.5 153.7
New Brunswick 13257 148.8 136.7 138.9 139.6 123.1 119.6
Quebec 1,489.6 1,528.8 1,425.9 1,470.3 1,537.6 1,386.3 1,196.1
Ontario 2,476.1 2,519.8 2,346.2 2,415.0 2,405.9 2,184.3 2,013.7
Manitoba 199.0 215.5 197.4 207.7 205.7 181.8 185.3
Saskatchewan 186.0 196.32 185.0 193.0 194.5 173.4 158.7
Alberta 706.2 740.1 676.3 668.3 714.3 625.8 592.4
British Columbia 937.9 974.5 923.2 891.3 972.4% 866.9 829.9
Yukon 6.1 (0t 6.7 6.4 5.5 5.1 5.4
Northwest Territories 2N 21.8 21.8 22.5 23.4 21.2 20.5
Total 6,451.7 6,670.8 6,211.2 6,296.0 6,488.6 5,793.1 5,371.5
Retail Trade, September 1997 e Commerce de detail, septembre 1997
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TABLEAU 7. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(périodes courantes)

Change from previous year
Variation par rapport & l'annéde précédente
September Au?ust Jul June| Year-to-date
S uine. 1 R £ Win| | ol
Per cent - pourcentage
Régions
122 6.5 10.3 9.8 6.5 Terre-Neuve
&7 187 6.4 0.2 2.3| ile-du-Prince-Edouard
6.1 1.9 3.8 0.9 1.8] Nouvelle-Ecosse
0.1 -4.5 -2.5 -0.9 -3.0| Nouveau-Brunswick
8.1 6.5 4.1 -0.4 2.7| Québec
9.6 11.5 13.0 9.7 10.1| Ontario
6.3 6.1 6.9 .0 5.1| Manitoba
164.2 8.8 16.1 10.9 11.4| Saskatchewan
10.9 9.1 12.4 T4t 9.1| Alberta
4.9 2.4 3.4 -1.7 5.6| Colombie-Britannique
-4.2 -10.3 -19.5 4.1 -5.5( Yukon
749 -0.5 4.6 -3.4 0.5| Territoires du Nord-Ouast
8.4 7.5 8.4 6.6 6.7| Total

TABLEAU 8. Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région
(estimations historiques)

Februar; January | December| November| October|September Year
Fév:-.i’:r Jan:r‘i,zr Déce:zzg Nove;gzg Oct;gz: Sopte;z:: A:\:gz
millions of dollars - millions de dollars
Régions
66.3 67.3 161.0 128.8 100.3 84.0 767.6| Terre-Neuve
16.9 17.8 %0.9 289 24.5 23.8 205.5| Ile-du-Prince-Edouard
129.6 137.9 298.7 226.8 183.6 163.2 1,442.4| Nouvelle-Ecosse
104.1 110.6 2640.3 179.1 152.6 137.6 1,159.1| Nouveau-Brunswick
1,082.5 1,174.9 2,020.5 1,558.8 1,473.8 1,378.2| 12,231.9| Quebec
1,754.7 1,847.2 3,721.6 2,733.9 2,328.3 2,258.2| 19,961.0| Ontario
155.4 167.6 326.2 237.9 207.7 187.3 1,705.5| Manitoba
139.6 140.4 286.5 209.7 180.2 162.8 1,566.7| Saskatchewan
498.3 525.4 1,0589.1 745.6 666.6 637.0 5,747.2| Alberta
713.0 764.1 1,376.0 997.2 899.5 894.5 7,873.2| Colombie-Britannique
4.3 4.3 8.7 6.4 6.5 6.3 £0.7| Yukon
17.8 17.2 26.5 20.4 21.0 19.7 187.3| Territoires du Nord-Ouest
¢,650.6 %,964.9 9,566.1 7,072.5 6,264 .5 5,952.7| 52,898.2| Total

Retail Trade, September 1997 -27 Commerce de détail, septembre 1997
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TABLE 9. Retail Trade, Canada, Current and Constant (1986) Dollar Estimates

Unadjusted

Non désaisonnalisé
Price index Current dollars Year/year Constant 1986 Year/year
per cent dollars per cent
change change
Indice des prix Dollars Variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage
pour 1'annee 1986 pour 1'annee

millions of dollars

1995:

January 117.5 14,658.1 5.0 12,306.6 3.8
February 118.2 14¢,028.9 3.7 11,872.0 1.9
March 118.7 16,803.7 2.% 14,158.9 -0.3
April 118.9 17,065.3 0.2 14,350.9 -2.6
May 116.9 18,840.2 4.8 15,770.1 1.5
Juna 119.3 19,330.2 4.3 16,203.2 1.5
July 119.0 17,887.2 1.6 15,032.6 -0.7
August 118.5 18,386.0 5.6 15,518.4 3.6
September 118.4% 17,936.3 2.9 15,143.5 0.8
October 118.2 17,331.0 =0.1 14,667.3 -2.%
November 118.3 18,218.0 1.6 15,403.1 - -
Decembar 117.6 21,317.5 -2.6 18,124.1 -%.0
Year 118.3 211,600.4 2.3 178,550.5 8.1
1996:

January 119.2 14,807.7 2.4 12,423.3 0.9
February 119.7 14,896.2 6.2 12,441.5 4.8
March 120.4 16,806.7 - - 13,955.1 -1.64
April 121.2 17,527.2 ¥ 1/ 16,466.3 0.8
May 121.5 19,516.0 3.6 16,066.1 1.9
June 121.3 18,981.4 -1.8 15,646.4 -3.4
July 120.5 18,390.1 2.8 15,261.7 1.5
August 120.3 18,812.0 2.3 15,641.5 0.8
September 120.4 17,5836.7 -2.2 14,566.6 -3.8
October 120.9 18,620.5 7.6 15,402.3 5.0
November 121.3 19,358.3 6.3 15,960.7 3.6
December 120.1 21,763.0 2.1 18,191.6 3.7
Year 120.6 217,011.7 2.6 180,023.1 0.8
1997:

January 122.0 16,164%.8 9.2 13,249.3 6.6
February 122.9 15,304.6 2.8 12,452.7 0.1
March 123.3 17,24%.9 2.6 13,991.2 0.3
April 123.1 19,290.6 10.1 15,668.4 8.3
May 123.0 21,264.0 9.0 17,283.4 7.5
June 122.9 20,132.3 6.1 16,385.0 4.7
July 122.3 20,247.4 10.1 16,552.5 8.5
August 122.3 19,860.2 5.6 16,244.9 1.9
September 122.2 19,284.7 10.0 15,781.8 8.3
October

November

December

Year

1 Seasonally adjusted constant (1986) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index,
the seasonally adjusted current dollar estimate.

Retail Trade, September 1997 Commerce de détail, septembre 1997
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TABLEAU 9. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants at constants (1986)

Seasonally adjusted
Désaisonnalisé

Price Index Current Dollars Month/month Constant 1986 Month/month
per cent dollars! per cent

change change

Indice des prix Dollars variation en Dollars Variation en
courants pourcentage constants pourcentage

pour le mois 19861 pour le mois

millions de dollars

1995:

117.4 17,557.6 -0.8 14,955.4 -1.1 Janvier
117.7 17,481.6 -0.4 14,853.8 -0.7 Favrier
118.0 17,427.5 -0.3 164,765.1 -0.6 Mars
118.4 17,470.8 2.5 16,750.6 -0.1 Avril
119.1 17,611.5 0.8 14,789.2 0.3 Mai
119.0 17,703.1 0.5 14,875.2 0.6 Juin
119.0 17,692.0 -0.1 16,872.9 - - Juillet
118.8 17,882.7 11 15,067.6 L Aout
11959 17,832.8 -0.3 14,972.7 -0.5 Septembre
118.9 17,611.9 -1.2 14,808.0 -1.1 Octobre
118.8 17,638.9 0.2 14,848.4 () Novembre
119.1 17,690.3 0.3 14,859.1 0:% Décembre
118.6 211,600.7 ae'e 178,397.8 oqale Année
1996:

119.0 17,692.6 - - 14,865.8 - - Janvier
18 .2 17,714.7 0.1 164,866.4 - - Février
119.7 17,793.7 0.4 14,867.5 - - Mars
120.5 17,828.1 0.2 14,801.0 -0.4 Avril
120.9 17,884.3 3 14,792.0 -0.1 Mai
120.9 18,015.5 Y7 14,900.8 0.7 Juin
120.3 18,056.2 0.2 15,002.9 0.7 Juillet
120.7 18,097.9 0.2 164,996.2 -- Aout
121.0 18,211.4 0.6 15,047.5 0.3 Septembre
121.6 18,422.2 1.8 15,148.2 0.7 Octobre
122.0 18,695.5 [ 15,328.8 1.8 Novembre
122.0 18,624.5 -0.64 15,260.0 -0.4 Décembre
120.7 217,036.6 e 179,877.1 con Année
1997:

121.7 18,874.3 L5 15,506.6 1.6 Janvier
1281 19,080.1 LU 15,622.2 0.7 Favrier
122.2 18,943.7 -0.7 15,503.2 -0.8 Mars
122.3 19,179.7 112 15,681.5 141 Avril
122.3 19,360.5 0.9 15,8264.0 0.9 i
122.3 19,296.8 -0.3 15,77¢.2 -0.3 Juin
122.2 19,558.6 1.4 16,001.2 1.4 Juillet
122.6 19,617.3 0.3 16,000.0 - - Aout
122.8 19,669.6 0.3 16,015.7 0.1 Septembre
Octobre

Novembre

Décembre

Année

1 l.a désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1986) s'obtient en dagonflant avec un indice
implicite, les données désaisonnalisées en dollars courants.

Retail Trade, September 1997 e Commerce de détail, septembre 1997
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APPENDIX I
Definitions

Retail Trade, for the purpose of this pub-
lication, is defined as “the aggregate sales
made through retail locations (outlets)".

A retail location, as defined by Statistics
Canada, is a '"business location (usually a
store) in which the principal activity is the
sale of merchandise and related services to
the general public, for household or personal
consumption'. Retail trade estimates do not
include any form of direct selling which
bypasses the retail store, e.g., direct door-
to-door sellings sales made through automatic
vending machines; sales of newspapers or maga-
zines sold directly by printers or publishers;
and sales made by book and record clubs. The
only exception is the mail-order and catalogue
sales activities of department store busi-
nesses which have been classified to the
“general merchandise store' category. In addi-
tion, retail trade excludes retail sales
through ancillary units, l(e.g., warehouses,
head offices, etc.), sales of contractors
whose major activity 1is not retailings and
retail transactions between individuals.

Total net sales include sales of new and
used merchandise and receipts from repairs,
equipment rental, food serving and other ser-
vice activities, less returns, adjustments and
discounts. Total net sales also include trade-
in allowances, commissions earned from sales
of goods owned by others (including commis-
sions received for lottery ticket sales) and
proprietor's withdrawals of goods for person-
al use tat retail). Non-operating revenues,
bad debts recovered and sales taxes (provin-
cial sales tax and the Goods and Services Tax
(GST)} collected for remittance to a govern-
ment agency are excluded. Prior to January
1961, sales data included the Federal Sales
Tax (FST). Due to this change in indirect
ta>es, data prior to 1991 are not strictly
comparable with those of subsequent years. For
users interested in deriving comparable data,
an estimate of the amount of FST included in
retail sales for 1990 is available for Canada
from the Retail Trade Section. The reliability
of this estimate does not permit adjustments
at the provincial level.

APPENDICE I
Définitions

Commerce de détail signifie,
soins de la présente publication,
des ventes faites par des points de
détail".

pour las be-
“l'ensemble
vente au

Un point de vente au détail, suivant la
définition de Statistique Canada, est un local
d'affaires (habituellement un magasin) dont
l*activité principale est la vente de wmarchan-
dises et de services connexes au grand public
pour la consommation ménagére ou personnelle.
Les estimations relatives au commerce de
détail ne prennent pas en compte les ventes
directes, c'est-a-dire les ventes qui ne sont
pas faites par 1'intermédiaire d'un point de
vente au détail, par exemple las ventes direc-
tes par démarchage, les ventes par distribu-
teur automatique, les ventes de journaux ou de
ravues faites directement par les imprimeurs
et éditeurs, et les ventes faites par les cer-
cles du livre et les clubs de disques. Il n'y
a qu'une exception: les ventes des grands
magasins faites par la poste ou par catalogue,
qui sont classées dans la catégorie des “maga-
sins de marchandises diverses"”. En outre, le
commerce de détail ne comprend pas les ventes
au détail des unités auxiliaires (par exemple,
entrepots, sigges sociaux, etc.), ni les
ventes des entrepreneurs dont 1l'activité prin-
cipale ne reléve pas du commerce de détail, ni
les opérations de détail entre particuliers.

Les ventes nettes totales comprennent les
ventes de marchandises neuves et d'occasion et
les recettes provenant de réparations, de
location de matériel, de la vente de repas et
d'autres activités de services, moins la va-
leur des rendus (marchandises retournées), les
ajustements et les rabais. Les ventes totales
nettes comprennent également 1la valeur des
reprises, les commissions sur la vente de mar-
chandises appartenant & autrui (y compris les

commissions touchées pour la vente de billets
de loterie) et la valeur (au détail) des mar-
chandises prélevées par le propridétaire pour

son usage personnel. On ne prend pas en compte
les recettes hors exploitation, les recouvre-
maents de mauvaises créances et les taxes de
vente (taxe de vente provinciale et la taxe
sur les produits et les services (TPS))
percues pour le compte d'un organisme public.
Les données sur les ventes antérieures a jan-
vier 1991 incluent la taxe de vente fédérale
(TVF). DG a ce changement dans les taxes in-
directes, les données avant 1991 ne sont pas
tout a fait comparables avec celles des années
subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés
a calculer des données comparables, une esti-
mation du montant de la TVF inclus dans les
ventes au détail pour 1990 est disponible pour
le Canada de la section du commerce de détail.
Cette estimation n'est pas suffisamment fiable
pour permettre des ajustements au niveau
provincial.

Retall Trade, September 1997
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Commerce de detail, septembre 1997
Statistique Canada - n°® 63-005-XPB au catalogue



Department stare type merchandise (DSTM) 1is
defined as total retail trade minus the fol-
lowing trade groups: supermarkets and grocery

Les marchandises du genre de celles vendues
dans les grands magasins (MGGM) correspondent
au total du commerce de détail moins les grou-

storess all other food stores; recreational pes de commerce suivants: les supermarchés
and motor vehicle dealers; gasoline service d'alimentation et les épiceries; tous les au-
stations; automotive parts, accessories tres magasins d'alimentation; les concession-
and services; and all other retail stores naires de véhicules automobiles et récréatifs;
(includes liquor, wine and beer stores and les stations-service; les magasins de pieces
retail stores, n.e.c.). et d'accessoires pour véhicules automobiles et
services; et les autres magasins de vente au
détail (comprend les magasins de spirituesux,
de vin et de biére et les magasins de vente
au détail, n.c.a.).
Retail Trade, September 1997 -22- Commerce de détail, septembre 1997

Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB

Statistique Canada - n° 63-005-XPB au catalogue




APPENDIX IX
TRADE GROUP COVERAGE

olo

6011
6012

020
6013

6014 C

6015
6016
6019

6031
6032
040

6111

6121
060
6131
970
6161
61642

6149
6151

6211

6212

6213
6221

6222
6223

6311
6312
6321
6322
6323

6329

Supermarkets and Grocery Stores

Supermarkets
Grocery stores (except supermarkets)

All Other Food Stores
Bakery products stores

and nut stores
Fruit and vegetable stores

Meat markets
Other specialty food stores, n.e.c.

Drugs and Patent Medicine Stores

Pharmacies

Patent medicine and toiletries stores
Shoe Stores

Shoe stores

Men®s Clothing Stores
Men's clothing stores
tiomen’s Clothing Stores
Women's clothing stores
Other Clothing Stores
Children's clothing stores
Fur goods stores

Other clothing stores,; n.e.c.
Fabric and yarn stores

Household Furniture and Appliance
Stores

Household furniture stores (with
appliances and furnishings)

Household furniture stores (without
appliances and furnishings)

Furniture refinishing and repair shops

Agplxance, television, radio and stereo
ores

Television, radio and stereo stores

Appliance, television, radio and stereo

repair shops

Household Furnishings Stores

Floor covnr:ng stores

s Orapnrx stores

Other

Motor Vehicle and Recreational Vehicle
Dealers

sehold furnishings stores

Automobile (new) dealers
Automobile (used) dealers
Motor home and travel trailer dealers

Boats, outboard motors and boating
accessories dealers
Motorcycle and snowmobile dealers

Other recreational vehicle dealers

APPENDICE II
COUVERTURE DES GROUPES DE COMMERCE

010

6011
6012

6031
6032
040
6111
050
6121
060
6131
a70
6141
6142
6149 A
6151

6211

6212

6213
6221
6222
6223

090

6231
6232

6239 Au

100

6311
6312
6321

6322
6323
6329

Supermarchés d'alimentation et épiceries

Supermarchés d'alimentation
Epiceries (sauf les supermarchés)

Tous les autres magasins d'alimentation

Boulangeries-patisseries

ﬁggixserxaz :t n:gas:ni de noix
s1Nns ruits et légumes

Marchés de viande

Autres magasins d'alimentation

spécialises, n.c.a.

Pharmacies et magasins de médicaments
brevetés

Pharmacies

Magasins
produits

médicaments brevetés et de
toilette

Magasins chaussures
Magasins
Nagasins
Magasins
Magasins
Magasins de vétemants pour dames

chaussures
vétements pour hommes
vétements pour hommes

8‘2‘8‘8‘3%‘8‘

vétements pour dames

Autres magasins de vétements
Magasins da vétements pour enfants
Ha sxns de fourrures

nag:sxns de vétements, n.c.a.
Hagas:n tissus et de files

Magasins de meudles et d'appareils
ménagers

Magasins de meubles de maison

(avec agparnx s ménagers et accessoires
nmn

Hagasxns de meubles de maison

(sans agparexls mlw"s I'\l ICC.SSOIJ‘.S

d'ameublement)

Ateliers de réparation de meubles

Magasins d' apparn:ls menagars, de postes

de télévision et de radio et d'appareils

stéréophoniques

Magasins de postes de télévision et de

radio et d'appareils stereophonx s

Ateliers de reparaf:on d'appareils

ménagers, de postes de télévision et de

radio et d'appareils stéreophoniques

Magasins d'accessoires d'ameudlement

Hagasxns de revetements de sol
gasxns de tentures

Concessionnaires de véhicules automobiles
ot récréatifs

Concessionnaires d'automobiles neuves
Concessionnaires d'automobiles d'occasion

Marchands de roulottes motorisées et de
roulottes de vo¥aga

Marchands de bateaux, de moteurs hors-
ord et d'acessoires pour bateaux
Marchands de motocyclettes et de

motoneiges

Autres marchands de véhicules de loisir

res magasins d'accessoires d'ameublement

Retal Trade, September 1997
Statistics Canada - Catalogue no. 63-005-XPB
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110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service
120 Automotive Parts, Accessories and 120 Magasins de pidces et d'accessoires pour
Services véhicules automobiles et services
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et
A . pour 1'automobile
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de
stores pieces et d'accessoires
6351 Gaca?es (general repairs) 6351 Garages (réparations générales)
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux
6354¢ Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour
L véhicules automobiles
6355 Motor vehicle transmission repair and 6355 Ateliers de réparation et de
replacement shops remplacement de boites de vitesse de
véhicules automobiles
6359 Other motor vehicle repair shops 6359 Autres ateliers de réparation de
véhicules automobiles
6391 Car washes 6391 Lave-autos
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules
automobiles, n.c.a.
130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses
6411 Department stores 6411 Magasins & rayons
6412 General stores 6412 Hagas;ns généraux
6413 Other general merchandise stores 6413 Autres magasins de marchandises diverses
(variety and general merchandise stores) (bazars et magasins de marchandises
diverses)
160 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables
6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries
6521 Florist shops 6521 Fleuristes N
6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage
6531 Hardware stores 6531 Quincailleries s
6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de
ﬁ:pxec peint 1
6581 Toy and hobby stores 6581 ; gasins de jouets et d'articles de
oisir
6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d'articles de
fantaisie et de souvenirs
150 Dther Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables
6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d'articles da sport
6542 Bicycle sggps 6542 Magasins de bicyclettes )
6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d'instruments de musique
6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes
magneétiques
6561 Jewellery stores i 6561 Bijouteries 3
6562 Watch and jewellery repair shops 6562 cfglxers de réparation de montres et de
8 1)oux ! L
6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d'appareils et de founitures
photographiques
160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritusux
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin
6023 Beer stores 6023 Magasins de biere )
6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d'occasion,
n.c.a.
6592 Opticians' shops . 6592 Opticiens X
6593 Art galleries and artists' supply stores 6593 Galeries d'art et magasins de
fournitures Bour artistes d "
659¢ Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie
6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de
pierres tombales i
6596 Pet stores 6596 Magasins d'animaux de maison
6597 Coin and stamp dealers 6597 raaghands de pieces de monnaie et de
imbres
6598 Mobile home dealers 6598 Marchands de maisons mobiles )
6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail,
n.c.a.
Retall Trade, September 1997 —3Gm Commerce de deétail, septembre 1997
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SERVICES

For and About Businesses
Serving the Business
of Canada —lil

. STATISTICS CANADA LERARY
Au Sll] @l BBUOTHEQUE STATISTIQUE CANADA
service d 1ada

LRI
et a leur meenuon...

| Services
I‘j Indicators

3 ——
e e
+

At last current data and expcrt
analysis on this VITAL sector in
one publication!

- —

he services sector now dominates the
industrial economics of the world.
Telecommunications, banking,
advertising, computers, real estate, engineering
and insurance represent an eclectic range of
services on which all other economic sectors
rely
Despite their critical economic role, however, it
has been hard 1o find out what's happening in
these industries. Extensive and time-consuming
efforts have, at best, provided a collection of
diverse bits and picces of information ... an incomplete basis for
infermed understanding and effective action.
Now, instead of this fragmented picture. Services Indicators
brings you a cohesive whole. An innovative quarterly from Satistics
Canada, this publication breaks new ground, providing timely
uptlates on performance and developments in:
# Communications
i Finance, Insurance and Real Estate
©¥! Business Services :
Services Indicators brings together analytical tables, charts, graphs
and commentary in a stimulating and inviting format. From a wide
range of key financial indicators including profits, equity, revenues,
assets and liabilities, to trends and analysis of employment, salaries
and output - PLUS a probing feature article in every issue, Services
Indicators gives you the complete picture for the first time!

Finally. anyone with a vested interest in the services economy can go
to Services Indicators for current information on these industries

.. both at-2-glance and jn more detail than has cver been available
before - all in one unigue publication.

If your business is serving business in Canada, or if you are involved
in financing, supplying, assessing or actually using these services,
Services Indicators is 2 turning point - an opportunity to forge into
the future armed with the most current insights and knowledge

Order YOUR subscription to Services Indicators today!

1010250809
Enfin regroupées en une publication, des

indicateurs
fesservices | données courantes et des analyses éclairées

sur ce secteur ES SEN‘TIEL’

¢ secteur des services domire 2 I'heure actuelle

les économies industrielles du monde. Les

1élécommunications, les opérations bancaires, la
publicité, I'informatique. 'immobilier, le génic et I'assurance
représentent une gamme €clectique de services sur lesquels
reposent tous les autres secteurs économiques.

Endépit de leur role critique sur le plan économique, il est
toutefois difficile de savoir ce qui se passe dans ces branches
d’activité. Des efforts considérables et fastidieux ont permis,

au micux, de rassembler une collection de renscignements
fragmentaires divers... qui nc favorisent pas la compréhension
avisée et la prise de mesures efficaces.

Remplacez maintenant ce tableau fragmentairc par |'image cohérente que vous
offre Indicateurs des services. Cette publication trimestriclle innovatrice de
Statistiyue Canada penetre dans un domaine inexplore, fournissant des
apergus opponuns du rendement et des progres dans les domaines suivants -

B2 Communications

% Finance, assurance et immobilier

20 Services aux entreprises
Indcatears des servéces sassemble des 1ahleans soalviigues. des
diagrammes, des graphiques et des observations en un mode de présentation
stimulant et attrayant. En puisant 2 méme une vaste gamme d indicatcurs
financiers importants, allant notamment des profits, des capitaux propres, des
recettes, de I'actif et du passif aux tendances et analyses de I'emploi, des salaires
et de la production - a laquelle s'ajoute unarticle de fond exploratif dans
chaque numéro, Indicateurs des services brosse pour la premicre fois un
tableau complet!

Enfin, quiconque s'intéresse au secteur des services peut consulter Indicateurs
des services pour (rouver des renseignements courants sur ces branches
d'activité... tant sous une forme sommajre qu'a un niveay de detail n'ayant
jamais encore été offert - et ce, dans une méme publication.

$i vous ¢tes de ceux qui fournissent des services aux entreprises canadiennes,
ou si vous financez, fournissez ou évaluez ces services ou y avez en fait recours,
Indicateurs des services représente un tournant - une chance de s'aventurer
dans ['avenir en étant armé des réflexions et connaissances les plus actuelles.
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Your guide to Canada's
collection of facts
and figures

From the most pressing
topics of the day, like
employment, income, trade
and education, to specific
research studies, like adult
literacy in Canada or
products shipped by
Canadian manufacturers,
you'll find the reference
information on all these and
more in the Statistics Canada
Catalogue 1997.

You'll also find details on a
wealth of print publications (and their alternative
formats, where available) on Canada’s changing
business, social and economic conditions.

Whether you are a researcher, a policy-maker, a
planner or a librarian, a regular user of the
Catalogue or have never seen it before, you'll
appreciate its flexibility and efficiency.

Designed to facilitate your research, the combined
subject and title index will direct you to the right
page in seconds.

Each listing includes the full title, the catalogue

number, the language of the product, the price, a
brief abstract of the content, and more. It’s your
one-stop shop for the full range of Statistics

Canada’s products.

To make sure that the Catalogue stands up to
frequent use, it's been bound in a specially coated
cover to prevent broken spines, tattered edges and
dog-eared corners.

ORDER YOUR OWN COPY TODAY!

The Statistics Canads Catalogie 1387

%
iaa

statean.ca

Votre guide
des faits et chiffres
sur le Canada

Des sujets d’actualité,
dont I'emploi, le revenu, le
commerce et |'éducation,
aux études de recherche sur
| des thémes précis, comme
i I'alphabétisation des adultes
{ au Canada ou les produits
! livrés par les fabricants
i canadiens, vous trouverez des
renseignements de référence
sur tout cela et bien davantage
dans le Catalogue de
Statistique Canada 1997.

Vous trouverez également des renseignements
concernant une foule de publications imprimées
(et leur support de substitution, s'il y a lieu) sur
I'évolution de la conjoncture économique et de la
condition sociale du Canada.

Que vous soyez chercheur, décideur, planificateur
ou bibliothécaire, utilisateur régulier du Catalogue
ou que vous ne |'ayez jamais consulté, vous
apprécierez sa souplesse et son efficacité.

Congu pour faciliter vos recherches, l'index des
sujets et des fifres vous donnera, en quelques

secondes, le numéro de la page ou se trouvent
vos renseignements.

Chaque publication inscrite est accompagnée du
titre complet, du numéro au catalogue, de la
langue du produit, du prix, d’un court résumé du
contenu et plus encore. Le Catalogue constitue -
votre guichet unique pour la série compléte des
produits et services de Statistique Canada.

Et pour faire en sorte que le Catalogue résiste a
une utilisation fréquente, sa couverture spéciale
vise  prévenir les dos brisés, les cotés déchirés et
les coins pliés.
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