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FILM INDUSTRY. 1980 

INTRODUCTION 

Thèse preliminary results of the 1980 
survey of film production, distribution, and 
exhibition in Canada are intended to indi-
cate the kind of information available to 
those who wish to research this cultural 
industry further. The data in this Bulletin 
pertain to the companies' fiscal 1980-81 
period. The Education, Science and Culture 
Division of Statistics Canada will publish 
the detailed results in a forthcoming pub­
lication and is prepared to assist research-
ers through spécial tabulations. 

Please note that no government agencies 
are included in the data. 

Production Companies 

Film and video-tape production companies 
reported a substantial ^9% increase in 
revenues over 1979 bringing total revenues 
to $124.0 million in 1980. Revenues from the 
theatrical features market rose a dramatic 
72!o, to $4.8 million. The only market to 
décline was theatrical shorts - a mère 
$974,000 compared to $2.2 million in 1979. 
The theatrical features and shorts markets 
together accounted for only about 5% of 
revenues from ail sources. 

The télévision market, consisting of both 
programs and commercials, was also up over 
19SD. Revenues from this market made up 625o 
of revenues from ail sources, and repre-
sented the largest single market. 
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L'INDUSTRIE DU FILM, 1980 

INTRODUCTION 

Ces résultats préliminaires de l'enquête de 
1980 sur la production, la distribution et la 
présentation de films au Canada sont indicatifs 
du genre d'informations qui sont à la disposition 
de ceux qui désirent faire des recherches plus 
poussées dans ce secteur de l'activité 
culturelle. Les données présentées ici visent 
l'exercice financier 1980-81 des entreprises 
cinématographiques. La Division de l'éducation, 
des sciences et de la culture de Statistique 
Canada publiera les résultats détaillés de 
l'enquête dans une publication ultérieure; si 
vous avez besoin de totalisations spéciales 
n'hésitez pas à vous adresser à elle. 

Il convient de noter qu'aucun organisme gou­
vernemental n'est compris dans ces données. 

Les compagnies de production 

Les compagnies de production de films et de 
bandes vidéo ont signalé une augmentation sub­
stantielle de ^9% de leur recette par rapport à 
1979, pour un total de $124.0 millions en 1980. 
Les recettes tirées du marché des films commer­
ciaux se sont accrues considérablement, soit de 
72!o, pour atteindre $4.8 millions. Le seul marché 
à avoir connu une baisse a été celui des courts 
métrages commerciaux, qui n'ont rapporté que 
$974,000 par rapport à $2.2 millions en 1979. Le 
marché des longs et des courts métrages commer­
ciaux représente à peine 5% environ des recettes 
de toutes sources. 

Le marché de la télévision, tant des émissions 
que des commerciaux, s'est également accru: de 
plus 19%. Les recettes qui en ont été tirées re­
présentaient 62% des recettes de toutes sources, 
ce qui en fait le marché le plus important. 
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The j * n( î r i«bl :^^r5"cal à,ni.ajr^'^*$'.«4ihe second 
la rgesH and repr'ésenti«ia|r j21%*ôf («total r e ­
venues ' d i d q u i t e w e l l s h o w i f i ^ 14% g rea te r 
sa les jjbver 1979. 

F ré m 
b 

â . .._... the .^bove statistics it is clear 
that ^teley.d^iga_fs*B'^5^ the most important 
market" for.^.£o^^in(!ï!>#cojjDpanies mperating in 
Canada with theTiorr»;fel3^^M5al market a dis­
tant second. The theatriTC'ad-l market may 
appear minuscule when compared to the other 
markets in terms of the revenues earned by 
production companies. However, the reader 
should be aware that thèse revenues are no 
indication of the level of active investment 
occuring within the feature film sector. 
Furthermore, revenues earned in the theat­
rical sector are not strictly comparable to 
revenues earned in the other markets. This 
is because the individuals involved (such as 
directors and producers as well as distribu-
tors and exhibitors) receive a share of the 
box-office receipts which is technically not 
part of the production company's revenue as 
reported to Statistics Canada. 

Le marché non commercial, le deuxième en im­
portance, qui représente 21% des recettes 
totales, s'est fort bien comporté, avec une 
hausse de 14% par rapport aux ventes de 1979. 

On peut donc affirmer que la télévision est le 
marché le plus important pour les compagnies de 
production exploitées au Canada, et que le sec­
teur non commercial vient loin en deuxième 
place. Le marché commercial peut sembler mi­
nuscule par rapport aux autres secteurs en termes 
de recettes des compagnies de production. Cepen­
dant, il faut se souvenir que ces chiffres ne 
reflètent en rien l'importance des investisse­
ments dans ce secteur. De surcroît, les recettes 
tirées du secteur commercial ne sont pas, à pro­
prement parler, comparables aux recettes tirées 
des autres marchés. En effet, le personnel con­
cerné (réalisateurs et producteurs, distributeurs 
et propriétaires de salles de cinéma) reçoit une 
part des recettes au guichet, qui, techniquement, 
ne fait pas partie des recettes des compagnies de 
production signalées à Statistique Canada. 

TEXT TABLE I. Film and Video-tape Production Companies, Revenue by Source, 1979 and 1980 

TABLEAU EXPLICATIF I. Entreprises de production de films et de bandes vidéo, recettes selon la source, 
1979 et 1980 

Sources of revenue 

Sources des recettes 

Revenue - Recettes 

1979 1980 

$'000 $'000 

Main production - Production principale 

Theatrical - Commercial: 

Theatrical features (75 minutes and over -
Longs métrages commerciaux (75 minutes et plus) 

Theatrical shorts - Courts métrages commerciaux 

Theatrical - Total - Commercial 

Télévision - Télévision: 

Télévision programs - Émissions de télévision 
Télévision commercials - Publicité télévisée 

Télévision - Total - Télévision 

Non-theatrical - Non commercial: 

Sub-total - Total partiel 

Other production and operating revenue -

Autres recettes de production et d'exploitation 

Total revenue - Recettes totales 

Number of respondents - Nombre de répondants 

2,813 
2,196 

5,009 

2.7 
2.1 

4.8 

4,826 
974 

5,800 

3.9 
0,8 

4.7 

25,087 
39,417 

64,504 

22,795 

92,308 

12,208 

104,516 

24,0 
37.7 

61.7 

21.8 

88.3 

11.7 

100.0 

32,549 
44,306 

76,855 

25,956 

108,611 

15,420 

124,031 

26.2 
35.7 

61.9 

20.9 

87.5 

12.5 

100.0 

268 279 
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Distribution Companies 

Canadian Products 

Total sales and rentals of Canadian and 
foreign film and video-tape products report­
ed by 104 distributors in 1980 amounted to 
$245.9 million. Of this total, approximately 
$21.5 million or about 8.7% was for material 
of Canadian origin. 

Canadian non-theatrical productions made 
up the largest share of sales at $11.2 mil­
lion or 52% of the total $21.5 million for 
material of Canadian origin. Télévision, at 
$7.9 million, was the second largest market 
at 37% with the theatrical market at only 
$2.4 million making up the remaining 11% of 
the total $21.5 million. 

Compagnies de distribution 

Produits canadiens 

Le total des ventes et des locations de films 
et de bandes vidéo d'origine canadienne et étran­
gère déclarées par 104 distributeurs en 1980 
s'élevait è $245.9 millions. De ce chiffre, en­
viron $21.5 millions (quelque 8.7%) visaient du 
matériel canadien. 

Les productions canadiennes non commerciales 
composaient la plus grande partie des ventes, 
soit $11.2 millions ou 52% du total de $21.5 mil­
lions des produits canadiens. Les produits pour 
la télévision ($7,9 millions) venaient au second 
rang, è 37%, et le marché des longs et courts 
métrages commerciaux venait loin derrière, avec 
seulement $2,4 millions, soit 11% du total. 

TEXT TABLE II. Film Distribution Companies, Sales and Rentals of Film and Video-Tape Productions by 
Market and Origin of Products, 1980 

TABLEAU EXPLICATIF II. Entreprises de distribution, vente et location de films et de bandes vidéo 
selon le marché et l'origine des produits, 1980 

Market and origin of products 

Marché et origine des produits 

Sales and rentals 

Vente et location 

Theatrical - Commercial: 
Canadian products - Produits canadiens 
Foreign products - Produits étrangers 

Sub-total - Total partiel 

Télévision - Télévision: 
Canadian products - Produits canadiens 
Foreign products - Produits étrangers 

Sub-total - Total partiel 

Non-theatrical - Non commercial: 
Canadian products - Produits canadiens 
Foreign products - Produits étrangers 

Sub-total - Total partiel 

Total market - Ensemble des marchés: 
Canadian products - Produits canadiens 
Foreign products - Produits étrangers 

TOTAL 

Number of respondents - Nombre de répondants 

$'000 

2,424 
112,920 

115,344 

7,911 
95,771 

103,682 

11,166 
15,756 

26,922 

21,501 
224,448 

245,949 

104 
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Foreign Products 

Total sales of foreign productions at 
$224.4 million were over 10 times the sales 
of Canadian films and video-tapes. As would 
be expected, the theatrical market was by 
far the most important at $112.9 million or 
50% of ail foreign material. Télévision was 
a close second at $95.8 million or 43%, with 
the non-theatrical market making up the 
remaining $15.7 million. 

Produits étrangers 

Les ventes totales de produits étrangers, 
$224.4 millions, étaient 10 fois plus élevées que 
les ventes de produits canadiens. Comme il 
fallait s'y attendre, c'est le marché des courts 
et longs métrages commerciaux qui étaient, de 
loin, le plus important, représentant $112.9 
millions ou 50% de tout le matériel étranger. La 
télévision venait au second rang, avec $95.8 
millions ou 43%, et le marché non commercial 
comptait pour $15.7 millions. 

The Product Distributed Distribution 

Of the 1,694 theatrical feature films 
distributed during 1980, 821 or 48% were new 
titles. Text Table III provides a breakdown 
of the new features distributed by the 
country of résidence of the copyright 
holder. From this table, the total Canadian 
contribution can be compared to that of some 
other countries. 

Of particular interest is the increase of 
new Canadian feature films: 44 in 1980 com­
pared to 24 in 1979. The only other country 
to substantially increase the number of new 
feature film titles was Italy: from 28 in 
1979 to 91 in 1980. 

Parmi les 1,694 longs métrages commerciaux 
distribués en 1980, 821 (48%) étaient de nou­
velles productions. On trouvera au tableau 
explicatif III la ventilation des nouveaux films 
distribués, selon le pays de résidence du 
détenteur du copyright. On voit que la contri­
bution canadienne totale se compare favorablement 
à celle d'autres pays. 

A souligner particulièrement l'accroissement 
du nombre de nouveaux films canadiens: 44 en 
1980, par rapport à 24 à 1979. Le seul autre pays 
à avoir connu une augmentation substantielle du 
nombre de nouveaux films distribués est l'Italie: 
28 en 1979 et 91 en 1980, 

TEXT TABLE III. Distribution of New Theatrical Feature Titles by Origin of Financial Control of 
Distribution Company and Copyright Origin, 1979 and 1980 

TABLEAU EXPLICATIF III. Distribution de films comnerciaux nouveaux selon l'origine du contrôle 
financier de l'entreprise de distribution et l'origine des droits d'auteur, 
1979 et 1980 

Copyright origin 

Origine des droits d'auteur 

Canada 
France 
Germany - Allemagne 
Great Britain - Grande-Bretagne 
Hong Kong 
India - Inde 
Italy - Italie 
United States - États-Unis 
Other - Autres 

Total 

Origin of 

Canadian -

1979 

24 
113 
29 
9 

28 
206 
88 

497 

financial control -

- Canadienne 

1980 

42 
89 
18 
8 

113 
71 
91 
138 
59 

629 

Or: 

Foreign • 

1979 

21 
-
2 

,. 
-

124 
18 

165 

igine du 

- Étrange 

1980 

2 
13 
-
5 
-
12 
-

157 
3 

192 

contrôle financier 

re Total 

1979 

24 
134 
29 
11 

28 
330 
106 

662 

1980 

44 
102 
18 
13 
113 
83 
91 
295 
62 

821 
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Motion Picture Théâtres 

While preliminary results show a drop in 
the total number of théâtres and drive-ins 
in 1980 as compared to 1979 (1,293 vs. 
1,355) attendance was virtually identical at 
99.2 million persons. However, box-office 
receipts (less amusement taxes) at $303.0 
million were about 9% greater than in 1979. 

Cinémas et ciné-parcs 

Les résultats préliminaires de l'enquête 
montrent une diminution du nombre total de 
cinémas et de ciné-parcs en 1980 par rapport à 
1979 (1,293 c. 1,355) mais le nombre d'admissions 
est demeuré pratiquement indentique, à 99,2 
millions. Cependant, les recettes au guichet 
(moins la taxe d'amusement), soit $303,0 mil­
lions, étaient d'environ 9% supérieures à celles 
de 1979, 

TEXT TABLE IV. Motion Picture Théâtres and Drive-ins, 1979 and 1980 

TABLEAU EXPLICATIF IV. Cinémas et ciné-parcs, 1979 et 1980 

Motion picture 
théâtres 

Cinémas 

1979 

Drive-ins 

Ciné-parcs 
Total 

1980 1979 1980 1979 1980 

Box o f f i ce rece ip ts ( l ) - Recettes 
au guichet(1) 

Paid admissions - Entrées 
payantes 

Seating capacity - Nombre de 
sièges 

Car capacity - Espaces pour 
voitures 

Film rental costs - Frais de 
location de films 

Number of respondents - Nombre 
de répondants 

$'000,000 

'000,000 

$'000,000 

239.0 

87.1 

627,376 

... 

87.5 

1,064 

263.2 

86.8 

600,163 

... 

97.2 

1,012 

38.0 

12.1 

... 

139,048 

11.8 

291 

39.8 

12.4 

137,871 

12.6 

281 

277.0 303.0 

99.2 99.2 

627,376 600,163 

139,048 137,871 

99.3 109.8 

1,355 1,293 

(1) Less amusement taxes. 
(1) Ne comprend pas la taxe d'amusement. 
.. figures not available. 
.. nombres indisponibles. 

figures not appropriate or applicable, 
,,, n'ayant pas lieu de figurer, 
- nil or zéro. 
- néant ou zéro. 

For information about the data or about 
the film project in gênerai, or to request 
spécial tabulations please contact Bob 
Anderson, (613) 593-6862, or write Educa­
tion, Science and Culture Division, Statis­
tics Canada, K1A 0T6. 

On peut se procurer plus renseignements sur 
ces données ou sur l'enquête en général, ou ob­
tenir des totalisations spéciales auprès de Bob 
Anderson, au numéro (613) 593-6862, ou ô la 
Division de l'éducation, des sciences et de la 
culture, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A GT6, 



Culture Statistics publications released in 
1981 and 1982, 

Catalogue 

87-001 Service Bulletin, 
$15,00 a year. 

Volume 4 (1981) 

51.50 a copy. 

No. 
1. 
2. 

The Recording Industry, 1979. 
Book Publishing: An Industry 
Analysis, 1979. 
Recreational Equipment Owner-
ship, 1971-1980. 
A First Look at the Survey of 
Actors and Directors, 1979. 

The Film Industry, 1979. 
Muséums and Related Institutions, 
1979, 
Public Libraries in Canada, 
1979, 
Travel Price Index, 1980. Travel 
to Work, November 1980, 

Fédéral Government Expenditures 
on Culture, 1979-80. 
Performing Arts, 1980. 

9 

10 

Volume 5 (1982) 

No. 
1. Book Publishing, 1979: A Cultural 

Analysis. 
2. Recording Industry, 1980. 
3. Book Publishing: An Industry 

Analysis, 1980. 
4. Fédéral Government Expenditures 

on Culture in Canada, 1980-81. 
5. Film Industry, 1980, 

87-601 Book Publishing: An Industry Analy­
sis, 1979, $6,00, 

87-610 Performing Arts, 1979, $6.00. 
87-620 Film Industry, 1979. $4.50. 
87-625 Newspapers and Periodicals, 1980. 

$4.50. 
87-650 Centralized School Libraries in 

Canada, 1978-79. $6.00. 
87-651 Public Libraries in Canada, 1978. 

$7.00. 
87-652 University and Collège Libraries in 

Canada, 1978-79. $6.00. 
87-680 Government Expenditures on Culture in 

Canada, 1978-79. $4.50 

Thèse and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 

Mail orders should be sent to 
Publications Sales and Services, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0V7, or to Publication 
Centre, Supply and Services Canada, Ottawa, 
K1A 0S9. 
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Publications sur les Statistiques de la culture 
publiées en 1981 et en 1982. 

Catalogue 

87-001 Bulletin, de service. $1.50 l'exemplaire, 
$15.00 par année. 

Volume 4 (1981) 

NO 
1 
2 

Les sociétés d'enregistrement, 1979. 
L'édition du livre: une analyse de 
l'industrie, 1979, 

3. Possession de matériel récréatif, 
1971-1980, 

4. Aperçu des résultats de l'enquête 
auprès des acteurs, réalisateurs et 
metteurs en scène, 1979, 

5. L'industrie du film, 1979. 
6. Musées et établissements connexes, 

1979. 
7. Bibliothèques publiques au Canada, 

1979. 
8. Indice des prix des voyages, 1980, 

Déplacements entre le domicile et le 
lieu de travail, novembre 1980. 

9. Dépenses de l'administration fédérale 
au titre de la culture, 1979-80. 

10. Les arts d'interprétation, 1980. 

Volume 5 (1982) 

NO 
1. Édition du livre: une analyse cul­

turelle, 1979. 
2. Sociétés d'enregistrement, 1980. 
3. L'édition du livre: une analyse de 

l'industrie, 1980. 
4. Dépenses de l'administration fédérale 

au titre de la culture, Canada, 
1980-81. 

5. L'industrie du film, 1980. 

87-601 

87-610 
87-620 
87-625 
87-650 

87-651 

87-652 

87-680 

Édition du livre: 
trie, 1979. $6.00. 
Les arts d'interprétation, 1979. 
L'industrie du film, 1979. $4.50. 
Journaux et périodiques, 1980. $4.50. 
Bibliothèques scolaires 
Canada, 1978-79. $6.00. 
Bibliothèques publiques 
$7.00. 
Bibliothèques des universités et 
collèges au Canada, 1978-79. $6.00. 
Dépenses publiques au titre de la culture 
au Canada, 1978-79. $4.50. 

Une analyse de l'indus-

$6.00. 

i.50. 
centralisées au 

au Canada, 1978. 

des 

On peut se procurer ces publications ainsi que 
toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprès des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 

Les commandes par la poste devront parvenir à 
Ventes et services de publications. Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 0V7, ou à Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A 0S9. 


